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RESUMO

Neste trabalho, sdo analisados os mercados editoriais de dois paises membros do BRICS que,
no periodo de 2002-2022, passaram por processos muito significativos para definir suas
situacdes no presente e no futuro. Com esse propdsito, sdo utilizados dados de vendas,
faturamento, precos, e outras informagdes sobre o setor livreiro do Brasil e da China. Também
¢ feito um levantamento das politicas publicas chinesas para a leitura e seus resultados,
estabelecendo uma comparacao com a atua¢ao do Estado brasileiro diante das dificuldades
enfrentadas no pais, em especial os baixos indices de leitura e a aparente desvaloriza¢do do
livro como um todo. Além da situagdo dos mercados em resultados quantitativos, avalia-se
também a propria postura perante ao livro de cada Estado, o que reflete diretamente na
habilidade de monitoramento e didlogo com as empresas, consumidores e trabalhadores do
setor. Juntamente com a avaliagdo do periodo, ¢ feito um exercicio de proje¢do para os
préximos anos, analisando as tendéncias positivas e negativas para o mercado editorial nos

dois paises.

Palavras-chave: editoracdo; industria editorial; mercado do livro no Brasil; mercado do livro

na China; politicas de leitura



ABSTRACT

In this project, the publishing markets of two BRICS member countries are analyzed, which,
in the period of 2002-2022, have been through very significant processes to define their
situations in the present and future. For this purpose, data from sales, revenue, prices, and
other information about the book sector in Brazil and China are used. Research on Chinese
reading policies and their effects is also conducted, establishing a comparison with the actions
of the Brazilian state in light of the difficulties faced in the country, especially the low reading
rates and the apparent devaluation of books as a whole. In addition to the quantitative results
of the markets, the stance of each state towards books is also evaluated, which directly reflects
their ability to monitor and dialogue with companies, consumers, and workers in the sector.
Along with the evaluation of the period, a projection exercise for the coming years is carried

out, analyzing the positive and negative trends for the publishing market in both countries.

Keywords: publishing; publishing industry; book market in Brazil; book market in China;

reading policies
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INTRODUCAO

Entre os anos de 2002 e 2022, o mercado editorial brasileiro chegou a passar por um
momento de certo otimismo, pois havia um crescimento anual continuo nas vendas de livros,
ainda que timido por vezes, e tinha-se uma perspectiva de que haveria mais atencdo para as
politicas educacionais e culturais relacionadas ao livro. Porém, pouco tempo depois, essa
curta corrida de otimismo perdeu félego, € o mercado se deparou com frequentes quedas
significativas em faturamento, acompanhadas de uma grande instabilidade politica e cultural
no pais. Entdo, o periodo que tinha uma proje¢do inicialmente positiva, transformou-se numa
época de angustia para o setor, ¢ demonstrou uma tendéncia negativa para o futuro.

Essa tendéncia pessimista no mercado do livro € tida muitas vezes como um problema
intransponivel num pais com pouco habito de leitura, ou até mesmo como um fendmeno
global provocado pela adocdo de novas tecnologias em nosso cotidiano, que estariam
tomando o tempo outrora gasto, ou “investido” em livros. No entanto, ao analisar paises que
estavam em uma situacdo similar a brasileira nos anos recentes, encontra-se uma importante
excecao a essa maré negativa do setor: a China.

Os indices de vendas de livros proporcionais a populagdo na China passaram pelo
periodo do fim dos anos 1990 e inicio dos anos 2000 com resultados similares aos brasileiros.
Mas, posteriormente, enquanto o Brasil passava por um processo de estagnacao e declinio no
setor, o comércio do livro chinés apresentou mudangas percentuais positivas ano apos ano,
praticamente sem interrup¢ao.

Observando a atual disparidade entre duas regides que ja estiveram em um nivel
similar, € possivel retomar com mais atencado uma das principais questdes entre quem atua no
meio editorial: “Como o mercado do livro brasileiro pode sair da crise em que esta?”. E, com
base nessa preocupacdo, avaliar o setor editorial nacional como um todo, verificando
especialmente quais foram as medidas adotadas no Brasil, tanto por empresas privadas quanto
pelas diferentes instancias governamentais.

Por parte das editoras, nota-se um esfor¢o de trazer para o pais tendéncias literarias
oriundas principalmente dos Estados Unidos, seja através de traducdes, seja por meio de obras
nacionais que emulam grandes sucessos estadunidenses, como o caso de boa parte das obras
de ndo ficgdo mais vendidas. Nas livrarias, também destaca-se a importacao, nos anos 2000,

do modelo de megalojas que foi muito popular nos EUA durante a década de 1990,

! Thompson (2013)
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Nas instancias governamentais, principalmente durante as duas décadas anteriores,
houve um movimento de criagdo de politicas de incentivo a leitura voltadas majoritariamente
para o publico infantojuvenil. Embora uma parte consideravel dessas politicas tenham sido
reduzidas, paralisadas, ou até mesmo engavetadas antes da aprovacao no legislativo.

No entanto, como serd apresentado neste trabalho, as agdes e decisdes do setor privado
e publico parecem ter sido insuficientes para reter a queda do mercado editorial brasileiro, que
hoje, entre reducdes e demissdes, tenta adotar uma postura de reducao de danos, sem
demonstrar a mesma perspectiva esperancosa de desenvolvimento para o futuro outrora
comum.

E nesse cenario em que aparentemente muitos dos mercados do livro no mundo,
incluindo o brasileiro, estdo ou em estagnacao ou em processo de encolhimento, a excegao
chinesa pode trazer uma perspectiva importante para se analisar. Existem motivos importantes
que justifiquem como o mercado editorial da China, que se manteve relativamente estagnado
dos anos de 1990 até o inicio da década de 2000, tenha passado por um grande crescimento
desde entdo até os dias atuais.

Logo, este trabalho busca compreender as razdes para que o negocio do livro na China
passasse por uma expansdo Unica em comparagdo com outros mercados ao redor do globo,
além de quais seriam os pontos de andlise importantes para mapear esse crescimento € como

seria possivel realizar uma comparagao com o mercado editorial do Brasil.
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CAPITULO 1 - O PANORAMA DO MERCADO EDITORIAL BRASILEIRO

Segundo a mais recente série historica da “Pesquisa Producdo e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro da Nielsen BookData, com o Sindicato Nacional dos Editores de Livros
(SNEL), o faturamento real das editoras brasileiras foi reduzido em 40% desde 2006 até 2022,
ja descontada a inflagdo do periodo no pais. Quanto ao numero de exemplares vendidos, em
2022 foram cerca de 188 milhdes de livros para o mercado e 126 milhdes para o governo,
com uma média por habitante de 0,92 livros vendidos pelo mercado e 0,62 livros comprados
pelo governo, tendo como base a populagio de 203,1 milhdes do Censo IBGE de 2022°.

Ja em 2011, um dos anos recentes com mais vendas de exemplares no varejo,
registrou-se um total de 283,9 milhdes de unidades vendidas. Utilizando o mesmo célculo de
exemplares divididos pela populagdo, que em 2011 era de aproximadamente 191,7 milhdes de
habitantes, obtém-se uma média de 1,48 livros vendidos per capita.

Esse dado da queda de 0,56 livros vendidos por habitante entre 2011 e 2022 parece
bastante alarmante, pois indica um declinio relevante no habito de leitura do brasileiro no
periodo. Mas, segundo os dados apresentados pela pesquisa Retratos da Leitura* mais recente,
que tem como ano base 2019, em 2011 o brasileiro lia em média 4 livros por ano, e esse
nimero subiu para 5 livros por ano em 2019. Nota-se, entdo, uma grande discrepancia entre as
pesquisas que também causa preocupagao.

Se a populagdo estd lendo, em média, 5 livros por ano, e 83% desses livros ndo sdo
acessados por empréstimos de bibliotecas ou distribuigdo do governo, também segundo a
pesquisa Retratos da Leitura, como ¢ possivel que a venda de livros anual per capita esteja tdo
abaixo dessa quantidade, e, além disso, passe por uma queda constante enquanto o brasileiro

supostamente 1€ mais agora?

1.1 Como definir a situacio do livro no Brasil?

Para que seja melhor definido um panorama do mercado editorial do Brasil no periodo
recente, portanto, qual seria a postura mais adequada: basear-se nas vendas de livros, ou em
quanto o brasileiro diz ler, ou apenas aceitar o frequente discurso de crise permanente no setor

editorial do pais?

2 Nielsen BookData (2023)
3 IBGE (2023)
# Instituto Pro-Livro (2020)
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A incerteza sobre qual realmente seria o estado do mercado editorial brasileiro nos
ultimos anos se intensifica quando ¢ colocada em comparagao a situagdo de outros paises com
a brasileira, especialmente as nagdes desenvolvidas como Estados Unidos, Japao e Franca,
visto que, salvo raras excegoes, costuma-se individualizar o problema no leitor ou nao leitor, e
seu gosto ou desgosto pela leitura, desconsiderando tanto os processos historicos que levaram
os outros paises a sua aparente boa cultura leitora quanto os que trouxeram o Brasil para esse
momento.

Para justificar a méxima “o brasileiro 1€ pouco” utilizam-se diversas respostas comuns,
normalmente centradas na falta de interesse generalizada, seja ela causada por motivos
politicos, culturais ou econdomicos. Politicamente, ndo haveria investimento suficiente no livro
pelo Estado; culturalmente, esse seria um povo agitado e com niveis educacionais baixos;
economicamente, o livro teria um preco alto demais para uma populagao muito pobre.

Numa avaliag¢do superficial, todas as motivagdes citadas parecem ter um certo grau de
razoabilidade, e resumem, também, muito do que pode ser constatado em pesquisas
aprofundadas como a Retratos da Leitura no Brasil. No entanto, a repeticdo da maxima e suas
justificativas nas ultimas décadas ndo parece ter motivado, significativamente, alguma
mudanca positiva, ou ao menos alguma tentativa relevante disso pelo Estado brasileiro ou
pelas grandes empresas do setor. Efetivamente, a abordagem comumente adotada no debate
publico projeta, de certa maneira, uma imagem de dificuldade insuperdvel na situacdo do
mercado editorial, em especial pela abstracao e afastamento das possiveis solugdes de longo
prazo. Logo, tanto a imaterialidade das respostas ao problema quanto a percepgao de distancia
da solugdo acabam, consequentemente, eximindo de responsabilidade os inertes agentes que
seriam capazes de realizar mudancas no momento, € sobrevalorizando pequenos atos como se
representassem o caminho ideal para o setor.

Portanto, definir qual seria a realidade do mercado do livro no Brasil em termos
objetivos, ou mesmo subjetivos, torna-se uma tarefa complexa. No campo objetivo temos
dados conflitantes e, a depender da especificidade, até inexistentes, enquanto subjetivamente

o debate demonstra sinais de desorientagdo movida por um certo pessimismo determinista.

1.2 As estatisticas do livro no Brasil (2002-2022)

A pesquisa comegou em 1990, como uma resposta a uma demanda do
CERLALC (Centro Regional para o Fomento do Livro na América Latina e
Caribe, orgao ligado a UNESCO) sobre a produgdo de livros no Brasil. [...]
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Ela mostra a dimensdo do mercado editorial brasileiro e ajuda a pautar
politicas publicas para nosso setor. (PEREIRA, 2015)°

Apresentada anualmente desde a década de 1990, a Pesquisa Produgdo e Vendas do
Setor Editorial Brasileiro € a principal fonte de informagdes concretas sobre a performance do
mercado em questdes de faturamento, exemplares produzidos e vendidos, pre¢co médio,
géneros de livros mais populares, entre outras categorias que foram adotadas e descontinuadas
com o passar dos anos.

No entanto, nos anos definidos como escopo deste trabalho, de 2002 até 2022,
notou-se um obstidculo para a unificagdo das estatisticas no periodo: nos resultados da
pesquisa do SNEL com ano base anteriores ao de 2010, havia uma significativa defasagem na
amostra dos dados utilizados, o que resultou na constatacao de que o mercado era maior do
que se imaginava. Por exemplo, se a pesquisa relativa a 2009 indicou um faturamento em
vendas para o mercado de R$ 2,54 bilhdes (em valores correntes de 2009), na pesquisa
seguinte corrigiu-se que, na verdade, o faturamento do mercado havia sido de R$ 3,25
bilhoes.

Essa correcao estatistica foi possivel gragas a realizagdo do Censo do Livro, que entre
novembro de 2010 e abril de 2011 buscou aferir os nimeros do setor livreiro até entdo
utilizados, e também foram corrigidos retroativamente os dados até o ano de 2006, que foi
usado como ponto inicial para a “Série historica da Pesquisa Producdao e Vendas do Setor
Editorial Brasileiro”. Porém, como demonstrado na Tabela 1, os dados dos anos anteriores a
2006 ndo passaram por corre¢do, criando um salto numérico que poderia distorcer qualquer

representacdo estatistica de vendas ao mercado no periodo.

Tabela 1 - Faturamento nas vendas de livros ao mercado no Brasil em 2002-2009 antes e

depois do Censo do Livro (em R$ Milhoes de 2022, corre¢dao IPCA 12/2022)

Vendas ao mercado | Vendas ao mercado | Aumento percentual
Ano antes do Censo do apods o Censo do apos o Censo do
Livro Livro Livro
2002 6.450,9 6.450,9 0,00%
2003 5.569,4 5.569,4 0,00%
2004 5.302,2 5.302,2 0,00%
2005 5.4432 5.4432 0,00%

5 Pereira (2015)
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2006 5.345,2 6.872,4 28,57%
2007 5.459.,4 7.000,7 28,23%
2008 5.468,3 7.044,3 28,82%
2009 5.472,9 7.044,3 28,71%

Fonte: Elaboragdo do autor, com dados da “Pesquisa Producio e Vendas do Setor Editorial Brasileiro™®

Considerado o aumento percentual similar nos anos em que houve corre¢do pelo

Censo do Livro, variando entre 28,23% e 28,82%, ¢ possivel estabelecer uma média de

crescimento de 28,58%, que pode ser aplicada retroativamente para obter um resultado

aproximado de como seriam os anos de 2002, 2003, 2004 e 2005 com as mudangas de

metodologia da pesquisa.

Na Tabela 2, entdo, ¢ apresentada a evolucdo de faturamento total no periodo de

2002-2022, contando com vendas ao mercado e governo, aplicando a média de crescimento

do Censo do Livro nos anos anteriores a 2006. Esses valores aproximados serdo os utilizados

em comparacgdes e graficos neste trabalho.

Tabela 2 - Faturamento na venda de livros no Brasil em 2002-2022 com mudangas apos o

Censo do Livro (em R$ Milhdes de 2022, correcao IPCA 12/2022)

Ano Vendas ao Vendas ao Total Mercado + | Variacao total
Mercado Governo Governo anual (%)
2002 8.294,6 1.369,0 9.663,6 -
2003 7.161,2 1.331,1 8.492,2 -12,12%
2004 6.817,6 1.440,2 8.257,8 -2,76%
2005 6.998,9 1.139,2 8.138,1 -1,45%
2006 6.872,4 1.829,5 8.701,9 6,93%
2007 7.000,7 1.739,7 8.740,4 0,44%
2008 7.044,3 1.964.,9 9.009,2 3,08%
2009 7.044,3 1.986,0 9.030,3 0,23%
2010 6.825,3 2.368,6 9.193,9 1,81%
2011 6.593,5 2.653,6 9.247,1 0,58%
2012 6.603,4 2.368,7 8.972,1 -2,97%

® Nielsen BookData (2023)
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2013 6.602,6 2.505,8 9.108,4 1,52%
2014 6.659,5 1.978,6 8.638,1 -5,16%
2015 5.777,2 1.772,5 7.549,7 -12,60%
2016 5.257.9 1.897,4 7.155,3 -5,22%
2017 5.210,9 1.603,7 6.814,6 -4,76%
2018 4.686,7 1.821,0 6.507,7 -4,50%
2019 4.887,7 2.087,8 6.975,5 7,19%
2020 4.397.9 1.701,6 6.099,4 -12,56%
2021 4.211,3 2.005,1 6.216,5 1,92%
2022 4.072,7 1.432,7 5.505.,4 -11,44%

Fonte: Elaboragio do autor, com dados da pesquisa “Produ¢do e Vendas do Setor Editorial Brasileiro™’

Enquanto as vendas ao governo se mantém relativamente estaveis, salvo algumas

excecoes de anos com quedas ou ascensdes acentuadas, o varejo passa por uma tendéncia de

declinio desde 2010, que se intensificou muito a partir de 2015, quando houve uma redugao

de quase um bilhdo de reais em vendas de um ano para o outro, em valores atualizados para

2022.

Apesar do cenario negativo de faturamento do setor, a variagdo nos numeros de

exemplares vendidos ao mercado e governo apresenta um quadro também preocupante, mas

menos extremo, conforme exposto na Tabela 3. O que indicaria um descompasso nos pregos

com o volume de vendas, afetando consequentemente o lucro e capacidade de investimento

para expansao, ou manutencao, das empresas que compoem o mercado.

Tabela 3 - Exemplares de livros vendidos no Brasil em 2002-2022 (em milhdes de unidades)

Exemplares Exemplares Total Mercado + | Variacao total

Ano vendidos: vendidos: Governo anual (%)

Mercado Governo k
2002 165,0 162,0 327,0 -
2003 1514 111,0 262.4 -19,76%
2004 160.4 135,1 295,5 12,61%
2005 190,7 87,8 278,5 -5,75%
2006 193,3 125,3 318.6 14,39%

7 Nielsen BookData (2023)
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2007 209,2 128,9 338,1 6,13%
2008 220,9 121,7 342,7 1,35%
2009 2389 148,3 387,1 12,98%
2010 258,7 179,2 4379 13,12%
2011 284,0 185,5 469,5 7,20%
2012 268,6 166,4 4349 -7,36%
2013 279,6 200,3 480,0 10,35%
2014 2774 158,3 435,7 -9,22%
2015 2547 134,6 389,3 -10,65%
2016 226,6 156,8 383.4 -1,51%
2017 2223 132,6 354.,9 -7,43%
2018 202,7 149,3 352,0 -0,82%
2019 209,5 2247 4342 23,34%
2020 193,3 160,9 354,2 -18,43%
2021 191,2 217,5 408,8 15,42%
2022 187,6 126,1 313,6 -23,27%

Fonte: Elaboragdo do autor, com dados da pesquisa “Produ¢do e Vendas do Setor Editorial

Brasileiro™®.

As maiores variagdes anuais de venda de exemplares se dao, principalmente, devido a
inconsisténcia nas compras governamentais, como ocorreu no ano de 2022, em que
compraram-se 36,5% menos exemplares pelo PNLD e 89,1% a menos pelo PNLD Literario
do que no ano anterior, provocando muita instabilidade em editoras que tradicionalmente
participam desses programas.

Por outro lado, ainda que os exemplares vendidos ao mercado tenham caido apds
2015, os nimeros absolutos indicam uma tendéncia de estabilizagdo proxima aos valores
anteriores a alta de 2007. Avaliando apenas os dados apresentados até aqui, ¢ possivel deduzir
que uma elevagao continua nos precos, até que alcancem patamares deflacionados similares
aos do inicio dos anos 2000, ocasionaria uma retomada positiva para o faturamento do setor.
Para avaliar essa hipdtese, o Grafico 1 estabelece uma comparagdo de pre¢os nominais do
mercado, o salario minimo e livros vendidos per capita. O salario minimo foi utilizado como

parametro de renda do brasileiro, ao invés da renda média ou PIB per capita, por se aproximar

8 Nielsen BookData (2023)
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mais da renda mediana, que corrige distor¢des causadas pela extrema desigualdade social no
pais: em 2021, a renda média mensal era de aproximadamente R$4.000, enquanto a mediana
foi de R$1.167 e o salario minimo de R§1.100. Utilizou-se também o coeficiente de
correlacdo de Pearson (p) e regressdo linear nos dados obtidos, assim possibilitando analisar
as relagdes entre os fatores. O p pode resultar em valores entre -1 e 1: se negativo, indica que
ha uma correlagdo inversamente proporcional entre as varidveis; se positivo, diretamente

proporcional. Quanto mais préximo o valor for do 0, mais fraco € o grau de correlagdo.

Grifico 1 - Variagdo: Prego médio do livro no mercado brasileiro, salario minimo e livros

vendidos per capita (Indice: 2002 = 100)

® Prego do livro (nominal) @ Salario minimo Livros vendidos per capita
600
500
400
300
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100 | === . — e
F TS S S ST S5 15

Fonte: Elaboragdo do autor, com dados da pesquisa “Produgédo ¢ Vendas do Setor Editorial

Brasileiro™.

Partindo de 2002, com uma média de 0,95 livros vendidos per capita, R$200 de salario
minimo e preco médio de R$16,40, a variag@o registrada no periodo ndo parece indicar uma
relacdo direta entre os trés fatores. O preco do livro teve um aumento de cerca de 32% até
2022, nao acompanhando o aumento nominal do salario no pais, que foi de aproximadamente
506%. Apesar de haver um coeficiente de correlacao de Pearson (p) igual a -0,65 do valor do

livio com a quantidade vendida per capita no periodo completo, indicando uma forte

? Nielsen BookData (2023)
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correlacdo negativa entre os dados, hd um limite de quanto o preco pode ser reduzido e quanto
se leria a mais caso 1SS0 ocorresse.

Por mais que o preco do livro comparado ao salario muito provavelmente ndo seja a
causa da drastica redu¢ao de consumo nos ultimos anos, a percep¢ao dos consumidores de que
o livro estd mais caro do que vale impede que o mercado livreiro suba seu preco
proporcionalmente aos demais produtos e servicos. Da mesma forma que a correlagdo
inversamente proporcional entre preco ¢ vendas demonstra que se o prego baixar, as vendas
devem subir, deve-se ter precaucao pois um aumento de precos também deve causar uma
baixa dos poucos leitores que o pais ainda tem.

Na Tabela 4, sdo apresentados os dados utilizados para a elaboragdo do Gréafico 1, e,
analisando através deles outras possibilidades de justificativas para a queda do setor, nota-se
também que ha uma correlagdo muito fraca, de coeficiente p -0,05, entre o aumento do salario
minimo e os livros vendidos per capita, o que pode ser explicado, apesar do livro ter subido
aproximadamente apenas 32% no periodo, pela ascensdo do custo de recursos essenciais
como a cesta basica, que passou por um aumento de 466,7% em 2002-2022. O valor do
salario minimo ter subido ndo significa, necessariamente, que ha mais espago para o livro no

or¢amento das classes com menos renda.

Tabela 4 - Preco médio do livro no mercado brasileiro (R$ nominal), salario minimo (R$

nominal) e livros vendidos per capita (unidades)

Ano Pregos nominais: Salério minimo Livros Venfiidos per
mercado capita
2002 16,40 200,0 0,95
2003 15,43 240,0 0,86
2004 15,53 260,0 0,90
2005 14,24 300,0 1,06
2006 14,22 350,0 1,06
2007 13,99 380,0 1,14
2008 14,11 415,0 1,19
2009 13,61 465,0 1,27
2010 12,94 510,0 1,36
2011 12,15 545,0 1,48
2012 13,66 622,0 1,39
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2013 13,89 678,0 1,44
2014 15,03 724,0 1,42
2015 15,72 788,0 1,30
2016 17,09 880,0 1,15
2017 17,77 937,0 1,12
2018 18,19 954,0 1,02
2019 18,95 998,0 1,05
2020 19,28 1.045,0 0,96
2021 20,67 1.100,0 0,95
2022 21,71 1.212,0 0,92

Fonte: Elaboragdo do autor, com dados da pesquisa “Produ¢do e Vendas do Setor Editorial

Brasileiro”'°.

Com a regressao linear dos dados obtidos do periodo, obtém-se a seguinte formula

para projetar um valor aproximado de livros per capita de acordo com o preco médio:

livros per capita = -0.04862 * preco médio + 1.917

A férmula indica que, por exemplo, com o preco médio registrado em 2023 de
R$23,4", 0 ano deveria ter algo proximo de 0,77 livros vendidos per capita no Brasil. Mas,
com base nos dados concretos de que foram vendidos 172,4 milhdes de exemplares e teriamos
204 milhdes de populagdo estimada em 2023, o nimero mais preciso de livros vendidos per
capita ¢ de 0,84. O resultado da formula dificilmente é exato, até mesmo pela influéncia de
fatores externos que podem altera-la, mas serve para estimar a situagdo do mercado no futuro
usando a tendéncia dos ltimos anos.

Considerando as constantes elevagcdes do pre¢co do papel, além da inflagdo
generalizada, as editoras de livros brasileiras ja estdo passando por uma série de aumentos no
preco de capa dos langamentos, apesar de contidos parcialmente por solucdes editoriais e
graficas que barateiam o custo de produgdo do livro, e os consumidores dos mais variados
nichos de mercado ja estdo insatisfeitos com os precos.

Diante desse quadro alarmante, ¢ preciso refletir sobre outra dimensdo do livro.

Segundo Antonio Candido (2011, p. 193),

10’ Nielsen BookData (2023)
11 Nielsen BookData (2023)
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[...] a luta pelos direitos humanos abrange a luta por um estado de coisas em
que todos possam ter acesso aos diferentes niveis da cultura. [...] Uma
sociedade justa pressupde o respeito dos direitos humanos, ¢ a fruigdo da arte
e da literatura em todas as modalidades e em todos os niveis é um direito
inalienavel 2.

Pela importancia cultural, educacional e politica da leitura para o pais, ¢ necessario
que sejam efetivamente aplicadas politicas de assisténcia ao setor editorial e livreiro, pois
considerada a inevitdvel alta do pre¢o do livro, a tendéncia € para que cada vez se leia menos
no Brasil. E, para avaliar possiveis agdes e seus resultados, no capitulo seguinte este trabalho

avaliard o mesmo periodo de 2002-2022, mas do mercado editorial da China.

2 Candido (2011)
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CAPITULO 2 - O CRESCIMENTO DO MERCADO CHINES

O mercado editorial da China ¢ um caso unico no mundo. Desde o inicio do processo
de abertura do pais em 1978, os setores culturais chineses passaram por inumeras
adversidades e reformulagdes, e as editoras de livros tiveram um papel fundamental no estudo
de politicas e criagdo de tendéncias para a industria cultural como um todo"’.

Com uma populagdo de 962 milhdes de habitantes em 1978, o pais imprimiu cerca de
3,77 bilhdes de livros no ano'*, aproximadamente 3,9 livros por pessoa, mas todos esses
exemplares eram de apenas 15.000 titulos, devido ao forte controle exercido no que se
publicaria ou ndo. Passados 17 anos, em 1995, foram impressos 101.381 titulos em 6,32
bilhdes de exemplares, com uma média de 5,2 livros impressos per capita.

O cenario para a industria editorial no inicio dos anos 2000 ja era promissor, dentro do
modelo de economia planejada, mas, com a entrada da China para a Organizagdo Mundial do
Comércio (OMC) em 2001, foi necessario que varios setores passassem por um processo de
transi¢do para uma economia de mercado. Para poder participar da OMC e desfrutar de seus
beneficios, o governo chinés concordou com uma série de compromissos de adequagdo as
praticas econdmicas internacionais, € as editoras de livros foram a vanguarda da industria
cultural nessa transformacao.

Das mais de 500 editoras entdo existentes na China, todas eram empresas estatais até
entdo, ¢ dependiam muito da publicagdo de livros escolares, mas, no inicio de 2002, essa
realidade comecou a ser adaptada, quando foi iniciado o processo de criagdo de um enorme
grupo editorial, o China Publishing Group, na época composto por 9 historicas editoras de
médio a grande porte, uma rede de livrarias e duas agéncias de importagdes e exportagdes'®. O
grupo herdou de suas estatais fundadoras mais de 5.000 funcionarios, e ativos que, nos
valores atuais, seriam avaliados em R$ 5,74 bilhdes. Hoje este segue sendo o maior grupo
editorial do pais, e publica anualmente cerca de 20.000 titulos entre suas editoras subsidiarias.

No final de 2002, uma se¢do do relatério do 16° Congresso Nacional do Partido
Comunista da China foi inteiramente dedicada ao “vigoroso desenvolvimento de programas
culturais, da indastria cultural, e da profunda reforma do sistema cultural”'®. Posteriormente,
mais sessoes plendrias do partido foram realizadas para definir parametros e diretrizes para a

abertura do mercado cultural e construir uma “harmoniosa sociedade socialista”.

13 Jiang et al. (2019)

14 National Bureau of Statistics of China (2023)
'3 China Publishing [...] (2002)

16 Jiang et al. (2019)
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Até 2004, entre 20 e 30 grandes editoras privadas ja estavam operando normalmente
no pais'’. Em 2010, 435 das 528 editoras com fins lucrativos haviam se transformado de
estatais em empresas de capital privado, e as 93 restantes ja estavam em processo de
transicdo. Apenas algumas editoras como as especializadas em braille e idiomas de minorias
étnicas, e as editoras militares, seguiram administradas pelo estado'®.

Apesar da abertura gradativa do mercado editorial para a iniciativa privada, até
mesmo para o capital estrangeiro, o governo da China nao se eximiu da responsabilidade de
planejar e construir a base para um pais com altos indices de leitura, aplicando politicas

educacionais, culturais e com investimento direto na estrutura industrial.

2.1 Os planos quinquenais e politicas do livro

Por meio dos planos quinquenais, sao estabelecidos objetivos a serem conquistados
para proporcionar o desenvolvimento socioecondmico desejado pelo Partido Comunista da
China. Na industria do livro, e da cultura como um todo, ha um interesse inerentemente
politico em seu fortalecimento.

O 11° Plano Quinquenal, do periodo de 2006-2010, estabeleceu principios a serem
seguidos, medidas a serem tomadas e politicas a serem aplicadas para acelerar o crescimento
da industria cultural, garantir a seguranca cultural e desenvolver as for¢as produtivas culturais
como um todo".

Os principios sdo voltados para a busca de ambos os beneficios: sociais e econdmicos,
com prioridade para os sociais, o fortalecimento das inovagdes tecnoldgicas e reformas
institucionais, elevagdo da competitividade do mercado e a tentativa de expandir a influéncia
internacional da cultura chinesa.

Entre as medidas determinadas pelo plano para os mercados culturais, destacam-se a
facilitacdo de fusodes entre diferentes regides e industrias com foco na integracdo de recursos e
aglomeragdo industrial, o incentivo ao desenvolvimento de clusters® com caracteristicas
regionais e étnicas, € o monitoramento dos habitos de consumo em areas rurais e urbanas para
que sejam criados produtos culturais que estimulem o gasto desses consumidores.

As politicas para a industria cultural incluem o incentivo para que investidores
privados da China e do exterior participem do mercado com uma reforma do sistema de a¢des

dessas empresas, a intensificagdo do apoio governamental aos grandes projetos com subsidios

'7 Publishing Industry [...] (2004)

'8 Background [...] (2010)

' Jiang et al. (2019)

2 Clusters sdo concentragdes de empresas do mesmo ramo num local, como o Vale do Silicio, por
exemplo.
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ou empréstimos com juros baixos, a implementacao de incentivos fiscais, € o estabelecimento
de um fundo de investimento da industria cultural liderado pelo governo.

Ja no 14° Plano Quinquenal, com elaboragao em 2020 e vigéncia de 2021 até 2025,
foram definidos mais de 10 eixos para o desenvolvimento do setor editorial no periodo. Entre
eles estdo: a publicagdo de materiais com pensamentos de Xi Jinping sobre o socialismo com
caracteristicas chinesas; publicagdes sobre a China e promoc¢ao de revistas cientificas de alta
relevancia; investimento no setor de publicacdes digitais e aprimoramento dos novos suportes
editoriais; promover a renovagdo do setor de impressdes, com tecnologia industrial avangada
para acelerar a produgdo; financiamento de projetos de P&D para as diferentes tecnologias de
impressao, com foco no aperfeicoamento dos sistemas de impressao sob demanda; fortalecer a
revisdo e o controle de conteudo e garantir que eles sigam a dire¢do politica; investimento nos
servigos publicos de leitura em nivel regional; promover a modernizacdo e globalizagdo do
setor editorial em alto nivel; estabelecer think tanks®' editoriais com forte influéncia na
academia e na opinido publica®.

Cada um dos eixos contém tarefas e encaminhamentos que podem ser quantitativos ou
qualitativos, e tragam um plano de agdo a ser desenvolvido e executado tanto por instancias
governamentais de niveis diferentes, quanto por empresas “incentivadas” pelo estado.

Apesar das editoras chinesas terem deixado de ser estatais, as acdes aplicadas pelo
governo garantem um desenvolvimento continuo com uma forte orientagdo politica. As
editoras, livrarias e graficas chinesas podem passar por momentos de instabilidade, como
visto pelos efeitos da pandemia de Covid-19, mas as condi¢des para que o mercado prospere
seguem sendo proporcionadas pelo processo continuo de andlise e intervengdo,

principalmente motivado pela caracteristica estratégica do setor editorial e de publicagdes.

2.2 As estatisticas do livro na China (2002-2022)

Tendo dobrado o volume de exemplares impressos e multiplicado em mais de trés
vezes a variedade de titulos publicados por ano de 2000 até 2022, o mercado editorial chinés
passou por renovacdes € inovacdes decisivas no periodo, e os resultados do investimento no
setor foram bastante positivos.

Os dados obtidos para analisar a situagdo do mercado na China sdo divulgados
principalmente por trés fontes: o Escritorio Nacional de Estatisticas da China, responsavel

pela publicacao anual do China Statistical Yearbook; a Beijing OpenBook, empresa privada

2! Organizagdes que geram e analisam pesquisas sobre questdes sociais e politicas publicas, buscando
movimentar o debate publico e mobilizar setores.
22 Partido Comunista da China (2020)
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especializada em consultoria ¢ monitoramento da industria do livro; e o Instituto de Ciéncia
da Publica¢ao da China, realizador de pesquisas de leitura no geral.

Na Tabela 5, com base em dados da Beijing OpenBook, ¢ apresentada a evolugdo do
faturamento do varejo de livros no periodo de 2002-2022 na moeda chinesa (RMB), em
valores corrigidos pela inflagdo de 2022, e o valor aproximado em conversdo para o real,

também de 2022.

Tabela 5 - Evolugao do faturamento do mercado editorial chinés - Varejo (em milhdes)

Ano Vendas ao Mercado | Vendas ao Mercado | Variagdo total anual
(RMB de 2022) (RS de 2022) (%)
2002 30.260,00 39.371,3 -
2003 31.200,00 40.594,3 3,11%
2004 33.760,00 43.925,1 8,21%
2005 35.840,00 46.631,4 6,16%
2006 38.600,00 50.222,5 7,70%
2007 41.000,00 53.345,1 6,22%
2008 44.090,00 57.365,5 7,54%
2009 45.870,00 59.681,5 4,04%
2010 47.940,00 62.374,7 4,51%
2011 53.490,00 69.595,8 11,58%
2012 56.630,00 73.681,3 5,87%
2013 59.340,00 77.207,3 4,79%
2014 64.390,00 83.777,8 8,51%
2015 71.630,00 93.197,8 11,24%
2016 78.890,00 102.643,8 10,14%
2017 88.730,00 115.446,6 12,47%
2018 96.610,00 125.699,3 8,88%
2019 107.860,00 140.336,6 11,64%
2020 99.970,00 130.071,0 -7,32%
2021 100.630,00 130.929,7 0,66%
2022 87.100,00 113.325,8 -13,45%

Fonte: Elaboragio do autor, com dados dos relatorios anuais da Beijing OpenBook?.

» Beijing OpenBook (2021)
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Ao longo do periodo foi observado um aumento real aproximado de 112,5% no
faturamento, em propor¢do condizente com a informag¢do de que o nimero de exemplares
impressos na China dobrou no mesmo periodo. Nota-se, também, que a inflagdo do periodo
na China foi muito menor que a brasileira: enquanto no Brasil houve uma variagdo de cerca
de 225% pelo IPCA, a infla¢do chinesa foi de cerca de 63% de acordo com dados do Banco
Mundial, fazendo com que os valores nominais do periodo ndo mudassem significativamente
apods correcao.

Dado que o primeiro ano de variagdo negativa no periodo foi o de 2020, devido
principalmente aos efeitos da pandemia de Covid-19, que perduraram até 2022, o crescimento
do setor até 2019 foi uma sequéncia positiva ininterrupta, acumulando cerca de 132,6% de
aumento ao todo. O que indica, possivelmente, que no periodo houve politicas acertadas para
a valorizagao do livro e desenvolvimento do habito de leitura da populagao.

Na Tabela 6, entdo, sdo apresentados os dados da quantidade aproximada de
exemplares vendidos e a quantidade de novos titulos registrados por ano, de 2002 a 2022,

para que seja avaliada tanto a evolugdo de consumo quanto a diversidade e renovagdao no

mercado.
Tabela 6 - Venda de exemplares e novos titulos do mercado chinés
Ano Exemplares vendidos Novos titulos Variagao de
ao mercado (milhdes) | registrados (unidade) exemplares (%)

2002 1.031 100.693 -

2003 1.018 110.812 -1,26%
2004 1.098 121.597 7,86%
2005 1.175 128.578 7,01%
2006 1.118 160.757 -4,85%
2007 1.146 136.226 2,50%
2008 1.255 148.978 9,51%
2009 1.203 168.296 -4,14%
2010 1.297 189.295 7,81%
2011 1.486 207.506 14,57%
2012 1.660 241.986 11,71%
2013 1.677 255.981 1,02%
2014 1.843 255.890 9,90%
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2015 1.950 260.426 5,81%
2016 2.002 262.415 2,67%
2017 2.107 255.106 5,24%
2018 2.232 247.108 5,93%
2019 2.272 224.762 1,79%
2020 2.022 213.636 -11,00%
2021 2.310 225.253 14,24%
2022 1.791 205.261 -22.47%
Fonte: Elaboragdo do autor, com dados dos relatorios anuais da Beijing OpenBook?* e China Statistical
Yearbook®.

O grande aumento no nimero de novos titulos publicados por ano, principalmente a
partir de 2006, aponta para o movimento de abertura das editoras chinesas para o mercado
privado, além da flexibilizacdo do controle de contetido antes exercido com mais rigor por
orgaos do governo.

Ja os dados de exemplares vendidos, que registram um crescimento de 63,8%, bem
menos que os 112,5% do faturamento, indicam que houve aumentos nos pregos sem que se
perdesse, necessariamente, o publico leitor pré-estabelecido, além de nao deixar de conquistar
mais leitores com o tempo. Novamente apontando para boas politicas de manutencao e
desenvolvimento do interesse pela leitura.

Para avaliar o comportamento de consumo em relacdo com a renda e crescimento
populacional, no Gréfico 2 serd apresentada a variacdo dos pre¢os nominais, renda mediana e

livros vendidos per capita de 2002 a 2022.

?* Beijing OpenBook (2021)
25 National Bureau of Statistics of China (2023)
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Grifico 2 - Variagdo: Prego médio do livro no mercado chinés, renda mediana e livros

vendidos per capita (Indice: 2002 = 100)

® Preco do livro (nominal) @ Renda mediana Livros vendidos per capita
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Fonte: Elaborag¢io do autor, com dados dos relatorios anuais da Beijing OpenBook?® e China Statistical

Yearbook?’.

O grafico mostra que, principalmente até meados de 2009, o pre¢o do livro na China
se manteve em ascensdo proxima a da renda mediana, e que, apesar da alta nos pregos, ndo
houve nenhuma tendéncia de queda drastica nos niumeros de livros vendidos per capita, com
excec¢do do ano de 2022.

Utilizando o coeficiente de correlagdo, obtém-se um valor p de 0,85 positivo,
demonstrando que, pelo menos no periodo de 2002-2022, o prego do livro ndo parece ter
afetado significativamente as vendas per capita, ou seja: a populagdo chinesa manteve uma
percepcao de valor positiva quando ao custo-beneficio do livro, apesar do aumento de seu
preco acima da inflacdo. Possivelmente, isso ocorreu nao sé pelo crescente incentivo a leitura,
mas também pelo ganho real de renda no periodo.

Para além das vendas de livros fisicos no varejo, também deve-se levar em
consideragdo a frequente leitura de livros digitais no pais, € a robusta estrutura tanto de
bibliotecas quanto de salas de leitura publicas, que sdo majoritariamente presentes em

vilarejos afastados, ainda que também estejam distribuidas nos centros urbanos .

% Beijing OpenBook (2021)
27 National Bureau of Statistics of China (2023)
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Uma das grandes dificuldades enfrentadas para o estabelecimento de um publico leitor
mais abrangente na China ¢ a disparidade social entre regides rurais e urbanas. Em 2002,
60,9% da populacao morava em zonas rurais; em 2012, eram 47,4%; em 2022, passaram a ser
34,7%. Embora recentemente a maior parte da populacao chinesa esteja em areas urbanas com
acesso aos equipamentos culturais, € com menos impeditivos logisticos para que tenham mais
contato com a leitura, os habitantes de regides rurais ainda s3o uma quantidade expressiva de
mais de 480 milhdes, mais que o dobro da populacao brasileira.

A principal iniciativa para combater o baixo acesso a literatura no interior foi a
construcdo em nivel regional e nacional de centenas de milhares de salas de leitura rurais. Em
2012, uma das metas estabelecidas anteriormente pelo Partido Comunista da China foi
concluida: cada vilarejo administrativo rural do pais tinha pelo menos uma sala de leitura,
com um investimento de aproximadamente R$ 16,37 bilhdes de reais em valores atuais foram
construidas 600.449 unidades de salas de leitura por todo o pais, abastecidas com em média
1.565 livros, além de outros recursos como filmes?®. O gasto por unidade foi de um pouco
mais de R$ 27.000, as salas sdo pequenas e geralmente cuidadas por voluntarios locais, mas
foram suficientes para que, na provincia do leste da China de Jiangsu, por exemplo, a taxa de
leitores subisse dos antigos 45% para 82,2% em 2019%.

A leitura digital também ¢é uma das grandes apostas, especialmente entre o publico
jovem, para alcancar a populagdo afastada dos centros rurais, ou mesmo as pessoas que nunca
criaram o habito de ler livros fisicos. Conforme o resultado da 20° Pesquisa Nacional de
Leitura da China®, em 2022 a média de leitura por ano era de 4,78 livros fisicos e 3,33
ebooks, um aumento significativo comparando com o resultado da pesquisa de 2011°', que
indicava uma média de 4,35 livros fisicos e 1,42 ebooks por ano.

Quanto as bibliotecas publicas, majoritariamente localizadas em regides urbanas, no
inicio do periodo de 2002-2022 havia 2.697 unidades, e no final dele, 3.303°%. Apesar de
terem sido criadas cerca de 600 bibliotecas, e elas serem fundamentais para o incentivo de
uma cultura leitora, o alto custo de constru¢do e manutencao parece ter direcionado o foco de
investimentos do governo chinés para alternativas mais baratas, ¢ descentralizadas, como as

salas de leitura rurais e urbanas.

% Reading [...] (2012)

» East [...] (2019)

30 Resultados [...] (2023)

31 Os resultados [...] (2013)

32 National Bureau of Statistics of China (2023)



29

Em 2002, as bibliotecas publicas da China registraram aproximadamente 200,2
milhdes de livros emprestados aos visitantes; em 2012, o numero de empréstimos ja havia
subido significativamente para 331,9 milhdes anuais, contribuindo para os indices de leitura
além das compras em varejo. Durante o ano de 2022, os visitantes de bibliotecas receberam
mais de 607 milhdes de livros emprestados, quase o dobro da quantidade registrada em 2012.
As bibliotecas chinesas tendem a ser cada vez mais utilizadas, possivelmente pela populagao
estar cada vez mais concentrada nas regides urbanas, que possuem mais capacidade de
estabelecer bibliotecas com grandes acervos.

Apresentadas algumas das informagdes fundamentais para entender a situagdo do
mercado editorial chinés no periodo, € possivel entdo realizar uma comparacdo com o

panorama brasileiro, e analisar possiveis problemas e solugdes para o setor nacional.
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CAPITULO 3 - UMA COMPARACAO ENTRE OS DOIS MERCADOS

As diferencas entre os mercados editoriais do Brasil e da China precedem os
resultados negativos ou positivos obtidos nos ultimos anos. H4 uma forte divergéncia no
modo como cada nagdo tratou sua industria cultural na ordem de prioridades, no
desenvolvimento da economia de cada pais como um todo e na propria estrutura politica de
seus governos.

Enquanto no Brasil as iniciativas do Estado foram escassas e insuficientes para a
manutengdo e desenvolvimento do setor editorial, e também dos demais setores culturais, na
China foi estabelecido um procedimento continuo de andlise, debate e investimento para
cumprir com os objetivos politicos, culturais e educacionais do pais, sendo esse movimento
intencional diretamente descrito pelos Planos Quinquenais do periodo estudado.

No nivel federal brasileiro, o maior programa promovido pelo Estado para o mercado
editorial ¢ o Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), que representou em 2022 cerca
de 80% do faturamento de vendas ao governo. O programa, no entanto, impacta quase
exclusivamente as editoras de grande porte que possuem estrutura para financiar os custosos
projetos de livros didaticos, e também ndo atinge as livrarias. H4 também o PNLD Literario,
que representou em 2021 aproximadamente 8% dos gastos federais com livros, e em 2022
passou por uma queda significativa, representando apenas 1,5% dos R$ 1,4 bilhdo de receita
das vendas ao governo. Ambos os programas, porém, se restringem a populacao matriculada
no ensino basico em escolas publicas, cerca de 38,3 milhdes de acordo com o Censo Escolar
2022%, algo proximo de 18,8% dos brasileiros.

Houve também a elaboracdo do Plano Nacional de Cultura (PNC) em 2010, que, entre
as acoes idealizadas, citava a instituigdo de programas de aquisicdo governamental que
ajudassem no desenvolvimento de pequenas editoras®*. Mas, como o plano inicialmente tinha
a data final de 2020, e foi adiado multiplas vezes pelo entdo presidente nos anos de 2020,
2021 e 2022, atualmente a duracdo do PNC sera finalizada em 2024, mas nao ha, até o
momento, indicios de que tenha beneficiado de alguma maneira o mercado editorial.

Em alguns estados e municipios brasileiros, foram elaborados planos de incentivo ao
livro, como o Plano Municipal do Livro, Leitura, Literatura e Biblioteca (PMLLLB) instituido
em 2015 na cidade de Sdo Paulo. No entanto, com uma despesa de aproximadamente R$ 82,7

bilhdes em 2022 na capital paulista, apenas R$ 3,86 milhdes foram direcionados ao

3 INEP (2023)
3* Presidéncia da Republica (2010)
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PMLLLB®, sendo R$ 1 milhdo da Secretaria Municipal de Cultura ¢ R$ 2,86 milhdes da
Secretaria Municipal de Educagao, representando 0,15% das despesas da Cultura e 0,01% dos
gastos da Educacao.

No geral, as diferentes instdncias governamentais brasileiras investem pouquissimo em
cultura, e da pouca verba que destinam, uma parcela muito baixa ¢ direcionada ao livro. O
tratamento com o setor apenas pelos 6rgaos da educacdo limita a efetividade de suas poucas
acoes, e reforca a ideia tdo combatida por quem ¢ do meio editorial de que “livro € coisa de
estudante”. E muito importante que sejam direcionados esforcos para que os jovens em idade
escolar adquiram o habito de leitura, mas de forma alguma isso deve resultar no abandono dos
adultos que ndo costumam ler.

A postura adotada pelo governo chinés de, para além dos incentivos através da
estrutura de educagdo, trabalhar principalmente para a consolidacdo da leitura enquanto
pratica cultural nacional, demonstrou que o desenvolvimento da industria editorial ¢ possivel
e viavel desde que sejam direcionados recursos as parcelas da populacdo desassistidas pelos
equipamentos culturais existentes, tanto em grandes centros urbanos quanto em afastadas
zonas rurais. E essa movimentagdo pode ser observada com clareza nos Mapas 1 a 6

elaborados com os dados de publica¢des na China.

35 Prefeitura da Cidade de Sdo Paulo (2021)



Mapa 1 - Livros publicados na China em 2006 por provincia (em unidades)
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Fonte: Elabora¢do do autor, com dados do China Statistical Yearbook™.

Mapa 2 - Livros publicados na China em 2012 por provincia (em unidades)
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Fonte: Elaboragdo do autor, com dados do China Statistical Yearbook®’.

3¢ National Bureau of Statistics of China (2023)
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Mapa 3 - Livros publicados na China em 2019 por provincia (em unidades)
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Fonte: Elaboragdo do autor, com dados do China Statistical Yearbook?®.

Mapa 4 - Livros impressos na China em 2006 por regido (em 100 milhdes de copias)
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Fonte: Elaboragdo do autor, com dados do China Statistical Yearbook*’.
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Mapa 5 - Livros impressos na China em 2012 por regido (em 100 milhdes de copias)
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Fonte: Elabora¢do do autor, com dados do China Statistical Yearbook®.

Mapa 6 - Livros impressos na China em 2019 por regido (em 100 milhdes de copias)
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Fonte: Elaboragdo do autor, com dados do China Statistical Yearbook*'.

40 National Bureau of Statistics of China (2023)
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Como os mapas indicam, o desenvolvimento regional da industria cultural, planejado
desde o 11° Plano Quinquenal, deu resultados bastante positivos para o mercado do livro.
Fazendo com que a expansdo do setor fosse distribuida entre as provincias do pais,
especialmente pelo incentivo de uma produ¢do com caracteristicas regionais e étnicas, houve
desenvolvimento tanto em areas que ja tinham uma presenca editorial forte, quanto em outras
que apesar de populosas, nao eram representadas pela industria do livro.

Ja no Brasil, a falta de acdo para desenvolver o setor editorial em diferentes regides
perpetuou o cenario demonstrado no Grafico 3, que leva em consideracgdo a lista com cerca de
550 associados ao SNEL, correspondentes a 74% do mercado editorial do pais, segundo o

sindicato, e a populagdo de cada unidade federativa no ultimo censo.

Grifico 3 - Distribui¢do de editoras associadas ao SNEL em 11/2023 (em porcentagem)
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Fonte: Elabora¢do do autor, com dados do SNEL*.

A historica concentracdo empresarial do setor no eixo Rio-Sao Paulo ndo teve nenhum
sinal de redugdo nos ultimos anos, e a populacio ¢ prejudicada objetivamente e
subjetivamente por essa distribuicdo desigual do mercado: a producao literaria e académica de
outros estados enfrenta uma barreira de entrada para a publicacao por editoras distantes, € o

publico leitor dessas regides, portanto, ndo se v€ representado pelas obras disponiveis no

2 Sindicato Nacional Dos Editores De Livros (2023)
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mercado. Logo, quando esse consumidor busca comprar livros, ou ndo existem livrarias
proximas, visto que sO na regido Sudeste estdo 61% delas no pais®, ou quando as encontra,
percebe uma variedade muito pequena de titulos, devido as dificuldades de distribuicdo que
nem todas as editoras sdo capazes de superar, ¢ se for realizar a compra pela internet,
provavelmente tera um custo de frete muito acima daquele pago pelo leitor do Rio de Janeiro
ou S3o Paulo. Assim, mantém-se o ciclo que afasta grande parte da populagdo que reside
distante dos podlos editoriais do habito de leitura, um padrao que foi identificado no inicio dos
anos 2000 pela China e combatido diretamente, com sucesso.

Comparando o histérico de ambos os paises, pode-se afirmar que os obstaculos do
mercado editorial brasileiro sdo mais profundos do que aparentam, e, observado o exemplo
chinés, as solucdes para eles podem exigir por uma mudanga estrutural no tratamento da
industria cultural como um todo. Agoes individuais de editoras e livrarias, ou até mesmo
inovagdes tecnoldgicas de modelo de negocio, apesar de bem-vindas, ndo devem surtir tanto
efeito considerando a forte tendéncia negativa para os proximos anos. Por isso, faz-se
necessaria a elaboracdo de uma série de acdes a nivel nacional, caso seja de interesse do
Estado brasileiro que a leitura supere seu constante declinio e atinja os niveis registrados nos

paises considerados desenvolvidos.

# Brasil tem 2.972 livrarias [...] (2023)
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CONCLUSAO

Com um crescimento sem precedentes nas duas décadas entre 2002 e 2022, a industria
do livro na China estabeleceu um exemplo a ser estudado pelo Brasil. Neste trabalho, ainda
que falte aprofundamento em certas caracteristicas do mercado cultural chinés, demonstrou-se
que ha muito a se aprender observando os processos que transformaram a China, antes com
baixissima variedade de livros e baixo publico leitor, em um enorme mercado que hoje
rivaliza em valores absolutos com o estadunidense.

Para que o livro no Brasil supere seus desafios, ¢ cada vez mais evidente a necessidade
de se analisar nos minimos detalhes as experiéncias vividas pelo setor em outros paises, e,
acima de tudo, de que se debata com seriedade na esfera publica o projeto cultural do Brasil
ndo apenas para 0 momento, mas também para as décadas que virao.

Muitos dos paises que possuem um mercado editorial competitivo passaram por
intervengdes politicas que fortaleceram o livro e sua industria, podendo ter sido motivadas
para propaganda, exercicio de soft power, especializacdo da mao de obra nacional, ou
estabelecimento de uma potente identidade cultural. No caso chinés, todas as motivagdes
citadas estdo presentes, e até mesmo explicitas, entre Planos Quinquenais e relatorios de
congressos do Partido Comunista da China.

A falta de acgdes para incentivar o mercado do livro no Brasil indica que,
historicamente, a classe politica subestima a importancia desse setor para o pais, € ¢ incapaz
de colocé-lo como parte de uma estratégia de desenvolvimento da nagdo. Mas, se o livro ndo ¢
importante, por que motivo todas as maiores poténcias do mundo o promovem? Se fosse uma
questao meramente econdmica, provavelmente todas as outras industrias nao culturais teriam
resultados quantitativos mais interessantes.

Entdo qual seria a justificativa, no Brasil, para tratar esses problemas como se o livro
fosse um produto qualquer, em que o constante declinio desse setor € visto apenas por uma
oOtica financeira, trivial, € ndo como uma questao de interesse nacional?

Nao ¢ suficiente contar apenas com a isen¢ao de impostos do livro, medida que apesar
de necessaria quase teve seu fim ha pouco tempo. E preciso que se discutam novas politicas
que ndo envolvam necessariamente compras governamentais, que pelo historico recente nao
parecem ter convertido muitas pessoas para a leitura e o habito de compra de livros.

A postura de escasso interesse € pouca intervencao estatal adotada ha décadas nesse

setor tdo estratégico, resultou numa queda drastica do livro e da leitura no Brasil. Ja o
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planejamento ativo e a politica de subsidios levou a China em poucos anos para uma situagao
completamente diferente da vivida no periodo de estagnacao do setor.

A economia chinesa, no geral, tem uma participagdo muito mais significativa no PIB
mundial, representando cerca de 18% da produg@o em todo o planeta, enquanto o Brasil esta
proximo dos 2%. Essa diferenga no quadro geral também afeta a capacidade de cada pais em
investir na industria cultural, e ndo deve ser desconsiderada ao avaliar a situacdo especifica do
setor editorial. E possivel, no entanto, refletir sobre a dindmica em jogo nos resultados da
producao chinesa: o acompanhamento e investimento em areas especificas, como o mercado
do livro, sé ¢ possivel pela boa performance econdmica geral, ou a abundancia generalizada
sO ocorre pela atengdo e agdo nesses diversos setores?

Feita a analise inicial desse mercado do livro estrangeiro tdo pouco conhecido no
Brasil, neste trabalho almejou-se estabelecer uma base minima de informacgdes para que, seja
em um futuro préximo ou distante, dé-se continuidade ao didlogo entre esses dois mundos
editoriais com tantas semelhangas, mas com tantas diferencas também, que podem trazer

perspectivas de extrema importancia para a renovacao do livro brasileiro.
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