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RESUMO

A idéia central desse trabalho, analisar técnicas de SEO em diferentes aspectos, é
mostrado de forma resumida toda documentagio apresentada pelos motores de
buscas mais populares da internet (Bing /Google), além de analisar também diversos
artigos onde os auiores relatam suas experiéncias com técnicas de SEO,
destacando-se seus pontos fortes e pontos fracos, um caso pratico também da
aplicagcdo dessas técnicas é apresentado.

O objetivo deste trabatho é verificar o quéo eficiente sdo essas técnicas, entender o
que os buscadores estdo solicitando e 0 que estd sendo discutido entre a
comunidade de desenvolvedores, e apresentar um caso pratico do uso das técnicas,
focando quais pontos fortes e fracos sdo apresentados por outros trabalhos, e quais
sao as formas consideradas mais efetivas na apresentagdo de informagéio a ser
localizada pelos motores de busca na Internet. Por falta de padronizagio do SEO e
n&o haver um consenso entre a comunidade de desenvolvedores a idéia é baseado
em irabalhos relacionados entender quais sdo as tendéncias e o que realmente
possui relevancia para os motores de buca e, no fim apresentar um exempio de uma
pagina web com técnicas de SEO aplicadas e verificar o resultado apresentado.



ABSTRACT

Today search engines have become a daily tool of most professionals, there are
techniques for positioning a website within search engines, this work summarizes the
techniques presented in Google and Bing documentation, explains various
techniques On-page and Off-page SEO, presents the side of the developer
summarizing some strengths and weaknesses in various studies about SEO
techniques, Finally, a practical example of using SEQ techniques on a web page to

present the results performance on Google and the page with the techniques applied.
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1. INTRODUCAO

Este capitulo apresenta as motivagbes que conduziram a escolha do tema
relacionado a SEO, assim como objetivo, justificativa e estrutura do trabalho.

1.1 Motivagoes

Hoje a Internet é uma das principais ferramentas de comunicagdo existente, que
possbhilita o ser humano se comunicar de vérias formas e para isso usa varios
protocolos de aplicagao diferentes, HTTP, POP, SMTP, FTP. Existem ferramentas
de comunicagdo, que nos auxiliam a armazenar informagdes mais importantes (ou
ndo), no entanto, tem-se milhares de servidores espalhados pelo mundo, porém a

questdo recorrente é como encontrar o que estd nesses servidores e trazer a

informagao correta e precisa para o usuario.

No principio, surgiram varios motores de busca, com intuito de varrer o contelido
existente na Internet, porém eram facilmente manipulados e nao possuiam uma forte
coerencia em seus resultados (Seymour, Franisvog, Kumar ,2011, p.48), entédo
surgiu o Google, o mais destacado entre os motores de busca, que mudou o mundo
da Internet da forma que se conhecia. Através de um algoritimo bem elaborado
usando diversos critérios, ele seleciona o que ha de melhor hospedado nesses
servidores. Poréem & possivel meihorar o desempenho da paginas web airavés de
técnicas de otimizacdo dos motores de busca. Assim, nasceu a Otimizagdo de
Motores de Busca (SEO —-Search Engine Optimization ).

Um dos desafios permantes dos responsaveis pelas paginas web é fazer com que
0s conteldos contidos nessas paginas sejam localizados pelos seus usudrios
através dos motores de busca.

Nao existem padrfes para aplicagdo do SEO e, mesmo dentro da comunidade de
desenvolvedores ndo existe um consenso de quais sdo as melhores estratégias e
técnicas a serem utilizadas na indexagdo de uma paginas web para um motor de

busca.
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1.2 Objetivo

Esse trabalho tem como objetivo analisar a aplicagdo de técnicas e estratégias de
SEQO para desenvolvimento de péginas web, focando quais pontos fortes e fracos
sdo apresentados por outros trabalhos e quais sdo as formas
consideradas mais efetivas na apresentagao de informagao a ser localizada pelos
motores de busca na Internet.

Por falta de padronizagdo do SEO e nfo haver um consenso entre a comunidade de
desenvolvedores a idéia é, baseado em trabalhos relacionados, entender quais séo
as tendéncias e © que realmente possui relevancia para os motores de buca e, no

fim, apresentar um exemplo de uma pagina web com técnicas de SEO .

A idéia entdo é realizar a andlise de alguns padrdes e comportamentos dos motores
de busca aléem de técnicas e esiratégias sugeridas na literatura para uma bom
resultado nas buscas, e discutir qual melhor caminho a ser seguido por uma melhora

na disponilizacéo das informacdes.

1.3 Justificativas

Existem diversos trabalhos relacionados as técnicas para otimizar um determinada
pagina web para os motores de busca e ndo existe uma referéncia ou padroes
adotados para otimizagdo das paginas.

Zhao, Lu, Duan (2009,p.1) citam a importancia do SEO tendo em vista que o Gltimo
presidente dos Estados Unidos foi eleito com ajuda da Internet onde técnicas de
SEQ foram usadas.
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1.4 Estrutura do Trabalho

Este trabalho esté organizado em capitulos e se¢des, conforme descrito a seguir.

Capitulo 1. Introdugéo

Apresentar motivacdes, objetivos e justificativas estrutura do trabalho.

Capitulo 2. Motores de Busca

Apresentar um breve historico a respeito dos motores de busca , assim como sua
utilidade para os negdcios.

Capitulo 3. Search Engine Optimization
Descrever as técnicas consideradas mais importantes de SEQ, agrupadas em
Técnicas On-page e técnicas Off-page.

Capitulo 4. SEO na Visdo dos Motores de Busca

Apresentar como Google € Bing recomendam a aplicagio das técnicas

Capitulo 5. Pontos Fortes e Fracos na Aplicagéo das Técnicas de SEO
Apresentar experiéncias de uso das técnicas de SEQ, onde se destaca Pontos
Fortes e Pontos Fracos de uso dessas técnicas.

Capitulo 6. Exemplo de Aplicagdo de Técnicas de SEQ
Algumas técnicas sdo colocadas em pratica e é verificado o quio elas séo
eficientes dentro de um motor de busca.

Capitulo 7. Consideragbes Finais
Apresenta a contribuicdo do trabalho, e sugestdo de trabalhos futuros
relacionados ao tema.
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Capitulo 2. MOTORES DE BUSCA

Nesse capitulo sdo destacados a importancia dos motores de busca e um pouco do
seu histérico até os dias atuais, nos estudos realizados foi constatado que a
humanidade vem ha algumas décadas procurando a melhor forma de coletar
informagdes, ficando claro que a questao da busca de informagdes ndo se limita &
esfera técnica e sim a necessidade do homem na busca de informag&o.

2.1 Histoérico

Desde os primérdios da era da informagao digital j& existia a necessidade de coletar
as informagdes armazenadas em computadores.

Com o surgimento e popularizagéo da internet ocorreu o fendmeno de explosdo de
informagdes. Haviam diversas paginas web espalhadas por servidores em todo o
mundo com conteldo que podia apresentar uma noticia, ou valor de uma
determinada agéo numa bolsa de valores de um outro pais ou até uma receita de
bolo da Romenia.

Segundo Seymour, Franisvog, Kumar (2011,p.48), a primeira ferramenta de busca
na Internet foi criada em 1990 por Alan Emtage, Bill Heelan e J.Peter Deustch,
estudantes de Giéncia da computagdo de Universidade de Montreal, que fazia
buscas de arquivos publicos anénimos que estavam hospedados em servidores. O
programa ndo indexava esses arquivos @ havia necessidade de buscar a informagéo
contida neles manualmente. Outros dois programas criados sequencialmente foram
o Veronica e o Jughead, porém seguiam ¢ mesmo padrio de busca manual.

O Primeiro programa com caracteristica de Robd surgiu em 1993, criado por
Matthew Gray entdo no Massachusetts Institute of Technology (MIT) dos Eua, era
um programa baseado na linguagem Perl, que tinha o intuito de mensurar ¢ tamanho
da Internet.

Jump Station foi criado em Dezembro de 1993 e possuia o robd que indexava
paginas web e usava uma interface web para buscar informagées deniro de seu
programa, criando pela primeira vez a caracteristica permanente até os dias de hoje.
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O Lycos da Universidade Carnegie Mellon dos EUA , se tornou também um grande
case comercial, foi um marco na evolugéo de ferramentas de busca surgiu em 1994
e varria todo o texto existente dentro das paginas web.

Apds o Lycos muitos outros motores de busca se destacaram o InfoSeek o AltaVista,
e o Yahoo, criando novas interfaces para o pulblico realizar suas buscas pela
internet, seguindo o conceito do Lycos de pesquisas baseadas em palavras chaves.

Em 1996 a empresa Netscape dos EUA mostrou a rentabilidade dos motores de

busca com um fatura de 5 milhées de dolares por ano.

Aa década de 1990 foi marcada pelo surgimento de ferramentas de busca. Por volta
do ano de 2000 surgiu o Google empresa dos EUA, que arquivou os melhores
resultados de muitos buscadores e usaram uma inovagao chamada de page rank (
que trata de pontuar as paginas web mais populares, e quando um portal popular faz
referéncia a outra pagina leva a outra para cima, ou seja, a propria audiéncia define
o resultado da busca). Outro ponto é que o Google anunciou que possuia 200
critérios diferentes para indexagao de paginas web.

Também no ano de 2000 a Yahoo também dos EUA, adquiriu a Inktomi que era
responsavel pelo AltaVista, que era muito popular no seguimento dos motores de

busca e se tornou um grande concorrente do Google.

A Microsoft em 1998 elaborou uma pesquisa que trazia os resuliados do Inktomi e
em 2004, ela migrou de tecnologia utilizando um motor de busca apelidado de
Msnbot. Pensando na valorizagdo da marca de seu buscador em 2009 a Microsoft
batizou o Msnbot de Bing, e em 2009 fechou uma parceria com ¢ Yahoo ¢ ambos
utilizavam a tecnologia do Bing para as pesquisas.

(Seymour, Frantsvog, Kumar ,2011,p.48),

No Brasil pode-se destacar o Cadé que era uma ferramenta muito popular na
década de 1990 e o buscador do UOL, a maioria dos portais como Terra, Ig, Bol,
também ofereciam ferramentas de busca, mas mesmo naquela época se destacam
os buscadores estrangeiros como o Alta Vista, Yahoo e o Seek.
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Hoje o Google, Bing e Yahoo se tornaram as ferramentas mais conhecidas
mundialmente.

2.2 Importancia para os Negécios

Atualmente, negdcios online, marketing e principalmente a informag&o sdo muito
importantes. Estes sdo trabalhados na area de publicidade e com boas paginas
web. No entanto, existem milhdes de paginas web na internet é realmente dificil
fazer uma boa propaganda, apresentar um contetido ou vender produtos em larga
escala dentro desse contexto. Entdo, os motores de busca acabaram fazendo parte
muito importante da Internet.

Se uma pessoa ndo sabe o0 enderego exato de uma paginas web, ele entra com
palavras-chave em qualquer um dos motores de busca paraencontrar a
informagéo que ela precisa.

Ultimamente, tem havido um aumento crescente de interesse nos motores de busca,
que se tornaram populares, tanto como ferramenta de busca de informagéo, ou
como meio para a publicidade on-fine.

2.3 Considerac¢des do Capitulo

Diante da importéncia para os negécios e para busca de informagdes, dois aspectos
devem ser analisados: Os motores de busca e os desenvolvedores de paginas web.
Os motores de busca possuem um algoritimo préprio para busca da informagao
baseada em palavras-chave. Os desenvolvedores precisam preparar as paginas
web para serem localizadas.

Esse trabalho de otimizagdo de paginas web para que tenham um melhor
posicionamento dentro dos motores de busca € chamado de SEQ. No préximo
capitulo o SEO é apresentado com as suas principais técnicas.
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Capitulo 3. SERCH ENGINE OPTIMIZATION (SEO)

Nesse capitulo s&o apresentados a definicdo do SEO, assim como a apresentagio
das técnicas mais popularmente conhecidas pelos desenvolvedores, onde se
destacam as tecnicas On-Page e a outra Off-Page.

3.1 Definicao

O SEO € um conjunto de técnicas com o intuito de se otimizar elementos internos e
externos de uma pagina web para que 0 mesma seja localizada por um motor de
buscador da Internet (Nazar, 2009, p.9).

SERP séo paginas de resultados do Google (Search Engine Results Pages), quando
é inserida uma palavra de texto na busca apés a confirmagéo, séo exibidas paginas
web agrupadas de 20 em 20 para cada tela exibida.

Essas técnicas além de formatar melhor uma pagina web, possibilitam também que
a mesma seja bem posicionada dentro de uma busca. Existem dois tipos de técnicas
de SEQ: as tecnicas On-Page e as Off-Page.

3.1 Tecnicas On-page

S0 técnicas usadas dentro de uma péagina web, geralmente sdo alteragdes na
codificagdo html inserindo dentro de seus elementos palavras chaves que tenham
relagdo com aquela pagina, e que um usudrio de um motor de busca escotheria na
hora de fazer uma busca.

A seguir sdo descritas as técnicas On-Page consideradas mais importantes

3.1.1 Tag Title

A tag title &€ o elemento mais critico para se obter uma boa posicdo dentro de
um motor de busca. A tag title estd na seclo <head> de um documento html e ao
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inseri-la em uma pagina web é exibido o titulo da pagina no topo do navegador
(browser) (Enge et al., 2009, p.212).

Segundo Nazar (2009, p.8), uma fag title € importante por quatro motivos:

- Ela € bem ponderada pelos motores de busca.

- Formata os resultados que destacados nas SERPS serve de link para pagina web.
- Melhora a navegabilidade da pagina web, tendo em vista que todas as péaginas
possuem um titulo definido.

- Os diretorios na Internet exigem o uso do titulo para permitir a submissdo de uma
pagina web (Nazar, 2009,p.9).

A figura 1 apresenta um exemplo de uso da Tag Title o quadro abaixc marcado
indica um fag title indicado por <title> e </title>

N

* Derers & Rsserorc (o) eneen g Soen B remrme et gt gGeine I ramiserd

Figura 1. Exemplo de uma pagina web com uma Tag Title
(PECE,2010, hitp://www.pecepoli.com.br, acessado em 06/2012).
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3.1.2 Meta tags

As Meta tags podem ser inseridas dentro de um documento himl. Segundo Enge et

al, (2009, p.214) possuem trés usos principais:

* Descrevem o contelido da pagina com precisio e de forma sucinta

« Servir como um pequeno texto "andncio” ao clicar em suas péginas nos resultados
da pesquisa

+ Exibir palavras-chave especificas, e ndo para fins de classificagdo, mas para
indicar o contelido aos usuarios.

A aplicagdo das meta tags consiste na insergdo de uma tag <meta> dentro do
elemento <head> de um documento html (Nazar, 2009,p.10) .

As meta tags estdo divididas em cinco tipos:

a) Meta Description
O desenvolvedor devera colocar um resumo de qual contelido existe dentro daquela
pagina web (Nazar, 2009,p.10).

b) Meta Keyword
Consiste na insercdo de determinadas palavras-chaves que tenham relagdo com
uma determinada pagina web (Nazar, 2009, p.10).

¢) Meta Expires
O desenvolvedor pode informar ao motor de busca quando aquela pagina deveré ou
nao devera ser indexada novamente através de uma data (Najam Nazar, 2008,

p.11).

d) Meta Robots
O desenvolvedor pode informar ao motor de busca se deseja ou ndo que aquela
pagina web seja indexada (Nazar, 2009, p-11).

e) Meta Distribution
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O desenvolvedor informa ao motor de busca qual regido aquela pagina web
pertence { Global, Loca, regional, etc (Nazar, 2009, p-11).

Como exemplo, usando o Google, pode-se verificar os contelidos das metas tags
nas suas paginas de resultado de busca, conforme as figuras 2 e 3. Na Figura 2
uma SERP, como o Google, exibe a Meta Tag existente no site do PECE nota-se o
texto “O Programa de Educagéo Continuada da Poli Oferece...” na figura 3 vemos
que esse texto esta aplicada uma Meta Tag Description.
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Videos o o 1 4
Noticias www.estacio br/Pos-Graduacao
Presencial cu & dstinca. Sonfira!
Shopping 163 pesscas marcaram esta pagra +
o ProUni - Pés-Graduagdo - Inscreva-se - Transferéncia
wWas
S#o Paulo VWW hbﬂ'n.m‘brl !
Alterar local Relerencia em Escola de Finangas Coordenagdio Prof Securato
PECE - Programa de Educagdo Continuada Poli USP — MBA ...
A'Web WWW. DSCED0N OrD bF
Pa_g!nas e port!.lgués | O Programa de Educacao Continuada da Poli oferece cursos de especiaizacio, MBA & |
Paginas de Brasi Programas de Trenamanto na modalidade presencal ou a distanca
Paginas estrangeiras | e — ~ |
traduzidas Cursos A Distancia Programa de Educacdo ..,
Mas 1 ta Baotdo Cursos Presencais - Botao Para atender a essa demarda, a Poll,
aiierramentas Cursos a D stAnca. Confra ... por meio de sou Programa ...
Cursps Presenciais Fale conesce
Confea abaixe a refagdo dos Gursos Eventos & Palestras - Monografas - >
Presoncias. Cursos .. Nolicias - Servigos ao Aluno ...
Noticias Institucional
15'06/2011 15 28.00. Workshop de HISTGRICO. O Programa de
Fabrca da Software na POL! ... Educagao Canbnuada da ...

Figura 2. Um resultado de busca do Google.
(GOOGLE, 2012, hitp//www.google.com.br, acessado em 06/2012)
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Figura 3. Meta Tag implementada na péagina web do PECE
(PECE,2010, http://www.pecepoli.com.br, acessado em 06/2012)

3.1.3 URLs Amigaveéis

Os motores de busca ddo valor para Keywords dentro de uma URL. Eles podem
interpretar URLs longas contendo numerosos hifens. Porém, comprar-este-produto-
maravithoso-agora.html pode ser interpretado como um sinal de spam (Enge et al.,
2009, p. 219).

Uma URL pode possuir varias palavras-chave que podem auxiliar o usuario em sua
busca. Por exemplo, com a URL
http://g1.globo.com/politica/noticia/2012/05/novo-ministro-do-trabalho-toma-posse-

nesta-quinta.html pode ser obter, conforme a figura 4, a pagina web.
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e cf n o ]
Novo ministro do Trabalhofomaposse 2 %255 dafiy
nesta quinta g
[ Seus amigos no G1
Figura 4. Pagina web obtida usando palavras-chave na URL
(GLOBO,2012,http//www.globo.com. acessado em 06/2012).
3.1.4 Sitemap

Tanto o Google quanto o Bing apoiam um protocolo conhecido como XML Sitemaps.
O Google anunciou esse apoio em 2005, e em seguida, Yahoo! e Microsoft
concordaram em apoiar o protocolo em 2006 (Enge et al., 2009, p.184).

Usando Sitemap é possivel fornecer aos motores de busca uma lista de todas as
URLs para eles rastrearem e indexarem uma determinada pagina web (Enge et al.,
2009, p.184).

Adicionar uma URL a um arquivo de Sitemap nio garante que a URL sera rastreada
ou indexada. No entanto, isso pode resultar em péginas web que ndo sdo
descobertas de outra forma pelos motores de busca sendo assim rastreadas e
indexadas (Enge et al., 2009, p.184).

Nazar (2009, p.13) da um exemplo de duas paginas web estruiuradas dentro de um
Sitemap, conforme a seguir:
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<urlset>
<url>
<loc>htip://www.eurowaymedia.com/</loc>
<priority>0.9</priority>
<lastmod>2007-07-12T20:05:17+00:00</lastmod>
<changefreg>daily</changefreq>
</url>
<url>
<loc>http://www.eurowaymedia.com/about-us/contactus.htmi</loc>
<priority>0.8</priority>
<lastmod>2007-07-12T20:05:17+00:00</lastmod>
<changeireg>daily</changefreq>
</url>
</urlset>

A figura 5 apresenta um exemplo de um arquivo Sitemap.

This XML file does not appear to have any style information associated with it. The document tree is shown below.

v<urlset xmlna="http://www.sitemaps.ory/schemas/sitemap/0.9">
wv<uzl>
<loc>http://www.ellastore.com.br/bolsas-femininas</log>
<lastmod>2012-07-30</lastmod>
<changefreqg>daily</changefrag>
<priority>0.5</priority>
<furl>
r<url>
<loc>http://www.ellastore.com.br/acessorios/bijoux</loc>
<lastmod>2012-07-30</1iastmod>
<changefreq>daily</changefreqg>
<priority>0.5</priority>
</url>
r<url>
¥ <log>
http://www.ellastore.com.br/acessorios/bijous/brincos
</loc>
<lastmod>2012-07-30</lastmod>
<changefreg>daily</changefreqg>
<priority>0.5</priority>
<furl>
r<url>
<loc>http://www.ellastore.com.br/infantil</loc>
<lastmod>2012-07-30</lastmod>
<changefreg>daily</changefreqg>
<priority>0.5</priority>
</url>
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Figura 5. Exemplo de um arquivo Sitemap
(ELLASTORE,2012,http://www.ellastore.com.br, acessado em 06/2012).

3.1.5 P4gina de Erro 404

Uma pagina de erro 404 é a forma que o desenvolvedor pode tratar as paginas web
que foram implementadas com uma URL errada em uma pagina web, onde se pode
montar /inks se alguém entrar em uma de suas paginas usando a URL errada. Neste
caso, deve-se redirecionar a pagina que recebeu a URL errada para uma pagina
web correta.

Em suma, pagina de erro 404 oferece grandes oportunidades para solicitar links
atualizados de sites ligados a URLs de longa data que j& podem ndo estar mais
funcionando (Enge et al., 2009, p.418).

A figura 6 apresenta um exemplo de uma pagina de erro 404 tratado nas paginas do
Google. Ele apresenta o erro de forma transparente e insere um Jink para a pagina
web.

Google o,
——

The requestad URL /pece was not fourd on Lhis ssrver.
Tha & know &

Figura 6. Exemplo de pagina de erro 404 do Google.
(GOOGLE, 2012, http://www.google.com, acessado em 06/2012)
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3.1.6 Keywords

Keywords € uma das técnicas mais importantes, valiosas para os motores de busca.
Através do trabalho de pesquisas de demandas de um determinado mercado de
palavras-chave, o desenvolvedor de paginas web aprende ndo sé quais sdo os
termos e frases a serem usadas com SEQ, mas também sobre o usuario como um
todo.

Com a pesquisa de palavras-chave, o desenvolvedor pode prever mudangas na
demanda, responder a novas condigdes de mercado, e produzir os produtos,
servicos e conteldos que os motores de busca j& estdo procurando ativamente.
Segundo Enge et al.,(2009, p.135), na histéria do marketing, nunca houve uma
barreira tdo baixa para se compreender as motivagbes dos consumidores em
praticamente todos os nichos.

Usando o exemplo anterior, pode-se verificar na figura 7, que na busca pela palavra-
chave ministro-do-trabalho foi usada a técnica Keywords no titulo e URL (ou link}),
indicados como A, Be D.

._t Chtome Fie E00  Yew Fivtory  Bookmarks  Window Help - T4 B DS Q

TR e Desamvabract Mt~ s ca v Glcy [»-- e i 1 GICL Frsaideca smmos juc{ FPETY R AFA

< gi grolo tom | } 2 =Y D a,

o«
- ministro do Trabalho diz qiie vai _
wr or g o PT Jiaedo—

ann

% Fummar [ [re— lSeusamigosnoG't
Indieso o -rr‘ Dina R ' 1 &
B, ¢
&

e S @m gt e Brovwe | raiin P e

Legenda:
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A — Keywords
B - Keywords aplicadas na URL
C — Keywords aplicadas no Titulo

Figura 7. Elementos de Keywords numa pagina Web
(GLOBO,2012, http//www.globo.com, acessado em 06/2012).

3.1.7 Tags de cabecalho ou H(x) tags em HTML.

As Tags de cabegalho ou H(x) tags em HTML (H1, H2, H3, etc.) s&o projetados para
indicar hierarquicamente uma manchete em um documento. Sendo assim, uma tag
H1 pode ser considerada o titulo da pagina como um todo, enquanto as tags H2

serviria como subtitulos, H3 como manchetes de nivel terciario e, assim por diante.

Os motores de busca tém mostrado uma ligeira preferéncia por palavras-chave que
aparecem no Tag Title, ideniificadas como tag H1, que é a mais importante entre
elas(Enge et al., p.215).

A figura 8 e 9 apresentam, respectivamente, as tags H1 e M2 de um Front-End de
uma pagina web de e-commerce e no seu cédigo HTML.
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Figura 8. Tags H1 e H2 no front-end de uma pégina web de e-commerce.
(ELLASTORE,2012,http://www.ellastore.com.br, acessado em 06/2012)
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Figura 9. Tags H1 e H2 no cédigo Html de uma pagina web de e-commerce
(ELLASTORE, 2012, http://www.ellastore.com.br, acessado em 06/2012).

3.1.8 Texto Ancoras

Textos Ancoras séo textos incluidos deniro de elementos da pagina web como
botdes ou imagens que tenham o intuito de indicar algum elemento.

Um exemplo é uma imagem representando um botdo Buscar. O ideal € que se
coloque na imagem o nome do que ela representa e nesse exemplo seria
bt_buscar.gif.

Na figura 10, pode-se ver que um botdo Zoom possui 0 nome bt_zoom.gif, o que o
torna auto explicativo pelo seu nome.
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Figura 10. Tag Img do botdo de zoom dentro de uma pégina web de e-commerce
(ELLASTORE,2012,http://www.ellastore.com.br, acessado em 06/2012).

3.1.9 Otimizacao de Imagens

a) Atributo ALT

O atributo Alt foi originalmente destinado a permitir algo a ser apresentado quando
hio é possivel a visualizagdo de imagem. E possivel colocar o atributo dentro de um
documento htm! o nome de uma imagem (Enge et al., 2009, p.38).

Hoje O Google Image € uma ferramenta bastante utilizada e realiza a busca
baseado no preenchimento desses campos.

Novamente, realizando a busca pela palavra-chave o-novo-ministro-do-trabalho,
afigura 11 apresenta uma tag ALT com o conte(ido referente & imagem.
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Figura 11. Alt da imagem aplicado numa pagina web
(GLOBO,2012, http://www.globo.com, acessado em 06/2012).

b) Nome de Imagens

Esta técnica consiste em colocar palavras chave no cédigo do nome de uma imagem
gue apare¢a em uma pagina web, ou seja, uma tag <IMG> no himl aponta para uma
imagem dentro de uma estrutura. A idéia é que no nome da imagem use uma
palavra chave, o que aumentara a densidade de palavras chave em uma pégina web
{Najam Nazar, 2009, p.12).

Exemplo:<img sr¢ =..//MINHA_PALAVRA_CHAVE.JPG>

Na figura 11 verifica-se que em uma pagina web de e-commerce, 0 nome da
imagem possui 0 mesmo nome do produto da pagina.
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Figura 12. Tag de imagem preenchida com palavras-chave
(ELLASTORE,2012,http://www.ellastore.com.br, acessado em 06/2012).
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3.1.10 Robots - No Index / No Follow

O arquivo robots.txt fornece um meio muito simples para evitar os Motores de busca
de rastrear paginas do seu portal. O uso do atributo NoFollow em um fink, ou a
colocagédo da meta tag Robots na pagina que contém o link, é uma instrugéo para o
motor de busca n&o publicar um fink em sua SERP (Enge et al.,, 2009, p-183).

A figura 13 apresenta um exemplo de um arquivo robots.txt.

User-agent: =

oisallow: fcgi-bin

pisallow: Awp-admin
Disallow: Swp-includes
Disallow: Sap-content/plugins
Disallow: Swp-content/cache
Disallow: Jfwp-content/themes
pisallow: [feed/

pisallow: JStrackback/
Disallaw: fcomnents/
Disallow: /page/

pisallow: s/2012/

pisallow: 2011/

Disallow: 2010/

Disallow: 2009/

pisallow: stag/

pisallow: fcategory/
gisallow: Jarchives/

# Google Image

User-agent: Googlebot-Image

piszallow:

AlTow: [f*»

Sitemap: http://blog.linxiting.com/ssitemap.xml|

Figura 13 - Exemplo de um arquivo Robots.txt

3.2 Técnicas Off-Page

O termo SEO Off-page significa realizar a otimizagdo de uma péagina web para os
motores de busca porém fora da pagina. Referem-se as técnicas de SEO que néo
sdo diretamente influenciadas por contelidos dentro de uma pagina web, uma vez
que ocorrem fora e ndo diretamente na pagina web. Essas técnicas possuem uma
grande influéncia sobre o posicionamento da pagina realizado pelos motores de
busca, como foi dito anteriormente um dos grandes diferenciais do Google é o Page
Rank (Nazar, 2009, p-14) .
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3.2.1 Link Building

Link Building consiste na quantidade de finks externos apontados para uma pégina
web. Quanto mais popular a pagina web que aponte para uma ouira pagina,
segundo os motores de busca, ela possui um contetido relevante e devera ter um
melhor posicionamento.

A forca dos links de entrada de uma pagina web determina a freqliiéncia e quéo
profundamente uma pagina é rastreavel. Além disso, o contexto de cada link, ou

seja,a sua localizagdo dentro da pagina, texto ancora, texto envolvente, eic., é
levado em conta ao determinar a sua relevancia.

Esses links podem transmitir confianca, ajudando a superar possiveis designagdes
de spam, que podem comprometer o sucesso de uma pagina web. (Enge et al.,
2009, p-279)

A figura 14 apresenta um férum de suplementos alimentares, ele possui uma faixa
(banner) que através de um link direciona para uma outra pagina web. Essa é uma
forma de usar o Link Building.
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Figura.14 Uso de Link Building dentro de um Forum
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(HIPERTROFIA,2012,hitp://www.hippertrogia.org, acessado em 06/2012).

3.2.2 Directory Submission

Existem alguns servigos disponiveis na Internet onde é possivel fazer submisses de
paginas web em um determinado diretério da Internet. Quando o desenvolvedor de
paginas web faz isso o conieldo é avaliado por uma pessoa ( e néo
automaticamente como é feito pelos motores de busca dos buscadores ), esse
conte(do sé serd publicado se passar pelo crivo de uma pessoa, ou seja, como o
buscador entende que foi realizada uma andlise importante do contetGdo ele varre

esses diretérios e realiza uma boa pontuagéo para busca.

Os motores de busca esperam que esses diretorios recebam um pagamento por um
editorial e ndo somente por um link quando hospedam um conteldo, também
esperam que eles alterem o contetdo de um site da maneira que eles acharem mais
conveniente, que eles sejam criteriosos e rejeifem uma lista por completa, esses
diretérios possuem um histérico de rejeitarem bastante submissbes, ou seja o
controle de qualidade dos sites dentro de um diretério é grande.

Enge et al., (2009, p.300) destacam os termos do servigo de submissdo de diretorios
do Yahoo, o que demenstram o quanto um site de submisséo de diretdrios deve ser
exigente com o conteldo a ser hospedado.

- Paraas p&aginas web que ndo apresentam contelido adulto ou servicos, ©
DiretérioYahoo! Submeter os custos do servico US $ 299 (ndo reembolsavel)
para cada diretorio lista que é apresentada.

- Eu entendo que ndo ha garantia de meu site serd adicionado ao diretério do
Yahoo!

- Eu entendo que o Yahoo!se reserva odireito de editara minha sugestdo e
colocacdo  de categoria; movimento oua  remogdodo  meu  site serd
feito no Yahoo! 's discricao.

Estas declaragdes tornam bem claro que o Yahoo! ira de fato rejeitar sua submissao
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de diretério se a pagina web ndo for de qualidade (Enge et al., 2009, p.300 ).

Enge et al. (2009, p. 300) também classificam trés tipos de diretorios:

a) Diretérios que fornecem links sustentaveis: Estes séo os diretdrios que estdo em
conformidade com as politicas, conforme descrito anteriormente.

b) Diretorios que passam um filtro no link: Estes sao os diretorios que ndo estdo em
conformidade com as politicas. A raz&o pela qual essas listas existem é que os
motores de  busca tendem autilizar um "inocente até prova em
confrario". Assim, o motor  de busca deve proativamente fazer uma
determinagéo de culpa antes que a habilidadede um diretério para fazer um filtro
corretamente a ligagéo seja desligada. !

¢) Diretérios que ndofazem o filtro do link adequadamente:”Estes sdo o0s
diretérios que os motores de busca tém marcado. Eles ndo possuem qualquer
valor. Na verdade, a apresentagdo de um grande nimero deles pode ser visto
como um sinal de spam.

Um exemplo é o portal de diretérios DMOZ. Os motores de busca que consultam os
catdlogos do site DMOZ sdo Google, AliTheWeb, AOL Search, Hotbot, Lycos,
Altavista, e Inktomi. (HO et al, 2010, p.381)

Se entrar no portal DMOZ.org e fizer uma busca por “MBA Brasil” pode-se observar
que a pagina web hiip:;/mba.larc.usp.br/index2.html possui seus diretérios

submetidos, e quando se faz a mesma busca no Google por “MBA Brasil”, essa
pagina ndo se encontra bem posicionada, o que aparentemente vai contra o que
afirma essa técnica. Porém existem outras variaveis que tornam uma pagina bem
posicionada.

A figura 14 apresenta um exemplo de como adicionar uma URL no diretorio DMOZ
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Figura 15. Exemplo de como adicionar uma URL em um diretdrio web

(DMOZ, 2012, hitp://www.dmoz.org, acessado em 06/2012).

3.3 Considerac¢oes do Capitulo

A maioria das técnicas apresentadas sao popularmente conhecidas no mundo da
Internet por especialistas em SEO e desenvolvedores de paginas web. Porém o
contelldo todo esta espalhado pela Internet em diversos féruns, blogs e
comunidades.

Foram apresentadas diversas técnicas de SEOQ On-Page e Off-Page pois sao assim
popularmente conhecidas na Internet.

O Google e o Bing que sdo os principais motores de busca atualmente e possuem
uma documentagdo que orientam como melhor usar as técnicas de SEO citadas
neste capitulo. O préximo capitulo dd uma visdo destas técnicas do ponto de vista
destes motores de busca.
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4 SEQ NA VISAO DOS MOTORES DE BUSCA

O objetivo de um desenvolvedor de paginas web é gque suas paginas sejam bem
posicionadas em uma busca realizada por um usuario através dos motiores de
busca. Como foram discutidas anteriormente, existem muitas técnicas de SEQO que
podem ser aplicadas em uma pagina web, porém existem varias maneiras de se tirar
o melhor proveito dessas técnicas.

Assim, os motores de busca mais famosos, Google € Bing, fizeram uma série de
recomendagdes para que os desenvolvedores obtenham paginas web com melhor
desempenho durante as buscas.

4.1 Visao do Google

Inicialmente, o Google recomenda a criagao de titulos Unicos e precisos para as
paginas web. Tambem é recomendado se evitar 0 uso de titulos que ndo fagam
sentido com a pagina ou que sejam desconexos. Assim, deve-se manter os titulos
curtos e descritivos {(Google ,2008, p.3-4).

Com relagdo as URLs amigavéis), recomenda-se a criagdo de categorias e nomes
descritivos para a navegagio, 0 que permite manter a pagina web bem organizada,
mas também pode levar a um melhor rastreamento de documentos pelos motores de
busca. Além disso, proporcionard URLs mais faceis e amigéaveis para quem deseja
criar um fink ao seu conteldo. Os visitantes podem se sentir intimidados por URLs
exiremamente longas e que contenham poucas palavras reconheciveis, ou seja, se
a URL da pagina web contiver palavras relevantes, ela fornecera tanto acs usuarios
quanto aos motores de busca mais informagdes do que qualquer ID ou outro
parémetro irrelevante poderia fornecer (Google ,2008, p.7-9).

Com relagdo a Meta Tag, ela fornece um resumo do assunto da pagina. O Google
possui ferramentas de auxilio para dizer se as Meta Tags estdo curtas, longas ou
duplicadas. Qutro fator € que as Metas Tags sdo exibidas como as descrigbes da

pagina web nas SERPs {as paginas de listagem de resultados em um motor de
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busca) porém o Google ndo utiliza esse texto em todos 0s casos, pois ele pode
preferir utilizar outro trecho mais relevante da pagina web, caso ele represente uma

melhor consulta para o usuario.

O Google (2008, p.5-7) recomenda também para evitar descrigdes que ndo tenham
relagbes com o conteddo da pagina, ndo utilizar descrigbes genéricas, ndo utilizar

apenas Keywords e utilizar descri¢des Unicas para cada pagina web.

Para os Sitemaps, que geralmente consistem de uma lista hierarquica das paginas
web, 0 Google recomenda disponibilizar um Sitemap em XML, que pode ser enviado
através das ferramentas do Google pelo desenvolvedor, e que isso torna mais facil
para o0 Google descobrir as paginas web. (Google ,2008, p.11).

Qutra recomendacgao refere-se a correcao de links quebrados. pois alguns usuarios
podem navegar na Internet de diferentes maneiras. Suponha que o usuario deixe
uma parte da URL incompleta esperando encontrar um conteido, porém esse
conteldo ndo existe. A pagina web precisa estar preparada para mostrar contetdo

nessa situag¢do e nao retornar erro 404 de pdgina ndo encontrada.,

Os usuarios ocasionalmente chegardo a uma pagina web que ndo existe, quer por
terem seguido um link quebrado ou por escreverem a URL errada. Ter uma pagina
de erro 404 personalizada que gentilmente fornece aos usuarios uma péagina
alternativa na pégina web pode meilhorar significativamente a experiéncia do

usuario.

O Google (2008, p.13) recomenda também evitar que essas paginas sejam
indexadas pelos motores de busca configurando o servidor, para enviar o status http
404 (ou pagina de erro 404) assim que solicitados. Nao se deve fornecer apenas
uma mensagem vaga como "Nao encontrado” ou "Erro 404", e ndo se deve usar um
estilo (fayout apropriado) para a pagina de erro 404 que nido seja coerente com o
resto da pagina web.

Segundo o Google (2008, p.14), criar conteldo Util e atraente ira provavelmente

exercer maior influencia em uma pagina web do que qualgquer uma de suas
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recomendagdes. Os usudrios reconhecem contetdo de qualidade quando o véem e
€ provavel que o queiram compartilhar com ouiros usudrios. Isso pode ocorrer

através de blogs, redes sociais, e-mails, foéruns ou outros meios.

O Google recomenda também que se escrevam textos de facil leitura e evitem textos
desleixados, com muitos erros ortograficos e gramaticais, colocar grandes
quantidades de texto sobre temas variados em uma péagina sem paragrafo, subtitulo,
ou sem nenhuma separacdo. Deve-se usar palavras que um usudrio possa
pesquisar para encontrar o seu conteldo (Google ,2008, p.14).

Outra recomendagao & evitar um contelido duplicado reescrito ou baseado em outra
pagina web, que se desenvolva a pagina tendo em mente as necessidades de seus
visitantes, e n&o inserir palavras-chave repetidas que visam ser achados pelos
motores de busca e que sejam desnecessérias, sem sentido ou incomodem os
usuarios (Google ,2008, p.15).

Com relagdo a um texto ancora, ela deve descrever com precisdo o conteliido de
uma de pagina de um portal, quanto melhor o texto &ncora, mais f4cil sera para os
usudrios navegarem e para Google entender do que se trata a pégina que esta
apontando.

O Google (2008, p.15-16) recomenda que se escolha um texto ancora que ofereca
pelo menos uma idéia basica sobre a pagina que ele aponta, evitar escrever textos
genéricos como "pagina”, "artigo”, ou "clique aqui” e com conteddos longos e evitar
preencher o texto com palavras-chave ou frases longas apenas para ludibriar os
motores de busca.

Ja com relagdo as Tags que séo utilizadas para apresentar estrutura da pagina para
0s usuarios, o Google (2008, p.16) recomenda colocar 0 nome da pagina em uma
tag <h1> e os titulos das noticias em tags <h2>. Tags de cabecalho aumentam o
tamanho do fonte, 0 que ajuda os usuérios a perceber a importancia do texto contido
nelas e colabora para a compreenséo do contetido que vem logo apés ele. Deve-se
utilizar Tags de cabegalhos de diversos tamanhos criando uma ordem hierarquica.



40

Isto ajuda a estruturar o conteiido e torna mais facil para os usuarios navegarem
pela pagina web.

O Google recomenda evitar textos na Tag de cabegalho que ndo sejam Uteis na
definicho da estrutura da pégina, alternar entre Tags de cabegalho sem nenhuma
ldgica, utilizar Tags de cabegatho de forma excessiva em toda a pagina, colocar todo
0 texto da pagina em uma Tag de cabegalho (Google ,2008, p.16).

Com relagéo a otimizagdo de Imagens, todas elas podem ter um nome de arquivo e
atributo  "Alt" (alternativo) Gnicos O atributo "Alt" permite especificar um texto
alternativo para a Imagem, caso ela néo possa ser exibida por alguma razéo.

Se um usuario estiver visualizando a pagina web em um navegador que néo suporte
imagens, ou utilizando tecnologias alternativas tais como um leitor de telas, o
contelido do atributo "Alt” pode fornecer informagdes sobre a imagem. O Google

recomenda utilizar nomes de arquivos e atributos “Alt” curtos e descritivos longos.

A maioria dos navegadores suportam imagens em formato JPEG, GIF, PNG e BMP.
Segundo o Google, é uma boa idéia ter a extensio do arquivo correspondendo com
o formato do arquivo (Google ,2008, p.17-18).

Segundo o Google, um arquivo "robots.ixt" informa aos motores de busca se podem
ou ndo acessar ¢ varrer parte de sua pagina web. Esse arquivo, que deve ser
denominado "robots.ixt", & colocado na raiz da pagina web.

Todos os motores de buscas compativeis (indicado pelo simbolo asterisco *) ndo
deverdo acessar nem indexar o conteldo em /images/ ou qualquer URL cujo
caminho comece com /search.

Segundo o Google, o desenvolvedor pode desejar que certas paginas web nio
sejam rastreadas porque elas nfo sio Gteis para os usudrios se encontradas em um
resultado de pesquisa pelos motores de busca.. Para isto, o Google recomenda finks
do tipo rel="nofollow".
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O Google também recomenda outras praticas para promover uma pagina Web.

4.2 Visao do Bing

O Bing recomenda utilizar palavras-chave (inicas e ricas em conteldo nas tags Title
e meta da paginas Web (Microsoft, 2012,p.1)

O Bing recomenda que se mantenha a URL simples. URLs que possuem contelidos
complicados ou que mudam com frequéncia sdo dificeis de serem indexadas. Por
exemplo, a URL www.example.com/mypage é mais facil de ser rastreada e para as
pessoas entenderem uma URL longa com mudltiplas variaveis.

Além disso, uma URL que ndo mude com frequéncia se torna mais facil para as
pessoas se lembrarem. [sso faz com que uma pagina web possua um fink de destino
mais provavel que outros sites (Microsoft, 2012,p.1).

Quanto ao uso de Sitemaps, o Bing considera dois usos principais para uma pégina
web.

O primeiro uso de Sitemap € como uma pagina web que abriga uma colecao de
links. Estes s3o tipicamente projetados para se parecer com a prdpria pagina web e
agir de forma que um usuario possa acessar seus recursos, se quiserem encontrar o

conteldo sem precisar navegar através de uma péagina web inteira.

O segundo uso de um Sitemap é como um arquivo dedicado que abriga todas as

URLs da pégina web e torna facil para os motores de busca encontrarem.

Segundo o Bing, os motores de busca procuram um determinado tipo de arquivo,
conhecido como arquivo de Sitemap (ou sitemap.xml, pois estes arquivos sdo mais
comumente criados no formato XML). Mesmo que arquivo seja muito grande, um
arquivo Sitemap pode ser lido facilmente pelos motores de busca.
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O Bing recomenda seis passos para criagdo de um arquivo de Sitemap (Microsoft,
2012,p1.):

1) Identificar paginas principais que se pretende identificar na iniciagdo do motores
de busca.

2) Criar o arquivo Sitemap.

3}(Opcional) Criar um arquivo de indice para paginas web muito grandes.

4) Verificar se ha erros, validando o arquivo Sitemap.

5) Publicar o arquivo Sitemap(s) em sua pagina web.

6) Enviar o arquivo Sitemap(s) para o Bing.

Quanto as paginas de erro 404, que sdo as pdaginas vistas quando se clica em um
link quebrado, o Bing recomenda que elas ndo sejam uma mensagem do tipo
"Pégina ndo encontrada" (Microsoft, 2012,p1.).

O cédigo de pagina de erro 404 foi projetado para informar aos usuérios que o link
ou recurso gue eles clicaram nao esta disponivel.

O Bing também recomenda que esse tipo de pagina nio possua publicidade de
gualgquer espécie. Isso significa que pdginas de erro 404 devem ser do tipo him/

estatico e ndo devem incluir qualquer script complexo (Micrososft, 2012, p.1).

Chamadas distribuidas sdo feitas por meio de hiperlinks e codificadas em
mensagens {(HTTP) Hypertext Tranfer Protocol como requisigées GET ou POST.
Respostas geradas pelo servidor sdo enviadas em formato (HTML) HyperText
Markup Language pelo protocolo HTTP e sio exibidas imediatamente pelo browser
(Estreil,2009, p.6).

A idéia é que cada requisicAo seja enviada como uma mensagem HTTP-POST,
enquanto as respostas retornam como uma mensagem de resposta HTTP 200
(Estrell,2009, p.9) .

O servidor processa a requisi¢géo e envia uma resposta HTTP de volta ao cliente. A
resposta contém um status da requisi¢ao:. 200 OK
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Caso o servidor ndo consiga interpretar a solicitagdo, ele pode retornar uma
mensagem como esta: 400 Bad Request.

Do ponto de vista de SEO, uma pagina de erro 404 deve retornar um cédigo de
status 404 (pagina nao encontrada) em oposi¢do a um cddigo de status 200 (pagina
encontrada). O retorno de um codigo de status 404 & usado também para alertar os
usuarios automatizados que o link esta quebrado (Microsoft, 2012,p.1).

O Bing recomenda aos desenvolvedores fazerem uma pagina 404 leve e que seja
carregada o mais rapido possivel (Microsoft 2012,p.1).

O Bing alerta que para entender como usar as técnicas NOINDEX e NOFOLLOW
precisa entender como usar a técnica meta tag Robots. A meta tag Robots instrui o
motor de busca sobre como interagir com o conteldo e finks encontrados na pagina
onde a tag é implementada (Microsoft, 2012,p.1).

O Bing recomenda também como criar um arquivo robots.ixt para controlar os
diretdrios e arquivos no servidor web de um determinada pagina web (Microsoft,
2012,p.1).

O Bing prefere ver links construidos organicamente (que nao foram pagos para ser
inseridos no topo dos buscadores), isto &, que essencialmente, os links sejam
construidos por pessoas que encontram valor em seu contelido. Este é um sinal
importante para um motor de busca, porque é vistc como um voto de confianga no
contetido. O webmaster deve vincular a pagina Web a fontes confiaveis, que vao ser
Uteis para os visitantes.

O Bing recomenda por fim links de contelido de qualidade conhecidos apontados de
uma pagina web.

4.3 Consideracdes do Capitulo

Tanto o Google quanto Bing apresentam bem claramente o que esperam que um
desenvolvedor faga para sua pagina web possua um bom posicionamento, mesmo
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ndo descrevendo todo o procedimento, € um excelente comego a leitura das duas
documentagdes para iniciar o desenvolvimento de um projeto de SEO.

A idéia central acaba indiretamente padronizando a web, pois as técnicas incentivam
a boa formatagdo e apresentagdo de um contelldo € ambos seguem uma mesma
linha de recomendagbes, 0 que favorece a usabilidade e navegabilidade de uma
pagina web.

Outro ponto importante é trabalhar em um contelido original que seja atrativo para os
visitantes das paginas web, ndo pensando na manipula¢do dos motores de busca e
sim preservando a ideia de trazer um conteGdo realmente interessante para o
visitante.

A pégina web estando relacionada a outras paginas que possuem conteddos com o

mesmo iema acaba dando sentido a palavra web tornando tudo diretamente
conectado.

Por outro lado, tem-se o lado dos desenvolvedores que apoiados por essas
recomendagses realizam suas proprias experiéncias.

O préximo capitulo apresenta pontos fortes e fracos encontrados na literatura e
como essas técnicas podem auxiliar positivamente em um projeto de SEO.
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5. PONTOS FORTES E FRACOS NA APLICACAO DAS TECNICAS DE SEO

Conforme apresentados no capitulo anterior, 0s motores de busca mais famosos
recomendam diversas praticas que devem ser consideradas no desenvolvimento de
paginas web.

Porém, o uso dessas técnicas requer muita pratica e nao ha um procedimento
padrao para se obter bons resultados. Assim, este capitulo re(ine discussées obtidas
na literatura a respeito das técnicas de SEO e classifica-as em pontos fortes e fracos
do ponio de vista de alguns autores.

5.1 Keywords

Conforme visto anteriormente, a técnica Keywords nada mais € que alterar
elementos de uma determinada pagina web para que contenham as palavras de
grande interesse por um usuario em uma busca.

a) Pontos fortes

Segundo Akram et al., (2010, p.135), é muito importante aplicar esta técnica
corretamente nas paginas web, pois atrai muitos visitantes.

O uso de palavras adequadas causam uma boa representacdo da pégina web, ou
seja, a pagina pode ser considerada forte em um determinado assunto e pode se
tornar uma referéncia em um tema. Para isto, € necessario utilizar palavras-chave
daquele assunto, para garantir melhor posicionamento da pagina web nas buscas
(Akram et al., 2010, p.137).

A utilizagdo de Keywords também é considerada como o primeiro passo para
construgdo de uma péagina web que se posicione entre os primeiros nos motores de
busca. A densidade correta de palavras-chave € o fator mais importante na
estratégia de SEO (Zhao, Lu, Duan, 2009, p.238).
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Qutro ponto importante é que essa técnica acaba se associando a outras técnicas
de SEO On-page, tendo em vista que a idéia central de algumas técnicas é alterar
nomes, tags, contetido de alguns itens da pagina web para que os mesmos possam
ter um relacionamento com as palavras que sao utilizadas nos motores de busca
(Wu, 2011, p.2).

Qutro ponto citado é que além de sua importancia hoje ja existem ferramentas que
auxiliam a avaliar a densidade de palavras chaves que uma determinada péagina
possui( Weider D., Lin, 2007, p-517).

b} Pontos fracos

A ndo utilizagdo das palavras corretas pode causar um efeito contrério e ndo atrair o
visitante que a pégina Web estd esperando, para ndo ter problemas como
Spamming (repeticdo do mesmo contelido diversas vezes apenas com -a intengéo
de ludibriar 0 motor de busca) (Akram et al., 2010, p.137).

Quando uma palavra possui uma densidade muito alta dentro de uma pagina web
pode prejudicar o seu posicionamento nos motores de busca, ou seja, mesmo que
seja necessaria a utilizagio de varias vezes a mesma palavra num texto isso pode
acabar prejudicando uma pagina web com os buscadores se ndo utilizadas na
densidade correta (Weider D.,Lin, 2007, p.519). Neste caso, um buscador pode
entender que se esteja querendo manipuld-lo quando na verdade pode haver a
necessidade da repeticdo da palavra chave diversas vezes.

Devido & um portal poder possuir aié milhares de paginas web, é necessario um
esforgo extra para frabalhar todo contelido das paginas, pois se ndo se conhece
bem qual a diretriz que o conteido da pagina web quer utilizar para se apresentar na
Internet corre-se o risco de nao transmitir a imagem que havia sido planejado no
inicio de utilizagdo do SEQ (Akram et al., 2010, p.137).

Quando se busca apenas uma palavra chave nos motores de busca é muito mais
dificil se chegar em um resultado esperado, ¢ que também dificulta o

desenvolvimento da pagina web. Se a pagina web possuir um contetido duplicado
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com uma outra pagina, seu conteido for mais recente, os motores de busca podem
penalizar a pagina por isto, entendendo que o contetdo foi duplicado (Nazar, 2009,
p.7).

5.2 Directory Submission

A técnica Directory Submission trata do envio de uma pagina web a portais que
avaliam todo o conteldo de uma pégina antes de disponibilizar para o pablico. Os
motores de buscas consideram se houve uma andlise humana do texto e é provavél
que o conteido de uma determinada pagina tenha mais chance de ser um conteudo
de qualidade.

a) Pontos fortes

Segundo Akram et al., (2010, p. 136-137), submetendo o maximo de URLs
possiveis melhorara o posicionamenio da pagina web nos motores de busca. Uma
vantagem dessa técnica & possuir um local Unico para que seja filirado as URLs da
pagina web, pois apds a analise individual do contetido sé sera exibido o conteGdo
que o avaliador achar util para publicacdo, sendo assim, filtra as URLs somente com
conteQdo pertinente. Com essa técnica pode-se aumentar o trafego para a pagina
web. Existem empresas que permitem a submissado de diretérios de forma gratuita
(Akram et al, , 2010, p.136-137).

Catalogando uma pagina web nesses diretérios fard com que ela seja alvo dos

motores de busca mais populares, e que isso fard com que uma péagina seja melhor
indexada (HO et al., 2010, p.381).

b) Pontos fracos

Exige-se um grande esforgo para colocar esta técnica em prética, acarreta uma certa
lentiddo para gerar as URL, e requer um esfor¢o exira da equipe para listar as URLs
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a serem submetidas. O tempo para submeter o diretério é demorado. Existem alguns
diretérios falsos que alegam ajudar na indexac@o e que j4 foram penalizados pelo
Google e ndo servem mais como referéncia (Akram et al.,2010, p.136-137).

5.3 Link Building

Como foi visto anteriormente se trata de haverem outras paginas web apontando

umas para as outras aonde a mais popular eleva o status da menos popular.

O processo de apresentagéo de uma pagina web para os motores de busca pode
demorar de algumas semanas a varios meses. No entanto, se a péagina possui
relacionamento com o motor de busca serd mais rapidamente localizada pelos
motores de busca, pois a pagina passa a existir dentro de outras paginas mais
antigas.

Uma péagina pode utilizar essa técnica rapidamente através da participagdo em
foruns, desde que use a URL em sua assinatura. E necessario pesquisar bem o
parceiro da pagina para o uso dessa técnica, pois assim como o posicionamento da
pagina pode ser afetada positivamente, ela também pode ser afetada negativamente
por esses links.

a) Pontos fortes

Segundo Nazar (2010, p. 315) € uma das principais técnicas do SEQ considerada
como Off-Page. Os motores de busca entendem que se existe uma pagina bem
visitada que aponte para a sua péagina, esta pagina deve possuir uma relevancia
maior para quem esta fazendo a busca. Esta técnica pode ser praticada de diversas
formas, inserindo o conteldo num blog de uma determinada categoria que possui
um grande nimero de acessos a uma determinada pdagina, pode-se utilizar essa
mesma técnica em féruns de discussdo e também em redes sociais (Nazar,2009, p.
315).
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Além de possuir uma maior relevancia para os motores de busca, esta técnica causa
também uma maior visibilidade tendo em vista que o conteidido da pagina também é
apresentada em ouiras paginas. O uso desta técnica aumenta o posicionamento,
pois também automaticamente aumenta as oportunidades colocando-a em féruns de
discusséo links que referenciam uma pagina web. O uso dessa técnica aumenta
rapidamente o posicionamento da pagina web (HO et al., 2010, p.381).

A Link Building & util para ajudar os motores de busca a determinarem os
posicionamentos das paginas web de alguma maneira, pois 0s rmotores montam
seus indices, seguindo os /inks de uma pégina web para ouira. Portanto, se ha mais
links para uma pagina especifica, & mais facil para 0 motor de busca descobrir e
indexar a pagina. Além disso, os motores de busca tratam o texto do /ink para obter
informagdes adicionais sobre uma pagina web. Portanto, mais finks a uma péagina
web significa mais palavras-chave potenciais para uma pagina web (Lin, 2007,
p.517), ou seja quanto mais links populares apontarem para uma pagina mais
popular essa pagina ira ser (Lin, 2007, p.2).

Ter links externos estaveis e suficientes ajudam a promover e dar valor as paginas web,
pois 0s links existentes em paginas externas com suas palavras chaves irdo apontar
uma pagina que provavelmente possui uma boa relevancia. A ideia é ligar as paginas
web com paginas que sejam autoridades em um determinado assunto (Wu, 2011, p.2).

b) Pontos fracos

Segundo Akram et al., (2010, p.137) encontrar bons parceiros para que seja inserida
uma informagdo de uma pagina web ndo & uma tarefa facil. Além disso é
considerada uma técnica que demora muito tempo para ser implementada perto das
demais, isso devido ao valor que algumas pdginas populares cobram, ou para
procurar alguém que possua uma pagina com o mesmo nivel de qualidade que um

desenvolvedor espera que tenha para referenciar com o seu conteldo.

5.4 Taqg Title
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A tag title apresenta na parte superior de um navegador (browser) um titulo pré-
definido pelo desenvolvedor do site a respeito do assunto que sera tratado naquela
pagina web, introduzindo assim o leitor ac tema.

a) Pontos fortes

Segundo Hishing et al., (2010, p.2) é necessario a alteracdo do title utilizando as
palavras chaves corretas que possuem relagdo com o texto além de reforgar que o
titulo é a forma que sua pagina web serd apresentado nas SERPS .

Devido 4 sua maior exposi¢éo na pagina de resultados de busca, o titulo da pagina é
de grande importancia para os motores de busca, que muitas vezes é tomado como
a primeira linha de resuitados de busca. O titulo da pagina deve ser conciso,
atraente, e também deve ser resumir exatamente o contelido da pagina. (Zhao et al.,
2009, p.236-237).

E melhor fazer uma breve introdugdo para o contelido da pagina atual, e de modo a
permitir que a noticia seja expressa tdo claramente quanto possivel, & recomendado
colocar palavras-chave importantes no inicio do titulo. Recomenda-se a insercao de
palavras-chave no titulo da pagina htm/ que é um fator muito importante no algoritmo
de classificagdo (Zhao et al., 2009, p.236-237).

b) Pontos Fracos

A repeticdo excessiva de palavras-chave no titulo é considerada uma estratégia
ruim. Definir um titulo diferente para cada péagina do respectiva pagina da um certo
trabalho se ndo estiver automatizado. E importante ndo repetir informagées de
navegagao da pagina no titulo (Zhao et al.,2009, p.238).

O tema da pégina deve ter a sua propria especialidade e atender aos usuérios-alvo.
E melhor ndo ter muitos textos no titulo, caso contrario os motores de buscas nio
fardo uma boa avaliagéo.

Se o titulo de uma pagina web foca o seu tema, ele geralmente recebe alta
classificacdo pelos motores de busca (Wu,2011, p.2).
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5.5 Otimiza¢ao de Imagens

Esta técnica otimiza o texto do atributo dentro da tag html img que permite a
inser¢do de um rétulo para a imagem. Este rétulo € lido por ferramentas que auxiliam
deficientes visuais, assim como é apresentado quando se passa 0 mouse por cima

de uma imagem.

a )Pontos fortes

A Otimizagdo de imagens é cada vez mais importante para o0 SEO. O atributo ALT é
um passo critico que e frequentemente esquecido. Esta pode ser uma oportunidade
perdida para uma melhor classificagio.

Hishing et al., (2010, p. 381) apresentam exemplos praticos da utilizagdo dessa
técnica, € refor¢ado que o desenvolvedor acaba descrevendo uma imagem com
palavras aos motores de busca.

Esta técnica possui dois aspectos principais: primeiro, selecionar o formaio de
imagem adequada para pagina web, bem como comprimir 0 tamanho das imagens,
e em segundo lugar, a definicdo de texto para explicagdo de algumas fotos especiais
ao assunto {Su, Hu, Kuzmanovic, Kok Koh, p. 50).

Segundo Zhao et al, (2009, p. 237), a técnica ou atributo ALT pode definir o
significado da imagem quando o titulo define informagdes indicativas durante a
utilizagao do SEO. Entao, quando a imagem n&o pode ser exibida corretamente, o
atributo ALT ajuda a mostra-la ao invés de um texto ou quando um link com botao de
imagem & apontado pelo mouse. Este texto ajudara a dizer por exemplo "volte para
a pagina principal da web”. Isto & também considerada essencial para identificar uma
imagem.

Também é afirmado que o uso dessa técnica auxilia na busca do Google images pra
gue ele compreenda melhor as imagens de uma pagina web (Nazar, 2009, p.12).

b) Pontos fracos
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N&o encontrado.

5.6 Tags de cabecalho ou H1, H2, etc

Atraves dessas tags € possivel destacar todo o incio de um contelido que sera
apresentado dentro de uma pégina web.

a) Pontos fortes

Hishing et al., (2010, p.381) explicam que se tratando da utilizagdo de alguns
comandos html para exibigao dos titulos, ajuda na indexagéo rapidamente.

Usar a Keyword em tags H1, H2 e H3 fard com que ao olhar a pagina ela se
mostrara focada em uma Unica Keyword e isso ganha importancia aos olhos do
motor de busca.

Nazar (2009, p. 11) considerou o segundo melhor lugar para se trabalhar com
Keywords apds a tag title.

a )Pontos fracos

Usar Keywords em todos os lugares possiveis ndo é adequado. As tags de
cabegalho foram feitas para ajudar a quebrar um conteldo em se¢fes menores. Nao
se deve preencher com a mesma palavra-chave repetidamente sem qualquer

relagdo com o conteldo.

Repetir a palavra chave dentro do cabegalho pode ser considerado como spam e
nao vai ajudar os leitores.

5.7 Sitemaps

Essa técnica trata do envio de um arquivo xml aos motores de busca com todas as

URLs que um desenvolvedor deseja que eles localizem.
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a) Pontos fortes

Hishing et al., (2010, p. 2) apresentam como utilizaram no seu caso de estudo , e
explicam como funciona essa téchica e reforgam como um ponto de extrema
importancia dentro de um projeto de SEO de um site.

Wieder e Lin reforgam que as paginas Web devam parecer profissionaise bem
estruturadas, O sitemap deve fornecer conteldos dindmicos, A estrutura do site
deve ser hierdrquica dentro dele (Weider e Lin, 2007,p.513).

Wu diz que o sitemap ajuda os motores de busca localizarem todas as paginas web
sem problemas, o que ajuda no bom posicionamento (Wu,2011) .

b) Pontos fracos

Nao encontrado.

5.8 Uris Amigavéis

No geral o desenvolvedor pode manipular os links de diversas formas,
primeiramente personalizando o seu nome com palavras-chave referentes ao seu
conteldo. Apds isso introduzi-los em outras paginas externas de uma pagina web.

a) Pontos fortes

Ha links de ligagdo internos e existe a ligagio externa da pagina. O primeiro é mais
importante do que o segundo, porque estd intimamente relacionado com a estrutura
do site , 0 contelido da pagina pode ser transmitido para cada pagina. A otimizagédo
de links internos pode ajudar a pagina web a obter a aceitagdo dos motores de
busca (Wu,2011, p.2).

A otimizacao na estrutura de links torna as paginas mais visuais e ajuda o usuério a
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focar no tema do pagina, e tornar a pagina mais sensivel aos motores de busca com
0 uso das palavras-chave apropriadas (Zhao et al., 2009, p.238).

b) Pontos fracos

N&ao encontrado.

5.9 Consideragoes do Capitulo

Analisando fontes da literatura é possivel verificar que estd bastante coerente com
as recomendacoes disponibilizadas pelos motores de busca apresesentadas no
capitulo anterior.

Os pontos fortes encontrados reforgam a idéia de ndo se deve tentar manipular os

motores de busca e sim trabalhar pensando em melhorar o conteddo.

Os artigos possuem diversas aplicagdes dessas técnicas e todos eles apresentam
um ponto forte e relatam que tiveram bons resultados na utilizagao dessas técnicas.

E possivel afirmar que a técnica esta fortemente conectada a todas as técnicas e é o
principal elemento a ser trabalhado dentro das paginas web. Assim como o Link
Building é o principal elemento a ser tratado fora delas.

Os pontos fracos remetem principalmente a dificuldade de se realizar um grande
esforgo na otimizagéo de todos os itens da pagina web, tendo em vista que em um
portal pode haver de centenas a milhares de paginas, e que se multiplicadas pelos
elementos de cada pagina, tem-se um consideravel nimero de itens a ser

otimizados para os motores de busca.

Baseado no estudo da literatura é possivel afirmar se houve aplicagdo dessas
técnicas nas paginas web bem posicionadas pelos motores de busca, assim como
se realmente, a ndo utilizagdo dessas técnicas causam um mau posicionamento.
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6. EXEMPLO DE APLICACAO DE TECNICAS DE SEO

Baseado no que foi discutido anteriormente € apresentado um exemplo para verificar
se realmente as técnicas citadas pelo Google e Bing e os demais autores
posicionam melhor uma determinada pagina web. Foi criada uma pagina web HTML
publicada no servidor brasileiro LocaWeb dentro do dominio www.virtualbiz.com.br)

6.1 Exemplo de Aplicacdo

A principio foi escolhida a palavra Mendubi (palavra Tupi-Guarani que quer dizer
amendoim), assim como foi inserido o seguinte contetido: * O Vocabulario portugués
se familiariza muito com o tupi-guarani, vejam por exemplo a palavra Mendubi, & um
semi-homogréfo, cognato verdadeiro da palavra Amendoim.*

Escolheu-se essa palavra pois néo existe uma competigo muito alta para um bom
posicionamento de uma péagina web com esse contelido, ou seja, seria muito dificil
por exemplo esse trabalho utilizando a palavra Televisor, Sapato, Pelé.

Foi observado que a partir da terceira pagina do Google algumas técnicas néo séo

aplicadas e diversos paginas web que falam a respeito desse conteldo

www.dicionariodeportugues.net.br/mendubi , www.etnolinguistica.org/tupi:amendoim

Uma pagina web com esse texto e uma descrigio a respeito foi criada.

A figura 16 ilustra a pagina sem as técnicas de SEOQ.
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2 Vocabulério portuguds se famillariza muito com o tupl-guarani, vejam por axemplo a palavra Mendubi, & um semi-homografo, cognato vardadeiro da palavra Amendoim.

Figura 16. Pagina Web sem técnicas de SEQ aplicada.
Em seguida, a pagina foi implantada em um servidor web com o seguinte caminho:
www.virtualbiz.com.br/mendubi.htmi

Apds 2 dias pode se perceber que essa pagina apareceu na posigdo 10 nas paginas
do Google.
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Apods isto, baseadas nas técnicas discutidas no trabalho foram escolhidas quatro

técnicas On-page e uma técnica Off-page, que apresentavam maior discussio entre
os autores estudados. Sendo as seguintes:

1) On-Page:

¢ Page Title
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¢ Tags de cabegalho hi
*» URLs Amigaveis
e Meta tags
2) Off-Page
¢ Directory Submission

A figura 18 ilustra a o cédigo fonte da mesma pagina web com as técnicas aplicadas.

(<] .8 e Wiw v rtualnz.com.br
<head>

<title>Mendubi</title>

<meta name="keywords" content="Mendubi, Tupi-Guarani,Vocebularic"/> <meta name="descriptien” content=*0
Vocabulfrio portuguds se famillariza muite com o tupl-guearani, wejam por exemplo a palavra Mendubl, & um semi-
homogréfo, cognato verdadeiro da palavra Amendoim." />

</head>

<hl>Mendubi</hl>

<bzr>

<hr>

<div><ul><1i>0 Vocabuldrio portugués se familiariza mnito com o tupi-guarani, vejam por exemplo a palavra
<b>Mandubi</b>, & um semi-homogrifo, cognato verdadeiro da palavra Amendoim.

</flix<ful></div>

Figura 18. Pagina web com as técnicas aplicadas.

A partir do terceiro dia foi observado que o posicionamento da pagina web melhorou
7 posigbes de paginas no Google, o que a principio confirma a eficiéncia dessas
técnicas, sendo posicionado dentro da segunda listagem do google ( seu melhor
posicionamento até hoje).

A pagina esta posicionada na terceira pagina do Google quando procurado pelo
termo Mendubi.
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6.2 Considerac¢des do Capitulo

A aplicagdo das técnicas foi muito Gtil pois verificou-se claramente a influéncia que

as técnicas de SEQ possuem sobre os motores de busca.

Houve um salto significativo da décima pagina para a segunda apés a utilizagéo das
técnicas.

Ao término desse trabalho foi verificado uma queda para a terceira posicdo nas
paginas do google, o que indica a necessidade de um trabalho continuo de SEO
visando sempre a primeira colocagdo no posicionamento do Google.

Qutro ponto a ser observado é que mesmo dentro de todas as técnicas de SEQ
apresentadas neste trabalho foram utilizadas poucas técnicas e mesmo houve um
ganho consideravel em posicionamento, deixando ainda um grande campo a ser
explorado.
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7. CONSIDERAGCOES FINAIS

Aprensetam-se neste capitulo as coniribuigdes do trabalho, assim como a
possibilidade da realizagio de trabalhos futuros.

7.1 Contribui¢des do Trabalho

Ao ler as recomendagbes de SEO do Google e do Bing é possivel perceber que sio
bastante semelhantes, especialmente no tema geral que é a de orientar o
desenvolvedor da pagina web na criagdo de contetido original de facil navegagéo e
criar o habito de trabalhar com palavras-chave que as pessoas usam como termos
de busca nos buscadores.

Analisando a documentagdo do Google e do Bing e a forma como ambos se
apresentam € possivel perceber uma campanha publicitaria agressiva, e com a
consolidagéo do Yahoo para o Bing, é inevitavel que o uso do motor de busca da
Microsoft (Bing) vai aumentar dramaticamente. Isso significa que a area do SEO
tende a crescer muito pois o desenvolvedor vai demandar um esforco maior

pensando em como influenciar o Bing, e ndo apenas do Google.

Tanto a documentagio do Googtle quanto a do Bing seguem a mesma filosofia que é
trazer um contetido de qualidade para quem esté buscando a informacao, e a partir
delas é possivel identificar quatro pilares onde esses dois motores se apoiam:

Facilidade de Navegagdo:Ambos motores, segundo suas diretrizes, dfo preferéncia
a paginas web que possuem uma estrutura bem montada, com um titulo coerente
que se relacione ao cabegalho, assim como os elementos de imagens do portal
devem possuir rétulos, mesmo porque um motor de busca ndo consegue interpretar
uma imagem e dizer o que é.

Qutro ponto citado nas duas documentagbes é a estrutura de links que devem ser
relacionadas ao conteldo, e como base de tudo estd a Keywords, na maioria das
técnicas de SEOQ.
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Popularidade:O Google da mais prioridade para a questdo de Links externos, ou
seja, quando uma pagina web mais popular acessa a outra aumenta o
posicionamento do menos popular. Este talvez, seja o grande diferencial do Google,
pois ele acaba posicionando de acordo com a navegagdo do usuario baseado na
popularidade de uma determinada pagina web.

Tratamento de conteudo: Por outro lado, o Bing apresenta em sua documentagéio
uma preocupagdo com o tratamento do conteldo, recomendando evitar contelido
duplicado na pagina, ter uma pégina de erro 404 para quando houver um problema
num determinado link ou realizar um redirecionamento para quando houver um
problema na URL.

Estrutura da pagina web: Nesse quesito ambos pregam pela disponibilizagdo de
Sitemap, para que os motores de busca ja possam ter o contelddo da pagina em
suas bases, submeter a pagina em diretérios para que possuam uma prévia andlise
por uma pessoa e no por um robd , assim como uso de NoFollow para que motor
de busca néo faga varredura da pagina web de um determinado ponto para frente.
Um exemplo é um carrinho de compra de uma pagina de e-commerce, onde o
desenvolvedor pode colocar a diretiva NoFollow, porgue ndo ha a necessidade do
mesmo varrer os itens de um carrinho de compras para apresentar numa SERP.

A ideia central do SEO é sempre enviar o trafego para uma determinada pagina
atraves dos motores de busca, e também porque se trata de um trabalho continuo.
Como os motores de busca possuem dezenas de variaveis isso acaba envolvendo

milhdes de possibilidades.

Ainda ¢ possivel manipular os motores de busca através de utilizagdo de algumas
técnicas, porém a propria filosofia dos motores é que o desenvolvedor de paginas
web manipule-o para o bem, ou seja, traga o usudrio para a sua pagina, mas
apresente um conteido com leitura compreensivel, de facil navegagdo e que
represente fielmente o que foi buscado.

Em suma, pode-se identificar os seguintes aspectos relevantes deste trabalho.
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A) Utilizar palavras-chave mais importantes em todos os elementos da pagina web

possiveis, que nao sobrecarreguem demais 0 contedido.

B) Nao utilizar palavras-chave que néo a palavra-chave relacionada & pagina apenas

com intuito de trazer mais visitantes.

C) Utilizar palavras-chave no conteldo da pagina web pelo menos uma vez em um
paragrafo.

D) Manter bons relacionamentos e parceiros na Internet para que outras paginas na

mesma area de atuagio possam criar links para a sua pagina. L |

E) Montar uma navegagéo simples e objetiva.
No fim com o amadurecimenio da Internet é provavél que todos cheguem ao mesmo
nivel de utilizagao de técnicas de SEO.

O SEO ajuda a conhecer os motores de busca e também os visitantes de uma
determinada péagina web. Para atingir a meta de ser o ndmero um no
posicionamento nos motores de busca, a idéia é conseguir mesclar os valores e
tornar a pégina web usando técnicas de SEQ de maneira criativa e conseguir
relacionar as palavras-chave a um conteldo que seja importante para quem esta
buscando uma determinada informagdo. O mais importante é que o desenvolvedor
de paginas web trabalhe bem o contelido da pégina para que todos os visitantes

tenham o desejo de ir a pagina para realizarem a leitura de um determinado
conteudo, até mesmo aos motores de busca.

Como foram agrupadas diversas técnicas de SEQ, pode ser Gtil em um trabalho
futuro como material de consulta de definigbes das técnicas, sendo que o mesmo
apresenta o lado também dos motores de busca e de quem pretende aplicar as
técnicas de SEO.
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7.2 Trabalhos Futuros

Com tecnicas discutidas neste trabalho abre-se a oporiunidade da criagio de casos
praticos de utilizacdo das técnicas, andlises mais precisas com resultados nimericos
que ajudariam quem esta comegando uma estratégia de SEO.

Outra trabalho possivel no futuro é o estudo das técnicas consideradas menos
efetivas.
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Abaixo as tabelas que foram construidas para realizagio da andlise das técnicas.

Tabela Google / Bing

A |déia da tabela abaixo é elencar quais técnicas o Google e o Bing citam, para

entender quais as técnicas sdo mais comentadas.

Técnica

Meta Tags

Keywords

Submissao de URL

Robots. TXT (No index / No Foliow )
Otimizacao do Titie

Sitemap

Directory Submission

Link Building

' Google

Yahoo / Bing

Otimizacao da URL

Pagina de erro 404

A A AR R A A A

Otimizacao das Tags de cabeclaho (h1,h2,etc)

Alt e nome das Imagens

K xR [ X[ X X X X X X

Previne malware infection

>

optimize Silverlight and other RIA-based content for search

Conteldo Duplicado

Tell Bing your website's location

Translating your website

Redirecionamentos

e | 3¢ | o¢ [ e | ¢

Fonte

Google

de-pesquisa-pt-br.pdf

http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dicp/www.go
ogle.com/en//intl/pt-BR/webmasters/docs/guia-otimizacac-para-mecanismos-

Bing /

Yahoo | http://onlinehelp.microsoft.com/en-US/bing/gg132923.aspx

Ask

htip://www.ask.com/about/help/webmasters
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Apds selegido das técnicas que sdo apresentadas pelo (Google e Bing foi montada a

tabela a partir da leitura dos artigos e identificado pontos prds e contras relacionados

as técnicas.

Técnicas

A

A2

A3

Keywords

P/C

P/C

Directory
Submission

P/

P/

P/

Link Building

P/

P/

P/

QOtimizagao do Title

P/C

Meta Tags

Links vinculados a
Keyword

Tags de cabeglaho
(h1,h2 etc)

Alt das Imagens

Nome das
Imagens

Conteudo
duplicado

PIC

Redirecionamenios

Sitemap

No Index / No
Follow

Pagina de erro 404

Submissdo de URL

Robots. TXT

Previnir malware

Ctimizando
Silverlight e RIA-
based

Tell Bing your
website's location

Translating your
website
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