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Resumo

O presente trabalho se propde a entender a evolucao do conceito de infancia a partir das
conexoes que Neil Postman (1999) e Joshua Meyrowitz (1985) fazem entre meios de
comunicac¢do, adulto e crianga, para assim ter base conceitual para discutir o papel da crianga
nas midias, e, consequentemente, sua voz na sociedade atualmente. A partir deste ponto de
partida, pretende-se observar as formas de expressao para criangas através de um recorte de
canais no YouTube direcionados ao publico infantil, pertencentes a criadores mirins ou nao.
PALAVRAS CHAVE: INFANCIA; YOUTUBE; YOUTUBER MIRIM; ERA DIGITAL;
EXPRESSAO AUDIOVISUAL.

Abstract

The present work intends to understand the evolution of the concept of childhood, based on
the connections Neil Postman (1999) and Joshua Meyrowitz (1985) establish between media,
adults and children, to thereby build a conceptual base to discuss children’s role on
communication, and, consequently, their voice In society nowadays. From this starting point,
the goal is to study the forms of expression on content for kids, considering a sample of
YouTube channels aimed at kids, and owned by children creators or not.

KEY WORDS: CHILDHOOD; YOUTUBE; CHILDREN YOUTUBERS; DIGITAL ERA;
AUDIOVISUAL EXPRESSION.
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Introducio

Ha oito anos, eu, na época com treze, criei uma conta no YouTube para acompanhar
canais de pessoas que vieram a me acompanhar por varios anos, algumas delas presentes na
minha rotina diaria até hoje. Ano passado, um primo, na época com dez anos, me apresentou
um amigo apaixonado por videogames que acabara de criar seu canal no YouTube para
compartilhar os jogos que jogava.

A partir desse momento, foram diversas as situacdes em que ouvi falar de alguma
crianga no condominio que gravava e editava videos, ou do filho de algum conhecido que,
com j4 aos quatro ou cinco anos de idade usava alguns borddes tipicos dos youtubers.

Eram experiéncias que partiam do mesmo ambiente de consumo de video pela
plataforma que a minha, ha quase uma década antes. Mas levadas a um grau além, em que o
consumo ndo bastava, e abria espago para a produgdo pessoal de conteudo.

Pessoalmente, sinto que meu crescimento ¢ desenvolvimento foram, em algum grau,
moldados pela minha relagdo diaria com meus youtubers favoritos. Sinto que a presenca
constante e duradoura da plataforma na minha rotina foi importante, sendo decisiva, para a
construcdo da minha visdo sobre relacdes, entretenimento e estética no geral. Mas,
diferentemente das criangas citadas anteriormente, eu nunca cogitei me tornar youtuber.

A minha idade, na minha percepcdo, ndo condizia com uma presenca na plataforma
que eu tanto adorava. E ndo porque eu ndo produzia videos. Eu era uma crianga curiosa e
fascinada pelo audiovisual, e praticava criar meus filmes e edita-los como eu podia, mas nao
achava que divulga-los ao publico era algo que eu podia fazer. Isso era coisa de adulto. Dos
adultos que eu consumia.

Ao me deparar com criangas que, mais jovens do que eu quando descobri o YouTube,
j& ultrapassavam o consumo passivo para criar seu proprio conteudo aos moldes da
plataforma, me deparei também com uma reflexdo pessoal e social. Sobre as transformagdes
que a expressao, as ambigdes € a propria infancia perpassam conforme mudam também as
relagdes que temos com as midias que consumimos.

Se o impacto do YouTube e dos youtubers foram significativos para mim, uma
quase-adolescente que apenas consumia videos no dia-a-dia, qual ¢ a influéncia desse
ambiente para criancas que ndo sO assistem videos, como também produzem os proprios, em

canais proprios, mirando serem elas mesmas os youtubers que admiram? E mais, como as



criancas que possuem, elas mesmas, milhdes de seguidores e fas de seus proprios canais no
YouTube, influenciam e sdo influenciadas pela comunidade consumidora e produtora de
contetdo na plataforma? Essas foram as perguntas que me moveram a estudar este assunto
mais a fundo, neste trabalho.

Nessa monografia, mergulharei no universo infantil, como visto tanto pelas proprias
criancas, quanto pelos adultos que as rodeiam e definem, com o objetivo de entender a
influéncia das midias com o passar do tempo, chegando a relagdo delas com o YouTube, seja
ele uma ambigcdao de futuro ou uma carreira ja seguida pelas criangas que sdo grandes
influenciadoras nessa plataforma hoje, no Brasil.

No primeiro capitulo, reunirei e debaterei as defini¢des de infancia desde a Idade
Média, passando pelo surgimento da prensa e da impressdo, pelas concepgdes lockiana e
rousseauniana do que define uma crianga e a diferencia do adulto nos séculos dezenove e
vinte, chegando a relacdo entre infincia e televisdo e, por fim, & internet. Explorarei a
interdependéncia das definigdes de adulto e crianga, e as diferentes formas em que essas duas
classes de individuos foram separadas ou unidas, dependendo da época e da fluidez que o
conceito de infancia possui, muito influenciada pelo pensamento de Postman (1999), em seu
livro "Desaparecimento da Infancia". Questionarei a solidez das defini¢des de crianga e adulto
segundo as legislacdes e a visdo bioldgica da crianga, para questionar se a infancia realmente
vem mudado ao longo do tempo, ou se continua a mesma — afinal, sempre fomos humanos.
Ao fim do primeiro capitulo, teremos um panorama do que foi a crianga até a era da televisao,
ideia que considerarei para, no capitulo seguinte, adentrar a ideia de infancia influenciada pelo
ambiente online, mais especificamente alvo de conteudos em videos no YouTube.

No segundo capitulo, me aprofundarei nesta infancia influenciada pelo YouTube, o
canal-foco desta monografia. Aqui, me direcionarei as particularidades desse meio perante aos
que o antecederam para entender como a logica por tras da ideia de crianga com o passar dos
tempos se molda ou ndo ao redor desse canal fundamentalmente digital e conectado. Também
trarei dados para justificar a escolha do YouTube como midia essencial para o entendimento
da crianca, mostrando como esta ¢ uma plataforma consumida pelo publico infantil e como
ela tem um potencial promissor de libertacio do adulto como produtor e mediador do
contetdo direcionado a infancia, trazendo novas possibilidades para o contetido de crianca
para crianca. Tudo isso tendo em mente o recorte de criangas no Brasil que t€ém acesso ao

YouTube e a internet em geral.



No terceiro capitulo, a partir da ideia de infincia somada a presenga do YouTube
como midia relevante, o destaque sera o ponto que serviu de gatilho para a escolha tematica
desta dissertacdo: A presenca do YouTube na vida das criangas ndo somente como ponto
focal de conteudo para ser consumido, mas como plataforma que possibilita participacao
direta, pessoal e escalavel para qualquer um — crianga ou adulto. Aqui, estudarei a
possibilidade que a plataforma da as criangas de participar do meio ainda enquanto criangas, e
como isto aproxima e distancia criangas de criangas, assim como criangas de adultos.

Por fim, analisarei um recorte do contetido de quatro grandes canais brasileiros muito
consumidos por criangas brasileiras no YouTube — dois pertencentes a adultos e dois a
criangas —, visando entender os assuntos, expressdes e linguagem verbal e visual de cada um.
Dessa forma, pretendo comparar tais conteudos e notar pontos distintivos de cada um,
semelhancas e possiveis areas em que canais diferentes se apropriam de tematicas e simbolos
uns dos outros.

Assim, pretendo explorar a evolucao da infancia para o que ela ¢ hoje, inevitavelmente
também explorando o que ¢ o adulto hoje e como ele se relaciona com essa crianga através do
YouTube como uma midia de conexdo, projecdo e, principalmente, meio de expressdo e
evolugdo profissional. Também pretendo debater o nivel de liberdade que o YouTube pode
possibilitar para criancas, € se ja atingimos ou nao o limite desse nivel nos canais brasileiros
de grande dimensao estudados.

Esta monografia ndo tem como objetivo tratar de uma infincia universal,
mundialmente ou localmente, e tem em mente a existéncia de um recorte a parte que nao sera
explorado: as criangas que nao foram criadas com o YouTube como meio midiatico principal,
por terem um acesso limitado ou nulo a plataforma, a dispositivos eletronicos ou a uma
conexao a internet. Igualmente, o objetivo desta monografia ndo ¢ exaltar ou recriminar o
YouTube ou suas influéncias na infancia que ¢ atingida por ele atualmente.

Assim como Bezerra, Guedes e Costa ressaltam como grande proposta em seu estudo
sobre midias, infancia e o discurso que permeou e permeia esses assuntos, o desafio proposto

por este trabalho ¢ o de

privilegiar um olhar que se posicione entre os ‘pesadelos e utopias’
(BUCKINGHAM, 2007)! que perpassam tais discursos, para observar os vinculos
que as criangas podem estabelecer com as tecnologias a partir de uma perspectiva
que esta para além de uma ‘celebracdo ingénua’ ou de uma ‘condenagio nostalgica’

" BUCKINGHAM, David. Crescer na era das midias eletronicas. Sio Paulo: Edi¢des Loyola, 2007. Tradugio
de: Gilka Girardello e Isabel Orofino.



(MARCONDES FILHO, 2001)* dos discursos das mesmas. (BEZERRA; GUEDES;
COSTA, 2016, p. 139)

Por ser um tema ao redor de um publico tdo delicado quanto o infantil — que
atualmente, no Brasil, ¢ protegido em comunicacdo por organizagdes direcionadas e
legislacdes de propaganda que limitam o nivel de influéncia que as marcas podem almejar ter
com ele —, um dos grandes desafios deste trabalho ¢ contextualizar as criangas e sua relagao
com o YouTube e a sociedade sem adotar nem uma visdo idealista, nem uma de dentncia as
movimentagdes da cultura e da midia por e para criangas. Isto sem coloca-las numa posicao
passiva ou indefesa, respeitando suas particularidades, sua voz e sua expressao particular.

(1) por um lado, precisamos preencher uma lacuna da caréncia de pesquisas
empiricas e ampliarmos nossas referéncias com estudos de recepgdo com
criangas (2) por outro, precisamos reavaliar a pertinéncia do conceito
moderno de infdncia uma vez que a participagdo cultural das criangas com
a emergéncia das tecnologias digitais se tornou muito mais evidente, o que
desloca o foco da analise de meros receptores passivos para produtores de

novas textualidades midiaticas, alcangando o lugar de prossumidores. (OROFINO,
2013, p. 103)

Afinal, respeitar, como adulta, a voz das criangas nas suas proprias historias, ¢ mais do
que um exercicio de empatia e entendimento do ponto de vista de cada um sobre si mesmo. E
um exercicio de reconhecimento da crianga que cada adulto foi, e da capacidade de cada uma

de aprender e ensinar.

2 MARCONDES FILHO, Ciro. Havera vida ap6s a internet? In: Revista Famecos. Porto Alegre, n. 16, dez.,
2001.



1. Breve historia da infancia

A palavra infancia vem do latim infantia, termo formado pelo prefixo de negagdo in
e a raiz fari (falar). Infantia, portanto, refere-se a auséncia da fala; enquanto infans
qualifica o que nao pode falar. O adjetivo era utilizado para pessoas, por exemplo,
que ndo estavam habilitadas a darem o seu testemunho, ou seja, sem condi¢do
reconhecida de fazer uso autdnomo de sua fala. Ariés (1986)° afirma que a palavra
enfant, no francés antigo, perdeu o significado de infans e passou a designar todo
aquele que ndo fosse adulto. (TOMAZ, 2017, p. 19)

O significado seminal da palavra "infancia" ressalta algo que falta no individuo
nomeado para que ele se torne parte participativa da sociedade. Se esta pessoa ndo ¢ capaz de
falar, ela também nao serd capaz de dar seu testemunho. Este significado literal pode ter sido
esvaziado com o passar do tempo, ja que os individuos considerados criangas sdo, sim,
capazes de falar, mas a oposi¢cdo vive no cerne deste significado ainda resiste. Existiam
aqueles que podiam e aqueles que ndo podiam falar, literalmente. Uma contraposi¢do que se
adaptou para os que podem ou nao podem falar, figurativamente. Existem os adultos, que tém
voz na sociedade, e as criangas, que nao tém.

"Adulto" e "crianga" serdo palavras que viverdo juntas e dependerdo uma da outra para
adquirirem significado, sendo o adulto mais adaptado as fungdes sociais do que a crianga, que
devera aprender e evoluir para se encaixar completamente na sociedade. Este sera o ponto de
partida para que seja possivel entender as diferentes definicdes de infancia nos distintos
momentos historicos ocidentais: A infancia definida pela vida adulta, e vice e versa. Aqui, nos
apoiaremos nos estudos de académicos da area, principalmente Postman (1999), sobre o
significado da infincia, Ari¢s (1981), sobre diferentes sociedades e a relacdo entre familia e
infancia, e Buckingham (2007), autor com foco maior na contemporaneidade e na influéncia
das midias eletronicas na infancia.

Partindo desta base tedrica, este capitulo pretende, antes de estudar a infancia e sua
relacdo com o YouTube atualmente, estabelecer uma breve linha do tempo sobre diferentes
momentos das sociedades ocidental e a importancia e fun¢des dadas ou ndo as criangas.
Tendo em mente que as definigdes de adulto e crianga sdo interdependentes, isto €, "crianca" €
essencialmente o que "adulto" ndo ¢, e vice e versa, estudaremos o que se esperava do adulto
em cada momento historico marcante para os autores considerados, €, consequentemente,

como isto contribuia para uma distingao ou aproximamento entre adulto e crianga em cada um

3 ARIES, Phillippe. La infancia. Revista Educacion, v. 281, p. 5-17, 1986.



destes momentos. Na maioria das vezes, estas distingdes serdo mais fortes em sociedades que
possuem expectativas claras e bem diferenciadas em relacdo a aprendizado, habilidades e
funcdes sociais para diferentes faixas etarias. Se, na raiz "infantia", o elemento de hierarquia
entre os dois grupos era o dominio da fala, em momentos diferentes este grau de separagao
sera mantido por outras habilidades e fatores importantes para aquele povo, naquele periodo.
Quanto mais as criangas sdo distintas hierarquicamente dos adultos, mais elas serdo
"silenciadas ndo por um entrave cognitivo, mas por um arranjo social" (TOMAZ, 2017, p.
20). E ¢ estudando tais arranjos sociais que poderemos entender a trajetoria da infancia na

sociedade ocidental.

1.1. Idade Média: A infancia invisivel

Postman (1999) considera a Idade Média um momento historico-base para a histéria
da infancia. Isto porque neste periodo a infancia ndo era um conceito relevante para a
sociedade europeia. Durante a Idade Média, a estrutura social vigente fazia com que a grande
maioria da populacdo nao tivesse acesso a leitura e a escrita. Estes eram conhecimentos
direcionados ao clero e aos escribas, principalmente, que produziam materiais escritos
copiosamente, arduamente, artisticamente e para um grupo de pessoas seleto e destacado do
resto da sociedade. Dessa forma, a linguagem oral, acessivel a todas as idades, se tornou a
forma essencial de comunicagdo entre a maioria da populacdo, assim responsavel por um
aprendizado também falado e uma cultura passada boca a boca, primordialmente.

Para além da comunica¢do, o trabalho também nao distinguia individuos de diferentes
idades. Sem uma hierarquia entre o que os mais velhos € os mais novos pudessem fazer,
bastava um aprendizado adquirido oralmente e empiricamente para que uma crianga que ja
tivesse certo controle manual exercesse atividades comuns a todos — essencialmente
atividades fisicas, que também nao exigiam grandes processos de aprendizado e expertise para
serem executados.

Desta maneira, por ndo haverem elementos que distinguiam as pessoas por idade,
Postman (1999) também acredita que a ideia de crianca ndo era fundamental para essas
sociedades. Ariés (1981) reitera, em seus estudos sobre a infancia nas sociedades ocidentais,

que a arte medieval praticamente desconhecia a crianga, ¢ ndo diferenciava individuos de



diferentes idades a os retratar. Quando uma pessoa adquiria independéncia fisica, isto €,
deixava de ser um bebé, ela ta poderia ser considerada um individuo como qualquer outro no
meio social. Tao capaz da sua fun¢do social quanto os outros. Em consequéncia, o bebé e o
adulto eram mais frequentemente diferenciados entre si, mas criancas apareciam apenas
como "adultos menores".

Este argumento deve ser entendido com certo cuidado, principalmente por ser baseado
completamente em arquivos artisticos encontrados muitos séculos depois do periodo. Devido
ao proprio carater oral da sociedade feudal, a falta de registros escritos sobre a época torna a
ideia de que a infancia ndo era relevante o suficiente para que as sociedades feudais a
reconhecessem pode ser refutada, e foi, por alguns outros autores. Orme (2003), por exemplo,
defende que a representagao das criangas como adultos em miniatura como era feita na época
¢ reflexo de uma escolha estilistica e artistica, e que existiam brincadeiras e atividades

exclusivamente infantis nos séculos de Idade Média.

Figura 1 - Ilustrag@o pertencente ao periodo medieval
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Fonte: Arquivo da British Library <https://bit.ly/2BDEOnG>. Acesso em 22 out. 2019.




Figura 2 - Tlustrag@o pertencente ao periodo medieval 2

Fonte: Golden Haggadah, British Library <https://bit.ly/32EcYsd>. Acesso em 22 out. 2019.

De fato, sdo visdes conflitantes, mas continuaremos acompanhando o ponto de vista
de Postman (1999) como partida para as comparacdes da Idade Média com outros periodos
historicos futuros, j& que o autor acompanhara a trajetoria da infancia em outros momentos da

sociedade ocidental a seguir.

1.2. Idade Moderna: O adulto letrado

Se a Idade Média foi o referencial de momento em que a infancia era menos distinta
da fase adulta para Postman (1999) e Ariés (1981), o periodo histérico seguinte ¢ um ponto de
virada para o primeiro autor. Isto devido a influéncia das mudangas sociais causadas por uma
das mais cruciais inven¢des da humanidade: a prensa de tipos moveis. Muito se discute sobre
o crédito sobre a invengdo da prensa — em diversos estudos e materiais ela ¢ nomeada "Prensa
de Gutenberg", mas argumenta-se que, no mesmo periodo, outras maquinas semelhantes
também eram criadas no oriente, sem influéncia nenhuma de Gutenberg —, mas nao nos
ateremos a isto neste trabalho. O mais interessante para a discussdo aqui proposta sdo as

implicacdes de tal dispositivo para a ideia de crianga na sociedade ocidental.



O conceito de crianga foi moldado, segundo Postman (1999) por uma mudanga na
estrutura comunicacional da sociedade ocidental pos-prensa. O dispositivo, por tornar
possivel a impressdo de livros e publicagdes em massa, levou o mundo das letras para fora do
seleto circulo que as dominava no passado, abrindo a sociedade mais geral materiais mais
acessiveis a leitura, e uma possibilidade de escrita por mais pessoas. A prensa deu as pessoas
acesso a escrita ¢ a leitura. E a habilidade de ler e escrever se tornou, mais e mais, uma
necessidade para exercer um papel relevante na sociedade. Dessa forma, surgiu uma nova
versdao da "auséncia de fala" — propria dos infantes, que ainda ndo possuiam uma voz a ser
ouvida — versus a "capacidade da fala" — propria dos adultos que, com esta habilidade,
conseguiam se articular socialmente —, conceito por tras do latim infantia mencionado no
inicio do capitulo. A diferenca ¢ que, agora, a capacidade de falar e ser ouvido se ordenava ao
redor da habilidade de escrita e leitura.

"Visto que torna possivel entrar num mundo de conhecimento ndo observavel e
abstrato, a leitura cria uma separacao entre os que podem e os que nao podem ler. A leitura é
o flagelo da infincia porque, em certo sentido, cria a idade adulta.” (POSTMAN, 1999, p. 27)

Isto ¢, a infancia ndo era tdo relevante para a I[dade Média quanto para Idade Moderna
porque na Idade Média a idade adulta ndo exigia que ela fosse. Na Idade Moderna, os que
possuiam a habilidade da escrita e da leitura se encontravam em um nivel hierarquico social
diferente dos que ndo. Sabiam de informagdes, conhecimentos e segredos exclusivos e
inacessiveis aos outros por uma barreira de meio e, de certa forma, de capacidade.

Para que as criancas saissem do mundo nao letrado e ganhassem acesso a essas
informagdes, elas precisariam ser transformadas em adultos. Se “num mundo nao letrado nao
ha necessidade de distinguir com exatiddo a crianga e o adulto, pois existem poucos segredos
e a cultura ndo precisa ministrar instru¢do sobre como entendé-la.” (POSTMAN, 1999, p. 28),
num mundo letrado a cultura precisa ser ensinada para as criangas para que elas entendam a
sociedade e saibam cumprir suas fungdes como adultas nela, no futuro.

Na Idade Moderna, devido a necessidade deste mesmo aprendizado para que o
individuo adentrasse no mundo letrado, dispositivos e estruturas de ensino formadas por
adultos para criancas se fortaleceram e se estruturaram. Familia, escola e governo se tornaram
ferramentas essenciais, cada uma com seu papel, para que a crianga saisse de seu estado

primordial e cru.
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Aqui, ¢ interessante notar dois principais pontos de vista sobre a ideia de
transformagdo da crianga para que ela exerga seu papel social. A primeira visdo, protestante, ¢
muito influenciada pelas ideias de Locke e seu conceito de "tdbula rasa". Nela, a crianga ¢é
uma "tabula rasa", uma folha em branco amorfa e vazia, ¢ o aprendizado ¢ responsavel por
torna-la civilizada.

Deste modo, recai sobre os pais e mestres (e, mais tarde, sobre o governo) uma
grande responsabilidade pelo que, finalmente, ser inscrito na mente. Uma crianga
ignorante, despida de vergonha, indisciplinada, representava o fracasso dos adultos,
ndo da crianga. (...) a tdbula rasa de Locke criou um sentimento de culpa nos pais em
relacdo ao desenvolvimento de seus filhos e forneceu as bases psicoldgicas e
epistemologicas para fazer da educagdo esmerada das criangas uma prioridade

nacional, pelo menos entre as classes de comerciantes que eram, por assim dizer, os
eleitores de Locke. (POSTMAN, 1999, p. 71)

Em contrapartida, de acordo com a visdo romantica, influenciada por Rousseau, o
"desenvolvimento" da crianga ndo ¢ uma evolucdo da crianca, que se lapidaria e construiria
um adulto capaz e civil. Para essa escola de pensamento, a crianga possui "aptiddes para a
sinceridade, compreensdo, curiosidade e espontaneidade que sdo amortecidas pela
alfabetizagdo, educacgdo, razdo, autocontrole e vergonha." (POSTMAN, 1999, p. 74).
Rousseau, desta forma, “quer dizer que a leitura ¢ o fim da infancia permanente e que ela
destroi a psicologia e a sociologia da oralidade" (POSTMAN, 1999, p. 27), destruindo assim,
também, as virtudes naturais do individuo crianca.

Essas duas visdes, sobre o estado da crianga versus o do adulto, serdo importantes para
as discussdes ao redor de quais seriam as melhores propostas de entretenimento, educagao e
integracdo social da criangca em diferentes periodos historicos, e continuam influenciando

escolas de pensamento atuais nas areas de educagdo e comunicagao.

1.3. Contemporaneidade: A fusiio entre o adulto e a crianga

Quando se fala sobre o proximo grande marco para a definicdo de infancia, uma
grande massa de estudos trata a televisio como midia transformadora para a
contemporaneidade. Este meio trouxe a tona e democratizou um formato diferente de
consumo mididtico, mais acessivel e menos exigente do que a palavra escrita: o video. Se

comparada ao produto da prensa e a necessidade intrinseca do aprendizado de uma linguagem
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para a palavra escrita na Idade Moderna, a televisao proporciona uma experiéncia midiatica e
de entretenimento muito mais democratica para pessoas de diferentes idades e niveis de
aprendizado. O video exige elementos simples para ser consumido em sua plenitude: O
entendimento da fala e a interpretacdo de imagens. Postman, em seu posicionamento sobre a
midia elétrica — no caso, televisdo — e o seu poder de reconfigurar os conceitos de adulto e
crianga, argumenta que
Como a midia elétrica afasta a alfabetizagdo para a periferia da cultura e toma seu
lugar no centro, outras atitudes e outros tragos de carater passam a ser valorizados e
comega a surgir uma nova ¢ atenuada definigdo de idade adulta. E uma defini¢do que
ndo exclui as criancas e, portanto, o que resulta dai é uma nova configuragio das
etapas da vida. Na era da televis@o existem trés. Num extremo, os recém-nascidos;

no outro, os senis. No meio, o que podemos chamar de adulto-crianca. (POSTMAN,
1999, p. 113)

O autor acredita, primeiramente, que o carater democratizador da televisao ndo exclui
as criangas como a alfabetizagdo fazia, e que, como resultado, atenua as diferencas entre o que
¢ do espaco adulto e o que ¢ do espaco infantil. Mesmo que existam conteudos dedicados para
um publico ou o outro, ndo ha uma barreira de linguagem que impega que adultos consumam
conteudos "para criangas' € que criangas consumam conteudos "para adultos".

Isto sé seria possivel porque o autor acredita que a infincia é uma cria¢ao cultural, ndo
bioldgica. Se a cultura exige um adulto diferenciado da crianga, o conceito de crianca se
fortalecera. Se nao, os dois se mesclam e se confundem mais facilmente. Apos passar pelas
diferentes formas adotadas pelas sociedades para definir ou ndo a crianga em diferentes
momentos da historia ocidental, podemos inferir que "crian¢a" ¢ mais do que um individuo de
determinada idade, biologicamente universal. "Crianga", assim como os papéis sociais de
individuos em diferentes faixas etarias, € um conceito mutavel e moldavel de acordo com o
papel que se espera que o adulto — ou o individuo ideal nesta sociedade — tenha para o
funcionamento daquela comunidade.

Em uma contemporaneidade em que a televisdo trouxe a oralidade a tona novamente,
Postman (1999) acredita que com programas vagamente direcionados a certas faixas etarias,
mas ndo necessariamente consumidos apenas por estas faltam grandes elementos distintivos
do que ¢ entretenimento midiatico ou aprendizado adulto, para o que ¢ infantil.

E preciso ressaltar que existe e existiu, sim, uma programac¢ao infantil, consumida

majoritariamente por criangas na televisdo. O "desaparecimento da infincia" como Postman
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enxerga nao se refere particularmente a uma volta a ideia de crianca inexistente na Idade
Média. Refere-se a uma atenuacdo na barreira que separava o infantil do adulto na Idade
Moderna, e, de certa forma, a uma ideia de adulto que também abraca elementos infantis,
podendo ele, além de produzir conteudo para criancas, consumi-lo também. A questdo, no
ponto de vista do autor, "¢ que o modelo de adulto mais frequentemente usado na TV ¢é o da
criangca e que esse padrdo pode ser visto em quase todo tipo de programa.” (POSTMAN,
1999, p. 141). Isto é,

Com algumas excegdes, os adultos na televisdao ndo levam a sério o seu trabalho (se

¢ que trabalham), ndo cuidam de criangas, ndo t€ém opgao politica, ndo praticam

nenhuma religido, ndo representam tradi¢cdo alguma, ndo tém projetos ou planos

sérios, ndao t€ém conversas demoradas e em nenhuma circunstancia aludem a qualquer
coisa que ndo seja familiar a uma pessoa de oito anos. (POSTMAN, 1999, p. 141)

E um ponto de vista ousado para sua época e questionavel atualmente, mas que revela
que, no conteddo de massa, os proprios adultos se infantilizaram, dando menos foco a
situacdes e tarefas tradicionalmente adultas e se aproximando da comédia, da brincadeira e de
uma vida menos regrada socialmente — o que o autor considera infantil, o "adulto-crianca".
Tal aproximacdo ¢ corroborada com o ponto de vista de Meyrowitz (1985), que cré que a
televisdo levou as criangas a questionarem os mais velhos, justamente por ter desfeito
segredos que fortaleciam as fronteiras entre o universo adulto e o infantil, e mostrado
individuos de ambas as idades realizarem atividades em comum, sem restricdo de nenhum dos
lados.

Porém, uma distingdo entre o lugar da crianca e o do adulto se prevaleceu. Mesmo que
a crianga pudesse consumir e participar de programas de televisdo e propagandas antes
inacessiveis a sua idade, esses conteudos ainda eram produzidos e pensados pelos adultos.
Postman (1999) situa sua tese ao redor da ideia de uma infancia que estava desaparecendo,
mas ainda restavam alguns elementos de hierarquia que fortaleciam as barreiras ao redor dos
adultos. Retomaremos este ponto no proximo capitulo.

Enfim, apesar das particularidades e diferencas entre os momentos historicos e
sociedades trazidas neste capitulo, mora neles um grande grande guarda-chuva em comum: A
midia. Tomaz, a respeito de suas leituras e estudos que entrou em contato para estudar a
infancia, reitera que "ao abordar a infancia, estudiosos de diferentes campos do saber tomaram

a midia, de uma forma ou de outra, campo empirico de suas pesquisas." (TOMAZ, 2017, p.



13

35). Quando encarregados de levar a infancia para além de uma defini¢do biologica, nos
apoiamos na midia para entender o que a crianga consome, quem ela € e como ela ¢é retratada.
E, para definir grandes momentos e reviravoltas no conceito de infancia, sdo grandes formatos
€ momentos para a comunicacdo os pontos de partida também — a oralidade, a escrita e o
video. Dessa forma, para contextualizar a infidncia nos tempos atuais, trazer exemplos
mididticos que fazem sentido para o Brasil e a sua realidade ¢ essencial. Sob este ponto de
partida, no proximo capitulo, entenderemos o reflexo da rede para a sociedade, e
questionaremos se a infincia esta, como Postman previa, realmente se diluindo cada vez mais.
Também relacionaremos dados e proposi¢des aos paradigmas discutidos anteriormente nesse
capitulo, ainda colocando frente a frente os conceitos de crianga e adulto e as capacidades

diferenciadoras de cada um destes grupos.



14

2. Infancia na era do YouTube

Ninguém contestou que as criangas sdo diferentes dos adultos. Ninguém contestou
que as criangas devem alcangar a idade adulta. Ninguém contestou que a
responsabilidade pelo crescimento das criancas cabe aos adultos. De fato, ninguém
contestou que ha um sentido em que os adultos ddo o melhor de si € se mostram
mais civilizados quando tendem a cuidar das criangas. Pois devemos lembrar que o
moderno paradigma da infancia ¢ também o moderno paradigma da idade adulta. Ao
dizermos o que queremos que uma crianga venha a ser dizemos o que somos.
(POSTMAN, 1999, p. 78)

O consumo de materiais midiaticos, como discutido no capitulo anterior, foi
considerado um grande ponto de influéncia para a definicdo da sociedade e dos papéis dos
individuos ao decorrer dos tempos. Nao devia parecer uma surpresa que o conceito de crianga,
a fungdo das criangas como individuos na sociedade e os meios para que essa funcao seja
cumprida da melhor forma também foram influenciados pelas midias, e, por consequéncia,
pela industria do entretenimento.

Outro ponto importante do capitulo anterior ¢ a ideia de que a discussao em torno da
crianca ¢ também a discussdo em torno do adulto. Isto porque, de acordo com os autores
estudados, € os momentos histéricos em que a infincia mais esteve em pauta, as grandes
reflexdes em torno da crianga consideravam o caminho que ela devia ou ndo seguir para se
tornar um adulto. Podemos retomar, aqui, as visdes Protestante, ou Lockiana, e a Romantica,
ou Roussauniana, que discutiam justamente o propoésito desta transformacdo da crianga em
adulto, e se isto representaria uma evolugdo e preenchimento de aprendizado de um individuo
vazio, ou uma corrup¢ao das caracteristicas mais puras e natas da crianca.

Apesar do significado desta transicdo ser algo muito debatido, sua existéncia, ao
menos para Postman (1999), é visto como algo dado, uma verdade. E um ponto de vista
incontestado pela sociedade, que apenas espera que uma crianga crescendo seja um fato
biologico, mesmo que na verdade ele seja mais social e cultural. Além disso, segundo
Buckingham (2007)*,

ha uma tendéncia a naturalizagdo de pressupostos particulares sobre o que as
criangas sdo ou devem ser, e institui¢des sociais como a escola, a familia e a midia,
dentre outras, efetivamente colaboram para a construcao e definicdo do que significa

ser uma crianga de determinada faixa etaria. (BEZERRA; GUEDES; COSTA, 2016,
p. 118)

4 BUCKINGHAM, David. Crescer na era das midias eletronicas. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2007. Traducio
de: Gilka Girardello e Isabel Orofino.
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A televisdo, no seu surgimento, quebrou essa ideia por tornar possivel que criancas
consumissem contetdo "para adultos" e vice e versa. Foi um grande passo em dire¢do a um
ideal de adulto que se mesclava com o que era ser crianga, ¢ para uma fluidez na barreira
hierarquica que solidifica as defini¢des e distingdes entre estes dois individuos. Buckingham
(2007), novamente, em seu estudo direcionado a midia eletronica, entende a televisdo como
um modo de as criangas mostrarem sua capacidade de produzir sentido e ressignificar as
realidades, sem uma barreira de linguagem que as impecga de participar de programas de
televisdo e pecas de propaganda em video.

Contestar o paradigma da infancia, tratando de temas que as pertencem com uma
linguagem acessivel a elas. A criang¢a “a assume um lugar proprio de interlocugao publica.
Ela adquire o direito de ser ouvida publicamente, postula o reconhecimento do seu discurso e
institui uma forma especifica de participagao.” (SAMPAIO, 2000, p. 154).

Porém, por outro lado, como levantado ao final do primeiro capitulo, este meio ainda
exige a supervisao dos adultos, com roteiros, pautas e filmagem definidos por eles. Isto parece
um filtro nesta ressignificacdo do paradigma da infancia, em que as realidades e lugares de
pertencimento sdo apenas protagonizados pelas criangas, ao invés de produzidos por elas.
Tomando como exemplo os comerciais estrelando criangas,

a crianga e o adolescente sdo interlocutores de um discurso cuja elaboragio ¢
definida, apenas parcialmente, por eles. A construg@o da sua imagem, das situagdes
que vivenciam, das tematicas sobre as quais se manifestam, entre outros aspectos,

sdo resultantes da atividade coletiva dos profissionais de propagandas que assumem
a responsabilidade na defini¢do desses elementos. (SAMPAIO, 2000, p. 154)

Este trabalho entende que, contemporaneamente, um outro formato midiatico pode
representar a ideia de crianga com mais poder de influéncia do que a televisdo: os videos
online. Uma fusdo entre o carater democratico do video, que tornou o conteudo televisivo
acessivel para diversas faixas etarias, ¢ o poder de producdo e consumo independente,
possibilitado pela dispersdo sem a influéncia de grandes canais de televisdao. Para o presente
momento de estudo, nos atentaremos especificamente ao YouTube, a maior plataforma de

videos online no mundo atualmente.
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Quase todo adulto ja experienciou criangas se relacionando com o formato de video
online. Seja pela febre de pequenos com tablets em mesas de restaurante, vendo episddios de
desenhos animados de novo e de novo enquanto os familiares conversam, por criangas
assistindo partidas de videogames online em seus celulares para aprender novas técnicas ou se
identificar com momentos do jogo, ou até mesmo pelos videos de massinha slime, uma febre
no universo infantil. Existem formas de controle parental para esse tipo de conteudo — a nova
plataforma paralela do YouTube, YouTube Kids, ¢ observada de perto pela companhia para
que nao entrem contetdos improprios, por exemplo. Mas ndo entraremos nesta plataforma
aqui, j& que esta traz questdes além do escopo deste trabalho —, mas a plataforma-mae, o
website YouTube em si, ¢ um mar aberto de possibilidades de busca, sem limitagao de canais,
horarios de programac¢do ou temas tratados nos videos. Isto significa um universo maior de
contetdos que as criangas podem consumir ou descobrir na plataforma, uma que elas usam
com frequéncia.

Pesquisas com o publico infantil tém evidenciado o crescimento de criangas que
possuem smartphones e tablets proprios, € que os usam para consumir video, em sua grande
maioria no YouTube. Segundo o estudo "Familia e Tecnologia", realizado pela Revista
Crescer em 2018 com pais de criancas de 0 a 8 anos, o tempo passado por elas em frente a
algum tipo de tela — de televisores a smartphones, havia aumentado nos ultimos cinco anos.
Hoje, 47% deles gastam mais de trés horas com a atividade. Ha cinco anos, o volume era de
35%. Mais que isso, o numero de criancas com menos de 2 anos que ja era possuia algum
dispositivo digital proprio — celular, tablet, computador, videogame ou televisao — chama
atencdo. Segundo o estudo, 38% delas ja tém um desses aparelhos. Em 2013, novamente, s
6% eram donas de algum. Por fim, sobre para que essas criancas usam as telas que tém, o
estudo revelou que, para 98% das criancas estudadas, a atividade favorita era ver videos —
filmes, desenhos ou canais em plataformas como o YouTube.

E esse comportamento de consumo continua verdadeiro para outras faixas etarias.
Segundo a pesquisa TIC Kids Online Brasil 2017, 73% das criancas e adolescentes de 9 a 17
anos usam a internet para comunicagdo e redes sociais e 77% assistem a videos, programas,
filmes ou séries na internet. Para criangas entre 9 e 10 anos, esse nimero ainda sobe, para
84%.

E, preciso, porém, ter consciéncia de que estes niimeros representam apenas uma

determinada parcela da sociedade brasileira. Segundo a pesquisa TIC Domicilios, realizada no
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fim de 2018 pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informacao (Cetic) — uma das principais do pais —, 67% dos domicilios brasileiros tém acesso
a internet. "Nas regides urbanas, a conexdao ¢ um pouco maior do que a média: 74% da
populagdo esta ligada a internet", e "pela primeira vez, metade da camada mais pobre do
Brasil esta oficialmente na internet: 48% da populacdo nas classes D e E, acima de 42% em

2017" (2018).

Grafico 1 - Evolugdo do percentual de usuarios de internet no Brasil, de 2008 a 2018.
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Fonte: TIC Domicilios (2018)

Sao nimeros otimistas e de crescimento, que demonstram que o brasileiro esta cada
vez mais conectado. Porém, também significam que nem todas as criancas tém o mesmo nivel
de acesso a midia video online no Brasil. Por isso, as inferéncias feitas neste trabalho ndo tém
a pretensdo de serem verdades universais para nosso pais. Assim como, mesmo para criangas
que possuem acesso a internet em suas residéncias, ¢ preciso apontar que o contexto de cada
crianga diferencia sua experiéncia na midia digital.

Tomaz ressalta os vieses que guiam estudos sobre criangas, tomando como referéncia

o método de "ouvir a voz das criangas", de James e James (2014, p. 24-27)°:

No primeiro ponto, os sociologos da infancia alertam para o cuidado de nao se fazer
uso de suas citagdes para privilegiar uma percepgao particular e, assim,
desconsiderar o que elas estdo dizendo. No segundo, enfatizam a necessidade de o

® JAMES, Allison; JAMES, Adrian. Key concepts in childhood studies. London: Sage, 2014.
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pesquisador traduzir e interpretar o que as criangas estdo falando, um trabalho,
portanto, de hermenéutica, que s6 podera se desenvolver mediante a compreensao do
contexto em que as falas estdo sendo enunciadas. Em terceiro lugar, eles apontam o
problema do uso singular da voz da crianga, muitas vezes homogeneizada, sem
considerar suas especificidades como classe e género. (TOMAZ, 2017, p. 39)

Mais importante para esse debate é o terceiro viés levantado pela autora: "o problema
do uso singular da voz da crianca, muitas vezes homogeneizada, sem considerar suas
especificidades como classe e género." Acesso, no Brasil, ¢ uma problematica. Teremos em
mente que existem disparidades entre as criangas no Brasil e que, por vezes, teremos que nos
apegar a vieses nao-universais, mas esteja claro que, por pouco espago de estudo, esse ndo
sera o foco da andlise.

O foco da andlise serd o entendimento da crianga pela otica do YouTube como grande
meio definidor de diferencas e semelhancas entre o infantil e o adulto, as fontes de influéncia
que uma crianga brasileira com acesso a plataforma pode ter, absorver e ser inspirada por, € o
resultado dessa influéncia em termos imediatos — no comportamento-presente desta crianga
enquanto ainda ¢é crianga — ¢ em termos de ambigdo de futuro, em um pensamento parecido
com o do que esta crianga pensa em "ser quando crescer".

Emprestando conhecimentos do capitulo anterior ¢ do ponto de vista de Postman,
sobre a infancia ser um estagio da vida construido socialmente e passivel de desaparecimento,
dependendo do que ser adulto exige, também iremos retomar esta discussdo quando
pensarmos em exemplos reais e tipos de relacdo da crianca com a midia YouTube.

Se uma cultura ¢ dominada por um meio de comunicag@o que requer a segregacao
dos jovens para que aprendam habilidades e atitudes antinaturais, especializadas e
complexas, entdo a infancia, de uma forma ou de outra, emergira, articulada e
indispensavel. Se as necessidades de comunicagdo de uma cultura ndo exigem a

segregacdo prolongada dos jovens, entdo a infancia continua muda. (POSTMAN,
1999, p. 158-159)

Postman cré que em uma cultura como a do YouTube, em que conhecimentos e
conteudos sao livres para busca e consumo — ou seja, nao sao agentes segregadores dos jovens
para que eles se especializem e aprendam para se tornarem adultos — a infancia tende a
continuar muda. Isto porque ndo haveria um fim que justificasse a existéncia dela para o
desenvolvimento social do individuo quando adulto, e porque todo contetdo ¢ acessivel a
qualquer um, em qualquer momento que desejar. E um ponto que faz sentido se

considerarmos que o conteido audiovisual consumido por essas criangas ndao age como
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preparagdo para nenhuma fase futura da vida, necessariamente, e nao diferencia quem o viu
de quem nao o viu.

Segundo o mesmo autor, se a infancia ¢ somente uma criagdo da cultura, como
discutido e debatido nesta tese, "entdo ela tera de esperar uma dramatica reestruturacdo de
nosso ambiente comunicacional para reaparecer com tragos fortes e inconfundiveis.”
(POSTMAN, 1999, p. 158). No caso da televisdo, a dissolugdo da infincia acontece pelo
formato do video, mas a produg¢do desse video ainda ¢é centralizado nos adultos. Se
mantivermos a simplicidade do acesso e do consumo do conteido audiovisual, mas
possibilitarmos que a produgdo destes seja feita também por criangas, pode haver um
ambiente fértil para uma reestruturacdo do ambiente comunicacional — ndo necessariamente
recolocando a infancia em pauta com elementos inconfundiveis como na Idade Moderna, mas
com elementos, ainda inconfundiveis, adaptados a Idade Contemporanea.O aparecimento de
youtubers mirins ¢ um potencial para isso.

E uma adigdo ao que Bezerra, Guedes e Costa ja falavam sobre a relagdo das infancias

com entretenimento e midias sociais, abaixo,

De modo geral, a propria definigdo bem como a manutengéo da categoria “infancia”
dependem da producédo de dois tipos principais de discursos: a) os discursos sobre a
infancia produzidos por adultos prioritariamente para adultos, a exemplo de textos
académicos e profissionais, romances, programas de televisao, literatura popular
etc.; e b) os discursos sobre a infancia produzidos por adultos para criangas, como
literatura infantil e programas infantis desenvolvidos para a televisdo e outras
midias. (BEZERRA; GUEDES; COSTA, 2016, p. 118)

Neste trabalho, portanto, propomos um terceiro tipo de discurso, além dos
considerados pelas autoras. Um discurso que pode ser produzido por criangas para criangas,
sem o intermédio de adultos. Mesmo que, com a alianga dos adultos na edicdo ou na
publicacao de videos no YouTube, pais e responsaveis ainda possam ter voz participante no
discurso infantil, estudaremos como a produ¢do vinda da crianga — com tematicas, linguagem
e formato escolhidos por ela — pode ou ndo influenciar a comunicagdo como conhecemos, e,
por que ndo, a infincia como conhecemos.

Sera que, através de um canal mididtico que dé liberdade para que producdes
audiovisuais de criancas sejam feitos e divulgados para o publico, uma nova modalidade de
discurso, mais proxima, autossuficiente e autorretratada poderia surgir como importante no

desenvolvimento e criagdo da crianca — e do adulto — atualmente? Debateremos a possivel
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mudanca no discurso sobre a crianca quando ela passa de consumidora a
consumidora-produtora através da rede e da plataforma YouTube, no video online, no terceiro

capitulo desta monografia, a seguir.
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3. O que vocé vai ser antes de crescer?

Ha uma diferenca fundamental nas duas praticas: na primeira [ler um livro], a
crianca imagina, cria tipos, imagina lugares, situagdes, paisagens, cores, odores,
ruidos etc., de acordo com o estimulo estrito, mas imaginado por ela; na segunda
pratica [ver televisao], porém, ela ja tem tudo isso dado. Ela ndo necessita construir.
E poupada dessa tarefa criativa. O que lhe resta é conferir, interiorizar, como que
“copiar”, reproduzir e repetir o que alguém ja fez para ela. (PACHECO, 1998, p. 89)

Existe, em um ponto de vista pessimista sobre a tecnologia, uma ideia nostalgica de
que a infancia atual ndo é como o que ela costumava ser. E uma logica que se repete, na
discussao popular, na comparagcdo entre livros, considerados agentes instigadores da
imaginacdo e da inventividade, e a televisdo, vista como uma tela fria, com contetido
pronto-para-o-consumo e digestivel sem grandes esfor¢os. Reprodutivel e banal.

Muitas vezes, ao falar sobre as telas de dispositivos digitais e sobre o video online, o
discurso que permeia a televisao reaparece. O YouTube passa a ser, assim como a televisao,
uma classe menor de entretenimento, um catdlogo de contetido pronto, simples e sem
proposito. As diferengas entre o consumo do contetdo escrito e o do audiovisual existem, mas
nao devem ser tomadas como elementos de hierarquia entre um e outro. Entender o YouTube
como uma plataforma banal ¢ uma armadilha que nio considera particularidades primordiais
do formato video online, dentre elas o assunto deste capitulo: Os conteudos da plataforma sao
pensados, realizados e divulgados por pessoas, muitas vezes independentemente.

Aqui, estamos falando dos canais do YouTube pertencentes a pessoas fisicas, e ndo
conteudos de grandes marcas, ja que esta foi a proposta da plataforma da sua criagdo, e o que
a move como uma rede social — promover interagdes entre individuos em um ambiente em
que criatividade ¢ lei. Sem a pretensdo de ser excessivamente otimista em relagdo ao potencial
do canal YouTube para a infincia e o comportamento da crianga, tomamos como ponto de
partida para o entendimento do infantil no YouTube as mesmas proposi¢cdes que Tomaz
(2017) traz para a sua tese sobre a relacdo entre criangas € a plataforma, com base em outros
estudos sobre o universo infantil na atualidade:

1) na condigdo de consumidoras, as criangas também se tornam interlocutoras;
2) uma cultura cada vez mais da imagem ¢ cada vez menos letrada amplia
paulatinamente a presenca e a participacao da crianga;

3) o acesso a midias digitais e tecnologias ndo determina mas aumenta as

possibilidades de as criangas produzirem histérias, novas brincadeiras, videos,
apresentagdes etc. (TOMAZ, 2017, p. 33-34)
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Tais proposicdes sao validas no ponto de vista deste trabalho sobre a participagao da
crianca no YouTube, seja como consumidora ou como produtora de contetido, ja que,
respondendo a Tomaz:

1) As criangas, como consumidoras de video pela plataforma, conseguem conversar
entre si e com os criadores de conteuido através de comentarios e curtidas;

2) Mesmo que a plataforma exija certo nivel de alfabetizagcdo para que o individuo
entenda os titulos, legendas e ferramentas de gestdo de um canal, o conteido no YouTube ¢é
muito mais focado no aspecto visual, auditivo e imagético das produgdes. Para entender um
video, apenas ¢ preciso entender a lingua falada e as imagens. Para produzir um, basta uma
camera. A presenca adulta € necessaria, no maximo, para auxiliar a crianca a postar ou editar
— se necessario — o material.

3) A tecnologia da plataforma, aliada a liberdade e o carater intuitivo que a produgdo
audiovisual carrega, torna acessivel a traducdo da criatividade infantil para que surjam ideias
mediadas pelo video e reproduziveis para grandes quantidades de pessoas.

E um processo que se retroalimenta, iniciado pela producio, que, alimentada por um
ambiente fértil e interativo gera interlocu¢@o, justamente por nao ser limitada pela linguagem
verbal ou por codigos especificos a certa comunidade de pessoas.

E esse processo se confirma no consumo real da plataforma pelo publico infantil. De
acordo com o estudo da Revista Crescer, "Familia e Tecnologia" (2018), quase metade (47%)
das criangas entre 0 e 8 anos ja tem um influenciador digital ou canal que acompanha com
frequéncia. Esse dado se refere principalmente a youtubers, mas nao exclui outros
influenciadores presentes e ativos em outras plataformas sociais.

No momento da escrita desse trabalho, ndo haviam estudos ou pesquisas
especificamente sobre o consumo por criangas de influenciadores também criangas. E
possivel que isso se deva principalmente a dois fatores: (1) Os estudos sobre grandes canais
do YouTube criados por criangas sdo ainda recentes e incipientes, mesmo que existam
grandes canais infantis protagonizados por criangas no Brasil; e, mais importante (2) O Brasil
¢ um pais com muitas restricdes em relagdo ao uso de criangas para comunicagdo €
propaganda, e marcas representam uma grande fatia dos que produzem e financiam estudos
sobre mercado e comportamento de consumidor.

Apesar desta falta de material de pesquisa sobre o nicho de influéncia infantil atual,

ainda ¢ valido afirmar que o consumo de influenciadores e produtores de conteudo por
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criancas ¢ relevante numericamente e em seu potencial de transformacdo da relagdo das
criangas com midia audiovisual. No contexto deste trabalho, a midia audiovisual online seria
uma representacdo do que Meyrowitz acreditava ser a midia televisiva, de uma forma mais
pura e verdadeira: "Electronic media not only give children more direct access to adult
information, they also provide children with new opportunities to send messages and to see
and hear other children" (MEYROWITZ, 1985, p. 243).

Mais do que na era da televisao, a crianga com acesso ao YouTube e a um dispositivo
com camera pode ndo s6 almejar ser como seus idolos da plataforma — pessoas que ja estdo
mais proximas por mediarem seus proprios canais, discurso e presenga online —, como brincar
de ser como eles e até mesmo se tornar idolo ela mesma.

idolos, celebridades, profissionais de sucesso, artistas ¢ empreendedores estdo entre
as principais representagdes dos youtubers nos aparatos midiaticos, figuras que
funcionam também como possibilidades subjetivas. Ou seja, para além de uma
ocupagdo, passam a constituir um modo de estabelecer-se no mundo. Nessa
perspectiva, ao alimentarem o desejo de serem youtubers, muitas crian¢as, como o
filho de Fernanda Café, estdo reconhecendo que esta ¢ também uma possibilidade de

ser alguém, um modo de ter existéncia social, de participar da formagao da cultura
que as constitui. (TOMAZ, 2017, p. 3)

Tomaz continua seu pensamento, sobre a relevancia cultural que a crianga passa a ter
quando ¢ dada a ela uma ferramenta de producgdo e divulgacado prépria. A logica do caminho
da infancia até a vida adulta se altera e se dobra, possibilitando que criangas sejam mais do
que estrelas mirins na televisdo, na qual atuam dentro de uma narrativa adulta. A presenga do
pensamento da crianca ¢ mais concreta e proprietaria na cultura, & medida que as criangas
podem atuar no abiente sendo apenas o que sdo — criangas.

Uma concepcao da infancia que permanece € a ideia de um periodo de preparo para
que a crianca se torne alguém na vida, ou seja, para que tenha uma existéncia social
relevante, bem-sucedida, prospera. Contudo, o fendmeno dos youtubers mirins nos

permite intuir uma dificuldade menor para atingir essa existéncia antes de adultecer.
E possivel ser este alguém, que importa e distingue-se, ainda crianga, com cada vez
mais possibilidades, dentre elas a de ser youtuber. Em outras palavras, se, ao longo

da Modernidade, a infancia se consolidou como um tempo especifico de as criangas

crescerem para serem alguém, na contemporaneidade, ela também ¢ um tempo de
serem antes de crescerem. (TOMAZ, 2017, p. 4)

Caminhos s3o cortados e remoldados para que simbolos de sucesso e prosperidade
adultos possam ser atingidos por criancas, antes mesmo de crescerem. E sem perder sua
identidade infantil, preenchida de elementos que a escola Rousseniana considerou perdidos na

transi¢ao para o adulto — curiosidade, criatividade, sinceridade, espontaneidade. Mais do que
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isso, a inventividade através do audiovisual pode fazer com que as criangas ocupem espagos
de brincadeira e experimentacdo antes considerados perdidos. Buckingham (2007, p. 105),
sobre os espacos ocupados por criangas até a contemporaneidade, diz que "o principal lugar
de lazer das criangas foi deslocado dos espagos publicos (como as ruas) para os espagos
familiares (a sala de estar) e dai para os espacos privados (o quarto de dormir)".

E possivel concordar ou contestar esse pensamento, considerando a crianga que
consome conteudo no YouTube como individuo vivendo o tltimo momento descrito pelo
autor. Contestar, argumentando que os youtubers mirins podem ser capazes de equilibrar a
presenga da brincadeira com a familia e no espaco publico, produzindo contetido nestes
ambientes para seus canais. Porém concordar também ¢ valido, se se tem em mente que nem
toda crianca € youtuber, € que o consumo de youtubers acontece principalmente no terceiro
espaco: O privado, que pode ser o quarto de dormir, mas hoje se expande para o consumo
individual em dispositivos eletronicos proprios, como o smartphone e o tablet.

O crucial ¢ ndo assumir um posicionamento nem fatalista, nem deslumbrado. Apds
explorarmos potenciais criativos, de livre expressdo e ocupacao da sociedade pelas criangas, ¢
interessante apontarmos também pontos de atencdo que contrapdem a potencialidade
discutida nesta monografia até aqui:

(1) Nem toda crianga ¢ youtuber ou se tornara youtuber em algum momento da sua

infancia.

(2) A performance da crian¢a no YouTube pode ser algo intrinseco a ela, mas também

¢ possivel que seja apenas uma copia da performance do youtuber adulto.

(3) O YouTube tem seu lado obscuro e inapropriado para criancas. Proteger as

criangas do mesmo ambiente que as liberta para se expressar ¢ uma preocupacao.

3.1. Nem toda crianca é youtuber

Em primeiro lugar, ndo podemos generalizar a presen¢a de todas as criangas no
YouTube como plenamente ativa e criativa. Assim como em outras carreiras em
entretenimento, nem todas as criancas que assistem videos na plataforma mudarao sua relagdo
com ela, tornando-se produtoras de contetido. Seja por apenas ndo sentirem afinidade com o
ramo, por nao estarem dispostas a dedicar o tempo preciso para gerir ¢ alimentar um canal

préprio, por ndo serem autorizadas por seus pais ou responsaveis a colocar sua imagem
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abertamente na internet, ou até por medo de ndo atingirem o patamar de sucesso que seus
idolos atingiram — algo extremamente dificil, tendo em mente a dimensdo da plataforma.
Assim como na televisdo, meio que Sampaio (2000, p. 204) analisa e argumenta que
“As criangas transformam-se (...) em superapresentadores, artistas talentosissimos, cantores
fantésticos, enfim, s3o todos superdotados, fabulosos, extraordinarios, famosos, trilhando
ainda o caminho certo para e tornarem ricos e felizes.”, no YouTube isto também acontece.
Ao atingirem um patamar de idolatria, as criangas deixam de ser criangas comuns, € se tornam
simbolos de referéncia de sucesso, riqueza e realizagdo. Com a problematica de que é uma
realidade para um nicho muito restrito, porém também muito visivel.
Para outras criangas, a visibilidade ptblica dessa safra de “criancas fantasticas”pode
ser motivo também para incomodos e frustragdes. O que acontece ¢ que os idolos
mirins ainda ndo cresceram. Eles ja sdo ricos e famosos na infancia e sdo elogiados
precisamente pelo fato de serem capazes de se destacar com tdo pouca idade. Isso
pode motivar na crianga ou no adolescente a seguinte leitura que ¢ apoiada nas
comunicagdes da midia: “Essas sdo criangas extraordinarias e competentes. Elas sdo
capazes, elas conseguiram fazer sucesso e eu nao”. Isto ¢, a crianca e o adolescente

se declaram incompetentes por ndo serem, enquanto criangas e adolescentes, pessoas
famosas. (SAMPAIO, 2000, p. 204)

E um meio que, a0 mesmo tempo abre portas e possibilidades e frustra por ndo
oferecer resultados iguais para todos. E sentimentos como esse, de competicio e
incompeténcia, também sao capazes de atingir os proprios youtubers mirins, que podem se
colocar em uma posicdo de pressdo por resultados, reconhecimento e numeros, ¢
comparando-se com outras criangas da sua rede.

No fim, podemos entender estas respostas como pressdes da vida adulta, que levam o
campo de diversdao e expressao do YouTube para um ambito profissional, mais fortalecido
quando criangas podem exercer fungdes sociais mais parecidas com as dos adultos. E ingénuo
pensar que, com a aproximacado das criangas do mundo adulto e dos adultos da vida infantil, a
sociedade so elevaria elementos ludicos e criativos para o centro das relagdes infantis.
Quando dizemos que as criangas se aproximam do mundo adulto, isso também significa que
as criancas ganham responsabilidades adultas na sociedade. Assim, trabalho, dinheiro e
consequéncias reais de suas atitudes também atingem criangas, fatores de pressdo que nao

seriam fortalecidos se as criangas ndo pudessem se articular na sociedade.
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3.2. Nem toda a performance é autoral

Em um trecho do estudo Familia e Tecnologia, da Revista Crescer (2018), a
neuropediatra Liubiana Arantes de Aragjo, presidente do Departamento de Desenvolvimento
e Comportamento da Sociedade Brasileira de Pediatria (SBP), diz que “E natural que as
criancas copiem os gestos, o linguajar e até a forma de pensar dos youtubers, o que nem
sempre condiz com a educacgdo que a familia preconiza”.

E uma observagio interessante, a3 medida que reconhece que youtubers, como
influenciadores, de fato t€ém a capacidade de influenciar elementos de expressao e pensamento
das criangas que consomem seu conteuddo. Ao longo desta monografia, trouxemos
caracteristicas unicas do YouTube, que permitiam que criancas expressassem suas identidades
criativas a0 maximo, sem os limites estabelecidos por adultos. Mas ndo deve-se tomar este
potencial como algo inteiramente verdadeiro.

Antes de tudo, a rede em si pressupde uma constante recriacao do que ja existe. Lemos
(2005) em seu artigo "Ciber-Cultura-Remix", procura entender os elementos que fazem com
que o ambiente online expanda o que chama de "cultura do remix", que acredita que sempre
existiu na sociedade. O autor traz trés leis responsaveis por isto:

A primeira, "Pode tudo na internet" diz sobre "a liberacdo do polo da emissdo. (...)
Aqui a maxima ¢ 'tem de tudo na internet', 'pode tudo na internet'." (LEMOS, 2005, p. 2)

A segunda, "O computador ¢ a rede", afirma que "a rede estd em todos os lugares', ou
(...) 'o verdadeiro computador ¢ a rede'" (LEMOS, 2005, p. 2-3). Essa segunda lei também
pode ser chamada de lei de principio de conectividade generalizada.

E a terceira, "Tudo muda mas nem tanto", ou a lei da reconfiguragdo, propde que
"Devemos evitar a ldgica da substituicdo ou do aniquilamento ja que, em varias expressoes da
cibercultura, trata-se de reconfigurar praticas, modalidades midiaticas, espacos, sem a
substitui¢do de seus respectivos antecedentes." (LEMOS, 2005, p. 3)

Estas trés proposi¢des, juntas, sdo a base do que o autor chama de
"ciber-cultura-remix", ou o carater de reinven¢do ampliado que a internet viabiliza.

A liberacdo da emissdo, o principio em rede e a reconfiguracdo sdo conseqiiéncias
do potencial das tecnologias digitais para recombinar. A novidade ndo é a
recombinag@o em si mas o seu alcance. A recombinagdo e a re-mixagem tém

dominado a cultura ocidental pelo menos desde a segunda metade do século XX,
mas adquirem aspectos planetarios nesse comeco de século XXI. (LEMOS, 2005,

p-3)
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E uma reafirmacdo de que a re-mixagem foi natural ao ser humano por séculos, ¢ que
isto ndo ¢ diferente na atualidade. Mas que atualmente o potencial das tecnologias digitais
permite que a re-mixagem aconteca em velocidades e propor¢des muito maiores do que no
passado. Um exemplo muito usado para este fenomeno ¢ a cultura de memes, que se
reinterpretam e recombinam, partindo de um ou mais elementos primarios. Todavia, mais
importante para a discussdo aqui proposta, a teoria de Lemos pode ser aplicada a linguagem,
aos temas e formatos que sdo criados, copiados e transformados no YouTube. Nao ¢ uma
surpresa que as criancas copiem outros youtubers, e que o contetido feito por elas ndo seja
totalmente descolado do universo adulto. Mas serd interessante, no proximo capitulo, observar
casos reais e entender em que nivel as criangas produzem o que produzem porque sdo
criancas, ou se sO reproduzem os youtubers adultos — como se brincando de emprestar o
palet6 ou o sapato de salto dos pais.

Um segundo elemento também entra em cena quando se fala de youtubers mirins e sua
liberdade criativa como criangas na produgao de contetido em video para a internet. A questao
¢ que, por muitas dessas criangas ainda ndo conseguirem entender o YouTube e seu
funcionamento por serem muito pequenas — uma crianc¢a de 3 anos pode criar em brincadeiras
€ na sua mente, mas ndo tém dominio de uma camera e da ideia de um calendario de videos,
por exemplo — varias t€m seus canais geridos e organizados por seus pais.

Temas, contetdos, edigdo e até mesmo comentdrios geridos por uma figura adulta e
responsavel também podem ser limitadoras da liberdade cadtica e criativa de uma crianga,
mas podem vir de uma necessidade de garantir segurancga na presenca da crianga online pelos
pais e responsaveis. O que nos leva ao terceiro e ultimo ponto de atengdo em relacdo a

presencga e atua¢do de criancas como youtubers atualmente.

3.3. Nem todo conteudo ¢ ideal

Happy and good aren't words used to describe YouTube much these days. For the
past three years, one scandal after another has plagued the platform. Some of its
most successful grown-up stars have revealed themselves as racists, sexists, or
conspiracy theorists, and its algorithms seem bent on promoting the worst the site
has to offer. Discussions about kids on YouTube—whether creators or just
viewers—often take on breathless tones of moral panic, and not without reason.
There's a litany of woes: videos that sneak creepy stuff onto kids' screens, parent
pranks that go too far, child exploitation in several odious forms. Even the YouTube
Kids app, which is supposed to be safer, has not been immune. (MUNCY, 2009)
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Em uma matéria sobre o conjunto de canais infantis americanos no YouTube
"HobbyKidsTV", Julie Muncy (2009), jornalista da publicagdo The Wired, discute com a
familia que criou o que chama de "low-budget Disney Channel for the social media age", algo
como um Disney Channel (canal de televisdo paga infantojuvenil pertencente a Disney) de
baixo orgamento para a era das midias sociais, a dindmica que envolve a producdo de
conteudo das criangas.

Tratam-se de dois canais, um para cada filho do casal, que gerencia os contetidos de
cada um: HobbyPig ¢ HobbyFrog, nomes que disfarcam o nome real das criangas, que
também chamam seus pais de HobbyMom e HobbyDad. Os nomes utilizados sdo uma
ferramenta de seguranca contra pessoas que possam ter mas intengdes em relacdo a familia, o
que faz sentido, j& que a maior preocupagdo dos pais, segundo a mae, ¢ seguranca. Na
entrevista, o mais interessante a notar ¢ que a necessidade de seguranca vai muito para além
da anonimidade nos nomes das criangas. O primeiro impulso para que os canais fossem
criados foi uma preocupacao com o conteudo que o YouTube oferecia:

HobbyKidsTV is one of many channels that describe themselves as “by kids, for
kids.” But of course, parents decide when and where to hit Record. HobbyMom
started making videos because she couldn't find any content that was age-appropriate
and “educational.” (...) “A parent can be overwhelmed trying to figure out what to

trust,” HobbyMom says. “We want families to be able to give their kid an iPad and
walk away.” (MUNCY, 2009)

Acontecimentos como os citados no inicio do subcapitulo, envolvendo escandalos com
grandes youtubers, propagandas e recomendagdes inadequadas antes de videos infantis e
desafios e contetidos virais abusivos foram e continuam sendo fontes de preocupagdo para
pais, muitos dos quais come¢am a temer o contato dos seus filhos com a plataforma. "If
wholesome trustworthiness is one pillar of the HobbyFamily empire, then vigilant control is
the other." E preciso ter em mente que o YouTube niio ¢ uma utopia para o consumo infantil,
pelos mesmos motivos que o fazem um local fértil para expressdo das criangas. E uma rede
livre, aberta e facil de entender, produzir para e consumir.

Participar ativamente da producdo de conteudo ¢ uma forma dos pais prevenirem
experiéncias traumaticas e situagdes que consideram improprias para seus filhos. Se esta pode
ser uma barreira para a expressdo genuina e a plena atividade social da crianga através do
entretenimento € uma discussao a ser levantada e aprofundada em futuros estudos.

O fragil equilibrio entre autoridade e curiosidade ¢ o tema do importante livro de
Margaret Mead, Culture and Commitment: A Study of the Generation Gap. Nele,
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Mead afirma que estamos caminhando para um mundo de informagéo nova,
velozmente mutavel e livremente acessivel em que os adultos ndo servem mais como
conselheiros e orientadores dos jovens, redundando no que ela chama de crise da fé.
“Acredito que esta crise da fé”, escreve ela, “pode ser atribuida ... ao fato de que
agora ndo ha pessoas mais velhas que saibam mais do que os proprios jovens sobre o
que os jovens estdo vivenciando. (POSTMAN, 1999, p. 103)

E interessante transferir o pensamento de Margaret Mead, datado de 1970, para a
atualidade, trazendo a previsao da autora de uma "crise da fé" iminente em sua época para o
momento e as midias discutidas nesta monografia. O "fragil equilibrio entre autoridade e
curiosidade" citado por Postman também pode ser visto na batalha entre o YouTube como
espaco que possibilita a expressdo da crianga e como ambiente por vezes perigoso, que exige
o controle e a supervisdo do adulto para proteger esta crianca.

E uma dualidade importante quando se trata de youtubers mirins ¢ o que eles
representam para a presenca da infancia no contexto atual e das criancas na sociedade. Ja que,
mesmo que os jovens saibam mais sobre o que os jovens estdo vivenciando, o YouTube ndo ¢é
uma plataforma exclusivamente populada por conteudos de criangas para criangas, o que pode
gerar desconfianca e uma necessidade de construir uma barreira protetora, para produgdo e
consumo de conteudo na plataforma.

Agora, tendo passado por potencialidades, restrigdes e levantado algumas hipoteses de
comportamento da crianga na plataforma YouTube, estudaremos alguns canais reais
direcionados para criancas, mas feitos por adultos, e outros feitos por criangas, que
direcionam-se também a criangas, a fim de observar se estas indagacdes se manifestam no

conteudo dos youtubers, de fato.
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4. Estudos de caso: YouTube infantil feito por adultos e criancas

(...) a presencga dos youtubers mirins pode ser pensada, ao menos, sob duas
condigdes. Uma diz respeito ao reconhecimento da voz das criangas, vinculado a
uma configuragdo de elementos historicos e socioculturais, que possibilitam
conceber a participacdo das criangas na vida social. A outra condigdo esta
relacionada a um espago disponivel para que elas possam manifestar essa presencga,
em particular a midia. Através de uma breve revisao, percebemos que essa presenga
foi sendo narrada, no ambito das ciéncias humanas e sociais especialmente, em duas
perspectivas: o que as midias fazem com as criangas e o que as criangas fazem com
as midias. (TOMAZ, 2017, p. 36)

E a partir das reflexdes dos ultimos capitulos ¢ das duas perspectivas observadas na
citagdo acima por Tomaz que adotaremos o YouTube como midia estudada e, a partir disto,
analisaremos quatro youtubers que se relacionam com criangas, cada um sob uma perspectiva
diferente. Devido a restrigoes de tempo e espaco de discussdo e andlise neste trabalho, foram
estabelecidos alguns critérios para a escolha e a observacao dos youtubers aqui examinados.

Para representar diferentes visdes sobre cada uma das perspectivas aqui adotadas,
serdo estudados dois youtubers que representem cada uma delas. Para estudar o que as midias
fazem com as criangas, observaremos dois youtubers adultos que sdo consumidos por
criancas. Ja para estudar o que as criancas fazem com as midias, observaremos dois youtubers
mirins que produzem contetido também para criangas. Desta forma, serd possivel distinguir os
formatos, linguagens e temas trazidos por cada um dos grupos, e criar hipdteses sobre como
se da o consumo de conteudo para criancas na plataforma, como as criangas se expressam no
formato video e quais sdo suas particularidades e semelhangas frente ao contetido feito por
adultos para elas. A ideia aqui ¢ observar em que nivel a experiéncia de infancia consegue ser
traduzida para o YouTube para além do que outras midias sdo capazes, tendo em mente que a
plataforma possibilita a produgdo de conteudo individual, pessoal, massificado e simples para
que criangas consigam falar sobre elas mesmas, diretamente com pessoas da mesma idade,
sem, supostamente, o intermédio dos adultos.

A partir disso, recorremos a plataforma de acompanhamento de redes sociais “Social
Blade, que avalia a performance de diferentes perfis de influenciadores € gera rankings
globais e nacionais sobre os principais nomes em diferentes plataformas. A partir do ranking
dos maiores canais brasileiros no YouTube em niimero de inscritos — pessoas que escolheram

acompanhar os novos videos postados em cada um dos canais —, foi possivel observar os

8 Disponivel em: https://socialblade.com/youtube/top/country/br/mostsubscribed. Acesso em: 28 out. 2019.
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maiores youtubers nacionais pela magnitude de seu alcance de publico para que este estudo

considere os nomes mais relevantes na plataforma.

Tabela 1 - Maiores canais do YouTube no Brasil, por nimero de inscritos
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Fonte: Social Blade <https://bit.ly/3415NLc>. Acesso em 28 out. 2019.

Com a lista dos maiores canais da plataforma no Brasil em maos, restou selecionar os
dois maiores nomes de criadores de conteudo adultos que tinham criangas como publico
relevante, e os dois maiores nomes de criadores de conteudo mirins.

Porém, ja que o YouTube ndo disponibiliza abertamente dados sobre o publico dos

canais na sua plataforma — somente o administrador do canal recebe relatérios sobre
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informagdes como idade, localizacdo e frequéncia de consumo dos seus inscritos —, nao €
possivel ter certeza do perfil de quem realmente ¢ a audiéncia de um determinado canal.
Dessa forma, os canais selecionados para este trabalho serdo os que apresentam os maiores
em numero de inscritos e, de alguma forma — verbalmente, por meio de linguagem infantil,
declaragdo em videos recentes ou qualquer outro elemento — abertamente mencionam ou ja
mencionaram que sao consumidos por criangas.

Neste caso, ja que Whindersson Nunes tem um apelo direcionado a um publico mais
geral, sem foco especifico em nenhuma faixa etaria especifica e ndo declara ser consumido
por criancas em seu contetido, teremos como foco de andlise os dois youtubers em sequéncia
a ele, em niimero de seguidores, no segmento de adultos que se comunicam com criangas.
Felipe Neto (atualmente com 34,7 milhdes de seguidores), € Luccas Neto (irmao de Felipe,
com 27 milhdes de seguidores no seu canal "Luccas Toon"). Vale ressaltar que foram
desconsiderados os canais KondZilla e Vocé Sabia? por serem canais com um carater
corporativo € menos pessoal, ja que sdo administrados por empresas, € nao pessoas.

Aqui, serd interessante observar as diferengas na abordagem dos dois canais, uma vez
que Felipe Neto traz contetidos que apelam também para pré-adolescentes e adolescentes,
com memes ¢ cultura pop, ¢ Luccas se direciona a criangas mais novas, com musicas
educativas e esquetes ludicos. Seu foco ¢ tanto no publico mais jovem que o youtuber vende
produtos como bonecos, materiais escolares e albuns de colorir licenciados com sua marca.

Selecionar os canais de youtubers mirins, que também se comunicam com criangas, ¢
mais simples. Para definir o que seriam youtubers mirins de forma padronizada, foi
considerada a defini¢do de crianga segundo o Art. 2 do Estatuto da Crianga e do Adolescente -
Lei 8069/90: "Considera-se crianca, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos de idade
incompletos, e adolescente aquela entre doze e dezoito anos de idade." Dessa forma, na
selecdo dos maiores youtubers mirins em quantidade de inscritos nos seus respectivos canais
do YouTube, chegaremos em Erlania e Valentina Pontes (canal da garota de 7 anos de idade e
de sua mae, Erlania, com 15,9 milhdes de inscritos) e Maria Clara e JP (canal compartilhado
entre os irmaos Maria Clara, de 7 anos, € JP, de 10, com 13,2 milhdes de inscritos).

Neste caso, a comparagdo no conteido dos dois canais também ¢ interessante na
diversificacdo desta andlise. Valentina, que tem um canal com a sua mae, pode ser um
exemplo de organizagdo de conteudos em que uma crianca estrela em contetdos, que ao

mesmo tempo sdo administrados por um responsavel — no caso, sua mae, que inclusive tem
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seu nome no canal. Por outro lado, Maria Clara e JP ¢ exemplo de um canal mirim em que o
conteudo leva o nome e a imagem de criangas, somente, que se apoiam e se relacionam na
frente das cAmeras para o canal.

Partindo destes quatro nomes, nos aprofundaremos em cada um, em seus perfis e em
alguns videos especificos. Para cada um, procuraremos entender o histérico com a plataforma,
sua relagdo com o publico infantil — principalmente no caso dos youtubers adultos — e, caso
haja, acontecimentos recentes relacionados a esse publico. Veremos, por exemplo, que Felipe
Neto foi recentemente envolvido em polémicas e fake news relacionadas a sua influéncia em
relacdo a criancas. Eventos relevantes como esse serdo importantes como contexto para a
analise do conteudo.

Para a sele¢ao dos videos a serem analisados, estabeleceremos trés videos por canal:

(1) O video em destaque no canal do YouTube no momento da escrita deste trabalho.
Os administradores de um canal do YouTube podem escolher um video especifico para
aparecer em destaque para as pessoas que acessam o canal. Geralmente, este ¢ um video que
representa o conteudo do canal para pessoas que nao o conhecem e que estao acessando seu
conteudo pela primeira vez.

(2) O video com mais visualizagdes do canal a ser postado hd no maximo um ano. Este
seria um video que representaria um contetddo muito consumido pelo publico no YouTube em
geral, e o que faz sucesso segundo a audiéncia, ndo segundo o criador de conteudo, como no
caso acima. O critério de ndo abordar contetidos produzidos h4d mais de um ano se deve ao
carater de constante mudan¢a em formatos, linguagens e temas na plataforma. Assim,
limitando a analise a um ano, € possivel colher informa¢des mais relevantes no momento.

(3) O ultimo video postado pelo youtuber no momento da escrita deste trabalho. A
intencdo com esse video ¢ entender o que seria um contetido habitual na plataforma para o
youtuber em questdo, ja que os videos no primeiro e no segundo caso podem ser pontos fora
da curva em qualidade de produc¢do e temadtica, e justamente por isso terem sido colocados em
posicao de destaque.

Dados os critérios e premissas de que partimos para analisar os canais de YouTube
selecionados, podemos enfim adentrar no mundo real dos youtubers brasileiros direcionados a
criangas e observar, na pratica, as pautas discutidas nos ultimos trés capitulos deste trabalho.
Seguindo uma ordem de numeros de inscritos e mergulhando primeiro no contetido dos

youtubers adultos, para criangas, seguimos:
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4.1. Felipe Neto

No YouTube desde 15 de maio de 2006, Felipe Neto ¢ uma figura muito conhecida e,
por vezes, controversa na plataforma. O youtuber iniciou sua jornada com o alter ego "Nao
Faz Sentido", um personagem de oculos escuros que comentava sobre cultura pop, em um
tom quase sempre agressivo e de critica. Este inicio criou uma imagem que até hoje se atrela a
Felipe, que parece sempre estar lutando para se desvencilhar. Muito conhecido por apelar pelo
publico pré-adolescente e jovem, com assuntos que interessavam a esse publico, como filmes
e bandas adolescentes, o youtuber tem sido consumido atualmente por criangas, também,
devido ao sucesso que seu irmdo, Luccas Neto, faz com contetdo pensado e direcionado a
esse publico.

Em 2019, especificamente, Felipe Neto tem se tornado mais ativo em discussdes
politicas através de suas redes sociais, e criticado, principalmente, o governo Bolsonaro e o
partido do atual presidente, o PSL. Além disso, no segundo semestre do ano, o youtuber
participou de a¢des em eventos culturais, apoiando o publico LGBTQIA+, principalmente.
Uma agdo que obteve atencdo mididtica foi sua atitude de comprar todos os livros que
tocavam em tematicas relacionadas a pauta LGBTQIA+ na Bienal do Livro do Rio de Janeiro
e distribui-los de graca, em uma resposta a censura de um quadrinho que apresentava um
beijo homossexual em uma das paginas pelo prefeito Marcelo Crivella. Devido ao seu
posicionamento, Felipe foi e estd sendo, ainda, alvo de fake news e ataques pelos que nao
concordam com suas opinides. Rodeado de controvérsias e notando que muitos pais de
criangas inscritas em seu canal se mostravam preocupados com o conteido que seus filhos
estavam consumindo em seu canal, Felipe Neto gravou um video em que desmentia as
principais fake news sobre ele e ressaltava que seu canal nao possuia contetido prejudicial a
criangas algum, mas que também nido era pensado somente para essa faixa etaria. Neste video,
com o titulo "E hora de falar a verdade... Mostre pros seus pais." — o que deixa clara a
consciéncia que o youtuber tem de seu publico e da preocupagdo dos responsaveis —, ele diz:

Pais e mies que estdo me assistindo, eu preciso que vocés entendam uma coisa em
definitivo. Ta? O meu canal ndo é um canal de conteudo infantil! E quando eu digo
"infantil", eu t6 dizendo "para a tenra infancia"! Esse ¢ o Luccas Neto! Esse ¢ o meu
irmao, que faz videos fantasiado de principe contando uma historinha, com musicas!
Isso é conteudo infantil! O meu contetido € pra todas as idades! Todas as idades.
Serve pra crianga de 10 anos e serve pro adulto de 90! E quem assiste ao canal sabe

disso, porque eu tenho um range de idades diferentes me assistindo. .. Imenso!
Entdo, entendam de uma vez por todas, em definitivo, que eu ndo sou um
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influenciador infantil! Vocé pode até dizer que eu sou infanto-juvenil, porque eu
tenho muitos adolescentes que assistem ao canal. Mas infantil € uma palavra
extremamente pesada! Que precisa ter acompanhamento pedagogico e criado
especialmente pra criangas em idade pré escolar. E esse ndo € o meu publico! (...) Se
vocé perguntar pra qualquer crianca de 4 ou 5 anos, "o que que vocé acha do Felipe
Neto?", ela vai dizer que prefere o Luccas Neto! Porque ela assiste o meu irmao! E
conhece o meu contetudo de tabela.

A fala de Felipe ¢ fundamental para o entendimento do seu papel como alvo de andlise
dentro da tematica da expressdo infantil pelo YouTube, neste trabalho. E uma pessoa que
representa o YouTube que ¢ consumido por criangas, mesmo que ndo exatamente agrade os
pais ou responsaveis. Veremos, na comparacao com os youtubers seguintes, que seu contetido
¢ bem diferenciado em formato e linguagem utilizada, e que este se aproxima dos temas que
aparecem mais nos videos direcionados a publicos mais amplos na plataforma: Cultura pop,
reacdes a videos e memes que ja existem e gaming, a gravacao de pessoas jogando
videogames e reagindo a eles. Porém, sdo formas de expressao diferentes das publicadas por
Felipe no passado, mostrando que o youtuber ndo se tornou um canal estritamente infantil,
mas fez modificacdes em seus videos para ser mais amigavel a esse publico, que ele sabe que

0 consome.

Ja cometi muitos erros no passado. E eu ndo apago esses erros! Exceto os que podem
ser nocivos pra criangas. (...) Porque eu acho legal que alguém conhega a minha
histéria e veja a minha evolugao! (...) Eu fago videos sobre curiosidades do mundo,
eu fago videos sobre coisas engragadas que aparecem na internet. Mas eu néo fago
videos cantando musiquinhas! (...) Nao € pra criancinhas! Mas eu até entendo que
elas assistam! Nao vai ter problema elas assistirem! Mas ndo ¢ criado pensando
nelas! E isso € muito importante que fique claro.

4.1.1. Video em destaque: "O boneco do Luccas Neto USA CALCINHA?"

E tendo isso em mente que comegamos analisando o video que Felipe Neto tem em
destaque em seu canal, entitulado "O boneco do Luccas Neto USA CALCINHA?". O video,
publicado em 26 de outubro de 2019, tem 1.501.367 visualizagdes no momento da escrita
deste trabalho. A imagem que ilustra o video mostra Felipe com uma expressao de choque,
segurando um boneco de pano de seu irmdo, que possui uma tarja vermelha em que se 1€
"CENSURADO" em sua cintura. O fundo da imagem ¢ chamativo e tem um padrdo
semelhante as imagens que remetem a surpresa em quadrinhos, deixando clara a intencdo de
que o video se destaque de outros na plataforma. Por apresentar elementos de quadrinhos, a

imagem parece apelar a pré-adolescentes e adolescentes mais do que a criangas, ja que o que



36

se esperaria para criangas seriam figuras menos chocantes e padrdes menos gritantes do que
os escolhidos. A tarja de censura também remete a nudez, algo tradicionalmente nao

relacionado a um contetdo direcionado a criangas.

Figura 3 - Miniatura do video "O boneco do Luccas Neto USA CALCINHA?"

Disponivel em: <https://youtu.be/jkGmdvaSHRo>. Acesso em 30 out. 2019.

O video consiste no youtuber sentado em um set de gravagdo iluminado
profissionalmente e decorado com quadros que referenciam cultura pop e nerd — imagens de
Forrest Gump, Pokémon, Super Mario Bros, Toy Story e Harry Potter. No video, Felipe esta
em frente a camera, conversando com o publico e com alguns amigos que ocupam o mesmo
ambiente mas nao aparecem nas imagens. O objetivo € comentar um video de denuncia feita
por uma mae a um boneco do seu irmdo, Luccas Neto, afirmando que o boneco seria
prejudicial ao seu filho por, por baixo de suas roupas, ter uma calcinha. Felipe deixa claro que
0 boneco que esta mde menciona como uma ma influéncia para seu filho ¢ na verdade uma
copia falsa do boneco original, e aproveita para esclarecer que ele e Luccas sdo pessoas
diferentes, com propostas de contetido para YouTube diferentes. Dentro do mesmo assunto,
traz exemplos de outros bonecos falsificados de Luccas Neto para brincar, com seus amigos,
de falar mal das falhas que os distancia em qualidade do original.

Assim como vai ser possivel observar nos outros videos do youtuber, Felipe Neto se
apresenta, logo no inicio do video, com a frase "Ola! Eu sou o Felipe Neto", frase que ¢
seguida de uma pequena vinheta com seu nome em uma fonte manuscrita laranja e setas

vermelhas apontando para ele, uma espécie de abertura para os videos do canal.



37

Figura 4 - Momentos do video "O boneco do Luccas Neto USA CALCINHA?"
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Disponivel em: <https://youtu.be/jkGmdvaSHRo>. Acesso em 30 out. 2019.

Ola! Eu sou o Felipe Neto! Eu ndo sou o Luccas Neto! T4 bom? Pra vocé que vai no
Twitter falar: "Esse Felipe Neto so sabe fazer banheira de Nutella e ficar fazendo
video pra crianga!" Deus... E o que eu mais recebo de critica! (...) O irmdo do Luccas
Neto! Sdo 10 anos de YouTube aqui, nas costas, querido! Nunca teve uma
banheirinha de Nutella! Nunca teve uma banheirinha de nada, na verdade, né? Tenho
preguica. Eu gosto de gravar aqui, estiidio mesmo, fazer conteudo assim... Mais
facil de gravar do que ficar todo sujo, todo cagado.

O inicio do video ¢ antes de tudo um aviso para quem nao consome o conteudo do
canal: Felipe e seu irmdo Luccas sdo pessoas diferentes, com propostas de entretenimento
diferentes. Além de esclarecer que os temas adotados por seu irmdo nunca seriam produzidos
por ele — aqui exemplificado por um video em que Luccas entrava em uma banheira de
Nutella —, Felipe também diz que possui um estilo de produ¢do muito menos dindmico, mas
mais controlado: uma camera, um estidio, e ele mesmo. A iluminagdo do video parece bem
consistente e profissional, assim como o local da gravagdo ¢ bem colorido e decorado.

Em terceiro lugar, é possivel notar, desde o inicio do video, que Felipe adota uma
linguagem casual, e que, apesar de se ter se disposto a ndo falar palavras obscenas em seu
canal ha trés anos, usa algumas expressoes que se aproximam do chulo, como "todo cagado",
presente ja nos primeiros minutos de video. E uma forma de expressdo que parece comum no

YouTube como um todo, ja que se trata de uma plataforma de expressdo casual e aberta, mas
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provavelmente nao ¢ primeiro tipo de linguagem que um pai ou mae imaginariam ao pensar
em videos para criangas. O proprio titulo do video traz a palavra "calcinha" em destaque, um
item de vestimenta intima, que tampouco ¢ um topico relacionado a infancia no imaginario
geral.

No decorrer do video, mais algumas expressdes semelhantes surgem, como "da pra
calar a boca?", dialogando com um boneco falsificado que toca uma musica quando acionado,
"negdcio vagabundo", sobre a qualidade baixa dos bonecos falsos, ndo aprovados pelo
INMETRO, e dizer que um dos bonecos parecia "o Luccas Neto que passou por Chernobyl",
uma brincadeira controversa para falar de deformagdes no corpo de um boneco.

O youtuber também se refere a "blackface", uma forma de preconceito racial em que
uma pessoa branca se maqueia ou pinta a pele de uma cor escura para parecer uma pessoa
negra, ao dizer que um artista cover de Luccas Neto estaria fazendo "blackface ao contrario",
por pintar seu rosto de uma cor muito mais clara com maquiagem. Outra referéncia a criticas
politicas, no inicio do video, aparece quando Felipe faz uma piada, dizendo que a polémica
que rodeia o boneco de Luccas Neto seria "(...) tudo parte de um plano da Pablo Vittar, junto
com o Lula, para controle mental das criangas... Para a implementa¢do do comunismo! (...) A
Globo ta por tras de tudo também. E o Jean Wyllys.". Enquanto a primeira expressao
mencionada neste paragrafo ¢ muito usada em conversas sobre racismo e preconceitos, a
segunda ¢ parte de uma linguagem irdnica surgida na internet, que faz piada com o que seria
um exagero da opinido conservadora e reacionaria de uma parte da populagdo Brasileira. Dois
temas que, na também no senso comum, nao seriam assuntos "de crianga".

Ao mesmo tempo, Felipe faz referéncia a elementos da cultura pop que sdo mais
familiares ao ambiente infantil, a0 mencionar nomes de Pokémons — personagens de uma
série de desenhos animados e jogos de videogames existentes desde 1995 e ativa até hoje — e
citar a marca de brinquedos Playmobil — bonecos semelhantes a marca Lego — para comparar
com a aparéncia de outro cover de Luccas, desta vez usando uma fantasia.

Por consistir em Felipe reagindo a itens e videos que ja existem, ¢ um video muito
baseado na fala e na linguagem utilizdas pelo youtuber. E, estudando os elementos que
aparecem na fala de Felipe e seus amigos, que interagem com ele, é perceptivel que o
youtuber responde ao que ele acredita sobre seu publico: E uma audiéncia muito diversa, o
que nao o permite ser entendido apenas como um youtuber infantil. Elementos relacionados a

infancia se misturam com assuntos entendidos como adultos a todo momento, assim como as
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reagoes € opinides de Felipe sdo ora infantilizadas — com expressoes exageradas e humoradas
—, ora levadas ao patamar adulto — quando Felipe compara as grandes industrias de brinquedos
aos produtores independentes, ou quando faz um anuincio para o aplicativo de pagamentos Pic
Pay, incentivando a audiéncia a apoiar o Teleton transferindo dinheiro com a marca. Alids, até
a escolha do patrocinador do video ¢ interessante, ja que Felipe traz uma marca do universo
financeiro, um ambiente mais adulto, em que criancas sdo praticamente inativas, mas a
humaniza e aproxima do universo infantil quando ressalta a relagdo com uma organizagao de
apoio a crianca através dela, o Teleton.

E como se o youtuber fosse uma representagio do que pode ser o adulto-crianga
mencionado por Postman em seus estudos, "um adulto cujas potencialidades intelectuais e
emocionais ndo se realizaram e, sobretudo, ndo sdo significativamente diferentes daquelas
associadas as criangas." (POSTMAN, 1999, p. 133). Porém ndo tomando como literal a
descri¢ao do autor, em um sentido depreciativo, de um adulto irresponsavel e imaturo. Felipe
Neto pode ser um adulto-crianca no sentido de ser uma pessoa adulta que ndo se afasta das
caracteristicas associadas a criancgas, e, portanto, uma pessoa que reflete a maleabilidade das
barreiras que antes separavam crianca de adulto.

Ao fim do video, Felipe pede que os inscritos vejam outros videos do canal e se
cadastrem como membros da experiéncia premium paga de seu canal, a "Netolab", que
disponibiliza videos exclusivos para assinantes. Todos esses recados finais sdo dados em uma
tela de fechamento, com imagens e frases que incentivam quem vé a continuar acompanhando

o conteudo do canal.

Entdo acessa ai do lado. (...) Vai fazer maratona Felipe Neto, ta bom? O de cima é
exclusivo pra membros da Netolab. E seja um membro clicando aqui embaixo, em
"Seja membro". (...) Beijo grande pra todos. E tchau!

Figura 5 - Captura de tela ao final do video "O boneco do Luccas Neto USA CALCINHA?"

CLIGUE AGQUI
E VEJA UM ViDED
EXCLUSIVG PR
MEMERDS DA NETOLAB

Disponivel em: <https://youtu.be/jkGmdvaSHRo>. Acesso em 30 out. 2019.
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4.1.2. Video mais visto: "ENCAREI UM TUBARAO!"

O segundo video a ser analisado ¢ o mais visualizado entre os publicados ha, no
maximo, um ano. Neste caso, o video entitulado "ENCAREI UM TUBARAO!", publicado
em 10 de dezembro de 2018, e, no momento da escrita deste trabalho, com 15.360.468
visualiza¢des. A miniatura do video ¢ ilustrada por uma montagem, em que Felipe aparece
com um o6culos de realidade aumentada e uma expressdao de medo e surpresa, enquanto um
tubardo com a mandibula aberta, uma imagem que evoca medo, aparece ao fundo. E outra
miniatura que ilustra exatamente o que encontraremos nos 15 minutos de video: Felipe Neto
jogando um videogame de realidade aumentada em que terd que encarar um tubardo — e se

assustara com isso.

Figura 6 - Miniatura do video "ENCAREI UM TUBARAO!"

Disponivel em: <https://youtu.be/Lu2xv6vQa-w>. Acesso em 30 out. 2019.

O video se inicia com a frase-padrao de todo comeco de video no canal: "Ola! Eu sou
o Felipe Neto!", mas, diferentemente do video anterior, ndo conta nem com a abertura
animada, € nem com o enquadramento usual, acima dos ombros em frente a uma camera, do
video analisado anteriormente. Neste video, Felipe estd na mesma sala em que gravou o video
anterior, mas em pé¢, mostrando outro angulo sobre o lugar. Aqui, seu amigo e produtor
Bruno, que aparece como uma das vozes que conversam com ele nos videos de reagdo como o
analisado anteriormente, aparece na frente das cameras, ajudando Felipe a configurar o jogo
no 6culos de realidade aumentada. A estrutura do video, como um todo, é diferente da dos
outros do canal. Isto porque, como inclusive anunciado por Felipe no inicio do video, "hoje ¢
dia de Felipe Neto Joga especial", "Felipe Neto Joga" ¢ um segmento de conteudo com foco
em videos no formato gameplay, ou seja, em que uma pessoa se grava jogando algum

videogame, para que a audi€ncia possa acompanhar. E um nicho de conteido muito relevante
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no YouTube, considerando que no Brasil dois dos dez canais com mais inscritos no pais t€ém
foco em conteido de gameplay (rezendeevil, o sétimo maior canal do Brasil, com 25,1
milhdes de inscritos, e AuthenticGames, o décimo maior canal no Brasil, com 17,7 milhdes de
inscritos), segundo o ranking da Social Blade (2019).
Felipe Neto, dessa forma, adota a linguagem visual do universo dos gameplays, como

uma tela maior mostrando o que acontece no jogo, € uma menor com suas reagdes. Aqui, o
youtuber também fala menos, ja que, ao invés de reagir a imagens que exigem comentarios
mais longos e elaborados, divide a atencdo com um jogo em que uma histéria € contada e com
o qual precisa interagir a todo momento. Isto, porém, ndo significa reagdes menos expressivas
ou engajantes. O jogo escolhido, Shark Encounter, tem uma premissa assustadora — um
encontro com um tubardo em alto mar —, o que rende varios sustos e, consequentemente,
gritos e xingamentos por parte de Felipe.

Encontramos o que a gente tava precisando, agora vamos embora. (...) Pode me

subir!!! Vaca, eu t6 falando contigo, me sobe!!! (...) E um tubardo. Rogéria! E um

tubardo branco, Rogéria! (...) Ai, deus, olha o tamanho desse trogo, mano, ele ta

esfregando a barbatana na minha grade! Vocé ta gordo, vocé ja comeu muito, vocé
j& comeu muito, vocé ta imenso de obeso, sai daqui! Sai daqui!

Figura 7 - Momentos do video "ENCAREI UM TUBARAO!"

Disponivel em: <https://youtu.be/Lu2xv6vQa-w>. Acesso em 30 out. 2019.
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Aqui, mais uma vez, vemos Felipe utilizando uma linguagem generalista, sem um
publico especifico em mente, porém longe do que se consideraria conteudo infantil no
imaginario popular. Ao mesmo tempo, jogando video games e reagindo expressiva e
impulsivamente, Felipe também demonstra uma certa ingenuidade infantil, que também

impede que o consideremos um adulto, s6 e unicamente.

Figura 8 - Capturas de tela ao final do video "ENCAREI UM TUBARAO!"
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Disponivel em: <https://youtu.be/Lu2xv6vQa-w>. Acesso em 30 out. 2019.

Ao fim, assim como no video anterior, Felipe pede para que a audiéncia se inscreva
em seu canal, usando o stress que passou com o jogo de terror como gancho e com uma tela
preenchida por links de facil acesso para ver outros videos ou acessar o canal: "se inscreve
porque eu merego. Olha o que eu passei so pra agradar vocés." Também convida quem assiste
a ver o "Show de Natal dos Irmaos Neto no Allianz Park em Sdo Paulo", comentando que "Eu
e Luccas Neto estaremos no palco junto com vocés." O evento ¢ uma das ocasides em que
Felipe se junta a seu irmao, que produz conteido completamente focado em criangas, para
dialogar com esse publico pessoalmente. Fica claro que Felipe reconhece que dialoga com
criangas e se dispde a dar atencdo a esse publico também, mesmo que ndo através de videos
estritamente infantis.

Assim, o video termina com outro borddo do canal, em que Felipe se despede do
publico com "Beijo. Tchau." Os borddes de inicio e fim de video se tornam elementos de
consisténcia que valorizam os que acompanham o canal e familiarizam a audiéncia com o
formato do conteudo. Importante ressaltar que, mesmo em um video com um formato
diferente do usual, tais elementos, assim como o misto de personalidade juvenil e expressao

verbal adulta, mantém os videos de Felipe Neto coerentes como um conjunto.
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4.1.3. Video mais recente: "Os piores professores da historia!"

O terceiro video de Felipe Neto a ser analisado carrega o titulo "Os piores professores
da histérial!", e € o ultimo a ser publicado no canal do youtuber no momento da escrita deste
trabalho. Publicado no dia 28 de outubro de 2019, video tem, no momento, 1.929.078
visualizagdes. A miniatura do video é composta por uma imagem de Felipe com uma
expressdo de surpresa e discordancia, olhando para uma imagem de um professor intimidando
uma menina na frente de um quadro negro. Através desta imagem e do titulo, imagina-se que

Felipe contara historias surpreendentes de maus professores no video, o que se prova verdade

Figura 9 - Miniatura do video "Os piores professores da historia!"

Disponivel em: <https://youtu.be/ILj60uoXDC8>. Acesso em 31 out. 2019.

O video se passa no mesmo estudio do primeiro video analisado, com a mesma
estrutura de imagens, comentarios e reacdes de Felipe. Neste caso, porém, o youtuber nao
inicia o video com o habitual "Ol4! Eu sou o Felipe Neto", mas, depois de alguns segundos de
video, apresenta a anima¢ao de abertura do canal, também, apenas com algumas diferencas,

presente no video sobre os bonecos falsificados com a imagem do seu irmao.

Figura 10 - Momentos do video "Os piores professores da historia!"
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Disponivel em: <https://youtu.be/ILj60uoXDC8>. Acesso em 31 out. 2019.

Apesar da estrutura de reagdo a contetidos se repetir, aqui Felipe ndo reage a imagens,
somente, como no primeiro video analisado. Neste caso, ele conta para o publico historias
reais sobre professores abusivos, criminosos e preconceituosos, e conta com imagens de apoio
selecionadas por sua equipe para tornar o processo mais dindmico e interessante. Sao imagens
muitas vezes fortes, como a de uma criangca com nariz ¢ boca tampados por fita adesiva
(acima), mostrada enquanto Felipe conta a histéria de uma professora que teria colado a boca
de um aluno com fita adesiva para manté-lo calado. Sdo imagens distantes de um contetido
infantil tradicional, padrao de videos do youtuber ja discutido nas andlises anteriores.

Por falar de professores abusivos, também entram em pauta assuntos como
alcoolismo, quando se fala de uma professora que "estava 14 no colégio dando aula e foi
presa. (...) Porque ela estava dando aula completamente bébada. Completamente, foi tipo, ela
saiu do... do CarnaBangu. (...) Ela virou a noite e foi dar aula chapadissima."; e racismo, na
historia de uma "professora [que] era incrivelmente racista e ela simplesmente um belo dia
levou um Bom Ar para a sala para espirrar nos alunos.". Isto também usando palavras casuais
e do universo adulto, como "chapadissima".

Ao fim, Felipe fala com sua audiéncia, incentivando-a a valorizar seus professores,
com a provavel intencdo de espalhar uma mensagem positiva, em meio a tantos exemplos
negativos que poderiam ser tomados como repudio a escola e a professores, no geral.

Agradega seu professor, ta vendo, serd que seu professor ¢ ruim e nunca tapou sua
boca com durex. Ta vendo? Ele nunca espirrou Bom Ar na tua cara. Entdo agradega
os professores que vocé tem, dé valor aos professores, (...) mesmo que ele seja chato,

mesmo que a aula dele seja mondtona, mesmo que ele ndo seja uma pessoa muito
legal, dé valor pro professor, ta? Porque vai ser muito importante pra tua vida.

Novamente, Felipe sabe que conversa com criangas que estdo na escola, primeiro por

fazer um video com uma tematica escolar, mas também por falar diretamente com aqueles que
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frequentam o colégio na sua fala final. Na tela final, o youtuber segue consistente, com a
mesma tela do primeiro video, e convida a audiéncia a "assistir outro video, clica ai do lado,
se inscreve aqui embaixo no canal, e o de cima ¢ pra membros da Netolab seja um membro no
link aqui embaixo. Seja membro. Vai 14 fazer maratona de Felipe Neto. Beijo. Tchau!". E

mesmo que ndo tenha iniciado o video com um bordao, o finaliza com o de costume.

Figura 11 - Captura de tela ao final do video "Os piores professores da historia!"

CLIGUE AGLI
£ VEJA UM ViDED
EXCLUSIVG PRA
MEMBERDS DA NETOLABI

Disponivel em: <https://youtu.be/ILj60uoXDC8>. Acesso em 31 out. 2019.

Se Felipe Neto esta certo ou errado em usar a linguagem verbal e visual que utiliza, e
tratar dos temas que trata em seu canal tendo a consciéncia de que criangas o consomem, nao
¢ papel deste trabalho julgar. Porém, ¢ interessante observar como o youtuber reconhece sua
influéncia para o publico infantil, mas ndo v€ necessidade de modificar seu conteudo para
agradar somente a este segmento. E um canal de variedades, com tematicas que podem
interessar, agradar e serem entendidas por diversas faixas etarias, € com uma linguagem que
trata as criancas assistindo como qualquer outra pessoa. Ao final deste capitulo, partiremos
desta caracteristica do conteudo de Felipe Neto para compara-lo aos préximos youtubers a

serem analisados.
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4.2. Luccas Neto

Luccas Neto ¢ irmdo de Felipe Neto e o dono do canal do YouTube pensado e
direcionado especificamente para o publico infantil com mais inscritos no Brasil: "LUCCAS
NETO - LUCCAS TOON", que conta com 27 milhdes de inscritos. O canal data de 30 de
julho de 2014, e, até o momento da escrita deste trabalho, possui 740 videos publicados. Em
sua descri¢do, o canal explica que "como as criancas falam, Luccas Neto ¢ uma crianca no
corpo de um adulto que virou o maior tema de festas infantis do Brasil!". E uma afirmagao
interessante, a medida que coloca Luccas como uma crianga, € ndo como um adulto. Mesmo
que o youtuber tenha 27 anos atualmente, ele ndo ¢ colocado como uma figura adulta ou de
autoridade para sua audiéncia. Na visdo do canal, ele é como as criangas que o assistem: age
igualmente, pensa igualmente, imagina igualmente. S6 ndo tem a mesma idade ou estrutura
corporal.

A distancia entre a figura adulta de Luccas, de acordo com uma ideia biologica de
idade, e a figura que ele parece querer mostrar para seu publico, uma crianga em corpo de
adulto, tenta ser diminuida através de uma versdo ilustrada do youtuber e das criangas que
contracenam com ele em seus videos. Neste formato, presente ndo somente nas imagens do
canal do YouTube, como também em produtos licenciados como cadernos escolares e
brinquedos, Luccas tem o corpo de uma crianga, assim como todas as outras criangas ao seu

redor, que interagem com ele em seus contetdos.

Figura 12 - Imagem de capa do canal LUCCAS NETO - LUCCAS TOON

Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/luccasneto/>. Acesso em 31 out. 2019.

Se, estudando o contetido de Felipe Neto, foi possivel notar uma quebra na barreira
entre o infantil e o adulto, Luccas Neto também poderia se encaixar na definicdo de

adulto-crianca de Postman (1999), porém por um angulo diferente. Se Felipe ¢ um adulto que
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mescla assuntos, linguagens e formatos adultos e infantis em um contetido fluido, passivel de
ser consumido por diversas idades, Luccas produz conteudo com criangas, para criangas, em
uma linguagem infantil. E um adulto que se comunica como crianga, tanto em seu tom quanto
na sua escolha de estética pessoal e na imagem que utiliza em seus produtos. E o

adulto-crianca na sua definicdo mais literal.

Figura 13 - Produtos licenciados Luccas Neto

Disponiveis em: <https://bit.ly/36zriVF>; <https://bit.ly/2NAcJZ8>; https://bit.ly/2PG6mM99>.
Acesso em 02 nov. 2019.

Luccas tem o maior canal direcionado a criangas do Brasil, e alguns dos brinquedos e
produtos licenciados mais vendidos no pais também. Seus materiais escolares estdo
disponiveis para compra nas maiores papelarias, assim como varios livros e revistas de
atividades tematicos em supermercados, e brinquedos e roupas chegando a ser falsificados em
camelds de rua. A descri¢do de seu canal, em si, afirma que "Luccas Neto" virou o maior tema
de festas infantis brasileiras, e ¢ possivel encontrar diversas imagens e sites de venda de
decoragao de aniversario com o boneco de Luccas e suas fotos.

Porém, seu contetido ndo foi sempre assim. No inicio da sua carreira como youtuber
para criangas, Luccas fazia principalmente videos sobre compras e consumo. Neles, comprava
produtos no exterior e os documentava através de montagens no Walmart dos Estados Unidos,
ou utilizava grandes quantidades de alimentos em desafios grandiosos, como em um video em
que misturava sabores de chiclete, ou outro em que entrava em uma banheira de Nutella — um
dos mais lembrados de sua carreira. Porém, segundo o préprio youtuber em entrevista para a
Folha Ilustrissima, uma mudanga no conteudo do seu canal — que passou a ndo ter palavrdes e

gerar conteudo todos os dias em formato de episddios de contos de fadas e esquetes
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humoristicas — foi necessaria para que ele utilizasse o poder de alcance que havia atingido
para educar as criangas e conseguir a confianga dos adultos responsaveis. E uma logica
semelhante a dos canais da HobbyKidsTV, mencionada no capitulo anterior: Um contetido de
confianga para que as criangas possam assistir sem que seus pais se preocupem.

Nesta analise, observaremos o conteudo atual do canal de Luccas, sem deixar de lado
as suas possiveis intengdes na criacdo deste contetido. A partir da andlise de trés de seus
videos — 0 em destaque no canal, o mais visto e o ultimo a ser publicado no momento desta
analise —, procuraremos nos aprofundar sobre a abordagem da infancia neste canal

atualmente, e o que € possivel aprender sobre contetido no YouTube infantil a partir destes

videos.

4.1.1. Video em destaque: "LUCCAS NETO E JESSI - O MUNDO FICOU SEM COR
(Clipe Oficial do Filme de Dia das Criancas)"

O video atualmente em destaque no canal de Luccas Neto € um clipe musical em que
Luccas Neto e sua namorada, Jessica Diehl — apelidada de Jessi no canal — cantam uma balada
romantica, a qual faz parte do filme de Dia das Criancas do youtuber, "Luccas Neto em Dia
das Criancas". Publicado em 19 de outubro de 2019 ¢ com 4.997.263 visualizagdes no
momento da escrita deste trabalho, o video tem uma capa em miniatura simples, se comparada
com as miniaturas de video repletas de montagens, expressdes exageradas e cores fortes de
outros criadores de contetido da plataforma, seu irmao Felipe Neto incluso. Na miniatura,
Luccas olha para Jessi, que esta presa atras de grades, e o logotipo do canal aparece no canto
superior direito. Luccas usa as roupas que seu personagem esta sempre usando em videos do
canal, uma camiseta azul e um boné azul virado para tras. Jessi, por sua vez, ndo usa as roupas
comumente vestidas por sua personagem — a aventureira rosa — , que seriam uma camiseta e
saia rosa, além de uma meia cal¢a na mesma cor.

O titulo do video esclarece que este ¢ um videoclipe de uma musica do mais novo
filme de Luccas Neto, chamada "O Mundo Ficou Sem Cor". Na descricdo do video,
encontramos os créditos da musica ¢ a letra, que também aparece no decorrer do clipe,

facilitando o acompanhamento por criangas que ja saibam ler.
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Figura 14 - Miniatura do video "LUCCAS NETO E JESSI - O MUNDO FICOU SEM COR
(Clipe Oficial do Filme de Dia das Criangas)"

Disponivel em: <https://youtu.be/E8Tjop9CuSU>. Acesso em 02 nov. 2019.

O video comega e termina com um aviso de que esta musica pode ser ouvida no filme
mais recente do youtuber, em uma imagem que aparece no inicio, € em uma mensagem final,
apds a musica, dita pelo proprio Luccas, como encerramento e convite para assistir o filme. O
video se diferencia de outros da plataforma por ndo incentivar o publico, em nenhum
momento, a se inscrever no canal, talvez por ser um tipo de video mais comercial e de
consumo rapido: uma musica.

Através da musica e da histéria contada pelo videoclipe, entende-se que Luccas Neto
parece estar procurando Jessi e sentindo sua falta. Jessi, por sua vez, esta presa em algum
local fechado, esperando que Luccas apareca para salvéa-la. Os dois cantam com expressoes
faciais exageradamente tristes, € a enunciagdo das palavras na musica ¢ lenta e clara, como se
pensada para que as criancas menores consigam acompanhar e cantar a musica junto. E
possivel entender que Luccas e Jessi t€ém alguma forma de relacionamento amoroso, por
cantarem frases como "Por onde o meu amor esta?" e "O meu coragdo disfarca, mas sé quer
chorar; Busco seu sorriso mas ndo posso encontrar", mas a atuacdo infantilizada de Luccas
mantém o tom da musica e do video também infantilizados, sem entrar em um tom demasiado
romantico.

A musica e a histéria também parecem nao sair do padrao dos contos de fada infantis:
A garota, interesse romantico do protagonista, ¢ capturada e, indefesa, precisa da ajuda do
her6i para salva-la. Ao fim do video, os dois ainda estdo separados, entdo nao hd como
sabermos se essa linha de enredo ¢ seguida, mas de acordo a letra da musica faz pensar que
sim, com Luccas dizendo "Mas eu vou te buscar; Eu sei, vou te encontrar" e Jessi

respondendo "Vem me buscar; Eu sei que vem me salvar".
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Figura 15 - Momentos do video "LUCCAS NETO E JESSI - O MUNDO FICOU SEM COR
(Clipe Oficial do Filme de Dia das Criangas)"

Disponivel em: <https://youtu.be/E8Tjop9CuSU>. Acesso em 02 nov. 2019.

E um enredo simples, didatico e tradicional. A letra tem uma estrofe e um refrdo que
se repetem duas vezes, e utiliza palavras pouco complexas e cantadas enfatica e lentamente.
Tampouco sao utilizados efeitos especiais ou edi¢des criativas para tornar o video mais
dindmico, o que pode ser justificado pelo tom da musica, que parece triste e conflituoso. O
interessante, aqui, ¢ notar como os dois personagens presentes no clipe sdo adultos, e como os
dois adaptam sua dicgdo, linguagem verbal e expressdao corporal para tornar a letra e os
sentimentos que querem transmitir o mais claros possivel para o que acreditam que uma
crianga necessitaria para os entender. Com outro videoclipe na lista dos videos do canal de
Luccas Neto analisados neste trabalho, sera possivel observar, em outro exemplo, como o

youtuber se expressa para comunicar-se com seu publico prioritério.

4.1.2. Video mais visto: "Luccas Neto e Gi - Estrela Diz Pra Mim “Perdidos No Natal”
(Musica Oficial)"

Coincidentemente, o video mais visto no ultimo ano no canal de Luccas Neto ¢é outro

clipe musical, pertencente a outro filme do youtuber: "Perdidos na Noite de Natal".
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Novamente, Luccas contracena com uma das personagens do universo do seu canal, Gi,
interpretada pela atriz Giovanna Alparone. Nos videos rotineiramente postados, que contam
contos de fadas e historias na "Escola do Luccas", Gi ¢ a melhor amiga e "irma de
brincadeira" de Luccas, ja que participa de quase todas suas aventuras e ¢ chamada de irma
pelo youtuber, mesmo sem sé-lo na vida real. Giovanna tem dez anos atualmente, e faz parte
do nucleo de atores mirins que participam do canal. Como se trata apenas de uma atriz atuante
no contetido de Luccas como uma personagem, nao a consideraremos uma youtuber mirim.

O video em questdao possui 40.170.175 visualizagdes no momento da escrita desta
monografia, ¢ foi publicado em 18 de dezembro de 2018. E provavel que seja o video com
mais visualizagdes nos ultimos doze meses exatamente por ser um clipe musical, um conteudo
que se permite ser assistido diversas vezes, assim como qualquer outra musica. Felipe Neto
também reagiu ao clipe em seu canal, em um video visto mais de 4,1 milhdes de vezes e que
pode ter direcionado pessoas ao video original.

A miniatura deste video possui mais elementos chamativos do que a do video
anteriormente analisado, e ndo conta com o logotipo do canal em nenhum lugar. Na imagem,
Luccas e Gi aparecem com expressoes exageradamente surpresas, em um fundo com arvores
de natal e uma grande estrela dourada no centro. Diferentemente do video de Dia das
Criangas, aqui a data comemorativa-tema do video € clara no visual da miniatura e no tema da

musica.

Disponivel em: <https://youtu.be/RsDuSkaJUKc>. Acesso em 02 nov. 2019.

O video comeca com o que parece ser o fim de alguma cena do filme de onde foi
retirado, "Perdidos no Natal", em que Luccas e Gi estdo em um shopping e acabam de

perceber que foram esquecidos por seus pais. Ambos usam as palavras "papai” e "mamae",
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termos mais relacionados ao vocabulario infantil, e falam em uma velocidade mais lenta e
expressoes faciais exageradas, dando énfase a cada silaba e super-atuando emogdes de tristeza
e frustragao.

A linguagem da musica ¢, mais uma vez, simples e acessivel a criangas, mencionando
também a figura do Papai Noel como alguém que chegaria para salva-los, no trecho "Olha pro
céu, feliz Natal; Um clima de sonho me faz acreditar; Olha pro céu, Papai Noel ja vai chegar;
Pro nosso sonho se realizar". Aqui, o tema de alguém preso em algum local e esperando
alguma salvagao do video anterior se repete, dessa vez com os dois irmaos presos juntos, € o

espirito natalino e o Papai Noel como elementos de esperanga.

Figura 17 - Momentos do video "Luccas Neto ¢ Gi - Estrela Diz Pra Mim
'Perdidos No Natal' (Musica Oficial)"

Disponivel em: <https://youtu.be/RsDuSkaJUKc>. Acesso em 02 nov. 2019.

Ao fim da musica, Luccas novamente aparece anunciando que esta musica ¢ parte de
seu filme, e convidando a audiéncia para vé-lo nas plataformas em que ele esta disponivel. O
videoclipe também ndo possui efeitos especiais nem ¢é editado de forma a aumentar o
dinamismo das cenas. Assim como no caso anterior, essa pode ter sido uma escolha
deliberada, ja que o tema da musica €, de certa maneira, triste, assim como seu ritmo mais
lento, uma balada. A presenca de Giovanna, uma crianca de 10 anos, contracenando com

Luccas ao invés de sua namorada, uma adulta como ele, ndo parece fazer muita diferenga no
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conteudo do clipe. Ha o fato da musica com Jessica ter um tom romantico e esta ndo, mas a
linguagem utilizada na musica, a velocidade da enunciagdo das palavras e as expressdes dos
atores sio semelhantes nos dois casos. E como se todos fossem criancas se comunicando com
criancas, independente da idade de cada um. Também nao ha referéncia do que seriam adultos
nas duas situagdes apresentadas, elemento que poderia ser util para entender a dindmica entre
infancia e vida adulta no mundo construido por Luccas Neto em seu canal. No video de Natal,
Luccas e Gi mencionam seus pais, mas eles ndo sao representados.

Todavia, no ultimo video a ser analisado, em um formato mais rotineiro no contetido
de Luccas, sera possivel observar e comparar a presenca de criangas atuando como criangas,

adultos atuando como criangas e adultos atuando como adultos.

4.1.3. Video mais recente: "FICAMOS PRESOS NA SALA DE AULA NOVA"

O 1ultimo video a ser publicado por Luccas Neto no momento da escrita deste trabalho
possui um formato diferente dos dois anteriores. Mais semelhante a um episodio de programa
de televisdo, o video conta uma pequena historia, contando com personagens do universo do
canal. Publicado no dia 27 de outubro de 2019, o video possui, no momento, 2.031.723
visualizagdes. Na miniatura do video, Luccas e Gi estdo dentro de uma sala de aula,
empurrando as paredes com expressdes de esforco. No canto esquerdo inferior da imagem, o

logotipo do canal indica que ¢ um video oficial Luccas Neto.

Disponivel em: <https://youtu.be/VNxfl h2mTk>. Acesso em 02 nov. 2019.

Mais longo do que os videoclipes, com quinze minutos de conteudo, a pequena
historia ¢ ambientada em um local chamado "Escola Fantastica", escola frequentada por

Luccas, Gi e mais alguns outros alunos, com destaque para dois ainda nao vistos em videos
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examinados neste trabalho, Raissa, interpretada pela atriz Karol Alves, de 20 anos, e Rafael,
interpretado pelo ator Jodo Pessanha, de 13 anos. Também aparecem neste episodio a
professora da classe, interpretada por Beta Brito, e a diretora da escola, interpretada por
Vivian Duarte. As duas personagens ndo tém nomes proprios no programa.

O video se inicia com um aviso de classificagdo indicativa, afirmando-se livre para
todos os publicos. Depois disso, vemos uma introdu¢dao ao assunto do episddio, em que a
professora revela que uma competicdo acontecerd na escola e que os alunos deverdo se
inscrever durante o horario do recreio, nem antes, nem depois. Aqui, vé-se uma sala decorada
com produtos licenciados Luccas Neto por toda parte, e conteudos escolares de diferentes
complexidades pela sala. Ao fundo, vemos um alfabeto e pinturas de mao, contetdos
escolares tipicos de pré-escola e inicio do estudo fundamental, mas a lousa branca esta
preenchida por formulas matematicas, um conteudo provavelmente ensinado, no Brasil, para
estudantes no ensino médio.

A idade dos estudantes da sala também ¢ bem diversa. Giovanna, uma crianga de 10
anos, contracena com o pré adolescente Jodo Pessanha, a jovem adulta Karol Alves e com
Luccas, ja adulto. Todos, porém, agem como se possuissem a mesma idade ¢ fossem mais
novos. Luccas fala lenta e pausadamente e Jodo e Karol zombam Luccas e Gi mostrando a
lingua, por exemplo. A professora também fala em uma linguagem simples e ritmo pausado,
dando énfases em algumas palavras como se para animar os alunos. E um tom de voz que nos
faz acreditar que ela estd dando aulas para criangas pequenas, e, dessa forma, imaginar os
personagens ali presentes como estas mesmas criangas.

ApoOs uma introdugdo, surge um video de abertura, com cores fortes e primarias e
cenas do que parecem ser episodios anteriores da série. Ilustragdes de Luccas e seu nome
também decoram as bordas da imagem, e a musica-tema convida a audiéncia para participar

do mundo mégico de Luccas e sonhar com ele.

Tem surpresa no ar / Luccas Neto chegou / Vem brincar de sonhar num lugar
encantado feito de muito amor / Muito bem, eu sou o Luccas / Quero dividir com
vocé / Novas aventuras que a gente nunca vai esquecer / Vem todo mundo usando a
imaginacao e a criatividade para viver / Um mundo de magia e fantasia, para o nosso
lindo sonho acontecer / Vem todo mundo usando a imaginagao e a criatividade para
viver / E um mundo de magia e fantasia, pro sonho acontecer / Aqui, vocé pode
viver o seu sonho!
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A abertura termina com a frase "Aqui, vocé€ pode viver o seu sonho!" em destaque, e,
com um tom que transfere um espirito de brincadeira e imaginagdo para a proposta do video, a

historia introduzida nos primeiros minutos continua.

Disponivel em: <https://youtu.be/VNxfl h2mTk>. Acesso em 02 nov. 2019.

No episddio, os personagens sdo divididos em um senso maniqueista, com Luccas, Gi
e a professora sendo extremamente bondosos, como se no "time do bem", e Raissa, Rafael e a
diretora na outra ponta do espectro, como maldosos, o nucleo contra o "time do bem".
Durante o episddio, vemos Raissa e Rafael criarem um plano para impedirem que Luccas e Gi
competissem nos jogos escolares, com medo de que perdessem se os dois participassem.
Dessa forma, prendem os dois na sala de aula durante o recreio em um jogo de pique-esconde.
Luccas e Gi, desolados, acabam sendo salvos pela diretora da escola, uma personagem
também caricata, que usa um 6culos redondo falso e ndo gosta de criangas e os castiga, quase
impedindo a participa¢do dos dois no campeonato. Ao fim, porém, o "time do bem" vence, e
os irmdos Luccas e Gi conseguem se inscrever.

Buscando se conectar com criangas e ser o mais didatico possivel, o episodio traz os
personagens se repetindo varias vezes, de forma a manter o enredo e os objetivos de cada
personagem sempre claros. Os personagens relembram que as inscri¢des terminam ao fim do

recreio a todo momento, e os vildes também retomam seu plano diversas vezes.
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Diferentemente dos videoclipes analisados anteriormente, o episodio possui truques de
edicdo de imagem e som que dinamizam agdes e evidenciam emocdes dos personagens.
Exemplos sdo pequenos sons para quando os personagens estdo surpresos ou tristes,
acompanhados de curtas animacdes perto dos seus rostos, € o raio que parte das maos de
Raissa e Rafael toda vez que eles fazem um toque para comemorar uma conquista. Ha
também risadas ao fundo quando ocorre uma piada e faixas instrumentais para reforgar
momentos de tristeza ou alegria. Novamente, a linguagem de todos os personagens ¢ simples
e os assuntos giram em torno da experiéncia infantil — a escola, a relagdo com os professores,
o medo de ir para a sala da diretora e a hora do recreio, por exemplo.

Ao fim do video, uma tela que ndo aparecia nos analisados anteriormente surge,
incentivando a audiéncia a ver outros videos do canal. Algo comumente feito por youtubers,
no geral, mas ndo feito por Luccas ¢ convidar seu publico a se inscrever no canal. Veremos

que esta ¢ uma pratica ndo s6 dos youtubers adultos, mas de alguns mirins também.

Figura 20 - Captura de tela ao final do video "FICAMOS PRESOS NA SALA DE AULA NOVA"
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Disponivel em: <https://youtu.be/VNxfl h2mTk>. Acesso em 02 nov. 2019.

Sobre os videos de analisados anteriormente, ¢ interessante observar que, condizendo
com a descri¢do de seu canal, Luccas parece ser uma crianca em corpo de adulto em seu
conteudo. O canal parece ter um enfoque em conteido atuado e dirigido, em formato de
filmes e episodios de séries, o que torna as criangas e adultos ali presentes atores, inclusive
Luccas. Ainda que o youtuber afirme que nao estd atuando quando "faz criancices" — "Esse €
meu jeito, eu sou assim. Eu amo brinquedo. Eu amo fazer o que eu fago. Resolvi fazer o que
eu amo fazer, mas com uma camera ligada.", em entrevista para a Folha Ilustrissima, em 2019
—, ¢ dificil saber até que ponto estes personagens sdo versdes genuinas das pessoas, ou apenas
um programa produzido e roteirizado por adultos, para criangas.

Nos episodios seriados, mesmo que as criangas ajam mais como criangas do que os

adultos — a professora e a diretora —, todos usam um vocabulario simples, ndo tocam em
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assuntos que seriam considerados inapropriados para criangas € enunciam suas falas de
maneira a expressar suas emoc¢des 0 maximo e mais exageradamente possivel. Sdo seguidos
padrdes do contetudo infantil para criangas muito pequenas ja presente na televisdo ha tempos,
e isto talvez seja intencional, j& que Luccas entende que, no YouTube, a confianga dos pais e
responsaveis em um conteudo que acreditam ser saudavel para seus filhos ¢ essencial.

Luccas Neto ndo inova nas férmulas de enredo e tematicas infantis — a garota a ser
resgatada, os bonzinhos e os vildes, a diretora ma do colégio —, e isto pode ser uma forma de
nao sair da zona de conforto e seguranca que pais exigem para um contetido consumido por
seus filhos.

Mas ¢ preciso ter em mente que o conteido de Luccas sdo videos pensados por um
adulto, direcionados para criangas. Na segunda parte dos estudos de caso deste trabalho, nos
direcionaremos para o conteiido de canais infantis feitos por criangas, para entender em que

momentos se diferenciam do feito por adultos, e em que aspectos se assemelham a este.

4.3. Erlania e Valentina Pontes

O canal Erlania e Valentina Pontes foi criado em 13 de abril de 2014, pelos pais de
Valentina, Erlania e Marcos, quando a menina tinha apenas dois ou trés anos. Na época, o
casal havia percebido o interesse da filha por videos na plataforma, e, por isso, comecou a
usar fantoches e bonecos para encenar o que chamam de "novelinhas", histérias gravadas por
eles mesmos em seus celulares. Porém, foi quando Valentina comegou a participar dos videos,
que se tornaram gravagdes de suas brincadeiras, que o canal cresceu exponencialmente, hoje
atingindo milhdes de inscritos.

No momento da escrita desse trabalho, Valentina tem sete anos, e possui o canal de
um youtuber mirim com mais inscritos no Brasil: 16 milhdes de pessoas. Valentina divide o
nome do seu canal e diversas das brincadeiras que ali aparecem com sua mae, que age como
uma parceira de diversdo, ajudando a filha a contar alguma historia ou realizar algum desafio.
Um video novo é postado no canal todos os dias, o que permite um grande volume de
consumo de contetido pela audiéncia. O cendrio dos videos costuma ser a residéncia da

familia, e as historias contadas hoje sdao pensadas pelos pais de Valentina.
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Esta ultima informagdo serd interessante para a andlise do conteudo do canal, j& que as
brincadeiras que a youtuber faz em seus videos ndo partem totalmente dela e de sua
imaginagdo. Observaremos como Valentina e sua mae atuam nestas historias para entender
melhor como ocorre a expressao da crianga em seu proprio canal, e se a influéncia dos adultos
responsaveis por ela se aproxima mais de um catalisador de ideias ou de um bloqueio para sua

expressao criativa.

4.3.1. Video em destaque: "BOLINHA DE SABAO - CLIPE MUSICA INFANTIL
OFICIAL - VALENTINA"

O video em destaque no canal é o mais antigo dos analisados neste trabalho, datando
de 2 de fevereiro de 2018, e registrando, atualmente, 10.665.414 visualizagdes. Assim como
no caso do canal de Luccas Neto, se trata de um clipe musical, mas desta vez de uma musica
nao-original, composta por Orlan Divo e interpretada pelo grupo de entretenimento infantil
Pakaraka, composto por trés adultos fantasiados de palhacos. O grupo participa do clipe, mas
o centro da atencio ¢ Valentina, que dubla a musica enquanto se diverte em um parque. E
possivel observar isso na imagem que ilustra a miniatura do video. Nela, o grupo de palhagos
aparece a direita do video, junto ao nome da musica, enquanto Valentina voa em uma bolha
de sabdo gigante a esquerda, ocupando o maior espaco da imagem.Todos estdo em frente a

uma estrutura em forma de arco-iris, no mesmo parque em que o clipe se passa.

Figura 21 - Miniatura do video "BOLINHA DE SABAO - CLIPE MUSICA
INFANTIL OFICIAL - VALENTINA"

Disponivel em: <https://youtu.be/JyMfROIAJi8>. Acesso em 04 nov. 2019.

No video, vemos alguns efeitos especiais visuais e sonoros, representando as bolhas de

sabdo — o tema da musica. A letra da musica aparece na borda inferior, para que seja possivel
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acompanha-la, e bolhas com a onomatopeia que a musica utiliza para se referir ao barulho
delas surgem na tela, com efeitos especiais. Também ¢ possivel notar um filtro de cor nas
imagens, que parecem lavadas em cores pastéis.

O video parece ter sido gravado em um show real do grupo Pakaraka, ja que alguns
trechos mostram Valentina e os integrantes do grupo em um palco, cantando em microfones,
enquanto outras criancas assistem e dangam na plateia. Ao fim do video, aparecem outros
videoclipes de Valentina com o grupo, o Instagram da youtuber e um botdo escrito
"Inscreva-se", sendo clicado por uma pata de cachorro, incentivando a audiéncia a se

inscrever no canal.

Figura 22 - Momentos do video "BOLINHA DE SABAO - CLIPE MUSICA
INFANTIL OFICIAL - VALENTINA"

Disponivel em: <https://youtu.be/JyMfROIAJi8>. Acesso em 04 nov. 2019.

A musica ¢ cantada em uma velocidade relativamente rapida, diferentemente das
musicas do canal de Luccas Neto, por exemplo, e possui algumas formagdes de frase e
mensagens um pouco mais complexas, como "Quando ele me chamou; E pediu pra com ele
ficar" e "Agora eu vou passar a fazer bolinha de ilusdo". Isso possivelmente significa que €
uma musica escrita por adultos, pensando no consumo infantil.

Apesar destes elementos, o ritmo alegre, a repeticao da letra da musica diversas vezes,

o refrdo que repete uma onomatopéia para o som das bolhas, "Dublec dublim", ¢ o uso de



60

palavras quase sempre no diminutivo, como "canequinha", "garotinho" e "bolinha de sabao",
tornam o tom da musica mais infantil e simplificam a memorizagdo para criangas.

E um tipo de contetdo mais elaborado, que ndo conta com a voz de Valentina em
primeiro plano, por ser cantada e composta por outras pessoas, adultos. A expressao da
menina no palco e algumas brincadeiras que ela faz no clipe ddo a entender que este era um
momento de diversdo real, apenas gravado como um clipe, mas, por se tratar de um video em
que a menina nem ao menos fala fora da musica, nao € possivel angariar muitos elementos de
expressao pessoal de Valentina. Todavia, analisaremos outros videos de seu canal, mais
casuais, para entender como Valentina se expressa e que tipo de histdria é contada em seus

videos de rotina.

4.3.2. Video mais visto: '"Valentina finge brincar Brincar de vizinhas com casas de

brinquedos"

Publicado em 13 de marco de 2019, e, até o momento, contando com 50.299.579
visualizagdes, o video em que Valentina brinca que ¢ vizinha de sua mae ¢ o mais visto no
canal Erlania e Valentina Pontes nos ultimos 12 meses. Na imagem que ilustra a miniatura do
video, um plano de fundo desenhado com nuvens chuvosas traz um tom infantil para o video.
Além disso, vé-se duas casas de brinquedo, e Valentina vestindo uma fantasia em que ela
parece estar montando em um unicornio em frente a uma delas. A garota aponta para a outra
casa, ¢ observa-se Erlania, mae de Valentina, dentro desta, com as maos na cabe¢a em uma
expressdo de preocupagdo. Em frente a porta desta casa, ha um tornado ilustrado. A historia
inteira contada no video esté representada nesta imagem.

O titulo do video também ¢ interessante, principalmente pelas palavras escolhidas.
Trata-se de Valentina "fingindo brincar de vizinhas". Pode-se entender que Valentina ndo esta
nem brincando, nem encenando um roteiro escrito. Em um meio termo, a youtuber encena
uma brincadeira de acordo com a sua imaginacdo, sendo a histéria muito provavelmente

escrita por seus pais, mas interpretada em um momento de brincadeira por ela e sua mae.
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Figura 23 - Miniatura do video "Valentina finge brincar Brincar de vizinhas com casas de brinquedos"
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Disponivel em: <https://youtu.be/pzuy2rficl A>. Acesso em 04 nov. 2019.

A historia € simples e direta, com uma moral que lembra a uma fabula infantil. Nela,

Valentina ¢ uma garota cavalgando em seu unicornio quando comeca a chover. Vendo um

castelo, a garota bate na porta, esperando ser convidada a entrar. Mas a dona da casa,

interpretada por Erlania, que usa uma peruca, sé entrega um guarda-chuva para a garota.

Ainda na chuva, Valentina ¢ atingida por um raio e perde seu guarda-chuva. Ao pedir

novamente para entrar no castelo, recebe uma furadeira de Erlania, que indica: "Sua casa!",

apontando para algumas pecas de plastico. Entende-se que Valentina deve construir sua

propria casa. Erlania acaba ajudando Valentina a construir sua casa, € as duas se tornam

vizinhas. As duas discutem sobre quem mora melhor, e, quando comega a chover novamente,

voltam para dentro de suas casas. E quando o castelo de Erlania ¢ atingido por um furacdo, e

Valentina, em um ato de bondade, abriga sua mae na sua nova moradia, recém construida.

Figura 24 - Momentos do video "Valentina finge brincar Brincar de vizinhas com casas de brinquedos"
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Disponivel em: <https://youtu.be/pzuy2rficl A>. Acesso em 04 nov. 2019.
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Em termos de vocabuldrio, tanto Erlania como Valentina falam pouco, utilizando-se
principalmente de palavras Unicas ou pequenas frases, com duas ou trés palavras. O
significado das falas ¢ passivel de ser interpretado se somado as expressoes faciais e pequenas
onomatopeias utilizadas pelas duas. Quando comega a chover e Valentina ndo tem nenhum
lugar para se proteger, apenas expressa uma onomatopéia de surpresa e diz "Chuva!". Quando
Erlania impede Valentina de entrar em seu castelo, propondo que ela construa sua propria
casa, ela o faz com a fala "Nao! Meu castelo! Sua casa!". O entendimento da frase depende
que a audiéncia veja que Erlania entrega uma furadeira de brinquedo para Valentina e aponta
para uma casa de brinquedo desmontada enquanto enuncia a frase. Ao final, quando a casa de
Erlania perde o teto devido a um furacdo, a mae explica que precisa de uma nova casa porque
"a minha casa, o teto... bum!".

E uma linguagem limitada a gestos e expressdes, e, dessa forma, pouco lapidada e
infantil. O video conta com imagens e efeitos sonoros que auxiliam no entendimento do que
acontece, mas a impressao ¢ que esta ¢ uma brincadeira, como se entrassemos na imaginagao
de Valentina e vissemos, com efeitos especiais, 0 que se passa pela sua cabeca. Afinal, 14
dentro tudo faz sentido, e ela ndo precisaria ter palavras para esclarecer.

A tela final do video é a mesma do video anterior, com dois outros videos semelhantes
para serem assistidos em seguida, e uma pequena animagdo de uma pata de cachorro clicando
no botdo "inscreva-se", incentivando a inscricdo. Nao ¢ Valentina quem pede para que a
audiéncia se inscreva, e sua participagdo nunca ¢ quebrada por um momento de conversa com
o plblico ou com a cAmera. E uma brincadeira filmada, e, do comeco ao fim, vé-se a pequena
historia escrita por seus pais "fingindo ser brincada" por Valentina e sua mae, que também
entra no mundo de imaginag¢do da filha, adotando uma linguagem e forma de atuar muito

parecida.

4.3.3. Video mais recente: "ARRUME-SE PARA O HALLOWEEN VALENTINA
PONTES"

O ultimo video publicado no canal de Valentina Pontes no momento deste trabalho

segue a linha narrativa e de formato do ultimo analisado neste trabalho. Apesar de, desta vez,
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ndo anunciar no titulo que se trata de um video em que Valentina brinca ao redor de algum
tema, no video publicado no dia 25 de outubro de 2019, com 1.142.049 visualizagdes no
momento, a youtuber novamente encena uma situacdo com sua mae. O titulo, desta vez, fala
com a audiéncia, convidando-a a se arrumar para o Halloween junto com Valentina, como se
as criangas que estivessem assistindo fossem fazer o que a youtuber estd fazendo no video
com ela: "ARRUME-SE PARA O HALLOWEEN &) VALENTINA PONTES"

Desta vez, o tema do video responde a uma data comemorativa, e implica que
Valentina brincard com roupas e maquiagens para o Halloween. A miniatura do video reforca
o tema, mas sem contar a historia por inteiro, como no caso anterior. Aqui, Valentina apenas
veste uma fantasia de bruxa, com uma maquiagem preta nos olhos, uma varinha preta em uma
das mados e um balde em formato de abdbora na outra. O local da foto parece ser um quarto, e

algumas ilustragdes de aranhas e morcegos ajudam a dar o tom da data para o ambiente.

Figura 25 - Miniatura do video "ARRUME-SE PARA O HALLOWEEN @& VALENTINA PONTES"

l"

Disponivel em: <https://youtu.be/GX8 G7zxbT4>. Acesso em 04 nov. 2019.
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Outra diferenca deste video para os anteriores ¢ a sua duragdo. "Arrume-se para o
Halloween" tem treze minutos e meio de duracdo, enquanto os outros ndo atingiam nem a
metade desse tempo. De fato, a longa duragdo do video o faz parecer mais arrastado, ja que a
forma com que a histdria ¢ contada acaba ficando cansativa. Importante lembrar que esta ¢ a
visdo de um adulto sobre este conteudo, uma pessoa fora do publico consumidor esperado.

Dessa vez, Valentina e sua mae deixam claro que estdo atuando como elas mesmas.
Novamente, ndo hd uma introducgdo a histdria, j& que a primeira cena ja estabelece Valentina
em seu quarto, reclamando que ndo tem nada para fazer. As falas, no filme, ainda sdo poucas
e curtas, com algumas onomatopeias para traduzir sentimentos de Valentina e sua mae, mas ¢é
possivel perceber uma evolugdo no vocabulério das duas, que dizem mais do que uma ou duas

palavras de cada vez. Um telefone toca, novamente com a ajuda de efeitos sonoros e visuais
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para traduzir a ac¢do e torna-la mais dindmica, e nota-se que quem estd ligando ¢ uma amiga
de Valentina, convidando-a para uma festa de Halloween na mesma hora.

A partir deste momento, o video se torna a jornada da garota na busca de uma fantasia
perfeita para a festa. A mesma estrutura narrativa se repete seis vezes: Valentina procura um
elemento da sua fantasia, testa varias opgdes que tem em seu armario de roupas e acessorios,
ndo acha nenhuma opgdo, e por fim convence sua mae a sair para buscar este elemento que
falta, que sai e volta com a solu¢do perfeita. Depois de cada elemento de sua roupa ser
achado, Valentina percebe que falta outro, e assim por diante até estar com roupa, sapato,

chapéu, varinha, balde de abobora e maquiagem perfeitas para sua fantasia.

Flgura 26 - Momentos do video "ARRUME-SE PARA O HALLOWEEN &) VALENTINA PONTES"

Disponivel em: <https://youtu.be/GX8 G7zxbT4>. Acesso em 04 nov. 2019.

Valentina se arruma sozinha, inclusive recusando ser maquiada pela sua mae, que a
deixa livre para isto e apenas a elogia durante o processo, com falas do tipo "Nossa,
Valentina, vocé vai arrasar nessa festa, vai ser a bruxinha mais linda de todas!" e "Olha...
Essa vai ficar linda! Adorei!". As falas, porém, ndo parecem ensaiadas, e contam com
diversas repeticdes e momentos de siléncio, em que Erlania pensa em algo para dizer.
Novamente, a estrutura narrativa parece ter sido pensada pelos pais da youtuber, mas a

brincadeira acontece ¢ se desenlaga no momento da gravagdo. No fim da histéria, quando
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Valentina se sente pronta para ir para a festa, sua amiga liga novamente e avisa que a festa
ndo era naquele dia. Valentina diz, em um tom expressivo como o utilizado no video inteiro,
"Tanto trabalho pra nada!", e sua mae reitera, "E pra mim também!", e a histéria termina.

A tela de fechamento habitual ndo aparece desta vez. Agora, Valentina surge
novamente, anunciando o fim do video e pedindo para quem o assistiu curti-lo e seguir o
canal. Também avisa o horario em que o proximo video sera postado no dia seguinte.

Entéo foi isso, gente! Espero que vocés tenham gostado. Deixe o seu like e se vocé
gostou ja se inscreve no canal também, que esta chegando a 16 milhdes de inscritos!

E da joinha pra valer! Da joinha pra valer! Da joinha pra valer! E que papai do céu te
abengoe e até amanha as sete horas da noite! Tchau!

Valentina adota uma linguagem-padrao da plataforma, em que o youtuber engaja sua
audiéncia a interagir com o canal, mas nao deixa de utilizar algumas expressoes mais infantis
no processo, como quando canta "da joinha pra valer".

E uma evolugdo do video anterior, no sentido de possuir um padrdo na histéria mais
claro e um vocabuldrio mais extenso do que no video anteriormente examinado. Parece,
também, ser mais descritivo e mais facil de entender sem ter que recorrer a efeitos especiais €
ilustracdes da imaginacdo de Valentina, talvez por contar com uma histéria que nio exige
uma grande abstragdo. Se no video da "brincadeira de vizinhas" as criangas que assistiam
deveriam imaginar tornados e chuva derrubando castelos e casas, no video de Halloween nao
ha o que imaginar: Valentina estd em sua casa, atuando como si propria, enquanto sua mae a
ajuda a encontrar roupas, que ela realmente tem em seu armario real. Talvez esse seja um dos
motivos pelos quais Valentina consegue expressar em palavras o que esta fazendo e a que esta
reagindo mais facilmente aqui do que no video anterior.

Sao dois tipos de videos de brincadeiras, porém cada um tem particularidades que
fazem a diferenca na maneira como a histéria ¢ contada. Todavia, no geral, ¢ um conteudo
infantil bem diferente do de Luccas Neto, por exemplo. Se Luccas conta com cenarios e atores
para representar situacdes que devem ser interpretadas como reais por seu publico, dentro de
um universo bem construido ¢ consolidado, Valentina esta claramente brincando em seus
videos, e traz situacdes fora da realidade, assim como diferentes universos em cada um, ora
mais realistas, ora menos. Sua mae, uma adulta que interage com sua filha crianca, tampouco

age da mesma forma que Luccas, como se fosse também uma crianga. Erlania ¢, na maioria
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das vezes, apenas uma mae brincando com sua filha, usando um vocabulério infantil e
expressoes exageradas para interagir melhor com a menina.

A grande diferenca entre os dois canais infantis parece ser que, enquanto Luccas ¢ um
adulto pensando em conteudos para entreter o publico infantil, no canal de Valentina ela e sua
mae atuam para entreter a si mesmas. Erlania atua e se adapta para entreter Valentina, e
Valentina interpreta situagdes para entreter a si propria, em uma brincadeira com roteiro
pensado por seus pais. O elemento de entretenimento do publico infantil, nesse caso, ¢ o
roteiro da histéria, mas o processo de gravagdo desta ndo presume ou tem como alvo um

publico, necessariamente.

4.4. Maria Clara e JP

O canal Maria Clara e JP pertence aos irmdos de mesmo nome, de 7 ¢ 10 anos,
respectivamente. Como no exemplo anterior, o canal ¢ dividido entre duas pessoas, com uma
diferenca crucial: Nesse caso, sdo duas criangas as responsaveis pelo conteudo do canal.
Diferente do canal de Erlania e Valentina Pontes também ¢ o fato de que existem poucas
entrevistas ou relatos sobre o processo de criagdo de conteudo dos irmaos, sendo a idade dos
dois 0 maximo a ser revelado na descri¢do do canal.

Oi galerinha do YouTube, tudo bem com vocés?
Entdo, eu sou a Maria Clara tenho 7 anos € meu irmao JP 10 anos. Somos do Rio de

Janeiro e aqui no nosso canal vocé encontra desafios, brincadeiras e muita diversao!
Nossos videos sdo dedicados a criangas e toda familia Y¥¥

E uma descrigdo escrita em primeira pessoa, como se Maria Clara, a mais jovem dos
irmaos, estivesse descrevendo o conteudo ela mesma. Também ¢ interessante notar que o
texto indica o publico a quem se direcionam os videos, "criangas e toda familia". A partir da
afirmacdo, nota-se que aqui, novamente, a familia ¢ um elemento crucial para o consumo de
conteudo infantil, a fala de Maria Clara convidando familiares de criangas que assistem o
conteudo para o conferirem e aprovarem eles mesmos.

O canal foi criado em 5 de setembro de 2015, época em que Maria Clara teria,
possivelmente trés anos, e Jodo Pedro — JP —, seis. Como dito antes, ndo existem entrevistas

para confirmar a fonte das ideias para videos ou quem sdo os responsdveis pelas gravacdes e
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edicdes, mas € seguro imaginar que a gravagao ¢ a edicao provavelmente sejam feitas pelos
pais dos dois ou outros adultos. E, mesmo que o conteido ndo seja filtrado pelos pais das
criangas, ¢ provavel que exista uma supervisdo de adultos sobre tudo, j& que no perfil do
Instagram da dupla se 1€ "‘@ Perfil monitorado pela mae @carol.anamelo @", indicando a
vigilia da mae para garantir a seguranca nas interacdes com os mais de 13,4 milhdes de
inscritos no canal.

A maior parte dos videos, assim como ¢ dito na descri¢ao do canal, € composta por
videos de brincadeiras e desafios estrelados por Maria Clara e JP, nos quais sera possivel
observar como se da a interagdo entre as duas criangas no unico canal estudado neste trabalho
que conta com uma dindmica de contetdo deste tipo. Para além disso, também € possivel
encontrar alguns clipes musicais com produgdes elaboradas no canal, sendo esses alguns dos

videos mais vistos e conhecidos pelos fas da dupla.

4.4.1. Video em destaque: " DE CASTIGO - Parédia DESPACITO / Luis Fonsi ft.
Daddy Yankee"

O primeiro video do canal a ser analisado ja representa o contetido de musicas e clipes
produzido pela dupla. Em destaque na péagina de abertura do canal, a parddia do hit mundial
Despacito traz JP em destaque, cantando a maior parte da musica e dizendo que ele mesmo a
escreveu, baseando-se em um evento da sua vida real. O video, atualmente, possui 61.784.800
visualizagdes, e foi publicado no dia 28 de dezembro de 2017. E um conteado mais antigo,
mas que se mantém em linha com o tom do canal atualmente.

Na imagem que ilustra a miniatura do video, ¢ possivel ver ao fundo um ambiente
escolar e diversas criangas sorrindo e mostrando papéis para a camera. Em destaque, JP
segura um papel em branco com o numero seis escrito em vermelho, com uma expressao de
desapontamento. Presume-se que o garoto tirou nota seis em alguma prova. No primeiro
plano, a mae de JP aparece no canto direito inferior, com a boca aberta, como se estivesse
falando algo. O nome da musica, "De castigo" ¢ vista em letras grandes e amarelas ao centro,

em destaque.
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Figura 27 - Miniatura do video "J DE CASTIGO - Parodia DESPACITO / Luis Fonsi ft. Daddy Yankee"
B

Disponivel em: <https://youtu.be/Olp 2JenISA>. Acesso em 05 nov. 2019.

O video em si parte de uma musica popular na época, o que provavelmente gera
popularidade para o video-parddia também. Por partir de um ritmo e uma letra que existe,
pode-se afirmar que ¢ mais simples criar uma nova letra em formato de pardédia do que criar
uma musica do zero, principalmente quando falamos do processo criativo de uma crianga que,
em tese, nao possui conhecimentos formais em composi¢ao musical.

No inicio do video, JP anuncia: "Esta musica é baseada em uma historia real. Esta
historia aconteceu comigo, JP." E interessante notar como JP toma a autoria da musica para si,
e, ao dizer que ¢ uma histéria que aconteceu com ele proprio, cria expectativas de que possa
relatar uma experiéncia tida por outras criancas de sua idade também. Entdo, a musica
comega, ¢ JP e sua mde se dividem para cantar as estrofes. A letra da musica usa palavras e
frases simples, cantadas na velocidade da original, com a ajuda de efeitos de voz que inserem
um ritmo mais preciso € harmonizam o que JP e sua mae dizem as notas da musica. A letra da
parddia pode ser acompanhada através de legendas no inferior do video ou na descrigao, e
conta com alguns erros de portugués e escrita fonética, como "cobertd" para cobertor e
"estudando-lo", "pensando-lo", "tentando-lo" e "acabando-lo" para fazer com que o som das
palavras na parddia soe mais semelhante as na original, em espanhol.

Mais interessante do que o vocabuldrio utilizado na musica ¢ o seu contetido. A
parodia conta uma historia de quando JP tirou notas baixas na escola, foi descoberto por sua
mae e acabou de castigo, sem acesso ao seu computador, videogame e sem poder gravar
videos para o YouTube. Ficar de castigo ¢ uma experiéncia tipica da infincia, e pode gerar
identificacdo com diversas criancas que assistem o canal, assim como confirmar que o fato de

JP ser um youtuber ndo o impede de ter as vivéncias que toda crianca ja teve ou tera. Porém, a
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"profissdao" de Jodo faz parte de sua identidade pessoal e também estd presente na musica que

criou:

Quero ser youtuber gamer, quero gravar videos / Visualizagdo em alta / Ser seu
youtube favorito (favorito, favorito baby) / Isso ¢ mesmo muito chato ficar de
castigo / Ah que estou perdendo inscrito / Por ndo estar mais gravando video.

Muitas criangas podem sentir a mesma vontade de JP de ser "youtuber gamer", ou
seja, fazer videos de gameplay em que se grava jogando videogames e reagindo a eles, e de
gravar videos. Mas a experiéncia real do garoto no universo do YouTube ¢ evidente quando
ele se preocupa em ndo gravar videos e perder inscritos, sendo o crescimento no niimero de
inscritos em um canal um elemento de negocio. Mais visualizagdes significariam uma renda
maior provinda dos videos e mais sucesso e fama para JP e seu canal. E uma crianga
brincando de parodiar a letra de uma musica, mas expressando preocupagdes de desempenho

de seu canal, algo mais palpavel, rentdvel e, por que nao, adulto.

Figura 28 - Momentos do video "J DE CASTIGO - Par6dia DESPACITO / Luis Fonsi ft. Daddy Yankee"
| 3

Disponivel em: <https://youtu.be/Olp 2JenISA>. Acesso em 05 nov. 2019.

A letra, assim como as imagens em cena no videoclipe, gravadas na casa e na escola
das criangas, contrapde a escola, um ambiente pensado para a crianga ¢ de comparecimento
obrigatdrio para JP, ao YouTube, que para JP ¢ de diversdo, mas também de trabalho. Assim

como em videoclipes do canal de Erlania e Valentina Pontes, aqui também ¢ possivel ver
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pequenas animacdes editadas por cima do video, dinamizando-o e ilustrando algumas partes
da letra, como quando JP pede que sua mae pegue o controle do videogame e jogue com ele e
marcas de boca em batom aparecem na tela, demonstrando que o garoto estd recorrendo ao

carinho para tentar sair do castigo.
Ao fim do video, JP e Maria Clara aparecem conversando com a audiéncia, explicando

o conteudo da parddia e chamando pessoas para acompanhar o canal.

(JP) Galera, postem aqui nos comentarios se vocé ja ficou de castigo por causa de
nota baixa. Eu td dois meses de castigo por causa disso. Eu também queria agradecer
a todos os meus amigos. Entdo, galera, essa historia ¢ baseada em fatos reais, gente.
Isso aconteceu comigo. Se vocé ndo sabe meu nome ainda é JP. Eu td de castigo faz
dois meses porque a nota média é 8 pra cima, e eu tirei 6, e isso ¢ muito ruim, e
vocés ficam se preocupando, "Porque o JP ndo abriu o canal dele de game ainda?",
entdo, galera, t0 de castigo, e ¢ isso ai, canal de games, vou ter que jogar no
computador, né? E eu t6 de castigo de computador. (...) Galera, se vocés conhecem
alguma musica que esteja em alta no YouTube, comentem aqui nos comentarios!
(MARIA CLARA) Se vocés conhecem algum amigo que ja ficou de castigo ou ta de
castigo compartilhe com ele nesse video. Gente, entdo, essa foi nossa parada. Se
vocé gostou, dé seu like e se inscreva no canal.

(MARIA CLARA E JP) Beijinhos do coracdo, tchau, tchau, até os proximos videos!

Os irmaos se dirigem as pessoas assistindo como se as conhecessem pessoalmente, em
um tom de conversa casual e amigavel. JP responde comentarios que recebeu durante o
periodo que ficou ausente da plataforma e revela que, assim que sair de castigo, voltard a
trabalhar em seu canal de video games. Novamente, ¢ uma dindmica interessante entre ter
suas responsabilidades de crianga na escola, ¢ a0 mesmo tempo um publico de milhdes o
acompanhando e sentindo falta de sua presenca e contetido online. Apos esta fala, a tela
apresenta as redes sociais dos irmaos, outros videos a serem vistos € um cursor clicando na
palavra "Inscreva-se", um convite a agdo como de praxe em diversos canais da plataforma.

Figura 29 - Captura de tela ao final do video "J DE CASTIGO - Parédia DESPACITO /
Luis Fonsi ft. Daddy Yankee"
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Disponivel em: <https://youtu.be/Olp 2JenISA>. Acesso em 05 nov. 2019.
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4.4.2. Video mais visto: "MUSICA DO BANHO DA MARIA CLARA E JP - CLIPE
OFICIAL J Bath Song | Nursery Rhymes & Kids Songs"

O video mais visto do canal de Maria Clara e JP ¢, novamente, uma musica. Inspirada
no ritmo de outra musica famosa na plataforma, "Baby Shark", um hit desta vez direcionado
ao publico infantil, a "Musica do Banho da Maria Clara e JP" foi publicada em junho de 2019
— o video ndo indica a data exata da publicacdo —, e, no momento, possui 118.320.031
visualizagdes. E o video com mais visualizagdes dentre todos os analisados no presente
trabalho, talvez pela relevancia do video original, um dos maiores da plataforma, com 3,8
bilhoes de visualizagdes.

Todavia, nem o titulo, nem a miniatura do video de Maria Clara e JP indicam que se
trata de uma parddia de "Baby Shark". Sabe-se apenas que se esta ¢ uma musica que falara
sobre banho, e que ¢ direcionada a criangas — tanto por ter criangas na miniatura do video,
quanto por, em inglés, utilizar o termo "Nursery Rhymes & Kids Songs", ou "Cangdes de
Ninar & Musicas de Crianga". A opgao por traduzir o nome da musica e seu género no titulo
do video € curiosa, ja que esta ¢ cantada inteiramente em portugués, e ndo ha legendas para a
lingua inglesa, desta forma impedindo criancas que ndo falam portugués de entender seu
significado e cantar junto.

A miniatura do video refor¢ga que se trata de uma musica infantil sobre banho,
apresentando JP e Maria Clara vestidos, cobertos de espuma, com esponjas e escovas de
banho nas maos. Ilustracdes ao fundo e a frente dos dois indicam, com a linguagem do

desenho, relacionada a infancia, que os irmaos estdo no banheiro ¢ ensaboados.

Figura 30 - Miniatura do video "MUSICA DO BANHO DA MARIA CLARA E JP - CLIPE OFICIAL
J Bath Song | Nursery Rhymes & Kids Songs"

Disponivel em: <https://youtu.be/pH6UbpOE2Bo>. Acesso em 06 nov. 2019.
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A letra da musica é simples e direta, e trata de outro momento do dia a dia das
criangas, assim como o video anterior. Por citar partes do corpo a serem lavadas e trazer o
banho como uma atividade divertida e benéfica, a musica adquire também um carater
educativo, podendo ser utilizada para ensinar criangas pequenas a se lavarem e incentiva-las a
o fazerem com prazer e diversdo. Para além do ritmo alegre e da repeti¢ao de frases e refrdes,
palavras no diminutivo, como na frase "Vou ficar limpinha e muito cheirosinha", e o fato de
que ¢ possivel reconhecer as vozes de JP e Maria Clara cantando na can¢do ditam o tom
infantil do video.

Visualmente, ¢ um video mais produzido do que a parddia "De Castigo", analisada
anteriormente. Isto porque conta com os irmdos interagindo com ambientes inteiramente
ilustrados, e, por vezes, animados, em parceria com o canal As Aventuras de Miau. Esta
parceria ¢ anunciada na descri¢do do video e ao final, quando um trailer do canal parceiro ¢é
mostrado, convidando a audiéncia de Maria Clara e JP a conhecé-lo e acompanha-lo. Trata-se
de um canal de animacdes, descrito pelos irmaos como um canal de "animagao com contos de

fadas muito legal", estrelando "o gatinho mais fofo do YouTube".

Figura 31 - Momentos do video "MUSICA DO BANHO DA MARIA CLARA E JP -
CLIPE OFICIAL J Bath Song | Nursery Rhymes & Kids Songs"

Disponivel em: <https://youtu.be/pH6UbpOE2Bo>. Acesso em 06 nov. 2019.
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Ao fim do video, os irmaos pedem para a audiéncia curtir o video e se inscrever nos
dois canais, utilizando expressdes comuns entre os youtubers da plataforma: "Tchau! Segue o
canal! Deixe o like!"

Apesar de ser um videoclipe de uma musica infantil ao redor de uma experiéncia
também infantil, este video parece menos genuinamente autoral do que o anterior, por seguir
um formato pré-estabelecido por outra musica infantil e ndo contar com elementos na letra
que tornam claro que s6 Maria Clara ou JP poderiam té-la escrito. Se, no video anterior, JP
cantava sobre seu desejo de fazer sucesso no YouTube, e a dificuldade de conciliar seu
trabalho online com suas obrigagdes na escola, agora os irmaos falam sobre um assunto
menos pessoal e mais propenso a ser consumido educacionalmente, trazendo os beneficios de
tomar banhos com atengdo e diversao, ficando limpos no final. Parece um trabalho mais

lapidado em termos de produgdo e qualidade de video e musica, mas menos criativo e autoral.

4.4.3. Video mais recente: '"Maria Clara se transformou em uma Pequena Sereia ¥

Maria has turned into a little mermaid"

O tultimo video a ser publicado no canal dos irmaos até o momento segue um formato
diferente dos outros dois analisados até agora. O video, que encena uma brincadeira entre
Maria Clara e JP, foi publicado no dia 27 de outubro de 2019, tem atualmente 6.132.393
visualizagdes, e também conta com um titulo bilingue — mesmo que, assim como no caso
anterior, nao tenha nem falas, nem legendas em inglés.

O titulo, anunciando o tema do video, ¢ escrito como se Maria Clara realmente fosse
transformada em uma sereia, diferentemente dos videos do canal de Erlania e Valentina
Pontes, em que se revela que o video ¢ uma encenagdo de uma brincadeira. A miniatura ¢
menos produzida do que as anteriores, apenas mostrando Maria Clara sorrindo de dentro de
um castelo inflavel em formato de caudas de sereia, e JP ao lado, também sorrindo, mas

gesticulando confusao.



74

Figura 32 - Miniatura do video "Maria Clara se transformou em uma Pequena Sereia ¥
Maria has turned into a little mermaid"

Disponivel em: <https://youtu.be/fn5Y5ro cg4>. Acesso em 06 nov. 2019.

O video ndo possui introdugdo e ja se inicia junto a histéria que os irmaos contarao.
Com a ajuda de efeitos sonoros e visuais, vemos Maria com uma varinha magica,
transformando um espago vazio de sua casa em um lago. Tentando pescar um peixe, ela é
mordida e se transforma em uma sereia. Repetindo a frase "Eu sou uma sereia", Maria Clara
veste uma fantasia de sereia e monta um castelo inflavel com tema de sereia, também.
Enquanto isso, vemos JP em seu quarto com fones de ouvido, como se estivesse jogando
video games em seu computador. Em certo momento, JP fica desconfiado e vai até o quarto
da sua irma pra tird-la do transe. Repetindo que Maria Clara ndo ¢ uma sereia, desmonta o
brinquedo inflavel, enquanto sua irma vai ao banheiro e liga a torneira. Em pouco tempo, a
casa inteira estd inundada, e Maria Clara percebe que havia sido hipnotizada pelo lago,
nomeado por ela de "aquario magico". Jodo, descrente da historia de Maria Clara, vai até o
lago e também ¢ mordido por um peixe. A historia termina com JP caindo no mesmo feitigo
da irma e repetindo a frase "Eu sou um tubarao", tal qual Maria quando acreditou que era uma
sereia.

Os dois se despedem da audiéncia como nos videos anteriores, anunciando que o
video havia acabado e convidando o publico a "deixar seu like" e se inscrever no canal. Logo
apos esta fala, a "Musica do Banho" toca, integralmente, até o final do video, acompanhada de

um video diferentes do clipe em parceria com o canal As Aventuras de Miau.
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Figura 33 - Compilado de momentos do video "Maria Clara se transformou em uma Pequena Sereia ¥
Maria has turned into a little mermaid"

Disponivel em: <https://youtu.be/fn5Y5ro_cg4>. Acesso em 06 nov. 2019.

O vocabulario das criangas ¢ simples e conta com frases curtas e diversos momentos
de siléncio, lembrando os videos de brincadeiras do canal de Erlania e Valentina Pontes. Os
irmaos também se repetem algumas vezes, refor¢ando os momentos em que Maria ¢ Jodo
estdo em transe, achando que sdo sereia ou tubardo, respectivamente. Visualmente, destaca-se
o uso de animagdes para representar elementos-chave na narrativa que nao estao presentes na
casa real dos irmaos, como o lago em que Maria Clara pesca ¢ a 4gua que toma a casa quando
a menina abre a torneira do banheiro.

A histéria contada ¢ imaginativa e poderia ser uma brincadeira real entre os dois
irmaos, levada a um nivel de maior entretenimento com os efeitos especiais, que traduzem o
que ficou na imaginacdo dos dois. Aqui, pode-se fazer um paralelo com o video "Valentina
finge brincar Brincar de vizinhas com casas de brinquedos", de Valentina Pontes, que também
conta uma historia mais surreal e fora da realidade espacial das criangas. Nesse caso, o video
conta com efeitos mais elaborados e melhor adaptados aos ambientes, dando um valor de
produ¢do maior e, por isso, diminuindo a impressdo de que se esta vendo uma crianga fingir

que algo que ndo existe esta 4.
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4.5. YouTube por criancas ou para criancas: Conclusoes

Partindo de um olhar de analise para os quatro canais do YouTube observados, suas
particularidades e os diversos formatos que cada um deles utiliza para falar com o mesmo
publico, € possivel observar alguns padrdes, mas principalmente diferengas entre os conteudos
audiovisuais produzidos por youtubers adultos e youtubers mirins que falam com criangas.

A forma de expressao de cada um dos canais examinados, por si mesma, ¢ Unica ¢
difere de um caso para o outro, ¢ muito moldada por elementos como de quem parte a escolha
de temas dos videos, se o canal tem um publico-chave a ser abordado e quem ¢ esse
publico-chave, se existir.

Felipe Neto, o primeiro a ser analisado, € um canal direcionado a todas as idades, mas
que ¢ consumido principalmente criangas e adolescentes. Sao reflexo disso a mistura de temas
como escola, brinquedos e videogames, mais proximos de um publico mais jovem, € uma
linguagem que, ao mesmo tempo, ¢ facil de ser entendida e conta com expressdes obscenas,
xingamentos e referéncias a situacdo politica brasileira atual. Os formatos de contetido,
mesclando comentdrios sobre cultura popular e videos de gameplay — comentarios sobre
video games enquanto Felipe joga —, também reflete 0 mix do mundo adulto e do infantil
tanto no conteudo de Felipe, como em sua personalidade. O canal de Felipe, ¢, dessa forma,
um exemplo de producdo de contetido por um adulto, sem pensar na crianga como publico
principal, porém consumido por criangas. Assim como um sinal de como criangas sdo
atualmente capazes de consumir qualquer tipo de contetido, mesmo que alguns elementos
deste ndo facam parte de sua rotina ou das conversas que tém como criangas. Assim como
Meyrowitz (1985, p. 242) acreditava que a televisdo fazia com as criangas, ao dizer que
"Television thrusts children in a complex adult world, and it provides a impetus for children
to ask the meanings of actions and words they would not have heard or read about without
television", canais como o de Felipe conseguem expor criangas a videos que as agradam, mas
que elas podem ndo entender por completo. Consumir esse conteido e perguntar os
significados das acdes e palavras que o ocupam pode ser uma forma de aproximar as criangas
dos adultos e criar, através do audiovisual, um conteido mais democratico e€ menos
segregador.

Luccas Neto, por outro lado, como adulto produzindo conteudo pensado

exclusivamente para criancas, atenta a outra visdo sobre a televisdo, que pode ser transposta
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para o universo do YouTube. E a problematica levantada por Pacheco, que via uma falta de
consciéncia sobre a influéncia que a televisao tinha nas criangas, € na capacidade de usar essa

influéncia para educagio:

(...) ndo se tem clareza ou opinides definitivas sobre a influéncia da TV nas criangas.
Porém, sabemos que essa influéncia é grande, ¢ envolvente e, sendo assim, deveria
haver produc¢do e programacdo que levasse em conta as criangas como um publico
especial. Elas t&ém um alto grau de elaboragdo, tanto que aprendem e imitam o que
véem. A TV deveria estar atenta para essa influéncia, porém isso nao acontece. (...)
A histodria da nossa TV foi sempre marcada pelo interesse comercial, desprezando o
educativo. (PACHECO, 1998, p. 66)

Luccas, como adulto consciente de sua influéncia sobre a sua audiéncia infantil,
propde videos em formatos ludicos como a musica e a contagdo de historias, com
ensinamentos como o poder da amizade e a magia da imaginac¢ao e das datas comemorativas —
em especial o Natal, em um videoclipe analisado nesta monografia. Por ter a inten¢do de criar
um contetido deliberadamente pensado para entreter e educar criangas da maneira mais
saudavel e segura possivel, sendo um canal que pais e responsaveis confiem a seus filhos,
Luccas recorre a historias roteirizadas e atores mirins para encena-las, da forma que acredita
ser a mais facil de ser entendida por seu publico.

Partindo da intengdo de gerar identificagdo com esse mesmo publico, o youtuber age
como acredita que uma crianga agiria, mesmo sendo ele mesmo um adulto. Isto através de um
personagem ilustrado como crianga, mas com suas caracteristicas fisicas, uma linguagem
simples e repetitiva e enunciacdes em que as palavras sao ditas lentamente, enfatizando cada
silaba.

Luccas ¢ um exemplo de producdo de conteudo para criancas, utilizando uma
linguagem infantil e temas infantis, mas sob o olhar de um adulto. Luccas Neto ¢ um adulto
que se coloca como crianca na plataforma, relembrando o conceito de adulto-crianca de
Postman (1999), mas, em sua vivéncia e rotina, ainda ¢ um adulto. Dessa forma, apresenta
para seu publico um olhar enviesado sobre a infincia que ndo vive, e produz videos que
reproduzem a maneira em que Luccas acredita que criangas falam, pensam e se expressam
fisicamente. Isso ndo ¢, de forma alguma, um julgamento sobre a qualidade do canal ou de
seus videos, ja que se trata do maior canal do YouTube direcionado as criangas, sinalizando o

sucesso que esse conteudo tem para esse publico. Porém, partindo da analise anterior,
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entende-se que os videos de Luccas se assemelham aos dos youtubers mirins estudados em
formato, mas se diferenciam em expressao verbal, fisica e vocabulario.

Quando o olhar parte para o canal Erlania e Valentina Pontes, um canal em que pai e
mae criam histérias a serem encenadas por sua filha, Valentina, ainda € possivel observar uma
semelhanca com os formatos de video ludicos também produzidos no canal de Luccas Neto:
videoclipes e historias de faz de conta. No clipe examinado, a musica cantada pela menina
ndo era de sua autoria, e, dessa forma, também contava com expressdes vocabulares que os
adultos que a compuseram acreditavam ser adequadas para o publico infantil. Porém, nas
historias encenadas por Valentina, foi possivel observar sua expressao propria em agao.

Ao partir da ideia pensada por seus pais para um video filmado, a historia-base se
torna uma brincadeira — denominagao presente nos titulos dos videos, que se auto descrevem
como Valentina fingindo brincar de algo —, esta que nem sempre tem uma moral ou
ensinamento final. Dessa maneira, Valentina ¢ livre para brincar a partir de uma fundagao
criada e aprovada por seus pais e usar expressoes fisicas € um vocabulario que ¢ natural ao
seu ver. Saem as frases ditas lentamente, com silabas marcadas, e entram sentengas com uma
ou duas palavras, complementadas por olhares, dedos apontados e onomatopéias. Seu
conteudo, como toda brincadeira, se apoia na imagina¢do e, mais do que os videos de Luccas
ou de Felipe, exige a presenca de efeitos especiais e objetos inseridos em cena para que quem
assiste consiga entrar na mente de Valentina e enxergar os elementos criados por ela em sua
imaginac¢do para complementar a brincadeira. Sua mae, atuando como parceira de diversdo de
sua filha, mimetiza sua a fala e a forma de expressao e imagina junto com ela, quase como em
uma inversdo do que se imagina que as criangas fagam ao copiar os adultos. Se tratam de
videos que se tornam infantis por partirem da interpretagdo imaginativa de uma crianga, que
brinca de fazer videos, divertindo-se primeiro, para depois divertir outras criangas.

Por fim, no canal Maria Clara e JP, observam-se novamente os formatos ludicos da
musica e da historia contada, filtrados pelo olhar das duas criangas que carregam o nome do
canal. Nos videos aqui analisados, a presenga da musica parte da ideia de parodia, em que os
youtubers tomam uma obra ja existente e de sucesso no periodo como base, aproveitando de
um ritmo pronto e da fama da obra original para criar letras novas, seja refletindo a vivéncia
de um dos criadores, no caso da parddia "De Castigo", ou adaptando um hit musical mundial

para o publico brasileiro, quando trata-se da "Musica do Banho".
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Mesmo que ndo exista claridade sobre de quem partem as ideias utilizadas nos videos
de Maria Clara e JP e saiba-se que a mae dos irmaos acompanha as interagdes de seus filhos
online — inclusive participando em alguns contetidos —, a identidade dos dois ¢ visivel em
conteudos publicados no canal. JP ¢ um exemplo, quando parodia a musica "Despacito" e
escolhe falar sobre sua ambigdo de sucesso no YouTube e sua dificuldade em conciliar sua
presenca online com os estudos. Em outro momento, os dois irmdos criam um mundo
imaginario dentro da casa da familia, em que peixes mordem e transformam criangas em seres
magicos, € em que efeitos especiais € animagdes fazem com que a audiéncia possa enxergar
quando a imagina¢do de Maria Clara e JP v&é um lago no meio da sala de estar ou a casa
submersa em agua.

De modo semelhante ao conteido do canal de Valentina Pontes, a imaginagdo e
criatividade dos dois irmaos fica mais clara em contetidos pouco ensaiados, em que os dois
podem brincar em frente a camera. Os dois parecem ser mais conscientes da presenca de um
publico a ser entretido, a medida que falam diretamente com seus inscritos no fim de seus
videos, JP inclusive justificando sua breve auséncia do canal em um deles, mas a
palavra-chave do conteudo continua sendo diversdo. Os videos e as histérias contadas
parecem agir mais em fun¢ao do que os irmaos criam e imaginam do que o contrario, os
efeitos especiais e edicao atuando para materializar o que existe no mundo da brincadeira. O
mesmo se aplica a presenca da mae dos dois no clipe de "De Castigo", em que ela performa a
letra da musica como personagem parceira na atuagao do filho.

Assim, a partir do volume de andlises deste capitulo, € possivel identificar diferengas
entre as histdrias contadas por adultos e as que sdo contadas por criangas, mesmo que ambas
se direcionem ao mesmo publico: o infantil. Os youtubers mirins aqui examinados emprestam
alguns elementos dos videos dos youtubers adultos, como os habitos de pedir para que a
audiéncia "deixe o like" e se inscreva no canal, mas também trazem uma criatividade e um
carater ludico aos seus videos com uma forca que parece maior do que nos outros casos.

Uma hipotese € que isto se deva a diferenca entre a carga que vem com ato de gravar
videos para o adulto e para a crianga. Se, para os adultos que querem se comunicar com 0s
pequenos o YouTube ¢ um meio de educar e entreter o publico infantil, para as criangas
produtoras de conteudo a brincadeira vem primeiro, sendo a diversdo do proprio youtuber

mirim o propésito. E s6 a partir da divulgacdo deste conteado na plataforma, que outras
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criancas podem se identificar com o brincar € com a imaginagao que se traduz em forma de
video.

Claro, pode ser que as criancas youtubers ndo sejam as autoras das pautas de seus
canais, papel muitas vezes de responsabilidade dos pais ou de adultos responsdveis. Porém,
ha, em alguns casos analisados, a presenga da expressao criativa das criancas observadas,
apenas por estarem se divertindo em frente a uma camera, sem falas roteirizadas a serem
seguidas. Um comentario de Postman, sobre entrevistas que teria feito com criangas na época
de sua tese sobre o desaparecimento da infancia, se faz interessante nesse contexto.

Ha, ¢ claro, muita coisa a aprender com esses comentarios, mas, para mim, sua licdo
principal € que as proprias criangas sdo uma forga na preservagao da infancia. Nao
uma forg¢a politica, certamente. Mas uma espécie de forga moral. Nessas questdes
talvez possamos chama-las de maioria moral. As criangas, parece, ndo somente
sabem que ha valor em serem diferentes dos adultos, mas querem que se faga uma

distingdo; sabem, talvez melhor que os adultos, que se perde algo terrivelmente
importante quando se borra essa distingdo. (POSTMAN, 1999, p. 9)

Do conteido democratico e sem direcionamento etario de Felipe Neto ao
milimetricamente produzido e pensado para criancas de Luccas Neto, com o aval da
multiplicidade de discursos e assuntos de livre e facil acesso proporcionado pela plataforma
do YouTube, ¢ possivel dizer que criangas, atualmente, podem consumir conteudos de
inimeros formatos, temas e géneros. Por esse ponto de vista, a definicdo de crianga estaria
mesclada com a de adulto, o que pertence ao mundo infantil se diversificando e se
aproximando de mundos antes inacessiveis pelas criancas.

Porém, partindo do que ¢é produzido pelas proprias criangas, também ¢é possivel
enxergar por um outro ponto de vista: A crian¢a pode consumir diversos tipos de conteudo,
mas o que ¢ feito por youtubers mirins ndo ¢ consumido por qualquer um. As criangas, como
agentes de producdo de cultura, poderiam ser capazes de preservar a infancia por traduzir,
através de brincadeiras, em seus videos, vocabuldrio, expressdes corporais e experiéncias
quase exclusivamente infantis. De crianga para crianga.

Quando se trata do YouTube, em um duplo movimento, criancas ora borram as linhas
entre o adulto e o infantil, através do seu consumo de contetidos de criancas-adultos e
inserindo-se em conversas que no passado poderiam ser exclusivamente adultos, ora

cristalizam o infantil através da produgdo de videos que traduzem a experiéncia e a expressao
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infantil, e que circulam quase exclusivamente entre criangas. Convivem, lado a lado, duas

forgas: uma de resisténcia e distingdo, e outra de convergéncia e similaridade.
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5. Consideracdes Finais

Este poema
em outra lingua
seria outro poema

um reldgio atrasado
que marca a hora certa
de algum outro lugar

uma crianga que inventa
uma lingua so6 para falar
com outra crianga

()

Ana Martins Marques

Convergem, neste trabalho, quatro grandes temas: O que € ser crianga, o que € ser
adulto, o que ¢ produzir conteudo como crianca, € o que ¢ produzir contetido como adulto.
Uma convergéncia com o YouTube como guia para um ponto de vista sobre a expressao da
crianca como produtora de contetido atualmente, e, consequentemente, sua expressao e
presenca na sociedade, contra a maneira como esteve posicionada nesses ambitos ao decorrer
da historia.

Ao invés de convergirmos em uma verdade, ou ao menos uma hipdtese nica, sobre a
crianga na era do YouTube, desembocamos em possibilidades diversas de expressao sobre a
infancia e durante a infancia, e em uma crianga que ora interage e brinca com o universo
adulto, ora brinca dentro do universo designado as criangas, entre outras criangas, em uma
linguagem de consumo quase que exclusivamente infantil.

Parece dificil retomar os estudos sobre a histdria social da infincia, em que Postman
(1999, p. 158) afirmava que esta “Tem uma base biologica, mas ndo pode se concretizar a
menos que um ambiente social a ative e alimente, isto ¢, tenha necessidade dela”, e oferecer
um veredito sobre o ambiente social atual e a necessidade que este tem da infancia, com base
na curta extensao de materiais analisados aqui. Por outro lado, uma hipotese que pode-se
alimentar ¢ a de que, mesmo que ndo se saiba o quao diluida ou cristalizada seja a defini¢ao

de infancia na sociedade brasileira, tendo o conteudo do YouTube como referéncia de
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expressao e presenga infantil, a crianga tem evoluido sua relacdo com as midias a medida que
alcanga mais poder de escolha e voz sobre o que consome ¢ o que produz.

Isso ndo significa que a crianga tenha se aproximado ou se afastado do mundo adulto,
exclusivamente. Esse ¢ um movimento que so ¢ possivel ser entendido com um estudo muito
mais amplo, sobre canais midiaticos mais diversos, e estudos de caso também mais
abrangentes. Mas significa que a natureza do YouTube e de plataformas online andlogas a ele
permite que a crianca ndo seja apenas submetida as mudangas citadas, e adquira um papel na
construgao destas.

Em futuros estudos, seria necessario investigar mais a fundo o papel e a influéncia dos
pais e responsaveis pelas criancas nesta possivel liberdade de escolha, a medida que
entendemos que o YouTube ¢, assim como sempre foi, uma plataforma de amplos formatos e
assuntos a serem consumidos, ¢ consumidos por qualquer um com um computador,
smartphone, tablet ¢ acesso a internet. E um fator que gera preocupagdes, tanto para pais de
criancas que la consomem contetido, quanto para pais e responsaveis por criangas que
produzem contetido para a plataforma. A que medida e de que maneira i1sso acontece seria um
questionamento com lastro para um outro estudo inteiro.

Outra lacuna que elucidaria questdes aqui tratadas seria o estudo de outras plataformas
relevantes para o consumo ¢ a produgdo de conteudo por criancas. Um destaque atual, a
exemplo, ¢ o aplicativo mobile TikTok, que permite que qualquer um crie pequenos videos,
aproveitando-se de musicas e dudios ja existentes, ou criando seus proprios. E uma plataforma
em crescimento € que pode apresentar comportamentos de reproducao e criacdo de videos
diversa e complementar ao YouTube, por permitir uma mimese e viralizagdo de conteudos
mais rapida do que esse, e exigir do criador de conteudo apenas um celular com camera e
acesso a rede — um processo criativo que se fecha no proprio aplicativo.

Esta monografia ¢ um primeiro passo na discussdo sobre a relacdo entre midias,
expressividade, e papel da crianca como parte ativa na sociedade. E um estudo sobre a
posicdo da crianca na atualidade enquanto ela mesma se posiciona, com as barreiras,
limitagdes e liberdades que a atravessam. E um momento complexo, sobre uma relagdo de
constru¢do complexa, de um conceito — a infincia —, intrinsicamente complexo. E, por estar
longe de se esgotar, esperamos que sirva de inspiragdo e ponto de partida para futuros estudos

e aprofundamentos.
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