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RESUMO

Este trabalho trata do fendbmeno do grupo de K-Pop NewdJeans, que utiliza a estética
Y2K em suas produgdes e comunicagdes, buscando analisar o seu apelo nostalgico
e 0 seu impacto cultural na industria. Apds contextualizagcao histérica do K-Pop e da
estética Y2K, definindo seus principais elementos e caracteristicas, examina-se
como o Newdeans se apropria desses elementos em seus videoclipes, musicas e
midias fisicas na promocdo de seu album de estreia, tracando paralelos com
referéncias culturais dos anos 2000. Em seguida, propbde-se uma analise
sociocultural, mercadoldgica e publicitaria do grupo, destacando como ele cria uma
identidade estética que chama a atencado do publico e também evoca uma narrativa
positiva e utopica do futuro. Conclui-se que o NewJeans conversa diretamente com
0 publico jovem-adulto ao retomar a estética Y2K como uma proposta cultural frente
ao momento contemporaneo e coordena diferentes mecanismos publicitarios para

oferecer o discurso otimista proprio da Y2K.

Palavras-chaves: NewdJeans, K-Pop, estética Y2K, nostalgia, cultura pop,
Publicidade.



ABSTRACT

This paper approaches the phenomenon of the K-Pop group NewdJeans, which uses
the Y2K aesthetic in their productions and communications, seeking to analyze their
nostalgic appeal and their cultural impact on the industry. After a historical
contextualization of K-Pop and the Y2K aesthetic, defining their main elements and
characteristics, this paper examines how NewdJeans appropriates these elements in
their music videos, songs and physical media in the promotion of their debut album,
drawing parallels with cultural references from the 2000s. Then, it proposes a
sociocultural, advertising and market analysis of the group, highlighting how they
create an aesthetic identity that attracts the public’s attention and also evokes a
positive and utopian narrative of the future. It concludes that NewdJeans directly
communicates with the young-adult audience by resuming the Y2K aesthetic as a
cultural proposal in face of the contemporary moment and coordinates different

advertising mechanisms to offer the optimistic narrative of the Y2K movement.

Keywords: NewdJeans, K-Pop, Y2K aesthetic, nostalgia, pop culture, Advertising.
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Introdugao

A musica popular coreana contemporénea, conhecida como K-Pop (do inglés,
Korean Pop), tornou-se um fendbmeno inegavel na ultima década. Considera-se que
o inicio do K-Pop, na forma como é conhecido atualmente, ocorreu brevemente apods
o fim da Guerra Fria: enquanto a Coreia do Sul se redemocratizava e vivia uma
reabertura diplomatica apdés sua nova Constituicdo, o grupo Seo Taiji and Boys
revolucionava o cenario da musica pop nacional nos anos 1990, com fortes
influéncias americanas de hip-hop, rap e outros estilos estrangeiros, atraindo uma
legido de fas e ouvintes por todo o pais (LIE, 2012). Posteriormente, consolida-se o
formato contemporaneo de idol: o artista que recebe treinamento por meses ou anos
em canto, danga, atuacdo e mais, se preparando para sua estreia em um grupo pop
— seu debut — formato frequentemente criticado no ocidente (LIE, 2015, p. 125).

O sucesso desse formato chegou até outros paises da Asia como o Japao,
Tailandia e partes da China: a Hallyu ou Korean Wave — ambos nomes para a
influéncia cultural da Coreia do Sul, iniciada pelas novelas coreanas (ou doramas) —
se intensifica nesse periodo, fazendo da industria cultural sul-coreana uma
exportagao de grande impacto internacional (LIE, 2015, p. 3).

A segunda geragéo do K-Pop trouxe consigo uma evolugéo estética e criativa
consideravel, misturando ainda mais referéncias, géneros musicais e formatos de
midia, além de uma cada vez maior colaboragao direta com produtores, diretores,
compositores e outros expoentes da industria ocidental, fenbmeno fortemente
impulsionada pelo alcance da internet com clipes musicais e performances ao vivo
rapidamente difundidas através do YouTube (PARK, 2013).

Destaca-se nesse periodo, o trabalho de Hee-jin Min enquanto diretora
criativa e, posteriormente, membro do conselho executivo na SM, em grupos como
Super Junior, Girls’ Generation, SHINee e f(x), além de outros projetos de destaque
com o EXO e o Red Velvet, entrando na terceira geragao do K-Pop.

Ao longo desse periodo, o trabalho de Hee-jin mudou paradigmas na industria
do K-Pop, trazendo conceitos inusitados, contrastantes e experimentais para a cena
mainstream do mercado. Homenageada em 2021 pela revista Variety como uma das
mulheres de maior impacto no entretenimento global, seu trabalho de maior
destaque nesse periodo, considerado um divisor de aguas na industria, foi a direcéo

de arte do album Pink Tape do grupo f(x), seus singles e materiais de divulgacao,



ganhando inclusive o prémio de design Red Dot em 2014, na categoria Music
Packaging (embalagem de musica, em tradugao livre do inglés) (MIN, 2022a). O art
film promocional do album também é considerado até hoje o modelo da estética que
viria a ser seguida no K-Pop nos anos seguintes: uma experimentagdo estética
misturando referéncias das mais diversas, prezando por uma conceitualidade mais
apurada (MIN, 2022a). Sobre seu processo criativo, a prépria Min comenta que:
Mesmo que vocé se sinta muito apaixonado por alguém, se a maneira como
vocé expressa esses sentimentos se torna formulaica’ ou é sempre a
mesma, nao € incomum que se perca interesse em breve. Esse tipo de
abordagem formulaica é especialmente visto com frequéncia na maneira
como os idols sao produzidos e como seu trabalho é consumido mas, como
nao prefiro esse método, trabalhei duro para fazer as coisas do meu jeito.
[..] esse meu estilo de direcao foi, talvez, visto como atraente
especificamente pois ele existia em contraste com o estilo anterior da SM,
prévio ao meu envolvimento com a empresa — o reconhecido estilo SM
com o qual eles tiveram sucesso com seus idols da primeira geracgéo. [...] Eu

também tive a oportunidade de tornar-me notada na industria pela minha
ideia de romper com a férmula idol vigente. (MIN, 2022b, tradugdo nossa)

A terceira geragdo contou com uma ainda maior integragcdo com a internet e
se destacou por alcangar numeros jamais antes vistos no mercado fonografico
sul-coreano, combinando agdes de marketing digital (uma presenga online massiva,
numerosos teasers de langamentos, midia paga etc.), agdes promocionais de
vendas de albuns fisicos (como cards colecionaveis, edi¢bes limitadas e mais) e
uma relagdo entre fas — o fandom — ainda mais intensa e préxima, através das
redes sociais e aplicativos méveis proprios.

Nesse momento, o K-Pop tornou-se ainda mais global, sendo o grande
fendbmeno aqui o boy group BTS, formado pela Big Hit Entertainment (atualmente
HYBE Corporation — ou apenas HYBE — e sua subsidiaria Big Hit Music, apos
recente reestruturagdo corporativa), que dominou a cena musical mundial de forma
avassaladora, contando com bilhdes de reprodugcbes nas plataformas e turnés
esgotadas em estadios ao redor do globo (LENTZ; IPSEN, 2023).

A quarta (e atual) geracdo do K-Pop, por sua vez, € a mais dificil de
mensurar, especialmente pela sua proximidade histérica. Apesar disso, seu principal
fator de destaque dentro da comunidade de fas é a efetiva globalizagao dos grupos.
Se nas geragdes anteriores o objetivo era primeiro conquistar a Coreia, depois a

Asia e, com sorte, o Ocidente num futuro possivel, aqui todo projeto ja é pensado

' O uso do neologismo ‘formulaica’ na nossa tradugdo tem o intuito de destacar o carater
esquematico, inauténtico ou repetitivo préprio da produgao idol convencional, descrita por Min.
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tendo em vista a dominagéo global. As grandes barreiras de internacionalizagao que
existiam nas décadas anteriores foram superadas — em especial pelo alcance
hegemobnico do YouTube (OH; PARK, 2012, p. 376) — movimento marcado pelo
sucesso estrondoso do BTS, tornando também sua empresa um dos maiores
conglomerados de entretenimento do mundo.

Dentre as diversas inovagdes que circundam a reestruturagcéo corporativa da
HYBE, ocorrida em margo de 2021, aqui ressaltamos em especial o anuncio de
Hee-jin Min (a qual ja fazia parte da Big Hit Entertaiment desde 2019) como Chief
Brand Officer da empresa , fato que gerou forte buzz sobre os proximos passos e
proximos langamentos sob sua diregao. Ao final de 2021, a HYBE anuncia a criagao
de uma nova subsidiaria, a All Doors One Room — ADOR — tendo Min como CEO,
bem como um novo girl group para 2022 (AHN, 2021). No dia 1° de julho de 2022, a
ADOR anuncia que o novo grupo da empresa langaria seu primeiro conteudo no dia
22 do mesmo més (CHA, 2022).

O primeiro conteudo, porém, foi o préprio debut: o videoclipe de Attention, a
primeira cangdo do grupo, como parte de um extended play autointitulado com
quatro faixas, também reveladas uma a uma. Em um raro movimento no K-Pop, o
grupo estreou de surpresa — sem nenhuma apresentagao prévia das integrantes ou
sequer de seu nome. O NewdJeans é composto por cinco integrantes — Minji, Hanni,
Danielle, Haerin e Hyein, em idade decrescente — e seu nome possui um duplo
sentido: além da leitura direta como “novos jeans”, em traducdo livre, € um
homofono de new genes, “novos genes”, também em tradugéo livre, significando a
nova geragdo da musica pop sul-coreana (WANG, 2022; CHIN, 2022b). Sobre a

escolha do nome, a propria Hee-jin comenta que:
‘Attention’ da luz ndo apenas aos rostos do quinteto, mas também realga o
nome do grupo, NewdJeans. A musica pop € uma cultura muito préxima do
nosso cotidiano, € como as roupas que usamos todos os dias. Assim como
os jeans resistiram ao teste do tempo e encontraram popularidade entre
muitos independentemente de idade ou género, o NewdJeans [um trocadilho

com novo jeans] aspira tornar-se um icone de geragées — um que vocé
jamais se cansara de vestir. (WANG, 2022, tradugéo nossa)

Apods Attention, uma série de 4 videoclipes para a cangcdo Hype Boy foram
langcados para apresentar cada uma das integrantes do grupo — Danielle e Haerin
foram apresentadas em um mesmo video (WANG, 2022). Misturando um conceito
jovem e moderno com elementos estéticos e sonoros inspirados na onda Y2K

(referente ao inicio do milénio), as quatro faixas do album e seus respectivos
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videoclipes estendem sua visdo Y2K (CHIN, 2022b) e acumulam centenas de
milhdes de reprodugdes e Vvisualizagbes nas plataformas digitais, atraindo
incontaveis fas dentro e fora da Coreia.

O Newdeans, ao chegar ao mercado fonografico e audiovisual, ndo apenas
sul-coreano, mas global, com uma proposta visual e sonora reminiscente desse
periodo, pode apresentar uma proximidade unica com o publico da geragao Z, que
teve sua infancia/adolescéncia nesse periodo. Com menos de um ano desde a
estreia, o grupo ja alcanga numeros expressivos e tem dominado a cena musical do
leste asiatico. Em fevereiro de 2023, o NewdJeans tornou-se 0 primeiro grupo
feminino de K-Pop a vender mais de um milhdo de cépias em um album de estreia;
300 mil copias apenas na primeira semana. O segundo langamento do grupo, o
single OMG, por sua vez, ultrapassou a marca de um milhdo com apenas 3
semanas de vendas (YOO, 2023).

A recorréncia desses elementos Y2K nao se limita, porém, ao conteudo
audiovisual do grupo, também permeando os materiais fisicos (albuns, photobooks,
mercadorias gerais) e ao proprio estilo de moda do grupo, dentro e fora dos palcos
(CAMBE, 2023). Este trabalho tem como objetivo, portanto, analisar o que ha de
apelo nostalgico da estética Y2K na comunicagdo mercadolégica do album de
estreia do grupo e em seus diversos subprodutos, buscando entender como esses
elementos conversam com o publico-alvo, com 0 momento contemporaneo e como
eles impactam a identificagcdo e preferéncia do publico pelo NewdJeans, além de
buscar dimensionar o impacto cultural desse movimento na industria.

Para dar inicio a essa analise, no primeiro capitulo tragamos uma
conceituacdo mais clara do que consiste a estética Y2K e outros movimentos
correlatos nos anos 2000. A partir disso, no segundo capitulo, delimitamos e
construimos paralelos entre os conteudos midiaticos do NewdJeans e a Y2K. No
terceiro capitulo, analisamos como essa construgao a partir do grupo se encaixa no
mercado e na cultura contemporanea e como se constréi o apelo mercadoldgico da
narrativa empregada pelo grupo; um estudo de caso a partir de métricas de
tendéncias, analise semidtica e mercadoldgica. Por fim, encerramos o trabalho com

consideragdes tomadas a partir da pesquisa e da analise desenvolvidas.
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1 Construindo a estética Y2K e os anos 2000

Em primeiro lugar, a fim de iniciar a analise da utilizagdo e do apelo nostalgico
€ necessario apresentar o préprio conceito de nostalgia, bem como delimitar e
construir os elementos definidores da estética Y2K.

Para Jameson (1985, p. 20), uma forma de nostalgia — o autor usa os filmes
de nostalgia como principais exemplos — é a proépria reinvencédo da sensagao e da
forma dos objetos de arte caracteristicos de um periodo passado, buscando
despertar um sentido do passado que se associa a tais objetos. O apelo nostalgico,
assim, € uma forma de evocar o passado nao pela sua realidade histérica, mas pela
sua expressdo estética em objetos de arte que marcaram uma época, gerando
identificagao.

Talvez pela proximidade histérica, a academia ainda carece de uma
quantidade significativa de artigos que abordem diretamente o movimento estético
da Y2K e seu impacto. Como principal epicentro de curadoria e pesquisa sobre esse
movimento, tem-se o portal virtual Institute for Y2K Aesthetics (Instituto da Estética
Y2K, em tradugdo livre do inglés), gerido por Evan Collins e Froyo Tam. Em
entrevista de 2016 a revista Paper, Evan, curador e fundador do portal, delimita o
auge do periodo entre 1993 e 2003 e traga os seguintes elementos-chave do

movimento:

Translucéncia - na moda [..], no iMac e em incontaveis outros
produtos/moéveis que ele ‘inspirou’, na arquitetura como materiais
translucidos e modelos translicidos em renderizagbes virtuais [...] €, claro,
no design grafico;

Gradientes - de cor, opacidade etc. Degradés aparecem em todo o lugar no

design Y2K [...];
Movimento - borrbes de movimento, um senso de estar em movimento;
Sobreposi¢gées - o Photoshop e outros softwares permitiram a

sobreposicao de elementos em cima de outros, também relacionado a
translucéncia;

Distorcao/Perspectiva - também possibilitado por software, também temos
lentes olho-de-peixe e afins dando um senso de perspectiva distorcida;
Curvas e Bolhas - blobjects [objetos em forma de bolhas], carros
curvados/arredondados, blobitecture [arquitetura curvada e arredondada,
inspirada em formas organicas], formas biomérficas, bolhas de computagéo
grafica em design grafico/videoclipes. Na maior parte, acredito que as
curvas reinaram na estética Y2K por ndo serem tao faciimente feitas
anteriormente, entdo havia o apelo de ser algo novo.

Tipografia futuristica, techno, texto em 3D brilhoso e lustroso e
interfaces - fontes como ‘Aura Oblique’, frequentemente curvada, em
italicos, com um senso de movimento ou entusiasmo. [...] fontes que
parecessem ‘digitais’ ou high-tech [...] ou até fontes ‘tecnolégicas’ mais
antigas que foram reutilizadas na era Y2K, como OCR-A. As interfaces
também possuiam um visual futuristica, como nas skins do Winamp, o
navegador Neoplanet e o Mac OS X ‘Aqua’;
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Temas tecnoldgicos - cédigos de barra, cédigo binario (‘chuva digital’ de
Matrix, por exemplo), grids, efeitos de telas e glitches, hologramas;
Aparéncia sintética, materiais brilhosos, metalicos - aco inoxidavel, agco
escovado em redemoinho, produtos e roupas transparentes e iridescentes,
[elementos] holograficos, capas de CD lenticulares, maquiagem metélica,
pintura corporal e glitter (ex.: Fanmail de TLC);

Alienigena / humano distorcido / imagem de ciborgues lustrosos - tem
muito a ver com [...] o sentimento de que a tecnologia e a humanidade
estavam comecando a se fundir. Ao contrario do rob6 cyberpunk, o combo
humano-maquina na Y2K era mais harmonioso e lustroso (devido aos
avangos no design e na tecnologia);

Influéncia da cultura de raves - na moda, graficos comerciais inspirados
por panfletos de raves etc. os ‘Ravers’ foram uma das subculturas da era
Y2K, sendo até mencionados na capa da revista TIME em 2000;

Otimismo do futuro - a imagética tecno-utdpica estava em todo o lugar, na
arte de Micha Klein, por exemplo, e ‘Do Something’ de Macy Gray. Tinha
muito a ver com o senso de paz e prosperidade que veio na era pés-Guerra
Fria e 0 boom econbmico dos anos 1990 [...]. As pessoas achavam que a
prosperidade nunca iria terminar.

Influéncia tribal/world, com uma virada futuristica - como Qkumba Zoo,
os ja mencionados trabalhos de Micha Klein, o bindi de Gwen Stefani [...];
Temas espaciais - a estética Y2K definitivamente teve alguma inspiragdo
na era espacial dos anos 1960 (ciclo de avivamento de 30 anos). Marte foi
de interesse especial na era Y2K (o restaurante Mars 2112, todos os filmes
situados em Marte langados por volta do ano 2000), provavelmente devido a
todas as missdes espaciais [do periodo];

Renascimento da era espacial dos anos 1960 e do futurismo dos anos
1970 - o ressurgimento das IAmpadas de lava com uma particularidade Y2L,
roupas sintéticas e metdlicas, design e modveis curvos e afins, mas
atualizados com novas paletas de cores, tecnologias e ideias;

Computagao grafica ‘surreal’ - assim como os graficos dos anos 1980 e
do inicio dos anos 1990 tém seu proprio visual distinto baseado na
capacidade tecnolégica do seu tempo, os graficos da era Y2K tém uma
certa aparéncia surreal, falsa e de colagem. (COLLINS, 2016, grifo do autor,
tradugao nossa)

Nesse sentido, a conjugacédo desses elementos, bem como os exemplos
citados — referenciados nas figuras a seguir — apontam e delimitam o campo estético

referente a Y2K.2
Figuras 1 e 2 — Videoclipe e album do grupo TLC.

Fontes: IMDb; Amazon (2023)

2 0 acervo completo do portal Institute for Y2K Aesthetics encontra-se disponivel em:
https://y2kaestheticinstitute.tumblr.com/.



Figuras 3, 4 e 5 — Interfaces digitais do Winamp, do navegador Neoplanet e do Mac OS X ‘Aqua’.
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Fonte: Institute for Y2K Aesthetics (2016)

Figura 6 — Colagem de ‘blobjects’.

Fonte: Evan Collins (2016)
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Figuras 7 e 8 — Capas das revistas WIRED (julho de 1997) e TIME (junho de 2000).

Fonte: Evan Collins (2016)

Figuras 9, 10, 11 e 12 — Selegéo de pecas publicitarias na estética Y2K.

Fonte: Institute for Y2K Aesthetics (2016)

Collins ressalta também que, a época, as ideias, designs e conceitos que

compdem o movimento estético em questdo eram um movimento mais niche, dentro
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do contexto conservador majoritario na cultura estadunidense nos anos 1990
(COLLINS, 2016). Willingham (2022), em artigo a série da CNN sobre o papel da
nostalgia em 2022, aponta que a estética refletia uma mistura de fascinacdo e medo
pelo futuro, especialmente pela tecnologia e suas possiveis consequéncias: o bug
do milénio era uma ameaga de colapso tecnolégico que gerava ansiedade e
expectativa na virada do século e os ataques de 11 de setembro foram um choque
que abalou o mundo e mudou a percepgao de seguranca e estabilidade.

Nesse periodo, também, um dos principais géneros musicais que se destacou
foi o rap/hip-hop, que surgiu nas comunidades afro-americanas, afro-caribenhas e
latinas do Bronx, NY, nos anos 1970 e se tornou um fendbmeno cultural global. O rap
€ uma forma de poesia recitada em ritmo e rima sobre faixas instrumentais
pré-gravadas. O hip-hop € um movimento cultural que envolve também DJs, break
dancers e grafiteiros. O rap/hip-hop se caracteriza por sua diversidade estilistica e
lirica, representando uma variedade de experiéncias e visbes de mundo da
juventude afro-americana. Alguns dos artistas mais influentes desse género nesse
periodo foram Dr. Dre, Snoop Dogg, Tupac Shakur, The Notorious B.I.G., Lauryn Hill,
OutKast, dentre outros (MAULTSBY; OREJUELA, 2020).

Outro género musical que teve grande relevancia nesse periodo foi o R&B
(rhythm and blues), que combina elementos de soul, funk, pop e hip-hop. O R&B
surgiu nos anos 1940 como uma forma de musica popular afro-americana e se
desenvolveu ao longo das décadas seguintes. Nos anos 1990 e 2000, o R&B
incorporou influéncias da musica eletrbnica, do new jack swing e do neo soul,
criando um som sofisticado e sensual. Alguns dos artistas mais populares desse
género nesse periodo foram Mariah Carey, Whitney Houston, R. Kelly, TLC (Figuras
1 e 2), Boyz Il Men, Mary J. Blige, Usher, Aaliyah, Destiny’s Child, En Vogue etc.
(MAULTSBY; OREJUELA, 2020).

Devido a confluéncia entre diferentes movimentos culturais nos anos 2000,
também vale destacar aqui outros produtos culturais de forte influéncia, em especial,
no publico jovem da época. Nesse periodo, as produgdes do Disney Channel foram
ubiquitas em audiéncia e impacto, frequentemente quebrando recordes de audiéncia
(UMSTEAD, 2007) e atraindo legides de fas infanto-juvenis as televisbes, aos
cinemas e as lojas com produtos tematicos. Filmes originais como High School
Musical e The Cheetah Girls (no Brasil, As Feras da Musica), por exemplo,

tornaram-se franquias de filmes lucrativas, contando com atores jovens e
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multitalentosos, levando suas trilhas sonoras também a venderem milhdes de cépias
ao redor do mundo (ACHARTS, 2021).

Outros elementos afins desse periodo sédo os filmes de ficcao cientifica, como
Matrix — citado também por Collins (2016) — O Quinto Elemento e Star Wars; os
desenhos animados japoneses, como Pokémon, Digimon e Sailor Moon; os jogos
eletrbnicos, como The Sims, Final Fantasy e Tomb Raider; e as revistas teen, como
J-14, Teen Vogue e Seventeen. Todos esses elementos contribuiram para criar uma
atmosfera de otimismo, criatividade e diversao na virada do milénio.

A moda Y2K, por sua vez, foi marcada por roupas futuristas, coloridas,
brilhantes e extravagantes, também com influéncia do movimento hip-hop. Alguns
exemplos de pecas tipicas s&o as calgas cargo, as jaquetas bomber, os 6culos de
sol espelhados, os ténis de plataforma e os acessorios de plastico (WILLINGHAM,
2022). Devido a, entdo recente, proximidade cultural com os Estados Unidos, a
moda e a sonoridade Y2K também conversam com o estilo dos grupos de K-pop,
gue usavam roupas coordenadas, maquiagem e cabelos coloridos (LIE, 2015, p. 58).

Lie (2012, p. 357) cita fala de Lee Soo-man, ex-CEO da SM Entertainment,
onde afirma que a Coreia do Sul tem o melhor consumo da black music na Asia e
que, assim como o J-Pop (pop japonés) foi construido em cima do rock, eles fizeram
o K-Pop com base na black music. E explicito, portanto, um enorme impacto do
hip-hop, do break dance, do rap e do R&B desde o inicio do K-Pop, comegando com
o grupo Seo Taiji and Boys. Utilizando-se também de uma moda diretamente
inspirada no hip-hop da época, com muito brilho e roupas largas, o grupo de Seo
Taiji estreitou a distancia entre o momento cultural estadunidense e o sul-coreano
(LIE, 2015, p. 58).
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2 NewdJeans e a Y2K

Tendo delimitado no capitulo anterior os elementos que compdem a estética
Y2K, podemos agora tracar e caracterizar como o NewJeans conversa com esse
movimento cultural e como ele se apropria de suas caracteristicas identitarias nas
suas produgdes e comunicag¢des nas midias referentes ao seu debut em 2022.

Considerado pela revista Pitchfork uma colecdo fofa e estilosa de R&B
influenciado pelos anos 90 e 2000, com producdo de nomes ousados da cena
underground coreana (em destaque, o produtor 250), album de estreia “New Jeans”
conta com quatro cangdes (Attention, Hype Boy, Cookie e Hurt), apresentadas

através de seus respectivos videoclipes no verdo coreano de 2022 (KIM, 2022).
2.1 ‘Attention’

O videoclipe de Attention, o primeiro conteudo divulgado do grupo, contém
fortes referéncias a estética Y2K: na fotografia, na coreografia, no estilo de moda e
na propria cang¢ao. Apesar da presenca, também, de elementos contemporaneos
(em especial, iPhones e laptops), aqui sdo coordenados diversos fatores para situar

o espectador no mundo multicolorido e Y2K do NewdJeans, destacados a seguir.

Figuras 13 e 14 — Cenas do videoclipe de Attention

Fonte: Hybe Labels (2022)

Nas Figuras 1 e 2, ressalta-se o uso de tecnologias retr6 (datadas do inicio do
milénio) para emular a estética Y2K, através da lente angular com fortes reflexos e
borrées de luz (Figura 13) e televisdes e filmadoras antigas (Figura 14), conversando
diretamente com elementos apontados por Collins (2016) sobre movimento, efeitos

de tela e distorcéo de perspectiva.
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Figuras 15 e 16 — Cenas do videoclipe de Attention

Fonte: Hybe Labels (2022)

Na Figura 15, destaca-se a maquiagem e aderegos metalicos utilizados (em
foco, a integrante Hye-in), e o estilo de cabelo com mechas protuberantes
lembrando antenas (em Minji, a esquerda), citados também por Collins (2016). Na
Figura 16, Hyein segura uma versao da bolsa que acompanha a edi¢ao limitada do
album de estreia — em uma forma de product placement — customizada com

correntes e pingentes diversos.

Figura 17 — Cena do videoclipe de Attention

Fonte: Hybe Labels (2022)

A partir da cena representada na Figura 17, €& possivel tragar um outro
paralelo. Ao longo do video, gravado inteiramente na Espanha , as integrantes do
grupo viajam e andam pelo centro da cidade, interagindo com lojas e musicos na rua
(CHIN, 2022a), em um ritmo e cenario similar ao da sequéncia da cangao Strut’ no
filme The Cheetah Girls 2 (no Brasil, As Feras da Musica 2), também filmado na
Espanha. Langado em 2006 e dirigido por Kenny Ortega, o longa-metragem quebrou
recordes de audiéncia na televisdo americana, contando com estimativa de 8,1
milhdes de espectadores (UMSTEAD, 2007). Com essa referéncia, o videoclipe
evoca alguns valores do filme, em especial, a positividade, o poder da amizade

feminina e uma atitude jovem e despreocupada (LLOYD, 2006).

% O trecho do filme em questao encontra-se disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=rZpSOSfymV4
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Na cancao em si, a revista NME destaca a influéncia do R&B Y2K na
producdo estonteante, ainda que minimalista, com énfase nas harmonias vocais

etéreas no ultimo refrao (NME, 2022).
2.2 ‘Hype Boy’

Apods ‘Attention’, foram divulgados 4 videoclipes para ‘Hype Boy’, a segunda
cancgao do album de estreia, além de um video introdutério. Os videos acompanham
as narrativas de ‘Attention’ e apresentam as cinco integrantes do grupo buscando

seus respectivos interesses romanticos e seus desdobramentos.

Figura 18 — Cena do video introdutério de Hype Boy

Fonte: Hybe Labels (2022)

O trecho representado na Figura 18 apresenta as integrantes em um
ambiente hibrido (real/virtual), com bolhas de notificagdo e conversas online, a beira
de uma piscina em formato similar ao de um iPhone, em uma estética geral alinhada
com a Y2K, ainda que em um contexto mais modernizado: elementos de curvas e
bolhas (blobjects), interfaces lustrosas e coloridas, transparéncias, computagao
grafica com aspecto de colagem — qualidades apontadas por Collins (2016). Esse
ambiente cenografico digital também estad presente em todos os videoclipes da
cangao, apresentado em paletas de cores diversas com objetos graficos também

diversos.

Figuras 19, 20 e 21 — Cenas dos videoclipes de Hype Boy (Versées de Minji e de Hanni)
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Fonte: Hybe Labels (2022)

A Figura 19 apresenta novamente um estreitamento visual entre o real e o
virtual, representando Minji e seu interesse romantico com icones flutuantes acima
da cabega, como nos personagens do jogo The Sims (langado em 2000). Além
disso, os trechos representados nas Figuras 20 e 21 também possuem as
caracteristicas da tematica tecnoldgica descrita por Collins (2016), como o efeito de

tela, os glitches (erros graficos) e as interfaces coloridas e lustrosas.

Figuras 22 e 23 — Cenas dos videoclipes de Hype Boy (Versées de Hanni e Danielle+Haerin)

Fonte: Hybe Labels (2022)

Por fim, as Figuras 22 e 23 apresentam dois estilos de tipografia no titulo de
cada video, ambas com detalhes 3D arredondados, detalhes coloridos e reflexos
lustrosos, também alinhados com a estética Y2K descrita por Evan Collins (2016).

Musicalmente, a revista NME destaca que Hype Boy evoca a atitude
descolada de atos do R&B dos anos 1990 como TLC, En Vogue e Aaliyah, alinhada
a um gosto contemporaneo e ressalta também a performance vocal doce no
pré-refrdo sobre uma batida de R&B exuberante (NME, 2022).

2.3 ‘Cookie’

O terceiro single promovido do album de estreia € acompanhado por um

videoclipe menos graficamente elaborado, contando com apenas um cenario e



22

focando na coreografia da cancédo, mas também apresenta elementos da estética

Y2K, relacionados a seguir:

Figuras 24 e 25 — Cenas do videoclipe de Cookie

Fonte: Hybe Labels (2022)

O principal destaque nas Figuras 24 e 25 se da para o uso de computagao
grafica com aspecto de colagem — em especial na Figura 24 com a combinacgao de
imagens de biscoitos e efeito de tela retr6. Ja na Figura 25, destaca-se também o
uso do elemento grafico de um CD com aspecto lenticular (0o qual acompanha o
album fisico — configurando novamente uma forma de product placement), sendo ele
mesmo uma tecnologia datada dos anos 2000.

Ja na coreografia, tanto Cookie como os outros langamentos do grupo, o
NewdJeans intencionalmente também retoma elementos de danca do inicio do
milénio com aspectos de freestyle, hip-hop e break dance, fugindo a norma vigente
do género — marcada por precisao, sincronia e passos de danga afiados (MIN,
2023).

Na produgdao musical, a revista Pitchfork descreve a cang¢ao contendo
sintetizadores caprichosos, sons suaves de 808 (a caixa de ritmos da Roland) e
graves oscilantes, com um desvio elegante na ponte da musica através do ritmo
Jersey club (KIM, 2022).

2.4 Midias fisicas do album

A edicao fisica do album foi langada em dez versdes: a versao Bag em trés
cores diferentes (preta, vermelha e branca — apresentada na Figura 16), a versao
Bluebook em seis variagdes diferentes (uma destacando cada integrante e uma
geral) e a versdao WeVerse (uma variagdo mais compacta e de menor prego da
Bluebook).
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Figuras 26, 27, 28 e 29 — Detalhes das vers6es Bluebook do album New Jeans

Fonte: WeVerse Shop (2022)

As versdes Bluebook (Figuras 26, 27, 28 e 29) séo inspiradas em cadernos e
ficharios escolares com referéncias para a utilizacdo por estudantes e contam com
adesivos metalicos e multicoloridos, grandes livros de fotos (Figura 27), pOsteres,
cards colecionaveis e um CD com as cangdes do album. As principais referéncias
Y2K — como listadas por Collins (2016) — aqui contidas sédo os aspectos lenticulares
dos discos (Figura 26), a representacéo de tecnologias antigas (como o envelope
com estampa de disquete, na Figura 26), elementos graficos e tipograficos com

aspectos metalicos, curvos e coloridos (Figuras 28 e 29).
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Figura 30 — Versées Bag do album New Jeans

Fonte: WeVerse Shop (2022)

As versdes Bag (Figuras 16 e 30) do album acompanham apenas um album
de fotos menor e um envelope contendo um CD (sem aspecto lenticular) e cinco
cards colecionaveis de cada integrante. O destaque aqui € a inovagdo no proprio
formato da embalagem: ela €, em si, uma bolsa versatil e customizavel. A bolsa, que
possui o formato do CD que o acompanha, também conversa com a moda utility chic
(chique utilitario, em traducgao livre do inglés) citada por Collins (2016) e referencia a
propria midia fisica em questdo, uma tecnologia atualmente datada, reminiscente do

seu auge nos anos 2000.
2.5 Phoning

Lancado nas lojas de aplicativos virtuais simultaneamente a estreia do grupo,
o app Phoning, desenvolvido em parceria com a WeVerse Company, tem o objetivo
de aproximar o publico do NewdJeans através de conteudos exclusivos — alguns
disponiveis apenas através de assinatura — mensagens, calendarios, transmissdes
ao vivo, minigames e outros recursos virtuais. O discurso principal de divulgagéo do
app é a ideia do publico se tornar melhor amigo do NewdJeans através dele
(WEVERSE COMPANY, 2023)

O aplicativo foi divulgado pela primeira vez através do video “We Are
NewdJeans” (Figura 31) — “n6és somos Newdeans”, em traducgéo livre do inglés, no
YouTube em julho de 2022. O filme publicitario apresenta ndo apenas o Phoning,
mas também introduz cada uma das cinco integrantes do grupo brevemente, através

de artificios que remetem ao aplicativo.
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Figura 31 — Cena do video “We Are NewJeans”

Fonte: Hybe Labels (2022)

Figuras 32 e 33 — Capturas de tela do aplicativo Phoning

Fonte: App Store (2023)

Tanto o filme quanto o aplicativo em si convergem na estética utilizada,
contando com elementos de interface coloridos e com aspecto retr6, objetos de
computacao grafica com aspectos de colagem, tipografia com efeito tridimensional e
multicolorida, degradés, efeitos metalicos e outros detalhes — remetendo diretamente
a estética Y2K descrita por Collins (2016), mesmo que com uma roupagem digital

em um smartphone.
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3 Analise sociocultural, mercadolégica e publicitaria

A partir dos paralelos tracados no capitulo anterior e das referéncias
apontadas, podemos trilhar uma andlise sobre o significado das influéncias retrd
empregadas, sobre sua utilizagdo e sobre como essa composig¢ao estética e sonora
conversa com o publico e com o momento contemporéneo, subsidiando as
estratégias da ecologia publicitaria do grupo.

Como parte da série de artigos da CNN “The Past Is Now” (‘o passado é
agora”, em tradugao livre do inglés), visando examinar como a nostalgia se
manifestou na cultura ocidental em 2022, “Y2K aesthetics are so hot right now — and
so is the era’s existential dread” (“A estética Y2K esta em alta agora — assim como a
angustia existencial da era”) de A.J. Willingham explora como o estilo da Y2K foi
influenciado pela ansiedade do bug do milénio, os ataques do 11 de setembro e a
crise econdmica global. E possivel, portanto, entender a volta da estética Y2K como
um fendmeno recente — em particular, a partir de 2020 — como também apontado na
Figura 34.

Figura 34 — Busca global no Google pelo termo “Y2K Aesthetic” nos ultimos 5 anos

Fonte: Google Trends (2023)

Analisando o grafico de tendéncias do Google sobre o termo “y2k aesthetic”
(estética Y2K, do inglés) globalmente (Figura 34), nota-se um aumento gradativo das
buscas a partir de janeiro de 2020, tendo um pico em setembro de 2021 e, entdo
normalizando apds isso em torno de 60 pontos de pesquisa.

Willingham (2022) também comenta que o estilo refletia o otimismo e
hedonismo da geracdo millennial, que via a tecnologia como solugdo para muitas
mazelas sociais. O artigo da CNN, com contribuicdo de Evan Collins, também

aponta como o estilo Y2K evoluiu € mudou com o tempo, enquanto novos materiais,
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formas e problematicas surgiam, como as mudangas climaticas, inteligéncia artificial
e redes sociais.

O NewdlJeans, portanto, é presente nessa evolugao e retorno da estética Y2K,
aliando estéticas e sonoridades nostalgicas a produgbes e referéncias visuais
contemporaneas, como visto no primeiro capitulo deste trabalho. A partir da Figura
35, em paralelo com o grafico anterior (Figura 34), é possivel situar a estreia do

NewdJeans ja dentro da tendéncia estabelecida da estética Y2K.

Figura 35 — Busca global no Google pelo termo “NewJeans” nos dltimos 5 anos

Fonte: Google Trends (2023)

Ja sobre o publico consumidor do grupo, um estudo demografico realizado
com base nas vendas do album de estreia na loja online sul-coreana Aladdin
apontou que, ndo apenas a vasta maioria dos consumidores eram do género
feminino, como também que as faixas etarias de maior relevancia foram nas casas
dos 20 e 30 anos — como vé-se na Figura 36. Segundo o grafico, 78,6% das vendas
totais foram efetuadas por mulheres sendo, em sua grande maioria, entre os 20 e 39
anos (68,6% das vendas totais) (ALLKPOP, 2022).

Figura 36 — Estudo demogréafico de vendas do album de estreia do NewJeans na loja Aladdin.

Fonte: Allkpop (2022)
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Além de outros fatores também ressaltados pelo artigo do portal online
Allkpop — como a autonomia financeira dos fas dessa faixa etaria e o dominio do
publico feminino do K-Pop como um todo — é possivel relacionar o apelo da estética
e da sonoridade nostalgica a essa faixa etaria, que viveu sua infancia e adolescéncia
no inicio dos anos 2000, impactada pelos produtos culturais (sobretudo norte
-americanos) da época.

Em “Pds-modernidade e sociedade de consumo”, Jameson (1985, pp. 20-21)
analisa o filme Corpos Ardentes como um exemplo de como a estética da nostalgia
se manifesta na cultura contemporanea. O autor argumenta que o filme usa um
cenario rural e um estilo art-déco para criar uma sensagao de arcaismo e evocar um
passado indefinido, evitando os sinais da sociedade de consumo atual. Ele também
sugere que isso revela uma dificuldade de representar e se relacionar com o
presente, o tempo e a histoéria, na sociedade capitalista.

Nesse sentido, assim como Corpos Ardentes, o NewJeans pode ser visto
como um produto que se vale da nostalgia para criar uma identidade e um forte
apelo estético. O grupo usa elementos visuais € sonoros que remetem aos anos
2000, como elementos tipograficos 3D, itens de moda metélicos e utilitarios,
computacao grafica retré e produgcdo musical reminiscente de movimentos da época
para construir essa relagdo nostalgica.

Derivando diretamente de referéncias sonoras e estéticas ocidentais, Lie
(2012, p. 361) argumenta que a quase auséncia de elementos intrinsecamente
coreanos no K-Pop é justamente o que possibilita que ele seja exportado
globalmente com sucesso. Nao surpreende, entdo, que os elementos nostalgicos
aqui apresentados, em sua grande maioria, hdo sejam tradicionalmente coreanos.

Esses elementos, decorrentes em sua grande maioria de movimentos
culturais estadunidenses, tém seu alcance impulsionado pela hegemonia americana
na industria cultural global e, portanto, possibilitam criar relagbes com possiveis
consumidores superando limites de fronteiras, de linguagem ou de estilos de vida. A
exemplo disso, em entrevista a Billboard, a propria Hee-jin Min (2022c) comenta
sobre a producdo do videoclipe de ‘Attention’ na Espanha, por ser um lugar
“multicultural e harménico” e a possibilidade de capturar “um lugar lindo que poderia
ser em qualquer pais do mundo”.

Jameson (1985) também argumenta sobre o paradoxo da pds-modernidade,

como uma condigdo de estagnagao historica e cultural, apesar da aceleragao das
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transformacgdes sociais e tecnolégicas. O autor afirma que a padronizagéo e a

homogeneizagdo de tudo impedem qualquer mudanga real ou significativa, e que a

pos-modernidade se caracteriza pela logica da moda e da midia, que produzem

apenas variacdes superficiais e efémeras.

A partir disso, Mark Fisher (2020) ressalta que:

[...] Nao seria surpreendente se a profunda instabilidade social e econdmica
resultasse em um profundo desejo por formatos culturais ja conhecidos [...].
O disturbio de memodria que é correlato a essa situagao é a condigao que
aflige Leonard no filme Amnésia, em tese um tipo de amnésia anterégrada.
Neste tipo de amnésia as memodrias anteriores ao inicio da condigcéo
permanecem intactas, mas os individuos sdo incapazes de transferir novas
memorias para a memdria de longo prazo. Por isso, tudo o que for novo
aparece como hostil, fugaz, impossivel de navegar, e o paciente refugia-se
na seguranga daquilo que ja é velho e conhecido. Incapacidade de formar

novas memorias: uma definicdo concisa do impasse pds-moderno.
(FISHER, 2020, p.p. 100-101)

Ao tracar paralelos entre disturbios de memoria e a condigao contemporanea
do consumo cultural no realismo capitalista, Fisher (2020) também explicita a busca
incessante pela seguranga daquilo que ja é familiar, decorrente da inconstancia da
vida pés-moderna.

E possivel, nesse sentido, relacionar a volta da estética Y2K com o constante
estado de incerteza da vida contemporénea, — sendo inegavel o impacto da
pandemia de covid-19 nesse sentido. Como ja explicitado pelo grafico de tendéncias
(Figura 34), a ascensao das pesquisas pela estética Y2K se deu primeiramente no
inicio de 2020, atingindo um pico e normalizando nos meses subsequentes —
periodo inserido no contexto da pandemia, do isolamento social e de politicas de
crise de sanitaria. A volta ao passado, portanto, traz conforto psiquico e seguranga
ao remeter a um momento de otimismo, prosperidade e fantasia, contrastando com
a realidade pandémica e poOs-pandémica. A estética Y2K também representa uma
forma de expressao criativa e divertida, que pode aliviar o tédio e a ansiedade
causados por esse novo contexto.

A escolha pela incorporagcao de elementos da Y2K pelo NewdJeans, dessa
forma, além de ser interpretada como uma forma de celebrar e ressignificar uma
década que marcou a infancia e a adolescéncia de muitos consumidores potenciais
do Newdeans, criando uma conexao emocional e geracional com eles, também pode
ser uma forma de escapar das caracteristicas do mundo atual (como a crise
ambiental e sanitaria, a polarizagao politica, a precarizacdo do trabalho e a

saturacao de informacgdes) e oferecer o conforto do que é familiar.
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O Newdeans, para isso, coordena em suas diferentes midias e produtos —
como apresentado no primeiro capitulo — uma miriade de elementos a fim de criar
essa relacdo com o consumidor final, provendo de artificios de transmidia (a partir
da narrativa expandida com os videoclipes, cangdes, albuns fisicos e conteudos de
redes sociais), product placement, aplicativos (o Phoning) e demais meios. Sob uma
mesma direcao criativa, esses diferentes pontos de contato com o publico possuem
naturezas distintas, mas atuam harmonicamente para construir essa relacdo de
identidade e, de certa forma, imersao no ideario do grupo, atrelado a estética Y2K.

Em conceitos de Perez (2019, pp. 120-121), esse sistema configura-se,
entdo, numa ecologia publicitaria, amalgamando distintos elementos num mesmo
ecossistema; uma “ambiéncia integradora”, indo além da construgcdo publicitaria
convencional. Essa configuragdo de elementos interage de maneira a se aproximar
cada vez mais do publico e das manifestagdes culturais contemporaneas. O
NewdJeans, dessa forma, oferece ao publico e o imerge numa reprise da narrativa
positiva e utépica propria da Y2K — o otimismo do futuro, apontado por Collins
(2016).
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4 Consideragoes finais

Visando compreender o fendbmeno NewdJeans atrelado a estética Y2K e
verificar a coordenagdo de diferentes elementos nostalgicos em uma ecologia
publicitaria para a aproximagao ao consumidor, o presente trabalho contextualizou o
cenario atual da musica popular sul-coreana, definiu e apresentou a construgao de
movimentos culturais nos anos 2000, delimitou os paralelos conceituais e estéticos
presentes em produtos do grupo e analisou dados sobre tendéncias de busca,
vendas dos albuns, além da propria comunicagao publicitaria enquanto apelo de
valor nostalgico e de identificagao geracional.

Verifica-se, portanto, que o NewdJeans se destaca por sua inovacido e
criatividade na industria do K-Pop, rompendo com a férmula idol vigente e trazendo
conceitos inusitados, contrastantes e experimentais para a cena mainstream do
mercado. Sob a direcao de Hee-jin Min, o grupo apresenta uma proposta visual e
sonora que dialoga com as referéncias culturais da geragcdo Z, que teve sua
infancia/adolescéncia nos anos 2000, e também com as tendéncias contemporaneas
da musica pop global. O grupo também explora diferentes formatos de midia e
comunicagdo, como os videoclipes surpresa, os aplicativos, as midias fisicas
customizaveis e a interagdo com os fas nas redes sociais.

A partir dessa perspectiva, entende-se a volta da estética Y2K como um
movimento recente, impulsionado pelas transformacbes globais (em especial, a
pandemia de covid-19), buscando alivio na reprodu¢ao de um otimismo do futuro —
um dos tragos marcantes do movimento cultural, como apontado por Collins (2016).
Utilizando-se desse apelo, entdo, o Newdeans incorpora elementos visuais e
sonoros dessa estética, a fim de, através da nostalgia, criar uma identidade e
relagdo geracional, sendo grande parte do seu publico de adultos entre 20 e 30
anos.

Dessa forma, o NewdJeans representa um caso de sucesso na utilizagcdo da
estética Y2K como estratégia de marketing e diferenciagdo no mercado fonografico e
audiovisual. O grupo consegue atrair e fidelizar um publico que se identifica com sua
expressdo artistica e sua narrativa positiva e otimista. Por fim, o grupo demonstra
que a nostalgia pode ser uma ferramenta poderosa para criar conexdes emocionais

e gerar valor simbdlico para os produtos culturais.
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Sob a perspectiva da ecologia publicitaria construida pelo grupo NewdJeans,
suas diferentes formas de expressdo e circulacdo de sentidos, através das
diferentes midias e pontos de contato da marca com o publico, conversam com os
movimentos e fenbmenos culturais contemporaneos — em destaque, a volta da
estética Y2K — e criam vinculos com o consumidor, imergindo-o na narrativa
desenvolvida. A utilizacdo do apelo nostalgico da Y2K, portanto, potencializa o
processo de imersao proporcionado pela ecologia publicitaria do grupo, aliando o
forte apelo de identidade e o discurso otimista a propria ambiéncia integradora de
sua configuragao.

Desdobramentos possiveis deste trabalho nos levam a pensar sobre como o
crescente publico da geragcado Z, recém-adentrado na populagdo economicamente
ativa, cada vez mais gera impacto no mercado publicitario, sendo necessario
oferecer narrativas direcionadas e que motivem e gerem identificacdo desse publico
— tendo aqui a estética Y2K como exemplo desse apelo. Além disso, também
pode-se pensar a necessidade, no K-Pop, da coordenagao progressivamente maior
de esforcos de alcance global que buscam gerar identificagdo, unificando
incontaveis pontos de contato com os consumidores por meio de um mesmo

discurso ou narrativa.
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