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RESUMO

Este trabalho busca analisar a colaboragdo da musica sertaneja para a estratégia de
relagdes publicas no contexto do agronegocio, explorando a interse¢do entre ambos o0s
elementos. O artigo estabelece hipoteses sobre os beneficios da integracdo do sertanejo na
promocao e divulgacdo do agronegocio. Além de estudar o desenvolvimento histérico do

género e como suas musicas refletem o cenario socioecondmico.

Para isso, o trabalho combina a andlise historica da musica sertaneja com 0s
principais discursos da midia a respeito do tema agronegocio e traz a analise de casos
diretos do uso do sertanejo em prol da divulgacao do agro. Ao tratar da analise historica, o
trabalho se concentra no surgimento do sertanejo e nas versoes recentes que dominam as
radios, o subgénero sertanejo universitario ¢ o subgénero agronejo, sendo o Ultimo uma

promessa em ascensao.

Durante a dissertagdo, a teoria de Edward Bernays, especialmente em Crystallizing
Public Opinion, ¢ combinada com as discussdes contemporaneas de L.A. Farias, em
Opinides Volateis, para discutir sobre a estratégia geral do agronegodcio e como a musica
sertaneja serve como ferramenta na difusdo de mensagens-chave e ponte entre o publico
geral e 0 agronegocio. A partir da analise do sertanejo, o trabalho elucida as motivagdes e
beneficios do uso da musica para o agronegocio e reflete sobre a necessidade de renovar a

estratégia de comunicacdo para atingir novas geragoes.

Palavras-chave: Opinido Publica, Agronegdcio, Reputacdo, Musica Sertaneja e Agronejo



A RST R AT
-

This paper seeks to analyze the contribution of sertanejo(brazilian country music)
to public relations strategy in the context of agribusiness, exploring the intersection
between these two elements. The article establishes hypotheses about the benefits of
integrating sertanejo music into the promotion and dissemination of agribusiness. It also
studies the historical development of the genre and how its songs reflect the

SOCl0-economic scenario.

Also, the paper combines a historical analysis of sertanejo music with the main
media discourses on the subject of agribusiness and analyzes direct cases of the use of
sertanejo to promote agribusiness. When dealing with historical analysis, the work focuses
on the emergence of sertanejo and the recent versions that dominate radio, the sertanejo

universitario and the agronejo, the latter being a rising promise.

Throughout the dissertation, the theory of Edward Bernays, especially in
Crystallizing Public Opinion, is combined with the contemporary discussions of L.A.
Farias, in Opnides Volateis, to discuss the general strategy of agribusiness and how
sertanejo music serves as a tool for spreading key messages and bridging the gap between
the general public and agribusiness. Based on an analysis of sertanejo music, the paper
elucidates the motivations and benefits of using music for agribusiness and reflects on the

need to renew the communication strategy to reach new generations

Palavras-chave: Public Opinion, Agribusiness, Reputation, Sertanejo Music and Agronejo
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1. INTRODUCAO

O agronegoécio € conhecido como o celeiro do Brasil, ou ainda, o grande responsavel
por “puxar” o PIB(produto interno bruto) do pais. O termo agronegocio se refere a todas as
atividades econdmicas relacionadas ao comércio de produtos agricolas como fabricantes de
defensivos agricolas, empresas agricolas, pecudria, empresas de produtos como laticinios,
sucos, ragoes ¢ todas as demais empresas ligadas a cadeia de suprimentos e armazenamento.
Desse modo, sob o mesmo termo estdo reunidas empresas de diferentes niveis, embora a

maior contribuicdo econdmica venha das grandes empresas que exportam commodities.

Para além do papel econdmico, o agronegocio esta enraizado na cultura brasileira por
meio das letras de musica sertaneja, as quais nasceram na voz do homem do campo. Nos
anos 1960, o crescimento do sertanejo difundiu as historias sobre a vida no campo e
comegaram a ganhar popularidade e atengcdo do publico. Atualmente, esse género musical
conversa com técnicas modernas de mixagem e se divide principalmente entre a linha
"universitaria" e o "agronejo”. Em especial, essa nova vertente merece a atengdo pelo seu
sucesso acelerando e a forma como aborda a relagdo com o campo e consequentemente com
o agronegocio. Cabe ressaltar que proximidade entre sertanejo e agronegocio ¢€
extremamente proxima e por isso colabora para seu crescimento por meio de patrocinios e

oportunidades de difusdo territorial

A comunicacdo do agro trabalha para a construg¢ao de sua reputagdo e influéncia sobre
a opinido publica por longos anos utilizando os principais meios de comunicagdo como
televisdo, jornais e a musica. Sob perspectivas informacionais como na série de videos
publicitarios "agro ¢ tech, agro é pop, agro ¢ tudo" até uma linha mais sutil que se mistura ao
entretenimento ao se manter constantemente associado ao sertanejo, seja nas vestimentas,

letras ou instrumentos.

A multidimensionalidade da comunicagdo do agro com diversas agdes estaria, entdo,
alinhada ao pressuposto de Bernays(1923), autor classico de relagdes publicas, que defende a
formacdo da opinido publica como um processo continuo construido por diferentes atores
sociais. Desse modo, sob a perspectiva de relagcdes publicas, o seguinte trabalho propde
analisar a participagdo do sertanejo na estratégia de comunicacdo do agronegodcio e sua

correlacdo com a estratégia geral que engloba imprensa e publicidade.



2. CONTEXTUALIZACAO HISTORICA: De Milionirio e Jése Rico a0 Cowboy

Ostentacio

O sertanejo ¢ um género musical ja consolidado no Brasil que se iniciou na década de
1920, semantica do termo “sertanejo” esta relacionada ao local sertdo, uma regido agreste,
afastada dos ntcleos urbanos. Sob a perspectiva do campo, o género musical trilhou seus
primeiros passos e desde entdo vem colecionando artistas e musicas de sucesso amplamente

conhecidas pelo publico por seu ritmo caracteristico com uma férmula feita para o repeat.

Segundo pesquisa realizada Ecad (Escritorio Central de Arrecadagdao e Distribuicdo),
responsavel pela gestdo de direitos autorais, o género musical se dividiu em trés fases

principais, relacionadas a constru¢do musical musical, entre seu surgimento até 2020:

1. amausica caipira ou sertaneja raiz, do interior do pais;

2. a modernizagdo das modas de viola, trazendo novos ritmos ao género, como riffs de
guitarras elétricas e influéncias das baladas;

3. o surgimento do sertanejo romantico e os desdobramentos desse subgénero, com o

sertanejo universitario, o feminejo e o forronejo

Na fase 1, temos o inicio da linha histérica do sertanejo, no Brasil, com a influéncia
da musica country estadunidense. As primeiras musicas sertanejas foram feitas por Cornélio
Pires em 1929, sendo os primeiros passos de encontro as massas. A expansao do género
musical cresceu nos anos 60 e 70 com a difusdo do radio e da eletricidade no pais. A musica ¢
um elemento cultural por isso suas letras e técnicas refletem o momento histdrico e, também,

¢ beneficiada pelas novas oportunidades do mundo moderno, seja em difusdo ou produgao.

No caminho do sertanejo, os primeiros grandes nomes da cena surgem junto a onda da
musica caipira. Entre os principais nomes estdo Tido Carreiro e Pardinho, Sérgio Reis, Tonico
e Tinoco e Miliondario e José Rico, conhecidos como as gargantas de ouro do Brasil. Além de
grande popularidade e musicas de sucesso, esses nomes dividem a mesma base narrativa em
grande parte das suas musicas. O conteudo das cangdes circula entre os temas principais de
historias de amor, migragdo para as cidades e vivéncias no campo. Entre os grandes sucesso

fonograficos estdo: “Boi Soberano”(Tido Carreiro e Pardinho,1966)” ,“Estrada da



Vida”(Milionario e José Rico,1978), e “De longe também se ama”(Miliondrio e José
Rico,1973), os quais refletem, consecutivamente, sobre a vida rural, migragdo para a cidade e
relacdes amorosas. Essas musicas, além de serem parte da cultura, sdo registros histdricos e se
relacionam com o momento econdmico social do pais € o sentimento popular em uma

linguagem simples.

Em 1966, a carreira de Tido Carreiro e Pardinho tem um pico ao lancarem a musica
Boi Soberano com seu ar saudoso da vida do campo com suas memorias rurais e, em especial,

uma de suas experiéncias com um boi chamado soberano:

Sempre lidando com gado

Desde a idade de quinze anos
Nao me esqueco de um transporte
Seiscentos bois cuiabanos

No meio tinha um boi preto
Por nome de Soberano

Na hora da despedida

O fazendeiro foi falando
Cuidado com esse boi

Que nas guampas € leviano

Esse boi é criminoso

Ja me fez diversos danos
Toquemo' pelas estradas
Naquilo sempre pensando

Na cidade de Barretos
Na hora que eu fui chegando
A boiada estourou, ai (Tido Carreiro e Pardinho, Boi Soberano, 1966)

Na musica, o eu lirico reflete sobre a sua vida, ele cresceu no campo e trabalhou com
o manejo de gado em uma fazenda, assim como muitos brasileiros na década de 60 que
viviam em um pais com baixa taxa de urbanizagdo e uma alta concentracdo de renda e terras
que acontece até hoje. Na cang¢do, o eu lirico conta sobre seu trabalho no transporte de gado e
menciona a cidade de Barretos, um dos principais pdlos pecuaristas fora do Centro-Oeste e
que, coincidentemente, abriga um dos maiores festivais de musica sertaneja, a Festa do Pedo

de Barretos desde 1955.

J4 na musica de 78, “Estrada da Vida” miliondrio e José Rico retratam a esperanga e

luta das classes mais baixas se aventurando na cidade em busca de uma vida melhor.

Na letra, Milionario e José Rico cantam:



Na esperancga de ser campedo

Alcangando o primeiro lugar

Mas o tempo cercou minha estrada

E o cansagco me dominou

Minhas vistas se escureceram

E o final da corrida chegou (Milionério e José Rico, Estrada da Vida, 1978)

A musica relata o sentimento de instabilidade financeira e recessdo econdmica da
€poca, o pais havia acabado de passar por uma inflagao de dois digitos que afetou diretamente
as classes mais pobres. A populagdo tentava encontrar na cidade e no plano de urbanizagao
uma vida melhor, mas sem muito sucesso. Em seguida, 1970, o milagre econdmico foi
anunciado, no entanto, a renda permaneceu concentrada na elite. O sentimento da musica, ¢
um reflexo do sentimento geral o que permite a identificagdo com o publico, ¢ notavel que o

sertanejo iniciou como uma musica feita para dialogar com as massas.

A partir da avaliacdo dessas musicas, ¢ possivel observar que embora os cantores
falem sobre o meio rural e se apropriem dos simbolos do campo (bota, chapéu, fivela...), ndo

identificavam naquele espago o lugar para construir uma vida melhor economicamente.

Nos momentos seguintes do sertanejo, acontece a modernizacdo instrumental e da
composi¢do das musicas que desencadearam na criacdo do famoso sertanejo universitario. O
qual simboliza a saida do campo para ocupar a cidade e se apropriar da vida urbana durante o
periodo da faculdade. A nova ramificagdo se alinha a Revolugdo Verde, movimento de
modernizacdo agricola por meio da implementagdo de novas tecnologias movidas por
incentivos governamentais. Na Revolucao Verde, o agro trouxe mais tecnologia de cultivo
para o campo, assim como O sertanejo universitdrio incorporou novas tecnologias de
mixagens de som para falar direto com o urbano e a vida de farra. Logo, o sertanejo
universitario se torna uma ponte entre o rural e urbano, por estar inevitavelmente vinculado as
origens do género no campo enquanto se moderniza para atingir a cidade. Um grande

exemplo do sertanejo universitario € o single de Gusttavo Lima, “Balada” :

Gata, me liga, mais tarde tem balada
Quero curtir com vocé na madrugada
Dangar, pular que hoje vai rolar

Tché tchereré tché tché

Tchereré tché tché

Tchereré tché tché

Tchereretché

Tché, tché, tché, tché

Gusttavo Lima e vocé (Gusttavo Lima, Balada, 2012)



Essa musica foi responsavel por alavancar a carreira de Gusttavo e evidencia o teor
comercial da industria fonografica. Com um refrdo comercial e repetitivo, a musica demonstra
a adaptabilidade do género para concorrer com o pop internacional e traz uma férmula mais

comercial para facilitar a difusdo e a lembranca.

Pois, vale ressaltar que a musica sertaneja vive se modernizando a fim de manter seu
espaco dominante na industria e, principalmente, sua influéncia sobre o publico que os ouve.
Em 2011, o sertanejo tinha 7 musicas no top 20 de musicas mais ouvidas, ja em 2020, o
sertanejo ocupou o dobro posicdes, segundo pesquisa do Ecad. Esse resultado advém do
aumento dos streamings e também da ampla divulgacdo das musicas que ocupam rédios,
novelas, festivais, etc. Um sucesso tamanho que apenas ¢ possivel a partir do apoio e
investimentos altos presentes desde a produgdo até o marketing. De certa forma, o sucesso do
sertanejo ¢ sua colecdo de hits ¢ também o sucesso da industria cultural responsdvel por
transformar a missica em um produto para as massas com alta reprodutividade(Adorno, 1947),
essa logica advém dos pensamentos de Adorno em “ Industria Cultural e Sociedade”.
Ademais, o sertanejo estd em interlocucdo com o agronegocio por meio do uso de seus
simbolos visuais, letras, sua origem indissocidvel do campo e, principalmente, sua ampla

divulgacdo em festivais rurais que, geralmente, celebram a colheita de novas safras.

Mais a diante na linha cronologica, encontra-se a0 momento atual com a onda de
agronejo tomando forca com a ajuda das plataformas digitais, principalmente TikTok, onde
artistas sertanejos disputam as posi¢des de mais ouvidos. A nova vertente chama a aten¢ao do
publico por romper com o modus operandi do sertanejo universitario, que esta no topo ha
muito tempo, ao exaltar o meio rural com ares de orgulho e superioridade. Para mais, ao olhar
para a constru¢do do termo “agronejo” percebe-se a jun¢do entre “agro”, de agropecuaria ou
agronegdcio, € o termo ‘“‘sertanejo”. Essa combinagdo evidencia a correlagdo entre as duas
atividades e reforga a ligagdo entre elas, além de renovar o termo “sertanejo” que se origina

de “sertdo”, uma regido afastada do meio urbano.

Segundo o G1, o agronejo ¢ um género focado em marcar as caracteristicas rurais € a
musicalidade sertaneja enquanto carrega batidas dancantes e elementos do funk e pop. Para
além da musicalidade, levando em consideragdo o pressuposto de conexdo entre musica e
historia, pode-se inferir que a exaltagao da vida agro presente nas musicas seria parte da
celebracdo e confianca no desenvolvimento agricola e pecuarista. Pois, o agronegdcio vive

um momento prospero pelo seu crescimento nas exportagdo e contribuigdo no PIB, como


https://www.techtudo.com.br/noticias/2023/12/tiktok-music-veja-musicas-e-artistas-mais-ouvidos-de-2023-no-app-edapps.ghtml
https://g1.globo.com/sp/piracicaba-regiao/limeira-rodeo-music/noticia/2024/02/29/agronejo-conheca-vertente-que-ressalta-ambiente-rural-e-une-tradicao-sertaneja-a-elementos-de-pop-funk-e-eletronico.ghtml

pode-se notar pelo crescimento em 15% da agropecudria entre 2022 e 2023.
Concomitantemente ao crescimento econdmico estd o crescimento da bancada ruralista no
poder legislativo que advoga em prol de pautas do agronegécio e incentivos fiscais. Logo, o
agronegocio esteve intimamente ligado a musica sertaneja desde o surgimento da mesma e a
conexao entre as duas partes revela uma estratégia de ampla difusdo que conjuga
entretenimento em massa e mensagens-chaves, especialmente no agronejo, que conquistam o

publico.

3. PLANTANDO MENSAGENS E CULTIVANDO OPINIOES: A Estratégia de

Relac¢oes Publicas do Agronegdcio

A conquista pelo apoio dos publico ¢ um dos grandes objetivos de uma estratégia de
relagdes publicas, como relata Candido Teobaldo: “[Os grupos de interesse] esforcam-se,
outrossim, para conquistar o apoio e a alianca dos espectadores aos seus propdsitos, fixando
as opinides das pessoas desinteressadas”.(TEOBALDO, 1964, p.118). Dessa forma, as
relagdes publicas estdo presentes ativamente em diversas organizagdes, inclusive o
agronegocio, procura-se, entdo, explorar a estratégia utilizada pela organizacao e os atores

envolvidos.

A respeito do agronegocio percebe-se uma estratégia multiarticulada que segue um dos
principais pressupostos de Bernays em dar ao publico o que ele quer e o que deve querer.
Nesse caso, a fim de dar ao publico o que ele deseja, o agronegdcio utiliza o entretenimento
para influenciar seus interesses a favor do agronegdcio e construir uma imagem positiva para
o setor, culminando, possivelmente, no apoio popular as pautas do agro - o que o publico deve
querer. No cendrio geral, temos dois pontos principais dessa estratégia: o primeiro baseado em
contetidos informativos majoritariamente veiculados pela imprensa, ¢ o segundo pelo
entretenimento de facil difusdo que utiliza a associagdo com a musica sertaneja para
estabelecer relacionamento com o publico. Sendo, a musica sertaneja inserida em uma
abordagem indireta para influenciar a opinido publica e por isso merece uma atencao especial

nesse trabalho.

Sobre a intersec¢do com a imprensa, o setor ¢ frequentemente relacionado a pautas sobre a

. ., , . 4 o

economia, pois € responsavel por cerca de 20% do PIB(produto interno bruto) . Na midia, o
agro ¢ posicionado como um dos lideres da economia e responsdvel por impulsionar o
crescimento do PIB. Além de ocupar espacos exclusivos para suas noticias, seja na televisao

com o classico Canal Rural, canal de televisdao exclusivamente dedicado a noticias referentes



ao agronegdcio, ou na revista Exame e Forbes com uma editoria dedicada ao agronegocio. O
posicionamento do agronegocio nas midias ¢ um dos grandes pilares para seu reconhecimento
na esfera publica de acordo com as mensagens construidas. Como diz Baldissera:
“Atualmente, os meios de comunicagao de massa sao centrais nessas relacoes de identificacao
e constitui¢ao da esfera publica [...] por difundir codigos e valores e pelo retrato que fazem da

propria sociedade” (BORBA; BALDISSERA, 2009, s/p).

O tamanho e relevancia dos espagos ocupados por pautas relacionadas ao setor destacam
sua importancia no cendrio brasileiro e o posicionamento em ser parte ativa de interesse
publico, afinal atender a demanda de interesse publico ¢ uma das principais bases do

jornalismo.

Nao pode-se deixar passar também o uso da televisdo, onde importantes acdes ligadas a
persuasdao da opinido publica para o agro foram feitas. Entre os principais exemplos esta a
série de videos promocionais “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo”, exibida repetidas vezes
na emissora Globo. As pecas giram em torno de explicar a produ¢do e modo de cultivo de
diferentes produtos do agronegdcio, presentes no cotidiano, de forma educativa e combinando
com dados sobre o impacto social e econdmico da atividade, citando porcentagem de

exportacdes e geracao de emprego para o pais.

Para o engenheiro agrénomo e coordenador do nucleo de agronegocios da Fundagao
Getulio Vargas, Roberto Rodrigues, essa campanha teve grande importancia para o
fortalecimento da imagem do agronegdcio e ainda destaca fatores como a modernizagao do
campo e a elevacdo do patamar desse trabalho, que como o autor menciona “ndo ¢ mais uma

funcdo de segunda classe”.

“Com isso, e com a permanente acio das entidades que representam as cadeias produtivas
baseadas no agro, ja esta consolidada na opinido publica a impressdo positiva quanto ao papel
desse setor, seja na sua participagdo no PIB, seja na formacdo do saldo comercial, seja até

mesmo na geragdo de empregos”(RODRIGUES, 2017, p. 1)

No entanto, o tom de propaganda informativa desses comerciais pode afastar o
publico. Levando em consideragao que uma grande parte dos brasileiros busca fugir de pegas
publicitarias chegando a pagar para evitd-las por meio da adesdo de planos mensais em
streamings sem anuncios. Embora que, as pecas culturais, filmes e musicas veiculadas por
streamings podem ser parte fundamental do trabalho de construgdo da opinido de

organizagoes.



Dessa forma, o uso de uma abordagem indireta por meio de musicas pode ter grandes
beneficios para a difusdo de mensagens e persuasdo da opinido publica. Nesse caso,
entende-se como abordagem indireta aquela em que a organizacdo utiliza de diferentes
formatos para a propagacao de ideias que a beneficie, a fim de conquistar o seu interlocutor

ao inseri-lo em um cenario formatado ao seus gostos e comportamentos.

Como o exemplo do uso de atores indiretos para a persuasdo da opinido publica,
lembra-se que a industria do cigarro. Ela foi uma das primeiras a ser privilegiada pela agao de
relagdes publicas com um case de sucesso focado em evitar contra indicagdes do uso do
cigarro por causa de danos a saude. Para isso, a acdo envolveu a associagdo com institui¢cdes
de estudos cientificos para a divulgagdo de estudos e recomendagdes que contribuem para a
associacao positiva entre o cigarro e a saude. Embora, hoje sabe-se que esse caminho cruzou
os termos €ticos e trouxe como consequéncia grandes danos a saude, ¢ irrevogavel discordar
sobre sua eficicia e arquitetura robusta. Nesse caso, a industria tabagista retinha o poder da
informacao e permitia ao publico geral conhecer apenas o que lhe fosse conveniente. Essa

acao reflete a analise entre verdade e opinido publica:

A opinido publica nem sempre tem a capacidade de revelar a verdade, mas ¢é a
fonte a que todos recorrem quando desejam encontrar referéncias para as
verdades que pretendem afirmar. Sendo mais do que uma simples fonte de
controvérsias ¢ menos um modo de comprovacdo da verdade, a opinido publica
passou a ocupar uma posi¢do mais explicita (...) (MATHEUS, 2011, p. 16)

E claro que, das 4guas classicas de relagdes publicas vérios outros casos, se
desenrolaram a fim de replicar um modelo com resultados positivos. Pensando no caso de
estudo sobre a relacdo entre agronegocio e sertanejo nota-se que o agro se funde as letras de
musicas sertanejas. Como género musical mais popular no pais, o sertanejo pode amplificar o

alcance de sua mensagem e dos signos imagéticos relacionados ao universo do agronegocio.

Hoje, os grandes nomes do sertanejo ja acumulam milhdes de fas nas redes sociais
como Ana Castela(15 mi no instagram), Jorge e Mateus(16 mi no instagram) ¢ Z¢ Neto e
Cristiano(14 mi no instagram), os cantores se tornaram celebridades das quais empresas
buscam se associar a fim de atrair atencdo desse publico e sua simpatia. As musicas do
sertanejo acumulam quantidades estratosféricas de plays e lideram como género mais ouvido
seja nos streamings, onde o usudrio decide o que ouvir, ou nas radios, onde a playlist ja esta

pré-definida pela compra dos espacos feita pelas gravadoras.



Atualmente, os grandes sucessos do sertanejo se dividem entre a vertente
“universitaria” e a vertente “agronejo” com nomes potentes como Ana Castela(15 mi no
instagram), Jorge e Mateus(16 mi no instagram) e Z¢é Neto e Cristiano(14 mi no instagram),
os cantores se tornaram celebridades das quais empresas buscam se associar a fim de atrair
atencao desse publico e sua simpatia. Em especial, Ana Castela tornou-se um fendmeno
musical e participa do movimento agronejo. Em abril de 2024, a cantora ocupou 40% das
musicas mais ouvidas, é conhecida por “boiadeira” e utiliza da imagem country estadunidense

como parte dos seus figurinos.

’

E interessante perceber como o agronejo destoa da forma neutra que a musica
sertaneja vem sendo conduzida nos ultimos anos pelo sertanejo universitario. O ressurgimento
explicito de termos ligados a vida rural e a exaltagdo da mesma trazem uma nova abordagem
e ousadia para o ritmo de modo possibilitar que ele alcance outros publicos, inclusive a nova

geracdo apelidada de Gen z.

Na esfera de Relacdes Publicas, o autor classico Bernays(1923), revela em
Crystallizing Public Opinion, a posi¢do de aconselhamento de relagdes publicas por meio da
leitura do publico para seu cliente e das formas de interferir na vida do ptblico. Nesse sentido,
o olhar ativo para os gostos do publico e sua vida sdo essenciais para tornar-se mais relevante
para ele, bem como expandir seus meios de comunica¢do quando necessario. Por isso, a
conexdo com o agro e sertanejo torna-se ainda mais forte, uma vez que a ampla divulgacao

das musicas tornaram o sertanejo um amigo ja conhecido dos brasileiros.

O potencial de difusdo de mensagens por meio do entretenimento do sertanejo € seu
principal trunfo e pode ser traduzido em trés pilares centrais de sua formula de comunicagao:
conteudo, divulgacao e distribuicao. A partir de altos investimentos, cada um desses pilares
pode funcionar com eficiéncia para que o sertanejo enfrente a cara producdo fonografica e

potencialize o alcance das musicas sem grandes obstaculos.

3.1.CONTEUDO DAS MUSICAS E O POSICIONAMENTO DO AGRO

O conteudo contido nas musicas sertanejas € uma das chaves para a criagdo de sentido
sobre o termo agro e consequentemente a opinido da sociedade sobre a organizacao. Segundo
L.A. Farias, em Opinioes Volateis, os discursos influencirdo na capacidade de geracao de
sentido e, por conseguinte, na geracdo de opinido, formando a triade
informagao-sentido-opinido” (FARIAS, 2019, p.50).Tratando-se do perfil comercial da

industria fonografica se torna claro que essa geracdo de informagdo e sentido trabalha


https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/ana-castela-emplaca-4-das-10-musicas-mais-ouvidas-no-verao-saiba-quais/

constantemente com novas musicas que, principalmente, no agronejo trabalham diretamente

advogando pelo agronegocio.

A musica, como mostrado anteriormente, passou por diversos movimentos tanto sobre
sua forma instrumental e ritmica quanto no conteudo. Desse modo, pode-se relacionar as
ondas do sertanejo com o livro “Cultura do dinheiro” que trabalha a modulacdo do
sentimento em obras culturais voltadas ao consumo em massa. Discutir sob a visdao desse livro
colabora para o entendimento sobre a adaptabilidade do sertanejo ao meio e elucida o fator
comercial das musicas. No livro, o autor reflete sobre a relagdo entre capitalismo e a produgdo
de entretenimento em massa. Segundo a obra, existe um fendmeno chamado politica cultural
que age como um sintoma do capitalismo moderno e nele estd um confronto de alternancia
retorica entre a afirmagao da forca e a diminuicdo estratégica(2001), especialmente porque a
queda colabora para a comogdo. Essa formula faria parte da estratégia de reinvengdo de
produtos culturais ou, pode-se enxergar também como a estratégia das instituigdes que se

aproveitam do publico consumidor das obras.

Como visto anteriormente na introdu¢do histérica, a musica sertaneja incorporou em seus
primeiros anos a narrativa do homem do campo com seu sofrimento. O personagem das
cangdes com sua desesperanca no campo e seu olhar para a vida da cidade. Nesse momento, o
olhar para o campo, logicamente, traz a comog¢do e empatia com os personagens das musicas
a fim de criar narrativas que se conectem com uma parte da nagdo. Na publicidade, a essa
técnica de composicao, que persuade por meio da emogdo, se trata da forma dionisiaca
explicada por Carrascoza em Apolineo e Dionisiaco no texto publicitario da seguinte forma:
Os anuncios dessa variante buscam influenciar o publico contando historias. E
uma estratégia poderosa de persuasdo, porque ‘cada um de nods tem uma histdria
de vida, uma narrativa intima - cuja continuidade, cujo sentido é nossa vida.

Pode-se dizer que cada pessoa constroi e vive uma narrativa € que a narrativa é a
sua identidade’” (CARRASCOZA, 2004, p. 9)

Logo, as composic¢des trazem o fator humano pelos sentimentos expressos € narrados na voz
do cantor causando a comogdo e identificacdo do publico, isso evidencia a importancia da
musica para se conectar com o publico. No plano de fundo, estdo as questdes socioculturais
da época enfrentadas pela populacdo. Pode-se exemplificar os principais tracos dessa
narrativa pela obra “Estrada da vida”(1977) de Miliondrio e José Rico, em uma linguagem
semelhante a de uma cronica a musica busca a sensibilizacao do interlocutor:

Noés devemos ser o que somos

Ter aquilo que bem merecer

Mas o tempo cercou minha estrada
E o cansaco me dominou


https://portaldeperiodicos.unibrasil.com.br/index.php/cadernoscomunicacao/article/view/1914/1492

Minhas vistas se escureceram
E o final desta vida chegou” (Milionario e José Rico, Estrada da Vida, 1978)

Na letra, o termo “estrada” pode tanto se relacionar com a temporalidade da vida
como com o contexto social de movimento migratério do campo para a cidade. Por seguinte,
o cansago do personagem parece ser um sentimento compartilhado pelos ouvintes da época

que viviam em um periodo pods recessao e alta concentragao de renda.

Enquanto, os periodos de for¢a, mencionado no livro, conteriam letras no mesmo
esquema narrativo, invertendo para falar sobre felicidade da vida no campo e o
pertencimento. No entanto, o fenomeno de ostentagdo da nova vertente musical, o agronejo,
vai além e traz a ostentacdo caracteristica do funk. ue mistura o sertanejo com ritmos de pop e
funk, em reportagem recente do G1 a vertente foi definida como pré agropecuaria, “A musica
sertaneja sempre exaltou o campo, mas aqui as letras parecem comerciais da
agropecuaria”’(ORTEGA, 2022, S/N) . Sob a investida da popularizacdo das musicas sobre o
agro, a gravadora AgroPlay iniciou o trabalho de gerenciamento de artistas que transmitem
essa exaltacdo. Como exemplo tem-se “Dentro da Hilux”, musica de Luan Pereira com MC
Ryan de SP e MC Daniel, a muaisca combina a batida do funk e usa o carro Hilux para
demonstrar poder monetario do cowboy Luan:

Rolé de cidade de interior
Hoje ndis ndo 'td bom nao, 't o mel
S6 copao e as vodka de sabor

E as perversa de fivela e chapéu

Hilucdo, o sonzdo, insulfilm pretdo

Elas na carroceria bate a bunda no chéo

Hilucdo, o sonzio, insulfilm pretdo (hey, hey, hey)
E elas na carroceria (ram)

Dentro da Hilux, ela movimenta no beat do tutz tutz

Vidro embacando, ela ro¢ando na fivela

O pau torando e eu pegando ela

O pau torando (Luan Pereira, Mc Ryan de SP, MC Daniel, Dentro da Hilux, 2024)

Ademais, explorando a relagdo entre cultura e economia no livro “Cultura do

dinheiro”, a autora diz:

“Este [movimento da cultura para a economia] ¢ representado pela industria do
entretenimento, uma das maiores e mais rentaveis das exportacdes dos Estados
Unidos(juntamente com alimentos e armas). [...] Os Estados Unidos fizeram um
enorme esfor¢o, desde o fim da Segunda Guerra Mundial, para assegurar a
dominagdo de seus filmes em mercados estrangeiros - isso foi conseguido, por
via politica, através da inclusdo de clausulas especificas em trados e pacotes de
ajuda econdmica” (CEVASCO, 2016, p.23)



A autora discorre sobre as vantagens de utilizar a cultura como um aparato de geracao
de mais capital demonstrando que o investimento sobre sua difusdo e producdo se reverte em
mais lucros e a solidificagdo de suas bases hegemonicas. Desse modo, a relagdo de
alimentacdo de mensagens difundidas e misturadas na cultura colaboram para movimentar

interesses econdmicos e politicos de determinados grupos.

Ademais, pode-se discutir exemplos explicitos de ligacdo entre sertanejo e
agronegocio para a constru¢do de opinido pela otica Bolafio. O autor explica a necessidade da
criacdo de obras de conexdo com o ser humano: “é o ser humano concreto, sua consciéncia e
seus desejos, que a publicidade e propaganda procuram atingir. E a ele que se dirigem todos
os esforcos de comunicagdo dos anunciantes, do governo, dos politicos” (BOLANO, 2000,

p.225).

3.1.1. ALO, AMBEYV: O sertanejo para vender cerveja

A Ambev ¢ uma empresa do agronegocio lider em cervejas, ela produz cevada no
Parané e no Rio Grande do Sul e acumula mais de 70 bilhdes de receita. Além de ser destaque
em bebidas, a empresa também ¢ consagrada pelo trabalho publicitario da marca com
destaque internacional. A publicidade da Ambev com o sertanejo vai desde o patrocinio de
multiplos eventos culturais com a Festa do Pedo de Barreto, patrocinado pela Brahma -

empresa do grupo, até a musica “Ald, Ambev”.

O produto cerveja ¢ amplamente consumido por todo o publico, inclusive o sertanejo

em bares e shows. Enquanto nas musicas, o produto aparece repetidas vezes para evidenciar a
vida boémia do publico sertanejo. Logo, para se aproximar mais desse publico e propagar seu
produto para além dos circulos de festas, a Ambev investiu na compra de uma musica. A
cancdo interpretada por Z¢é Neto e Cristiano, famosa dupla de sertanejo, se chama “Alg,
Ambev” e cita tanto a empresa como seu produto, cerveja Brahma, como a op¢ao direta para
curar o sofrimento da paixao:

Ai-ai-ai, eu ja tava prevendo

Cé nunca me bloqueou por tanto tempo

Ai-ai-ai, alguém chegou mostrando
Fotos com cenas fortes de alguém te beijando, oh-oh

Alo, Ambev?

Dobra a produg@o ai, que a gente bebe

Eu mandei saudade, ela mandou vida que segue

Entdo segue sua vidona

Eu sigo sofrendo e bebendo Brahma (Z¢ Neto e Cristiano, Alo, Ambev, 2020)
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O caso “Al6 Ambev” ¢ um exemplo de um projeto que se dedicou a estudar a
percepgdo da organizacdo sobre o publico e mapear as interse¢oes do seu produto com o
publico e o cotidiano do publico a fim de inserir-se naturalmente no contexto. Nesse caso, a
empresa observou a oportunidade no sertanejo e aproveitou-se da conexao com o publico para
influenciar a opinido publica sobre o seu produto. Pois, mesmo sem sugerir a compra do
produto por meio da inser¢do de um CTA(call to action), a mUsica sugere a cerveja como a
primeira escolha para beber no bar. E, apesar de mencionar explicitamente a empresa e seu
produto, o contetido publicitdrio se mesclou naturalmente a musica de modo a se tornar
identificavel como um anuncio para o consumidor médio. As musicas da dupla geralmente

seguem a mesma formula o que também foi um facilitador para omitir a publicidade

Embora muito bem sucedida, a musica ¢ uma publicidade velada e sofreu penalidades
da justica em uma multa. A musica continuou em veiculagdo permitindo o crescimento
continuo do seu nimero de plays. Nao se sabe o investimento total da campanha “Al0,
Ambev” , mas levando em consideracdo que cachés de artistas do meio giram em torno de
700 mil reais (pegar referéncia) e o historico de atuagao da marca deixa espago para presumir
um montante milionario. Logo, a associacdo com grandes idolos do sertanejo se mostra muito
vantajosa ao absorver sua popularidade perante os fas e sua facilidade em se tornar um
produto para massa contendo tragos relacionados a organiza¢ao que encomendou a pega. No

caso da Ambev tem-se mais de 250 milhdes de plays no Spotify.

3.1.2 Os Meninos da Pecuaria

Como citado anteriormente, o agronejo se aproxima da cultura da agropecudria e em
algumas musicas promovem o agro e principalmente a pecuaria. Esse € o caso da musica “Os
Meninos da Pecuaria” cantada pela dupla Léo e Raphael. Os cantores estdo imersos no
universo da agropecuaria e trazem o tema em suas musicas, roupas e nos videos onde inserem
informacdes positivas sobre o agronegocio. A dupla faz sucesso no meio sertanejo e concentra
a maior parte de seus plays no Youtube onde a musica ¢ combinada com a ambientagdo do

clipe e pop-ups sobre o agro.

O repertorio musical da dupla € quase inteiramente dedicado ao agro com titulos como
“Hino Agro”(2022), “Agro ¢ Top”(2020) e “Os Meninos da Pecudria”(2021) que foi

adaptada 2022 para “As meninas da pecudria”, musica interpretada por Ana Castela com a



participacdo especial da dupla. As conexdes do meio do agronejo sdo um importante fator
para sua expansdo uma vez que cada cantor se aproveita do publico do outro para aumentar
sua fama no mercado. Essas conexdes sdo facilitadas pela gravadora Agro Play, da qual
Raphael ¢ socio, e que cuida da carreira da dupla, de Ana Castela, Luan Pereira e outros
nomes do meio. Sendo todos da mesma gravadora, eles também dividem a mesma sonoridade

que combina o sertanejo com ritmos de funk, pop e até um pouco de reggaeton.

Um dos grandes sucessos ¢ a musica “Os Meninos da Pecuaria” lancada em 2021 e

acumula mais 118 milhdes de visualizacdes no Youtube:

“De ponta a ponta o Brasil tem boiadeiro movimentando a parada
Naio ¢ a toa que o PIB comeca com P, de pecuaria

Eu ndo tenho carro importado

Mas a Hilux € do ano toda suja de barro
Calculo o valor que ta o gado

Quantas Ferrari tem aqui nesse pasto

Os menino da pecuaria, uh-uh
Nao para, uh-uh

Senta que aqui ndis tem dinheiro
Mas usa chapéu de palha, uh

Nao para, uh-uh
Senta que aqui noéis tem dinheiro”(Léo e Raphael, Os meninos da pecuaria, 2019)

Os cantores declamam sobre a importancia da pecudria espalhada pelo Brasil e
estabelecem uma comparacdo semantica entre pecuaria e PIB citando “Nao ¢ atoa que PIB
comega com P, de pecuaria”. A associacdo enfatiza a correlagdo entre o agronegodcio e o PIB e
leva o interlocutor a supor que o agro seria a principal base de calculo do PIB, embora nao
chegue a 25%. Além disso, pode-se observar a correlagdo entre o conteido midiatico e o
entretenimento, uma vez que, grande parte das noticias publicadas em portais de amplo
alcance, o que a assessoria de imprensa chamaria de general news, sdo ligadas a contribuicao
econOmica do agro e constantemente falam sobre a correlacao entre ele e agro. Desse modo,
sdo as noticias macro sobre a economia que chegam ao conhecimento do publico que ndo se
interessa em acompanhar o dia-a-dia do agro em portais e canais especializados.
Consequentemente, € a ideia sobre a forga econdmica do agro que faz parte da opinido publica

comum e se reafirma em conteudos de entretenimento.

A letra mescla a ostentagdo de cabegas de gado com a persona viril do pecuarista com
a frase “Os meninos da pecudria/ Nao para/ Senta que aqui nés tem dinheiro”. No contexto

geral, a musica exalta a pecuaria brasileira e vai além demonstrando para o publico o valor



monetario da atividade. A letra converte os valores da pecudria em elementos de ostentagdo ja
conhecidos pelas massas, a fim de facilitar o entendimento do valor monetario do setor.
Assim, os cantores falam : “Calculo o valor que t4 o gado/Quantas Ferrari tem aqui nesse

pasto”.

Na parte visual da producao, presente no clipe postado no Youtube, estdo os principais
indicadores da atividade pecuaria no Brasil. O video se assemelha a uma campanha
publicitaria do agronegdcio com roupagem de entretenimento que remete as pecas
institucionais sobre o agro na campanha “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo”(2016). Assim,
nas duas pegas, tem-se o mesmo argumento de autoridade de dados dentro de uma pilula
informacional pouco contextualizada, no entanto, em tempos modernos ja ¢ o suficiente para
endossar o agro para o publico. Na Figura 1, observa-se uma captura de tela do clipe “Os
Meninos da Pecuéria” para exemplificar um dos varios momentos em que dados da pecuaria

aparecem na tela.

Figura 1 — Clipe Oficial “Os Meninos da Pecuaria”

L

Léo e Raphael - Os Menino da Pecuaria [Clipe Oficial]
Léo e Raphael & i )
a 1,09 mi de inscritos @ i es7mil  GJI Ay Compartilhar

118.197.803 visualizagbes Estreou em 12 de jun. de 2021

(Fonte: Léo e Raphael, 2021)

3.2. COMO TORNAR O AGRO POP? A divulgacao do agro pela misica sertaneja

Em Opinides Volateis, L.A. Farias discute a diferenga entre opinido publica e opinido
publicada,como discorre o autor, a opinido publica ndo ¢ um consenso geral, mas com a ajuda
ou apropriagdo dos meios de comunicagdo ¢ possivel aumentar a difusdo do tema e a
percepcao de consenso. Esse seria, entdo, um dos principais fatores para aumentar a difusdao
do tema e a participagdo na agenda politica.

Logo, a popularidade do sertanejo requer o investimento para sua divulga¢do. Olhando para o

contexto da industria fonografica, as gravadoras sdo as principais responsaveis pela compra



de espagos publicitarios e a agenda de seus artistas, ndo s6 de artistas sertanejos mas sim de
todo o portfolio da gravadora. A possibilidade de multiplos artistas na mesma gravadora
contribui para a facilitagdo de parcerias o intercAmbio de técnicas musicais de um género para
o outro, enquanto que gravadoras especializadas em um tunico género, como a AgroPlay,

trazem a apurada especializagao em entender um publico especifico.

Enquanto, a divulgacdo de musicas e géneros que abracam os valores de interesse do
agronegocio colabora para agendar uma pauta de forca do agro em forma de entretenimento
de modo a se misturar com a exigéncia do publico por um produto cultural que preencha seus

momentos de lazer.

No contexto geral da industria fonografica, o ultimo relatoério aponta o faturamento de 2,8
bilhdes de reais em 2023, segundo a IFPI (Federagdo Internacional da Industria Fonografica)
e da Pro-Musica Brasil. Enquanto que, no ano anterior, revelou-se que cerca de 29% da
receita se destina a marketing ¢ A & R(artistas e repertério), esse dado demonstra a dupla
preocupacdo em entender o publico para a criagdo do repertdrio e da estratégia de
comunica¢do do artista. Desse modo, com um robusto orcamento a seu lado se torna quase
inevitavel o alcance e repercussao das musicas. Deixando claro a relagdo entre investimento e
sucesso € abre espaco para questionar sobre o privilégio de investimento da musica sertaneja.
Pois, ¢ notavel como o género se sobressai na popularidade geral em comparacdo com os

outros diferentes géneros musicais presentes no pais.

Uma das grandes portais de divulgacdo da musica sdo as redes sociais, em especial o TikTok
que desde de 2020 vem chamando a atengdo do publico jovem(16 a 24 anos) que compdem
41% da audiéncia da plataforma em 2022. Como reflexo dos principais gostos dos usudrios, o
TikTok divulgou em 2023 sua lista de destaques do ano, embora nenhuma musica sertaneja
tenha sido homenageada como destaque no TikTok, o ranking de talentos da musica mais
populares tem no podio de top 1 e 2 sdo os cantores do agronejo Ana Castela e Luan Pereira.
O que demonstra que o agreonejo pode ser a vertente com maior possibilidade de atrair e

“converter” o publico mais jovem.

A conexdo com jovens ¢ um dos principais trunfos do TikTok uma vez que € nesse momento
que o individuo formula suas crencas e gostos pessoais. A preocupacdo em atingir os
proximos compradores ¢ um objetivo geral de todas as industrias, entretanto, para o
agronegocio essa preocupacdo eleva alguns niveis. Especialmente, devido a inclina¢do da
geracdo Z por uma vida mais sustentavel - um dos problemas do agro. Além disso, a maior

parte da populacao se concentra nos meios urbanos, inclusive a faixa de idade mais jovem, a


https://webcompany.com.br/qual-e-o-publico-do-tiktok-no-brasil/#:~:text=Dados%20indicam%20que%20o%20principal,diversos%20benef%C3%ADcios%20%C3%A0%20sua%20empresa.
https://newsroom.tiktok.com/pt-br/o-ano-no-tiktok-2023

distancia fisica entre a produgdo do agro e o centro urbano também pode ser um desafio para
conquistar esse publico que ndo consegue perceber diretamente o agro. A conquista de
espacos nas redes pode ser também a possibilidade de conquistar um nicho construido pela
logica algoritmica. A segmentacdo em nichos nas plataformas sociais atua para direcionar e
prender os usudrios na mesma bolha de modo a alimentar seus pressupostos e tornar o
ambiente comodo e longe de opinides contrarias. Assim como explica L.A. Farias, as

narrativas e discursos sdo transmitidos por espagos restritos dirigidos por algoritmos.

Uma pesquisa recente realizada pela ESPM indica que os jovens (16 a 24 anos) sdo o publico
com maior percentual de desconhecimento, o que aponta para a necessidade do setor em
tornar o agro mais popular e conhecido. Para isso, o agronegocio tem sua propria instituicao
de marketing desde que atua desde 1979 a Associacdo Brasileira de Marketing Rural e
Agronegocio (ABMRA). A associacdo patrocina diversas campanhas sobre o agro desde sua
fundagdo a fim de permitir a renovagdo de geragdes que crescem impactadas pelas narrativas
do agro. Entre seus objetivos esta reduzir percepcdes equivocadas sobre o agro, como o
descompasso existente entre a realidade produtiva atual e as percepcdes equivocadas sobre o
universo agricola. Desse modo, a associacdo assume a postura de que opinides controversas
sdo fruto de informagdes equivocadas e que expandir o conhecimento do publico € parte do

trabalho para alinhar a realidade com a imagem do agronegocio.

Olhando para o sertanejo, pode-se imaginar que dentro dos objetivos comunicacionais do
agro, essa entidade estaria responsavel por estabelecer as conexdes com o publico e

demonstrar apoio quando necessario a fim de evidenciar para seus fas a importancia do agro

3.2. AESTRUTURA DE DISTRIBUICAO DO SERTANEJO ALIADO AO
AGRONEGOCIO
Ao compreender a musica sertaneja como um produto cultural como sugere a teoria da
Indutstria Cultural de Adorno, a industria musical deve se desdobrar para a estratégia de
marketing deste produto. Para Kotler(2005), o marketing de um produto e servigo esté ligado
a sua cléssica estratégia de 4 Ps, produto, prego, promocgao e praga. A praca, ou em algumas
tradugdes “pontos de venda", estd relacionada a facilidade de encontrar o produto em
questdo, ou seja, distribuicdo. No caso do sertanejo, além da distribui¢do em larga escala pelas
radios e streamings, a rotina de shows ¢ um dos principais pilares para a pulverizacdo do
ritmo em todo o pais e estd associada a logica do agro. O agro, como uma das principais

atividades produtivas do pais, ¢ distribuido ao longo do mapa produzindo e comemorando sua


https://abag.com.br/wp-content/uploads/2020/09/Analise_ABAG_Nacional-min.pdf

produgdo, espacos onde o sertanejo se apresenta.

Os shows sertanejos estdo intimamente ligados a festas do agronegdcio no eixo
centro-oeste ¢ Sao Paulo. Segundo o empresario Cesarino da gravadora Up Music em
entrevista para a Folha de S. Paulo “A alta do PIB agropecudrio[a partir de 2004] esta ligado
ao crescimento da musica sertaneja no Brasil. Como o sertanejo vive de vender musicas nas

férias agropecuarias, foi privilegiado”, afirma Cesarino do Up Music(2018).

Pode-se observar uma relacdo simbiodtica em que um apoia o outro, € novamente o
agronegocio escolhe privilegiar o sertanejo por todas as implicagdes semanticas e historicas
do género, Entre os principais exemplos estdo Villa Mix(Sao Paulo, 2024), Vaca
Amarela(Goiania), Festa do Pedo de Barretos(Sao Paulo) e Jaguariina Rodeo Festival(Sao
Paulo). Em grandes festivais como a Festa do Pedo de Barretos mais géneros musicais sao
agregados para facilitar a captacdo de outros publicos. Enquanto isso, o agronegdcio se
apresenta para o publico da festa como os patrocinadores responsaveis por dar suporte aquele
momento. Nesse festival em questdo temos as seguintes marcas representando o agro:
Brahma(Ambev), Ipiranga, Crédito Agro BDMG, 51(Cia Muller) e o Banco BRB que

contribui para o financiamento de crédito para o agronegocio.

Complementando a pulverizacdo do sertanejo combinado ao agro, em pequenas ¢ médias
cidades ao redor do Brasil acontecem festas locais como a Festa da Uva em Caxias do Sul,
onde se apresentam os cantores sertanejos. Como denominador comum de todas essas festas e
festivais esta a localizagdo em uma cidade movida pelo agro e a musica sertaneja se nutrindo
dessa oportunidade de crescimento e cobrando altos cachés para isso. Em uma ponta, um
oferece investimento e oportunidades de crescimento enquanto o outro envolve o meio rural

em codigos e ritmos de facil difusdo nacional.

4. MUITO AGRO: A colheita da comunicacio

Como discutido anteriormente, o agronegocio se mostra atuando ativamente para atrair a
atencdo da opinido publica Para isso, as relagdes publicas desempenham papel fundamental

para trabalhar em prol da persuasao da opinido publica, segundo L.A. Farias

“As Relagdes Publicas sempre estiveram associadas a processos de busca de
persuasdo — em si uma palavra polémica — e, por conseguinte, aos processos de
formacgdo de opinido — individuais e coletivas. Esse trabalho sempre foi feito pela
busca de criagdo de prestigio: geracdo de diferenciagio, de atratividade, de seduc@o,
por meio de informagdo destinada a esclarecer sobre pessoas, organizagdes, marcas,


https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2018/03/nova-musica-sertaneja-pega-carona-na-alta-do-agronegocio-no-centro-oeste.shtml

projetos etc. “ (FARIAS, 2019, p. 60)

Desse modo, cabe iniciar a analise dos resultados sobre a percep¢ao do publico em relagao

ao agro. Cabe ressaltar que a pesquisa ¢ uma das principais ferramentas para entender a

opinido publica, principalmente quando traz dados qualitativos sobre o publico.

“Para entender a opinifio publica, é necessaria a composi¢do de dados de pesquisa —

utilizando-se de estatistica e de dados qualitativos que possam lhes dar norte —, mas

também e fortemente a observancia do trajeto histérico de um dado lugar, suas

caracteristicas comportamentais, afetivas, historicas, demograficas e o modo como se

colocou diante do olhar do publico — ou dos diversos publicos, com suas interagdes e

distancias — o fato a ser avaliado.” (FARIAS, 2019, p. 43)

Em 2021, foi divulgada a pesquisa

“Percepcdes sobre o agro — o que pensa o

brasileiro” , idealizada pelo “Movimento Todos a Uma S6 Voz”. Embora, ndo tenha sido

possivel encontrar na integra a pesquisa, alguns dados importantes foram publicados por

veiculos jornalisticos e permitem a visualizagdo do quadro geral sobre o agronegocio.

A pesquisa aponta que 67% avaliam positivamente o agro ¢ 33% nem tanto, a maior

resisténcia ao agro no geral € do publico mais jovem. Enquanto, a faixa etaria de 30 a 59 anos

tende a ser mais critica que o total da amostra em aspectos ambientais.

A respeito dessa porcentagem, o site AgriBrasilis correlacionou os dados e produziu

um artigo explicando os resultados.

Figura 2 — Percepc¢éo do publico sobre o agronegocio
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estabelece a segunda tese “ Por conta disso[desconhecimento e afastamento], ¢ grande a
possibilidade desse segmento em boicotar o agro por falta de conhecimento” (2021). Nesse
caso, o agro manifesta a tese de que o aumento de sua propaganda e uso de artificio, como o
sertanejo, poderiam diminuir esse percentual. Ao se tratar do distanciamento do agronegocio
supde-se que o termo se refira tanto a distancia fisica quanto a distdncia da figura do
agronegdcio. Sobre a segunda parte, pode-se pensar no sertanejo como uma ferramenta para

minimizar essa distancia devido a sua ampla difusao.

Demonstra-se também que 68% dos respondentes dizem se lembrar das propagandas
do agronegocio, o publico com maior lembranca sdo pessoas com mais de 60. O indicador de
lembranga reflete o trabalho de marketing do agronegécio ao longo do tempo e permite
identificar o processo de constru¢do de imagem, embora nao haja um estudo comparativo
anterior. Para Burke(2009), existe a necessidade latente da “fabricacdo” da imagem do

agronegocio para afastar a identifica¢do negativa relacionada a depredagdo ambiental.

Entretanto, para os jovens, na faixa de 15 a 19 anos, a propor¢do das pessoas que
viram propagandas sobre o agro foi menor que a média da amostra (53%). Sendo um ponto
de atencdo para o agronegodcio e evidenciando a necessidade de expandir o contato com esse

publico.

Em seguida, para 69% dos entrevistados, um dos atributos do agro ¢ a geracdo de
riquezas, enquanto 68% acreditam que o setor gera orgulho e 65% consideram que ele tem
credibilidade. Esse indicador reflete os discursos midiaticos focados em correlacionar o agro

com a economia.

A pesquisa realizada em 2022 tem como cendrio um momento critico para o
agronegocio, com o aumento da bancada ruralista no senado e congresso, as pautas em
beneficio do agronegocio se tornaram um dos principais topicos no legislativo e sdo noticias
veiculadas pela imprensa, especialmente a imprensa alternativa. A titulo de informacgao, a
bancada ruralista ocupa cerca de 37% da cdmara de deputados e cerca de 58% do senado, o

crescimento da bancada se acelerou desde 2015 com a ascensao da ultra direita.

Logo, ter uma boa reputacdo e a opinido publica a seu favor pode ser uma forma
eficaz de se proteger de crises, pois como explica Matheus(2001, p.16) a opinido ndo ¢

necessariamente a verdade, mas ¢ a fonte em que todos recorrem quando desejam encontrar



referéncias para as verdades que pretendem afirmar. Desse modo, sdo os discursos diretos e
indiretos sobre o agro que contribuem grandemente para proteger o projeto de pautas em

beneficio ao setor.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Fica claro como o agro age por meio de uma estratégia de comunicagao robusta com altos
investimentos e pulveriza¢do em diversos meios. Compreender o panorama geral associando a
midia e musica facilitou a elucidacdo do poder da organizacdo e demonstrou em alguns
momentos os pontos de contato entre os dois. Além disso, o agronejo chama muita atengao
por sua modernizagdo estrutural e resgate ao campo o que tornou-o um objeto de trabalho
instigante e estrategicamente construido para suprir a necessidade de renovagao do ritmo e

suporte a principal fonte que nutre o sertanejo, o agronegdcio.

Em diante, ¢ interessante identificar como as duas principais pontas do agronegocio,
pecudria e agricultura, se dispdem no cendrio musical de suporte ao sertanejo. Nas musicas do
agronejo, especialmente nas interpretadas por Ana Castela e a dupla Léo e Raphael, as letras
comumente utilizam a figura do “boiadeiro” - extremamente ligada a pecudria - e reafirmam
o poder e autoridade dela. Como toque de comercialidade, a figura do boiadeira as vezes entra
em conflito com o urbano e faz chacota dos playboys da cidade. Nesse sentido, a figura se
torna uma representacao de forca e poder das musicas, no entanto, ¢ interessante perceber que
o boiadeiro na verdade ¢ parte da classe operdria e muito mais em contato com 0 povo.
Enquanto que, os grandes resultados econdmicos atingidos pelo agronegdcio sdao fruto de
grandes empresas rurais que concentram terra e capital para aumentar a eficiéncia. Dessa

forma, o agronejo aproxima-se do publico pelas figuras mais populares.

Ademais, cada onda do sertanejo tem seu objetivo e advém de uma necessidade de
acompanhar o panorama socioecondmico e representar adequadamente o agronegécio. Assim,
quando o sertanejo universitario surgiu o ritmo continuou vinculado ao campo e o
agronegocio no entanto simbolizava a modernizagdo e tecnologia que invadia a musica e

transformava os processos de produgao.

Logo, ¢ notavel a parceria entre sertanejo e agronegécio, de forma que a musica se tornou

uma parte essencial da estratégia em busca da conquista da opinido publica.
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