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RESUMO

A Colbnia Tirolesa de Piracicaba fundada nos bairros rurais de Santana e Santa
Olimpia mantém viva hd 124 anos a memodria e a tradicdo de seus pioneiros, se
manifestando através da culinaria, dos vinhos, do canto, da danca, do folclore, do
dialeto e do modo de viver dos moradores. O turismo cultural apresenta-se como uma
alternativa ao desenvolvimento econémico de uma regido e como forma de
preservacao da identidade cultural de um povo. Inseridos nesse contexto os tiroleses
vém buscando, com o auxilio da Prefeitura Municipal de Piracicaba, aprimorar os seus
produtos tipicos e a criar novos produtos e ideias com suas caracteristicas,
objetivando proporcionar a vivéncia de sua cultura aos visitantes-turistas. Procurando
compreender a relagdo entre os moradores e 0s produtos e servigcos oferecidos, suas
opinides e percepgdes sobre a cultura e o turismo e os elementos em torno de sua
histéria, do modo de fabricacdo ou funcionamento, de seus objetivos e de suas
aspiracdes a longo prazo se realizou entrevistas semi-abertas em profundidade com
0os moradores produtores e com 0s moradores responsaveis pelos estabelecimentos
comercial-cultural. O procedimento analitico empregado foi o estabelecimento de

categorias a posteriori a partir do material obtido.

Palavras-chave: tipicidade; produto tipico; cultura alimentar; turismo cultural



ABSTRACT

The Tyrolean Colony of Piracicaba, founded in the rural districts of Santana and Santa
Olimpia, has kept the memory and tradition of its pioneers alive for 124 years,
manifesting itself through cooking, wine, singing, dancing, folklore, dialect and Way of
living of the residents. Cultural tourism presents itself as an alternative to the economic
development of a region and as a way of preserving the cultural identity of a people.
Inserted in this context, the Tyroleans have been seeking, with the assistance of the
City Hall of Piracicaba, to improve their typical products and to create new products
and ideas with their characteristics, aiming to provide the experience of their culture to
visitors and tourists. Seeking to understand the relationship between the residents and
the products and services offered, their opinions and perceptions about culture and
tourism and the elements around their history, the way of manufacturing or operation,
their objectives and their aspirations to Semi-open interviews in depth with the resident
producers and with the residents responsible for commercial-cultural establishments.
The analytical procedure employed was the establishment of categories a posteriori

from the obtained material.

Keywords: typicity; Typical product; Food culture; cultural tourism
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1 INTRODUCAO

A Colonia Tirolesa de Piracicaba localizada nos bairros de Santana e Santa
Olimpia é simbolo da imigragdo Trentino-tirolesa ocorrida no Brasil no ano de 1877.

A crise politica, econdbmica e social que acometia a populagdo europeia no final
do século XIX intensificava a pobreza e diminuia a esperan¢ca dos povos por uma
condicao de vida melhor. Em contrapartida, a necessidade de méao-de-obra no Brasil
para trabalhar nas lavouras de café em substituicdo ao trabalho escravo atraia o
interesse das familias tirolesas da regido de Trento, no Sul de Tirol, as quais se
instalaram em maioria nas regides Sul e Sudeste do pais.

Apos anos de arduo trabalho os tiroleses compraram as fazendas vizinhas
denominadas de Sant’Ana e Santa Olimpia iniciando a reconstru¢ao de suas vidas.
Uma nova identidade cultural estava se desenvolvendo. Como a col6nia se localizava
distante do centro da cidade os membros da comunidade n&o se relacionavam
constantemente com as outras pessoas, fator essencial para que se expressassem
sem interferéncias, preservando suas tradi¢cdes e linhagem.

A culinéria tipica, a lingua e o dialeto, as dancas e musicas, as festas e os atos
religiosos foram transmitidos de geracdo em geracdo sendo vivenciado pelos
moradores como parte de seu cotidiano. Inicialmente a ndo pretensao em preservar
a cultura permitiu aos tiroleses sua vivéncia natural, continuando a ser manifestada
pelas novas geracbes frente a tendéncia a globalizacdo, sem que nenhum fator
externo pressionasse por sua preservacao e interferisse em seu processo.

Contrapondo ao fluxo da padronizacdo do mundo moderno, sobretudo em
relacdo aos gostos e preferéncias impostos pela industrializacdo alimentar, surge a
tendéncia de superestimar os produtos com histéria buscando valorizar o simples, o
rustico e o local. O sentido de pertencer a um povo quando embutido nos produtos de
prépria fabricacdo se convertem em componente comercial, resultando no aumento
de vendas e justificando seu elevado preco.

A redescoberta dos produtos com histéria e o crescente interesse em consumi-
la fez a comunidade perceber o valor de seus produtos frente a disseminacao e
preservacdo de sua identidade cultural. Assim, cada vez mais a comunidade vem
investindo naqueles produtos com o saber-fazer produzidos pelas familias, os quais
primeiramente sdo destinados ao consumo proprio, e transformando-os em produtos

tipicos para serem comercializados aos moradores da regido e demais visitantes.
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Também se vem investindo em ofertar uma experiéncia tipica aos visitantes-turistas,
buscando proporcionar a vivéncia de seu cotidiano as pessoas, tornando um elemento
diferencial frente aos demais produtos e estabelecimentos do ramo.

A maior comercializacédo dos produtos tradicionais podera servir como atrativo
turistico para os diferentes publicos se interessarem ndo somente pelo seu consumo
como por toda a bagagem cultural embutida. Por ser uma pequena comunidade
constituida por uma populacdo de maioria idosa se torna fundamental a insercéo da
histéria de seu povo nos produtos tipicos comercializados, afim de eternizar o modo
de fazer tradicional e preservar parte de sua identidade por meio da culinéria, perante
os descendentes mais jovens e as demais comunidades da regido, ndo permitindo o
esquecimento desse legado.

Como o turismo € um complexo fendmeno social, cultural, econémico e
ambiental é necessério o cuidado ao ser implementado nas pequenas regiées, em
virtude de suas consequéncias positivas ou negativas, assim, € importante considerar
a opinido e percepcao dos moradores sobre esse novo contexto. Dessa maneira, 0
trabalho busca compreender os aspectos relacionados aos produtores no ambito
histérico, de fabricacdo e de sua relagdo com o produto ou servico ofertado,
percebendo seu significado para a comunidade e aos proprios produtores.

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1.1. O Tirol histérico: uma passagem as suas colonizacdes

O termo Tirol histérico € utilizado atualmente para representar toda a extensao
territorial da regido histérica do antigo Condado do Tirol, englobando o atual estado
do Tirol na Austria e a atual Regi&o Autdnoma Trentino-Alto Adige (Trentino-Sudtirol),
na Italia, a qual compreende duas provincias. Na parte central localiza a Provincia
Autdnoma de Bolzano, conhecida também pelas terminacfes Sudtirol, Alto Adige ou
Sudtirolo e na parte meridional encontra a Provincia Autbnoma de Trento. Na figura 1
visualiza-se o Tirol historico e suas divisoes.

Para se referir ao territorio que envolve as duas provincias trés denominacdes
foram oficializadas em funcdo da predominéncia de trés diferentes idiomas falados

por seus povoados. Na lingua italiana se refere por Regione Autonoma Trentino-Alto
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Adige, no alemao por Autonome Region Trentino-Sudtirol e na lingua ladino por

Region Autonoma Trentin-Sudtirol, segundo Leopoldino (2014).

Tirol — Austria

2

- JTrento.

Sidtirol (Alto Adige) — Italia

3

W

Trentino — Italia

e 4
Figura 1-Apresentacao do Tirol histdrico com a divisdo territorial das provincias e seus

respectivos brasoes.
Fonte: site oficial de Santa Olimpia, Piracicaba.

Por séculos essas provincias foram governadas por diversos Impérios estando
sob a influéncia de suas etnias. Esse fator foi essencial no estabelecimento da
pluralidade de culturas, religides, linguas e dialetos encontradas principalmente na
Regido Autdnoma Trentino Alta-Adige. A predominancia dos povos trentino-tiroleses,
alemaes e austriacos contribuiram para a formacéo da atual identidade cultural dos
seus descendentes residentes na cidade de Piracicaba. Em virtude disso se faz
necessario o conhecimento do passado de seus antecedentes.

Pode-se dividir a historia trentina em trés grandes fases, segundo o dominio
que se instalou em suas terras: da pré-histéria a 1004; de 1004 a 1803, periodo dos
800 anos do Principado de Trento; os 100 anos do dominio do Império Austro-Hangaro
e, posteriormente, da Republica Italiana (ANDREOTTI,1994 apud CORREA, 2014).

O marco final para a segunda fase da historia trentina, em 1803, ocorreu
quando o Imperador Napoledo Bonaparte concedeu a Austria o territorio Trentino,

dissolvendo o entdo Principado de Trento. Posteriormente, como consequéncia de
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sua derrota na batalha com os bavierenses, aliados dos franceses, Ihes foram
concedidos obrigatoriamente o territorio Trentino e a regido de Tirol. A insatisfacdo
da populacéo tirolesa sobre as invasdes que vinham acontecendo em seu territorio
desde o século XV aumentaram quando os bavierenses instituiram o alistamento
militar obrigatdrio, resultando em resisténcia as ideias francesas e divergéncia entre a
populacdo camponesa e intelectual trentina, conforme Corréa (2014).

Corréa (2014) afirma haver, em 1810, um tratado firmado entre os aliados
(Franca e Baviera) concedendo o territério Trentino ao Reino Italico. A concessao
permaneceu sob dominio italiano durante 3 anos até retornar a posse austriaca como
anexo da provincia de Tirol, mediante novo acordo estabelecido com a Franca.

No ano de 1815 com a queda de Napoleédo os tratados realizados no Congresso
de Viena foram desfeitos, dividindo os territérios que Ihes pertenciam e incorporando
a regido austriaca porcdes territoriais antes sob dominio da Alemanha e da lItalia,
sendo o Trentino Alto Adige, Véneto e Lombardia, segundo Corréa (2014).

O império austriaco comecou a entrar em declinio ao perder influéncia na
peninsula italica e nos estados alemaes. Por causa do enfraguecimento devido as
derrotas militares com as consequentes perdas territoriais e da pressdao dos
nacionalistas hungaros requisitando autonomia na administracdo do seu Estado, o
Imperador Francisco José assinou o tratado com a Hungria que originou o
compromisso Austro-Hingaro em 1867 (CORREA, 2014). A fusdo desses dois
impérios os tornaram uma das maiores poténcias europeias, perdurando até o inicio
do século XX.

Leopoldino (2014) refere ao enfraquecimento desse Império aos grupos
nacionalistas que almejavam a separacao das duas nacdes, contribuindo para o seu
acontecimento em 1917. No ano seguinte dessa condicdo as tropas italianas
adentraram seu territério e tomaram as regifes de Trento e Trieste, seguindo em
direcdo ao Vale di Adige. A entrada das tropas italianas em Trento é até hoje
apresentada em duas versdes: a historiografia italiana a apresenta como “liberagao”
(liberazione) e aquela austriaca costuma apresentar o termo “ocupagao”
(LEOPOLDINO, 2014). Conforme Corréa (2014), o Trentino foi o cenario da batalha
entre as tropas italianas e austriacas fato que provocou intensa destruicdo no

territério.



13
2.1.2. O adeus a sua terra natal

Os territorios que hoje formam a Italia, no século XIX, se deparavam com uma
distincdo socioecondmica entre a parte setentrional do pais, constituida pela
burguesia e mais desenvolvido industrialmente, em virtude do acontecimento da
Revolucdo Industrial na Europa, em oposicdo a parte meridional habitada pelos
camponeses que utilizavam o sistema de producdo agricola. A regido sul ainda
enfrentava 0 aumento excessivo de impostos, o baixo rendimento das colheitas e a
concorréncia de seus produtos com o0s estrangeiros, principalmente apds a reducao
de seus precos, conforme Filippon (2007).

Corréa (2014) cita a burguesia italiana como a classe interesseira em unificar
0S pequenos principados separados politicamente em uma Unica unidade,
padronizando o sistema politico, a lingua, a moeda, as leis, acabando com as
fronteiras e alfandegas entre os territdrios, adotando o sistema capitalista e,
principalmente, visando o aumento de seu mercado consumidor.

A Unificacdo aconteceu em 1870 e Maestri (2000 apud CORREA, 2014) se
refere como um extenso periodo até a total implantacéo do capitalismo, agravando a
situacdo econbmica do sul agrario. Assim, 0s camponeses estavam a procura de
alternativas para melhorar suas condi¢des de vida.

Diversos fatores sdo apontados como o0s motivadores para os futuros
imigrantes optarem pela decisdo de abandonar sua terra natal. Para Costa e Gardelin
(2002 apud CORREA, 2014), a condicdo geografica do territério do Trentino
propiciava a ocorréncia de fendmenos catastroficos naturais, causando perdas
agricolas e prejuizos econdmicos em fungéo de enchentes, tempestades e pragas que
se instalavam na lavoura. Leonardi (2005 apud CORREA, 2014) aponta a queda da
Bolsa de Valores como intensificador da crise econémica vivenciada.

Inseridos nesse cenario estavam o0s representantes estrangeiros propagando a
oportunidade de adquirir trabalho e dinheiro facil em terras americanas. Iniciava-se o
intenso fluxo migratério aos paises da América. Grosselli (1999 apud CORREA, 2014)
afirma que durante 1874 e 1914 aproximadamente 30.000 trentinos foram “fazer a
América”, sendo os anos de 1874 a 1878 o periodo de maior emigracédo dos
austriacos. O Império Austro-Hungaro abrangia enorme variedade de etnias onde, 0s
tiroleses de lingua italiana representam o maior grupo de imigrantes austriacos no
Brasil (GROSSELLI, 1991 apud CORREA 2014).
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O Brasil, acompanhando as evoluc¢des do processo produtivo no mundo todo e
em face dos movimentos sociais que comecavam a tomar forma, € obrigado a realizar
uma mudanca estrutural nas relacdes de producao, passando do trabalho escravo
para o trabalho livre e assalariado (FAUSTO, 1991). Viu-se nos imigrantes italianos a
substituicdo ideal de méo-de-obra para o trabalho nas grandes lavouras, como coloca
Gomes (2007), os italianos eram o0s imigrantes mais adequados para executar 0
trabalho no campo néo oferecendo riscos a nacionalidade do pais e ao seu territorio.
Uma parte mais numerosa devia ser levada as fazendas de café paulistas para
substituir o braco escravo, e uma outra dirigia-se aos nucleos de colonizacao,
fundamentalmente oficiais, localizados no Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana
e Espirito Santo (GOMES, 2007).

2.1.3. A origem dos bairros tiroleses em Piracicaba

A Colonia Tirolesa de Piracicaba representa a vinda dos imigrantes trentinos-
tiroleses ao Brasil, no interior de S&o Paulo, e de seus descentes atravées da formacéo
de colbnias na cidade de Piracicaba, representado pelos atuais bairros rurais de
Santana e Santa Olimpia.

A histéria inicia com a saida das familias Stenico, Pompermayer, Brunelli,
Correr e Forti da provincia de Romagnano; Degasperi de Sardagna; Vitti e
Christofoletti de Vigo Meano e Cortesano no ano de 1877 para trabalhar na Fazenda
Sete Quedas de propriedade do Visconde de Indaiatuba, em Campinas, durante nove
anos através de acordo firmado entre as partes.

Ao final do contrato de trabalho as familias Brunelli, Correr, Christofoletti,
Degasperi, Pompermayer e Stenico mudaram para Piracicaba a trabalho na Fazenda
Monte Alegre. A familias Vitti e Forti mudaram-se apenas no ano seguinte em Rio
Claro para trabalharem no Sitio do Rio Cabecga.

A noticia da venda de duas fazendas vizinhas de Piracicaba agucou o interesse
dos tiroleses que aproveitaram a oportunidade, comprando a Fazenda Sant’Ana as
familias situadas em Rio Claro e a Fazenda Santa Olimpia pelas familias ja localizadas
nas terras piracicabas. A compra efetiva aconteceu entre 1909 e 1913, vinte anos

apos as grandes dificuldades financeiras consequentes do parcelamento do valor
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total, dos altos juros impostos impossibilitando saldar a divida, do hipotecamento das
fazendas como garantia do pagamento, de empréstimos e do duplo pagamento de
certa quantia aos herdeiros do falecido proprietario da Fazenda Santa Olimpia. O
longo periodo para aquisicdo definitiva dos territorios proporcionou a perda de 270
hectares comparado a quantidade comprada inicialmente, conforme Leopoldino
(2014).

A distancia entre as fazendas e o centro da cidade contribuiu para a retomada
da cultura, lingua, habitos, costumes e religido tirolesas e da descendéncia por meio
dos casamentos entre membros das familias. O isolamento do restante da populagéo
brasileira juntamente com as dificuldades enfrentadas na quitacdo das dividas das
fazendas contribuiu para a unido das familias. Comecava a construcédo dos nucleos

familiares e a criacdo de sua identidade cultural.

2.1.4. A construcdo da identidade cultural da Col6nia Tirolesa de
Piracicaba

A identidade cultural da Coldnia Tirolesa de Piracicaba foi sendo construida a
partir da vivéncia dos imigrantes nas fazendas continuando com a linhagem de seus
descentes. Com a chegada ao Brasil, os imigrantes trentinos trouxeram consigo 0s
elementos e habitos que lhes eram préoprios do cotidiano em terras austriacas,
entretanto a convivéncia em um ambiente diferenciado influenciou seu modo de ser e
de viver. Assim, as colbnias italianas alojadas nos varios estados brasileiros
apresentam caracteristicas especificas adquiridas em fungéo das particularidades de
cada ambiente.

A religiosidade é a maior heranca trazida e deixada pelos antepassados,
segundo Correr (2014). Em 1913 iniciou a construcao da primeira capela no bairro de
Santa Olimpia, porém o crescimento de sua populacéo e a falta de espaco fisico na
capela levou ao inicio da construcdo da atual Igreja da Imaculada Conceicdo, em
1953, localizada na praca central. Ao seu lado encontra o Calvario onde eram
celebradas as vias-sacras e procissdes. E um escaddo contando com 15 lances de
escadas divididos em 90 degraus. No bairro Santana também h& uma igreja localizada
no centro do bairro, conforme Santa Olimpia (2016).

O canto coral sempre fez parte do cotidiano dos tiroleses, pois muitos

descendentes se recordam de reunifes familiares e de encontros festivos que se
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iniciavam e terminavam com cantos alegres em dialeto trentino e italiano
(LEOPOLDINO, 2014). Atualmente a musicalidade dos bairros € representada pela
Banda Nostalgia, animando as festas da comunidade e das demais do interior, e dos
quatro grupos de corais adultos e infantis. O Coro Stella Alpina € 0 mais antigo coro
de Santa Olimpia e um dos poucos em estilo folclérico existentes no Brasil. Com muita
alegria, traz em seu repertorio cangdes trentinas, austriacas e italianas e entre suas
cancoes, estdo também aquelas do tempo da imigracdo europeia, quando se cantava
a partida, a nova vida, as dificuldades e as alegrias dos imigrantes que vieram “fazer
a América” (SANTA OLIMPIA, 2016).

De acordo com Leopoldino (2014), o teatro era uma das atividades presentes
nas comunidades sendo representada até os dias de hoje pelas criancas de Santa
Olimpia com a reproducéo de histérias de seus antepassados no formato de video,
utilizando o dialeto tirolés visando preserva-lo e utiliza-lo entre as geragdes mais
novas.

Um trabalho de recuperacdo das dancas tipicas tirolesas foi realizado
possibilitando a criacdo de grupos de dancas folcléricas em ambos os bairros, 0s quais
elaboram apresentacdes para a propria comunidade e para outras localidades do pais,
objetivando a divulgagcao do turismo e da gastronomia, conforme Leopoldino (2014).
O dialeto tirolés € preservado por aulas ministradas as popula¢cdes mais jovens e
durante a conversa entre os moradores mais velhos.

Como se observa, a confusdo sobre a identidade étnica da comunidade (se
tirolesa ou trentina, austriaca ou italiana) também reflete em suas manifestacdes
culturais, no repertorio musical e nos trajes folcloricos (LEOPOLDINO, 2014).

As festas promovidas dentro dos dois bairros sdo a forma mais expressiva de
divulgacao e preservacdo da cultura tirolesa frente os habitantes da cidade e demais
localidades. Ocorrem anualmente trés festas tradicionais ja consagradas perante os
visitantes. Em Santa Olimpia realizada a Festa da Polenta, iniciada no ano de 1992,
em comemoracao ao centenario da imigracao trentina em Piracicaba. Ocorre até os
dias atuais recebendo maior nimero de visitantes a cada ano. Sua caracteristica é o
preparo de receitas tradicionais da cozinha trentina-tirolesa e a venda dos produtos
tipicos fabricados pelos membros da comunidade. Em Santana acontece a famosa

Festa do Vinho com destaque para a comercializagdo de vinhos artesanais do tipo
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tinto seco e suave, branco, rosé e frisante fabricados pela Coopervin, Cooperativa
formada pelos moradores de ambos o0s bairros que cultivam parreiras nas
proximidades. Nos dois bairros acontece a Festa da Cucanha na terca-feira de
Carnaval, comemorando as festividades carnavalescas da regido. Em Santa Olimpia
h& o desfile de moradores e visitantes fantasiados pelas ruas do bairro, seguindo a
um riacho para o famoso banho de lama e retornando ao bairro ao final da tarde, onde

sao servidos a Cucanha preparada durante o dia pelos moradores.

2.2. Aidentidade cultural e o alimento

O alimento e o ato de comer suprem a necessidade bioldgica do ser humano,
condi¢cdo para sua sobrevivéncia, mas acima de tudo estdo vinculadas a questdes
referentes a - 0 que se come, come se come, com quem se come, quando se come,
o ritual de preparo, os ingredientes utilizados. Essas questfes integram parte do

processo social e cultural de uma comunidade.

Isto porque se percebeu que a comida ndo é somente ingerida, mas também
olhada, pensada e sentida [...]. Ela se apresenta também como fonte de
informacdes preciosas: através dela podemos identificar sociedades,
culturas, religides, estilos de vida, classes sociais, acontecimentos ou épocas.
Ela é o reflexo de nossas escolhas e do que foi deixado para nés e herdado
por noés, 0s nossos legados (REINHARDT, 2007, p. 26).

Ao longo do tempo a comida adquiriu a capacidade de caracterizar e de criar a
identidade de um grupo, ao considerar que a “...] comida ndo € apenas uma
substancia alimentar, mas é também um modo, um estilo e um jeito de alimentar-se.
E o jeito de comer define ndo sé aquilo que é ingerido como também aquele que ingere
[...]" (DaMATTA, 1986, p. 3).

A comida tem o carater de ser um bem transferivel, ou seja, 0 seu conhecimento
pode ser transmitido através das geracoes, fator primordial para sua preservacao,
como pode ser facilmente transportada pelos migrantes a outros destinos, ao ser um
elemento imaterial, os quais carregam consigo como parte de sua identidade.
Entretendo, € através de sua manifestagdo que o resgate de pertencimento a um local,
a uma patria é sentido, demonstrando que a identidade daquele grupo néo foi
completamente perdida. “A comida pode ser bem transportada, representa um
importante marcador de identidade e é, por isso, uma presenca importante em
movimentos migratérios, seja como acompanhante de migrantes, seja ela mesmo a
migrante [...]" (DIETZ, 2009, p. 14).
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Quando inseridos em terras desconhecidas a manifestacdo da cultura de um
grupo, principalmente referindo-se a alimentacdo, ndo acontecera de modo
semelhante a vivenciada em seu local de origem. As particularidades de cada regiao
influenciardo o grupo situado la. Como o ato de alimentar-se € inerente ao ser humano
sera através da comida o surgimento de uma nova identidade ao grupo, em virtude da
comida ser flexivel e se moldar as condi¢des sociais, geograficas e econdmicas do

ambiente, o qual unem suas lembrancas aos recursos disponiveis.

Com o passar inevitavel dos tempos, tracos se perdem, outros se adicionam,
em velocidades variadas nas diferentes sociedades, exatamente porque a
cultura ndo pode ser entendida como estatica e, consequentemente, as
manifestacbes culturais também nao (CARVALHO, 2007 apud CRUZ;
MENEZES; PINTO, 2008).

Maciel (2005) apresenta a identidade como passivel de transformacéo e de ser
capaz de adquirir diversos sentidos, modificando sua percepcéo de elemento fixo, ou
seja, de que o0s aspectos originais de uma sociedade n&o possam sofrer alteragbes
sem descaracteriza-las. “[...] a sua identidade esta em transformacgao, porém sua
esséncia permanece a mesma, hdo se altera, mesmo em contato com outras

identidades e/ou manifestacdes”, acrescenta (MELCHIOR, 2011).

A identidade é o que nos diferencia dos outros, 0 que nos caracteriza como
pessoa ou como grupo social. Ela é definida pelo conjunto de papéis que
desempenhamos e é determinada pelas condi¢des sociais decorrentes da
producédo da vida material (PATRIOTA, 2002).

Segundo Sonati, Vilarta e Silva (2009), a lingua e a cultura alimentar sdo os
elementos que caracterizam a identidade de uma comunidade podendo se tornar um
patriménio cultural quando se enraiza. “Essa construcéo da identidade ou identidades
vao se moldando quando um determinado grupo se apropria de seus valores,
manifestacbes perpetuando-os na sua histéria, passando de geragao em geragao”
(BATISTA, 2005, p. 30).

As festas, cantos, musicas, dancas, rituais, crencas, costumes, habitos, o
saber-fazer, a lingua e demais expressfes culturais sdo consideradas como
Patriménio Cultural Imaterial, ou seja, sdo a expressédo de vida de um individuo, de
grupos ou de uma comunidade através da transmissao oral ou gesticulada propagada
pelos ancestrais a seus descentes. Os bens de natureza material, como o0s

monumentos e as construc¢des arquitetdnicas erguidos por um grupo em seu tempo



19

séo considerados Patrimonio Cultural Material. Toda essa diversidade particular de

um grupo requer cuidados para a sua preservacao e continuidade ao longo do tempo.

Converter 0 que €é préprio em patrimdnio significa perpetuar a
transmissao de uma particularidade ou de uma especificidade considerada
propria e portanto identificada, isto €, permite que um coletivo determinado
possa continuar vivo - de um lado, idéntico a si proprio e, de outro, distinto
dos demais (HERNANDEZ, 2005, p. 130)

Diz-se que a cozinha é mais conservadora do que a religido, a lingua ou
qualquer outro aspecto da cultura, no sentido de que ha elementos
fundamentais que continuam resistindo as conquistas, aos processos de
colonizacdo ou a mudanca social e tecnoldgica e, inclusive, aos efeitos da
industrializacdo e da urbanizacdo. Esses elementos fundamentais sédo os
chamados principios de condimentacéo, os quais desempenham um papel
mais decisivo que o resto, conferindo especificidade, continuidade e
estabilidade ao sistema alimentar (CONTRERAS; GRACIA, 2011, p. 140).

A cozinha a exemplo da comida sdo elementos simbdélicos representativos dos
habitos e comportamentos de um povo. “Se define habitualmente la cocina como un
conjunto de ingredientes y de técnicas utilizadas en la preparacion de la comida. Pero
se puede entender <cocina> en un sentido diferente, mas amplio y mas especifico a
la vez [...]” (FISCHLER, 1995). Contreras e Gracia (2011) consideram ser, as
cozinhas, o elemento refletor de uma sociedade ao demonstrar suas caracteristicas
especificas construidas ao longo do tempo através dos ensinamentos transmitidos de

geragcao em geracao.

Assim, estando a alimentacdo humana impregnada pela cultura, € possivel
pensar os sistemas alimentares como sistemas simbélicos em que codigos
sociais estéo presentes atuando no estabelecimento de rela¢cdes dos homens
entre si e com a natureza (MACIEL, 2005, p. 53).

“A cultura de um lugar e sua comida tipica estdo intimamente ligadas, e vao
além do simples conhecimento dos ingredientes com que ela é feita” (CORNER, 2006,
p. 4). O tipico € aquilo que caracteriza um grupo, mas s6 o € qualificado como tal
guando ha o reconhecimento por parte dos integrantes do préprio grupo e por parte
dos grupos de fora. “A comida tipica que representa uma tradicdo nao
necessariamente faz parte do dia a dia de seu povo, o importante € que ela desperta
um sentimento de apropriacdo, que faz com que a comida vista a “roupagem” de seu
pais de origem” (REINHARDT, 2007).

A comida tipica ndo é preparada diariamente pelos membros de seu grupo
porque existe uma distincdo entre ela e entre o que se come habitualmente. Isso
porque os pratos tipicos séo integrantes da historia dos ancestrais, surgidos diante da

realidade vivida por eles. Fazem parte da construcao de sua historia e tradi¢cdo, sendo
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originados a partir da interagdo entre os recursos disponiveis e suas escolhas, seja
pela opcao de utilizar um alimento mais substancial ou pela Unica técnica de coccao
conhecida. Diante disso a elaboracdo desses pratos por seus descentes nos dias
atuais nao é viavel em funcao de estarem em um tempo diferente e de particularidades
proprias. O seu preparo geralmente ocorre para relembrar sua origem, historia e
tradicdo, recordarem da época de seus avls e para preservarem uma parte importante

de sua identidade.

2.3.0s novos tempos e a (Re)descoberta do local

Na era da globalizac&o, “ha a tendéncia de se subestimar os mercados locais
e regionais [...]" (MARIOT, 2002, p. 9) considerando os produtos tradicionais e/ou
tipicos em “ simbolos do atraso socioeconémico de uma regidao ou de um pais [...]”
(TIBERIO, 1998 apud ALMEIDA; PAIVA JUNIOR; GUERRA, 2013). E justamente por
essa razao que esses produtos permaneceram intactos ndo se deixando influenciar
pelas mudancas advindas do tempo, sendo capazes de preservarem suas
especificidades e seu contexto. Esse mesmo processo globalizador € o responsavel
por conferir um papel de destaque a esses produtos, valorizando-os por serem
diferentes, Unicos e representativos de um grupo.
[...] Dessa forma, pode-se pensar, também, que a globalizacdo e a
consequente homogeneizagdo sdo manifestagcbes do presente, embora as

particularidades e a diversidade pertencam ao passado, sendo portanto a
'tradicao’ ou o 'patriménio” (HERNANDEZ, 2005, p. 129).

O ritmo de vida acelerado das pessoas e a velocidade dos acontecimentos no
mundo contemporaneo propiciaram uma realidade onde a pressa e a falta de tempo
imperam. Apropriando-se dessa situacdo junto a busca pelo lucro as indastrias
alimenticias deram inicio a uma nova era dos sistemas alimentares. A transformacéao
do alimento a um estado préximo do adequado para consumo acarretou na sua
producdo em massa € na sua uniformizagdo. “Assim, o alimento & visto pelo
consumidor como “sem identidade”, “sem qualidade simbdlica”, como “anénimo”, “sem
alma”, saido de um local industrial ndo identificado, numa palavra, dissocializado”
(POULAIN, 2004 p. 47).

Poulain (2004) coloca que a criacdo de legislacdes sobre a qualidade e a

higiene dos alimentos visando garantir sua estabilidade sensorial e microbioldgica ao



21

longo de sua vida de prateleira, critérios estabelecidos durante a industrializacéo,
modificam o sentido de alimento, tornando-o um padréo.

“ O fendbmeno da globalizagdo contribui para o deslocamento das identidades
culturais desintegrando-as, homogeneizando-as e, conseguentemente,
enfraquecendo-as [...]” (PATRIOTA, 2002). “[...] A menor separagao desses produtos
em relacdo a essa cultura faz pressupor a perda de sentido até a um ponto em que
eles nédo se parecam com alimentos, mas com 'artefatos', 'plasticos' e 'sem alma'[...]”
(HERNANDEZ, 2005, p. 135). A comida e a cozinha perdem sua simbologia e sdo
redirecionados a um novo uso. O ato de escolher e comprar os alimentos, de
descasca-los e corta-los e de prepard-lo com o auxilio de panelas e fogo é
reconfigurado ao uso de aparelhos eletrodomésticos, como o forno de micro-ondas,
para 0 seu aquecimento. O lento processo de preparo da comida é trocado pela
rapidez dos alimentos industrializados.

Hernandez (2005) pressupBe que a mundializacdo desenvolveu uma
contradicdo na esfera alimentar, em funcéo da possivel troca de experiéncias culturais
e da grande variedade de alimentos opondo-se a homogeneizacao originaria do
processo de industrializagdo. Pode ser entendido como “...] a diminuicdo dos
contrastes e 0 aumento da variedade nédo passam de duas faces de um mesmo
processo” (MENNEL, 1985 apud POULAIN, 2004).

A facilidade ao acesso e ao encontro de uma variedade de alimentos permite a
qualquer individuo no momento em que desejar vivenciar parte da cultura de um povo.
Quando essa vivéncia € manifestada através da ingestdo de comidas tipicas nos
deparamos com um contraponto. Ao mesmo tempo em que se ha o consumo da
cultura também ndo o ha. Isso porque o ato de consumir a comida tipica é
descaracterizado por ndo ser preparada com os ingredientes locais da comunidade
ou por uma pessoa membro daquele grupo. Ela ndo é vivenciada em todo o seu
contexto.

De acordo com Patriota (2002), a vivéncia entre as diferentes identidades
culturais na sociedade contemporanea propicia um enriqguecimento para ambas,
entretanto ndo ha como esquecer “a tenséo entre o global e o local” provocado pela
globalizagao, tornando “as identidades menos fixas e unificadas”.

A valorizag&o dos produtos tradicionais e tipicos possibilitou a redescoberta de
produtos, habitos e costumes que ndo eram reconhecidos pela prépria comunidade e

no estimulo de fatores culturais antes ndo identificados e valorizados como tal,
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permitindo o seu resgate e sua preservacao. Os consumidores estdo a procura da
qualidade presente nesses produtos.

A busca por essa qualidade é tanto por uma questdo de salde, como
também, pela qualidade simbdlica presente nesses alimentos, como tradicao,
origens e raizes, pois esses alimentos trazem arraigados na sua constituicao
a histéria particular de uma comunidade, de um territério, de um grupo ou de
uma regido que o fizeram como Unicos (ZUIN; ZUIN, 2008, p. 111).

A redescoberta de tais produtos é sentida como “[...] numa das alternativas
mais promissoras para a promogdo do desenvolvimento rural de uma maneira
sustentavel e respeitosa com o meio ambiente” (MARIOT, 2002, p. 9), possibilitando

a conservacao de toda uma histéria, cultura e tradicoes.

2.4.0 tipico como propulsor do turismo cultural nas areas rurais

As expressoOes culturais de um grupo estao sendo convertidas em produtos e
servigos para serem comercializadas e experimentadas por individuos externos a
eles. O crescente interesse pela busca do género de produtos carregados de
identidade, especificidade, histdria, pertencentes a um local levam ao uso incorreto
das diversas denominagdes empregadas aos produtos agroalimentares, seja por
‘tradicionais’, ‘diferenciados’, ‘com histéria’, ‘de qualidade’, ‘artesanais’, ‘caseiros’,
‘regionais’, ‘locais’. Os termos sdo interpretados como sindnimos, considerando,
assim, os produtos como similares. Diante das caracteristicas proprias de cada
produto e de seu termo, como o valor a ele atribuido, se faz importante entender e
utilizar as denominagdes de modo correto, preservando as particularidades de cada

um.

De acordo com Jdia e Carvalho (2012) os produtos locais sdo aqueles inseridos
e/ou associados a um territério especifico; os produtos tradicionais sédo vinculados a
uma histéria, religido, ao passado de um grupo que se manteve resistente a acédo do
tempo, preservando suas caracteristicas particulares enquanto que os produtos
tipicos possuem um jeito préprio de serem preparados, tornando-os diferente e Gnico
em relacéo aos demais, seja pelo uso de uma matéria-prima especifica ou a um saber-
fazer transmitido por geracoes.

A aquisicéo desses produtos geralmente ocorre de duas maneiras, diretamente
com o produtor ou, mais comumente, através de um intermediario, ou seja, de uma

pessoa que faz a ponte entre o produtor e o consumidor. Na sua maioria sdo produtos
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alimenticios destinados ao consumo proprio ou como forma de presentear alguém,
em funcéo da imagem a eles projetada de afeto, de qualidade, de ser natural, especial
e unico. Esses produtos tem a capacidade de serem transportados com facilidade e
se tornam propagadores de uma identidade cultural.

Muitas vezes os motivos que levam o0s consumidores a comprarem tais
produtos € o modo artesanal de serem feitos, sem o uso de aditivos quimicos, por isso
€ importante que os elementos visuais, como o design, a marca e a embalagem sejam
comunicaveis, sabendo transmitir sua historia, auxiliando, assim, na inducdo das
pessoas em quererem saber mais sobre o produto. Este se torna o elemento atrativo
das pessoas a cultura de uma comunidade, conduzindo ao turismo na regido.

‘A atividade turistica tem como caracteristica, entre outros aspectos, o
deslocamento de pessoas pelo espaco geografico. Isso evidencia o turismo como um
fendmeno sociocultural em sua esséncia” (SILVA, 2006, p. 23). Mas porque razéo o
turista sai do seu local e vai de encontro a outro que lhe oferece as mesmas opg¢des?
“A busca pelo tipico esta entre as muitas formas de diferenciagdo encontradas no
turismo (LOBO, 2008, p. 39), portanto a manutencdo e valorizacdo das
particularidades de cada regidao e de seu grupo sao fundamentais para atrair 0s
turistas, considerando “a cultura local pode ser o motor para o turismo” (ADRIANO;
MARTINS, p. 6). Perante as diversas possibilidades de interagéo entre a cultura e o
turismo foi necesséario estabelecer uma definicdo, considerando “Turismo Cultural
compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos
significativos do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura” (MINISTERIO DO TURISMO,
2010, p. 15).

As expressodes culturais quando reportadas na forma de turismo, além de
proporcionarem 0 conhecimento e a vivéncia ao turista, sdo fundamentais por
possibilitarem o resgate, a manutencao e a preservacao da identidade cultural local,

uma identidade muitas vezes nao valorizada pela prépria comunidade.

O turismo cultural propde o equilibrio da preservagdo e da protecdo; a
estabilidade no controle do crescimento segundo a capacidade dos recursos
historicos, naturais e culturais; o resguardo a autenticidade ao invés de fazer
concessfes para construgfes incompativeis; a difusdo de temas delicados
relacionados com a cultura, sem explorar grupos étnicos; e o conhecimento
da vontade dos moradores dos locais que querem compartilhar ou reservar
para o desfrute local (ADRIANO; MARTINS, p. 8).
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O local de destino precisa oferecer alternativas de entretenimento capazes de
captar a atencao do turista, seja atraves da particularidade do seu espacgo geografico
ou da realizac&o de festas tradicionais ou do realce a um alimento proprio do territorio
e de seu povo. “A culinaria esta entre os fatores que motivam as viagens turisticas,
sendo que o grau de importancia a ela dado deve variar muito conforme as
preferéncias de consumo e a disponibilidade de recursos dos turistas” (LOBO, 2008
p. 40), reforcado por Cunha e Oliveira (2009, p. 2) “ nos ultimos anos a gastronomia
tornou-se um importante atrativo turistico, principalmente no que diz respeito a atrativo
turistico- cultural, tendo em vista que os hébitos alimentares de um povo e 0s seus
modos de fazer identificam e expressam a identidade de uma comunidade”.

O modo como sao ofertados os produtos tipicos e a culinaria local ndo o devem
ser apenas para o0 ato de comer, mas precisam proporcionar uma vivéncia aos turistas
para que se sintam inseridos na historia do local e, sobretudo, para criarem uma

memoria ligando o produto a identidade cultural da comunidade.

Vivenciar significa sentir, captar a esséncia, e isso se concretiza em duas
formas de relacdo do turista com a cultura ou algum aspecto cultural: a
primeira refere-se as formas de interacdo para conhecer, interpretar,
compreender e valorizar aquilo que é o objeto da visita; a segunda
corresponde as atividades que propiciam experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento, que ocorrem em fungdo do atrativo
motivador da visita (MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p.16).

Quando se ha uma grande procura pelo turismo cultural de uma regido a de se
tomar o cuidado em néo transformar a cultura em mera mercadoria. O turismo quando
sobrecarrega a capacidade produtiva de uma regido pode levar a massificacao e
descaracterizagcdo de suas expressodes culturais, onde os moradores em busca de
suprir toda essa procura ndo a manifestam com o seu verdadeiro sentido. Os locais
turisticos podem se tornar muito semelhantes entre si, perdendo o seu carater Unico
gue os diferenciava. Assim, proporcionar a vivéncia da cultura aos turistas € uma
forma de ndo a transformar em mera mercadoria, onde sua valorizacdo néo se
restringira a somente uma valorizagdo monetaria.

O turismo cultural também tem representado uma das mais amplas
estratégias de desenvolvimento sustentavel, j& que h4 uma preocupacdo em
aliar planejamento econdmico e de infra-estrutura a percepc¢ao da procura por
bens culturais e estilos de vida, buscando preservar 0s recursos naturais e

culturais para as geracdes futuras e desenvolver a economia (MENEZES, p.
2).
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O turismo quando bem estruturado e implementado em uma regidao pode
auxiliar em seu desenvolvimento econémico, promovendo a geracao de renda, de
empregos e melhorando a qualidade de vida de seus moradores e, sobretudo, quando
bem organizado auxilia na recuperacao, manutencao e preservacao de sua identidade

cultural.

3 METODOLOGIA

O presente trabalho desenvolveu um estudo de caso com a Colbnia Tirolesa
de Piracicaba, nos bairros de Santana e Santa Olimpia, abordando os moradores
produtores de produtos locais, tradicionais e de tipicidade e os moradores que
possuem um estabelecimento comercial-cultural, objetivando compreender os
elementos em torno de sua histéria, do modo de fabricacdo ou funcionamento, de seus
objetivos, de suas aspiracdes a longo prazo, da comercializacéo e de sua relacdo com
o produto ou servigo ofertado.

Utilizou-se 0 método de entrevista individual em profundidade, uma técnica
qualitativa, para a busca de informacbes, percepcbes e experiéncias dos
participantes. A escolha foi motivada em funcdo do contato direto do entrevistador
com os participantes e seu ambiente, possibilitando uma compreensédo profunda de
suas opinides a respeito das questdes abordadas.

As entrevistas foram realizadas de modo semi-abertas a partir de um roteiro-
base contendo poucas questdes referentes aos objetivos do trabalho. O roteiro-base
auxilia o entrevistador a aprofundar e esgotar cada questao buscando a amplitude dos
topicos, ndo se limitando a cada item. A pesquisa foi aprovada pelo Comité de Etica
e mediante a autorizacdo dos participantes as entrevistas foram gravadas, permitindo
o livre dialogo. O procedimento analitico empregado foi o estabelecimento de

categorias a posteriori a partir do material obtido.

4 RESULTADOS

As entrevistas realizadas com os moradores produtores e o0s moradores
responsaveis por um estabelecimento comercial-cultural na comunidade de Santana
e Santa Olimpia estdo reportadas abaixo, objetivando valorizar os aspectos de sua
histdria, suas opinides frente a producdo, manutencdo e preservacdo de sua

identidade cultural e suas visdes para o futuro.
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« Dona Catarina Pompermayer e os produtos DONA NONNA

Residindo em uma pequena e simples casa no bairro de Santa Olimpia com
seu marido, a tirolesa Dona Catarina € a produtora entusiasta dos doces em pedacos
e em calda, das geleias, dos licores, do vinho de jabuticaba, dos temperos em pasta
e condimentos, do picles (vegetais em conserva) e conservas de frutas e de suas

demais criacdes (Tabela 1).

Tabela 1 - Variedade de produtos fabricados por Dona Catarina a partir o més de setembro

Classificagédo Produtos Peso (g)
Doce de abdbora 680
Doce de ab6bora com coco 680
Doce de ab6bora sem coco (com cravo e canela) 680
Doces em calda e em Doce de mamao ralado com coco 680
pedagos Doce de mamao (pedacos em calda) 680
Doce de manga verde (pedacos em calda) 680
Doce de Goiaba (pedagos em calda) 680
Doce de macga (pedagos em calda) 680
Geléia de Amora 320
Geléia de Jabuticaba 320
Geléia de maga c/ cravo e canela 320
Geléias Geléia de Maca 320
Geléia de Manga 320
Geléia de morango 320
Geléia de Uvaia 320
Bebidas licorosas e Licor de Amora 275
i Licor de Jabuticaba 275
alcodlicas - - .
Vinho de jabuticaba 750
Picles misto com pimenta 680
Picles misto 680
Conservas e temperos Batatinha em conserva 680
Cebola em conserva 680
Alho Triturado 330
Tempero caseiro -
. Palha italiana -
Variedades P0 de Vel -

Fonte: elaboragéo prépria.

Descendente de italianos, Catarina e sua familia, assim como as demais
familias que habitavam os atuais bairros de Santana e Santa Olimpia, vivenciaram
uma época de pobreza e de muito trabalho. Como conta, todos os filhos pequenos
ajudavam seus pais com o trabalho na rogca. Dona Catarina relata de diversas
maneiras as lembrancas da dificuldade em relacdo a falta de comida. Sua mée

preparava doce com as frutas encontradas nas redondezas de sua casa “néis nem
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esperava esfriar né por causa daquela tropa que tinha”; seu pai fazia cartola de vinho
de laranja para beber e todos da casa consumiam “néi bebia de copo, de copo, tudo
crianga, nodi bebia de copo, tinha em casa” (disse espantada se referindo a
naturalidade com que as criancas de aproximadamente 12 anos bebiam, sem que 0s
adultos tivessem a preocupacdo do mal que a ingestdo de bebida alcodlica por
menores poderia causar e sobre uma provavel dependéncia alcodlica, principalmente
porque “nds temo tendéncia de alcoolismo, porque nossos VEéio sempre viveram
bébado”); “tudo, tudo o que a gente tinha a gente comia na hora” acrescentando que
seus irmaos “roubava polenta gelada para comer de noite, de fome”.

A comunidade tirolesa na época era contraria a ideia de seus membros sairem
em busca de empregos na cidade ou regido, portanto um dos Unicos modos acontecia
através do estudo para a formacao de padres e freiras. Dona Catarina relata que sua
condicao fisica, sendo pequena e fraca, a impedia de render tanto na roga quanto os
seus irmaos e assim sua vontade em trabalhar em outro meio era grande. A
oportunidade surgiu em uma ida ao Hospital Municipal Dr. Mario Gatti, em Campinas,
onde sua tia trabalhava. Apesar da relutancia de seu pai, Dona Catarina e uma prima
conseguiram estudar enfermagem na cidade de Campinas trabalhando no local até
0s anos de sua aposentadoria. Dona Catarina declara que com os frutos de seu
trabalho ajudavam seus pais, comprando rolos de tecidos para que sua mae
confeccionasse roupas para o uso de toda a familia, e a partir de seu exemplo os
tiroleses permitiram e incentivaram seus filhos a estudar e trabalhar fora abrindo o
contato da comunidade e de seus habitantes com os demais.

No periodo proximo de sua aposentadoria Dona Catarina percebeu a
necessidade em ter uma fonte de renda extra para complementar o valor que viria a
receber mensalmente. A ideia lhe foi a producdo de doces e geleias. Inicialmente
ocorreu com a fabricagdo em pequena quantidade direcionada para a venda em seu
local de trabalho. A boa aceita¢do dos produtos foi 0 motivo para continuar a producao,
havendo a ampliacdo da variedade de sabores e produtos decorrente das sugestdes
de seus consumidores.

Dona Catarina aprendeu o fabrico dos doces desde pequena, mas o
aprimoramento aconteceu com 0s ensinamentos da doceira da comunidade. Dona
Catarina relata que geleia e licor ndo eram produtos conhecidos na época dos velhos,
sendo o licor implantado na sua variedade de produtos somente a dois anos atras. A

fabricacdo do vinho de jabuticaba ocorreu quando 10 pés da fruta em sua horta
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estavam carregados e muita fruta estava sendo perdida. Dona Catarina quis
confeccionar a bebida e uma pessoa da comunidade sabendo do processo a ensinou.

As matérias-primas utilizadas para a fabricacdo dos produtos sao provenientes
dos pés de frutas situados no bairro e nas redondezas de sua casa, sendo as ervas
aromaticas provenientes de uma pequena horta em seu quintal. Esse sistema de
utilizacdo de frutas locais propicia insumos isentos de agrotoxicos e caracteriza 0s
produtos como sazonais, ou seja, a escolha do sabor para o preparo dos produtos é
decorrente da época da safra natural das frutas, através das conhecidas “frutas da
estacdo”. Este ano Dona Catarina ja produziu geleias de caja-manga, de amora, de
uvaia, conserva de jurubeba, licores de acerola, jabuticaba e figo. A excecéo ocorre
para o0 morango e alguns legumes em funcdo da pequena quantidade produzida na

comunidade, havendo a necessidade em adquirir nos varejoes.

COMPOTA DE # JOBORA |
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Figura 2 - Imagens relacionadas a marca de produtos DONA NONNA.
Fonte: elaboragédo propria.

O processo de fabricacdo € inteiramente artesanal, compreendendo desde a

colheita das frutas e ervas até o envase e a rotulagem dos produtos. Dona Catarina
recebe a ajuda de seu marido na funcéo de descascar a cebola, o alho, a abobora e
demais frutas. Todas as operacdes séo realizadas em sua pequena cozinha caseira,
a qual ndo possui equipamentos, utensilios e espaco apropriados para o fabrico em
suas grandes dimensfes. Aproveitando a época de safra das frutas, Dona Catarina

as colhe o quanto possivel seguindo para a fabricacdo em bateladas. A escolha em
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processar toda a matéria-prima de uma vez, ao invés de congela-la e processa-la aos
poucos é em virtude do longo prazo de validade do produto final, assegurado pelo uso
de ingredientes conservantes como o acucar. Durante a coccdo dos doces, Dona
Catarina realiza o trabalho de esterilizacdo dos vidros e tampas para 0 posterior
envase e rotulagem dos produtos, o qual consiste na colagem do adesivo contendo o
logotipo, a descri¢céo e a quantidade do produto e na colagem de uma etiqueta escrita
a mao informacdes da data de fabricacao e validade. O local de armazenamento dos
produtos € em um pequeno armario de madeira dentro de seu quarto.

A escolha da marca DONA NONNA e o design foram criados e desenvolvidos
por sua neta como parte de seu trabalho de faculdade. A confeccdo da placa
informativa referindo-se ao local de sua residéncia foi realizada por algumas pessoas
da comunidade visando instigar os visitantes-turistas que passeiam pelo bairro,
provocando seu interesse em parar no local e conhecer o que é ofertado.

A comercializagdo acontece durante a tradicional Festa da Polenta realizada
anualmente no bairro de Santa Olimpia, por meio da venda direta na Rede Guandu —
Producdo e Consumo Responsavel, para os funcionarios do Hospital Municipal Dr.
Mario Gatti em Campinas por intermédio de sua filha e irm& e aos clientes que se
deslocam até sua residéncia para comprar. A maior parte do lucro obtido, de acordo
com Dona Catarina, é proveniente da venda aos funcionarios do Hospital.

A experiéncia de sua antiga profissdo como enfermeira Ihe garante extrema
preocupacao com a seguranca e higiene de seus produtos e a consciéncia de possivel
contaminac¢do microbiologica durante a manipulacdo dos alimentos, na fabricagéo,
envase e no armazenamento ou através do proprio local de trabalho. Para isso, Dona
Catarina adota as boas préticas de fabricacéo e higiene visando ofertar produtos de
qualidade, saborosos e seguros.

Sendo produtora artesanal em tempo integral, Dona Catarina afirma gostar
muito de sua nova ocupagéao e considera suas atividades uma “higiene mental”. Sua
satisfacdo e prazer se encontram ao escutar de seus consumidores feedback positivos
sobre seus produtos.

Em relacdo ao futuro, Dona Catarina pretende continuar comercializando seus
produtos, porém nao deseja que as quantidades sejam muito maiores devido ao
grande trabalho requerido para a fabricacdo. Ela esté investindo no aprimoramento de
seu negdcio ao participar do curso de Turismo Rural, suporte oferecido pela Prefeitura

do Municipio de Piracicaba em parceria com o SENAR — Servico Nacional de
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Aprendizagem Rural, aos membros da comunidade produtores ou desejosos de iniciar
um negdécio no ramo alimenticio. O curso promove ac¢fes direcionadas a formacgéo
profissional, assisténcia técnica e a promocao social voltada a alimentacéo, nutricéo,
artesanato e cultura.

Com o incentivo, Dona Catarina esté construindo uma pequena loja dentro de
sua residéncia. E um espaco reduzido dividido em dois ambientes, uma parte sera
para o fabrico dos produtos correspondendo as legislacfes vigentes e a outra parte
sera uma loja para abrigar e expor seus produtos, além de ser um local atrativo aos

consumidores que se deslocam até Santa Olimpia para sua compra.

e Moisés Jacob Vittie a COOPERVIN

Presente na vida dos tiroleses desde o tempo dos nonos, o vinho é o produto
caracteristico dos italianos e seus descendentes. A producao artesanal de vinho tinto
para o consumo de toda a familia durante o ano € um costume passado de geracao
em geracdo. Moisés, um dos cooperados da empresa COOPERVIN — Cooperativa
dos Produtores de Uva de Santana e Santa Olimpia, relata a lembranca de presenciar
seus avoés, seu pai, tios e primos fabricando o vinho, porém afirma que a bebida
produzida ndo era de qualidade porque os tiroleses ndo tinham conhecimento dos
procedimentos corretos e da necessidade de adicionar produtos conservantes. Os
tiroleses sabiam produzir o “vinho tipico de 1a” onde depois de cinco a seis meses a
bebida comecava a deteriorar-se.

Moisés conta que ha 30 anos atras cultivava parreiras em seu quintal, a
exemplo da maioria das familias tirolesas, mas devido as condi¢cGes edafoclimaticas
a quantidade de uva era insuficiente para a fabricacdo da bebida em escala duradoura
para todo o ano. A solucao encontrada foi a compra de matéria-prima proveniente do
Rio Grande do Sul, a qual era distribuida a cada familia para o seu preparo da bebida.

Moisés € saxofonista e ex-integrante da antiga Banda de Santana. Herdou o
talento musical de seu pai, Zairo Vitti, mais conhecido como Jair Vitti, o qual aprendeu
seus primeiros acordes com seu pai, Jacob Vitti. Jacob tocava Baixo de Tuba na antiga
Corporacao Musical de Sant’Ana, a tdo sonhada banda criada no ano de 1929. Moisés
€ 0 responsavel pela parte técnica da fabricacdo das bebidas, compreendendo os

processos de calculo para a compra da matéria-prima e da quantidade requerida dos
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produtos conservantes e agucar, recep¢do das uvas e sua checagem, quantificacdo
do grau de docgura, das andlises necessérias para assegurar e certificar o vinho, do
processo de limpeza e decantacdo, de saber o0 momento correto para o envase da
bebida e as demais funcdes técnicas.

A ideia da criacdo de uma cooperativa de produtores de vinho surgiu por meio
da Festa do Vinho. No ano de 2008 algumas pessoas da comunidade tiveram a
intencdo de organizar um almoco no centro comunitario do bairro de Santana em um
domingo para seus habitantes, com um cardapio recheado de comidas tipicas regado
a muito vinho. Assim se fez a venda de convites para arcar com 0s custos dos
preparativos. Como 0 intuito era o consumo da bebida, sua fabricagdo era
indispensavel, assim um grupo de pessoas que ja tinham o costume de produzir para
consumo préprio se reuniram para o seu preparo. O sucesso do almoco e sua
repercussao foram de tamanho inesperado provocando a mudanca do local da
festividade, migrando para o Saldo da Igreja Sant’Ana e denominando como Festa do
Vinho, no ano de 2009. A festa tem continuidade até os dias de hoje atraindo milhares
de pessoas de Piracicaba e regido e de outros paises, consumindo-se e vendendo-se
muito vinho.

Um grupo de 6 pessoas se reuniram para produzir a bebida, inicialmente
direcionada para atender a festividade e suas vendas, e segundamente objetivando a
venda local para aquelas familias que nao realizavam fabricacdo prépria. A partir
desse momento a ideia de se criar uma cooperativa estava lancada. Moisés Vitti conta
gue o pensamento foi “se cada um fazia o vinho na casa dele porque nao juntar tudo,
fazer uma cooperativa, produzir o vinho num lugar s6, um vinho padronizado e foi o
que aconteceu”

Em 2008 quando comecou a funcionar a cooperativa, conforme Vitti afirma, o
intuito era “de cada cooperado plantar no seu quintal o quanto desse de uva, esse foi
o intuito né, de plantar”. Desse modo 5 mil pés de cavaco para enxertia dos pés de
uva foram comprados e distribuidos entre os cooperados para o plantio. Nao se
sabendo o motivo grande parte das videiras plantadas n&do progrediram. A aquisi¢ao
de uvas provenientes da regiao Sul foi imprescindivel devido a escassez de matéria-
prima. A reduzida quantidade de videiras, a variacdo na época de maturacdo dos
frutos em funcéo da diferenca de solo e de cuidados com as videiras e o tempo

necessario de aproximadamente trés anos para que 0s pés recém cultivados
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produzissem uvas de qualidade foram os fatores que levaram a se comprar de outra
regiao.

Desde o inicio a Cooperativa buscou a capacitacdo e o aprimoramento,
recebendo o suporte do SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas) e de parceria entre o SENAC (Servico Nacional de Aprendizagem
Comercial) e a SETUR (Secretaria Municipal de Turismo de Piracicaba) com um curso
direcionado ao empreendedorismo de pequenos negdcios. Moisés conta que no inicio
da Cooperativa foi essencial terem contratado um profissional especializado na
fabricacdo de vinho para auxilia-los durante todo o processo, assegurando sua
qualidade e padronizacao e diz: “Agora nos produzimos vinho de verdade porque
antes nao era vinho, eles falam que era vinho, mas € cultura, foi passando de pais
para filhos”.

Em 2010 iniciou o tramite para a legalizacdo da Cooperativa registrando-se no
ano de 2011 como COOPERVIN. Atualmente a empresa é composta por 24
integrantes residentes nos bairros de Santana, Santa Olimpia e na cidade de
Piracicaba. A participacdo de pessoas de fora da comunidade tirolesa, conforme
Moisés conta, aconteceu através do convite as pessoas visando um maior nimero de
cooperados para fornecer maior suporte, ndo havendo nenhum tipo de critério.
Segunda ele a contribuicdo desses cooperados ndo descaracteriza e nao desvaloriza
o produto em sua historia e tradicdo. Nos dias de hoje séo realizadas assembleias
para a tomada de decis6es importantes, prevalecendo o voto majoritario.

A Cooperativa é uma empresa que nao tem fins lucrativos, ou seja, todo o lucro
€ investido na mesma. Seus cooperados possuem um emprego principal sendo
apenas cinco pessoas gue realizam o trabalho manual de fabrico do vinho, envase,
rotulagem e se responsabilizam pela parte administrativa da empresa. Vitti afirma ser
“‘um servigo voluntario” e o fazem “porque gostam mesmo”. Eles ndo tém a intencao
de tornar a fabricacdo sua principal atividade trabalhista e financeira, mas nao

descartam a possibilidade futura de a Cooperativa gerar emprego.
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Figura 3- Decantacéo da bebida, maquina de envase do vinho e rotlagem.
Fonte: elaboragéao propria.

A COOPERVIN oferece uma cartela de vinhos tintos seco e suave, vinho
branco, vinho rosé, espumante e dois tipos de vinhos finos. A producao iniciou com a
fabricacdo dos vinhos tintos a partir de uvas cultivar ‘Bordd’ e ‘Isabel’. Atualmente
utilizam apenas a cultivar ‘Bordd’ em razéo de sua forte coloragao. Apds dois anos de
funcionamento a oferta das bebidas se ampliou para o vinho branco e o espumante,
produzidos a partir da uva ‘Moscatel’. No ano de 2014 o lan¢camento foi de dois tipos
de vinhos finos utilizando as cultivares ‘Cabernet Sauvignon’ e ‘Merlot’. As garrafas
sdo comercializadas em embalagens de vidro escuro na quantidade de 750mL.

Os periodos de maior comercializagcdo sdo nos meses de novembro e
dezembro, época que antecede as festividades natalinas, durante os meses mais frios
e no periodo pré, pés Festa do Vinho e durante os dias de seu acontecimento.

A marca Trentino utilizada para identificar a bebida alcodlica fermentada de uva
nao € registrada porque a cantina, local de processamento do vinho, ndo esta
adequada a legislacao. Um projeto integrado ja foi estruturado abrangendo um espaco
para a plantagéo de videiras, uma area maior para a cantina e uma parte destinada a
uma loja para a comercializacdo dos produtos, proporcionando uma experiéncia aos
visitantes-turistas em acompanharem o0s processos desde a matéria-prima até o
produto final. Os cooperados estdo em busca da aquisi¢cdo de um terreno no bairro. O
projeto demorara um tempo para ser colocado em pratica devido ao investimento
necessario. Apesar da bebida ainda ndo ser registrada no Ministério da Fazenda o
produto esta dentro dos padrfes especificados na legislagdo destinada ao vinho,
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realizando analises fisico-quimicas em laboratérios credenciados para a sua
certificacéo.

Moisés Vitti diz que desde o funcionamento da Cooperativa até os dias atuais
a empresa obteve um crescimento superior a 500%, saltando de uma compra de 4.000
quilos de uva para 14.000 mil quilos. A producéao anual é de uma média de 8.000 mil
litros de vinho.

A COOPERVIN pretende aumentar a producéo entre 15 e 20 mil litros de vinho
anualmente. O crescimento da fabricacédo da bebida atualmente é estavel em funcéo
do reduzido espaco fisico da cantina, impossibilitando um processamento maior.
Moisés relata a preocupacdo de manter a producdo de um vinho mais artesanal do
que industrial evitando sua descaracterizacao “porque nos fazemos o vinho com a
nossa cara, com a nossa caracteristica aqui, ligado as nossas tradi¢cdes” afirmando
“ndi vende tradicdo, ndi ndo vende vinho, ndi vende tradicdo”. Como o bairro faz parte
do itinerario do Circuito Turistico de Piracicaba, com o passeio A Rota dos Tiroleses,
juntamente a ideia de construcao de uma nova cantina, um espaco para as videiras e
a loja o objetivo € de que os consumidores se desloquem até Santana para adquirirem

0s produtos tipicos e conhecerem a historia, a cultura e a tradicdo dos tiroleses.
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Figura 4 - Armazenamento dos vinhos tintos seco e suave, embalagem com suporte para duas garrafas
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« lvan Correr e o Café Tirol

Localizada préxima a praca central Jacob Stenico do bairro Santa Olimpia, a
cafeteria de nome Café Tirol foi idealizada pelo morador Ivan Correr e sua esposa
Aline, grandes entusiastas da cultura tirolesa.

Baseado nos moldes das cafeterias européias oferece um tradicional cardapio
de bebidas com cafés; cappuccinos; mocaccinos; frappuccinos; outras a base de
sorvete, leite, café e/ou chocolate recebendo nomes do dialeto tirolés, como a bebida
De Pu proveniente da palavra italiana de piu significando ‘demais’ devido a quantidade
de ingredientes contida na bebida; sodas italianas; salgados; sobremesas e 0s tipicos
Strudel Tirol e Grostoli. O local expde e comercializa os produtos tipicos e artesanais
confeccionados pelos moradores como os doces, geleias, licores, vinhos, mel, as
pinturas bauer e livros referentes a histéria da Col6nia Tirolesa de Piracicaba.

Ivan relata que ele e sua esposa participam ativamente das atividades culturais
realizadas no bairro, como no grupo de dancas folcloricas e no auxilio a Festa da
Polenta, e incentivam os moradores a preservarem e a manterem viva suas tradi¢oes.
Entretanto, pensavam néo estarem dando o devido exemplo ao ndo possuirem um
estabelecimento cultural. Surgiu assim desejo em contribuir com a comunidade e sua
cultura. Iniciaram alugando um pequeno espaco no bairro durante doze meses, porém
nada foi feito devido a duvida de como utilizar.

A ideia surgiu a partir de sua contribuicdo ao organizar uma cafeteria no porao
da sede da Associacao dos Moradores, é a casa mais antiga do bairro datada do inicio
do século XX onde atualmente funciona como o Centro Historico-Cultural abrigando
os pertences dos primeiros moradores, funcionando durante os dias da Festa da
Polenta para oferecer aos visitantes mais uma opcao de bebidas e movimentando
mais recurso a festividade.

Comecou o desenvolvimento do conceito do Café, onde segundo Ivan deveria
“ser um local para que os visitantes, a ultima coisa que eles pensassem, fossem no
produto café” ademais, “do Café ser um ponto de encontro dos moradores do bairro
perante a cultura como dos visitantes que vinham para ficar aqui”. Dessa maneira no
ano de 2010 o pequeno espaco alugado ganhou funcao ao ser modulado para o uso
da cafeteria em conjunto a venda dos produtos locais. A area externa abrigava quatro

mesas com acomodacao para doze pessoas.
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lvan atua como engenheiro de producdo e aproveitou 0s conceitos da
engenharia para aplicar no modelo de funcionamento da cafeteria, utilizando a
concepcao da producdo enxuta, ou seja, a partir de pouco material se é possivel
produzir muito. A partir disso Ivan dispde de uma estrutura reduzida de equipamentos
e ingredientes com o qual produz uma grande variedade de produtos e cria ambientes
diferenciados fazendo a movimentacao do espaco. Jantares fechados sédo realizados
principalmente na época do outono e inverno com temas como a Noite do Queijo e do
Vinho, a Noite do fondue, a Noite do Caldo, a Noite da Panqueca, a Noite do Outono.
Ademais o ambiente € utilizado para servir o almoco aos visitantes-turistas
participantes do passeio da Rota Tirolesa. As cozinheiras da comunidade preparam
as refeicdes tipicas no Saldo da Igreja e transportam até o Café para onde sera
oferecido aos visitantes. Outro uso é para realizar festas de aniversarios, conforme
Ivan conta, as pessoas desejam aproveitar o ambiente diferenciado e tradicional
trazendo de suas casas as comilangas para a comemoragao.

Ao viajar para a Europa, pensando no melhoramento de seu estabelecimento,
Ivan disse ter tirado diversas fotografias de cafeterias da regido para reproduzi-las e
comprou toda a decoracdo interna do Café em paises da Italia, Austria, Suica e
Alemanha (Figura 5). ApGs quatro anos de funcionamento alugou as duas lojas ao
lado para ampliar o espaco fisico do Café Tirol em uma area de acomodacédo para
cinquenta pessoas. O ambiente reproduziu os moldes das cafeterias européias e Ivan
introduziu na area externa parreiras de uvas brancas no teto. Os detalhes das bordas
de madeiras colocadas na parte superior das paredes, onde hoje se colocam gesso,
e 0s parapeitos delimitando a area externa sdo caracteristicos das antigas casas da
colénia. Ivan relata a lembranca dos noninhos ao adentrarem na cafeteria e
recordarem dessas bordas de madeira presentes nas casas de seus bisavfs. Os
parapeitos da cafeteria sdo uma réplica fiel daquele pertencente a casa mais antiga

do bairro.
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igura 5- Ambientes externo e interno da cafeteria Café Tirol.
Fonte: elaboracéo propria.

Com a ideia de abrir uma cafeteria na cabeca Ivan conta que alguém lhe disse:
“o0 seu desafio é o de ser a melhor cafeteria sem ter o melhor café”. Essa contradigéo
se baseia no fato de que n&o funcionaria se ter um estabelecimento semelhante aos
demais porque a elevada concorréncia, os precos de suas bebidas e a localizagéo
fora do centro urbano néo favoreciam um movimento intenso de visitantes. lvan disse:
“‘quem sairia de Piracicaba para ir tomar café aqui? ” Assim o propdsito seria de criar
um produto diferenciado que n&o o café.

O ambiente do Café Tirol promove a vivéncia da cultura tirolesa. As pessoas
estdo em um lugar onde o Ivan e seus funcionarios sentam nas mesas e conversam
com os visitantes, contam histérias, lembrancas da época dos nonos, trocam
experiéncias ao mesmo tempo em que anotam os pedidos e preparam as bebidas.
Ivan disse “é interessante que a gente cria uma relagdo com os clientes”. No inicio
eles idealizavam criar essa experiéncia tipica para os visitantes, mas principalmente
para a comunidade e para eles, porqgue como lvan disse:

Vocé trabalhar a semana inteira e depois vir aqui trabalhar, entdo quando
nés montamos nos falamos aqui tem que ser a nossa casa, hds montamos
COmo que a gente quer a nossa casa no futuro aqui. Entdo eu to na minha
casa, vocé é uma visita, vocé pode entrar, vocé é da casa’, “a gente se
diverte, entdo a gente senta aqui pra conversar, gosta muito disso, entdo a

gente queria replicar isso, mas ndo de uma forma forcada, olha aqui esse
fantoche, esse palhacinho sabe? Nao, esse € nosso jeito.
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Ivan Correr relata que as avaliacGes dos visitantes sdo positivas. Na rede social
Facebook e no site TripAdvisor comentarios como “nossa fui num lugar que € magico,
fui num lugar que conversei com o dono e ficamo conversando, fui num lugar que tem
parreira de uva e la no final, nossa um bom café” sao frequentes. Isso reforca o
propoésito de que a Unica coisa que 0s visitantes ndo se recordam € do café que
beberam. O sentimento de oferecer essa vivéncia Unica, como a de fornecerem uma
tesoura para as pessoas subirem em cima das mesas e colherem os cachos de uva
maduras para comerem, € o motivo de continuar a contribuir para a preservacao da

cultura tirolesa. De acordo com lvan,

“Se um dia eu perder esse sentimento e essa vontade de fazer, ai acabou
tudo, acabou cafeteria, porque vai ser uma cafeteria, num vai ter (se
referindo a paixao por sua cultura) sabe”.

Héa dez anos atras, Ivan Correr, Elsa Pompermayer e outros poucos moradores
comecaram a incentivar os tiroleses a valorizarem suas tradi¢cdes, buscando valorizar
aquilo que para eles é normal e para os ‘de fora’ é diferente. Ivan conta que para
motivar as nonas a fazerem aquilo que era feito apenas para o consumo proéprio ele
comprava os produtos de fora para revender na cafeteria, assim as nonas percebiam
gue o produto que elas sabiam fazer tinham saida. Assim, as nonas comecaram a
fabricar para revender na cafeteria. Assim deu inicio as demais produg¢fes. Um outro
exemplo motivador se refere as pinturas tipicas bauer. lvan conta que no bairro uma
moradora tem habilidades para pintura, entdo encontrou na internet uma apostila do
instituto de cultura da Alemanha contendo todas as informacdes sobre a pintura bauer
manerai. Ele procurou alguém que pudesse traduzir ao portugués e a comprou.
Quando chegou ao Brasil, lvan presenteou a moradora e atualmente ela reproduz
essas pinturas, tendo casas pintadas nesse estilo em seu interior.

A exemplo disso, lvan nédo pretende aumentar a cafeteria. Seu interesse é criar
outros estabelecimentos tipicos, ndo necessariamente sendo proprietario, objetivando
fomentar cada vez mais o turismo passageiro para a comunidade tirolesa se proteger
culturalmente. Ivan afirma no futuro haver a possibilidade de moradores sobreviverem
financeiramente da producédo de cultura, mas o fato de os noninhos fazerem uma
atividade que distraiam a cabeca e ganhem um dinheiro € fundamental para nao
entrarem em um estado depressivo, utilizando esse recurso no proprio bairro, como

jogando tombola.



39

Ivan menciona a forte unido dos moradores em prol do bairro. “Mas é
interessante que tem muita gente do bairro que fala do café, do estabelecimento, do
gue tem no bairro como fosse seu, porque literalmente € nosso, porque é do bairro
entendeu?, tem umas coisas que € interessante, esse sentimento que a gente comeca
a ter por isso”. De todos o0s estabelecimentos comerciais dos bairros de Santana e
Santa Olimpia Ivan disse “ninguém daqui € concorrente, por mais que tivesse outra
cafeteria”, demonstrando o sentimento de unido entre os tiroleses por sua histéria.
Quando os visitantes chegam direto no Café Ivan diz perguntar se eles ja jantaram,
caso nao o tenham feito ele diz “vamos fazer o seguinte, tem isso e aquilo (se referindo
aos demais locais para comer) e ao invés de deixar o cara aqui eu indico as outras
opgdes e depois falo para retornarem aqui tomar um café”. Outro exemplo do
patriotismo pela histéria de seu povo ocorre quando na Festa da Polenta a cafeteria é
fechada contrariando o melhor dia para lucrar, pois circulam no local
aproximadamente 15 a 20 mil pessoas. lvan disse “eu fecho, eu fecho porque é do
bairro, a festa é do bairro”. Ele disponibiliza o espago para a exposi¢ao do artesanato

e estrutura uma cafeteria no porédo da sede para que a renda seja da Festa.

 Adriano Vitti e a Cantina Tirolesa

Em uma das esquinas das ruas de Santana se avista a Cantina Tirolesa.
Adriano Vitti, o proprietario, inicia a historia com a chegada de seu bisavo da Italia em
terras piracicabanas. Foi seu av0, Francisco Vitti, quem construiu ali uma mercearia
comercializando grdos a granel e alguns materiais de constru¢cdo. Conhecido por
todos como o Chicéo da venda os moradores ali frequentavam para beber vinho, pinga
e cerveja. A Cantina Tirolesa se mantém com toda a infraestrutura externa original.
Adriano procurou reforcar as paredes e o0 arco interior com cimento porque o material
utilizado antigamente, segundo ele era o saibro, um pé vermelho sem liga usado para
segurar os tijolos, se esfarelava com o toque. Por questdes de higiene a mudanca foi
feita. O teto recebeu uma estrutura de madeira para tornar o ambiente rustico
complementando com as luminarias feitas de garrafdes de vinho.

Na venda de Seu Chic&o instrumentos musicais como a sanfona e o violao
permaneciam sobre o balcédo para que as pessoas 0s tocassem. Quando seu avd
faleceu seu pai assumiu. Conforme Adriano conta, com o jeito mais festeiro de seu pai

tornou a venda um local onde toda semana os moradores ali iam para celebrar, cantar
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e tocar. Com o pouco conhecimento sobre como manusear a sanfona seu pai
acompanhava o festejo levando-o ainda pequeno. A partir disso 0 seu contato com a
muasica iniciava. Aos oitos anos de idade fez aulas de piano e teclado. A sanfona veio
a aprender a partir das poucas notas musicais conhecidas por seu pai.

Toda essa histéria de musicalidade enraizada no ambiente fez Adriano idealizar
a Cantina a esse propoésito. Um projetor foi instalado para projetar em uma das
paredes laterais musicas tipicas italianas e fotos de lugares do pais. Conforme ele
disse “entado a noite toda o pessoal fica envolvido com a musica, com a tradigao nossa
né” afirmando “entdo isso deixa o pessoal muito entretido, cativa o pessoal”’. Apds
servirem a janta Adriano, seu irmao e seu primo tocam e cantam musicas tipicas ao
redor das mesas com a tradicional sanfona, o instrumento de percussdo cajon e um
pandeiro (Figura 6). E nesse momento onde a interacdo musical com os visitantes
acontece, todos cantam, dancam e tocam com o pandeiro. A Ultima mdsica, a
tradicional Quattro pas, é replicada a partir da tradicdo de quando se realizava festas
na Igreja a masica tocava e os moradores dancavam e convidavam os visitantes para

0s acompanharem. Essa interacdo permite aos visitantes vivenciar uma parte de suas

tradicoes.

C. = ‘U
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Figura 6 - Arco histérico de 90 anos e a sanfona, simbolo da musicalidade da familia de Adriano Vitti.
Fonte: elaboracéo propria.

O pensamento de construir a Cantina surgiu através da reforma da praca
central e do Circolo Trentino di Piracicaba, localizados proximos a antiga venda.

Adriano percebeu que a esquina na situacdo em que se encontrava nao contribuia
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para a valorizagéo do bairro de Santana. Comentou brincando com sua mae a ideia
de abrir um barzinho onde ela poderia cozinhar e ele administrar e trabalhar. Sua mae
aceitou e Ihe disse que se por acaso ndo desse certo ele poderia alugar o espaco.
Adriano comecou a reformar o local com a intencéo de alugar mas disse ao finalizar a
obra “ai bateu o saudosismo, bateu a tradicdo, porque se eu alugasse eu achei que ia
perder a tradicdo da familia né, ia perder essa historia de meu avd pro meu pai, do
meu pai pros filhos”, “tenho que ensinar meu filho, eu trago ele sempre aqui, ele toca
comigo a sanfoninha nas mesas, ele fica a atragao da noite”

A Cantina Tirolesa oferece um cardapio baseado nas comidas tipicas, bebidas
artesanais e muita musica. O Strangolapreti € uma massa de nhoque preparada junto
a uma verdura para dar a cor caracteristica. Sua tradicdo familiar € usar o espinafre
por o considerarem mais saboroso, porém verduras como chicoria, couve e almeirdo
sdo comuns. A cucagna, famosa pela Festa da Cucagna nos dias de carnaval, recebe
um ingrediente diferente e especial. E uma massa cozida durante aproximadamente
uma hora no fogo para ganhar consisténcia, acrescentando ao final bacalhau, linguica
e queijo ralado. Adriano conta “pela tradicdo nossa, da minha familia a gente sempre
colocou bacalhau e linguiga porque o sabor fica muito, muito saboroso”. Ha duas
maneiras de servir, dentro de uma cumbuca levada ao forno para gratinar o queijo ou
fatiada e colocada sobre uma chapa com queijo, conhecida por cucagna brustolada.
Adriano conta que na Italia os folides se divertiam o dia todo cantando e dancando
ficando exaustos ao final do dia, entdo passavam de casa em casa recolhendo
condimentos e ingredientes para o preparo de uma polenta com tudo dentro para repor
as energias. O crauti € um repolho picado curtido em tempero. Na hora de seu preparo
basta adicionar uma parte junto a mais repolho fresco picado, lombinho, calabresa,
linguica e/ou bacon. O canederli € uma massa de pdo amanhecido junto a um pouco
de agua. A essa pasta se acrescenta linguica, queijo ralado e frango moldando no
formato de uma bola (Figura 7). E servido dentro de um caldo bem quente de frango.
Também sédo oferecidos polenta com frango; spaghetti; as tradicionais porcdes de
batata-frita, polenta, linguica e provolone a milanesa; lanches variados; aperitivos de
quatro tipos de queijo; o salame tipico italiano; a bruschetta com pao italiano, azeite
mussarela e tomate seco ou a bruschetta de salame; gelato italiano de napolitano.
Essas opcdes estdo no carddpio como alternativa as pessoas que nao apreciam a
culinaria tipica. O cuscuz e a sobremesa Petit gateau foram inseridos no cardapio em

virtude da grande procura pelos visitantes. Inicialmente se ofertava a tipica sobremesa
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cacarola italiana elaborada por sua mae, porém a curta validade de uma semana

tornou sua producdo inviavel devido a por¢éo que sobrava e estragava.

Figura 7 - Comidas tipicas tirolesas: Strangolapreti, Cucagna e Crauti.

Fonte: elaboragao prépria.

Adriano disse “minha mée cozinha muito bem, tem uns dotes pra tempero,
tem uma mao maravilhosa para fazer comida e ela fazia os pratos tipicos, aprendeu
no bairro, foi pegando receitas, aprimorando”. Sua mée é responsavel por cozinhar e
preparar o pré-preparo das comidas tipicas. O preparo final e as demais op¢des de
comidas sao feitas por duas cozinheiras.

A Cantina foi inaugurada no ano de 2013 e tem capacidade para acomodar
sessenta pessoas. O local funciona de sexta-feira e sabado a noite. Adriano néo faz
a venda dos produtos locais de Santana e Santa Olimpia por falta de espaco, mas ja
estd organizando um local proprio para isso. Os funcionarios sédo todos da familia,
sendo ele, sua méae, seu irmao, duas irméas, uma prima e uma pessoa do bairro. Cada
um recebe uma parte financeira pelo trabalho prestado.

Quando a ideia de abrir um bar estava concreta Adriano conta que o intuito era
fazer um ambiente familiar, com a intencéo de trazer as familias, “porque se fosse pra
fazer um barzinho igual Piracicaba pra ficar servindo lanche, batata frita a pessoa de
fora ndo iria vir aqui, ndo iria conhecer a tradi¢do”. Ele procura cultivar e manter viva

a cultura porgue também torna a familia unida, se isso se acaba a histéria também é
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esquecida. Diz ser o local diferente porque os visitantes chegam as oito horas da noite
e sO saem ao fechar, permanecendo la durante quatro horas. Adriano relata nao fazer
muita divulgacédo e propaganda da Cantina porque para ele a atividade “é mais um
hobbie do que a parte financeira”. Ao final da noite todos se sentam, contam piada,
contam histérias, tocam sanfona, déo risadas, brincam, ali diz ser a familia. “Aqui &
mais sentimental porque se fosse para trabalhar pelo dinheiro eu n&o vinha aqui,
ficava sexta e sdbado em casa com minha familia, ia curtir um pouco”. Adriano diz
perceber a satisfacdo dos visitantes ao retornar diversas vezes a Cantina e sairem do
local rindo, dizendo que voltardo e traréo o pai, 0 avd, 0s mais antigos.
O que eu gosto aqui é quando as pessoas trazem a familia, os pais,
0s avls que eu percebo que sdo italianos, que tem uma histéria, e a gente
toca umas musicas as pessoas se emocionam, choram” “ a gente percebe

nitidamente e isso faz bem para mim, pra minha mée que esta vendo aquilo,
a gente fica emocionado.

Os moradores dos bairros frequentam a Cantina, mas nao com frequéncia.
Adriano conta que o costume de se vestirem de maneira mais a vontade faz com que
se sintam incomodados ou pensem que irdo incomodar 0s visitantes com sua maneira
de ser devido a eles estarem com trajes sociais.

No futuro Adriano relata a vontade o bairro de Santana oferecer mais op¢cdes
de lazer para os visitantes porque isso atrai mais o pessoal, “e isso vai mostrando a
cultura, o intuito disso é mostrar a cultura, de trazer mais pessoas para ca”. Diz “nédo
tem que ter uma concorréncia” (entre Santana e Santa Olimpia). Ele conta sempre
estar incentivando os moradores a abrirem um estabelecimento cultural ou a
fabricarem em quantidades maiores aqueles alimentos de consumo préprio, “as
pessoas daqui uma que ndo querem, nao tem essa visdo, preferem trabalhar na
cidade, passar o cartdo do que tentar abrir um negécio”. “Eu gostaria que o pessoal
enxergasse a cantina como um exemplo, ndo que o bairro estivesse focado na cantina,
mas que o bairro enxergasse que tem oportunidade de mostrar a cultura, légico tem a
parte financeira, mas focar em alguma coisa diferente”.

Tem a intencdo de ampliar o espaco fisico ligando a Cantina ao bar
conveniéncia, situado ao lado e comandado por sua mae, transformando em um
ambiente aberto com um local especifico para as criancas se entreterem. Entretanto
diz que a logistica requereria a contratagcao de mais funcionarios onde “é dificil méo
de obra né, aqui no bairro, todo mundo trabalha e é estabilizado financeiramente, eu

trabalho né, entdo é poucas as pessoas que gostam de trabalhar no comércio, fazer
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alguma coisa, trabalhar”, exigiria mais de sua mée, “ela € incumbida de fazer quase
tudo, entdo toma muito tempo dela” e o foco de oferecer a vivéncia da tradicao tirolesa

seria perdido.

5 DISCUSSAO

A vinda dos imigrantes trentino-tiroleses em terras brasileiras a bordo de navios
possibilitou 0 embarque de seus baus com suas poucas pecas de roupas e objetos de
valor sentimental, mas, sobretudo, a memoria de seu jeito de ser, de viver, de comer,
de festejar, de orar, de cantar. O abandono de sua terra natal rumo ao desconhecido
eleva a memadria como o seu bem maior, lhes conferindo a sensacédo de conforto e da
nao perda de sua identidade em saber — quem eu sou? Onde eu pertengo? “A
memoria é um elemento essencial da identidade e contribui para a formacdo da
identidade” (BATISTA, 2005, p.4).

A escolha da aquisicdo das fazendas vizinhas Santa Olimpia e Sant’Ana,
conforme Leopoldino (2014), foi intencional e motivada pelos frades capuchinhos em
manter unidas as familias tirolesas. Iniciava a fundacdo da Coldnia Tirolesa e a
construcdo de uma nova identidade ao buscar referéncias vividas em sua memoaria
adaptando-as as circunstancias econdmica, social, geografica e climéatica do ambiente
em que estavam inseridos. “A ligagao entre memoria e identidade é tdo profunda que
o imaginario histérico-cultural se alimenta destes para se auto-sustentar e se
reconhecer como expressao particular de um determinado povo” (BATISTA, 2005,
p.4).

As manifestacdes culturais através da danga, da musica, do idioma e dialeto,
dos atos religiosos e da culinaria contribuia para o enraizamento cultural no local,
ressignificando seus costumes e tradi¢cdes. Esses elementos recuperados para a sua
vivéncia ndo possuiam o intuito, inicialmente, de preservacao da cultura. Segundo os
relatos de Ilvan Correr até a década de 70 a comunidade ndo mantinha contato regular
cOm 0S outros povos e suas culturas. A distancia entre a colonia e o centro-urbano e
0Ss recursos obtidos por meio do plantio de alimentos e do trabalho no campo
garantiam sua sobrevivéncia, fatores que colaboraram na protecdo da comunidade.

O cultivo de parreirais para a obtencéo da uva destinada ao fabrico do vinho,

uma bebida tipica muito consumida diariamente e simbolo de festividade e alegria, é
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relembrado pelo morador Adriano Vitti “eu e meu pai faziamos juntos o de uva e
laranja” e por Moisés Jacob Vitti em presenciar seus avés, seu pai, tios e primos
fabricando o vinho, porém afirma que a bebida produzida néo era de qualidade porque
os tiroleses nao tinham conhecimento dos procedimentos corretos e da necessidade
de adicionar produtos conservantes. Os tiroleses sabiam produzir o “vinho tipico de
|&” onde depois de cinco a seis meses a bebida comecava a deteriorar-se.
Provavelmente o isolamento da comunidade contribuiu para os tiroleses se
apropriarem da cultura ali estabelecida pelas geracdes passadas, acreditando e
vivenciando de forma natural e cotidiana, possibilitando a transmissao e perpetuagéo
de sua historia. Isso € visto nos dias de hoje pelas familias dos bairros de Santana e
Santa Olimpia que mantém o habito de fabricar vinho para consumo préprio durante
todo o ano. “A memoria se faz importante por sua capacidade de agir sobre o presente,
contribuindo para a afirmacao da identidade” (CRUZ; MENEZES; PINTO, 2008, p.12).

Faz parte da construcdo da nova identidade cultural tirolesa a invencéo dos
vinhos de laranja e jabuticaba. Essas bebidas misturam a tradicéo e os conhecimentos
da fabricacdo do vinho tradicional com os ingredientes encontrados na regido na
época dos colonos. Dona Catarina relata a lembranca de seu pai em fazer cartola de
vinho de laranja para o consumo de todos em casa: “néi bebia de copo, de copo, tudo
crianga, ndi bebia de copo, tinha em casa” (disse espantada com a naturalidade das
criangas em ingerirem a bebida alcodlica). Moisés conta que a denominacgao de ‘vinho
de laranja’ e ‘vinho de jabuticaba’ ndo correspondem a definicdo estabelecida pelo
MAPA — Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, a qual “vinho é a bebida
da fermentacao alcodlica do mosto de uva sa, fresca e madura”. Moisés disse que
essas frutas eram escolhidas por serem &cidas e induzirem a fermentacédo, mas para
isso de fato acontecer era necessario adicionar uma boa quantidade de acucar,
tornando a bebida mais caracteristica de licor.

A demonstracéo de sua cultura nos dias de hoje pelos moradores tiroleses, em
especial sobre a producéo e consumo de bebidas e comidas tipicas, testemunha como
a historia, as tradicbes e 0s costumes estao enraizados em seu jeito de ser, fazendo
parte de cada individuo da comunidade. “[...] a busca da memodria torna-se uma
guestao essencial diante das transformacdes advindas da globalizacdo que impde
uma cultura cada vez mais homogénea, provocando no individuo um sentimento de
perda da identidade, de seu passado e de suas raizes” (CRUZ; MENEZES; PINTO,
2008, p.12).
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O processo de globalizagdo é percebido “[...] como um dos processos de
aprofundamento da integracdo econOmica, social, cultural e politica que vem
impulsionando o mundo, considerando, principalmente, as facilidades de transporte e
difusdo de informacgdes, produtos e interagdo entre as pessoas” (PROENCA, 2010,
p.1). O alcance facil e rapido a esses elementos possibilitou a existéncia de um
intercambio cultural global no qual as pessoas tém o acesso as diferentes culturas
dentro de seu proprio territério, ndo havendo a necessidade em se deslocar ao seu
encontro para usufrui-lo. A globalizacéo, segundo Santos (2002 apud FLORES, 2003),

E o conjunto de trocas desiguais pelo qual um determinado produto,
condicao, entidade ou identidade local estende a sua influéncia para além

das fronteiras nacionais, desenvolvendo uma capacidade de designar como
local outro produto, condi¢éo, entidade ou identidade.

Hall (1992) examina trés possiveis efeitos das identidades culturais sobre a
Otica da globalizacdo, a fragmentacao das identidades nacionais; a resisténcia das
identidades nacionais e locais e 0 emergir de novas identidades. “No reverso da
mundializacdo e da industrializacdo da esfera alimentar, os produtos se padronizam,
se homogeneizam” (POULAIN, 2004, p.30). A massificagdo e uniformizagdo dos
produtos alimenticios, seja para atender aos gostos e desejos dos consumidores ou,
seja pela imposicdo das industrias a procura do lucro, acarreta na extincdo dos
particularismos préprios de um povo, do saber-fazer, da historia e do contato entre as

pessoas.

A cozinha é um simbolo cultural, € meméria, e principalmente patrimdnio
cultural de qualquer grupo social. A simbologia dos alimentos exerce uma
influéncia ao homem, podendo constituir-se em importante elemento que
revela identidades e ajuda a entender a cultura de um povo (CORNER, 2006,
p.2).

Os alimentos tém essa capacidade de representagdo porque “la alimentacién

esta relacionada com el modo de vida del ser humano y disse mucho sobre la

educaciény la cultura de las personas [...]" “ la manera como se come, lo que se come,

donde se come y como se siente quien come com relacién a la comida, son todos
elementos relacionados com la identidade cultural [...]” (SANTOS, 2007, p. 235). A
culinaria € parte da construcdo da histéria de um povo, € a representacdo das

“®

condigbes sociais e econdbmicas da época em que viveram, “ o gosto, o paladar,
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7

certamente & uma construgdo cultural gerada pela civilizacdo, pelos ingredientes
disponiveis e pelas interpretagbes sobre processos culinarios” (LODY, 2004 apud
CORNER, 2006).

No mundo globalizado “[...]a cozinha se converte em um meio de proteger
certos tracos identitarios[...]” (CONTRERAS; GRACIA, 2011, p. 139), A cozinha
consegue resistir ao tempo, a tecnologia, a colonizagéo de outros povos preservando
sua especificidade e seu saber-fazer. “[...] o estilo alimentar parece mais forte e mais
durdvel do que as outras caracteristicas culturais que sdo, no entanto, também
basicas [...]” (CONTRERAS; GRACIA, 2011, p. 139). A resisténcia das identidades
locais encontrou seu fortalecimento na culinéria tipica de seu povo indo de encontro
ao crescente desejo dos consumidores por produtos diferenciados, preferindo a
qualidade dos produtos tradicionais. Essa procura também é explicada,

A redescoberta dos produtos tradicionais deve-se, em muito, a busca do
consumidor por um alimento mais saudavel, natural, saboroso e de origem

conhecida, identificando nos alimentos tradicionais esse tipo de atributo
(ZUIN, S; ZUIN, B, 2008, p. 114).

Outros atributos também sao considerados pelos consumidores na busca por
esses produtos, conforme “ [...] as suas lembrancas afetivas, pois também por meio
dos alimentos as pessoas lembram situacfes, pessoas e eventos, buscando, as
vezes, uma identidade perdida” (ZUIN, S; ZUIN, B, 2008, p. 114).

Os produtos conhecidos por tradicionais sempre existiram e estiveram
disponiveis as pessoas, mas ndo eram reconhecidos com toda a énfase atribuida
atualmente as suas particularidades de artesanais, regionais, sustentaveis, organicas,
com o saber fazer de toda uma geracao. Esses produtos permaneciam enraizados e
limitados ao local de moradia dos povos, fazendo parte de sua rotina. Os moradores
nao conseguiam perceber seus produtos como um elemento promissor ao
desenvolvimento econ6mico de suas comunidades e como um fator para a
preservacao de sua cultura, assim como os consumidores nao identificavam o valor
presente nos produtos com historia.

lvan Correr conta que a aproximadamente dez anos atras, no bairro de Santa
Olimpia, ele e outros poucos moradores da comunidade comegaram a incentivar 0s
tiroleses a valorizarem suas tradi¢cdes, buscando enaltecer aquilo que para eles é
normal e para os ‘de fora’ é diferente. Nao que os tiroleses ndo tenham a consciéncia

de suas referéncias culturais, ao contrario, a comunidade ainda vivéncia suas
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tradicdes e valoriza sua historia através da fabricagdo artesanal do vinho pelas
familias, do preparo e consumo das comidas tipicas em dias especiais, do ensino do
idioma italiano e do dialeto tirolés as geracfes mais novas, como também se
comunicam entre si e com 0s outros com esse jeito caracteristico, a vivéncia da
musica e do canto com os grupos de dancga tipica e corais, a comemoracdo da
imigracao trentino-tirolesa com a Festa da Polenta, o festejo e a lembranga nas Festas
do Vinho e da Cucagna e a construcdo de monumentos importantes de sua historia.
A valorizacdo a que Ivan se refere € perante a disseminacdo da histéria e cultura
tirolesa as demais pessoas como para a preservacgao da cultura. O morador do bairro
de Santana Adriano Vitti, proprietéaria da Cantina Tirolesa, também presencia isso:
As pessoas daqui uma que ndo querem, nao tem essa visdo, preferem
trabalhar na cidade, passar o cartdo do que tentar abrir um negécio. Eu
gostaria que o pessoal enxergasse a cantina como um exemplo, ndo que o
bairro estivesse focado na cantina, mas que o bairro enxergasse que tem

oportunidade de mostrar a cultura, légico tem a parte financeira, mas focar
em alguma coisa diferente.

Adriano Vitti relata a necessidade do bairro de Santana em oferecer mais
opgdes de lazer para os visitantes porque isso atrai mais o pessoal, “isso vai
mostrando a cultura, o intuito disso € mostrar a cultura, de trazer mais pessoas para
ca’.

Os produtos tradicionais, regionais, locais, tipicos, entre suas outras
denominacbes podem ser compreendidos como aqueles ligados ao territorio e
resultantes de processos especificos de fabricacdo, o que l|hes confere
particularismos, produzidos em pequenas quantidades e de modo manual. Se
utilizando dessa perspectiva, lvan Correr conta que para motivar as nonas a fazerem
aquilo que elas faziam apenas para o consumo proprio ele comprava produtos
semelhantes para revender em sua cafeteria, assim as nonas percebiam que seus
produtos também poderiam ser vendidos. Assim, as nonas iniciaram a producdo em
maiores quantidades para comercializar cafeteria. Dessa maneira iniciaram as demais
producdes.

Esses produtos, utilizando-se dos atributos de localizagdo geogréafica, matéria-
prima local, histéria e tradicéo, se convertem em um componente comercial carregado
de valor. Isso possibilita a geracdo de uma renda extra aos produtores e,

principalmente, uma melhora na qualidade de vida, conforme explica Ivan:
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Mas para os noninhos se tiver uma atividade que eles tenham um recurso a
mais, mas, colocar a cabeca em ordem, porque antigamente estavam tudo
depressivo, ai quando fazem geleia sai da cabeca fazer coisa errada e
ganham um dinheiro e com isso eles vem jogar tombola (popularmente
conhecido como bingo).

Os produtos tipicos se mostram como um importante atrativo turistico aos
consumidores, despertando a curiosidade das pessoas a se deslocarem até os bairros
e, consequentemente, conhecerem a historia e as tradicdes de seus moradores. Nos
altimos anos as acfes de uso da cultura direcionada ao turismo vem aumentando,
buscando atrair um namero maior de consumidores a regido ao se incorporar de

elementos relevantes a satisfacdo dos consumidores em seus produtos.

A cultura também se apropria do turismo no que diz respeito a
formatacdo das expressdes culturais para o desenvolvimento do turismo”
(BATISTA, 2005, p.31).

Os produtos fabricados por Dona Catarina, agora, sao resultado da
implementacéo dessas acdes. Procurou a criagdo de uma marca e o desenvolvimento
de um roétulo especificando o tipo de produto, seu peso e identificando a regido
produtora (Figura 8). Esses componentes caracterizaram o que antes era considerado
um simples produto artesanal e agregaram valor e significado, convertendo-o em um

produto tipico que carrega a identidade cultural daguele povo.

Figura 8 - Rétulo do produto tipico DONA NONNA.
Fonte: elaboragéo propria.
Esse novo produto constroi uma imagem mais forte entre os nomes Santana e
Santa Olimpia e a histéria e tradicdo tirolesa para a visdo das pessoas que

desconhecem a regido. A elaboracdo da placa informativa indicando a residéncia de



50

‘DONA NONNA'’ (Figura 9) também cumpre a funcdo de instigar o interesse dos
visitantes-turistas que passeiam pelo bairro em parar no local e conhecer o que esta

sendo ofertado.

A

DONA NONNA
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b
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Figura 9 - Placa informativa confeccionada pelos moradores de Santa

Olimpia.
Fonte: elaboracao propria.

O vinho artesanal produzido pela COOPERVIN é fruto da expresséo cultural
dos moradores. A ideia da cooperativa conforme contou Moisés, um dos cooperados,
surgiu do pensamento de “se cada um fazia o vinho na casa dele porque nao juntar
tudo, fazer uma cooperativa, produzir o vinho num lugar sé, um vinho padronizado e
foi o que aconteceu”. O elemento cultural vinho foi transformado em um produto
voltado a Festa do Vinho, que na época foi um almoco aos moradores para
degustarem das comidas tipicas, e a venda a aquelas familias que nao fabricavam a
propria bebida. Como a Festa do Vinho tomou proporcfes inimaginaveis pelos
moradores, recebendo visitantes da regido de Piracicaba e de outros paises, o vinho
tirolés se converteu em um produto comercial e simbolo dos bairros havendo a
apropriacdo natural do turismo sobre a cultura. Mesmo diante desse cenario de grande
mercado alinhado ao desejo da COOPERVIN em aumentar a quantidade de vinho
produzida, Moisés relata a preocupacao de manter a producdo de uma bebida mais

artesanal do que industrial evitando sua descaracterizacao
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Porque nés fazemos o vinho com a nossa cara, com a nossa caracteristica
aqui, ligado as nossas tradi¢cdes. NGi vende tradi¢cao, noi ndo vende vinho, noi
vende tradicéo.

As festividades realizadas nos bairros desenvolveram um turismo local na
regido onde os visitantes se deslocam até la para vivenciar e consumir as tradicoes
tirolesas. Esse turismo local pode ser entendido como um turismo cultural, onde

Turismo cultural € o acesso a esse patriménio cultural, ou seja, a historia, a
cultura e ao modo de viver de uma comunidade. Sendo assim, o turismo
cultural ndo busca somente lazer, repouso e boa vida. Caracteriza-se,
também, pela motivacdo do turista em conhecer regifes onde seu alicerce
esta baseado na histéria de um determinado povo, nas suas tradicées e nas
suas manifestacdes culturais, histéricas e religiosas (MOLETTA, 1998 apud
BATISTA, 2005).

Essa forma de turismo comecou a ser utilizada pelos moradores em beneficio
de sua cultura, conforme Adriano e Martins afirmam, ser o turismo o resgatador e
incentivador das identidades culturais locais. Aproveitando-se da gastronomia como
importante atrativo turistico alguns poucos moradores organizaram estabelecimentos
comercial-cultural direcionado aos visitantes-turistas. Esse conceito € baseado na
busca pela divulgacéo e preservacado da cultura tirolesa. O conceito da cafeteria Café
Tirol, segundo lvan, era “ser um local para que os visitantes, a ultima coisa que eles
pensassem, fossem no produto café”, principalmente “do Café ser um ponto de
encontro dos moradores do bairro perante a cultura, como dos visitantes que vinham
para ficar aqui”.

O conceito dos estabelecimentos de Santana e Santa Olimpia nédo € apenas de
ser um local onde as pessoas entram, comem e pagam a conta. “O destino, por sua
vez, deve produzir apelos para promover seu local. Eles podem ser especificos, tratar
de uma simples caracteristica, ou abrangentes, com assuntos completos” (ADRIANO;
MARTINS, p. 7). Compartilhando dessa premissa e como o proprio lvan disse “quem
sairia de Piracicaba para ir tomar café aqui? Do mesmo modo que Adriano disse
quando desenvolvia o conceito da Cantina “porque se fosse pra fazer um barzinho
igual Piracicaba pra ficar servindo lanche, batata frita a pessoa de fora nao iria vir aqui,
nao iria conhecer a tradicdo”.

A origem de estabelecimentos comercial-cultural nos bairros €, acima de tudo,
para o proveito dos préprios moradores e visando oferecer a vivéncia de suas
tradicbes, seja através da comida, da bebida, da musica, do canto, da conversa ou do

ambiente. lvan conta “se um dia eu perder esse sentimento e essa vontade de fazer,
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ai acabou tudo, acabou cafeteria, porque vai ser uma cafeteria, num vai ter (se
referindo a paixao por sua cultura) sabe”.

No Café Tirol a vivéncia da cultura tirolesa é sentida através da conversacao
de Ivan e de seus funcionarios com os visitantes, sentando-se nas mesas e contando
histérias, lembrando da época dos nonos, trocando experiéncias ao mesmo tempo em
gue anotam os pedidos e preparam as bebidas. lvan disse “é interessante que a gente
cria uma relagao com os clientes”.

Na Cantina Tirolesa 0 ambiente ja familiar, os funcionarios sao todos da familia,
sendo ele, sua mae, seu irméo, duas irmas, uma prima e uma pessoa do bairro.
Adriano diz que ao final da noite todos se sentam, contam piada, contam historias,
tocam sanfona, dao risadas, brincam. A vivéncia aos visitantes-turistas € oferecida
através da musicalidade. Um projetor foi instalado para projetar em uma das paredes
laterais musicas tipicas italianas e fotos de lugares do pais. Conforme Adriano disse
“‘entao a noite toda o pessoal fica envolvido com a musica, com a tradigdo nossa né”
afirmando “entdo isso deixa o pessoal muito entretido, cativa o pessoal’. Apos
servirem a janta Adriano, seu irmao e seu primo tocam e cantam musicas tipicas ao
redor das mesas com a tradicional sanfona, o instrumento de percusséo cajén e um
pandeiro. E nesse momento onde a interagcdo musical com os visitantes acontece,
todos cantam, dangam e tocam com o pandeiro.

E muito transparente e perceptivel que todas as acdes culturais promovidas
nos bairros sdo direcionadas a sua preservacao e ndo visando a geracao de renda, o
desenvolvimento econdémico da comunidade ou a expanséo de seus mercados.

Adriano relata ndo fazer muita divulgacdo e propaganda da Cantina porque
para ele a atividade “é mais um hobbie do que a parte financeira”.

Isso é claramente percebido porque todos possuem um emprego principal, ndo
dependendo e néo objetivando depender financeiramente da renda obtida de seus
estabelecimentos. Adriano disse “aqui € mais sentimental porque se fosse para
trabalhar pelo dinheiro eu ndo vinha aqui, ficava sexta e sdbado em casa com minha

familia, ia curtir um pouco”, complementando o mesmo sentimento de lvan:

Vocé trabalhar a semana inteira e depois vir aqui trabalhar, entdo quando nés
montamos nés falamos aqui tem que ser a hossa casa, nGs montamos como
gue a gente quer a nossa casa no futuro aqui. Entdo eu to na minha casa,

vocé é uma visita, vocé pode entrar, vocé é da casa”, “a gente se diverte,
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entdo a gente senta aqui pra conversar, gosta muito disso, entdo a gente
gueria replicar isso, mas ndo de uma forma forgada, olha aqui esse fantoche,
esse palhacinho sabe? N&o, esse é nosso jeito.

Moisés também relata que a COOPERVIN é uma empresa que ndo tem fins
lucrativos, ou seja, todo o lucro é investido na mesma. Seus cooperados possuem um
emprego principal sendo apenas cinco pessoas que realizam o trabalho manual de
fabrico do vinho, envase, rotulagem e da parte administrativa da empresa. Vitti afirma
ser “um servigo voluntario” e o fazem “porque gostam mesmo.

O turismo cultural, “de certa forma pode exercer uma funcdo de modificacéo da
cultura, interferindo no aspecto cultural e descaracterizando assim a propria
manifestacdo que é espontanea” (BATISTA, 2005, p. 31). Essa preocupagao em nao
descaracterizar a cultura tirolesa e transforma-la em apenas um produto comercial é
subentendida nas conversas com Ivan e Adriano. Quando ocorre a Festa da Polenta
a cafeteria é fechada contrariando o fato de ser o melhor dia para lucrar, pois circulam
no local aproximadamente 15 a 20 mil pessoas. lvan disse “eu fecho, eu fecho porque
€ do bairro, a festa € do bairro”. Ele disponibiliza o espago para a exposi¢cdo do
artesanato e estrutura uma cafeteria no porao da sede para que a renda seja da Festa.
Ao finalizar a reforma do espaco onde hoje € a Cantina Tirolesa Adriano disse:

Ai bateu o saudosismo, bateu a tradicdo, porque se eu alugasse eu achei que
ia perder a tradicdo da familia né, ia perder essa histéria de meu avd pro meu

pai, do meu pai pros filhos”, “tenho que ensinar meu filho, eu trago ele sempre
aqui, ele toca comigo a sanfoninha nas mesas, ele fica a atra¢éo da noite.

No ano de 2013 a Prefeitura Municipal de Piracicaba junto ao SETUR —
Secretaria Municipal de Turismo de Piracicaba iniciaram um trabalho direcionado ao
aprimoramento dos produtos tipicos e ao incentivo de outros moradores na criacao de
novos produtos, buscando aumentar a variedade de servicos e produtos aos
visitantes-turistas e reforcar a historia e cultura da colénia. Como resultado Dona
Catarina esta construindo em sua residéncia uma pequena loja para armazenar seus
produtos e recepcionar os consumidores que se dirigem até para a compra. Outro
efeito é o desenvolvimento de um novo estabelecimento unindo a cerveja artesanal
ao conceito de uma osteria.

Os objetivos futuros sdo dar continuidade na preservagdo da cultura e
proporcionar aos visitantes vivencia-las. A COOPERVIN esta projetando um espaco
para a plantacdo de videiras, uma area maior para a cantina e uma parte destinada a

uma loja para a comercializagdo dos vinhos, buscando oferecer a experiéncia aos
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visitantes de acompanhar todos os processos de sua fabrica¢éo, da uva até o vinho.
Ivan tem o interesse de criar outros estabelecimentos tipicos, ndo necessariamente
sendo o proprietario, para que a comunidade se proteja culturalmente. Adriano relata
a vontade de o bairro de Santana oferecer mais opcdes de lazer para os visitantes
porque isso atrai mais o pessoal, “e isso vai mostrando a cultura, o intuito disso &
mostrar a cultura, de trazer mais pessoas para ca”.

O sentimento de unido entre os tiroleses e com sua historia e tradicdo
demonstra que o principio de suas acdes € sempre para a preservacao da cultura e
de sua identidade, verificando na fala idéntica de Ivan e Adriano “ninguém daqui &

LT3

concorrente” “ndo tem que ter uma concorréncia”.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Aproveitando-se da tendéncia global em superestimar os produtos locais com
historia juntamente ao interesse das pessoas em consumi-los, as pequenas
comunidades locais detentoras de uma historia Unica e com os seus modos de saber-
fazer herdados das geracOes passadas encontram uma alternativa para disseminar e

preservar sua identidade cultural e auxiliar no desenvolvimento econémico da regiao.

A promocao do turismo, em especial do turismo cultural, vai de encontro a suprir
as novas necessidades dos consumidores valorizando e promovendo a visibilidade
das expressoes culturais de pequenas comunidades, muitas vezes esquecidas. Para
isso € importante as acdes de politicas publicas para capacitar os moradores no
atendimento aos turistas e no desenvolvimento e aprimoramento de seus produtos e
servigos ofertados.

Os bairros de Santana e Santa Olimpia se apresentam com grandes potenciais
para adentrar mais intensamente ao turismo cultural, oferecendo diversas alternativas
como atrativo turistico. E necessario um apoio maior dos 6rgdos publicos a
comunidade para os moradores perceberem o valor de sua cultura, se interessando
em produzir novos produtos para serem comercializados. O turismo como estratégia
de preservacdo de sua cultura deve ser implementado respeitando os desejos dos
tiroleses, os quais acima da geracédo de renda ou de emprego querem oferecer a

vivéncia de suas tradi¢cdes as pessoas de fora.
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