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1 -INTRODUGAO

O presente trabalho apresentara temas, conceitos e questdes relacionados a
eventos, patrocinio e métricas, principalmente sob a 6tica do promotor do evento.

Quando falamos de promocéao de eventos, utilizaremos conceitos de Marketing
e Comunicagao. Segundo Yanaze (2020, p.56), marketing pode ser entendido “como
a definicdo e o conhecimento de determinado produto ou servigo e a forma como eles
sao elaborados e colocados no mercado”. O autor também trata de varias derivacoes
e especificagbes da Comunicagao. Destacamos aqui a Comunicagcao Mercadolégica
que ja faz referéncia as ag¢des direcionadas ao mercado e aos diferentes publicos que
se pretende estabelecer comunicacéao.

Esta comunicacdo de vendas de cotas de patrocinio em eventos sera
analisada sob a dtica de empresas que buscam outras empresas (business-to-
business, B2B') para viabilizar a realizagdo de seu eventos buscando aportes
financeiros e/ou ativos (permuta) que permitam a realizagdo de determinado evento
proprietario.

E valido destacar que a prépria nomenclatura desta area que estamos
estudando é nova e ainda pode trazer dificuldades no entendimento de sua
terminologia. Para colaborar com esta promissora area de estudos e trabalhos foi
promulgada a Lei Municipal n° 18.803 de 19 de Janeiro de 2024, na Cidade de Sao
Paulo que contribui para um detalhamento de qual o papel de cada agente, objeto,
espaco e referencial dentro deste processo.

Desta forma, os responsaveis pela promoc¢ao de eventos proprietarios
desenvolvem cotas de patrocinio? para comercializagéo de seus eventos com o fim
de atrair recursos financeiros que tornem esta realizagao viavel do ponto de vista

econdmico e financeiro do promotor do evento.

' Entende-se B2B quando empresas buscam outras para comercializarem seus produtos ou servicos,
ao invés de um cliente final. Este tipo de transacdo e comercializagdo sempre existiu. No entanto, a
vantagem desta nomenclatura difundida desde a década de 1980 é ter algumas caracteristicas
peculiares na sua forma de venda e comercializagdo (GUSMAO, 2019, online). Retirado de: B2B: o
que é o modelo de negdcio Business-to-Business? (rockcontent.com) Acesso em: nov. 2023.

2 “As cotas de patrocinio sdo uma forma de uma organizagdo que visa a obter os fundos necessarios

para garantir a viabilidade de um evento.” visto em 08/12/23 https://academy.4.events/pt-br/cotas-de-

patrocinio-de-eventos/



https://rockcontent.com/br/blog/b2b/
https://rockcontent.com/br/blog/b2b/

Este sistema de cotizagdo permite fracionar a participacdo de potenciais
clientes/patrocinadores?, de diferentes formas, de acordo com o nivel de investimento.
N&o raro, essas cotas ndo sdo concretizadas da maneira nas quais foram concebidas,
tendo em vista que varios patrocinadores confrontam o custo como uma forma de
negociar/barganhar para atingir um valor/investimento menor do que o proposto pela
cota, inicialmente.

Pretendemos destacar a importancia da manutengao de uma Iégica numérica
para estabelecer a percepg¢ao de valor no calculo/composigao finaceira de cotas de
patrocinio dentro de eventos corporativos.

O foco deste trabalho é apontar que a eventual falta de padrao entre cotas de
patrocinio em um evento pode comprometer seu resultado financeiro final, afastando
potenciais patrocinadores, ao invés de atrai-los, em consequéncia da falta de
precisao/légica na composicao financeira destas cotas.

Ter critérios mais claros em relagcdo a como é feita a composicao de valores
destas costas permitira alinhar as negociagbes propostas por potenciais
patrocinadores por valores menores, equiparando-as a menores contrapartidas de
maneira proporcional e racional.

Melo Neto (2007) entende que os patrocinadores buscam adquirir cotas de
patrocinio como meio de relacionamento e interlocugdo com seus potenciais clientes
e aqueles que ja suportam a marca. Exemplificando esta relagdo de suporte, podemos
tomar o caso do Banco Bradesco, que apdia por meio de patrocinio a ExpoCiee,
evento proprietario do Centro de Integracdo Empresa Escola, desde sua primeira

edicdo em 1997.

1.1 PROBLEMA

Melo Neto (2007) destaca a gestao de patrocinio como uma ferramenta crucial
dentro do marketing promocional, pois associa retorno institucional a empresa

patrocinadora. Alcangado este primeiro objetivo, o patrocinador reforga a imagem de

3 Segundo a Lei Municipal n° 18.083 da cidade de Sao Paulo, em seu Art. 2°, inciso Xll temos que
“patrocinador: pessoa fisica ou juridica que investe em espécie, servigos ou materiais para realizagao
do evento, recebendo como contrapartida visibilidade de sua marca e facilidades para difundir
mensagem de seu interesse a um publico determinado;”.



sua marca frente ao publico-alvo desejado, expandindo sua exposigdo e
consequentemente gerando aumento de vendas por meio de mudancga de habitos dos
consumidores.

Para obter esses resultados, a empresa que promove o evento deve ter
precisdo em personalizar as cotas de patrocinio para atingir segmentos especificos,
em vez de oferecer a cota maxima a todas as empresas interessadas.

Criar uma ferramenta/mecanismo de analise que ajuste expectativas diferentes
para publicos potenciais distintos, fortalecera a eficacia da equipe comercial de um
evento, permitindo que uma empresa patrocinadora que deseje fazer alteragdes ou
esteja interessada em um conjubnto especifico de caracteristicas tenha uma opgao
pratica condizente com seus anseios.

A implementacao desta ferramenta/mecanismo de analise contribuira para nao
gerar distorgdes em cotas customizadas, gerando um denominador comum de forma

mais rapida.

1.2 JUSTIFICATIVA

Melo Neto (2007, p.105) afirma que “é pura ilusao pensar que um bom evento
vende-se por si s6. De pouco vale um bom evento, se 0 mesmo nao decolar por falta
de patrocinadores”.

Tomemos um determinado evento que a maior cota seja a Cota Ouro e possua
quatro elementos em sua composicdao de mesmo valor agregado. Se a cota menor
subsequente, neste caso hipotético, Cota Prata, tiver apenas trés destes itens, mas o
valor praticado for apenas dez por cento menor, isso podera causar um ruido na
comunicagao entre as partes, pois podera gerar duvidas em relagdo a logica da
precificacado das cotas do evento.

Adicionalmente, entendendo que é necessario um estudo detalhado das
possibilidades de vendas deste evento, faz-se necessario ter uma
ferramenta/mecanismo de analise que dé suporte para que este determinado evento
nao deixe de acontecer por problemas na captacao de patrocinio que nao se adequa
as expectativas da potencial empresa patrocinadora.

Zan (2011) afirma que o patrocinio a eventos vem crescendo

consideravelmente nas ultimas décadas, fazendo parte do orcamento anual de



empresas. Como exemplo, podemos falar da operadora de telefonia Oi (Brasil
Telecom), que em 2011 destinava 4% de seu orgamento anual ao patrocinio em
eventos (BEZERRA, 2011).

Melo Neto (2007, p.105) entende que um dos requisitos fundamentais para o
sucesso da comercializagido das cotas de patrocinio de um evento € “uma boa relacao
custo/beneficio”. Isso impacta diretamente a saude financeira do evento, podendo
trazer uma série de complicagdes para a empresa proponente do patrocinio, caso ndo
seja atingido o break-even* do evento, ou seja, quando o nivel de receita se torna
igual ao nivel de despesas.

O desenvolvimento deste trabalho visa colaborar com este campo de estudo
que é o patrocinio em eventos, como ferramenta de marketing promocional.
Percebendo a relevancia que este tema tem encontrado em empresas que buscam
recursos financeiros e empresas que buscam expor sua marca por meio de recursos
financeiros em eventos, dispor de ferramentas/mecanismos de analise que ajudem a
encontrar um denominador comum entre as partes interessadas, justifica-se por si o

desenvolvimento do presente trabalho.

1.3 OBJETIVOS

Observamos no mercado de negdécios empresariais (B2B) com frequéncia a
apresentacao de propostas comerciais de patrocinio de eventos no formato tradicional
de cotas que apresentam um pacote de beneficios e contrapartidas em fungao de um
determinado valor definido pelo promotor do evento. Sequencialmente, o patrocinador
seleciona qual pacote de beneficios/contrapartidas sugeridas atende suas
expectativas de marketing no evento. Como Colett e Fenton (2014, p.75) apontam
‘nem todos os recursos disponiveis serdo relevantes para todos os objetivos dos

patrocinadores”.

4“0 conceito de break-even point ou ponto de equilibrio. Esse ponto representa o nivel de produgao

em que a receita total é igual ao custo total (lucro total zero), e a partir do qual a empresa passa a gerar
lucros. Trata-se de um conceito mais utilizado pelas empresas e que nao considera os custos de
oportunidade, mas apenas os custos contabeis, explicitos, que envolvem desembolso financeiro.”
(VASCONCELLOS, 2014, p.87).



Com base neste cenario, apresentaremos um método de analise de cotas de
patrocinios para eventos como uma ferramenta didatica que relacionara cada item de
contrapartida/beneficio de uma cota a um determinado valor numérico individualizado.
Este valor atribuido sera sempre o mesmo em todas as cotas daquele determinado
evento.

Consideraremos neste método de analise de agao de patrocinio uma sugestao
que abordara um conjunto de caracteristicas para valores a serem atribuidos tanto
para ativos tangiveis (sinalizagdo em placas, utilizagao de instalagdes, aquisicao de
conhecimento, aquisi¢ao de mailing, entre outros) e ativos intangiveis (oportunidades
de networking, associar o evento a um atributo da marca, etc), conforme explicitam
Collet e Fenton (2014).

Para o patrocinador, esta ferramenta permitira mais especificidade e
determinagdo das estratégias de marketing selecionadas para a participagédo do
evento. E para a unidade de negdcios responsavel pelas vendas, maior flexibilidade
nesta interagdo comercial, pois mantém uma coeréncia para a customizagao de cotas,
de maneira agil e assertiva, aumentando a taxa de conversao de leads, sob a dtica

do funil de vendas.

1.4 METODOLOGIA

Para a realizacao do presente trabalho sera adotado em termos de questdes
metodoldgicas o método indutivo, utilizando um estudo exploratério, com cruzamento
entre pesquisa bibliografica e pesquisa documental Fonseca (2002). Pelo método
indutivo, pretende-se chegar a demonstracéo da eficacia do método de atribuicao
numérica para analise de cotas de patrocinio para eventos. Ou seja, a partir da
observacgéao de recortes de fatos especificos, sugerir uma conclusao ampla e geral.

O estudo exploratério foi escolhido como estratégia de pesquisa por constituir
uma primeira andlise de materiais comerciais ndo cientificos (Midia Kit®), com
cruzamento possivel com referéncias bibliograficas disponiveis sobre o mix de

comunicagao de marketing.

5 O Midia Kit ¢ um documento que veiculos de comunicacgéo elaboram e disponibilizam para seus
anunciantes e interessados com o objetivo de demonstrar algumas informagdes importantes para
esses anunciantes. Pode também ser chamado de Media Kit ou Kit de Midia (SCHAEFER, 2006).



A partir da visdo geral, com abordagem predominante qualitativa destes
materiais, pretendemos desenvolver e esclarecer os conceitos de marketing a cerca
de awareness®, share of mind’, branding®. A pesquisa documental (FONSECA, 2002)

com abordagem qualitativa sera apresentada em trés etapas sendo elas:

1.4.1 PRE-ANALISE

Nesta etapa iremos definir quais sdo os objetivos da pesquisa documental,
caracterizando quais sdo os elementos que serdo identificados e analisados nos
materiais comerciais de eventos (Midia Kit) para analise e comparagdo com o0s
conceitos teoricos de marketing.

Serao definidas e estudadas as fontes especificas de referéncias bibliograficas
tedricas, com os seguintes referenciais tedricos, mas nao se limitando ou sendo
exclusivo a: Cornwell (2020), Zan (2011), Collet e Fenton (2014), Melo Neto (1999,
2007).

Sera realizado levantamento dos materiais para pesquisa documental com
identificacdo e disponibilidade de materiais comerciais de eventos (Midia Kit),
sugestdo de coleta de até cinco materiais comerciais em formato eletrénico e
disponiveis para consulta publica.

Por fim, iremos correlacionar os valores financeiros atribuidos aos itens que
compdem as cotas de patrocinio com dois conceitos de Yanaze (2020): os 14

objetivos da comunicagédo de marketing e a Teoria dos 3 Puts.

1.4.2 ORGANIZAGCAO DO MATERIAL

Nesta fase vamos realizar fichas documentais dos Midia Kit, com registro e

organizacao dos conceitos que serao analisados e comparados com as referéncias

8 Awareness ou Conscientizagdo “é a medida em que os clientes s&o informados sobre as
caracteristicas de um produto, persuadidos a experimenta-lo e lembrados a recompra-lo. Tem duas
dimensbes: consciéncia de marca e conhecimento do produto” (KOTLER, 2018, p.27).

7 Share of mind pode ser definido como a primeira empresa que vem a mente em determinado setor.
(KOTLER, 2018).

8 Branding significa dotar produtos e servigos com o poder de uma marca, segundo Kotler e Keller
(2019).



bibliograficas, além da simplificacdo do mesmo para apresentacdo em formato de
tabelas. Serdo revistos e desenvolvidos os conceitos de marketing dentro de mix de

comunicacgao de marketing.

1.4.3 TRATAMENTO DOS DADOS

Depois das fontes documentais serem registradas e organizadas,
destacaremos os conceitos de marketing a serem analisados para que seja possivel
realizar o cruzamento destes conceitos, que serdo desenvolvidos com o viés de
identificar pontos que demonstrem a eficacia do mecanismo de analise objeto de
estudo deste trabalho, com as oportunidades comerciais de patrocinio contidas nas
cotas tradicionais ou como oportunidades Unicas como agdes de sampling® ou outra
ativacado da marca, por exemplo.

Para exemplificarmos o método de analise alvo do presente estudo,
realizaremos o processamento de dados qualitativos para dados quantitativos por
meio de critérios subjetivos e qualitativos de analise, para demonstrar a l6gica racional
que entendemos que deve existir neste processo de comercializagdo de cotas de

patrocinio de eventos.

2 - FUNDAMENTAGAO TEORICA

A primeira questao elementar que surge para a realizagdo deste trabalho € a
seguinte: por qual razdo uma empresa se propde a patrocinar um evento? Melo Neto
(2007) demonstra por meio de um estudo do Comité Olimpico Norte Americano que
23% dos entrevistados afirmaram que passariam a consumir produtos/servicos de
uma empresa patrocinadora, ou seja, o estudo claramente demonstra que as pessoas
impactadas por um evento manifestam atitudes favoraveis as marcas patrocinadoras

daquele evento, que coadunam com os interesses das empresa patrocinadora ao

9 Sampling é aco de distribuicdo de amostra comercial no tributada de um produto com objetivo de
demonstrar as caracteristicas especificas daquele produto com o o intuito de despertar o interesse
por sua aquisigao.



suportar financeiramente um determinado evento: promover sua imagem institucional
e aumentar suas vendas.

Melo Neto (2007) divide os eventos por tamanho (pequeno, médio e grande)
associando um determinado valor de investimento e de publico (audiéncia) para
classificar determinado evento. Recomenda-se que eventos de pequeno ou médio
porte sejam custeados por meio de cotas de patrocinio. Sugere que sao necessarias
entre duas a quatro cotas para custear totalmente o evento. Ja para eventos maiores
propde um mix de fontes de receitas para equilibrar e dar lucratividade ao evento
como: cotas de patrocinio, venda de ingressos, comercializagdo de oportunidades de
merchandising, venda de direito de uso de imagem e outras op¢des que fagam sentido
ao evento, patrocinadores e publico-alvo.

O mesmo autor entende que um “evento bem administrado proporciona um
lucro liquido de no minimo 30% para o seu o6rgao promotor” (MELO NETO, 2007,
p.126). Analisando alguns eventos com cotas de patrocinio entendemos que cada
evento tem suas peculiaridades. E arbitrar uma taxa de lucro neste patamar, apesar
de saudavel do ponto de vista do negdcio, pode fazer com que os valores das cotas
tornem-se nao atrativos para potenciais patrocinadores. E um desdobramento surge
a partir deste momento: mas como calcular as cotas de patrocinio de um evento?

Se tomarmos como exemplo a Feira de Negdcios Brasil Plastico de 2023
(PLASTICO BRASIL, 2023) verificaremos que possuem apenas uma unica empresa
patrocinadora. No entanto, quando analisamos empresas como apoiadoras
institucionais, ou seja, aquelas que ndo aportam recursos financeiros diretos (ZAN,
2011), mas contribuem com o evento utilizando sua marca, seus canais de
comunicagdo (ou algum servigo proprio que comercializa com outros clientes),
percebemos que o evento conta com 26 empresas distintas. Ja quando observamos
os parceiros de Midia, é possivel identificar outras 19 empresas diferentes.

Desta forma, percebe-se um grande esforgo da empresa promotora de realizar
o evento (fato) para que seja um acontecimento digno de se tornar noticia. Esta triade
€ o que Melo Neto (2007) destaca como condi¢céo sine qua non para realizagdo de
um evento de sucesso. Em oposicao a este exemplo, quando avaliamos o evento RD
Summit 2022 (VOLPATO, online, s.d), vimos que o evento contou com pelo menos
vinte e quatro empresas patrocinadoras em trés categorias diferentes de patrocinio.

Surge uma segunda duvida: como desenvolver trés ou mais tipos de cotas

diferentes que abranjam os interesses de tantas empresas em padrdes distintos?

10



Como Zan (2011, p.86) afirma, “é importante que os itens definidos em cada uma
dessas cotas fagam jus ao valor correspondente, e sejam, efetivamente, interessantes
aos possiveis patrocinadores”.

A autora desenvolve seu raciocinio sobre patrocinio em eventos sob diversos
principios da Teoria de Marketing afirmando que patrocinio € uma ferramenta
comunicacional dentro do mix de comunicagcado de marketing. Destaca, no momento
do langamento de sua obra, a grande escassez de obras literarias que tratam com a
profundidade e o rigor cientifico necessarios para abordar este tema.

Zan (2011) também demonstra em sua obra que é necessario entender
patrocinio como uma relagdo comercial e que se estabelece uma situagéo ‘ganha-
ganha’ em que patrocinador e patrocinado exercem direitos e deveres para juntos
alcangcarem seus objetivos proprios e criarem um ciclo virtuoso em que sem a
participacdo de uma das partes, ndo ha o sucesso da outra.

A autora salienta também que o patrocinio, por conceito, deve ser entendido
como um recurso muito mais poderoso e abrangente do que simplesmente o
fornecimento de qualquer tipo de recurso financeiro, principalmente, a um evento por
meio de cotas.

As cotas devem ter sempre seus itens bem definidos com escopo claro de
abrangéncia em relagdo aos beneficios (informagdes) tangiveis e intagiveis de cada
uma, bem como os beneficios adicionais quando analisamos cotas subsequentes de
valor mais elevado. Ou seja, ndao devemos simplificar o conceito de patrocinio como
0 pagamento em troca de um servigo e sim o posicionamento da marca (branding ou
brand exposure’) dentro de um determinado evento e os beneficios que esta
associacao trara a marca patrocinadora.

O objetivo de uma empresa em patrocinar um evento esta focado no
fortalecimento da imagem da sua marca por meio de interatividade com o publico-
alvo por meio da “tal criatividade que é responsavel pelo clima do evento, o seu
ambiente festivo e sua capacidade de gerar negdcios para o patrocinador” (MELO
NETO, 2007, p.21).

Nichando sua participagao dentro de um evento, a empresa patrocinadora tem

possibilidade de garantir uma 6tima resposta (financeira e imagética) e abordar uma

0 Brand Exposure pode ser definido com as agdes tomados para garantir que a marca seja vista,
notada e reconhecida pelos consumidores e audiéncias. Quanto mais uma marca tiver de exposigéo,
maior podera ser o crescimento de brand awareness, brand equity, base de clientes e receitas.

11



grande parcela dos quatorze objetivos da comunicagcdo de marketing, que sdo: o
despertar da consciéncia (awareness); o chamar a atengdo; suscitar o interesse;
proporcionar conhecimento; garantir identificagcdo/empatia; criar expectativa; criar
desejo; adquirir a preferéncia do cliente; levar a decisao; efetivar a acao; garantir e
manter a satisfacdo pds-agao; estabelecer e manter interacido; obter fidelidade; e
gerar disseminagdo também chamado de buzz / viral marketing?!, segundo Yanaze
(2012).

A utilizacdo correta de um evento para o publico-alvo (target) de uma
determinada empresa efetiva a identificacéo e transfere para a audiéncia os aspectos
de valor que a marca patrocinadora agrega ao evento. Avalizado como correto e
coerente, o investimento por meio de patrocinio em um evento € comum que se
promovam espacos dentro do evento para interatividade entre publico e marca em
que as emogdes passam a ser mais valorizadas por meio de uma vivéncia Unica e
exclusiva, o que se denomina dentro do marketing de brand experience (experiéncia
da marca).

Zan (2011) classifica a resposta comportamental derivada desta experiéncia
vivida sob trés aspectos: fisioldogico, como aumento da frequéncia respiratéria e
cardiaca; comportamental, mudancas de semblantes e gestual; e cognitivo,
pensamentos, crengas e expectativas. Em outras palavras, este é o encantamento
que Melo Neto (2007) propde para que um evento consiga alcancar seu sucesso e se
torne um fato, um acontecimento digno de ser noticiado e desta forma contribua para
a realizacao de outras edi¢gdes daquele evento.

Kotler (2003) compartilha da ideia que as empresas cada vez mais trabalham
o marketing emocional para atingir o coragao dos clientes antes de atingir a parte
racional e tomadora de decisao.

Esta relacdo entre marca de uma determinada empresa associada ao
patrocinio em um evento objetiva que a marca se aproprie de uma série de valores e
conceitos que se consolidam no evento e fortalecem a imagem da empresa. Mais do
que emocionais (CONSOLI, 2010), as ag¢des proporcionadas pelo patrocinador ao
publico-alvo dentro do evento perpassam por diversas constru¢des de foro intimo da

audiéncia como satisfagao, confianca, familiaridade e identificagdo. Estas relacbes

" O sucesso do buzz marketing esté linkado com o fato do consumidor ser atraido pela propaganda
feita por outras pessoas.
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estdo dentro do campo do intangivel o que torna ainda mais complexo o processo de
elucidar os retornos tangiveis que serao obtidos para o patrocinador.

Ao mesmo tempo que o evento tem esta complexidade de mexer com as
sensacgdes dos participantes, a empresa patrocinadora usa desta oportunidade de
acao promocional para posicionar ou reposicionar sua marca e/ou empresa
exercendo impacto sobre a conscientizagdo de sua imagem, gerando preferéncia,
fidelidade, disseminagdo e outros comportamentos que direta ou indiretamente se
traduzirdo em estimulo a compra de produtos e servigos que impactara positivamente
o market-share’? (quota ou fatia de mercado) da empresa e o share of mind
(lembranga esponténea) da mesma.

Por isso a empresa promotora do evento tem um grande desafio em levar o
publico-alvo do evento a conhecer, interagir e desejar a marca/empresa patrocinadora
do evento que fara um investimento em um ativo, que boa parte esta no campo do
intangivel e de retorno incerto.

Surge a terceira pergunta: como determinada cota estara mais aderente aos
objetivos da empresa patrocinadora? Assim, destaco a importancia que um método
de atribuicdo numérica, que trabalha com itens tangiveis, trara de beneficio, pois um
dos objetivos da criacdo deste método de atribuicdo numeérica é usar itens
quantificaveis/metrificados que auxiliem no processo de analise de ROI (return on
investment) para contribuir na avaliagdo do sucesso ou nao da participacdo da
empresa patrocinadora em um evento.

Por fim, a ideia do evento € sempre trabalhar valor e ndo preco. Por isso ter
um metodo de atribuicdo numeérica que colabore com empresas que promovem
eventos proprietarios, dos mais diversos tipos, tamanhos e segmentos, trara uma
enorme agilidade em vender e agregar valor a conceitos fortemente estabelecidos

dentro da comunicacg&o da Teoria de Marketing.

3 - ANALISE DOCUMENTAL

2.0 market-share “pode ser entendido como critério de definicido como a relevancia da participacdo
de mercado das empresas. Assim, quanto maior a participagdo de uma firma ou grupo em um
determinado segmento, maior seria seu poder de mercado” (VASCONCELLOS e GARCIA, 2018, p.79).
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Para embasar a conceituagao da criacdo de um método de atribuicdo numérica
para analise de patrocinio foi levantada uma determinada quantidade de Midia Kits.
Entende-se por Midia Kit ou “Media Kit”, segundo Patel (online, s.d) o documento que
veiculos de comunicagéao, produtores de conteudo e influenciadores digitais utilizam
para apresentar sua plataforma e divulgar informagdes importantes a respeito dela
para fechar parcerias com anunciantes. Serve para mostrar o valor da plataforma para
os futuros parceiros de negécios. Estes documentos contém valores, muitas vezes
expressos em formas de cotas de patrocinio, que apresentam uma gradatividade de
investimentos, geralmente financeiros, mediante a um aumento de contrapartidas

para o patrocinador. Os Midia Kit levantados foram:

1) CIO BRASIL 2023 - realizado por 4 Network

2) ClienteSA - realizado por Grube & Associados

3) Feira Brasileira de Varejo - realizado por Sindilojas RS

4) Casa Cla - realizado por Claudia, Boa Forma e Elastica (Ed. Abril)
5) Fenahall - realizado por Classic Hall

6) Vtex Day - realizado por Vtex

7) H4 Results - realizado por Gupy

8) Lacte - realizado por Alagev

9) ProXXlma - realizado por Meio & Mensagem

10)Eventos Multiplos™ - realizado por StartSe

Com o objetivo de ser aderente a proposta inicial deste trabalho serao
adotados os seguintes critérios para a elegibilidade da analise dos documentos
coletados e referidos acima:

I. O evento deve ser realizado na cidade de Sao Paulo. Por mais que
a estrutura de patrocinio de um evento seja semelhante, para nos
mantermos aderentes a proposta inicial, outros Midia Kits, mesmo que
contenham percepcdes interessantes, nao serdo aprofundados neste

estudo se forem de outras localidades.

3 A empresa StartSe promovera no ano de 2023 quatro eventos com finalidades diferentes, mas
baseado no mesmo Midia kit e cotas de patrocinio.
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O evento deve possuir pelo menos 3 (trés) cotas. E muito comum
em eventos encontrarmos a nomenclatura Ouro, Prata e Bronze. Nao
necessariamente precisamos que seja desta forma, mas sim que exista
evidente gradacdo de contrapartidas ofertadas ao patrocinador,
mediante aumento/diminuicdo do montante investido. Uma proposta
binaria (duas opg¢des apenas) nao contribuiria para o propdsito deste
trabalho pois traria uma dicotomia que colocaria em lados opostos
possibilidades que nao precisam ser agrupadas desta forma..

O Midia Kit deve conter as cotas com seus respectivos valores. O
intuito da criagcao deste método de atribuicdo numérica para analise de
patrocinio proposta neste trabalho € com base em documentos
comerciais prontos e nao editaveis mostrar como estes montantes finais
sdo provavelmente quantificados. Com isso mostraremos a percepg¢ao
de valor de cada item oferecido como beneficio para o patrocinador. Nao
sera julgado o mérito ou sera feita sugestdo se a precificagdo esta
correta para aquele determinado item ou ndo. Com isso sera possivel
apontar para uma légica que demonstrara mais eficiéncia ou nao para
distinguir o porqué um patrocinador deve aumentar seu investimento
com base em beneficios adicionais que estdo sendo oferecidos em
cotas superiores. E do lado da empresa promotora do evento, conceder
abatimento de valores aos itens que nao interessarem ao patrocinador,
desde que as regras sejam claras e contribuam para a viabilidade

financeira do projeto proposto.

3.1 METODOLOGIA DA ANALISE DOCUMENTAL

Para proceder com a andlise quantitativa dos materiais (Midia Kit)

essencialmente qualitativos, que possuem longas descricdes sobre o que € o evento,
seu histérico, qual é o publico participante, qual a motivagao do evento e o porqué
participar de uma oportunidade como a proposta pelo material original, iremos

transformar os arquivos coletados em PDF, em formato de tabela.

Para justificar este procedimento destacaremos um dos Midia Kit a serem

analisados. Ou seja, para entendimento da atribuicdo numérica feita para os demais
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Midia Kits analisados, estamos partindo do pressuposto que a explicacdo a seguir
esta clara e passivel de ser aplicada por qualquer leitor deste presente trabalho, sem
nenhum conhecimento anterior ao tema.

O Midia Kit escolhido foi o da Casa Cla, que contém 35 paginas', e sera
sintetizado em uma tabela que ocupara o equivalente de uma pagina e facilitara de
maneira didatica a proposi¢ao do porqué criar um método de atribuicdo numérica para
analise de cotas de patrocinio em eventos € um método de analise vantajoso.

E importante destacar que este processamento de dados qualitativos, em
esséncia, para o formato de Tabela contera simplificacdes de termos e sentencas
para que a mesma fique legivel e ajude no entendimento da gradagéo de cotas
gquando comparada a anterior ou a subsequente. Mas sob nenhuma hipétese havera
alteracao, interpretacao ou inferéncia do que foi escrito inicialmente nestes materiais
coletados, mantendo a fidedignidade destes dados qualitativos.

No Item 3.3 apresentaremos a mesma tabela simplificada com uma sugestao
de valores para introduzir na pratica o método de aribui¢ao de valores para a analise
de cotas de patrocinio. No caso deste trabalho, realizaremos esta atribuicdo numérica
em formato de moeda corrente (Real Brasileiro) para fins didaticos e elucidativos, em
que todos os componentes de uma cota de patrocinio podem e devem ser
mensurados financeiramente, pois passam a figurar como produto, em que o
promotor do evento apresenta uma série de argumentos e narrativas (storytelling?®)
para justificar o porqué aqueles itens constam naquela determinada cota, e pela soma
de todos estes itens chegaremos ao numerario proposto para ser vendido como cota
final de patrocinio.

Esta parametrizacao das descricbes das cotas em formato de tabela nos
auxiliara no desenvolvimento dos Resultados Alcangcados com o Presente Estudo
(Secéo 4), bem como as Consideragdes Finais (Sec¢ao 5) do presente trabalho em
fazer a conexao de diversos pontos da Fundamentacao Tedrica, descrita na Segao 2,
como base para a atribuigdo de valores para as cotas.

Desta forma, pretendemos indicar que conceitos consolidados na

Comunicagao de Marketing séo utilizados para atribuir valores a todos os itens que

4 O material Midia Kit “Casa CLA - Claudia, Boa Forma, Bebé e Elastica” é parte integrante deste
trabalho (item 7.1) e sua integra pode ser acessada na Sec¢éo 7 - Anexos, deste trabalho.
'S Segundo Yanaze et. al (2022, p.76), “é uma técnica de contar histérias, talvez possa ser considerada
a primeira forma de marketing. Podemos considerar que o storytelling da significado a algo por meio
de conteudo rico com dilemas, contexto, conhecimento, criatividade e sobretudo conflito”.
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compdem uma cota de patrocinio, e a soma destes itens constitui o que chamamos

de método de atribuicdo de valores para analise de patrocinio.

3.2 Midia KIT: TRANSCRIGAO EM FORMATO DE TABELA

3.2.1 - Midia Kit da Casa Cla

Evento: Casa Cla Cota 01 Cota 02 Cota 03 Cota 04

Nomenclatura das cotas

apresenta

patrocinio

apoio

ativagao

No Evento

Talks com Convidados do Patrocinador

Aplicagao de Logo nos conteudos pré-durante e pos-
evento

Ativagao ou Atividade que se conecte com a marca
(custos do patrocinador)

Opening Speech durante Coquetel para 60 pessoas

5"

3"

Conteudo Editorial

Conteudos editoriais 4 Revistas (envelopados no digital)
por pecas dos patrocinadores

100

100

100

Conteudos nas Redes Sociais com Patrocinador
Taggeado

Video Resumo publicado nas Redes Sociais e YouTube

Producao de Videos Curtos redes sociais durante evento
¢/ Patrocinador Taggeado

Reaplicacéo do investimento em Midia de divulgacao de
conteudos Editoriais

10%

10%

10%

Branded Content

Branded Content de Cobertura do Evento com Foco nas
4 marcas

Claudia: Impresso + Site + Redes Sociais

Elastica: Site + Redes Sociais

Boa Forma: Site + Rede Sociais

Bebé: Site + Redes Sociais

X | X | X[ X

X | X | X[ X
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Reaplicagéo do investimento em Midia de divulgagao

dos branded content 10% 10% - -
Midia Livre
Veiculagao de 1 anuncio (inser¢ao) de pagina simples
(Midia livre) em:
Claudia 4 - - 1
VEJA SP 2 - - -
Veja Saude 1 - - -
Veiculagéo impressdes de Midia display (banners
padréo IAB) em sites 2
da Rede Abril. Milhdes - - -
R$ R$ R$ R$
Investimento 560.000,00 | 350.000,00 | 150.000,00 | 75.000,00
R$ R$
Producao de Branded Content 28.732,00 | 28.732,00
R$ R$ R$ R$
Valor Total 588.732,00 | 378.732,00 | 150.000,00 | 75.000,00

3.2.2 - Midia Kit VTex Day

Cota 01 Cota 02 Cota 03 Cota 04

Evento: Vtex Day

Platinum | Emerald
Nomenclatura das cotas Startup | Silver | Gold M G
Ingressos
Full Pass 10 16 26 30 50
Ingressos de Patrocinadores / Expositor 2 6 10 14 24
Desconto na compra de ingressos extra 35% 35% 35% 35% 35%
Ingressos de Servigo - 2 2 4 8
VIP - - - 1 2
Beneficios
Stand 6m? 6m? 9m? 18m? 36m?
Captador de Mailing 1 X - - -
KVA 1 1 2 2 3
Armario com Porta 1 1 - - -
Balcdo com Armario 1 1 - - -
Banqueta 1 2 - - -
TV 1 1 1 1 1
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Ponto de Tomada 1 1 2 2 3
Depésito - - 1 1 1
Mesa Bistrd com 3 Banquetas - - 1 1 1
Balcao Adesivado - - - 1 1
Comunicagao
Post STORIES Vtex Day - Divulgando
Patrocinio do Evento 1 1 1 1 1
Marca no hotsite do evento X X X X X
Marca na Newsletter e emkt para mailing
de Inscritos X X X X X
Marca no painel de entrada do evento X X X X X
Assessoria de Imprensa: mengao nos
releases enviados a imprensa X X X X X
TFA e TFE (Txs Prefeitura) X X X X X
Publicagéo de Artigo no Blog VTex 1 1 1 1 1
Investimento 19.5?)?),00 40.(;?),00 79.'::),00 158.4R:o,oo 316.:::0,00
Qrédito para ativagdo ou compra de s
IngreSSOS R$ 0,00 R$ 0,00 21.600,00 | R$43.200,00 [ R$ 86.400,00
Valor Total 19.5%%,00 40.5)%,00 1oo.§§o,oo 201.2350,00 403;(?0,00
3.2.3 - Midia Kit Eventos StartSe
Evento: Eventos Startse Cota 01|Cota 02|Cota 03| Cota 04 | Cota 05
Nomenclatura das cotas Startup | Bronze | Silver Gold [Diamond
Estande 3m? 7 m? 15m? | 22 m? 30 m?
Ingressos: Staff e/ou Convidados 5 10 15 25 50
Leitor de QR Code 1 1 1 1 1
Mailing do Evento - 10% 20% 50% 100%
Acesso a Ativagdes de Cupom com 50% llimitado
OFF no Conv. Presencial 10 20 40 60 ]
Comunicagao
Logo Landing Page X X X X X
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Logo APP do Evento X X X X X
Logo no Mapa do Evento X X X X X
Logo no BackDrop de Imprensa X X X X X
Logo da Plataforma de Transmissao X X X X X
Logo na Plenaria Principal - - X X X
Logo nas Vinhetas da Plenaria - - X X X
Flyer dentro da aba de "materiais" no app
do evento - - X X X
Arte Personalizada de Divulgacao do
Evento nas redes da patrocinadora - - X X X
Video de 1min na Plenaria Principal na
Abert. e Encer. - - - X X
Logo NewsLetter Startse (600k Inscritos) -
pré-evento - - - X X
Evento Online com Pagina + Video de
1min na Abert e Encer - - - X X
Destaque na Cobertura Oficial Startse X
Exposi¢gao da Marca em todos os
"nuggets" pds-eventos na Plataforma
Startse X
Mailing do Evento Online X
Matéria no Portal Startse X
Video de 15s sobre as ativagdes da marca
no evento X
Naming Rights em todas as comunica¢des X
Banner na NewsLetter Pré-Evento X
Chamada Oficial em Carrossel no
Instagram X

) R$ R$ R$ R$ R$
Investimento 7.500,00 | 25.000,00 | 45.000,00 | 85.000,00 | 185.000,00
3.3 Midia Kit: ATRIBUIGAO NUMERICA EM FORMATO DE TABELA

3.3.1 - Midia Kit da Casa Cla com atribuicao de valores monetarios
Evento: Casa Cla Cota 01 | Cota 02 |Cota 03 | Cota 04
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nomenclatura das cotas apresenta | patrocinio | apoio ativagao
R$ R$ R$ R$
NolEvento 175.000,00 | 131.000,00 | 75.000,00 | 65.000,00
Talks com Convidados do Patrocinador RS RS - -
40.000,00 | 20.000,00
Aplicacédo de Logo nos conteudos pré-durante e R$ R$ R$
pds-evento 10.000,00 | 10.000,00 |10.000,00
Ativacdo ou Atividade que se conecte com a R$ R$ R$ R$
marca (custos do patrocinador) 65.000,00 | 65.000,00 [65.000,00 | 65.000,00
Opening Speech durante Coquetel para 60 R$ R$
pessoas 60.000,00 | 36.000,00
, - R$ R$ R$
Conteudo Editorial 95.000,00 | 80.000,00 | 60.000,00
Conteudos editoriais 4 Revistas (envelopados no R$ R$ R$
digital) por pecas dos patrocinadores 15.000,00 | 15.000,00 | 15.000,00
Conteudos nas Redes Sociais com Patrocinador R$ R$ R$
Taggeado 8.000,00 | 10.000,00 | 10.000,00
Video Resumo publicado nas Redes Sociais e R$ R$ R$
YouTube 8.000,00 | 10.000,00 | 10.000,00
Producao de Videos Curtos redes sociais durante R$ R$ R$
evento ¢/ Patrocinador Taggeado 8.000,00 | 10.000,00 |10.000,00
Reaplicagao do investimento em Midia de R$ R$ R$
divulgacéo de conteudos Editoriais 56.000,00 | 35.000,00 | 15.000,00
R$ R$
Branded Content 180.000,00 | 159.000,00
Branded Content de Cobertura do Evento com
Foco nas 4 marcas
Claudia: Impresso + Site + Redes Sociais R R - -
: 49.000,00 | 49.000,00
o4 . .. R$ R$
: + ) i
Elastica: Site + Redes Sociais 25.000,00 | 25.000,00
. . R$ R$
i + ) i
Boa Forma: Site + Rede Sociais 25.000,00 | 25.000,00
A o . R$ R$
i + ) i
Bebé: Site + Redes Sociais 25.000,00 | 25.000,00
Reaplicacao do investimento em Midia de R$ R$
divulgagao dos branded content 56.000,00 | 35.000,00
s R$ R$
Midia Livre 110.000,00 R$ 0,00 | R$ 0,00 10.000,00
Veiculagao de 1 anuncio (insergéo) de pagina
simples (Midia livre) em:
. R$ R$
Claudia 40.000,00 - - 10.000,00
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RS

VEJA SP 20.000,00 i ) i
Veja Saude RS - - -
] 10.000,00
Veiculagao impressodes de Midia display (banners R$
padrao IAB) em sites da Rede Abiril. 40.000,00
. R$ R$ R$ R$
Investimento 560.000,00 | 350.000,00 |150.000,00| 75.000,00
Soma de Investimentos - Atribui¢cao de Valores R$ R$ R$ R$
Pelo Autor 560.000,00 | 370.000,00 | 135.000,00 | 75.000,00
~ R$ R$
Producao de Branded Content 28.732.00 | 28.732.00 - -
R$ R$ R$ R$
Valor Total 588.732,00 | 378.732,00 | 150.000,00| 75.000,00

3.3.2 - Midia Kit VTex Day com atribuicao de valores monetarios

Evento: Vtex Day Cota 01 Cota 02 Cota 03 Cota 04 Cota 05

Platinum | Emerald
Nomenclatura das cotas Startup | Silver Gold M G
R$ R$ R$ R$ R$

Ingressos 3.000,00 | 8.200,00 |12.200,00| 19.000,00 | 34.000,00
R$ R$ R$ R$ R$

Full Pass 2.000,00 | 3.200,00 | 5.200,00 | 6.000,00 | 10.000,00
R$ R$ R$ R$ R$

Ingressos de Patrocinadores / Expositor 1.000,00 | 3.000,00 | 5.000,00 | 7.000,00 | 12.000,00
Desconto na compra de ingressos extra - - - - -
R$ R$ R$ R$

Ingressos de Servigo - 2.000,00 | 2.000,00 | 4.000,00 | 8.000,00
R$ R$

VIP - - - 2.000,00 | 4.000,00
R$ R$ R$ R$ R$

Beneficios 14.400,00 | 14.400,00 ( 21.600,00 | 43.200,00 | 86.400,00
R$ R$ R$ R$ R$

Stand 14.400,00 | 14.400,00 [ 21.600,00 | 43.200,00 | 86.400,00
Captador de Mailing 0 0 0 0 0
KVA 0 0 0 0 0
Armario com Porta 0 0 0 0 0
Balcao com Armario 0 0 0 0 0
Banqueta 0 0 0 0 0
TV 0 0 0 0 0
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Ponto de Tomada 0 0 0 0 0
Depésito 0 0 0 0 0
Mesa Bistrd com 3 Banquetas 0 0 0 0 0
Balcdo Adesivado 0 0 0 0 0
R$ R$ R$ R$ R$
Comunicagao 2.100,00 | 2.100,00 | 2.100,00 | 2.100,00 | 2.100,00
Post STORIES Vtex Day - Divulgando
Patrocinio do Evento 1 1 1 1 1
Marca no hotsite do evento X X X X X
Marca na Newsletter e emkt para mailing
de Inscritos X X X X X
Marca no painel de entrada do evento X X X X X
Assessoria de Imprensa: mengao nos
releases enviados a imprensa X X X X X
TFA e TFE (Txs Prefeitura) X X X X X
Publicacéo de Artigo no Blog VTex 1 1 1 1 1
R$ R$ R$ R$ R$
Investimento 19.500,00 | 40.000,00 | 79.200,00 158.400,00|316.800,00
R$ R$ R$
R$ 0,00 | R$ 0,00 [21.600,00 | 43.200,00 | 86.400,00
Soma de Investimentos - Atribuicdo de RS RS RS RS RS
Valores Pelo Autor 19.500,00]24.700,00|35.900,00 | 64.300,00 |122.500,00

3.3.3 - Midia Kit Eventos StartSe com atribuicao de valores monetarios

Evento: Eventos Startse Cota 01 | Cota 02 | Cota 03 | Cota 04 | Cota 05
Nomenclatura das cotas Startup | Bronze | Silver Gold Diamond
R$ R$ R$ R$ R$
Evento 5.000,00 | 22.500,00 | 44.000,00 | 89.200,00 | 163.500,00
R$ R$ R$ R$ R$
Estande 3.000,00 | 7.000,00 | 15.000,00 | 22.000,00 | 30.000,00
R$ R$ R$ R$
Ingressos: Staff e/ou Convidados 1.500,00 | 3.000,00 | 4.500,00 |R$ 7.500,00| 15.000,00
Leitor de QR Code R$ 100,00 | R$ 100,00 | R$ 100,00 | R$ 100,00 | R$ 100,00
R$ R$ R$ R$
Mailing do Evento - 11.600,00 | 23.200,00 | 58.000,00 | 116.000,00
Acesso a Ativagdes de Cupom com 50% OFF R$
no Conv. Presencial R$ 400,00 [ R$ 800,00 | 1.200,00 |R$ 1.600,00|R$ 2.400,00
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R$ R$ R$
Comunicacao 2.500,00 | 2.500,00 | 4.500,00 |R$ 4.500,00 R$ 4.500,00
Logo Landing Page R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo APP do Evento R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 [ R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo no Mapa do Evento R$ 500,00 [ R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo no BackDrop de Imprensa R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo da Plataforma de Transmissao R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo na Plenaria Principal - - R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo nas Vinhetas da Plenaria - - R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Flyer dentro da aba de "materiais" no app do
evento - - R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Arte Personalizada de Divulgagao do Evento
nas redes da patrocinadora - - R$ 500,00 | R$ 500,00 | R$ 500,00
Video de 1min na Plenaria Principal na Abert. e
Encer. - - - R$ 500,00 | R$ 500,00
Logo NewsLetter Startse (600k Inscritos) - pré-
evento - - - R$ 500,00 | R$ 500,00
Evento Online com Pagina + Video de 1min na
Abert e Encer - - - R$ 500,00 | R$ 500,00

R$

Extras 17.000,00
Destaque na Cobertura Oficial Startse - - - - X
Exposicao da Marca em todos os "nuggets"
pés-eventos na Plataforma Startse - - - - X
Mailing do Evento Online - - - - X
Matéria no Portal Startse - - - - X
Video de 15s sobre as ativagdes da marca no
evento - - - - X
Naming Rights em todas as comunicagdes - - - - X
Banner na NewsLetter Pré-Evento - - - - X
Chamada Oficial em Carrossel no Instagram - - - - X

R$ R$ R$ R$ R$
Investimento 7.500,00 | 25.000,00 | 45.000,00 | 85.000,00 | 185.000,00
Soma de Investimentos - Atribuicéo de RS RS RS RS RS
Valores Pelo Autor 7.500,00 | 25.000,00 | 48.500,00 | 93.700,00 | 185.000,00

3.4 DETALHAMENTO DA ATRIBUIGAO NUMERICA
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Para fins de analise documental deste trabalho foram levados em consideragao
0s seguintes critérios para utilizacdo dos Midia Kit: o evento ser realizado na cidade
de Sao Paulo, possuir pelo menos trés cotas e estas cotas conterem seus respectivos
valores.

N&o foram levados em consideragao os seguintes aspectos: ramo de atividade
das empresas proponentes do patrocinio; tamanho destas respectivas empresas;
porte do evento realizado por estas empresas; quais tipos e quantidades de
contrapartidas sao oferecidos em cada cota; o tamanho do intervalo de valores entre
a menor e a maior cota, entre outras caracteristicas de tipificacao.

Para estabelecer uma somatéria de valores compativeis com os valores
globais de cada cota de cada Midia Kit foram usados os seguintes critérios:

1) Usamos a ponderacgao de valores com base em numeros que o préprio
Midia Kit analisado nos forneceu.

2) Para determinacdo dos demais valores a serem deduzidos, foram
realizadas inferéncias a partir de estudos e dados coletados em artigos
sobre precificagdo de comunicagao visual, digital, de campanhas, bem
como o funcionamento e custos de realizagao do evento.

3) Combinamos ent&o variaveis enddégenas e exdgenas, entendendo que
dessa forma era possivel estimar valores que conferem razoavel
fidedignidade para o exemplo didatico apresentado anteriormente para
a definicdo do mecanismo de atribuicao de valores para analise de cotas

de patrocinio a que se propde o objetivo do presente estudo.

3.4.1 DETALHAMENTO DA ATRIBUIGAO NUMERICA DO EVENTO CASA CLA

Com base no item anterior, explicaremos usando este mesmo raciocinio, como
foi feita a atribuicdo de valores para o Midia Kit da Casa Cla 2023, conforme item
3.3.1.

A base de partida para a estimativa dos valores de cada subitem (No Evento,
Conteudo Editorial, Branded Content e Midia Livre) esta entre a cota “apresenta” no
valor de R$ 560.000,00 e na cota subsequente “patrocinio” no valor de R$ 350.000,00.

A diferencga entre elas é que a cota “patrocinio” ndo tem o item Midia Livre.

Adicionalmente, o subitem “No Evento” ainda na cota “patrocinio” tem 01 (um) talk a
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menos que a cota “apresenta” e no Opening Speech tem 2 (dois minutos) a menos
de duracéo total. Disso deriva-se esta diferenca de valores entre estas duas cotas.
Ou seja, a diferenga quantificavel entre estas duas cotas, a primeira de maior valor e
maiores contrapartidas (“apresenta”) para a cota subsequente (“patrocinio), sao:
estes trés itens distintos e a diferenca entre estas cotas ¢ de R$ 210.000,00.

Atribuimos pesos diferentes a estes dois itens, pois entendemos que o evento
€ o0 grande motivo para que a empresa patrocinadora considere adquirir uma cota de
patrocinio. Enquanto Midia Livre é possivel adquirir ordinariamente, pois € uma
‘commodity” da Editora.

Os demais exemplos seguiram esta mesma linha de raciocinio. Com base em
valores atribuidos pela empresa responsavel pela confecgdo do Midia Kit, conseguiu-
se derivar valores, que sua soma correspondem ou deveriam corresponder ao valor

final proposto em cada cota de patrocinio.

3.5 CORRELAGAO ENTRE TEORIA E MODELO PRATICO

Como afirmamos no inicio deste trabalho, este estudo sobre eventos,
patrocinio e métricas esta dentro de um campo de conhecimento mais amplo que é
da Comunicacado e Marketing. E temos duas abordagens tedricas que corroboram
com o entedimento da acdo de patrocinio como uma atividade de marketing
promocional e acdo de comunicacao.

De maneira sucinta, vamos relembrar os pontos principais dos 14 Objetivos da

Comunicacao de Marketing e a Teoria dos 3 Puts.

3.5.1 OS 14 OBJETIVOS DA COMUNICAGAO DE MARKETING

Segundo Yanaze (2020) os 14 objetivos da comunicagao sao a sistematizagéo
e ampliagdo ja proposta por diversos autores que compde o processo de
comunicacao. Eles podem ser agrupados em trés grandes blocos que s&o:

I) Provocar o interesse, gerar/revelar visibilidade mas n&o necessariamente
de forma linear. Associamos a este bloco: Despertar consciéncia; Chamar atencéo;

Suscitar interesse; Proporcionar conhecimento.
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II) Justificar o processo decisério por meio de: Garantir
identificagdo/empatia; Suscitar expectativa; Criar desejo; Conseguir a preferéncia;
Levar a decisao; Efetivar a agao.

lIl) Retengao ou Fidelizagao por meio de: Garantir e manter satisfagao pos-
acao; Estabelecer interacao; Obter fidelidade; Gerar disseminagao de informacgdes

pelos interlocutores.

3.5.2 CORRELAGAO DOS 14 OBJETIVOS DA COMUNICAGAO DE MARKETING
COM NOSSO ESTUDO

Apresentaremos a seguir o nosso entendimento de como os itens contidos em
um Midia Kit podem ser correlacionados com os 14 objetivos da comunicagao de
marketing de Yanaze (2020). Por meio desta linha de raciocinio ficara mais claro o
porqué uma determinada empresa se predispde a investir em um evento, por meio da
aquisicdo de uma cota de patrocinio, respondendo as perguntas levantadas no inicio
deste trabalho, na Secao 2.

Uma vez estabelecido o lugar e posicionamento mais adequado dentro de um
evento, a empresa patrocinadora podera se valer das estratégias de marketing
referentes aos outputs produto/servico - precgo - distribuigdo - comunicacdo que mais
estardo relacionados e alinhados ao posicionamento escolhido anteriormente a
aquisicao de uma cota de patrocinio, de forma que todas as atividades de marketing
atuem de maneira integrada e reforcem cada vez mais o posicionamento e o local que
o produto ou servigo desta empresa ocupa na mente dos consumidores em relacéao
aos seus concorrentes (Yanaze, 2020).

Vamos retomar o exemplo apresentado no item “3.2.1 Midia Kit da Casa CIa”.
Destacaremos apenas as contrapartidas que sao exclusivas a marca por estar
participando ativamente do evento, e as quais entendemos que fazem o papel de
retencdo. Assim, faremos as correlagdes com os 14 objetivos da comunicagédo de
marketing. Por este motivo ndo analisaremos a contrapartida “Aplicagcao de Logo
antes, durante e pds-evento”.

As contrapartidas do subgrupo “No Evento” que tem relagédo com a agao direta
dentro do evento séo: “Talks com Convidados do Patrocinador”; “Opening Speech” e

“Ativacao de Marca”.
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Quando selecionamos as duas primeiras contrapartidas (Talks e Speech)
podemos verificar a ideia do patrocinador usar este momento de fala direta com o
publico do evento para despertar consciéncia de como aquela patrocinadora tem
solugdes que podem interessar ao publico daquele evento.

Pela exclusividade do local de fala, visto que ndo sao todos os patrocinadores
que tem direito a este item dentro das cotas de patrocinio, faz com que seja possivel
chamar atengao para a mensagem que a empresa patrocinadora quer transmitir
aquele publico, suscitando interesse, pois 0 momento da fala permite gerar
visibilidade de maneira facil dando acesso para o ouvinte a solugdo pretendida,
proporcionando conhecimento e suscitando expectativa nestas amostras
apresentadas.

Este discurso direto permite criar um espaco para a seguranga e a certeza que
a solugéo apresentada garantira identificagao/empatia pela marca do patrocinador.

Para criar o desejo da aquisicdo daquele produto/servigo, o patrocinador
recorrera a “Ativacao de Marca” (ainda dentro do subgrupo “No Evento”) que permitira
uma vivéncia direta, e muitas vezes exclusivas, que pretende conseguir a
preferéncia de maneira simplificada e direta por meio dessa experimentacdo que
levara a decisdao de adquirir ou ndo o produto/servico, apresentando todas as
garantias possiveis para que a agao seja efetivada.

Os itens “Conteudo Editorial”, “Branded Content’ e “Midia Livre” conseguiram
reforgar o objetivo da acao estabelecendo interagao por meio de canais on e offline,
visando garantir e manter a satisfagao com a marca/produto/servico, cumprindo
todas as promessas de entrega.

Estes itens contribuem de sobremaneira para obter a fidelidade e gerar a
disseminagao de informagoes para outras partes interessadas, transformando a
pessoa que vivenciou a experiéncia no evento em uma embaixadora da marca por
deter muito conhecimento do porqué e para qué uma pessoa deve adquirir
determinado produto/servico da marca patrocinadora.

3.5.3 ATEORIA DOS 3 PUTS
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Este modelo foi desenvolvido com o objetivo de “ampliar a abrangéncia e a
eficacia do marketing diante da realidade atual” (YANAZE, 2020, p.136) com o
objetivo sempre de estimular e consolidar o consumo de produtos/servigos.

O modelo se divide em trés blocos que sao interdependentes. Sao eles:

I) Outputs: apesar de ser o resultado final esperado, inverte-se a légica de
apresentacgdo, pois a empresa se organizara em fungcdo de oferecer ao mercado
consumidor o que McCarthy (1960) definiu como sendo os 4Ps: uma estrutura
conceitual para profissionais de marketing tomarem decisées usando os seguintes
critérios: produto, preco, praca e promogao.

Il) Inputs: para gerar os outputs € necessario ter recursos humanos,
financeiros, bem como fornecedores compativeis com as aspiragdes da empresa,
tecnologia e sobretudo informacéo.

[Il) Throughputs: para que os inputs se transformem nos outputs € necessario
uma gestédo, uma logistica de processos e sistemas que resultem na administragcao
destas estruturas para que este processo acontega de maneira mais natural possivel,

reduzindo e evitando perdas desnecessarias, maximizando resultados.

3.5.4 CORRELAGAO DA TEORIA DOS 3 PUTS COM NOSSO ESTUDO

Quando tomamos a Teoria dos 3 Puts como base de analise, podemos
entender que os outputs (4Ps), tem por objetivo final o estimulo e a consolidagao da
aquisicao do produto/servigo sob a seguinte ética no presente trabalho: produto é a
cota de patrocinio; preco sdo os valores de cada cota; promogao € agao comercial
para estimular o desejo e a demanda pelo produto/servigo; praga sao os “locais” onde
o produto sera exposto, mesmo que digitalmente, levando-se em consideragao os
canais de distribuicdo para tornar a comunicagdo eficaz com o publico-alvo
(potenciais patrocinadores), como por exemplo, por meio da divulgagao do Midia Kit
por contato direto, email marketing, acao de divulgagdo em redes sociais, entre
outros.

Antes dos resultados finais serem gerados, observemos os inputs que sao 0s
itens que compdem cada cota. Além destas contrapartidas que podem ser tangiveis

ou intangiveis como explicado por Collet e Fenton (2014), neste caso e tao importante
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guanto sao todas as informagdes sobre o que € cada contrapartida, o que pode ser
alterado, o que impacta cada item.

E de suma importancia em como serdo disponibilizadas tanto as informacdes
como as contrapartidas, em termos de qualidade e quantidade sendo tratadas de
maneira clara dentro do Midia Kit, para atender as expectativas do mercado
consumidor.

O elo de ligagao séo os throughputs onde justamente a gestéo, a logistica por
meio de processos de como estas cotas estao e serdo organizadas merece bastante
atencdo em sua analise. Como estao no meio entre insumos e produto final, a funcéo
de intermediagcdo dos throughputs toma como premissa indispensavel o
aperfeicoamento entre as partes interessadas envolvidas (stakeholders).

Deve haver uma busca incessante para aumentar a consciéncia da
interdependéncia destes fatores produtivos para que seja alcangada a maxima
eficiéncia e consequentemente seja oferecido o melhor conjunto de output possivel.
Ou seja, neste estudo seria 0 método de atribuicdo numérica que apresentamos.
Quanto mais consisténcia houver nos throughputs melhor sera a percepg¢éao do valor
agregado ao produto final (output)l. No nosso estudo, as cotas de patrocinio de

eventos.

3.5.5 CORRELAGCAO DA TEORIA COM ATRIBUICGAO DE VALORES
FINANCEIROS

Discorrido sobre estas correlagcdes entre teoria e a pratica voltamos ao
questionamento do item de como é feita a atribuicio dos valores para cada cota pela
empresa proponente do patrocinio. Nao foi objeto de estudo deste trabalho entrar na
pormenorizacao de qual a base foi adotada pela empresa para criar seus valores em
cada cota.

Mas para a melhor apreensao do conceito em linhas gerais, existe uma base
tedrica desenvolvida por Trindade, Zimmerman e Meira (2022) sobre
hiperpublicitarizagdo, que ndés adaptamos para o nosso contexto de cotas de
patrocinio para eventos.

Entende-se por hiperpublicitarizacdo “ultrapassar as capacidades midiaticas

dos meios tradicionais e validar o status comunicativo das marcas com a condicéo de
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meta-publicitarizacdo de todos os processos comunicacionais em que esta presente”
(TRINDADE et. al, 2022, p.3), ou seja, a veiculagdo da marca do patrocinador de
forma mais ou menos explicita em contrapartidas destacadas em determinada cota.

Os autores sugerem assim, que estes itens se tornardo Midia, que como ja
destacado anteriormente, compde a triade que Melo Neto (2007, p.11) acredita ser
fundamental para o sucesso de um evento: fato, acontecimento e noticia Uma vez
transformados em midia, passam a ter valor percebido. E de acordo com o valor
percebido passam a representar um valor financeiro.

Com este encandeamento de geragao de midia, temos fatos dignos de serem
notados, reportados, compartilhados e desta forma servir como elemento catalisador
da estratégia do patrocinador para atingir os 14 objetivos da comunicagdo de
marketing (YANAZE, 2020) em sua integralidade ou de maneira parcial, como exposto

acima.

4 - RESULTADOS ALCANGCADOS COM O PRESENTE ESTUDO

O presente trabalho teve como um dos objetivos evidenciar de quais formas a
criacdo de um metodo de atribuicdo numérica para analise de cotas de patrocinio
pode contribuir para diversas empresas de diferentes portes e segmentos na
elaboragao de cotas de patrocinio. Desta forma, conseguiu-se evidenciar trés pontos
principais, dos quais podemos sintetizar da seguinte forma:

1) A adocao de um calculo/numero/fator ponderado exato, que possa ser
quantificado, proporciona consisténcia para a percepcao de potenciais
patrocinadores do porqué adquirir determinada cota de patrocinio.
Como mostrado anteriormente, a partir do momento que é possivel
tabelar beneficios de maneira direta, a analise se torna objetiva, alijando
conceitos etéreos que sdo da natureza da marca e de parte do branding
em termos de valores e resultados de dificil mensuracdo devido a
natureza de sua intangibilidade.

2) Colabora e aumenta a percepgao do entendimento que existe valor
agregado na diferenciagdo de cotas. A padronizagdo por meio de
tabelas potencializa o discurso sobre o valor agregado de determinado

item/produto constante de uma cota de maneira clara. Por exemplo, se
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de uma cota para outra entendemos que determinado valor passou de
X para 2x no item “publico atingido” pela marca proponente do
patrocinio, mas o publico passou de Y para 3Y, o argumento de venda
e/ou adequacéao a nova cota se torna mais fluido, eliminando-se ruidos
de comunicagdo pelo exacerbamento de uma vantagem que em
algumas situagdes néo existe.

3) Corrobora de maneira sintética e pragmatica na personalizagao de uma
cota entre as partes interessadas. Um dos pontos que destacamos
como interesse para se criar um método de atribuicdo numérica para
analise de cotas de patrocinio € quando potencial patrocinador tem
interesse em participar do evento, mas tem 20% a mais ou menos de
verba de patrocinio, que nao se encaixa automaticamente nem na cota
inferior imediata, nem na cota superior subsequente. A tabulacdo dos
beneficios de maneira tangivel traz celeridade para esta personalizagao
chegando ao denominador comum entre as partes com pouco ou

nenhum tipo de atrito na relagao.

Adicionalmente, percebe-se que o exercicio tedrico realizado no item 3.3
suscita o interesse sobre a compreensdao de que, outros eventos, realizados em
outras localidades também evidenciam diferengas entre o valor apresentado por cotas
de patrocinio para eventos e o valor atribuido pelos produtos (itens) de cada cota de
patrocinio.

As diferencas encontradas na atribuicdo do exercicio de ponderacdo podem
ser explicadas, eventualmente, pela supressdo de produtos que possuem valor
intrinseco e por motivos que extrapolam o objetivo do presente trabalho, ndo foram
considerados explicitamente. Ou seja, a adogdo de um método de atribuicdo numérica
de analise de cotas de patrocinio pode servir como critério de comparagao
(benchmark) para a validagao das cotas de patrocinio e/ou a possibilidade da criagao
de novas cotas derivadas da adi¢cao ou subtracao de itens.

Este breve estudo também foi capaz de destacar e sugerir a importancia do
patrocinio em eventos como ferramenta de marketing. Sugere também que
aprofundamentos poderiam contribuir tanto para empresas proponentes de captacao

de patrocinio, tal como empresas que buscam em ser patrocinadoras, tendo critérios
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mais claros do porqué patrocinar e de como isso impactara no brading equity
(patrimdnio da marca) da empresa patrocinadora e da empresa patrocinada.

Por fim e ndo menos importante, mostrar que a ado¢gédo de um método de
atribuicdo numérica para analise de cotas de patrocinio feita por meio de um trabalho
consistente pode gerar valor a estas marcas e no atingimento dos objetivos de cada
qual em sua jornada de construgdo de marca/branding de maneira agil, clara e

pragmatica.

5 - CONSIDERAGOES FINAIS

Depois de compartilharmos na Secéo 4 os resultados obtidos com o presente
estudo, percebemos que este método de atribuicdo numérica contribui de forma
bastante didatica e elucidativa para os dois lados do negdcio: empresa proponente
do patrocinio e potencial empresa patrocinadora.

Para quem propde o patrocinio, utilizar-se deste método de atribuigcao
numeérica para itens qualitativos traz uma sequéncia légica da ja esperada gradagao
entre cotas de patrocinio de um evento (Bronze, Prata e Ouro).

Do outro lado, para quem deseja utilizar as cotas de patrocinio em eventos
como ferramenta promocional, consegue identificar as melhores cotas para investir,
de acordo com sua capacidade orgamentaria e da mais recursos para negociar cotas
customizadas com aquelas contrapartidas que nao interessam no momento a esta
potencial empresa patrocinadora.

Este método apresentado traz uma objetividade maior para a analise de
patrocinar ou ndo um determinado evento com base em um determinante exato,
alijando decisdes tomadas com pouco embasamento técnico e/ou preferéncias
pessoais que ndo necessariamente estdo alinhadas com os interesses da empresa.
A utilizacdo deste método de analise propicia tomadas de decisbes mais assertivas
com base em uma justificativa numérica/racional, calcada em embasamento cientifico
dentro das teorias e conceitos de Comunicacéo e Marketing.

Entendemos que € possivel afirmar que atingimos o objetivo inicial que era o
de desenvolver uma ferramenta de analise intuitiva e de facil utilizagdo. Isso foi

possivel por meio do uso de uma légica racional, através de um método de atribuicao

33



numeérica que permite conferir esta gradagdo apresentada nas cotas de patrocinio
analisadas de forma clara.

A partir do atingimento deste resultado positivo, entendemos que estudos
subsequentes mais detalhados podem partir de uma premissa cientifica bem
embasada e gerar desdobramentos ainda mais interessantes sobre os topicos
abordados neste estudo.

Uma primeira linha que deriva deste aprimoramento sobre o entedimento do
porqué cotas de patrocinio sdo criadas e quais as justificativas para seus valores, é
fazer entrevistas em profundidade com empresas proponentes de patrocinio e por
meio de um questionario realizar um estudo estatistico de como é motivada a
precificacdo de cada item e/ou de maneira geral, cada cota. Dependendo da
quantidade de entrevistas realizadas, talvez seja possivel gerar até uma modelagem
estatisitca, ou algum tipo de Regressao Linear que traga ainda mais respaldo para
esta atividade de marketing promocional.

Outra linha de estudo pode ser o teste em uma maior quantidade de Midia Kits
para tentar avaliar se ha mais consisténcia ou incosisténcia entre os valores
apresentados mediante as contrapartidas oferecidas nestes novos documentos,
utilizando o método de atribuicao numérica. Uma ideia inerente a esta linha de estudo
seria considerar que independente da localidade, os resultados de analise sao
semelhantes quando utilizamos o método de atribuicdo numérica para analisar cotas
de patrocinio de eventos onde quer que eles acontencam.

A terceira e ndo menos interessante linha de estudo pode ser realizar o
desenvolvimento de outro método de analise que ajude a atribuir coeficientes para
cada determinado tipo de contrapartida, acelerando a confecgao das cotas, bem como
facilitando a customizacido de outras cotas de patrocinio ndo previstas inicialmente
pelo proponente do evento, mas tao interessantes por satisfazer os objetivos das

potenciais empresas patrocinadoras.
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7 - ANEXOS

7.1 - Midia Kit - Casa Cla 2023 - (original - na integra)

Material original de 35 paginas (slides) transformados em uma unica tabela,
como apresentado no item 3.2.1 em formato adaptado, para atingir os propdsitos do

presente trabalho.

& ® CasaCLA - Claudia, Boa Forma, ... & e Elistic
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¢ ™ CasaCLA - Claudia, Boa Forma, ... & e Elistica (2)_c

casacla
Um encontro inédito de

grandes vozes femininas

onguistas, e também a:

lamente cada mulher encara

oragerm, mas Na esperancd

nao estamos so.
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CLAUDIA

boaforma bebg. . .. elastica

CLAUDIA se une a Boa Forma,
Bebé.com.br e Elastica pa

)| arrebat

Premit | F11 | pat

casa
higienépolis

De 8 a 11 de marco de 2023, as quatro
marcas fixam sede na Casa Higienopolis,
também conhecida como Casarac
Nhonho Magalhaes.

O palacete da época do café ocupa desde
1937 a esquina da Avenida Higienépolis
com a Rua Albuguergue Lins.

Totalmente restaurado pelo Shopping
Pétio Higiendpolis (ao custo de 15 milhdes
de reais), 0 espago tera seus 2 300 metros
quadrados ocupados por talks, shows e
ativacoes imperdiveis.

Premi

conversas
& debates

Durante os quatro dias de eventos, o
sentido feminino gue esta em todos nos
sera despertado através de uma série de
experiéncias inspiradoras e debates dos
ternas mais relevantes para a igualdade
de género na sociedade.

Equilibrio, satude fisica e mental, carreira,
bem-estar parental, luxo, calma, literatura
e autoconhecimento s3o alguns dos
termnas que vao compor rodas de conversa,
workshops e apresentacoes.
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experiéncias
& atividades

Do charmoso terrago na drea externa, que
recebera aulas de bike, yoga e meditacao, ac
anfiteatro de paredes de madeira entalhada,
passando pelos camarins e banheiros de
azulejos ingleses e alemaes, todos os cantos do
casarao estarao preparados para receber nossas
leitoras, artistas, executivas, empresarias,
ativistas e outras personalidades.

* Expectativa de publico: de 100 2 150
participantes por dia

» Convidados formadores de opiniao e leitores
de CLAUDIA, Boa Forma, Bebeé e Elastica

algumas convidadas
para os talks

Marlana Ferrao, Janaina Rueda, Djamilla Ribeiro, - Tania Khalill, atriz
jornalista e chef de cozinha e filosofa e escritora @ psicdloga
apresentadora empresaria

Normias sm confirma o

algumas convidadas
para os talks

Taind Muller, atriz Carol Taurisano, Ana Claudia Philhal, Aline Bel, escritora
influencer @ empresaria head de talentos
Linkedin Brasil

NoImies em con famagic



nappy hour
& shows confirmados i

Liniker Assucena Drik Barbosa

marcas na

casacla

PATROCINIO 6 MSD m
TS PARA AR HOT

< s
woo BALA Linked ) CALZEDONIA scurux

da semana
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Quarta, 8 de marco

Dia internacional da Mulher

Casa fechada apenas para convidados

19h - Coquetel de abertura e Happy Hour

da Ce Cla, exclusivo para convic
formadores de opinido, spe

patrocinadores
20h30 - Show Liniker no anfiteatro

Estimativa de publico: 70 convidados

Quinta, 9 de marco

Convidados e participacdo mediante inscricoes

Bh30 - Aula lanca na varanda com 12h - Talk lo andar: Reeducacao alimentar: um 19h - 20h - Caquetel Happy
BOATECL om |sa Zendron BOA workshop 3=} ng, com Lulza Hour
FORMA Bittencourt e Dra. M la Garcez BOA FORMA

+ Lanchinho fitness 20h - 21h - [Sho > anfiteatro

« Intervalo com Assucena - "Minha Voz e
9h30 as 10h50 Eu"
15h -16h30 - Talk sala principal

10h - Talk 1o andar: Astrologia em o estrasse: & possivel deixar de ser @ mulher
Familia: a erianca de cada sign . Convidadas: em confirmagao Mediagao:
Vivi Petrersen, colunista BEBE.COM Helena Galante CLAUDIA

11h - Talk sala principal: 17h - 18h - Talk sala princigal - Int

a0; como alcancar a sat
Convidadas: Mariana Ferrdo e Modle Gomes
Mediagdo: Helena Galante CLAUDIA

Empoderamente e autocamor

gordas
Convidadas: en macac Mediagao:
Helena Galante CLAUDIA

Sexta, 10 de margo

Convidados e participagao mediante inscricoes

8h30 - Aula de atividade fisica n¢ 11h - Talk
varanda BOA FORMA nfantil: o cami
Convidadas:
eller)eC A - hoS para a pr

Mediacao 13 Cox £ Convidadas [

12h - Talk Toandar - Trés mudancas para adotar Datz Abadi MediacSo: Helena

9h - Talk sala principal: Carreira « 3 sua roting, com Nigole Vendramiing, da Holistix . CLAUDIA

negocios, em confirmagas CLAUDIA

CLAUDIA 15h - 16h30 - Talk sala prir
12h - Talk rincipal - Amor e relacionamento
wssos dilemas atuais Convidadas Caroline Appis

cnfirmacao
E 3 Menegon Mediagao Kale! Adolfc 16h30 - 17h - A
CLAUDIA

5 (Ne = Alron 19h - 20h - g
V (Misci) Mediaca ata rHRBONO
E na CLAUDIA 20h -21h -
Drik Barbosa

10h - Talk sala pr




Sabado, 11 de marc¢o

Convidados e participagdo mediante inscrigdes

Amodaealingerie,

Mediacao: Larissa Serpa BOA FORMA

« Participagao em 2 talks com convidado da marca que sera previamente alinhado com o
time editorial da casa, com foco na tematica.

* Aplicacao da logomarca do patrocinador nos conteudos e pegas de comunicagao pre,
durante e pés evento

« Possibilidade de patrocinar uma ativagao que ja esteja prevista na programagcao da
casa, ou criagdo de atividade que melhor se conecte com a marca (ex: oficina,
degustagoes, vivencia, distribuigao de material), com custos de produgao sob
responsabilidade do patrocinador

* Presenca no coquetel de abertura da casa, no jantar “finger food" para
aproximadamente 60 pessoas com speech de boas vindas (até 5 min)

T e

44



conteudo editorial

[ \‘_’*_"_‘_ﬁ as ac patrocinador nos contel

+ As marcas CLAUDIA, BOA FORMA, BEBE.COM e ELASTICA produzirao 100
conteldos editoriais, que serdo envelopados no digital por pecas dos
patrocinadores

Todos os conteudos serao publicados em redes sociais com marcagao do
patrocinador

Produgdc de video com os melhores momentos do dia, que serao publicados nas
redes sociais e canal do youtube

Produgao de videos curtos para redes sociais ao longo dos dias, com marcagao dos
patrocinadores

Reaplicagao de 10% do investimento em midia de divulgagaoc dos contetdos
editoriais: 12 milhdes de impressoes entregues em recirculacao, push news e redes
sociais

branded content

entregas ao patro cinador

+ Branded content content de cobertura do evento com foco em temas a escolha do
cliente nas 4 marcas envolvidas:

» CLAUDIA: impresso + site + redes sociais
« ELASTICA: site + redes sociais

*» BOA FORMA: site + redes sociais

« BEBE: site + redes sociais

* Reaplicacao de 10% do investimento em midia de divulgacao dos branded content: 7,9
milhdes de impressdes entregues em chamadas nativas, push news e redes sociais

midia livre

entregas ao

INadol

* Veiculagao de 1 anuncio de pagina simples (midia livre) em:

* CLAUDIA: 4 insergoes
* VEJA SP: 2 insergoes
« Veja Saude: 1 insercao

* Veiculacdo de 2 milhdes de impressées de midia display (banners padrao IAB) em sites
da Rede Abril.



investimento

Cota Apresenta: R$ 560.000
Producao de Branded content: R$ 28.732
Investimento total: R$ 588.732

cla

COla
atrocinio

Participacdo em 1talk com convidado da marca que sera previamente alinhado
com o time editorial da casa, com foco na temadtica

Aplicagdo da logomarca do patrocinador nos conteudos e pegas de
comunicagdo pré, durante e pés evento

Possibilidade de patrocinar uma ativagao que ja esteja prevista na
programacgéio da casa, ou criagdo de atividade que melhor se conecte com a
marca (ex: oficina, degustagoes, vivéncia, distribui¢do de material), com custos
de produgao sob responsabilidade do patrocinador

Presencga no coquetel de abertura da casa, no jantar “finger food" para
aproximadamente 60 pessoas com speech de boas vindas (até 3 min)
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conteudo editorial

5 a0 patrocinadl OS CONLeuaos sobre

+ As marcas CLAUDIA, BOA FORMA, BEBE.COM e ELASTICA produzirdo 100
conteudos editoriais, que serao envelopados no digital por pegas dos
patrocinadores

« Todos os conteludos serac publicados em redes sociais com marcagao do
patrocinador

* Produgao de video com os melhores momentos do dia, que serdo publicados
nas redes sociais e canal do youtube

* Producao de videos curtos para redes sociais ao longo dos dias, com
marcagao dos patrocinadores

* Reaplicagao de 10% do investimento em midia de divulgacao dos conteudos
editoriais: 12 milhdes de impressdes entregues em recirculagdo, push news e
redes sociais

branded content

entregas ao patroCinaaot

« Branded content content de cobertura do evento com foco em temas a
escolha do cliente nas 4 marcas envolvidas:

« CLAUDIA: impresso + site + redes sociais
+ ELASTICA: site + redes sociais

* BOA FORMA: site + redes sociais

« BEBE: site + redes sociais

« Reaplicacido de 10% do investimento em midia de divulgacio dos branded
content: 7,9 milhGes de impressoes entregues em chamadas nativas, push
news e redes sociais
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investimento

Cota Patrocinio: R$ 350.000
Producao de Branded content: R$ 28.732
Investimento total: R$ 378.732

evento

entregas ao patrocinadol

cota apoio

* Aplicacado da logomarca do patrocinador nos conteudos e pegas de
comunicagao pre, durante e pos evento

» Possibilidade de patrocinar uma ativacio que ja esteja prevista na
programagao da casa, ou criacao de atividade que melhor se
conecte com a marca (ex: oficina, degustacdes, vivéncia,
distribuigao de material), com custos de produgao sob
responsabilidade do patrocinador
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conteudo editorial

{ 1y melar

As marcas CLAUDIA, BOA FORMA, BEBE.COM e ELASTICA produzirdao 100
conteldos editoriais, que serdo envelopados no digital por pecas dos patrocinadores

Todos os conteldos serao publicados em redes sociais com marcagao do
patrocinador

Producao de video com os melhores momentos do dia, que serao publicados nas
redes sociais e canal do youtube

Producao de videos curtos para redes sociais ao longo dos dias, com marcagao dos
patrocinadores

Reaplicacdo de 10% do investimento em midia de divulgacao dos contetdos
editoriais: 12 milhdes de impressées entregues em recirculagdo, push news e redes
sociais

investimento

Cota Apoio
Investimento total: R$ 150.000

cla

COta

ativacao




* Possibilidade de ativagdo na Casa Cla, durante os quatro dias de evento.
Montagem e custos de producdo sob responsabilidade do patrocinador.

* Necessario alinhamento prévio com a organizagao do evento.

« 1 pagina simples para inserc¢do de anuncio em CLAUDIA, na edicdo com a
cobertura do evento

investimento

Cota Ativagao
Investimento total: R$ 75.000
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7.2 - Midia Kit - VTex Day 2023 - (original - na integra)

Material original de 35 paginas (slides) transformados em uma unica tabela,
como apresentado no item 3.2.2 em formato adaptado, para atingir os propdsitos do

presente trabalho.
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= Copiade VTEX DAY 2023 - Cotas Oficiais.pptx

DA

THE DAY TO MAKE IT HAPPEN

Va alem

Estabelecendo

a abrindo e lancando
-VTEX é a

solugdo para negocios que desenvolvem

estratégias criativas e entregam sucesso

sustentavel aos negocios.
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“A medida que mais empresas
exploram o modelo de negocio de
marketplace e langam seus proprios
marketplaces, nao € de se
surpreender que as solugoes com
funcionalidades integradas de
comeércio e marketplace estejam
entre as plataformas de comercio

que mais crescem no mundo”.

J. Jewell
Gerente de Pesquisa, Comércio
Digital, IDC

A é a plataforma de
ecommerce de crescimento
mais rapido no

oy
svoprty 11 %
" 17.9%
-
- ecommerce

A é a plataforma

para inovadores e
visionarios.

Marketplace e Solugao de
comércio gerenciamento de
abrangentes. ponta a ponta.

(R R T e S —

Total i grone e
extensibilidade U
e modularidade, f o

COMPLETENESS OF VISION

B ASLITYTOERECUTE

206y

*Gartner
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VTEX

W DAY

Para aqueles que
—rr————— constroem o com
escolhas estratégicas

Suporte para Diferenciagao Arquitetura
operagoes com agilidade moderna na
B2C e B2B. tecnologica. nuvem.

Strategies

ALGUNS DOS NOSSOS CLIENTES
ABInBev  SCer o AVON @ CALVINKLEIN  (Zrrtior

Garrefour ([ (G Crate&Barrel | DECATHLON | Dia [ Electrolux

R elektra carmin  [EEEED (omec) LANCOMI |Levrs |

LOREAL m i A asswro Panasonic

s ® _ &

PANDORA Philco PHILIPS SAMSUNG m SONY StantuyBtacks Bocker
: ¥ o -

SWAROVSKI nofERN ﬁﬂﬂﬂw}’ Walmart Whirlpool

Llisifuiaee
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EM
RESUMO

No ano fiscal
encerrado em 31
de dezembro de
2020

VTEX

Ceos: Mariano Gomide e Geraldo Thomaz

= $7.5B

Resultados financeiros

%5 $99M
GMV B2C Receita
(2020 em USD) (2020 em USD)

S 95%

Crescimento de receita YoY
{FX neutro)

Metricas da empresa

= 2.5k & 32

8%
Numero de lojas
on-line ativas'"

Paises com lojas
on-line ativas'”

de dominics exclusivos
queé geram valor bruto
de mercadorla.

sao o
caminho para construir
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DAY

DADOS DO

EVENTO 2022

One Day Changes
Everything!

Em sua oitava edicao, o VTEX DAY voltou com forga total apos dois anos de pausa

devido a pandemia. O evento contou com:

+170 125 190

Patrocinadores Palestrantes Speakers

+80h 8 2

De eonteldo Palcos Dias de eventos

Fol um orgulho & uma honra S mais
( } que ¢ ais

estarmos juntos na

construcao do maior evento

de Inovacao Digital da
Ameérica Latinal
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NUMEROS DO EVENTO

Dados declarados pelos participantes no
momento da aquisi¢ao do ingresso.

Cargo

@ Cerente

@ VP / Diretor

@ CEO / Presidente / Dono
@ Analista

@ Coordenador

® Desenvolvedor

O Assistente / Auxiliar

© Estagi

® Jomalista / Imprensa / Assessor

NUMEROS DO EVENTO

2

Contetdo rico em Palestrantes Speakers

todos os palcos

Industria

® Moda e Acessorios

® |nformatica

© Satide / Cosméticos e Perfumaria
© Casa e Decoragao

o Indistria Alimenticia

© Eletrodomeésticos

@ Eletronicos

® Esporte

O Telefonia / Celulares
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NUMEROS DO EVENTO

"

Competicao ao CSAT (Customer Participantes
longo de 2 dias Satisfaction Score) dos divididos em 9 times
competidores

o e networking, o VTEX DAY tar
ticao no Hackathon.

NUMEROS DO EVENTO

8

Competigdo ao CSAT (Customer Participantes
longo de 2 dias Satisfaction Score) dos divididos em 9 times
competidores
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NUMEROS DO EVENTO

tecriologia

negocios e

empreendedc e - “)
" teve

Os lideres precisam aprender a
lidar com as reagoes negativas
as suas idelas

As previsoes e conselhos de Scott
Galloway para o Brash o Mencdes Jornalistas credenciados das mengoes em
e i El desarrollo del e- 115 positivas 132 Nacionais veiculos Tier 1
CNXAMC, gg commerce exige x :
evolucion 142 neutras 7 Internacionais
> Nenhuma mencgéao
negativa

NUMEROS DO EVENTO

8]

vtexday
1 mil

Mengoes no Impressoes no
LinkedIn LinkedIn

or vtexbrasil, ratavtex o outras 54

Mensagem Email -2
Aumento do Pessoas Em média de pessoas
numero de alcancadas no alcangadas por story de
seguidores no Instagram patrocinador
Instagram

Total 167k pessoas alcangadas no Instagram
M de 3k pessoas alcangadas por story de patrocinador
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STAGE

- Auditério: 7.000 ¢
( s Spekears e 0 principe

e the big brands and
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, ap! itando
as solugdes

8]

precisam de
ICOS mais importante

rerdade

SPEAKERS
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PATROCINADORES -
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VTEX DAY 2023
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COTA STARTUP °

Desconto de 35% para compra de ingressos extras
10 Full Pass
2 ingressos de patrocinadores/ expositor

1 Table Top - Espago de 6m? com forragao do piso;
1 Captador de Mailling

1 KVA

1 Armario com porta

1 Balcdao com armario

1 Banqueta.

1TV

1 Ponto de tomada

- 1 Post Stories VTEX DAY* : divulgando o patrocinio do evento

- Marca no site do evento .

- Marca presente nas News @ na comunicagao de email mkt disparado para os inscritos
- Marca no paine! de entrada do evento.

- Assessoria de Imprensa : mencao nos releases que serdo enviados para a imprensa.

- Taxa da Prefeitura TFA e TFE

- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprovagéo.

COTA SILVER |

Desconto de 35% para compra de ingressos extras
16 Full Pass

6 Ingressos de patrocinadores/ expositor

2 servigo

1 Table Top - Espac¢o de 6m® com forragao do piso;
1 Captador de Mailling

1 KVA

1 Armério com porta

1 Balcao com armario

2 Banguetas

1TV

1 Ponto de tomada

1 Post Stories VTEX DAY* : divulgando o patrocinio do evento.
Marca no site do evento
Marca presente nas News e na comunicagao de email mkt disparado para os inscritos
- Marca no painel de entrada do evento.
- Assessoria de Imprensa ;| mengao nos releases que serao enviados para a imprensa.
- Taxa da Prefeitura TFA e TFE
- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito & aprovagao.
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COTA GOLD |

Desconto de 35% para compra de ingressos extras
26 Full Pass

10 ingr s de patrocinadores/ expositor

2 servico

1 Espago de 9m? (3x3m). Projeto padrao do evento incluso, com forragao no piso de
carpete; Permitida personalizagao na decoragao (custo extra por conta do patrocinador)
2 KVA

1 Depésito

1 Mesa bistrd e 3 Banquetas (Mobiliario)

1 TV de 43 polegadas

2 Pontos de tomada

- 1 Post Stories VTEX * . divulgando o patrocinio do evento.

- Marca no site do evento.

- Marca presente nas News e na comunicacio de emall mkt disparado para os inscrit
Marca no painel de entrada do evento.

- Assessoria de Imprensa : mencao nos releases que serao enviados para a imprensa.

- Taxa da Prefeitura TFA e TFE

- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprovagdo.

COTA PLATINUM |

Descanto de 35% para compra de ingressos extras
30 Full Pass

VIP

14 ingressos de patrocinadores/ expositor

4 ingressos de servico

1 Espago de 18m? (6x3m). Projeto padrio do evento incluso, com forragdo no piso de
carpete; Permitida personalizag&o na decoragdo (custo extra por conta do patrocinador)
2 KVA

1 Depdsito

1 Balcdo adesivado (arte por conta do patrocinador)

1 Mesa bistré e 3 Banquetas (Mobiliario)

1 TV de 43 polegadas

3 Pontos de tomada

- 1 Post Stories VTEX DAY” : divulgando o patrocinio do evento
Marca no site do evento.
Marca presente nas News e na comunicagdo de emall mkt disparado para os inscritos
- Marca no painel de entrada do eventc
- Assessoria de Imprensa : mencao nos releases que serao enviados para a imprensa.
- Taxa da Prefeitura TFA € TFE
- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprovagac.

Mostre sua marca e seus servicos
através de uma experiéncia
inesquecivel em um espaco
entregue pronto pela organizacao.

Mostre sua marca e seus servigos
através de uma experiéncia
inesquecivel em um espago
entregue pronto pela organizagéo.
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COTA EMERALD |

Desconto de 35% para compra de ingressos extras
50 Full Pass

2VIP

24 Ingressos de patrocinadores/ expositor

8 ingressos de servigo

1 Espago de 36m? (6x6m - altura 4.5m). Projeto padrac do evento incluso, com forragao no
piso de carpete. Permitida personalizagao na decoragao (custe extra por conta do
patrocinador)

es adesivados (arte por conta do patrocinador)
2 Mesa bistrd, 3 Banquetas em cada.
1 TV de 55 polegadas e 3 pontos de tomada

- 1 Post Stories VTEX DAY" : divulgando o patrocinio do evento,

- Marca no site do evento .

- Marca presente nas News e na comunicacao de email mkt disparado para os inscritos
- Marca no painel de entrada do evento

- Assessoria de Imprensa : mengao nos releases que serao enviados para a imprensa.

- Taxa da Prefeitura TFA e TFE

- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprov

COTA Platinum |

Desconto de 35% para compra de ingressos extras
30 Full Pass

1VIP

14 Ingressos de patrocinadores/ expositor

4 ingressos de servigo

1 Espago total de 102m? (6x17m)’
2 KVA
2 Pontos de tomada

* Toda a cenografia serd por conta do patrocinador. Detalhes referente a construgéo,
recuo, altura, etc devem ser projetados de acordo com o manual do expositor

- 1 Post Stories VTEX DAY : divulgando o patrocinio do evento.
- Marca no site do evento .
- Marca presente nas News e na comunicagao de email mkt disparado para os inscritos
- Marca no painel de entrada do evento.
- Assessoria de Imprensa : mencao nos releases que serdo enviados para a imprensa
Taxa da Prefeitura TFA e TFE
- Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprovacgao.

Mostre sua marca e seus servigos
através de uma experiéncia

inesquecivel em um espago
entregue pronto pela organizagao.
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COTA EMERALD)|

Desconto de o para compra de ingressos extras
50 Full Pass

2 VIP

24 Ingressos de patrocinadores/ expositor

12 ingressos de servigo

1 Espago total de 128m? (16x8m)".
2 KVA
2 Pontos de tomada

* Toda a cenografia sera por conta do patrocinador. Detalhes referente a construcao,
recuo, altura, etc devem ser projetados de acordo com o manual do expositor

- 1 Post Stories VTEX DAY* : divulgando o patrocinio do evento.
- Marca no site do evento.
Marca presente nas News e na comunicacao de email mkt disparado para os inscritos
- Marca no painel de entrada do evento.
- Assessoria de Imprensa : mengdo nos releases que serdo enviados para a imprensa
- Taxa da Prefeitura TFA e TFE
Blog VTEX: possibilidade de publicar 1 artigo no blog VTEX - sujeito a aprovagao.

TABELA DE VALORES

Valores:

Espaco Purple Zone Pink Zone  Ativacdes Especiais

Startup R$19.500 Business Area R$ 300.000
Table Top - Cota Silver R$ 40.000 Bar de Agua R$ 300.000
Cota Gold -Estande P - 9m2 R$ 79.200 R$ 21.600 Area VIP R$ 654.000
Cota Platinum-Estande M - 18m2 R$ 158.400 R$ 43.200 Backstage R$ 1.200.000
Cota Emerald-Estande G - 36m2 R$ 316.800 R$ 86.400 Naming Rights Jantar Main Speaker R$ 1.800.000
Cota Platinum - Area Livre -60m2 R$ 180.000 R$ 54.000 Tirolesa R$ 420.000
Cota Platinum -Area Livre - 102m2 R§ 224,400 R$ 61.200 Camarotes R$ 150.000
Cota Emerald -Area Livre 128m2 R$ 281.600 R$ 73.200 Lounge R$ 120.000
Estagao Fashion + desfile R$ 1.800.000

Palco Main Stage R$ 690.000

**Pink Area: & um adicional de valor ao estande para uso de crédito em

produtos de ativagdo ou compra de ingressos Main Track R$ 190.000
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OBRIGADO!

Pagina 35 / 35 — Q<+

7.3 - Midia Kit - Startse (multiplos eventos) 2023 - (original - na integra)

Material original de 34 paginas (slides) transformados em uma unica tabela,
como apresentado no item 3.2.3 em formato adaptado, para atingir os propdsitos do

presente trabalho.
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PERFIL DO

Publico

POR OCUPACACQ
{CARGOS EM EMPRESAS)

PO ®®®® Gerentes e Coordenadores: 2%

QOO O®O®®  Empreendedores; !5

o000 090 Diretores e C-Levels: 72%

[ X X X ] Anallstas e Estudantes; 11%
[ X ] Investidores: 4%

Pl Outros: 3%

1
15.500 ﬁargs de

pessoas patrocinio
impactacas

PO

(EM N° DE FUNCIONARIOS)

11a50 51a100
26% 23%
101 a 500
22%

10 EVENTOS
formi tos ao longo do ano
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W

Empresas que ja

estiveram conosco

v
Empresas que ja
estiveram conosco

OQMeta Ml B Microsoft ll I PayPal | #.monday. B movile B OCOO =Y \
Nestle
PrcPay JRaustcandr § % Revelo d VISA | eorldeay § Unico
TiKTok
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Agenda 2023 cowerencus

pIJ| VI .\[«B RH Leadership Xperience | EXPO CENTER NORTE
<[J['I.\[«B Fintech Revolution Xperience | EXPO CENTER NORTE
L T/.{cl« 8 Payment Revolution | C. CONVENGOES FREI CANECA

1] ) Xelo M S\/WC FESTIVAL | C. CONVENGOES FREI CANECA

IT'S ALL ABOUT PEOPLE!

H p.
tecnologia, cultura, ©

LEADERSHIP XPERIENCE 2023
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.StartSe

0 MERCADO QUE MAIS INOVOU ATE HOJE,
DE NOVO, SE REINVENTANDO.

\s e transformacg
movimentandeo

ora, a dindmica é ai
gerou oportunidades infinitas para o

REVOLUTION . Casce
x P E R I E N C E 2 0 2 3 e buscando olhares novos sobre 0 amanha.

Todo ano a StartSe
0 QUE FAZER PARA do me

INOVAR E SE DESTACAR
EM UM MERCADO QUE JA

— de pagamento da
ESTA TAO AVANCADO? lti di Mais d

REVOLUTION 2023
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Nasceu parasero = eendedores

O MAIOR ENCONTRO

DE LIDERES DISCUTINDO
JUNTOS O FUTURO DOS :
SEUS NEGOCIOS. de ges s do juntos recon

e lideres Brasileiros e 0s principais hubs internacionais

ntro da lideranga, da gestaa

Trilha RH Trilha Fintech

Trilha Agro Trilha Varejo

Trilha Constru Trilha SVWC
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experience 7«

Totem padrenizade na cor branca
Incluso balcao 1 TV 42 m entrada USE e HDMI,
2 banguetas e testeira adesiv

-onforme preferéncia.

Leitor de QRCODE
APP laitor
acaptacao presencial de lead para sua marca.

BRONZE .
experience (25k|

Estande P (Tm?), com area de exposicio: 2,5x 3,0
Incluso ad acdo de fundo, TV 43" e balcao.

10ingressos para inscricao

s para STAFF e CONVIDADOS

Leitor de QRCODE
ao APP leit

Exposicao de marca como patrocinador
Seulo 4 exposto na landing page

.StartSe’

Exposicdo de marca como patrocinador
: 5 page do evento,
do evento, drop

de impri e nap forma de transmissdo online.

Cupom de desconto
Acesso tivags
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SILVER %

experience sk

Estande M (15m?), com area de exposigao: 5,0 x 3,0 Arte de divulgagio do evento
Incluso ades de fundo, TV 43" e balcao. 2 personalizada ento para divulga
nas redes da patrocinadora.
15 ingressos para inscricao
ara STAFF DNVIDADOS Exposicao de marca como patrocinador
Seu logo estara na landing page, no app
10 mapa do nti ain lataforma online,

Leitor de QRCODE e imprensa, plenaria principal, vinhetas da plenaria,

ao APP leitor de QRCODE do evento, otimizando
pre al de lead para sua marca. Cupom de desconto

Acesso a 40 ativacées de cupom de desconto com 50% off
Flyer no App do evento

Seu material dentro da aba de "materiais" no app

oo , -~
experience ssk

Estande G (22m?) com area de exposigao: 7,5 x 3,0 Flyer no App do evento

Incluso adesivagao de fundo, TV 43" u material dentro da aba de "materiais” no app do evento.
Destaque na newsletter da StartSe (+ 600k de inscritos)

letter

itor de QRCODE do 05, otimizando
@ m

.StartSe
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X

GOLD . .
experience ssk

Arte de divulgagao do evento

experience (185

PRE-EVENTO > ENTREGA DO EVENTO > POS EVENTO
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Naming Right como Powered By

Sua marca sera patrocinadora oficial e estara exposta
em todas as comunicacies (excetn criativos de trafego
por perda de performance).

Destaque na newsletter da StartSe
Divulgacdo da marca como patrocinadora na newsletter
da StartSe no post oficial pré evento com banner para

+ 600k de inscritos.

Chamada Oficial em carrossel
Sua marca + texto efou contetdo em carrossel
de divulgagao pré evento no Instagram StartSe.

Arte personalizada de divulgacao
Envio de arte personalizada do evento para
divulgacie nas redes da patrocinadora.

Cupons de desconto ilimitados

Acesso a cupons de desconta ilimitados com
50% off no convite presencial,

W

DIAMOND EXPERIENCE

PRE-EVENT(

DIAMOND EXPERIENCE

ENTREGA

Estande Com Destagque na Feira
Estande em posigao de destaque na feira, com
tamanho de 30m7.

Participacio de conteldo na plenaria
Participagao de marca na plenaria, podendo
ser contzlido autoral, painel e ou mediagao
{conforme alinhamento com time de curadoria).

50 ingressos para inscricao
Pode ser utilizadas para STAFF e CONVIDADOS
conforme preferéncia.

Leitor de QRCODE
Acesso ao leitar de QRCODE do eventos, otimizando
a captacao de lead parasua marca.

.StartSe i

Exposicio de marca como Patrocinador Oficial

Logo exposto na landing page, app & mapa do evento.
E ainda, na Plataforma online, backdrops de imprensa,
plenaria principal e vinhetas,

Presenca no evento online

Pagina virtual personalizada e video institucional

na abertura e encerramento da transmissao do evento
de até 1 minuto {(produgde pela patrocinadora).

Video na plenaria

Seu video, de até 1 minuto, na plenaria principal
do evento na abertura e no encerramenta (producio
feita pelo patrocinador).

Flyer no App do evento
Seu material dentro da aba de "materiais" no app
do evento.

%
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O

Destaque na cobertura oficial StartSe Matéria no portal StartSe

Mengio e destaque no post oficial Contetido patrocinado desenhado pela

de cobertura do eventao realizado pela patrocinadora e alinhado com a curadoria

StartSe com exposicao de marca. no portal da StartSe para toda anossa
base ter acesso.

Exposicio de conteddo x

Exposicao de marca em todo nugget Video personalizado de pds evento

de contetdo pos evento que for distribuido Entrega de video de pos evento com

na plataforma StartSe. 15 segundos focado nas ativagies
damarca durante o evento.

100% da base do evento online Um pos evento personalizado para

Mailing do evento online completo + sua marcal

os leads capturados por QRCODE no

evento presencial.

6S-EVENT

VOUTr exXperience
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Copo ECO
€ Sua marca;

10 Ingressos VIP e 15 ingressos passaporte
- STAFE

Mailing dos Participantes VIP

Flyer no App do evento
Seu material dentro da aba de "materiais"
app

Palestra de 20 minutos na Sala de Workshop

25% EM TODAS AS COTAS,

o de marca;

1 Identidade do e\

Show de banda no encerramento Powerad By;
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ativacoes .~

-

R Y ™ & Y
Cimera 360 Sala Imersiva da marca
Acdo de live videos com os parlicipantes 30K Uma sala de 15m? com projegao VALOR SOB
nacdmera 360 graus e video final com imersiva 360 graus personalizada com CONSULTA
a moldura da marca. amarca.
g %
Acio Instagramével Coffee Break Powered By
Participante posta o #MARCA 15K Pontos de A e B personalizados por tedo 85K
e recebe a foto imp com a logo o evento com cope e guardanapo com
do patrocinador para levar, sua logo. )
W
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Startup Village Powered By

Sua marca como POWERED BY

da area startup village no evento

(b Startups personalizadas) + Mailing de startups,

vy

70K

-

"

Area de Matchmaking Powered By
Espaco de mesas e rodadas de mentorias
para os participantes personalizado com
a sua marca.

Mega banner na entrada

Sua marca pode ser a primeira coisa
gue o participante vera ao entrar

na evento.

30K

Trilha ESG Powered By

2 ralks de ESG com curadoria conjunta
e participagdo de uma pessoa como
mediador,

.StartSe i

ativacoes .~

s h
Espago Coworking Powered By Exposiciao de marca no cracha 30 K
Espago todo personalizado com a sua 30K O cracha de credenciamento da evento 5
marca para os participantes utilizararem com a logo da sua empresa (podendo
durante o evento. ser fitilho ou arte com fitilha). 50 K
L J P
- ™
Lounge Descompressao Powered By Participagdo no palco Fast Learning
Espaco ludico de descompressao 50K Contetide de 25 minutos para divulgar 15 K
& convivéncia do evente todo sua marca no palco Fast Learning.
personalizado com a sua marca.
.9 .
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ativacoes ~

Capa de cadeira

Jaimaginou o3 participantes olhando
para sua marca durante todo o evento?
{cota de metade da plendria principal).

25K

cada cota

Video na plenaria

Insergao de video institucional de até
1 mine 30 seg na plendria na abertura
e encerramento do eventa,

s Il

9K

A = M A

( N
Wobbler no credenci Wi-fi do evento
Sua marea sendo vista por todos 0 O Wi-fi customizado com sua marca 30K
0s participantes no mamento em que 1 K (nome e senha) e redirecionando os

L chegarem no evento. participantes ao seu site apds acesso. )

StartSe

Influenciamos dirstamente nas decisdes estratégicas

Semos uma Plataforma de conhecimento do Agora,
presente nos 6 principais polos de inovagao do mundo
e vivende diariamente as transformagdes promovidas

pelas empresas da Nova Economia nos mercados,
na cultura e no comportamento das pessoas
e das empresas.

Ha mais de 7 anos, nosso ecossistema ajuda

os prefissionais e as companhias a se manterem
compelitives e relevantes nesla nova realidade,

com imersdes, cursos, eventos, conteddos

de profundidads, analises, mentorias & networking.

.StartSe

de empresarios, Exacutivos C-Level e conselheiros
de empresas do Brasil e do munde, sempre com
contelddo relevante para o que importa agora.

0 chamado NOWledge.

Somos uma empresa investida pelo Patria Investments,
o maior fundo de investimento da América Latina.

BRASIL USA
Sao Paule Miami

ISRAEL China
Tel Aviv Shangai

Portugal
Lisboa

ESTOMNIA
Tallinn
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Faixa Etaria Sexo

Personas Gk i
1 L
Temas de maior interesse

| Roberto | RESET
e

idéncia de 47%

StartSe
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