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RESUMO

Este trabalho analisa a ascensédo do funk brasileiro através das relagdes publicas,
focando nas intera¢gBes entre o ritmo e as midias sociais. A inicial marginalizacao do
funk, transformou-se radicalmente fazendo com o que o género adquirisse status de
fendmeno cultural global. O processo aconteceu, sobretudo, através de estratégias de
comunicacdo no ambito digital, além do trabalho de artistas como Anitta, a qual foi
utilizada como fonte durante o desenvolvimento do projeto. A metodologia combina
revisao bibliogréafica sobre relacdes publicas, convergéncia midiatica, culturas afetivas
e pesquisa em comunicacao, as quais evidenciam a influéncia da comunicacéao digital
no amplo acesso ao funk, bem como a sua construgao reputacional e impacto cultural.
Por fim, a partir da andlise critica de conteudos midiaticos, foi discutido sobre como o
uso estratégico de ferramentas de comunicacao permitiram a legitimacédo do género

para publicos diversos.

Palavras chave: funk brasileiro, relacbes publicas, comunicacao digital



ABSTRACT

This study examines the rise of Brazilian funk through the perspective of public
relations, emphasizing the interplay between the genre and social media. Once
marginalized, funk has experienced a significant transformation, becoming a global
cultural phenomenon. This shift was driven mainly by digital communication strategies
and the efforts of artists like Anitta, who served as a key reference in this project. The
methodology includes a bibliographic review of public relations, media convergence,
affective cultures, and communication studies, showcasing the role of digital
communication in expanding access to funk, shaping its reputation, and enhancing its
cultural impact. Lastly, through a critical analysis of media content, the research
discusses how strategic communication tools facilitated the genre’s legitimization

across diverse audiences.

Keywords: brazilian funk, public relations, digital communication
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1. INTRODUCAO

Nos ultimos levantamentos sobre as cantoras latinas mais ouvidas no mundo
através da plataforma Spotify, a Anitta figura no top 10 ao lado de artistas consagradas

como Shakira, Karol G e Kali Uchis.

A artista brasileira é uma das maiores representantes do género
internacionalmente, que, ao aprofundarmos no desenvolvimento deste trabalho, sera
percebido a transicdo de narrativa e reputacdo de um movimento marginalizado para
os holofotes internacionais, presente em diversas premiacfes importantes do mundo

da musica e da cultura pop.

Apresentar a relevancia do funk como movimento cultural no Brasil e sua
ascensao nas ultimas décadas é o material de estudo deste trabalho. A motivacao
explica-se através do papel das midias digitais na construcdo de novas identidades e
significados para o género, promovendo sua legitimacdo e engajamento com o

publico.

Inicialmente para compreender o funk e a sua percepcéo diante da esfera
publica, sera feita uma abordagem conceitual. Para isso, apresentaremos a obra de
Danilo Cymrot, um jurista importante que dedicou esforcos em compreender um dos

ritmos musicais mais famosos do pais.

Cymrot apresenta uma perspectiva legislativa e histérica que auxilia na
compreensao do estigma e preconceito relacionado ao funk, sendo inicialmente
considerado um movimento marginal e atribuido a populacao preta e periférica do Rio
de Janeiro.

Na sequéncia, serd explorado como o funk se consolidou como fenbmeno
cultural através das estratégias de comunicacao, sobretudo, através das praticas de

relacdes publicas e posicionamentos para as midias digitais.

Assim, sera realizada uma revisdo bibliografica através de autores classicos
como James E. Grunig e Margarida Kunsch, responsaveis por introduzirem as
primeiras discussdes sobre relacbes publicas no pais, para entender conceitos

basilares da pratica da profissao aplicados a situacao de estudo proposto.



Além disso, para contemplar uma visdo atual sobre as relacdes publicas
também sera apresentado o trabalho de Bianca Dreyer e Luis Alberto de Farias. A
partir do novo cendrio estabelecido pela hiperconectividade e padrdo das relacdes
entre 0s publicos, faz-se necessario uma abordagem contemporanea para

compreender os relacionamentos entre os artistas do funk e seus stakeholders.

As midias sociais sao aspecto fundamental para compreensao da construcao
reputacional do funk nos ultimos anos. Assim, também sera apresentado o estudo de
Henry Jenkins e Luis de S& Martino sobre conceitos como convergéncia midiatica e
cultura participativa, os quais servem de base para compreender a relacéo dialégica

entre o funk e seus seguidores.

Em complemento a abordagem tedrica, serdo apresentados ao longo deste
trabalho casos que repercutiram na midia, evidenciando o papel que as midias digitais
€ 0S processos comunicacionais engendram na consolidacao do funk como um

movimento social e que aciona diversos atores da sociedade.

A apresentacdo desses casos parte de uma contextualizacdo sobre a
pesquisa no campo da comunicagdo. Nesse sentido, também serd abordado mais
uma vez os trabalhos de Martino. Essa acao serve para sedimentar os estudos deste
projeto, legitimando as situacdes apresentatas para efeitos ilustrativos como

atribuidas ao campo da comunicacéao.

Por fim, serd realizada uma andlise com maior detalhe sobre uma acéo
pontual feita por Anitta em outubro de 2024, a qual consiste em uma estratégia de
comunicacado para divulgar uma musica realizada em parceria com The Weeknd, um

dos maiores artistas da atualidade.

Através dessa analise, tendo como base o aporte terdrico sobre os estudos
na area da comunicacdo, bem como os estudos de midia, espera-se a construcao
argumentativa que reafirme a intencionalidade dos artistas de funk em construir a

imagem para o ritmo diante da opinido publica de forma favoravel.

Ao final desse trabalho, espera-se que possiveis caminhos para compreender
o funk através de praticas de relacdes publicas e gerenciamento de midias digitais

ratifique a compreenséo desse fendémeno sob a luz dos processos comunicacionais.
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Desse modo, evidenciando que a construcao reputacional do funk nos altimos
anos pode ser compreendida academicamente, profissioanais da area de
comunicacdo podem se apoiar nos estudos ja existentes e construir novos com o

objetivo de impactar esse cenério de forma sistematizada.
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2. O FUNK

Para iniciar a discussao sobre a ascenséao do funk no Brasil, faz-se necessario
uma contextualizagcédo sobre o género, resgatando a sua origem e evolugéo ao longo
dos anos. Em primeiro lugar, tem-se que superar a atribuicdo do funk como apenas

um género musical.

Esta categorizacdo é reducionista na medida em que o ritmo originado nas
periferias cariocas representa uma manifestacao cultural, que ao longo dos anos se

projetou para outras classes sociais adquirindo, inclusive, contornos internacionais:

A histéria do Funk acompanhou mudancas sociais amplas que fizeram com
gue mulheres e LGBTQIA+ conquistassem espacos antes interditados,
ampliando ainda mais a diversidade. A pluralidade de espacos pelos quais o
Funk transita, por sua vez - bocas de fumo, Grammy Latino, série da Netflix,
bailes em favelas, prova de ginastica artistica nas Olimpiadas de Téquio de
2020, programas da Rede Globo, clubes de suburbio, festas universitarias,
Youtube -, reflete-se na variedade de publicos e no tipo de letras e batidas
apresentados (Cymrot, 2022, p.18).

Para fundamentar essa contextualizacdo, serd apresentado o trabalho
desenvolvido por Danilo Cymrot na obra “O Funk na Batida: Baile, Rua e Parlamento”.
O nome do livro sintetiza a abordagem desse importante jurista brasileiro ao passo

que explora o desenvolvimento do funk no ambito cultural, social e politico.

A partir dos estudos de Cymrot, € possivel realizar um panorama historico
sobre a consolidacdo do género musical no Brasil. O autor se baseia no prisma do
contexto politico-econémico, além de eventos que marcaram significativamente a

adesao do ritmo na esfera publica nacional.

Em um primeiro momento, temos que a vinda do funk para o Brasil faz parte
da nossa historia recente. Até a década de 90, o funk era reconhecido através de
musicas de cantores como James Brown. O maximo de paralelo que era realizado a
nivel nacional eram as musicas cantadas por artistas como Tim Maia, Sandra de S4,
Tony Tornado e Banda Black Rio (Cymrot, 2022).

O termo funk carioca, uma vez que 0 género se popularizou e difundiu-se nos
suburbios cariocas a principio, popularizou-se no final dos anos 90. No entanto,

passando pela assimilagcéo e transformacao natural decorrente do choque de culturas,
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esse suposto novo funk néo foi bem aceito na medida em que nédo era reconhecido

com as caracteristicas do seu ritmo precursor norte americano do anos 60.

Nesse sentido, a conjectura expressa no paragrafo anterior explica-se em
partes pelo fato de que os primeiros bailes funks realizados no Brasil na segunda
metade do século XX, eram na verdade chamados de bailes de Black e tocavam os

ritmos funk e soul estadunidense.

Figura 1 — Baile da Pesada, organizado pelos Djs Big Boy e Ademir Lemos

Fonte: Kondzilla (2020)

Além disso, a assimilacdo do género no Brasil tem forte identidade com a
populacdo negra, processo que relaciona-se com uma politica sistematizada que
expulsou os bailes funks da zona sul carioca em detrimento da MPB, considerada o
novo ritmo da classe média da época. Assim, as manifestacfes artisticas e culturais
gue celebravam o funk passaram a acontecer nas regides periféricas do Rio de

Janeiro.

A respeito dos bailes funks, muito mais do que um espaco para
entretenimento, eles tornaram-se palco de resisténcia para jovens em sua maioria
pobres e negros se expressarem coletivamente. Em contrapartida, surge uma
dicotomia na medida em que esse quadro € estabelecido no contexto da ditadura
militar, ocorrida entre 1964 e 1985:

O Brasil vivia 0s anos da ditadura militar, e uma multiddo afirmando o orgulho
negro ndo era bem-vista, especialmente em um momento em que todos 0s
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conflitos sociais e raciais eram abafados por um espirito civico e patriota. A
policia acreditava que por trds das equipes de som existiam grupos
clandestinos e radicais de esquerda. DJs e organizadores de baile funk
contam que foram encapuzados e levados para o Departamento de Ordem
Politica e Social (Dops) para interrogatorios, que pessoas estranhas ao
movimento se infiltraram nos bailes e que equipamentos de som foram
destruidos pela policia (Cymrot, 2022, p.26)

A aglomeracdo de muitas pessoas negras, instaurou um clima fiscalizatério
como pode-se perceber. Todavia, as investidas para suplantar uma mobilizacéo étnica
no periodo foram enterradas néo so pelo regime militar ja abordado, como também a
ascensao da discoteca, que apresentava uma natureza mais hedonista, comercial e
despolitizada (Cymrot, 2022).

Além do aspecto politico econémico, faz-se pertinente uma breve introducao
a musicalidade do funk. Em linhas gerais, reiterando o que ja foi abordado, o funk
brasileiro se inspirou em outros ritmos majoritariamente da populacdo negra dos
Estados Unidos. O termo “MC”, por exemplo, vem da cultura hip-hop e denominava

0S responsaveis por comandar o baile.

Até o fim dos anos 80, o funk escutado nos bailes era em sua grande maioria
no idioma inglés, o publico por muitas vezes faziam pequenas substituicdes de
palavras em portugués com sonoridade parecida, o que viria no futuro a ser o

precursor dessas transformacdes culturais.

Sobre a forma de cantar, os criticos mais ferrenhos do género afirmam que os
funkeiros s@o desafinados e cantam até de forma esganigcada. No entanto, o0s
promotores do ritmo deslegitimam essa acusacao na medida em que caracterizam o
funk como uma fala cantada sobre uma base ritmica. Ademais, ele se baseia na
sonoridade das palavras para a criagdo da cadéncia e até mesmo na acustica dos

locais onde é cantado (Cymrot, 2022).

Ainda sobre as confluéncias que deram ao funk uma unidade nacional, é
possivel resgatar a influéncia dos atabaques do candomblé, religido de matriz
africana, o beatboxing e a alteragdo de cadéncia que originou o funk 150 BPM, com
vozes distorcidas, batida mais acelerada e mais dancgante.
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Considerando o objetivo primario deste capitulo, o qual consiste em uma
breve introducdo do que é o funk, ndo havera um aprofundamento em todas as
influéncias que o compuseram. Essa explicagéo parte do pressuposto de que seria
necessaria uma analise extensiva do ritmo, fugindo da proposta inicial do trabalho que

consiste na analise de fundo sociolégico comunicacional sobre a sua ascensao.

Esta breve recapitulagdo dos contornos que deram formacdo ao género
servem para exemplificar a sua complexidade e riqueza cultural, além de possiveis
direcionamentos que agrega visibilidade a possiveis justificativas para o funk sofrer
estigma perante alguns setores da sociedade brasileira, 0os quais insistem em

deslegitimar a sua relevancia para a cultura nacional.

Ainda sobre breves considera¢des, ndo sera atribuido o termo funk carioca no
desenvolvimento deste estudo. E notério o papel da periferia carioca na assimilagéo
desse ritmo a nivel nacional. Apesar disso, as barreiras geograficas impostas
inicialmente foram ultrapassadas, fazendo com que ao adentrar em outras regides do
pais, o ritmo adquirisse ainda mais caracteristicas que o distinguem, ampliando o seu

prisma intepretativo.

Por isso, utilizaremos o termo funk brasileiro uma vez que, salvo as diferencas
regionais, identificamos pontos de convergéncia que direcionam para a construcao de
uma manifestacdo cultural plenamente nacional. Assim, estabelecido o panorama
histdrico, politico e social do objeto de estudo que norteia a construcéo desse trabalho,

seguiremos para o proximo capitulo.

Agora, a partir de importantes tedricos de relagdes publicas e midias digitais,
sera feito uma analise de como o funk pode ter adquirido o status que recebe hoje
como mainstream, presente em diversos setores da cultura popular nacional como
filmes, comerciais, moda e até campanhas governamentais. Além disso, sera
discutido sobre a intencionalidade do processo, bem como sua relacdo com a

transformacao que a esfera da comunicacéo enfrentou nos ultimos anos.
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3. RELACOES PUBLICAS, COMUNICACAO DIGITAL E O FUNK BRASILEIRO

Inicialmente, para endossar o estudo do funk a partir das rela¢des publicas,
identifica-se um paralelo entre eles. O funk brasileiro sofreu uma importante mudanca
de posicionamento de imagem diante da esfera publica desde o seu surgimento ha

décadas atras.

Em contrapartida, sobre a pratica das relagdes publicas Bianca Dreyer alude
que: “fazem a gestao dos relacionamentos da organizagdo com os publicos e com a
opinido publica a fim de manter a reputacao da organizacdo em patamares favoraveis"
(Dreyer, 2021, p.28).

As organiza¢Bes no contexto das relagbes publicas podem ser atribuidas
desde multinacionais até os artistas do funk, atores importantes na pesquisa deste
trabalho. Assim, é observavel o vasto campo de atuacao das relacdes publicas, além
do beneficiamento que uma instituicdo pode alcancar ao empregar as praticas da area

em suas estratégias de relacionamento com seus publicos de interesse.

No desenvolvimento deste capitulo, serd apresentado através da teoria de
pensadores sobre midias digitais e relacbes publicas como o0 processo
comunicacional, o qual sofreu mudancas significativas, sobretudo no seu modo de
interacdo, contribuiram para a ressignificacdo de um dos géneros mais populares do

Brasil.

Antes da popularizacdo da internet, o relacionamento entre artistas e fas
passava por um modelo de comunicacdo predominantemente assimeétrico,
caracterizado pela unidirecionalidade da mensagem. Isso significa que essa relacao
era construida através de veiculos de comunicagcdo de massa, como jornais, radios e

televisdo, marcados pela baixa personalizagéo.

Segundo James E. Grunig, a comunicacao feita de forma massiva tem uma
intima relacdo com um modelo de pratica de relagdes publicas intitulado “agéncia de
imprensa”, no qual o objetivo central versa sobre obter publicidade favoravel para

organizacbes ou personalidades da midia (Grunig, 2011). Sob essa oética, o



16

gerenciamento da imagem se sobrepfe ao didlogo, responsavel por deixar o

relacionamento com os stakeholders em segundo plano.

Essa dinamica era comum na época, porque veiculos de comunicagcdo em
massa limitavam as possibilidades de personalizacdo das mensagens e impediam que
0 publico desempenhasse um papel ativo no dialogo com os artistas. A interacao
ocorria de forma superficial, jA que os meios de comunica¢do concentravam esforgos
na difusdo para grandes audiéncias, inviabilizando um férum para a troca direta de

ideias ou sentimentos.

No entanto, o surgimento das plataformas digitais transformou essa dinamica
de maneira consideravel. As redes sociais impulsionaram um novo caminho para a
comunicacao de duas vias, permitindo que artistas, especialmente aqueles inseridos
em movimentos culturais populares, como o funk brasileiro, pudessem se conectar

diretamente com seus fas.

Ainda de acordo com Grunig, tem-se que a comunica¢do considerada mais
relacional, possibilitada pela internet, é caracterizada por um modelo de pratica de
relacbes publicas conhecida como simétrico de duas méos, o qual consiste em

aperfeicoar o entendimento e engajamento dos publicos estratégicos.

A superacdo da comunicacao massificada, parte do pressuposto de que 0s

publicos ndo apresentam mais uma apatia e acriticidade comunicacional:

Profissionais mais sofisticados comecam a compreender que as pessoas
controlam a forma como usam a midia muito mais do que a midia controla o
comportamento das pessoas que a utilizam. Isto é ainda mais evidente nos
dias atuais, quando as pessoas usam a internet, a midia social e os blogs
para compartilhar informagdo tanto ou mais do que usam 0s meios de
comunicacéo de massa (Grunig, 2011, p.25).

Nesse novo contexto, os artistas ndo apenas divulgam suas mdusicas e
conteudos, mas também interagem em tempo real com seus publicos, ouvindo seus
feedbacks, respondendo as criticas e adaptando suas estratégias de comunicacéo
com base nas respostas recebidas. Essa comunicacdo mais interativa e dialégica

reflete 0 que compreendemos por comunicagdo simétrica.
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Esse novo paradigma proporcionou aos artistas de funk a possibilidade de
engajar em discussdes culturais e sociais com seu publico, fortalecendo sua presenca
e relevancia no cenério cultural brasileiro. Essa transicdo de um modelo de
comunicacdo assimétrico para um simétrico se reflete diretamente no fortalecimento
do relacionamento entre os artistas e seus publicos e, consequentemente, sua

ascensao.

Ainda sobre a comunicagdo simétrica, podemos nos apoiar no conceito de
comunicacao dirigida em oposicdo a comunicacdo massiva. De acordo com Margarida
Kunsch, figura importante nos estudos das relacdes publicas, a comunicacéo dirigida
surge paralelamente ao avanco tecnoldgico dos meios de comunicacdo de massa.
Nesse sentido, cabe ao responsavel pela comunicacdo buscar meios alternativos que

funcionem de forma direta (Kunsch, 2016).

No dia a dia, um artista precisa lidar com os fas, imprensa, marcas, dentre
outros publicos que compdem a sua rede. Assim, a adequacao discursiva € uma
estratégia que, quando bem empregada, impulsiona resultados positivos no
posicionamento de imagem diante da opinido publica:

Na comunicacdo dirigida, o emissor, dirigindo-se a um receptor (publico)
restrito e determinado, usa, além disso, um cédigo (linguagem) adequado a
ele, facilmente decifrdvel por ele. Transmitida de forma apropriada, a

mensagem tem também um retorno (feedback) apropriado, tornando-se
eficiente (Kunsch, 2016, p. 187).

Um exemplo interessante de adequacao discursiva € o de Anitta que transita
muito bem o objetivo da sua comunicacéo a depender do publico com o qual ela esta
interagindo. Em entrevistas no Brasil, € notavel o esforco que a artista tem em
ressaltar suas raizes do funk carioca, ja quando em contato com a imprensa

internacional a sua narrativa adapta-se para a diversidade cultural e incluséo.

O efeito prético da aplicacdo da comunicagdo simétrica € a gestdo de
imagem. No caso do funk, a construgcdo da imagem de artistas, como Anitta, tem sido
uma peca central para alcancar aceitacao popular. As redes sociais, como Instagram,
Tik Tok e Youtube apresentam linguagens proprias as quais influenciam como o

publico percebe esse movimento cultural.
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Sobre essa transformacdo no ambito da esfera publica, o profissional de
relacdes publicas se faz amplamente necessario. Isso se da na medida em que cabe
a esse agente compreender o contexto social, gerenciando os relacionamentos de
forma inteligivel, fortalecendo assim a reputacdo da instituicdo que ele representa
(Farias, 2021)

Além disso, no que tange essa transformacéo social propiciada pelos avancos
tecnologicos, percebe-se o surgimento de um processo de personificacdo das
organizacdes: [...] a tradicional assessoria de imprensa hibridizou-se, misturou-se a
outras praticas, mesclando analdgico e digital, estratégias convencionais a novos
modos de divulgar (Farias, 2021, p.150).

Nesse sentido, o movimento do funk foi beneficiado por essa transicdo na
forma como a reputacdo e construcdo imagética € feita através de processos
comunicacionais. Se antes o que imperava era despersonalizacdo, verifica-se na
atualidade um esfor¢co para adequacdo discursiva e estratégias de engajamento

direcionado.

Assim, a figura do artista, a qual evoca um nivel intimo de interacdo com seus
publicos através das redes sociais, também assume uma conotacdo de

influenciadores ao passo que endossam a propria imagem a semiologia do funk:

[...] Com a inveng&o dos influenciadores contemporaneos, uma outra pratica
foi inserida no sistema de divulgac&o. Nesse novo modo, que tem nuance de
Relacgdes Publicas, pode-se ver claramente a presenca da propaganda, em
sua forma classica de influéncia, com endossos gerados a partir de
depoimento e associacéo feito pelo influencer, mas, em muitas ocasifes, com
contrapartidas estabelecidas entre as partes (Farias, 2021, p.150)

No entanto, essa transicdo ao passo que propicia maior engajamento,
também acarreta desafios. A rapida visualizacdo e compartilhamento de conteudo
pode tanto impulsionar quanto comprometer a reputacdo de um artista. Isso ocorre
desde interpretacdes equivocadas, campanhas arquitetadas estrategicamente por
detratores dentre outras agoes. Dessa forma, mais uma vez reconhece-se o papel das

relacdes publicas na predicdo de cenarios e gerenciamento de riscos.
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Reconhecida a importancia da internet e, por conseguinte das redes sociais
para a construcdo da reputacdo e engajamento entre as organizacdes e 0S seus
publicos de interesse, sera feito um aprofundamento a seguir dessas novas interfaces

tecnoldgicas.

As midias digitais, assim como as relacdes publicas, servem de apoio
igualmente interessantes para compreender a ascensdo do funk. Por isso, sera
realizada uma discussdo sintética sobre essas novas interfaces que alteraram
significativamente os processos comunicacionais, bem como a relacao entre pessoas
e esfera publica. De acordo com Martino:

Redes sociais podem ser entendidas como um tipo de relacdo entre seres
humanos pautada pela flexibilidade de sua estrutura e pela dinamica entre
seus participantes. Apesar de relativamente antiga nas ciéncias humanas, a
ideia ganhou mais for¢a quando a tecnologia auxiliou a construcao de redes

sociais conectadas pela internet, definidas pela interagdo via midias digitais
(Martino, 2015, p.55).

Até os anos 70, os publicos eram indistintamente considerados como uma
massa inerte diante das mensagens que recebia. Entretanto, no final do século
passado, estudiosos passaram a relativizar esse modelo de publico acritico e
facilmente manipulavel: “ o nome dado aos individuos diante da tela também mudou:
se eram pensados como massa, agora eram receptores e mesmo fruidores, isto €,

aguele que frui, desfruta de uma mensagem (Martino, 2015, p.159).

Para ilustrar essa transicdo de publico de massa para receptores, atente-se a
tabela 1:

Tabela 1 — Industria cultural, Culturas de midias e Midias digitais

Emissor Empresas de midia |Producdes locais Individuos
Estado: politica independentes Grupos / redes
cultural
Midias Larga escala Larga + média escala |Larga + média +
Cinema / TV / radio /|Cinema / TV / radio micro Midias
imprensa / imprensa / audiovisual |digitais e
audiovisual ciberespaco
Linguagem |Acessivel a massa |Nichos de mercado Hibrida: cruzamentos
Nivelamento Consumo especifico Personalizacao
Alcance Global Global / Local Global / local /
(norte americana)  |(articulacao) pessoal
(criacdo / recriacao)
Receptor |Passivo Ativo Audiéncia produtiva
(feedback) (articulacao) (Criacao)

Fonte: Martino (2015)
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As redes sociais ndo apresentam hierarquia rigida, assim, a relagdo entre
produtores e consumidores de contetudo adquire um contorno mais equilibrado. Ou
seja, se nao existe essa diferenciacdo entre quem produz e quem consome, €

favorecido o engajamento e troca de valores compartilhados.

Para complementar o estudo das midias, sera abordado a seguir o livro
“Cultura de Convergéncia” de Henry Jenkins. O material apresenta alguns conceitos,
0S quais serdo apresentados a seguir e que se relacionam intimamente com a
mudanca paradigmatica no processo comunicacional entre as organizagfes e seus

publicos.

De acordo com o autor, na era digital, as fronteiras entre diferentes formas de
midia estédo se dissolvendo, o que suscita uma analise mais profunda na medida em

gue supera apenas o aspecto tecnoldgico:

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que
venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em suas intera¢des sociais com outros. Cada um de ndés constroi
a prépria mitologia social, a partir de pedagos e fragmentos de informacdes
extraidos do fluxo midiatico e transformados em recursos através dos quais
compreendemos nossa vida cotidiana [...] O consumo tornou-se um processo
coletivo (Jenkins, 2022, p. 32).

A partir disso, percebe-se que o funk é um movimento que mescla musica,
danca moda e também a linguagem. Em desafios na plataforma Tik Tok, por exemplo,
0s usuérios criam desafios e trends as quais se relacionam tanto no &mbito particular,

guanto contribuem para o coletivo na medida em que disseminam conteudo.

A transicdo da producdo de conteudo para uma légica multicanal e
multidirecional no qual os consumidores se tornam também criadores e colaboradores
pode ser entendida através de uma cultura participativa (Jenkins, 2022). Assim, o funk
se beneficia desse fenbmeno na medida em que promotores organicos sao

responsaveis por sua reverberacdo em diferentes contextos.

Ainda sobre a cultura participativa Jenkins alude sobre o surgimento de um
campo que ainda ndo esta plenamente definido mas que impacta a nossa relacdo com
a producdo e consumo de conteudo: “Em vez de falar sobre produtores e

consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, podemos agora
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considera-los como participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de

regras, que nenhum de nés entende por completo” (Jenkins, 2022, p.32).

A ideia de participacéo coletiva na producao de contetdo é fundamental para
entender a ascensao do funk. A partir do seu surgimento como um género proveniente
em particular das periferias, os representantes ndo tinham acesso aos meios
tradicionais e por isso contavam com a comunidade que consumia 0 movimento para

a sua néo extingao.

Assim, a cultura participativa permite que os consumidores superem a
passividade de apenas espectadores ao assumir uma postura ativa remixando,
interagindo e compartilhando as relacdes pessoais que tem com o funk, reforcando

esse senso de comunidade.

Em 2014, dois jovens alcancaram mais de 6 milhdes de visualizacbes em um
video despretensioso no Youtube ao gravar o estilo conhecido como “passinho do
romano”. O estilo € marcado por ritmos frenéticos com movimentos de um robd em
camera lenta e fez com que os adolescentes Higor dos Santos e Pedro Felipe de
Jesus Dias, que na época tinham 14 e 18 anos respectivamente, participassem de

programas de TV, furando a bolha.

A partir de casos como esse, percebe-se que o funk esta intimamente
relacionado ao empoderamento dos fas e uso das plataformas digitais responsaveis
por amplificar e facilitar o engajamento. Essa participacdo ativa, ndo s6 aumenta o
alcance do ritmo, como também legitima o movimento como uma expresséao cultural

viva e dindmica.

Esse dialogo se intensifica por meio do uso da narrativa transmidia, conceito
também apresentado por Jenkins que refere-se a dinamica comunicacional em que
uma mensagem se desdobra em varias plataformas, em que cada uma delas
acrescente um fator novo ao que é contado. Na medida em que comparamos com a
estratégia realizada pelos artistas de funk, percebe-se que eles se utilizam de

diferentes plataformas para alcancarem seus objetivos.
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Em complemento Jenkins afirma: “cada vez mais as narrativas estdo se
tornando a arte de construcao de universos, a medida que os artistas criam ambientes
atraentes que ndo podem ser completamente explorados ou esgotados em uma Unica
obra, ou mesmo Unica midia (Jenkins, 2022, p.163). Ao analisar posicionamentos
similares ao de Anitta, por exemplo, identificamos a narrativa transmidia através de

projetos nas mais diversas plataformas.

Em 2022, por exemplo, a artista langou uma musica exclusivamente para um
dos jogos mais populares da atualidade, o Free Fire. Quando questionada em
entrevista concedida na época em coletiva de imprensa a jornalistas como Léo Lopes
da CNN Brasil, Anitta disse que a sua entrada no universo do E-Sports se dava para

impulsionar a presenga feminina nesses espagos.

Tendo em vista o que foi considerado até o momento sobre a teoria de
Jenkins, percebe-se o impacto que a constru¢cdo de comunidades fomentam na
difusdo do funk. Nesse sentido,surge o conceito de comunidades afetivas, na qual os
fds se conectam emocionalmente com o conteddo consumido, complementando a

difusdo midiatica proporcionada pela tecnologia e que foi expressa anteriormente.

Ao analisar essa conjuntura, um elemento interessante é baseado no fato de
que essas comunidades afetivas em torno do funk se constroem de forma organica.
Nesse contexto é ressaltado mais uma vez o papel da internet e hiperconectividade,
0 que favoreceu além do consumo desses artistas a construcdo de redes de apoio e

engajamento que superam a musica:

[...] essas novas comunidades sdo definidas por afiliagbes voluntérias,
temporarias e taticas, e reafirmadas através de investimentos emocionais e
empreendimentos intelectuais comuns. Os membros podem mudar de um
grupo a outro, a medida que mudam seus interesses e podem permanecer a
mais de uma comunidade ao mesmo tempo (Jenkins, 2022, p.59)

Na medida em que analisamos a ascensédo do funk sob a perspectiva de
construcdo de comunidades engajadas e cultura participativa , evoca-se uma
ressonancia no aspecto importante das relagfes publicas: a interagdo. Para abordar
esse processo de construcdo de relacionamentos, serd apresentado o trabalho
desenvolvido por Bianca Marder Dreyer, figura importante na contemporaneidade

para a compreensao da area.
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De acordo com a autora, a interacdo € o principio de todo processo
comunicacional. Além disso, se manifesta através de quatro niveis distribuidos em
trés tipos de ambientes. E interessante notar que o que dita as formas de interacéo
sao os desenvolvimentos dos meios de comunicagao, que reconfiguram os padrdes

de relagcdes humanas (Dreyer, 2021).

Sobre os ambientes de interacdes, sdo compreendidos trés: o fisico, o virtual
e o hibrido. Para efeitos praticos, detalharemos com mais afinco o ambiente online
dado que o propdsito deste trabalho é apresentar a mudanca de percep¢ao do Funk

como positivo através das midias digitais.

O ambiente fisico se manifesta através dos pilares temporalidade,
sincronicidade e fisicalidade. Isso ocorre na medida em que podem ocorrer de forma
casual ou intencional com o objetivo de trocas informacionais (Dreyer, 2021). Além
disso, sdo vistos como relacionamentos tradicionais uma vez que nascem de

predisposi¢cdes impostas por lacos geogréficos, religiosos, familiares, etc.

Ja& o ambiente virtual, em contraposicdo, engloba com maior facilidade as
interacbes a distancia. Além disso, a temporalidade ndo € fundamental como no
ambiente fisico, na medida em que o processo relacional pode acontecer em periodos
diferentes. Um exemplo classico sdo as comunidades do extinto orkut, onde os
participantes usualmente levantavam pautas das mais diversas e alimentavam a
discussao de forma assincrona. A comunidade “Eu odeio acordar cedo", por exemplo,

chegou a ter mais de 6 milhdes de membros.
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Figura 2 — Pagina comunidade “Eu Odeio Acordar Cedo”

Eu Odeio Acordar Cedo Participar da comunidade

Comunidade particular

Vocé tem que participar desta comunidade para ler e criar topicos e enquetes

idioma: Pertugués (Brasil criada em: 23/05/2004
categoria: Outros local: Rio de Jane
tipo: publico proprietario: J
visivel por: apenas membros moderadores:

Eu Odeio Acordar

Cedo

[ comunidade

AnStan

Fonte: Wikipédia (2022)

A publicizagdo mencionada anteriormente tendo como base o pensamento do

Luiz Alberto de Farias, também é caracterizada pelo ambiente virtual:

Quando nos referimos ao ambiente online, estamos falando de intera¢6es de
diferentes intensidades que ocorrem pela midiatizacdo das relagBes entre
atores sociais, isto €, interagfes que dependem de plataformas digitais
dispositivos para interacao (Dreyer, 2021, p. 36)

Ja o ambiente hibrido, em muitos aspectos se assemelha ao ambiente online
com o acréscimo do fisico, ou seja, em definicdo € a juncdo dos ambientes anteriores.
Nesse ambiente, que ja surge digital, existe uma preocupacdo para que as acdes
comunicacionais acontecam e sejam planejadas de forma compartilhada com o
ambiente fisico (Dreyer, 2021). Ademais, é importante fazer uma observacédo sobre
uma suposta dicotomia entre fisico e online. Em termos de comunica¢ao, nao existe

superacao de um modelo em detrimento ao outro.

Apresentados os ambientes, com maior enfoque no ambiente online,
seguimos com o aprofundamento do estudo das interagdes, que podem ser
compreendidas como em quatro niveis: interagdo que informa, que comunica, que

gera participacéo e que gera vinculo.

Seguindo a linha de raciocinio utilizada na apresentacdo dos ambientes, 0s
esforcos serdo concentrados na discussao sobre o tipo de interacdo que permitiu a
ascensao do funk: as interacbes que geram vinculo e interacdo. No entanto, faz-se

necessario uma breve contextualizacdo dos outros tipos de interacao.
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A interacdo que informa se assemelha ao modelo de comunicacéo assimétrico
apresentado no inicio desse capitulo, a qual se concentra na mensagem e nao
contempla o nivel de interacéo relacional. J4 a interagdo que comunica, partimos do
pressuposto de que consideramos 0s publicos para 0s quais desejamos que ocorra

semelhanca em relacdo a um determinado conteudo (Dreyer, 2021).

O terceiro tipo de interacdo, o qual gera participacao € construida através da
criacdo do interesse genuino por parte dos publicos envolvidos em engajar-se no
processo comunicativo. Essa premissa esta consonante com a cultura participativa de

Jenkins, a qual ja foi também mencionada neste capitulo.

O quarto e dltimo nivel de interagdo, responsavel por gerar vinculo, apresenta
como diferenca fundamental em relacdo a comunicacéo participativa o fato de que
ela se preocupa em tecer uma relacdo mais proxima e continua com os individuos
(Dreyer, 2021).

A ascencdo do funk passa fundamentalmente pela interacdo que gera
participacdo e vinculo. A respeito desta afirmacéo, pode-se apresentar estudos que
se concentram em pesquisar as polissemias de narrativas que envolvem o ritmo

atrelados a um processo importante, a identificacéo.

Como um género proveniente das regides periféricas do pais, 0s seus
MAaximos representantes em grande parte surgem desse mesmo espaco. Ao
ascenderem socialmente, essa prerrogativa torna-se constante em suas carreiras e
musicas na medida em que exaltam a transicdo de um cenario de pobreza para um

cenario de opuléncia financeira.

Assim, os consumidores do género sao convidados a participar do jogo com
0 objetivo de alcancarem o mesmo status de seus idolos. A facilidade propiciada pelas
redes na divulgacdo de musicas produzidas a partir de remixagens ou bases ritmicas

simplificadas favorece a circulacdo do funk na esfera publica.

Um caso recente € o do MC Menor JP de 16 anos nascido em Igarapava. O

jovem publicou em setemrno de 2024 na sua rede do Tik Tok uma musica criada a
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partir da musica “Mina de Vermelho”, langada originalmente por MC Daleste em 2012.
Na entrevista dada a Dora Guerra para o G1 ele afirma que postou o contetdo com o

objetivo de viralizar, o que aconteceu de fato em menos de um més.

Atualmente o artista acumula mais de 50 milhdes de visualizacbes em suas
musicas e é seguido por grandes artistas como Xama e Nick Jam. Além disso, as suas
musicas estdo em videos virais nas redes e até foram replicadas em um importante

festival de musica, o tomorrowland que aconteceu em Sao Paulo.

Além disso, em outros contextos como foi abordado, mais do que um género
musical o funk € um movimento social, o qual aborda temas como emancipacéo
feminina, celebracdo de corpos pretos e LGBTQIA+, por exemplo. Desse modo,
configura-se como uma pauta de resisténcia para esses publicos que reinvidicam

artisticamente o proprio direito de existir.

Assim, percebe-se que o funk ultrapassa a nocédo de entretenimento.
Utilizando-se do fendmeno das redes, encontrou forca para se replicar e ascender
diante da opinido publica. A intima relacdo com o0s seus consumidores também
propiciou o cenario que percebe-se hoje, um ritmo que se reatroalimenta a partir de

uma comunicacao direcionada e dinamica entre seus stakeholders.
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4. ANALISE DO FUNK NO CAMPO DA COMUNICACAO

Seguindo a linha narrativa deste trabalho, iniciamos com uma
contextualizagdo do que € o funk, bem como a sua origem fortemente atrelada as

camadas populares, pretas e periféricas do Rio de Janeiro.

Na sequéncia, a partir de tedricos contemporaneos e classicos das relacdes
publicas evidenciou-se a mudanca paradigmatica que esse ritmo enfrentou ao longo
dos anos, a sua relacdo com a esfera publica e os mecanismo de identificacao,
posicionamento e engajamento que ele suscita, os quais sdo fortemente

impulsionados pela midias digitais.

Assim, em continuidade ao processo de estudo da ascensdo do funk tendo
como base as relagBes publicas, sera introduzido o campo da pesquisa em
comunicacdo com maior detalhamento através da obra de Luis Mauro S& Martino,

figura importante no estudo da comunicacao.

Com a introducdo do campo da pesquisa, espera-se a visualizacdo de
elementos concretos, 0s quais evidenciam a consolidagdo da reputacdo do funk na
esfera publica, bem como a sua adesdo em diferentes campos da sociedade. Além
disso, através desta acdo, espera-se uma andlise do processo comunicacional de

forma sistematizada.

Inicialmente, percebe-se que a pesquisa no campo da comunicacao
apresenta especificidades dado que: “Nao é apenas o objeto que define uma
pesquisa, como sendo de “comunicacdo”, mas o0 modo como olhamos para um tema,

0 que inclui, claro, o objeto (Martino, 2018, p. 20).

Assim, a dificuldade de categorizar pesquisas em comunicacao se deve em
grande parte a pluralidade de temas que a area engloba. Nesse sentido, observa-se
uma dicotomia imposta por uma relagdo complexa na medida em que: “ a
comunicacao é aberta para novos assuntos, métodos teorias no cruzamento de varias

outras disciplinas (Martino, 2018, p.20)
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O tema que permeia este trabalho, o qual alude as midias digitais como
propulsora da ascensdo do funk é facilmente atribuida ao campo da pesquisa em
comunicacdo, uma vez que o tema central sdo as midias. No entanto, para evitar a
fragilidade de metodologia e argumentacao, essa categorizagdo deve ser embasada
em metodologias e abordagem claras. Assim, a seguinte pergunta deve ser
respondida: até que ponto basta uma pesquisa tratar de midia para ser considerada

de comunicacdo?

Em acréscimo, uma outra abordagem que posiciona a pesquisa cientifica no
campo da comunicacdo, surge através do aspecto de interacdo entre individuos,
grupos e comunidades, configurando-se como o estudo das relagdes simbdlicas entre
os seres humanos (Martino, 2018). Aqui, o conceito de midia se expande, atribuindo

esse papel a qualquer manifestacao de interacdo humana.

Para esquematizar esse processo podemos nos guiar pela tabela 2 a seguir:

Tabela 2 — Alguns caminhos de pesquisa em Comunicagao

Interface com
outras areas

Processos de
comunicagao

Foco Midia e mensagens

Estudam varios
assuntos - como,
digamos, esporte,

Caracteristicas Tomam "midia"em
sentido estrito, como
"meios de

Analisam a producéo
de sentidos, a
circulacéo de

comunicacao”.
Estudam, por
exemplo, redes

mensagens e ideias -
a "comunicacgao"em
sentido mais ampilo,

ciéncia, moda ou
gastronomia - em
sua relagdo com a

aléem desta ou
daquela midia.

sociais, televisao. midia, comunicac¢ao

e sociedade.

Passar a estudar o
tema especifico, nao
as relacdes de
comunicacao.

Limites Fazer a midia, nao
dos seres humanos,
o centro do

processo

Ampliar demais a
nocao de
"comunicacio"até
perder o foco da
pesquisa.

Fonte: Martino (2018)

Dessa forma, reafirma-se que o fenbmeno ndo se caracteriza por um objeto
fixo, mas emerge de uma construcdo dialdgica entre o que se pretende estudar e o
gue efetivamente é observado. Por se tratar de relacbes essencialmente humanas, a

interacdo assume um papel central, configurando-se como a base para a analise.

Entretanto, uma vez abordado sobre o objeto de estudo da pesquisa em

comunicacao, o qual ndo é suficiente para categorizar um estritamente uma pesquisa
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nesse campo, ainda faz-se necessario discutir sobre o0s objetos tipicamente

encontrados nesta area do conhecimento.

No campo da comunicacao, € interessante observar a presenca de objetos
classicos de estudo, como o esquema basico da situacdo comunicacional: emissor,
receptor, canal e mensagem. Contudo, destaca-se também o aspecto construtivista
dos objetos de pesquisa, especialmente em uma area como as ciéncias humanas,
gue dialoga amplamente com a subjetividade. Nesse contexto, ndo ha julgamento
prévio de um objeto como bom ou ruim, seu valor depende das relacbes que sao
estabelecidas (Martino, 2018).

Os estudos em comunicacdo basicamente sdo englobados em quatro
categorias: producdo da mensagem, a mensagem em Si, a recepcao e as interagoes.
Além disso, de acordo com Martino: “a comunicacdo € um fendbmeno infinitamente
mais complexo do que qualquer recorte, e partes ndo podem ser desligadas do todo.
Apenas como estratégia metodoldgica vocé destaca uma parte ou outra como objeto
empirico (Martino, 2018, p. 58).

Quando analisamos o funk sob a 6tica da comunicacdo, percebemos que
no funk ostentacado, por exemplo, o foco esta na producédo da mensagem, na medida
em que esse objeto de estudo se concentra na delimitacdo do porgue um signo foi

escolhido em detrimento de outro.

Nesse subgénero do funk brasileiro, verifica-se o incentivo ao consumo
conspicuo, na medida em que associa 0 consumo de bens distintivos aos adeptos
desse padrdo. Acompanhamos nos clipes veiculados na plataforma do Youtube,
artistas exibindo seus vultosos colares de ouro e camisas de grife em letras que

celebram esse padrao de vida (Braga, 2020).

Aqui, percebe-se no funk ostentacdo que o artista quer reforcar atraves de

recursos semioéticos que o funk pode propiciar esse estilo de vida a quem € adepto:

A arte (a producédo artistica, cultural), s6 consegue alguma notoriedade
qguando aquilo que é produzido pelo artista encontra certo respaldo no
publico. Se o produtor de arte usar um codigo, forma ou estilo que seja



30

completamente alheio ao consumidor da arte, entdo é provavel que sua
producéo seja, no melhor dos casos, negligenciada (Braga, p.24, 2014).

O fenbmeno explicitado acima pode ser atestado pela alta taxa de
visualizacdes do género em plataformas de midia como o Youtube. O clipe do MC
Guime, por exemplo, da musica Plague de 100, acumula mais de 89 milhdes de

visualizacdes na plataforma desde o seu langamento.

Seguindo a relacdo entre os objetos de estudo e o funk, percebe-se que
também a abordagem que foca na mensagem. Neste direcionamento, o foco esta no
produto veiculado, ou seja, a investigacdo parte do questionamento de
representacfes semidticas na medida em que existe uma intencionalidade nas suas

apresentacoes (Martino, 2018).

O clipe “Vai Malandra” da Anitta, langado em 2017 é uma maxima
representacdo do enfoque na mensagem no contexto comunicacional. O material
evoca arquétipos consagrados da cultura carioca, com foco na representacéo
estética das favelas, refletindo na intencionalidade de identificacdo, representacéo
social, e identidade. O video é uma verdadeira manifestacao que tem por objetivo se
opor ao preconceito, estereétipos em torno do funk, bem como valoriza-lo como uma

manifestacao artistica legitima.

Figura 3 — Anitta no clipe de “Vai Malandra”

Fonte: Correio Brasiliense (2017)
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Na sequéncia, a relacdo dialdgica proposta pelo funk brasileiro também pode
configurar-se como objeto de estudo pertinente na medida em que estabelece a forma
como os individuos percebem as mensagens recebidas tendo em vista o seu
panorama econdmico e social. Segundo Martino: “na pratica, estudos de recepgao
costumam verificar como uma mensagem é um processo ativo, no qual os receptores
vao construir e reconstruir os significados de acordo com suas referéncias” (Martino,
2018, p.59).

A musica Bum Bum Tam Tam, lancada também em 2017 pelo MC Fiotti € um
exemplo emblemético dessa relacéo dialdgica entre percepcéo que o publico faz da
mensagem e a adapta de acordo com o contexto social. A musica foi tdo bem recebida
pelo publico que na época da pandemia de COVID-19 foi ressignificada como ponto

de apoio para a campanha de vacinagao contra o virus.

A explicacédo parte da possibilidade de aliteragé@o entre os versos da musica e
o Instituto Butantan, responsével por criar uma vacina para combater a pandemia
vigente na época. Em entrevista para o jornalista Ricardo Senra da BBC News, MC
Fiotti diz que ficou feliz em apoiar em uma causa importante para o pais através da
masica, ainda mais no contexto que havia uma polarizacdo por parte da populagéo

entre se vacinar ou nao.

O conteudo viralizou em diversas plataformas de midia e demonstrou como a
recepcdo ativa trouxe um novo significado ao material do artista, bem como
ressignificou o funk como um icone de apoio em um desafio social que marcava o
periodo. Essa aproximacao entre o contetudo e seu publico, demonstra um grande
potencial de engajamento e replicacdo. Apos a associagdo com o Instituto Butantan,

a musica original enfrentou um aumento de 284% na plataforma Spotify.

O ultimo e igualmente importante objeto de estudo no campo da comunicacao
de acordo com Martino - a interacdo - também € possivel de ser introduzido na
compreensao da ascencgao do funk. Neste caso: “o recorte se dirige as interagdes
mediadas para compreender o sentido desse tipo de comunicagao” (Martino, 2018,
p.59). Assim tem-se que o enfoque esta nas interacdes, como 0s comentarios em

determinada rede social, por exemplo.
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A musica “Me Gusta” da Anitta em parceria com a cantora norte americana
Cardi B e o cantor porto riguenho Myke Towers € um bom exemplo de interacdo como
catalisador e posicionamento artistico através da comunicacao. A musica que foi muito
bem aceita pelo publico, teve uma estratégia que fomentou a discusséo entre os fas

muito antes do lancamento.

Figura 4 — Post de usuario do antigo Twitter, atual X

edul Y
@eduromancx

A prova de que a parceria presente em "Me Gusta” é a Cardi
B.

Detalhe: removeram a parte das unhas para nao ficar muito
6bvio, entdo fiz a mesma coisa no Photoshop e vejam como
se encaixa perfeitamente com o post da Anitta.

Fonte: LinkedIn (2020)

Nas redes sociais, Anitta divulgou prévias do material, possiveis parcerias e
trechos das gravacbes que foram aumentando a expectativa do publico e
consequentemente favorecendo a discussdo e posterior engajamento. Como
resultado, o clipe disponibilizado no Youtube, alcancou a marca de mais de 1 milhdo
de visualizagbes em menos de 3 horas, sendo considerado um grande marco. Além
disso, conforme retratado em uma nota no jornal O Globo pela jornalista Juliana
Castro, a musica foi a responsavel pela primeira entrada da artista nos charts da
Billboard.

A partir da contextualizagdo dos objetos de estudo da comunicacéo sob a otica
do funk, identifica-se um fenbmeno cultural e comunicacional, o qual representa uma
fonte de estudo interessante para o campo da comunicagdo, especialmente ao
analisar suas interacbes com a midia e a esfera publica. Esse género revela-se um
agente na construcdo de significados, uma vez que reflete as dinamicas de
comunidades diversas e seus contextos comunicacionais, evidenciando seu potencial

antropolégico ao transformar e ressignificar praticas culturais e sociais.
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Desse modo, a ascensao do ritmo se relaciona intimamente com a construcao
de significados e identidades a partir das interaces mediadas, seja nas letras das
musicas, nos videoclipes ou nas interagcdes online, como compartilhamentos e
memes. O resultado sédo os mais diversos, como em 2023 quando a cantora hispanica

Rosalia, incluiu um funk carioca na apresentacao para a grife Louis Vuitton.

Figura 5 — Rosalia no show da Louis Vuitton

Fonte: G1 (2023)

4.1 Anitta e a divulgacéo de Sdo Paulo

Agora, avancando na proposta de realizar um aprofundamento analitico sobre
0 processo comunicacional estabelecido pelo funk. Sera apresentada uma estratégia
de comunicacgéo que foi desenvolvida durante a construcao deste trabalho, a qual foi
utilizada por dois artistas para divulgar uma musica que permeia o género estudado.

Nota-se que que para analisar a estratégia de comunicagdo a seguir, sera
conduzida uma pesquisa bibliogréafica e a exploratéria. Isso explica-se pelo fato deste
trabalho apresentar possiveis direcionamentos para a compreenséo da ascensao do

funk no pais. A respeito desse tipo de pesquisa temos que:

E uma atividade preliminar, quase uma pré-pesquisa, feita para verificar se
uma ideia de pesquisa € boa o suficiente para ser desenvolvida. Muitas vezes,
guando comegamos a escrever um projeto, o tema parece 6timo, a pergunta
esta bem formulada, objetivo e objeto estéo definidos. No entanto, isso nédo é
garantia de que tudo vai funcionar (Martino, 2018, p. 95)

Em acréscimo, a pesquisa bibliografica pode ser observada desde o capitulo

anterior, em que partindo da teoria de especialistas na area de midia e relagbes
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publicas, foram identificados mecanismos que buscam a compreensao
fenomenoldgica apresentada como tema deste estudo: “a pesquisa bibliografica € um
levantamento do quem sendo pesquisado sobre um assunto na area. O objetivo em
geral é sistematizar linhas de pensamento a respeito de um assunto” (Martino, 2018,
p. 96).

Além disso, o0 aspecto qualitativo permeia toda a andlise realizada na
construcao deste estudo. Neste tipo de pesquisa, a preocupacao estd em entender os
significados das acdes humanas. Assim, é mais adequada para estudar fendmenos
sociologicos, bem como os sentimentos, e mensagens que eles evocam de forma
particular através da compreensdo de realidade igualmente particular dos agentes
envolvidos (Martino, 2018).

A subjetividade, fator que dialoga diretamente com o consumo de musica,
também é um elemento fundamental para a pesquisa qualitativa. Porque um individuo
escolhe consumir um género em detrimento de outro? A identificacdo se da através
de qual processo: social, emocional, racional? Essas perguntas se encarregam de
discutir sobre o seguinte fato: “o pesquisador nao trata com o mundo transparente dos

nameros, mas com o jogo de luzes e sombras da subjetividade (Martino, 2018, p.100)

Além disso, a pesquisa qualitativa se preocupa mais com a coesdo dos
elementos apresentados, ou seja, se eles traduzem de fato o que se quer investigar
do que a quantidade de andlises que séo feitas. A partir disso, tem-se que a
sensibilidade de quem pesquisa faz-se importante para compreender se o fenémeno

gue se quer estudar € observavel a partir dos materiais coletados (Martino, 2018).

Definido os parametros que norteardo o estudo, tem-se que o caso analisado
€ estratégia de divulgagdo da musica “Sao Paulo”, do cantor The Weeknd com a

cantora carioca Anitta, lancada no dia 30 de outubro.

A escolha se baseia no fato de que que mausica foi um marco historico,
considerada a maior estreia de um funk na plataforma de musica Spotify, figurando
diretamente no Top 10 Global. Além disso, a cancdo faz referéncia ao trabalho
precursor de artistas do género ao reviver um funk classico de Tati Quebra Barraco,

ampliando a histéria do género e sua influéncia.
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O cantor canadense The Weeknd, € o segundo artista mais ouvido na
plataforma Spotify na atualidade, dono de recordes como a primeira musica da
plataforma a ultrapassar a marca de 4 bilhdes de reproducdes. Estratégias pensadas
a partir da interacdo com o publico adotadas por cantores como a Anitta, mostram-se
eficazes na medida em que na atualidade, a artista natural de Honorio Gurgel é a

brasileira mais seguida na plataforma do Spotify.

Figura 6 — Perfil oficial de The Weeknd no Spotify

< The Weeknd

Musicas Curtas  Merchandise

Sao Paulo Timeless

@ The Weeknd, Anitta

Sobre

' ARTISTAVERIFICADO

120.327.088 ouvintes mensais

The Weeknd took over pop music & culture
on his own terms filtering R&B, Pop,& hip- >
hop through an ambitious widescreen lens...

Fonte: Spotify (2024)

A recente indicagéo do seu ultimo album Funk Generation ao Grammy, sendo
o primeiro album de funk a concorrer em todas as edi¢des, também é um indicador do
posicionamento que o seu trabalho alcangou diante da opinido publica. Assim, &
notéria a aceitacdo popular e intercontinental de um género musical construido
através de recortes marginalizados, que atingiu status de consumo por diversas

camadas sociais e manifesta¢des da cultura popular.

Para evoluir com a analise do caso, serdo introduzidos alguns recortes
temporais que auxiliam na compreensdo da estratégia na divulgagcdo mausica, bem

como a forma como foi a reverberac¢do no publico impactado por ela.

Inicialmente, a divulgacdo do material fonografico iniciou-se com um post de

The Weeknd em 7 de julho aludindo sobre uma frase atribuida ao Apostolo Sao Paulo,
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a qual diz “A humanidade presente é fragil, deterioradora e fraca, mas, para
compartilhar a vida eterna, os corpos precisam ser transformados”. Além disso, para
finalizar a legenda do post, foi inserido um emoji do Brasil, 0 que consistia numa clara

tentativa de dialogar com esse publico.

Figura 7 — Post de The Weeknd no Instagram

‘K theweeknd

QO Quimi Y N

Pg- “\ Curtido por gbrmrlls e outras pessoas

theweeknd “the present humanity is frail, deteriorating
but to share eternal life the bodies must be
transformed” &

Ver tradugdo

Fonte: Instagram (2024)

Apds um hiato de 10 dias em sua rede, The Weeknd anuncia oficialmente um
show Unico na capital paulista que aconteceria no dia 7 de setembro de 2024. A essa
altura muitos questionamentos ficaram em aberto para os fas do artista na medida em
gue foi anunciado o show logo apds um post enigmatico com dizeres do Apostolo Séo
Paulo.



Figura 8 — Post de The Weeknd no Instagram

( theweeknd
S

SAO PAULO
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Fonte: Instagram (2024)

artista nascida na Zona Oeste do Rio de Janeiro.

Figura 9 — Post de Anitta no Instagram

Fonte: Instagram (2024)
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A surpresa maior, no entanto, aconteceu no préprio dia 7 de setembro quando
em um dado momento do show, Anitta surge como uma das convidadas cantando um
medley em que era possivel observar um sample de uma mausica de Tati Quebra
Barraco, uma das precursoras do género funk no Brasil. A mdsica em questao era a

“Bota na Boca, Bota na Cara”, lancada ha 30 anos e inserida no album Boladona da
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Para reforcar a discussdo na opinido publica, a Anitta pouco tempo antes de
entrar no palco havia divulgado em seus stories 0o banner do show do artista
canadense, aumentando ainda mais a curiosidade do publico e reverberagdo nas

redes.

Figura 10 — Post de Anitta no Instagram

Fonte: Instagram (2024)

Apos o ocorrido em 7 de setembro, os artistas ndo mencionaram mais sobre
0 possivel single até o dia 25 de outubro, quando Anitta posta uma foto em que esta
supostamente gravida. Antes disso, os fas puderam acompanhar a performance ao
vivo disponibilizada no Youtube, que atualmente conta com 5,8 milhdes de

visualizagdes de acordo com a plataforma.

Retomando o post de Anitta no dia 25 de outubro, a artista escreve a seguinte
legenda: “era para manter segredo”. O que chama atencao para a possivel estratégia
em dupla com The Weeknd é o fato do artista comentar no post “OMG...CONGRATS”



Figura 11 — Post de Anitta no Instagram

\A:\ anitta

i

Q Qami Y A

P C eivislamoglia e outras pessoas
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Fonte: Instagram (2024)

No dia 27 de outubro, Anitta fez um outro post,

Figura 12 — Post de Anitta no Instagram

38-0CT-24
1:88PH BRT
23.5558° S
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Q Qes2mil

"'033@‘ Curtido por barsan_math e outras pessoas
anitta No es hermoso? @ Isn't he beautiful?

@ Ele ndo é lindo?

e outubro - Ver tradugao

Fonte: Instagram (2024)
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agora com um suposto
ultrassom em que havia uma data 30 de outubro, o que mais tarde viria a ser
confirmada como a data oficial do lancamento da musica. Aqui, mais uma vez, o Abel
interage com o post ao escrever o seguinte comentario: “WOW! HE LOOKS SO
BEAUTIFUL”
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Até que no dia 30 de outubro a cantora mais ouvida do pais anuncia no
formato compartilhado com The Weeknd, unindo assim a forca das duas contas, que

o langamento aconteceria em 4 horas.

Figura 13 — Post de Anitta e The Weeknd no Instagram

anitta e theweeknd

Q Qaami IV

L) b' Curtido por barsan_math e outras pessoas

theweeknd SAO PAULO DROPS IN 4 HOURS // SINGLE
COVER

Ver tradugéo

Fonte: Instagram (2024)

Aqui percebe-se a alusdo a um processo de gravidez. Apds o lancamento do
material e posterior videoclipe, no qual Anitta danca com uma barriga falante, diversas

teorias surgiram, despertando ainda mais a curiosidade do publico sobre o assunto.

Entre as teorias que receberam destaque, a mais comentada é a que faz
alusdo ao fato de Anitta ser a responsavel por gerar o novo The Weekend, uma vez
que o artista langara o seu novo album em breve. Prova disso € o reels postado por
ela com um trecho do videoclipe que atualmente conta com mais de 33,2 milhdes de

visualizagodes.



41

Figura 14 — Post de Anitta no Instagram

Seguir
nal

AULO FULL SONG ON STREAMING /f OUT

Fonte: Instagram (2024)

Apesar de o esforco como dito anteriormente esta no aspecto qualitativo da
estratégia, € notavel o impacto dos numeros de engajamento com 0s materiais
produzidos para as midias sociais de Anitta com o langamento de S&o Paulo. Para
embasar a andlise, sera utilizado o conceito de engajamento organico nas midias

sociais.

Para inferir que o engajamento da estratégia de midia de Anitta foi bem
sucedida, € necessario ter um referencial. Isso ocorre através da perspectiva de que
um determinado numero de curtidas ou comentarios em um post no Instagram, por
exemplo, ndo pode ser considerado positivo ou negativo desde que tenha se

reconhecido o padrao de engajamento daquela conta.

Tendo posse dessa informacéo e com o objetivo de entender o engajamento
do Instagram da Anitta, principal canal de divulgacdo da musica S&o Paulo, foi
utilizado o estudo desenvolvido pela Zeeng, uma startup brasileira reconhecida por
oferecer solugdes de big data analytics para os mercados de marketing e comunicacéo
(Zeeng, 2024).
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No estudo mais recente realizado pela plataforma, que elaborou um ranking
com os cantores e personalidades da midia com maior engajamento organico em
2024, Anitta figurou na quinta posi¢cao, com uma média de 654,3 mil interacbes por
post. A andlise compreende o periodo de janeiro a setembro de 2024 e, em termos
metodoldgicos, considerou apenas curtidas e comentarios nos formatos reels,

imagens e carrosseis.

Com base nessa média de engajamento organico no Instagram da Anitta, o
préximo passo para avaliar a eficacia do plano de comunicacédo do lancamento da
muasica Sdo Paulo foi mensurar 0 engajamento organico nos posts dedicados

exclusivamente a iniciativa.

Entre os dias 25 e 30 de outubro, Anitta realizou quatro posts para divulgar a
mausica. Ao calcular o total de interacdes nesses posts e dividir pelo nimero total de
publicacdes, obteve-se uma média de engajamento organico de 1,7 milhdes de
interacdes no post. Esse numero representa um aumento em quase 160% em relacdo

a média usual da conta.

Esse aumento reflete a eficacia da estratégia adotada, que se baseou na
relagdo dialégica com o publico. O salto significativo no engajamento demonstra o
sucesso dessa abordagem especifica em mobilizar os seguidores para a acao.

Diversos especialistas sobre midia e redes sociais discutem sobre essas
estratégias de engajamento intencional. Entre os destaques, tem-se Rafael Kiso, CMO
do mLabs, plataforma para gestdo de midias sociais. Em entrevista para a Rock
Content, empresa referéncia no mercado de marketing de conteudo, Kiso aborda as
estratégias de engajamento nas redes sociais que sdo empregadas na atualidade, as

quais podem ser relacionadas com a divulgacdo da musica Séo Paulo.

Para criar uma presenca digital bem sucedida, Rafeel alude que os materiais
devem ser curtos e chamativos, promovendo dinamismo ao focar na marca e conexao
com o publico. Assim, Anitta através das sua redes refor¢a o seu posicionamento nas
redes na medida em que engaja com os fas através de contetidos promocionais e de

entretenimento.
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A chamada para a acdo, ou CTA para os familizarizados com marketing digital,
também é uma estratégia importante no cenario de hiperconectividade de acordo com
Kiso. Nesse caso em especifico de Anitta em que o objetivo ndo é uma venda direta,
mas sim, aumentar a base de fas e reforcar a conexao com o publico, verifica-se que

a artista incentiva o acompanhamento de mais conteudos relacionados.

Essa estratégia, a qual podemos endossar através do conhecimento de Kiso,
supera uma simples acao de divulgacdo de musica. Isso ocorre ha medida em que
Anitta torna-se figura central na construcdo de tendéncias culturais, a0 mesmo tempo

em que amplia seu alcance através de conteudos altamente compatrtilhaveis.

Além disso, a acdo proposta para divulgar a muasica ressalta a visibilidade
internacional de Anitta e consolida o funk como género musical global. A parceria com
The Weeknd em Séo Paulo é um marco ndo apenas pela sua estreia positiva em
diversos rankings, mas também por homenagear os precursores do movimento,

reforcando sua relevancia historica e cultural.

Um levantamento realizado pelo google trends, ferramenta que mede a
popularidade de termos de pesquisa ao longo do tempo, demonstra 0 impacto na
busca pela cantora Tati Quebra Barraco apos a performance de Anitta no show de
The Weeknd. ApGs a apresentacdo, houve um aumento significativo nas buscas
relacionadas a artista.

Figura 15 — Perfil de buscas no Google Trends

Assuntos relacionados (2) Em ascensdo ~ g O
1 Tati Quebra Barraco - Cantora brasileira Aumento repentino
2 Gusttavo Lima - Cantor-compositor e prod...  Aumento repentino
|3 Paolla Oliveira - Atriz brasileira Aumento repentino
4 Billboard - Revista Aumento repentino
5 The Weeknd - Cangéo Aumento repentine

Fonte: Google Trends (2024)
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Essa colaboracéo de Anitta com um artista internacional revela-se significativa
ao incorporar o funk em um contexto mainstream global. Em acréscimo, o movimento
demonstra sua capacidade de adaptacgao e evolugao ao longo do tempo, preservando

suas raizes culturais enquanto amplia sua presenca ao redor do mundo.

Ao analisar as mencdes a parceria de Anitta com The Weeknd no periodo de
divulgacdo da musica verifica-se que diversos veiculos importantes, como O Globo,
Estad&o e Isto E, publicaram notas positivas sobre a a¢&o. Essa cobertura midiatica
reflete ndo apenas o alcance do projeto, mas também a legitimacao do funk como um

género respeitado e relevante na cultura contemporanea.

Quando considera-se 0 processo de estigmatizacdo que o funk enfrentou ao
longo de seu desenvolvimento, a presenca do género em veiculos consagrados de
comunicacao reforca o trabalho bem-sucedido de artistas como Anitta. Eles tém
desempenhado um papel essencial na constru¢cdo de uma reputacdo sélida e na
promoc¢do de uma imagem positiva para o funk, tanto no Brasil quanto no cenario

internacional.
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CONSIDERACOES FINAIS

“Um dia eu vou fazer o funk ser respeitado no nosso pais”, a frase proferida
por Anitta em 2016 durante um festival na casa de show Villa Mix constantemente é
resgatada pelos fas da cantora quando ela realiza um grande feito na carreira como

ter sido indicada recentemente ao Grammy com seu album Funk Generation.

E notavel o papel que ndo s6 ela como diversos outros representantes do
ritmo tiveram na alteracdo da reputacdo e imagem desse género inicialmente
marginalizado por ser considerado uma arte vulgar e, portanto, desprezivel. O
resultado disso € a internacionalizacdo do funk, apresenta¢des em olimpiadas como
a ocorrida em Toquio, inclusdo em campanhas governamentais e até uma lei que

sanciona um dia nacional para celebra-lo.

Mas afinal, 0 que mudou para que esse novo cendrio se estabelecesse? O
possivel direcionamento para a resposta desse questionamento foi o tema deste
trabalho. Como um movimento que surgiu sem apoio da esfera publica, os defensores
s6 tinham a comunidade construida entre eles para reforcar o direito de continuarem
existindo, reivindicando uma manifestacdo artistica que ndo era bem vista pelas

camadas mais conservadoras.

Aqui, o senso de comunidade e sobretudo as interacbes entre o0s
consumidores desta manifetacéo artistica alteram a regra do jogo. Como foi visto, a
alteracdo paradigmatica propiciada pelo advento da internet e consequentemente das
redes sociais permitiram uma alteragéo do relacionamento entre os artistas e 0s seus

publicos.

A partir dos esfor¢os de tedricos como Grunig, Luis Mauro de Sa Martino,
Henry Jenkins, Bianca Dreyer entre outros, foi possivel entender que o0 processo
comunicacional se alterou na medida em que essa relagcdo entre produtores de

conteudo e consumidores passou a ser cada vez menos rigida.

Assim, partindo de um contexto em que os artistas ndo tinham apoio para

divulgar o seu trabalho, bem como a visibilidade em grandes veiculos de
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comunicacao, a relacdo mais organica e préxima com seus publicos se revelou como
uma estratégia poderosa. Isso ocorre ha medida em que os artistas passaram a ser o
seu proprio veiculo de comunicacao na esfera publica, promovendo o engajamento e

consumo de suas obras.

O surgimento das novas interfaces tecnoldgicas propiciadas pela internet
também permitiram uma construcdo em que os consumidores do funk ndo mais se
contentam em ouvir as producdes. As plataformas surgidas na virada do século
permitem que esses individuos fagam mixagem de suas musicas favoritas, realizem

desafios de danca, etc.

Acbes como as retratadas anteriormente s&do responsaveis pelo
impulsionamento organico do funk, uma vez que diversos atores como marcas e
patrocinadores estdo atentos as movimentacdes populares. Assim, se existe esse
aumento da exposicdo do funk nas midias, seja através da replicagdo ou mixagem, o
seu potencial de valor econémico € percebido. Ou seja, surge a imperativa de que o

funk vende.

Assim, percebe-se uma contradicdo na medida em que ao alcancar novas
audiéncias, inclusive internacional, o funk pode ser cooptado por forgas externas e por
muitas vezes alheias ao movimento uma vez que ndo necessariamente compreendem
ou respeitam as raizes socioculturais do ritmo. Desse modo, o fenbmeno da
instrumentalizacdo cultural comumente utilizada pelas classes dominantes é um
possivel caminho se a identidade do funk for sistematicamente apagada sob a

alegacdo de uma manifestacdo contemporanea ou exaotica.

A reputacao e a construc¢do imagética que o funk enfrentou ndo foi um evento
do acaso. Pensando nisso, a intencionalidade na constru¢cdo de uma percepcgao
positiva sobre o ritmo pode ser compreendida através das praticas das relacdes
publicas, area responsavel por mediar as relacdes entre os diversos publicos de

interesse de uma organizagao.

Assim, infere-se que entender o que o funk representa e como ele se conecta

com seu publico sdo importantes para construir relacionamentos cada vez mais
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sélidos e duradouros. Ademais, a estratégia consciente de posicionamento do funk
como nacional, fonte de pertencimento também se mostra valiosa ha medida em que

reconhece-se a sua autenticidade.

Como possiveis consideracfes reitera-se que o funk € mais que um ritmo
musical, ele € um fenbmeno de luta e resisténcia social. Nesse sentido, as relacbes
humanas e o que elas evocam séo importantes para entender a percepc¢éao dele diante
da sociedade e os mecanismos que ele engendra.

Ao aborda-lo através de uma perspectiva de base sociolégica, a qual situa a
comunicacdo, em especial a digital, como ponto chave na compreenséo da ascensao
do ritmo, evidencia-se que o funk configura-se como uma plataforma de transformacéo
social. A comunicacdo aqui, sobretudo a digital, serve de base para reconfigurar

narrativas e ampliar a visibilidade de movimentos marginalizados.

A ascensdao do funk salienta um papel importante da arte, o qual pode servir
de forca motriz para a resisténcia e empoderamento, ao mesmo tempo que estabelece
conexdes genuinas com publicos diversos. A partir disso, essa nova conjuntura é mais
do que uma vitéria para seus representantes, pois ressalta a importancia de um

dialogo perene entre cultura, comunicacao e sociedade.
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