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RESUMO

Diante de um cenario em que se observa um aumento no numero de artistas
musicais que flertam com diversos géneros musicais, e de artistas de grande renome na
indastria que passam a expressar publicamente seu descontentamento com esse
conceito, esta monografia se propde a investigar a maneira na qual a categorizacao
musical aparece nos diferentes setores da industria, que envolve artistas, ouvintes,
criticos musicais e distribuidoras digitais. Para isso, esse trabalho passa por algumas
etapas: revisitar o conceito de género musical, se pautando em estudos de Franco Fabbri
e Simon Frith; analisar a historia da industria musical desde o inicio do século XX,
destacando as alteracdes pelas quais ela atravessa, até a atualidade, em um novo
contexto em que plataformas digitais como Spotify se tornam a principal via de consumo
musical; entrevistar pessoas de diferentes setores da industria (um produtor musical, um
critico, uma representante de uma distribuidora digital, e dois ouvintes). Todas essas
etapas possuem o conceito de género musical como norteador de suas analises, e as
entrevistas em profundidade foram realizadas para extrair no¢cdes mais frescas de uma
discussao que ainda é, de certo modo, uma discusséo recente na industria, mas que vem
gerando um interesse progressivamente maior em pesquisadores de comunicacao e
musica. As fontes escolhidas possibilitaram uma discussdo que envolve uma dinamica
muito importante que ocorre no ambiente digital, que é uma numerosa formacéo de
diversos nichos musicais em plataformas musicais de musica independente, como o
Soundcloud e o Bandcamp, dindmica essa que € representativa desse ambiente digital,
e que é de extrema importancia para se pensar no funcionamento do conceito de género

nos dias de hoje.

Palavras-chave: Categorizagcdo musical; Geéneros musicais; Indastria musical;

Plataformas de streaming; Nichos online; Nichos musicais.



ABSTRACT

Music categorization in the age of streaming: the concept of genre in the music
industry from the 20th to the 21st century and the proliferation of niches in the
digital enviroment

Facing a landscape in which a rise on the number of genre-bending music artists
can be seen, and mainstream names of the industry starts to question the validity of such
concept in this digital age, this monography tries to investigate the way in which music
categorization shows up in diferent sections of the music industry, which includes artists,
listeners, music critics and digital distributers. For that goal, this study follows the following
steps: revisiting the concept of music genre using the studies of Franco Fabbri and Simon
Frith; analyzing the history of the music industry since the start of the 20th century,
highlighting the main changes it went through during this period, until today, in a new
context in which digital platforms like Spotify became the main source of music
consumption; interviewing people from diferente sections of the industry (a music
producer, a music critic, an employee of digital distributer, and two listeners). All of those
steps have the concept of music genre as a guideline for every analyses made in this
study. The in-depth interviews were realized so that fresher insights on the subject could
be reached, in a discussion that it’s still very recent from the industry perspective, but that
it's gathering a progressivly bigger interest from researchers of both music and
communication circles. The chosen sources allowed a discussion that envolves a really
relevant dynamic that happens in the digital enviroment, that is the formation of multiple
music niches in platforms such as Soundcloud and Bandcamp, that are mostly tied to the
work of independente music artists. Such dynamic is representative of what happens in
the digital enviroment, and it's extremely important for us to think about how the concept

of genre works in today’s musical landscape.

Keywords: Music categorization; Music genre; Music industry; Streaming platforms;

Online niches; Music niches.
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INTRODUCAO

O Grammy de 2020 foi palco de uma polémica que impactou certa parte da
industria musical. Apos vencer a categoria “Melhor Album de Rap do Ano”, Tyler Gregory
Okonma, conhecido pelo seu nome artistico “Tyler, The Creator”, em uma entrevista apos
as premiacoes, fez a seguinte declaracéo:

Por um lado, sou muito grato que algo que fiz possa ser reconhecido em um mundo
como esse. Mas ao mesmo tempo, é ruim que quando nos, e me refiro a caras
gue se parecem comigo, fazem algo que transcende géneros, sempre nos colocam
na categoria de rapper ou urbano. E eu ndo gosto dessa palavra 'urbano’, € sé um
jeito politicamente correto de dizer 'a palavra com n'.

s

Para compreender melhor o contexto dessa fala, € importante destrinchar a
problemética em questdo. Tyler € um artista dos Estados Unidos, que ficou conhecido
por muitos como um artista de rap. No entanto, em seu album intitulado “Igor”, no qual
Tyler assume néo so os créditos como escritor, mas também como produtor e arranjador
de todo o projeto, ele apresenta uma proposta que facilmente pode ser percebida como
um &lbum que flerta com diversos estilos musicais. Pode-se dizer que dentre as
sonoridades exploradas, a do rap quase nem aparece. Quando se soma a isso o fato de
que Tyler é um artista negro, a critica formulada por ele fica escancarada. Para a
indUstria, existe uma tendéncia muito forte em classificar qualquer artista negro em
categorias como urbano, rap, ou R&B.

O problema de Tyler com os Grammys passa por uma questédo fundamentalmente
racial. Ainda nessa mesma polémica, Billie Eilish, outra artista que vem fazendo sucesso
atualmente, concorda com Tyler em sua critica. Em uma entrevista, ela expressa a
seguinte opiniao.

O mundo quer me colocar em uma caixa. Eu passo por isso minha carreira inteira.
SO porque eu sou uma adolescente branca eu sou ‘pop’. Onde que eu sou pop?
Que parte da minha musica é pop?.

Por mais que esses questionamentos partam de diferentes perspectivas, elas
envolvem uma critica comum. A inddstria musical muitas vezes se pauta no conceito de
género para enquadrar os artistas que estado nela inseridos. Isso se da de forma téo rigida
gue qualquer movimento do mesmo que flerte com outras sonoridades musicais possa
ser recebido com resisténcia por parte das gravadoras, e as vezes, até por parte dos fas.

Esse tipo de dinamica faz com que diversos artistas como Frank Ocean, e até a propria
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Billie Eilish, coloquem a importancia do conceito de género em cheque, alegando que o
mesmo teria se tornado desatualizado, ou até obsoleto.

Outro ponto instigante a respeito dessa discussao envolvendo géneros refere-se
a proliferacdo de algumas denominagbes musicais no ambiente digital, dentre elas:
chillwave, vaporwave, lofi hip-hop, jazztronica, electro-industrial, funk 150 bpm, tecno-
brega, etc. Sendo esses termos tdo abundantes na internet, surge a duvida: o que eles
representam? Se tratam de sub-géneros? Ou ha outra questédo envolvida?

Para refletir sobre esses fendmenos, faz-se necessario levar a diante as seguintes
indagacoes: o que define um género musical? Que papel ele exerce na cadeia produtiva
de musica atualmente? Como ele é compreendido e absorvido por artistas, criticos
musicais, agentes da industria e ouvintes?

Para além dessas perguntas, percebe-se que o funcionamento da industria
musical hoje é significativamente diferente do que era no século XX, e isso esta
diretamente relacionado a fatores como: a globalizacao; a difusdo da internet como meio
de comunicacdo em massa; a digitalizacdo da musica e a ascensédo de plataformas de
streaming como o padréo de consumo na industria.

As primeiras pesquisas realizadas para essa monografia buscaram conciliar os
guestionamentos sobre a definicdo tedrica de géneros musicais e 0 contexto social
descrito no ultimo paragrafo, o que levou ao artigo “Revisitando a nocdo de género
musical em tempos de cultura musical digital” (2018) de JANOTTI Jr e PEREIRA DE SA.
Esse artigo, justamente por conciliar os eixos de discusséo previamente estabelecidos
foi de extrema importancia para definir o mapa conceitual que norteou esse trabalho,
através do qual a no¢ao de género vai sendo definida como um mediador entre o artista
e o0 ouvinte de musica. Além disso, o recorte que foi feito nesse artigo também é o que
foi estabelecido nessa monografia.

A originalidade dessa pesquisa parte da metodologia escolhida para investigar
esses questionamentos. Foram realizadas cinco entrevistas em profundidade com fontes
gue ocupam diferentes setores da cadeia produtiva de musica: um produtor/artista; um
critico musical; uma representante de uma distribuidora digital; dois ouvintes. O objetivo
das entrevistas é tentar compreender em que medida o género musical € percebido e

utilizado nesses diferentes ambitos.



1. A CATEGORIZACAO MUSICAL

Para se compreender de que maneira as no¢des de género musical se manifestam
no cenario contemporaneo, € de suma importancia que o debate realizado acerca desse
tema seja revisitado. Para tal, essa pesquisa toma como referéncia os estudos de Franco
Fabbri (1981) e Simon Frith (1996).

1.1 Franco Fabbri e as regras de género

Fabbri € um musicélogo italiano que possui uma vasta producdo académica. Ele
€ um dos pesquisadores que mais contribuiram para a teoria de género musical, sendo
considerado um dos pioneiros nessa area, e suas ideias sédo frequentemente citadas nos
estudos desse campo.

Em "Uma teoria dos géneros musicais: duas aplicacdes™ (1981), Fabbri assinala a
complexidade envolvida no problema da analise de géneros. Em seu estudo, ele parte
da seguinte definicdo de género musical: “Um género musical € um conjunto de eventos
musicais (reais ou possiveis) cujo curso € governado por um conjunto de regras aceitas
socialmente”. O que Fabbri designa como evento musical relaciona-se com a defini¢cdo
de “musica” dada pelo semidlogo italiano Stefani (1976): “Qualquer tipo de atividade
realizada acerca de qualquer evento envolvendo som”.

Fabbri opta por trabalhar com uma definicdo bastante ampla de musica de forma
proposital, visando impedir a deslegitimacgéo de certas obras musicais por parte de alguns
estudiosos. Uma obra que, por exemplo, utilize apenas sons de utensilios de cozinha
pode ndo ser considerada musica para alguns musicélogos, por diversas razdes, mas
pode ser tratada como musica por comunidades com menor influéncia no meio. Fabbri,
se antecipando a essa questao, define musica de uma maneira abrangente, para que o
debate sobre géneros musicais ndo passe por essa problematica.

Fabbri prop6e, nesse mesmo trabalho, que a discussao de géneros musicais seja
estabelecida a partir de cinco eixos, ou regras, de analise. Esses eixos consistem em:
regras formais e técnicas; regras semioéticas; regras comportamentais; regras sociais e
ideoldgicas; regras econdmicas e juridicas. E importante dizer que Fabbri realiza essa

separacdo com fins didaticos, para auxiliar na compreenséo do processo de criagdo dos



géneros, 0 que nao quer dizer que essas regras funcionem de forma isolada uma da
outra. Esses eixos estdo em constante interacdo durante todo esse processo. A seguir,
serdo feitos breves comentérios em relagdo ao que € discutido em cada uma dessas

regras.

1.1.1 Formais e técnicas

Essas referem-se a convencgdes de composicéo e de instrumentacdo. Estas regras
tém um papel relevante em todos 0s géneros musicais e hao apenas naqueles chamados
“cultos”. A diferenca é que em alguns casos, essas regras estdo escritas, teorizadas, e
rigidamente estabelecidas por musicélogos, com o exemplo de suites, sonatas, sinfonias,
musica de camara, etc. Em outros casos, essas regras sdo passadas via tradicdo oral,
como disco, blues, soul, heavy metal, etc.

Percebe-se nessa diferenca de processos uma separacao natural entre musicas
de origem erudita e de origem popular, sendo as de origem erudita aquelas que
tradicionalmente possuem maior rigidez na teorizacdo de musicélogos, e as de origem
popular aguelas em que uma noc¢éao formal e técnica representa mais uma convencao de
sonoridade do que um tratado tedrico.

Na musica popular, se percebe que esse é 0 eixo que costuma predominar nas
discussbes de género musical, mas como veremos a seguir, elas podem nao ser as mais

definidoras, dependendo do caso analisado.

1.1.2 Semioticas

Fabbri entende que todas as regras sobre género sdo semidticas, na medida em
que todas sdo codigos que criam uma relacdo entre a realizacdo de um evento musical
e seu conteudo. Contudo, nesse mapeamento de regras musicais que elabora e que aqui
estd sendo sintetizado, Fabbri considera como regras semioticas apenas aquelas que
dizem respeito a musica como um tipo de retdrica, isso €, como a musica se utiliza de
simbolos e de sentimentos para se comunicar, incluindo-se ai, dentre outros aspectos, a
relacdo entre o espaco, a comunidade que 0 ocupa, a intensidade do som, a distancia
dos espectadores entre si e em relagdo aos musicos, e cédigos mimico-gestuais (postura,

movimento dos cantores, instrumentistas, maestros, ouvintes e criticos).



S&o pontos sutis, mas que se aplicam em diversos casos. Nesse eixo, pode se
citar como exemplo situagcdes em que uma mesma musica é performada em diferentes
contextos, a ponto de serem concebidas de formas totalmente distintas. A mdsica
“Smells Like Teen Spirit”, de Nirvana, recebeu uma reinterpretacdo do pianista Robert
Glasper, e 0 que se percebe ao se comparar as duas versdes ao vivo é quao diferentes
séo as atmosferas em ambos 0s casos.

A versdo de Nirvana, executada em grandes palcos, conta com luzes
extravagantes, uma intensa movimentacao da plateia, vocais com o timbre tipicamente
‘rasgado” de Kurt Cobain, membros da banda balangando os longos cabelos (elementos
tipicos no rock e no punk), que contribuem para que a musica transmita essa mensagem
de poténcia e rebeldia. A apresentacdo de Robert Glasper, realizada em um clube de
jazz com atmosfera bem mais intimista, € baseada na mesma melodia, nos mesmos
acordes, mas a forma na qual ele as executa passa uma melancolia e introspecc¢éo que
a versao original ndo transmite, levando o publico a um estado quase que meditativo. E
claro que as regras formais e técnicas também se manifestam nesse exemplo, mas elas

nao atuam de forma isolada nesse processo.

1.1.3 Comportamentais

Fabbri admite que as regras comportamentais podem ser confundidas com as
regras semioticas. Esse eixo analisa a performance dos artistas do ponto de vista gestual,
observando de que forma a musicalidade e a personalidade destes se manifesta
fisicamente. Essa definicdo se entrelagca com o eixo semidtico no sentido de que as linhas
gue dividem um gesto com intencdo musical de um gesto ndo musical podem néo ser tdo
evidentes.

As regras comportamentais também dizem respeito ao comportamento do publico.
Novamente se utilizando de uma dualidade entre rock e jazz, existe uma expectativa
muito contrastante em relagéo ao que se encontra em ambas as plateias. Em um show
de rock, o que se espera do publico € uma participagéo intensa, em que ele ndo apenas
cante as musicas, mas que as grite, pule, participe dos tradicionais bate-cabeca, e viva o
show intensamente. Em um show de jazz, o mesmo comportamento seria enxergado

como uma falta de respeito aos musicos, € 0 que se espera é que os fas aplaudam
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apenas aos finais dos solos de cada um dos instrumentistas, e ao final da musica. Ha um

certo codigo de ética envolvido.

1.1.4 Sociais e ideolégicas

Esse eixo trata por estabelecer as regras sociais e ideoldgicas que sao
preponderantes na discussao de alguns géneros musicais. Seria impossivel ndo tratar
dessa questdo tendo em vista que essas categorias musicais sao convengdes
estabelecidas entre os diversos membros da sociedade, sejam eles ouvintes, musicos,
donos de gravadora, criticos musicais, musicélogos, jornalistas, etc.

Essas regras se manifestam com pesos diferentes nos géneros musicais que
conhecemos, e elas podem ou néo ser decisivas nessa categorizacdo. O hip-hop, por
mais que tenha suas caracteristicas formais e técnicas bem reconhecidas, é um dos
géneros cujo peso ideoldgico e social possui grande preponderancia, tendo em vista que
o estilo ganha forca justamente a partir da necessidade do negro afro-americano
denunciar a realidade que eles viviam em suas comunidades. O formato de poesia
caracteristico do estilo € um elemento que auxilia nesse carater ideolégico, por dar mais
liberdade ao artista de se articular de maneira mais direta com o ouvinte, através da letra.

Dentro do préprio hip-hop, existem subcategorias que séo estabelecidas a partir
de um viés estritamente ideoldgico e social, como é o caso do Gangsta Rap e do
Conscious Hip-Hop. Esses termos nao séo tao disseminados para o publico geral, mas
dentro da comunidade hip-hop, séo extremamente familiares e corriqueiros.

O Gangsta Rap é uma vertente do Hip-Hop popularizada pelo grupo N.W.A. O
estilo € caracterizado por letras de conteudo explicito, que relatam o universo das
gangues dos guetos americanos, envolvendo tréfico de drogas, confrontos com a policia,
assassinatos, e outros episodios que integram essa realidade. Na visdo desses artistas,
0 Hip-Hop funciona como uma forma de canalizar a ira provocada por anos e anos de
repressédo policial, denunciar a realidade que vivem, e abracar a imagem do gangster
como uma forma de empoderamento negro.

O Conscious Hip-Hop (hip-hop consciente, em portugués), como o nome ja indica,
envolve uma abordagem distinta. O termo surge com a ascensao de artistas como Mos

Def, Talib Kweli e Common, cujas letras caminham por uma rota diferente do Gangsta
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Rap, no sentido de pregar valores como o respeito as mulheres negras, a importancia da
unido na comunidade afro-americana, da espiritualidade, do conhecimento, da
maturidade, e da consciéncia politica.

Os termos Gangsta Rap e Conscious Hip-Hop, assim como a maioria dos géneros,
surge organicamente na comunidade, sem necessariamente os artistas aprovarem a
definicdo. No caso do Conscious Hip-Hop, havia uma preocupacao desses artistas em
ndo serem associados ao termo. Mas o ponto principal sendo realizado aqui é o de que,
nesse exemplo especifico, o principal eixo utilizado essa categorizacdo é social e

ideoldgico.

1.1.5. Econdmicas e juridicas

Tais regras dizem respeito aos processos de producdo, distribuicéo,
comercializacdo e divulgacdo das obras musicais e aos processos de regulamentacéo
juridica ai envolvidos como: recebimento de royalties, direitos de imagem,

estabelecimento de propriedade intelectual, etc.

1.2 Simon Frith, categorias de género e o mercado

O sdcio musicoélogo britanico Simon Frith, no livro “Performing Rites: On the value
of popular culture (1996), também oferece importantes contribuicbes na discusséo
desenvolvida nessa monografia. Segundo ele, o conceito de género funciona como
mediador entre um artista e o seu potencial publico e é através dessa nocdo que o
processo de venda se organiza. Para Frith, categorias genéricas sdo inevitaveis na
organizacdo da cultura popular. No capitulo intitulado “Genre Rules”, Frith explora
diversas frentes nas quais o mercado participou do processo de categorizacdo musical.
Sao essas: gravadoras; premiacdes como 0os Grammies; lojas de disco; estacdes de radio
e revistas.

No caso das gravadoras, ele diz que para solucionar o problema mercadoldgico
subentendido, isso €, transformar musica em commodity, essas se apoiam em categorias
de género. Esse raciocinio leva gravadoras a realizarem duas perguntas principais no
momento de decidir ou ndo a contratagcdo de um novo artista: “como a musica soa?”;

“quem vai comprar?”. Aqui, percebe-se justamente duas perguntas que, se combinadas,
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nos mostram que as gravadoras veem nas categorias de género musical uma ponte entre
a musica (o produto), e o ouvinte (consumidor). Dessa forma, as gravadoras atuam de
maneira a comportar essas no¢des de género em seus negocios, estipulando diferentes
departamentos da empresa para cada um dos géneros. Para tomar uma decisdo a
respeito de uma contratacdo, a gravadora analisa o musico em termos de mercado,
pensando no nicho onde ele se encontra e na concorréncia que ele enfrenta, inclusive na
propria gravadora. Se realmente a contratacao for efetuada, a gravadora iniciard o que
Frith designa como packaging policies (que pode ser traduzido como politicas de
empacotamento). Essas politicas influenciardo em decisdes relativas ao comportamento
dos artistas no palco, nas sessbes de gravacao, nas coletivas de imprensa, também o
estilo da capa dos discos e dos videos. Essas politicas sdo norteadas pela categoria de
género definida inicialmente.

Por outro lado, Frith entende que, ainda que a industria possua grande influéncia
no processo de categorizacdo musical, isso nao significa que seu modo de categorizar
seja claro e consistente. A complicacao ai em jogo é como compatibilizar as diferentes
necessidades dos diversos componentes do mercado. Afinal, cada uma dessas frentes
tem um modo especifico de mapear seus consumidores. No caso das lojas de discos, a
disposicéo da vitrine e das prateleiras pode depender de demandas imediatas, que geram
categorias como “divulgados na Televisao”. Categorias como “vocais femininos” ou
“vocais masculinos” ndo sao o que se considera categorias de género musical, mas sao
criadas como uma tentativa do lojista de atender uma demanda do consumidor.

Frith assinala que nas famosas premiacdes do Grammy fica visivel o quanto que
a industria pode se perder nas proprias categorizacfes, e gerar diversas incoeréncias e
constrangimentos. Frith elenca a quantidade de vezes em que o nome das categorias
para cada prémio mudou com o passar do tempo e exemplos de imprecisdes na insercéo
de artistas nas categorias disponiveis. Para ele, esse fenbmeno revela como a industria
musical gostaria que o mercado estivesse organizado e, a0 mesmo tempo, sua
necessidade de se ajustar, ainda que tardia e relutantemente, ao funcionamento do
mercado, que € em grande parte determinado pela opinido do musico e dos seus
ouvintes. Esse processo pode ser observado até hoje, e rende uma série de criticas aos

Grammy por parte dos fas e dos artistas.
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1.3 Sobre o trabalho dos dois autores

E importante destacar a diferenca na abordagem desses dois autores quando
esses discutem a questao de género musical. Frith cita Fabbri como uma referéncia em
seu trabalho, mas vale apontar que o recorte de Frith € mais focado na maneira pratica
pela qual o conceito de género musical se manifesta em sociedade, isso é, tanto no
consumo como na producdo de musica popular, enquanto o esforco de Fabbri é mais
centrado na definicdo conceitual e musicologica do conceito. N&o por acaso, Frith se
considera um sociomusicologo, enquanto Fabbri se define puramente como musicélogo.
A perspectiva sociomusicolégica de Frith é muito importante para esse trabalho, tendo
em vista que € nas relacdes sociais que o carater mediador dos géneros musicais se
revela.

Desde a publicacdo de Simon Frith, em 1996, mudancas drasticas e estruturais
ocorreram na cadeia produtiva da industria musical, e é impossivel deixar de aborda-las
para compreendermos qual é a relevancia dos géneros musicais na mediacdo entre
produtores e ouvintes de musica nos dias de hoje. Essas mudancas serdo abordadas no

préximo capitulo.
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2. A HISTORIA DA INDUTRIA DA MUSICA: A PRODUCAO E O CONSUMO DE
MUSICA POPULAR DO SECULO XX AO XXI

2.1 Revisitando a musica como uma atividade humana

Antes de mergulharmos em uma retrospectiva da industria da musica, € importante
que facamos algumas distin¢cdes. Frith faz excelentes pontuacdes quando relaciona
géneros musicais como segmentacdes de mercado. Contudo, € importante frisar algo
que Frith também concorda e ainda ndo havia sido exposto: a masica nem sempre operou
dentro dessa logica consumerista. Como veremos, essa logica é progressivamente
absorvida na sociedade de forma paralela as industrializacdes e revolugdes tecnoldgicas
pelas quais passamos. Novas tecnologias, no entanto, ndo séo apenas facilitadores do
consumo de musica, elas também sdo intermédios entre o artista e a criatividade,
representando novas possibilidades de expressao artistica para os musicos.

A histéria da musica como atividade humana € tdo extensa que 0s primeiros
registros de sua existéncia remontam a pré-histéria. O instrumento musical mais antigo
ja encontrado é uma flauta, que foi descoberta em uma caverna na Alemanha, que possui
cerca de 35 mil anos de existéncia, segundo as estimativas. Vale notar aqui que um dos
principais “instrumentos” musicais é a prépria voz, e essa certamente comecou a ser
explorada pelo ser humano ha ainda mais tempo que a flauta. Alguns musicélogos
estudam a conexdo da musica com a natureza e tentam compreender como a ultima
pode fornecer aos seres humanos aquilo que é denominado como uma paisagem sonora,
algo que passa a fazer parte da mente musical de um individuo. H4 musica no canto dos
passaros para aqueles que tem ouvidos para escuta-la, e provavelmente este serve como
inspiracdo para a criagdo de alguns instrumentos de sopro, como a propria flauta, por
exemplo.

Os momentos de maiores transformagfes na musica estdo em quase todos
0s casos associados a grandes invenc¢des humanas. Aqui é importante citar como
exemplos: o desenvolvimento da escala pitagorica que estabeleceu os pilares para as
primeiras notas musicais; a notacdo musical, que partiu de um sistema rudimentar até

chegar ao pentagrama que utilizamos hoje, possibilitando o registro dessas notas de
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forma escrita; o estabelecimento da escala temperada, que solidifica a afinacdo da escala
cromatica que é mantida até hoje na musica ocidental.

A invencdo do piano vale uma pontuagdo importante. Derivado de
instrumentos como o clavicordio e o cravo, este possibilitou uma gama de expressao
musical sem precedentes e ressoava em um volume alto o suficiente para performances
publicas. Esse instrumento, combinado com as demais inven¢cdes mencionadas,
possibilitaram o inicio de uma era em que diversos compositores considerados cruciais
como Bach, Beethoven e Mozart pudessem explorar artificios musicais como polifonia e
dindmica de maneira completamente nova. A partir dai, surge grande parte dos géneros
de mdusica erudita que conhecemos e, de certa forma, algumas das descobertas de
contraponto e harmonia ai exploradas certamente sdo empregadas na muasica popular
futuramente.

Nessa época, a atividade musical ja era financiada por recursos provenientes da
aristocracia e da Igreja e sua comercializacdo envolvia diversas frentes: a remuneracao
por performances; o financiamento de compositores; a venda de partituras e
instrumentos. Percebe-se que, mesmo em um género como a musica classica onde o
eixo formal e técnico, como articula Fabbri, é tdo determinante, ja ha uma perspectiva
econdmica orientando a composicdo musical.

Até esse momento, entretanto, ouvir musica era algo restrito ao espaco e ao tempo
no qual a performance ocorre. Tal realidade sé comeca a se alterar quando o processo
de gravacao e reproducao sonora surgiram, na segunda metade do século XIX, partindo
invencBes como o fonoautégrafo de Edouard Leon-Scott, em 1860, o fondgrafo de
Thomas Edison em 1877 e o gramofone de Berliner em 1888. No entanto, a producéo
musical nesse momento ainda ndo era feita de forma massificada, tendo em vista as
limitagcOes desses dispositivos no que tange a fidelidade dessas gravacdes, que perdia
qualidade sonora a cada cOpia realizada, devido a sua natureza mecéanica de
funcionamento.

Entre as décadas de 1910 e 1920, nos Estados Unidos, houve uma grande difusao
da radio como um meio de comunicacéo. Nesse caso, podemos perceber uma expansao

do alcance do publico que uma performance musical poderia obter. Em outras palavras,
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0 espaco do ouvinte ndo precisa mais coincidir com o do performer. Mas as pessoas
ainda estavam submetidas ao tempo em que essa performance ocorria.

E importante assinalar aqui algumas peculiaridades da radio como meio
comunicacional: seu foco esta na venda de ouvintes para anunciantes, e ndo na venda
de musica para ouvintes. Em funcao disso, toda a programacéo da radio € segmentada
pensando primordialmente em nichos de mercado. Aqui esta presente a nocao de
“formatos de radio” (do inglés radio format), que diz respeito ao conteudo transmitido por
cada estacdo, dos quais podemos citar como exemplo: Adult contemporary;
Jazz/blues/standards; Rock; Country. A despeito de néo funcionarem segundo critérios
estritamente musicais, 0s primeiros géneros de musica popular acabaram derivando
desses formatos da radio. E dificil apontar a origem da criagdo de termos como jazz,
blues, e rock, mas certamente a radio desempenhou um papel fundamental em
dissemina-los.

Com a radio, a musica pode chegar a um numero maior de pessoas, mas 0S
ouvintes ainda ndo tinham liberdade para escutar a musica que quisessem, no horario
que quisessem. A invencdo definitiva para a materializacdo da muasica como uma
mercadoria de qualidade, disponivel para o consumo de massa, foi a gravacao elétrica
em discos de vinil, que estabeleceu um formato de consumo que até hoje se manifesta,

e mudou a forma como a sociedade se relaciona com a musica por completo.

2.2 A musica como mercadoria

Na década de 1940, enfim, a masica se estabiliza como um artigo de consumo
com dois formatos possiveis: single, disco menor contendo a gravacdo de uma mausica
individual; album/LP (abreviacdo do inglés long play), que continha uma coletdnea de
musicas do artista ou banda. Esse sistema de singles e albuns foi tdo difundido que o
conceito por detrds dessa logica de lancamento se mantém até hoje, mesmo em um
contexto totalmente diferente em que as midias fisicas perdem espago, assunto que sera
abordado posteriormente no texto.

O estabelecimento do disco de vinil como o padrdo do mercado acabou por
estabelecer uma industria de consumo completamente nova, e que rapidamente foi

aderida pela sociedade, e também pelos empresarios: a industria fonografica. Com
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industria fonografica, estamos aqui nos referindo a toda a cadeia produtiva que faz uma
gravacao de mausica existir, do compositor, aos engenheiros de som, as gravadoras, a
assessoria de imprensa, entre muitos outros, até chegar no publico consumidor, isso €,
0s ouvintes. Nesse momento da historia, o termo “industria” €& especialmente
emblematico, ao denotar o funcionamento fabril dessa cadeia produtiva que, até ali,
funcionava em grande parte de maneira unidirecional, com pouca comunicacao entre 0s
agentes responsaveis pelas diversas etapas operacionais, algo que pode ser associado
ao modelo “fordista” de produc¢éo. Seguindo esse raciocinio, era um momento no qual o
musico detinha pouquissimo poder de deciséo, tendo em vista o custo elevado e a
complexidade envolvida no processo de gravacao, impossibilitando uma producédo
independente. As gravadoras, seguindo a analogia, detentoras do meio de producdo,
contratavam artistas que se dispunham a se adequar a um modelo rigido previamente
estabelecido no contrato.

E importante notar aqui que o inicio da industria fonogréafica coincide com uma
época que foi um dos auges da cultura de consumo nos Estados Unidos, nas décadas
de 1950 e 1960. Essa efervescente demanda e exaltagédo pelo consumismo possibilitou
gue a musica passasse a participar da vida dos ouvintes de uma forma diferente do que
ocorria posteriormente. Assim como em outros setores de consumo, 0 aumento
exponencial na variedade de produtos disponiveis seduz o publico, e tamanha oferta
passa a progressivamente fomentar a percepgéao de que “vocé € o que vocé consome”,
como se as suas escolhas em meio a essa vasta gama de opc¢des fossem capazes de
definir a sua personalidade. E essa ldgica que faz com que a indUstria segmente o publico
consumidor, associando diferentes artistas e géneros musicais a diferentes nichos de
mercado, de forma anéloga ao que se deu com as radios, como visto acima.

A cultura de consumo traz consigo uma série de consequéncias. Ouvir e colecionar
discos se torna um habito, para muitos inclusive uma compulsdo. Nesse quesito,
podemos mencionar o poder que as vistosas artes das capas dos LPs possuiam no
processo de venda, atuando como um chamariz em inimeras oportunidades decisivo no
processo de escolha do consumidor. Fatores extra musicais passam entao a integrar o

processo de descoberta de novas musicas, a partir de impulsos consumistas com 0s

18



quais essa geracao de colecionadores de discos inevitavelmente convivia. Afinal, tocar
um disco ndo é a mesma coisa que ser tocado por ele.

Um caso extremamente representativo da dimensdo que toma a Industria
fonogréfica € o caso dos Beatles, banda inglesa com um alcance de popularidade
numericamente sem precedentes, tendo seu auge na década de 1960. Aqui, pode se
destacar dois fendbmenos que se manifestam junto com a banda. Um deles € a cultura do
fa. Nessa, o ouvinte deixa de ser apenas um consumidor de musica e passa a ter uma
relacdo de admiracao intensa pelas pessoas por trds do artista, sabendo, por exemplo,
detalhes sobre a vida pessoal de cada membro da banda. Nesse momento, alguns
musicos de sucesso passam a ser vistos também como celebridades, personalidades
publicas, causando frenesi por onde passam. Isso nos leva ao outro fenébmeno, que é a
transformacdo de bandas em marcas, cujo logotipo passa a estampar camisetas,
posteres, xicaras, em suma, qualquer artigo de consumo que possa suprir a demanda
desses avidos fds que passam a surgir, dispostos a colecionar qualquer produto
relacionado com a banda. A industria fonografica passa a se misturar com outros setores
de consumo, e as gravadoras também passam a lucrar com a venda desse tipo de

produto.

2.3 A prosperidade da industria: conflitos e novas tecnologias

Pode se dizer que o impacto que a industria da musica tinha tido na sociedade até
esse ponto era estrondoso, e tamanho sucesso nesse modelo de negd6cio gerou um
grande lucro para os diversos setores envolvidos nessa industria. Contudo, essa visédo
empresarial das gravadoras frequentemente entrava em conflito com a perspectiva
artistica dos musicos. Mesmo assim, esse ainda era um momento no qual o artista
possuia pouquissimo poder de barganha, ja que sem a estrutura das gravadoras, era a
impossivel a gravagéo e divulgacado de suas obras. Tomando como base a descrigdo de
Bandeira (2005) da cadeia de producdo musical, que seria composta por trés etapas
(1:criacdo; 2 mediacao; 3: recepcao e consumo), até a era digital, o papel do artista ficava
circunscrito a etapa de criagdo. Da perspectiva do artista, esse modelo poderia ser
insatisfatorio, tendo em vista que as gravadoras impunham aos artistas algumas decisées

gue em muitos momentos, ndo eram compativeis com a visado que 0s proprios artistas
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tinham sobre suas obras. Dessa forma, alguns muasicos poderiam chegar ao ponto de
seguirem uma rota desvinculada de grandes gravadoras, mas essa decisdo acabava por
manté-los em uma condi¢do marginal em relacédo ao mercado.

As décadas de 1970 e 1980 representaram o auge da engenharia musical,
justamente pela quantidade de recursos envolvidos. Equipamentos incrivelmente
sofisticados, feito com os melhores materiais, foram aos poucos figurando nos estudios
de gravacdo, em um primeiro momento, € na casa de alguns musicos que possuiam
condigbes de adquiri-los, num segundo. Um instrumento de grande influéncia foi o
Minimoog, invencdo de Robert Moog, que consistiu no primeiro sintetizador
comercializado para o publico. Esse instrumento, devido a forma como é construido,
possibilita que quem o manipule tenha controle sobre o timbre do som gerado pelo
instrumento, parametro sonoro sobre o qual ndo se tinha controle com instrumentos
acusticos.

Novas possiblidades e texturas sonoras abriram as portas para novas
experimentacdes musicais, € novos géneros e subgéneros puderam advir desse
processo; dentre eles, o Jazz fusion é um bom exemplo, pois ilustra como musicos de
jazz como Herbie Hancock e Chick Corea, acostumados a instrumentos de
funcionamento acustico, se adaptam a essa fase “elétrica” da musica, e alteram sua
forma de tocar, apoiando-se mais no “balango” ritmico do conjunto do que em rapidas
mudancas de acorde e longas frases improvisadas, que eram tao caracteristicas na fase
do be-bop. Essa é também, de certa forma, uma maneira artistica desses musicos de se
conectar com uma nova geracao que estava aos poucos se distanciando do jazz
tradicional. A incorporacédo de sintetizadores, baixos elétricos e pianos elétricos foi uma
forma de se reconectar com esse publico.

As caixas de ritmos (conhecidas nos Estados Unidos como drum-machines)
ganham popularidade na industria também nos anos 70. Dentre as mais influentes, pode
se citar a Linn Drum, a TR-808 e a TR-909. Esses dispositivos possibilitam ao usuario a
programacao de ritmos, o que a principio foi desenvolvido com o intuito de simular o som
de um baterista. No entanto, o0 som gerado era tao robdtico e artificial que utiliza-lo para
substituir um baterista de forma fiel era algo inalcancével. Ao invés disso, o que se

observa € a utilizacdo dessas caixas de ritmos com uma intencéo estética que abraca a
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artificialidade e robotizacédo dessa sonoridade, o que provavelmente ndo era o que seus
criadores haviam em mente a principio. A musica disco foi o género musical pioneiro na
utilizacdo desse equipamento, e a influéncia dessa sonoridade na musica popular
contemporénea € evidente. Vale apontar que a partir desse momento, a cultura dos
clubes noturnos de danga comeca a ganhar mais forca, e passa a ser um meio expressivo
de consumo de musica, e desse meio tao efervescente, surgiram muitos dos primeiros
subgéneros da musica eletrénica: House, techno, new-wave, synthpop, entre outros. O
curioso aqui é a forma na qual esses nomes sdo difundidos. Na esséncia, todos esses
estilos possuem o0 elemento ritmico robdtico das drum-machines, mas diferem
ligeiramente no quesito formal e técnico. Essas diferencas sdo o suficiente para se
criarem apelidos na pista de danca para os diferentes estilos que cada DJ possuia, e
através do boca-a-boca, esses termos se solidificaram nessa comunidade. InUmeros
subgéneros da musica eletronica sdo desenvolvidos da mesma forma.

Em 1981, o canal norte americano MTV (Music Television) foi lancado, e este da
inicio a popularizagdo dos videoclipes. O momento definitivo para a consolidagéo desse
formato foi o langamento de clipe de “Thriller’, de Michael Jackson, lancado em 1983.
Esse lancamento foi um grande acontecimento na industria, e ndo € coincidéncia que o
album de Thriller tenha sido o mais vendido de todos os tempos, com mais de 40 milhdes
de copias vendidas. E um novo momento no qual as gravadoras investiam em novas
midias e maneiras de divulgar seus artistas, e a MTV d& sustentacdo para essa nova
proposta audiovisual.

E impossivel deixar de mencionar a invencdo do sampler. Derivado do inglés
“sample”, que pode ser traduzido como “amostra”, esse dispositivo permite a gravagao
de pequenos fragmentos de audio, que podem vir de discos de vinil, e a manipulagéo
dessas amostras pelo usuario. O impacto dessa tecnologia € muito grande porque a sua
criagdo, além de possibilitar novas experimenta¢cdes musicais que dariam origem a novos
géneros, deu aos artistas um contato maior com a etapa de producdo musical.
Sintetizadores como Fairlight CMI e o Synclavier ja possuiam esse recurso, contudo, foi
s6 com lancamento de dispositivos mais acessiveis e com maior memaoria interna que

esse artificio se popularizou na producédo musical.
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A E-mu SP1200 e a Akai MPC60 foram criadas em 1987 e 1988, respectivamente,
e esses samplers foram apropriados de uma maneira musicalmente revolucionaria
qguando chegaram nas comunidades afro-americanas. Basicamente, jovens que jamais
tinham tido uma formac&o musical propriamente dita, mas que conviviam cercados por
masica, seja nas igrejas, seja com membros de familia que haviam sido masicos, ou
ouvindo a colecdo de discos dos pais, puderam testar uma musicalidade transmitida
socialmente que jamais tinha sido colocada a prova. O resultado disso sao os primeiros
produtores de Hip-Hop, que produzem os “instrumentais”, nos quais os rappers cantavam
suas letras, a partir de samples de musicas de outros géneros com 0s quais estavam
habituados, tais quais o soul, o funk e o jazz. Essa pratica deu inicio a uma série de
discussdes a cerca de autoria e propriedade intelectual no campo musical, afinal esta
cerne do “sampling” um exercicio de capturar fragmentos musicais previamente
gravados, rearranja-los e ressignifica-los. De todo modo, € a partir desse momento que
podemos observar uma progressiva alteracdo na cadeia produtiva da mdasica,
possibilitando um acesso de pessoas que até entdo estavam marginalizadas da industria,
pois jamais teriam como bancar uma estrutura de estidio sem um contrato com uma
gravadora. Em outras palavras, ha grande crescimento no numero de artistas

independentes nesse periodo.

2.4 A digitalizacdo da musica: os ingredientes para o declinio

Pode se considerar o inicio dos anos 80 como o marco inicial da digitalizacdo da
musica, com a invencdo do CD (do inglés compact disc). Esse formato propiciou um
barateamento do processo de gravacdo e distribuicdo da mdusica e, paralelamente,
representou uma maior conveniéncia para o consumidor no que diz respeito a
portabilidade.

Na década de 90, com o advento da internet e a popularizacdo do formato MP3
de compressao acustica, consolidou-se o processo de desmaterializacdo da musica, isso
€, excluindo a necessidade de uma midia fisica para a sua reproducdo. Isso teve um
efeito devastador na industria musical, pois muitas pessoas deixaram de comprar discos
e CDs, uma vez que a distribui¢cdo informal de musica foi significativamente facilitada com

o MP3 e a internet. E o inicio de uma era em que a pirataria se torna uma forca imbativel
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para a industria, e por mais que houvesse um esfor¢o legislativo e educativo contra essas
praticas, essas eram incontrolaveis. Dessa maneira, 0 musico e o0 mercado tiveram que
se adaptar a essa realidade e buscar novas formas de viabilizar o seu negoécio,
priorizando uma agenda focada em performances ao vivo e na venda de ingressos. A
venda de CDs continua acontecendo, mas ela acaba registrando um declinio a cada ano
subsequente.

O computador pessoal, como conhecemos, j4 tinha comecado a ser
comercializado desde o final dos anos 70, com os primeiros modelos desenvolvidos pela
Apple. Sua influéncia maior na producédo de masica, no entanto, so € vista na década de
90, com o surgimento das DAWSs (do inglés digital audio workstation). Elas consistem
basicamente em um software que traz todas as funcionalidades de um estudio de
gravacao profissional para dentro do computador pessoal. Através da mediagdo de uma
interface de audio, que converte impulsos sonoros elétricos em informacdo digital, o
usuario desse programa passa a poder gravar musica com uso exclusivo dessas
ferramentas. Tecnologias como instrumentos virtuais também funcionam dentro desse
software. Com o auxilio de um teclado controlador, o usuario pode agregar o som de
instrumentos que ele ndo tem a sua disposicao fisicamente. Esse tipo de recurso reforca
e acelera a tendéncia a democratizacdo da producdo musical iniciada pelo sampler. A
novidade nesse momento € que as DAWSs tém um funcionamento muito mais proximo ao
de um estudio de gravacao.

Esse processo favoreceu a proliferacdo de musicos independentes e de uma
variedade de producdes que culminou no desenvolvimento de diversos subgéneros (e
até subsubgéneros) principalmente de musica eletrénica, como Big Beat, Drum & Bass,
Downtempo, Trance, French House, Minimal Techno, entre tantos outros. Nesse
momento, a logica que rege o processo de categorizacdo desses géneros comeca a ser
cada vez mais nebulosa e imprevisivel. Se partirmos dos estudos de Frith, podemos
associar esse fenbmeno ao distanciamento de artistas independentes do pensamento
mercadoldgico que as gravadoras impdem aos seus contratados. Esses musicos nao
precisam mais orientar suas produgdes através de perguntas como “que tipo de musica
vocé faz? Qual o seu publico?”. No lugar disso, vocé tem uma produgdo mais livre,

espontanea e inconsequente, e a tarefa de categorizar essas musicas se torna mais um
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exercicio do préprio publico em tentar organizar esses nichos musicais do que uma
tentativa pelo alcance de uma definicdo unanime afim de auxiliar o processo de compra.
Nesse momento, a internet e as pistas de danca passam ocupar o lugar que as prateleiras
das lojas de discos possuiam no processo de descoberta musical.

Nos anos 2000, o lancamento do Ipod da continuidade a um processo iniciado
pelos walkmans nos anos 80. O Ipod possibilitou ao usuario a criacdo de bibliotecas de
musica personalizadas que poderiam ser armazenadas em um dispositivo portatil, com o
objetivo de dar acesso a essa biblioteca onde o ouvinte estivesse. Tendo em vista que 0
Ipod possui um limite de armazenamento, pode se pensar que € um momento no qual o
ouvinte passa a priorizar singles e musicas individuais, ja que um album pode conter
musicas com as quais ele ndo se importa.

O YouTube, criado em 2005, passa a ser um meio fundamental no consumo de
musica. O fato de este ser gratuito mostra que 0 acesso a musica estava sendo cada vez
mais difundido. Por ser um site de contetdo audiovisual, os videoclipes ganham nele uma
importancia consideravel na divulgacédo do artista. Redes sociais como o Facebook e o
Orkut, aliadas com o YouTube, propiciam um ambiente digital que gera os primeiros
indicios do fendmeno “viral” que viria a definir a légica de disseminagao e consumo na
era digital, e a industria de musica absorveu fortemente essa tendéncia. Se por um lado
nessas plataformas o artista ndo € remunerado diretamente pela reproducdo de suas
musicas na internet, que sao gratuitas; por outro, a exposi¢cao que uma musica viralizada
lhe d& passa a ser um atrativo consideravel. Falando ainda sobre a cadeia produtiva da
masica, é importante retomar a ideia de que aquela légica unidirecional e fabril, vigente
por boa parte do século XX, ndo existe mais. As sociedades contemporaneas se
organizam de um modo muito mais complexo com as redes eletrbnicas, que trazem
mudancas estruturais nas formas de produgéo e consumo, e isso obviamente inclui a
cadeia musical. As DAWSs e as redes sociais dao ao artista a possibilidade de se situar

em todas as etapas da cadeia produtiva, da criagéo, a producéo, a divulgagéao.
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2.5 A era do streaming e as novas dinamicas de consumo

Na década de 2010, pode se observar a insercao de smartphones e internet mével
na sociedade. Sua adesdao é gradual, mas chega em um ponto no qual o acesso a internet
movel se torna extremamente amplo na sociedade. Nesse momento, se vé a ascensao
de tecnologias novas de armazenamento de dados, que dispensam um armazenamento
local. Seja em um notebook, tablet, ou smartphone, ndo € preciso um disco rigido fisico
para guardar informacfes. Essa tecnologia € a base para que as plataformas de
streaming ganhem popularidade. No caso do mercado de musica, o Spotify pode ser
considerado como a plataforma definitiva.

O Spotify é muito relevante nessa discussao, pois foi apenas a partir do sucesso
dessa plataforma que o mercado fonografico péde voltar a crescer depois de um periodo
de duas décadas de declinio. Houve uma grande adesao do publico a esse servigo, que
torna muito menos atrativa a pratica da pirataria. Afinal, o grande chamariz do Spotify (e
de outras plataformas de streaming) € o seu acervo “infindavel”, que dispensa o download
das faixas. Esse servi¢o possui um plano gratis, o qual todos tem acesso, mas é apenas
com a assinatura mensal do plano premium que o usuario pode reproduzir as musicas
na ordem que preferir, sem a interrupcédo de anuncios publicitarios. A remuneracdo dos
artistas e gravadoras é proporcional a quantidade de reproducfes que suas musicas
geram, o que é acordado a partir de um contrato de royalties com o artista. Isso para
artistas mais populares gera um montante consideravel. Tendo em vista a baixissima
remuneracao por play nessas plataformas, o que se mostra atrativo para os artistas é a
exposicao que a plataforma pode trazer, pensando a partir da perspectiva de divulgacdo
de sua obra para um publico que se concentra cada vez mais no ambiente digital.

Esse novo cenario tem implicagcdes na maneira como o ouvinte consome musica.
Anteriormente, um consumidor comum precisaria ter critérios no momento de comprar
um disco, j& que ndo gostar de suas musicas significaria ter desperdicado dinheiro. Com
o Spotify e seu plano de mensalidade, o usuario passa a consumir musica com o0
raciocinio de que quanto mais faixas ele ouvir, melhor ele esta aproveitando esse servigo.
Isso, faz com que os ouvintes estejam abertos a ouvir musicas pelas quais normalmente

eles ndo se interessariam.
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O acervo “infinito” do Spotify nesse contexto tem um efeito paradoxal. Por um lado,
estimula no ouvinte um desejo de experimentacéo e descoberta de novos géneros, novos
artistas, muasicas de outros paises, de outras épocas e, nessa direcdo, desenvolver um
gosto musical mais eclético, algo que representa um valor na contemporaneidade. Por
outro lado, isso pode provocar uma grande ansiedade no ouvinte a partir do momento
que ele se sente perdido em meio a essa diversidade que parece nao ter limites. E nesse
ponto que reside a importancia de uma mediacado na relagcado entre o0 musico e o ouvinte.
Sem duvida, o género musical permanece uma das referéncias nesse processo, mas
agora, outros elementos estdo em jogo.

Certamente, um dos maiores mediadores no acesso a informacédo na era digital
sao os algoritmos. Como dizem Moschetta e Vieira:

O Spotify utiliza uma combinacdo de curadoria humana e algoritmica para sugerir
e apresentar musicas compativeis com 0s gostos e preferéncias musicais
passadas dos utilizadores, funcionando como um fio condutor da experiéncia de
consumo no presente (2018, p. 265).

Isso que estamos designando como curadoria algoritmica acaba implicando em
um engessamento da experiéncia de descoberta musical pois restringe o contato com o
inesperado, ja que esses algoritmos séo calculados a partir de experiéncias passadas.
Nesse ponto, a curadoria humana ainda continua indispensavel. O Spotify possui playlists
proprias que sdo compiladas por especialistas contratados, e algumas dessas listas,
como o Rap Caviar, possuem milhdes de seguidores, e sdo atualizadas constantemente
com novos lancamentos. A insercdo de um artista desconhecido em uma dessas listas
famosas pode significar uma guinada em sua carreira, tamanha exposicdo que elas
representam.

O Spotify também promove playlists cujo critério de selecdo ndo se baseia em
categorias propriamente musicais, mas sim em aspectos como humor (melancdlico, alto
astral) ou em ocasifes de consumo (para estudar, para correr). Estaria ai em jogo um
novo modo de categorizacdo que ndo passa pelo género musical? Essa € uma das
guestdes que sera investigada ao longo desse trabalho.

Um recurso importante do Spotify é o sistema de playlists publicas. Qualquer
usuario da plataforma pode compilar uma lista de musicas que estejam disponiveis no

acervo, podendo intitular a mesma como preferir. Em muitos casos, essas listas nao
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passam de uma selecdo pessoal que visam 0 seu uso proprio. No entanto, existem
agueles que criam as suas playlists pensando no consumo de outros usuarios, e isso
normalmente € percebido na maneira pela qual eles as intitulam. Normalmente, quando
uma playlist € pautada no consumo de outros ouvintes, 0 seu criador insere 0s termos
mais representativos do seu conteudo no titulo. Em outras palavras, ele pensa no que
outros usuarios irdo inserir na barra de pesquisa para encontrar uma lista como aquela.

Nesse ponto entra um processo de categorizacao baseado no que Adriana Amaral
(2007) descreve como social tagging. Nesse, ha uma participacdo colaborativa de
membros de comunidades online na disseminacdo de tags, que sdo termos criados
nessas comunidades para categorizar as musicas que eles escutam. No estudo de
Amaral, ela investigou esse fendmeno na plataforma last.fm. O que se observa, no
entanto, € que tags como essas acabam transcendo essas comunidades, figurando como
subcategorias de plataformas musicais como o Bandcamp e o Sound Cloud, por exemplo,
que sao plataformas mais voltadas a artistas independentes. Movimentos musicais
“‘virais” como o vaporwave e o0 lofi hip-hop s&o frutos desse tipo de dinamica
classificatoria, e os atores responsaveis pelo inicio desses movimentos sdo muitas vezes
esses artistas menores que compartilham seu trabalho nas plataformas citadas. O social
tagging é importante pois ele denota que um individuo qualquer pode assumir uma
posicdo de influéncia dentro de comunidades digitais e, dessa maneira, diferentes nichos
musicais vao sendo formados organicamente a partir de subculturas que nascem na

internet.
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3. ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE: ENTENDENDO O CONCEITO DE
GENERO NOS DIVERSOS SETORES DA CADEIA PRODUTIVA DE MUSICA

3.1 Retomando o cerne do trabalho

No capitulo anterior, foram discutidas as transformacdes pelas quais a cadeia
produtiva de musica passa ao longo do século XX, até a atualidade, o que € importante
para se perceber o quanto o conceito de género musical permeia boa parte dessa
discussdo. Até aqui, pode se perceber que esse ainda é um conceito que é
frequentemente utilizado no meio, principalmente quando se pensa em mediacéo entre
artistas e consumidores de musica. Entretanto, muitas no¢Ges importantes dessas
discussdes poderiam ser deixadas de fora caso conclusfes fossem extraidas diretamente
de analises tedricas e histéricas, como essas que ja foram feitas. Algo crucial que precisa
ser mencionado é que qualquer estudo que envolva fenbmenos muito recentes leva
consigo o risco inerente de se chegar a conclusdes precipitadas. O que foi decidido na
elaboracao desse estudo é que para esse risco ser reduzido, seria necessaria a aplicacao
de uma metodologia que levasse em conta uma visdo mais “fresca”’ e atualizada de
pessoas estao inseridas nessa cadeia produtiva nos dias de hoje.

Tendo isso em vista, foram realizadas entrevistas em profundidade com
representantes de quatro setores diferentes da industria musical, que sdo: um
artista/produtor musical; uma funcionaria de uma distribuidora digital de musica; um
critico musical; um ouvinte engajado. Antes de entrar propriamente no contetdo das

entrevistas, é importante realizar uma breve apresentacao de cada uma das fontes.

3.2 Sobre os entrevistados

O artista entrevistado foi o produtor musical Paulo Vitor Aratjo Guedes, de 22
anos, mais conhecido como Paulo DK. Vindo do interior de Sao Paulo, ele atualmente faz
parte do duo de produtores DKVPZ, junto com o seu amigo e colega Matheus. Além de
seu trabalho no duo, Paulo ja produziu faixas de grandes nomes da musica brasileira
como Baco Exu do Blues, BK, entre outros. Paulo representa um tipo de artista muito
emblematico nesse contexto atual no qual a industria musical vem se estabelecendo,

tendo em vista sua atuagao como produtor musical independente. A descentralizagao do
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processo de gravacao € uma das grandes caracteristicas desse novo cenario da industria
musical, que se inicia com o advento das DAWS, e vai se intensificando conforme a
internet e as redes sociais ganham maior difusdo na sociedade. Paulo € um dos muitos
exemplos de produtores que alcangam relevancia nessa industria mesmo sem estar
associado a uma gravadora, e consegue ter um impacto em nichos que sdo menores,
mas que sao muito valorizados por outros ouvintes e produtores.

André Felipe de Medeiros, de 35 anos, foi o critico musical entrevistado para essa
monografia. André fez graduagdo em radio e TV, e pds em cultura e arte. Ja trabalhou
com jornalismo cultural, redacdo de portais, e atualmente ele atua principalmente com
critica musical. Ele escreve resenhas sobre diversos lancamentos hoje pelo portal
Monkeybuzz, que existe desde 2012 e conta com uma programacado de contetdo bem
extensa. Para André, o papel do critico musical ndo consiste na mera avaliagdo numeérica
de um lancamento, e sim na mediacdo entre o ouvinte e a obra, no sentido de ampliar
suas camadas de percepcao e também desvendar o que essa obra revela com relacdo
as teias com compbe o nosso tecido cultural. E muito importante compreender a
perspectiva de um critico nessa cadeia produtiva, porque estes sao capazes de alterar a
maneira que uma parcela do publico absorve os langcamentos da industria.

Também entrevistamos Leticia Santos Martins, de 23 anos, estudante de
Relacfes Publicas da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Séo Paulo,
e recém efetivada no time de marketing da empresa One RPM, que € uma distribuidora
digital de musica que atua como ponte entre o artista e as diversas plataformas digitais
de streaming, como Spotify, Apple Music, Deezer, Tidal, entre outras. Os seus clientes
Sao os proprios artistas, sendo que a mera distribuicdo dessas musicas nas plataformas
pode ser realizada de forma gratuita. No entanto, grande parte de seus servigos
consistem em um atendimento aos artistas mais dedicado, que eles chamam de premium,
gue envolve desde assessoria de imprensa, a um plano de desenvolvimento do artista.
A One RPM também produz alguns conteudos préprios como, playlists, lives, entrevistas
e showcases. Uma fonte como Leticia € crucial para compreender essa dinamica digital
na qual a industria vem se articulando, e tanto a sua visdo de mercado como sua opiniao
sobre algumas das discussdes que estamos analisando nesse trabalho seréo

examinadas.
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Os ouvintes entrevistados foram Beatriz Fernanda Neves, estudante de Radio e
TV, de 24 anos, e Jodo Pedro Falsztyn de Sampaio Vianna, trabalhador autbnomo no
campo de audiovisual, de 24 anos. O motivo de se entrevistar mais de um ouvinte foi o
tentar compreender diferentes perfis de ouvintes: um representa o ouvinte mais casual
que faz um uso mais representativo de plataformas de streaming; outro representa um
ouvinte mais ativo que esta sempre pesquisando por novas musicas, que nao se restringe
as plataformas no seu processo de descoberta.

A seguir, se discutira alguns dos topicos chave que foram abordados por todos os
entrevistados, para que possamos analisar de que forma esses diferentes setores
enxergam esses mesmos temas, e assim, tentar extrair algum tipo de panorama sobre o

conceito de género na industria musical nos dias de hoje.

3.3 A formacéao do gosto musical e a relacdo com a musica

Em trés das quatro entrevistas realizadas, uma das primeiras perguntas feitas foi
a seguinte: “Como foi o processo de formagao do seu gosto musical? Conte-nos um
pouco sobre suas primeiras memoarias e referéncias”. Essa questédo € importante porque,
guando pensamos em gosto musical, em muitas das vezes também associamos a
guestdo de género. No senso comum, o gosto musical é as vezes percebido como a
“soma dos géneros musicais” que a pessoa escuta. Nesse sentido, essa pergunta visa
identificar se essa associacdo entre género e gosto musical apareceria nas respostas
espontaneamente. Nessa pergunta, o interesse maior ndo estava no gosto musical do
entrevistado, em si. Mas sim em saber se o seu processo de formacédo de gosto, em
alguma medida passava pelo conceito de género.

Um padrédo que se notou tanto com Paulo, como com André, Jodo e Beatriz, foi
que quando abordados com relacdo a suas primeiras memdrias musicais, todos
mencionaram a influéncia de seus familiares nesse processo. Vejamos a seguir a
perspectiva de cada um.

Acho que a minha experiéncia tem paralelos com a experiéncia de muita gente
gue se encontra na posi¢cdo que eu estou: eu vim de um lar musical. Sempre havia
radio tocando. Quando eu era crianca, muitos dos meus brinquedos eram discos.
Discos da Xuxa, de Sandy & Junior... Era o que eu gastava tempo como
entretenimento. (André)
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Quando eu tinha provavelmente uns 7 ou 8 anos de idade, foi um momento da
minha vida que eu explorei mais isso (musica) devido a influéncia que eu tive dos
meus pais. Foi quando meu pai comprou um carro, ele tinha um som, e a gente
tinha os CDs. Foi ai que minha mente abriu. Comecei a conhecer muita coisa.
(Paulo)

Meus pais sempre ouviram muita mdsica em casa, a gente sempre teve muito o
costume de almocar ouvindo musica, receber visita em casa ouvindo musica... Nas
viagens sempre foi uma parada que protagonizou bastante: sempre tinha o CD da
viagem, que era aquele CD que ficava a viagem inteira tocando”. (Joao)

“Minha mae tem um repertério muito grande de bossa-nova, € meu padrasto
conhece muito sobre rock internacional, tipo Beatles, Rolling Stones, The Doors.
Eu nado tinha muito costume de ouvir misica com 0 meu pai, mas ele me
apresentava uns sambas, que ele sempre gostou, os amigos dele eram musicos
e tal.... (Beatriz)

Aqui, por se tratarem de memarias muito remotas, a questdo de género ainda néo
aparece tao clara na cabeca dos entrevistados, com excecao de Beatriz, pois essa néao
era essa a questdo na época. O ponto em questdo € o como a musica foi introduzida em
suas vidas. E fundamental o lugar da familia como uma porta de entrada para esse
universo. Contudo, o que se nota com o decorrer das respostas, é que cada um
estabelece uma relagdo propria com a musica, isso €, se apropriam dela de maneiras
diferentes.

No caso de Jodo, a questdo tecnolOgica teve um peso no seu processo de
descoberta musical muito grande. Ele conta:

A partir do momento que eu comecei a gostar dessas coisas (musicas que 0s pais
tocavam nas viagens), eu também fui muito influenciado pelo meu pai por também
tentar entender umas questdes técnicas. Entdo eu comecei a aprender a mexer
no som de casa, e ai eu comecei a explorar todos os CDs que tinham. Fui
encontrando outros géneros musicais, e ai posso dizer que comecei a progredir
em relacao a género musical. No meio da colecao tinha um disco de axé, um disco
de hip-hop, tinha de musica latina, e ai isso foi criando essa miscelanea.

Para Paulo, houve desde cedo uma identificagdo com um género musical
especifico: “Sempre gostei de Rap. Existe uma label (selo) aqui na regido chamada
Espaco Rap, pela 105 FM, que é uma radio famosa. Na revistinha da Avon, tinha como
comprar o CD do Espago Rap”. Beatriz também menciona a radio como uma grande
influéncia sua, assim como a MTV: “Quando eu fui crescendo, a radio comecgou a entrar
no repertério, MTV também, essas coisas mais comerciais, mais pop”.

Ja André possuia desde cedo uma relagcdo com a musica que transcendia a mera

sonoridade e sua preferéncia pessoal.
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Quando comecei a crescer, com 12 ou 13 anos, musica ja era uma enorme parte
da minha vida. Eu ganhei da minha avé de aniversario uma edicdo da revista
Showbizz. Eu podia escolher, e escolhi isso (risos). Eu sempre fui muito nerdzinho
de musica, ainda mais com 12, 13 anos. Eu sabia o nome de todas as bandas...
Era bem midia off-line, ndo tinha internet em casa na época. Eu sabia o nome das
bandas, mas nunca tinha ouvido os discos. Sabia o nome do disco, de uma
masica, mas nunca tinha ouvido. Eu sempre tive um olhar muito horizontal para
masica. Sempre curti coisas muito diferentes. Curtia um rockzdo, um
eletronicozdo, um popzao... O que chegava até mim eu avaliava a partir do meu
gosto. Eu sempre me coloquei, nessa fase de vida, como o termdmetro das coisas,
se eu curtia ou ndo. Entdo era muito independente até de outras influéncias
externas, seja 0 que estd fazendo sucesso, ou um amigo. Eu nunca fui de uma
tribo ou algo do tipo. Sempre fui muito fluido nisso.

Importante destacar que a partir desse ponto, a questdo de género musical ja se
mostra presente nas respostas dos trés, mas isso nao significa que ela possua 0 mesmo
grau de centralidade para os trés entrevistados no que tange 0s seus gostos musicais.
Para além da questdo de género, ha uma circunstancia muito importante que aparece
nas trés respostas, que é uma questao de midia. Jodo estabelece uma relacdo muito
grande com a colecédo de CDs de seus pais, Paulo com a radio (através da estacao 105
FM), Beatriz tanto com a radio como com a MTV, e André com revistas de musica, como
a Showbizz, que ele menciona.

De uma certa maneira, nessas primeiras experiéncias, as midias que cada um
utiliza impactaram diretamente a relacdo que cada um construiria com a mausica. A
curiosidade tecnolégica de Jodo o estimulou a operar o sistema de som de sua casa, e
nesse processo, ele explorou o acervo de CDs dos pais, e por ele ndo possuir total
controle sobre o tipo de musica que estaria ali, ele desenvolveu uma grande abertura
para diferentes tipos de musica, ou como o proéprio diz: “Acredito que sempre me permiti
ouvir muita coisa”.

No caso de André, é instigante perceber que sua relacdo com musica tem desde
muito cedo uma questéo cultural e informativa por tras, e isso tem muito a ver com o fato
de ele nao ter se orientado apenas pela sonoridade das musicas. Sua conexdao com
revistas de musica o fazem desenvolver um aprego para o universo musical para além
das gravacdes. Isso envolve informagdes sobre os membros das bandas, histérias sobre
as gravacdes dos discos, curiosidades, etc. Por mais que André conte que ele também

estudou instrumentos, ele tinha claro em sua cabeca que gostaria de trabalhar
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escrevendo sobre cultura, entdo de certo modo, a forma pela qual ele a consome musica
parte sempre desta perspectiva.

Quanto a Paulo, pode-se dizer que a radio foi primordial para colocé-lo em contato
com o conceito de género de uma maneira frontal. O programa Espacgo Rap da 105 FM,
afinal, carrega em seu titulo o género musical das musicas reproduzidas ali. Frith explora
em seu trabalho a ideia de que as radios se utilizam da ideia de género musical como
uma ponte para atingir diferentes nichos de mercado. Isso pode até se valer para o
Espaco Rap, contudo, vale apontar que o mesmo programa € muitissimo citado por
diversos artistas, produtores e rappers brasileiros como uma grande influéncia na sua
formacdo musical. Ou seja, mais do que uma mera programacao na radio, o Espaco Rap
atingiu uma relevancia e representatividade cultural muito significativa para esse publico,
afinal, era o Unico programa em toda radio que tinha o Rap como protagonista.

A formacdo do gosto musical, como vimos aqui, se inicia nessas primeiras
experiéncias afetivas que tém um grande impacto. Contudo, esse € um processo
continuo na vida do individuo, sujeito a muitas transformacdes, que podem partir de
circunstancias sociais, inovagdes tecnoldgicas, e também de um processo de descoberta
musical de cada pessoa, que em alguns casos culminam em experimentacdes
inesperadas se comparadas com a suas primeiras referéncias estéticas. Se usarmos o
exemplo de Paulo, percebe-se o que ele sempre gravitou em torno do que ele mesmo
denominou como “musica de negrao”, mais especificamente jazz, soul e blues. Mas
apesar disso, a motivagao inicial dele para comecar a produzir e discotecar veio de uma
outra fonte de inspiragéo.

Em meados de 2013, 2012, eu estava querendo estar inserido nessa cultura de
EDM, musica eletrdnica mesmo. Eu gostava muito dos festivais, shows grandes...
Eu olhava as lives, e ficava tipo: “[...] eu ainda vou estar la tocando a minha musica,
para esse mundaréu de gente”. Nesse comeco eu ainda estava descobrindo como
eu poderia fazer masica, e como eu poderia chegar na sonoridade que aqueles
caras estavam chegando.
Nesse sentido, pode-se introduzir a discussédo que envolve os conceitos de nicho
e género musical, que em muitos casos nao coincidem. Paulo fala com bastante énfase
a sua atragdo pelo ambiente no qual esse tipo de musica eletrénica ocorria, se sentindo
atraido pelo tamanho dos festivais e do publico la inserido. A questdo do nicho, nesse

sentido, traz consigo uma questdo de segmentacao do mercado. De uma certa maneira,
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de forma consciente ou ndo, Paulo aqui parece estar mais atraido pelo publico presente
nesses festivais, e a sonoridade dessas musicas aparece em sua mente como um meio
que o possibilitaria atingir esse nicho. Essa discussao ainda sera mais aprofundada ao
longo dessa analise.

3.4 O processo de descoberta musical

A internet hoje se tornou uma ferramenta central para qualquer tipo de pesquisa
realizada, e isso ndo € diferente quando se fala de musica. Nas respostas analisadas
anteriormente, os entrevistados mostraram muito a interacdo que estabeleciam com
outras midias, como CDs, radio, discos de vinil e revistas, muito por estarmos falando
sobre primeiras memoérias. Hoje em dia, entretanto, por mais que todas essas midias
ainda existam e sejam utilizadas, a internet expandiu e tornou mais acessiveis as
possibilidades de pesquisa, de uma forma que antes seria impraticavel. Quando
perguntados sobre seus processos de descoberta musical atualmente, os entrevistados
confirmam essa tendéncia. Tendo isto em vista, 0 que fica como objetivo € extrair de suas
respostas os critérios que norteiam suas pesquisas dentro desse ambiente virtual.

Jodo relata o que se tornou uma realidade para a maioria dos ouvintes com a
difusdo da internet como meio de comunicacdo na sociedade.

\

Por muito tempo, eu fui muito adepto a pirataria, e uma das coisas que eu
realmente fazia para encontrar sons novos era me jogar nos blogs, e comecar a
baixar as musicas pelas capas. Varias vezes eu via algumas capas e pensava:
que capa louca, vou baixar.

A resposta de Jodo traz o tema da pirataria. Se pela perspectiva da industria vimos
gue essa pratica foi devastadora, 0 mesmo ndo se aplica a perspectiva do ouvinte. A
internet e a pirataria inegavelmente democratizaram o acesso a musica para 0s ouvintes,
e por mais que seja um crime, a facilidade na sua realizacéo e dificuldade de fiscalizacao
por parte das autoridades fez com que essa pratica tenha sido naturalizada e assimilada
em diversos ciclos sociais.

Jodo menciona também o quanto blogs de musica o auxiliavam em sua pesquisa,
e aborda um critério que € muito recorrente para muitas pessoas. A capa dos discos. Na

época dos discos de vinil, como ja haviamos mencionado, o encarte dos discos ja seduzia
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0S consumidores, e € curioso pensar que iSSo se mantém atrativo em um outro contexto
midiatico.

Beatriz traz compartilha que seu ciclo de amizades € uma constante fonte de
descoberta musical para ela. Ela conheceu diversas musicas e artistas de hip-hop e R&B
Nnos momentos em que seus amigos colocavam essas musicas para tocar quando se
encontravam.

Tanto Beatriz, como Joao e Paulo dizem utilizar o Spotify em suas pesquisas hoje
em dia. Com relacdo a essas plataformas, e nesse caso pode se mencionar o Youtube
também, ndo pode se deixar de mencionar a questao dos algoritmos de recomendacdes
de artistas relacionado. Perguntados sobre a sua eficacia, Paulo e Jodo possuem as
seguintes posicoes.

Eu gosto muito de pegar uma referéncia que eu gosto, como The Isley Brothers, e
ir pesquisando pelos artistas relacionados. [...] O algoritmo do Spotify me ajuda
sim. Acredito que o que vai te ajudar ou prejudicar depende muito do jeito que vocé
esta pesquisando. No meu caso ajuda muito. Tem casos e casos. Uma vez eu
estava escutando uma faixa X, e o algoritmo me levou para um artista que s6
gostaria de ter views, ndo tinha nada a ver com as minhas pesquisas” (Paulo)

“O algoritmo funciona até a pagina 2. No Youtube eu sé consigo achar coisas
interessantes pelas recomendacdes na base da persisténcia. Tenho que passar
muito tempo ouvindo artistas e géneros parecidos para me recomendarem. Mas a
maior parte do tempo as sugestdes do Youtube sdo bem péssima, até porque
acaba sendo uma plataforma que vocé nao consome s6 musica, e ai acredito que
isso acabe confundindo o algoritmo. Em compensacgéo, o Spotify acaba tendo mais
eficacia. Em termos de género e cena musical, eu acho que ele acaba sendo mais
assertivo. Quando eu uso o recurso da radio do Spotify, realmente surgem
sugestfes interessantes que se assemelham a musica que eu estava ouvindo
inicialmente. Ndo é sempre que da certo, mas funciona melhor que o Youtube pra
mim. (Jo&o)

Diferentes areas da cadeia produtiva de musica lidam com o processo de pesquisa
de formas distintas. Para Paulo, como um produtor musical, e para além disso, um
produtor que faz uso do sample como um recurso primordial de suas composicoes, a
pesquisa musical se torna parte vital do seu processo criativo. Nesse sentido, a
descoberta tem para ele tanto um viés focado na expansao de suas referéncias, como o
de um criador que pode reutilizar fragmentos das musicas encontradas. Nao
necessariamente uma descoberta satisfaz simultaneamente suas necessidades de

ouvinte e de criador.
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Quanto aos critérios de pesquisa de Paulo, estes podem estar pautados na ideia
de género na medida em que ele estd sempre pesquisando artistas que de algum modo
gravitam no universo do jazz, do soul, do blues, da muasica afro-americana em geral, que
é algo que acaba reforgando suas predilecdes estéticas. Contudo, em muitos momentos,
apenas o género nao € o suficiente para realizar descobertas interessantes. Quando esta
buscando algo novo e diferente, ele utiliza féruns na internet de colecionadores de vinil
que compartilham os arquivos de 4udio de seus discos em alta qualidade, sendo assim
apropriados para serem utilizados como samples. Na cultura hip-hop, esses
colecionadores sao popularmente denominados como crate diggers, algo que em
portugués poderia ser traduzido como “escavadores de caixas”. Crate diggers séo
essencialmente pesquisadores insaciaveis de musica que tradicionalmente realizam suas
pesquisas em lojas de discos de vinil e sebos, e a expressao crate digging surge do fato
de estes passarem horas buscando por raridades no acervo destes estabelecimentos. E
interessante refletir sobre a funcédo que esses pesquisadores desempenham na cadeia
produtiva de musica hoje, porque sem eles, muitos artistas que hoje sdo reverenciados
nessas comunidades online nunca seriam descobertos. Nesse sentido, eles atuam como
pontes entre as midias off-line, como discos de vinil e CDs, e a midia online.

Voltando ao processo de Paulo, esse relata que ha um fator de surpresa que para
ele é benéfico em suas pesquisas. Em muitos momentos, ele acaba encontrando artistas
gue nunca havia ouvido falar antes, e nesse sentido a questdo de género musical pode
ndo ser tdo claramente definida. E ai que ele se abre para a aleatoriedade. Como ele
préprio diz: “Acredito que é possivel samplear qualquer coisa”. Outros critérios que ele
menciona na sua pesquisa é a pesquisa pelo nome dos instrumentistas que tocaram nos
discos, informacdo essa que costuma ser disponibilizada no encarte dos discos. Esse
caminho o agrada bastante, pois o acaba levando a encontrar outras bandas e discos
gue sdo menos conhecidos, o que € muito valorizado por produtores na cultura hip-hop.

André possui um processo distinto, e ele conta 0 quanto o meio comunicacional
ao qual esta inserido é importante em sua pesquisa.

Todo escritor € leitor. Eu também estou em contato com 0 que as outras pessoas
estdo falando e produzindo em matéria de comunicagdo. Entdo eu tenho a minha
rede de informacg&o. Eu tenho os lugares que eu leio, os lugares que eu vou atras,
do pessoal que eu curto, e nés trocamos informac¢ao. Muitas pessoas que eu leio
me leem. A gente se encontra em show, e evento, e troca figurinha sempre.
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E preciso dizer que esse tipo de postura ativa de pesquisa musical que
encontramos nos relatos dos entrevistados néo € a regra para o publico geral. O perfil
das fontes acaba por filtrar indiretamente pessoas que apresentam esse cuidado, e isso
tem muito a ver com a relagdo que esses estabelecem com a musica desde cedo em
suas vidas, cada um a sua maneira. No proximo topico, veremos de que forma a dinamica
da industria musical vem se configurando nas plataformas digitais, o impacto que essas
possuem no consumo de musica, e a forma como artistas de grandes gravadoras e

artistas independentes se posicionam nesse contexto.

3.5 As plataformas de streaming e o novo modelo de negdcio da industria
musical

Quando se fala em streaming de musica, o Spotify € a primeira empresa que vem
a mente, e € a que conta com a maior parcela de adeséo do publico. Contudo, isso ndo
quer dizer que ela ndo tenha concorréncia. A One RPM é uma empresa que trabalha em
constante contato com as maiores plataformas de streaming da atualidade, como Apple
Music, Tidal e Deezer, entdo Leticia € uma fonte que compreende ndo sé do
funcionamento do Spotify, mas sim da dindmica de funcionamento de grande parte desse
ambiente digital na qual a industria se instaura.

Leticia comeca explicando como a One RPM se subdivide dentro da empresa.

Dentro da area de marketing da One RPM, a gente se divide em clusters, que sédo
times que vao cuidar de estilos musicais especificos. A gente tem o pessoal do
sertanejo, tem o urbano, que cuida trap, rap e reggae. Tem o regional, que cuida
de ritmos brasileiros como pagode, samba, forr6 e brega. Tem o do funk, que
envolve funk e brega-funk. Tem o de gospel, que é um estilo mais especifico, e
temos por fim o de MPB, Pop, e Rock.

Essa subdivisdo da One RPM por clusters € uma forma de organizacdo que €&
extremamente analoga a maneira na qual as grandes gravadoras se articulam. O género
musical aparece aqui como um conceito central e norteador para a empresa desenvolver
seus diversos campos de acdo. Esses diferentes estilos musicais sao vistos pelas
empresas como diferentes nichos de mercado. Diferentes publicos possuem diferentes
comportamentos, entdo nesse sentido, a empresa desenvolve diferentes abordagens em

cada um dos clusters. Como vimos com Frith, tanto as radios como os Grammies também
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se articulam dessa forma, pois ela € a manifestacdo da maneira que a industria musical
enxerga o mercado. Nesse sentido, observamos agrupacdes que ndo sao feitas a partir
de critérios musicolégicos e estéticos, como € o caso do cluster urbano, que agrupa o
Trap e o Reggae em uma mesma categoria. Perguntada sobre o pensamento por tras
desse tipo de agrupamento, Leticia aborda que isso ocorre em parte por uma questédo de
proximidade de publicos dos diferentes géneros, e em parte pela quantidade de artistas
e langcamentos que cada género demanda. Mais langamentos implicam em mais atengéo
que a empresa deve ter, o que também significa um nimero maior de funcionarios. Nesse
sentido, géneros com um numeros de lancamentos menores, como MPB e Rock, sédo
agrupados em um mesmo cluster.

Falando mais sobre o funcionamento da One RPM, Leticia também explora o perfil
dos artistas que recebem o tratamento mais especializado da empresa. No geral, a
grande maioria sdo artistas que fazem parte de selos menores.

Cada cluster nosso atende mais ou menos 80 clientes, entdo € um numero bem
alto. As grandes gravadoras como a Universal, a Sony, a Somlivre e a Warner
trabalham com poucos artistas, e fazem um investimento neles tanto de tempo
como de dinheiro muito grande. Como nds trabalhamos com um grande ndmero
de artistas, esse atendimento ao cliente € um pouco mais restrito. Quase todos 0s
artistas que atendemos fazem parte do que chamamos de selos, que séo
empresas que atendem diversos artistas, que Sao 0S responsaveis por esse
marketing 360 do artista: midia social, venda de shows, assessoria... E ai a gente
entra realizando a distribuicdo, e vai fazer esses artistas vingarem no digital.

Esses selos menores, por ndo contarem com o0s recursos de grandes gravadoras,
trabalham em conjunto com a One RPM para potencializar e monitorar o desempenho
digital do artista. Nesse sentido, o atendimento da One RPM é realmente bem direcionado
ao ambiente digital, e ndo a outras areas. As gravadoras, por realizarem um trabalho mais
completo com os seus contratados, na visdo dela, sdo mais “donos” do artista.

Perguntada sobre a presenca de artistas independentes dentre os clientes da
distribuidora, Leticia esclarece que esse tipo de caso € muito raro, e ela acredita ser muito
dificil um artista completamente sozinho chegar em um patamar alto o suficiente para
receber o atendimento premium da empresa. Aqui, fica implicito que com “alto patamar”,
a empresa esteja se referindo ao potencial mercadolégico do artista, que se baseia no
namero de acessos que ele possui em suas musicas. Afinal, a One RPM € remunerada

com uma porcentagem dos royalties que 0s seus clientes recebem nessas plataformas.
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Nesse sentido, percebemos entdo que a sonoridade e estética das musicas ndo sao um
fator de grande consideracdo na empresa.

Leticia aborda em seguida um ponto de grande relevancia para este trabalho, que
€ o das playlists editoriais dessas plataformas.

As plataformas possuem playlists editoriais. No caso do Spotify, vocé tem, por
exemplo: Novidades da Semana, Funk Hits, Esquenta Sertanejo, Trapzera, que
sao playlists grandes. A Esquenta Sertanejo tem 5 milhdes de seguidores, entao
sdo playlists com um alto volume de seguidores. As pessoas escutam isso, e é
uma 6tima exposicdo. Se a sua musica entrar em uma playlist dessa, o niumero de
streams que voceé vai ter € muito alto.

Como podemos perceber, essas grandes playlists editoriais que ela mencionou,
com excecgao da “Novidades da Semana”, estao todas diretamente pautadas no conceito
de género musical. Funk, Sertanejo e Trap sdo 0s géneros musicais que atualmente vem
gerando maior nimero de acessos no ambiente digital no contexto brasileiro, e cada pais
conta com suas proprias particularidades nesse quesito. Mas a no¢do importante que
isso denota é que, na cabeca de boa parte dos ouvintes, a no¢ao de género ainda € muito
norteadora, e grande parte do publico realiza seu consumo se baseando nessa légica. A
One RPM, entdo, tem como objetivo convencer essas plataformas de que seus clientes
tém numeros altos o suficiente para figurarem nessas playlists, cada qual no seu
respectivo “género”.

Nesse topico da monografia, foi explorada a perspectiva das distribuidoras sobre
0 mercado atual, e sua visdo de industria fica mais evidente. No préximo tépico, as
plataformas de streaming serdo analisadas a partir da perspectiva do ouvinte, e do uso

gue estes fazem de suas ferramentas.

3.6 Como o streaming é incorporado pelos ouvintes

Dentre os ouvintes, assim como em qualquer segmento do mercado, vocé
encontra diversos perfis diferentes de consumidores. Pode se dizer que Beatriz e Jodo
ndo estabelecem o mesmo tipo de relagcdo com a muasica. O mesmo vale para André e
Paulo, pensando nestes quando estdo em uma condi¢do de ouvinte.

Para Beatriz, o Spotify € um recurso que facilita muito o seu consumo de mausica.
Ela relata que antes do streaming, ela passou um periodo sem o habito de ouvir musica,

devido a um incidente com a sua biblioteca do Itunes, que um certo dia se perdeu devido
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um problema técnico com o seu computador. A falta de conveniéncia do processo de
baixar todas suas musicas pela segunda vez a afastou desse consumo por um tempo,
mas quando o Spotify foi lancado, isso mudou. Ela acredita que a frequéncia na qual ela
escuta musica hoje aumentou significativamente, tendo em vista a praticidade de se
encontrar as masicas que ela procura.

Assim como Beatriz, Jodo reconhece a praticidade do Spotify, e admite que hoje
boa parte do tempo em que escuta musica é por la, mas sua perspectiva como ouvinte é
um pouco mais critica a plataforma em alguns aspectos. Ele explica que o Spotify ndo
alterou a frequéncia na qual ele ouve musica.

Como mdusica sempre esteve muito presente na minha vida, uma das primeiras
coisas que eu me lembro de comprar com a minha mesada foi um MP3, com uns
10, 11 anos de idade. A partir dai, eu nunca deixei de ter um dispositivo portatil
para ouvir musica. Até quando eu era menor ainda, eu tinha um discman que
usava bastante, até andando de bicicleta. Eram outros tempos, é engracado
pensar nisso. Ai chega nessa época de pirataria que eu sempre tinha um ipod
comigo... Entdo, resumindo, o Spotify ndo me faz ouvir mais musica, eu escuto
com a mesma frequéncia.

Quando abordados sobre a questdo das playlists editoriais do Spotify, Jodo e
Beatriz relatam experiéncias um pouco diferentes, o que evidencia a diferenca nos seus

perfis.

Eu néo utilizo muito as playlists das plataformas, eu acabo usando mais as playlists
dos meus amigos. Acredito que até acaba sendo uma etapa da pesquisa. Mas
poucas playlists que eu escuto sdo baseadas em género. A maioria sdo ou
baseadas em movimentos culturais, ou listas relacionadas ao consumo mesmo,
por exemplo “musicas para almoc¢ar no domingo. (Jo&o)

Eu uso o recurso das playlists sim. Sigo as playlists de alguns amigos, e do proprio
Spotify também. As vezes, eu fico com vontade de ouvir um género musical em
especifico. Outro dia eu estava afim de ouvir disco, mas eu ndo conheco muito
sobre, entdo eu fui em uma playlist do Spotify de disco. Quando vocé pesquisa por
género no Spotify, ele te d4 umas informacdes sobre, o que eu acho muito legal,
aprender mais sobre algo que vocé nado tem tanta referéncia. (Beatriz)

Por mais que ambos acabem utilizando playlists de amigos, tanto como uma forma
de interacéo social quanto de pesquisa, Jodo ndo costuma se deixar influenciar menos
pelas listas criadas pelo Spotify. Ja Beatriz relata que consegue extrair coisas positivas
desse tipo de conteudo. Além das playlists editoriais, Beatriz também usa a possibilidade

de criar as suas proprias listas.
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Eu uso poucas playlists que eu mesmo crio. Mas eu tenho duas. Uma que chama
“Raggafunknejo”, com bastante funk e sertanejo, e outra que chama “So as latinas
sabem” de Reggaeton. Para mim, essas sdo musicas de festa, eu escuto elas
guando quero dar uma animada. Inclusive, quando eu estou em casa sozinha, eu
ndo escuto esse tipo de musica com a mesma empolgacao. N&o € isso que eu
estou afim de ouvir.

Até aqui, pode-se perceber que hoje existe, para alguns ouvintes, uma forte
associacao entre certos géneros musicais e ocasides de consumo. Ela se aprofunda mais
sobre isso quando fala sobre o chamado lofi hip-hop: “Quando eu estou estudando, as
vezes eu busco algo mais instrumental, tipo um lofi no YouTube, entdo eu acho que faz
bastante diferenca o género dependendo do estado que a gente esta”.

Em relacdo a esse fendbmeno, é interessante mencionar que € esse tipo de
percepcao que geram formas alternativas de se categorizar musica nos dias de hoje, que
ndo passam exclusivamente pela ideia de género. Como j& mencionado no trabalho
anteriormente, existem playlists que apresentam em seu titulo situacdes de consumo,
tais como: “para estudar’; “para dormir”; “para treinar”. Beatriz e Jodo mostram que
acreditam na utilidade desse tipo de playlist. No entanto, Leticia argumenta que, na sua
visdo, esse tipo de consumo ndo é tao levado em conta na industria ainda, mas que é
algo relevante no processo de descoberta de novos artistas.

Talvez eu tenha uma visdo que seja apenas a visdo da One RPM, mas eu ando
lendo bastante sobre as gravadoras, acompanhando bastante o trabalho delas,
assistindo lives de outras distribuidoras, e uma impresséo que eu tenho logo de
cara € a de que essas playlists de moods n&o sdo muito valorizadas. Isso porque
elas possuem um numero menor de seguidores. Mas acredito que elas séo
extremamente importantes, porque como elas sdo musicas que ficam mais de
fundo, e nesse momento a pessoa esta mais aberta, entdo é esse momento que
vai ser o momento real de descoberta.

Quanto a isso, André também pensa que esse tipo de consumo e processo de

descoberta, hoje, é a excecédo, ndo a regra.

Vai existir um cenario perfeito, que eu acho utépico, que é o de um ouvinte que é
passivo, e diz: “agora eu vou cozinhar, entdo eu vou ouvir uma playlist para
cozinhar”. E ai ele vai nessa playlist, 14 ele conhece uma banda, que o leva a outra
banda, que o leva a outra banda, e ai ele percebe que ele gosta de chillwave. Eu
acho que isso é quase utdpico, Nao consigo imaginar esse processo acontecendo
massivamente.
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Ainda sobre esse mesmo assunto, Paulo pensa que, por mais que ele goste dessa
nova cultura de playlists, ele acredita que algumas ressaltas precisam ser feitas.

A funcao da playlist é justamente vocé passar a visdo para 0 para uma outra
pessoa. Entao, por exemplo, quando vocé tem uma musica para correr, é porque
as musicas sao mais aceleradas e tal. Mas volto a dizer: no momento que vocé
coloca uma musica em uma playlist, e vocé diz que aquela playlist é para estudar,
vocé esta restringindo muito o sentimento que a musica quis passar. Porque é uma
terapia, e a interpretacao pessoal € que causa a magica. Eu até gosto dessa ideia
de se ter uma playlist para cada coisa, mas a0 mesmo tempo, eu sou um cara
muito aleatério. Eu s6 tenho uma playlist no Spotify, em que a grac¢a justamente é
gue ela sé funciona no modo aleatério. Eu coloco tudo que eu gosto dentro dela,
entdo vai ter como vocé correr ouvindo as masicas, vai ter como vocé estudar...
Depende mais da sua interpretacéo pessoal.

E muito interessante perceber o como as fontes entrevistadas possuem visdes
distintas sobre 0os mesmos assuntos, e que isso acontece muito em decorréncia das
diferentes maneiras possiveis de se relacionar com a musica: de um lado como
entretenimento, de outro como producéo cultural. Nesse sentido, a entrevista de André
nos ajuda a pensar na posicdo de um ouvinte que digere musica com outros ouvidos.
Perguntado se ele consegue separar o seu lado ouvinte de seu lado critico musical, André
faz o seguinte apontamento.

Na minha primeira aula de cinema, o meu professor nos disse que nds nunca
assistiriamos filmes com os mesmos olhos, o0 que poderia ser uma beng¢éo, ou uma
maldicdo. Eu levo mais para o lado da benc&o. Acredito que o que rola comigo
com musica é algo parecido. Por um lado, eu sei que eu aproveito mais musica do
gue 0s meus amigos. A gente pode estar no mesmo show, mas eu sei que a minha
cabeca esta muito mais ativa naquele momento. Eu acabo aproveitando mais
aquilo. Por outro lado, quando chega sabado, eu ndo quero ouvir musica nova. As
musicas novas para mim ainda sao muito frescas, com cara de trabalho. Eu pego
para ouvir um disco de 1998 no sabado, de quando eu era moleque. Mas de forma
geral: ndo. E indissociavel o ouvinte do critico.

A visdo de André é relevante para entender que, se quisermos compreender mais
sobre géneros musicais, é importante se ter claro que a maneira na qual a musica &
absorvida na sociedade € plural. Artistas podem possuir intencdes diferentes em seus
lancamentos, e ouvintes podem estabelecer rela¢des igualmente distintas com a masica.
A seguir, a perspectiva de Paulo como artista independente em meio todo a esse cenario

sera mais elaborada.
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3.7 Artistas independentes, comunidades online e a proliferacado de nichos
musicais

Como vimos, houve um tempo em que musicos e artistas ndo tinham outras
alternativas para lancar e divulgar os seus trabalhos que n&o incluissem o envolvimento
dos mesmos com gravadoras que o0s colocassem em uma condi¢ao de subordinagéo, em
contratos que estabeleciam aos artistas uma série de restricdes criativas. Mas esse
tempo n&o existe mais. E fato que a carreira de um artista independente € dificultada pela
falta do suporte financeiro que uma gravadora proporciona. Contudo, existem artistas que
prezam, acima de garantias financeiras, uma liberdade estética e artistica.

Paulo € um exemplo simbdlico de como a producdo musical pode ser feita de
forma totalmente independente hoje. Basta vocé possuir um computador, um software de
producéo instalado, e pesquisar sobre o funcionamento da ferramenta, para comecar a

experimentar e criar suas primeiras faixas.

Foi mais ou menos em 2013 que eu estava descobrindo como eu poderia fazer musica e
como poderia chegar numa sonoridade que aqueles caras do EDM estavam chegando. Foi
ai que eu comecei a fazer minhas pesquisas e encontrei a ferramenta do Fruity Loops
(software de producédo musical). Essa foi a DAW que mais me agradou, a que me senti
mais confortavel para trabalhar. [...] Era muito precério, porque era pouca tecnologia, o que
eu tinha era um Netbook. Mas o que eu tinha mais ainda era criatividade e desejo de fazer
a parada.

Além de produzir, uma etapa importante desse processo € a divulgacéo de suas
producdes. Ao falar sobre seu processo de pesquisa, Jodo menciona algumas
plataformas digitais de musica independente como o SoundCloud e o Bandcamp.

Ha um lado meu mais focado para a mdusica independente que eu nunca
abandonei, que é usar o SoundCloud e o Bandcamp bastante, porque sao coisas
que realmente ndo tem nos streamings. Sao plataformas muito mais centradas a
musica independente.

As duas plataformas citadas acima possuem uma relevancia para que artistas
independentes divulguem seus trabalhos. A trajetdria do DKVPZ (dupla de produtores
gue Paulo forma com Matheus) € bem representativa do funcionamento que ocorre nesse

ambiente digital. Paulo relata um pouco sobre a importancia que o SoundCloud teve para

todo um grupo produtores e artistas independentes.

No comeco, o SoundCloud veio como uma Vvalvula de escape para a gente
(DKVP2Z) lancar nossas faixas. Eu e o Matheus (seu parceiro no duo) viemos de
Hortolandia, no interior de S&o Paulo, e a gente nao tinha nenhum tipo de nocéao,
nem conhecimento do surgimento das distribuidoras digitais, hem de como
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cadastrar a nossa obra nas plataformas. Entdo o SoundCloud foi de extrema
importancia para a divulgacao de nosso trabalho. E ndo sé nosso. Nesse tempo
também, outros artistas estavam ganhando muita relevancia fazendo muito do que
a gente gosta, nessa vibe mais underground, e que hoje estdo ganhando muito
dinheiro com isso, que é o Maffalda, o Zebu, o VHOOR, JLZ... Naguele tempo, era
muito bizarro, porque era tudo muito novo. 2014 ainda né&o tinha uma comunidade
forte no SoundCloud. Eu lembro que em 2017, se eu ndo me engano, tinham
rumores de que a empresa (SoundCloud) iria falir, porque ndo tinha gente
investindo na parada. Foi na época em que o Chance The Rapper investiu grana
no SoundCloud, porque ele veio de la. Eu acredito que a nossa maior fanbase hoje
€ do SoundCloud, somos extremamente gratos pela existéncia dessa plataforma,
e eu fico muito feliz de saber que é uma plataforma veio de uma origem

underground, que hoje esta alcancando outro patamar.

Pode se extrair diversas percepcfes dessa fala de Paulo. A primeira é que o
processo de cadastramento digital de faixas nas grandes plataformas de streaming
envolve uma burocracia que pode ser um pouco nebulosa na percepcao de algumas
pessoas, 0 que afasta artistas que estdo comecando a se divulgar. E por conta desse
motivo que plataformas como o SoundCloud aparecem como algo muito mais atrativo
para esses artistas, exigindo um cadastro simples e ndo burocratico por parte de seus
USUArios.

Outro ponto importante € a questdo da identificacdo de Paulo com o chamado
underground. Esse termo ja é utilizado ha algum tempo no meio cultural, para denominar
um tipo de producdo cultural que ndo esté inserida no principal eixo de mercado. O
underground costuma aparecer em contraste com outro termo: o mainstream. Ai esta
subentendida uma dualidade que traz consigo uma posicdo ideoldgica. Para alguns
artistas, a sua liberdade de expressdo e sua prépria nocdo de estética sdo valores
inegociaveis, e como discutimos em capitulos anteriores, o que ocorre nas grandes
gravadoras € um controle hierarquico sobre os seus artistas, cujas decisfes artisticas sao
tomadas a partir da visdo de mercado que as gravadoras possuem. Basta analisar
brevemente o modelo de negécio da One RPM para perceber que ali, o ponto crucial que
€ abordado com os seus artistas € numérico, isso €, quase todas as decisdes sao
pautadas no objetivo de aumentar seus numeros de plays e views, que determinarédo a
remuneracao que eles irdo obter.

Paulo também aborda a questdo da comunidade que foi se formando nesse
ambiente virtual. O SoundCloud né&o remunera quem publica suas faixas na plataforma,
mas o grande atrativo para os produtores que estdo ali € o publico que se instaura. Paulo

44



menciona o quanto varios artistas que surgiram junto com ele, hoje estéo colhendo o fruto
de seus trabalhos e lucrando com isso, de maneira independente. Sem a comunidade
gue foi desenvolvida no SoundCloud, que envolve desde ouvintes curiosos como Joéo a
produtores como os citados por Paulo, esse sucesso que alguns artistas vém adquirindo
nao seria possivel. O sucesso de alguns é tamanho que certos artistas que comecaram
sua trajetéria como independentes, como o préprio Chance The Rapper, possuam hoje
um patamar de exposicéo tdo alto que faz com que passem a ser vistos como artistas
mainstream.

Novamente, uma diferenca primordial de artistas independentes e artistas de
gravadoras é a liberdade estética que o artista independente possui. Esta liberdade,
somada ao contexto atual de comunidades virtuais de musica gera fenémenos
interessantes do ponto de vista de género. De forma analoga ao que se observou com
cenas de musica eletronica nos anos 80 e 90, diversos nichos musicais acabam se
formando de maneira organica nessas plataformas, com a diferenca que essa
comunidade néo se forma nas pistas de danca, e sim a partir de uma interacao virtual
entre artistas e ouvintes que gravitam ao redor de uma mesma sonoridade. Paulo
menciona o selo Soulection como um expoente importantissimo dessa comunidade de
produtores no SoundCloud, e relata como o DKVPZ acabou se identificando com aquela
estética, e eventualmente, colaborando com o selo.

Conhecemos a Soulection porque conhecemos a Radio Show deles, ideia do Joe
Kay, que querendo ou nao foi um dos primeiros programas que vieram do
SoundCloud que estouraram. Quando a gente comecou a escutar essa parada, eu
falei para o Matheus: ‘Por que a gente ndo pode estar ali inserido? Essa
sonoridade tem muito a ver com a nossa cara, com a nossa identidade’. Ai, em
2017, a gente lancou o0 nosso EP. A gente mostrou o nosso trabalho para o Sango,
0 Sango pirou e mostrou para o Joe Kay, que falou: ‘vamos langar pela Soulection’.
Ai saiu 0 nosso White Label.

Pode se dizer que a Soulection representa mais que um selo. Ela em certa medida
estabelece uma identidade sonora que é influenciado por diversos estilos, que passam
pelo soul, R&B, jazz, hip-hop, funk, house, entre outros estilos que sdo reproduzidos na
programacao das chamadas Radio Shows do selo. Isso faz com que artistas
independentes se identifiquem com a sonoridade de artistas que ficam conhecidos pela

Soulection, e isso proporciona um ambiente em que esses artistas se se influenciem de
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maneira mutua, partindo dessa mesma identidade sonora, e ainda por cima, garantam
uma exposicao ao publico que esse nicho possui.

No caso do DKVPZ, Paulo conta como eles compreenderam a estética que eles
gostariam de seguir a partir do trabalho de alguns produtores brasileiros do SoundCloud
gue dialogavam com a sonoridade da Soulection.

As primeiras pessoas que comecaram a misturar funk com soul, até chegar hoje
no que a gente chama de chill-baile, foram o Kojak, do Rio de Janeiro, o Carlos do
Complexo... Ai 0 Sango viu a visdo, e uma coisa levou a outra. Quando o Sango
lancou o ‘Da Rocinha 2’, eu ja falei para o Matheus: ‘A gente precisa estar ai. O
nosso projeto casa com essa identidade’.

O termo chill-baile, mencionado por Paulo, sintetiza boa parte dessa discusséao
gue envolve nichos e géneros musicais. Ele se aprofunda sobre a origem do termo.

Até um momento, todo mundo estava misturando funk com outras coisas, mas iSso
tudo ainda estava muito solto. Ninguém havia batido o martelo dizendo: ‘isso aqui
€ isso’. Foi ai que nos, antes mesmo do nosso trabalho com a Soulection,
lancamos um EP chamado ‘chill-baile’. Até entdo, ninguém tinha dado um nome
para este estilo. Ai o pessoal acabou abracando isso como um género. Eu,
pessoalmente, ndo considero chill-baile um género. Foi s6 0 nome que a gente
deu para o nosso EP. Mas ai o pessoal viu e acabou falando: ‘Ok, chill-baile é isso
daqui. E a mistura disso com isso’.

Se o “chill-baile” € um género ou nao, isso poderia ser um tema de estudos futuros
gque acompanhem essa dinamica se desenvolver ao longo do tempo, e nesse caso
poderiam ser considerados, por exemplo, 0s eixos de andlise de género propostos por
Fabbri. Mas o ponto a ser destacado nesse trabalho é que esses nichos musicais
possuem uma relacéo direta com estas comunidades que sdo formadas nos ambientes
virtuais, que proporcionam a formacao de nichos cada vez mais especificos, que apelam
a gostos musicais excéntricos, e ao mesmo tempo, possibilitam a artistas como Paulo a
conciliacdo de suas predilecbes estéticas com o gosto de um publico especifico que
valoriza esse tipo de sonoridade. O exemplo do chill-baile é bastante representativo, e se
VvOoCcé pesquisa esse termo no Google, no YouTube, ou no préprio Spotify, que conta até
com uma playlist editorial intitulada “chill-baile”, vocé encontra uma série de resultados
de musicas que compartilham a mesma sonoridade que o DKVPZ ajudou a solidificar no
SoundCloud.

Quando André foi perguntado sobre como género aparece em seu processo de

analise de uma obra musical, ele desenvolveu uma resposta que passa por uma seérie de
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aspectos muito importantes para a discussdo da relevancia deste conceito no contexto
atual, que passam também sobre a questdo desses nichos musicais. Mais
especificamente, ele aborda outro nicho musical, que & denominado por alguns como
micro-género, no caso, o chillwave.

Eu acho que a gente aprendeu muito com a chillwave. Eu acho que a chillwave
surgiu nesse movimento organico que vocé citou (comunidades virtuais). Tem
esse pessoal fazendo e se comunicando, em meio a essa difusdo que é muito
facilitada de 20 anos para cé. Ou seja, quando a gente fala de 20 anos para c4, é
uma realidade muito recente em qualquer contexto histérico. Havia em 2011,
guando comecou a chillwave, um deslumbre muito grande por parte das pessoas,
do tipo: ‘olha aqui esse movimento estético acontecendo em tempo real, e eu estou
observando isso acontecer’. Ai passa um ano, e o Toro y Moi (artista expoente de
chillwave) fala para as pessoas: ‘entdo gente, entendi o que vocés falaram, mas
eu ndo sou chillwave, e estou langando esse novo disco agora’. Porque os artistas
nao param, se eles sao artistas. Eles estao fazendo o que eles querem fazer.

André traz um argumento interessante, e a discussao do chillwave € muito
semelhante ao que ocorreu com o chill-baile do DKVPZ. Atualmente, Paulo e Matheus
nao estao presos a esse nicho. Por mais que este os tenha auxiliado na solidificacao de
seu publico, seus lancamentos mais recentes exploram novas sonoridades. Esse tipo de
mentalidade mais fluida acaba influenciando hoje até artistas mainstream, o que sera

abordado no préximo topico.

3.8 Artistas de género musical fluido e o mercado
Paulo da a seguinte resposta quando ele é perguntado sobre a relevancia do
conceito de género para um artista.

Eu gosto muito da ideia de a gente ter um género, porque isso acaba criando
nichos, comunidades, o pessoal acaba levantando muito a bandeira, e isso
comeca a movimentar o mercado, seja vendendo show, contelido, produto... Eu
gosto disso. Mas a gente também nao pode deixar de notar que género prejudica
muito a interpretacéo pessoal de cada ouvinte. [...] Eu acho muito interessante a
resposta que o Tyler (Tyler, The Creator) deu quando ele ganhou o Grammy de
melhor album de rap do ano. Muito artista ndo quer fazer rap, quer fazer masica.
[...] Quando o publico diz que algo é de tal género, o0 musico se sente desafiado a
sair daquilo, a ser totalmente fora da curva.

Quando Paulo da o exemplo de Tyler The Creator, percebemos o quanto
retornamos ao grande motor desse estudo, que foi justamente inspirado por artistas que

desafiam esse tipo de classificacdo, e se mostram contrarios a esse pensamento. Pode-
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se perceber por sua resposta entdo que essa ndo é uma discussao unidimensional. Ela
possui varias camadas.

Sobre esse mesmo tépico, André esta de certo modo sintonizado com Paulo em
alguns aspectos. Ele, como critico, diz que nunca foi favoravel a uma abordagem
estritamente denominativa em relacédo a obra de um artista. No proprio Monkeybuzz, onde
ele publica algumas de suas resenhas, a tendéncia do portal por muito tempo foi a de
“dar nome aos bois”, e ele, por mais que nao fosse simpatico a ideia, acabou seguindo
essa diretriz. Recentemente, o portal mudou a abordagem, e passou a adotar uma
postura mais aberta nesse sentido. Ele conta que o género musical sé entra na sua critica
caso haja no artista uma intencao central de dialogar com estilos diferentes.

Vou dar um exemplo: se um artista de uma banda de indie rock decide fizer um
album solo de voz e violao, dificilmente eu vou conseguir contar essa historia sem
usar esses termos. Existem bandas em que o grande barato delas é um didlogo
com estilo sonoro. Essa é a banda que faz um acid jazz puxado com bossa nova”.

Ao desenvolver seu ponto, André diz que, na sua opinido, os melhores artistas sao
agueles gue nédo estdo presos a uma palavra. Artistas esses como Frank Ocean, Billie
Eilish, o préoprio Tyler the Creator, que instigaram essa monografia.

Em um exercicio de futurologia, quando perguntado se esse tipo de artista que
desafia o conceito de género pode se tornar uma tendéncia no mercado, André da a
seguinte resposta.

E extremamente mltipla a possibilidade de intencdes de um artista por tras de um
lancamento. Eu concordo com vocé na sua futurologia que existe um lado
mercadoldgico que esta tentando entender cada vez mais 0s nichos, e a
mentalidade de nicho ndo é muito diferente, enquanto raiz, do que ela era ha 20
anos atras. Ha 20 anos atras, a palavra usada era tribo.

André acredita que um nicho representa uma unidade menor do que uma tribo, e
0 motivo para isso € o de que o nicho pode ser subdividido em unidades cada vez
menores. A seguir, ele desenvolve essa ideia.

Na verdade, 0 movimento da arte é sempre esse. Vocé tem algo grandioso que
acontece, que pode ser mercadolégico, estético, ou social, e a sociedade poder
dar varias respostas a isso. Ainda mais no século XX, onde vocé tem uma
producdo cultural massificada. No século XXI, vocé tem tanto uma producéo
cultural massificada, como também uma difusdo massificada. Quando vocé tem
essas duas coisas acontecendo, mais esse ‘mar’ de musicas no Spotify, se a gente
nao organizar direitinho, ninguém transa. Se a gente néo criar uma playlist do tipo:
‘indie carioca sem guitarras”, ninguém vai encontrar aquela banda. Entdo as
pessoas precisam muito dessas organizacdes muito menores nos dias de hoje.
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Essa resposta de André talvez sintetize os pontos chave desse trabalho. Quando
Se une essa resposta a toda perspectiva que Paulo tem de um artista independente que
encontra seu lugar no mercado em plataformas como SoundCloud, que fomentam
justamente essa formacédo de nichos, € possivel entender o motivo que por trds dessas
discussbes sobre género estarem cada vez mais presentes. A quantidade de nichos é
cada vez maior, e ndo para de aumentar. E ai que um mercado que sempre se organizou
ao redor da ideia de géneros musicais bem definidos como rock, pop, rap, e country,
passa atentar correr atras de uma articulacéo que de certa forma escapa dessas mesmas
categorias, e que ocorre em um ambiente liderado por artistas independentes, os quais
nao sdo compreendidos pela logica que costuma reger as estratégias de clusters que

impera em algumas gravadoras.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Quando se revisa tanto a teoria de Fabbri e Frith, o histérico da indUstria da musica,
e se somam a isso as entrevistas em profundidades com as fontes selecionadas, o que
este trabalho consegue concluir € que a nocéo de género musical continua extremamente
presente tanto em ouvintes, como em artistas e criticos. O que varia € a maneira segundo
a qual esse conceito orienta cada um desses individuos.

Se observarmos o caso de Joao e Beatriz, dois dos entrevistados, percebemos
que, por mais que ambos tenham o conceito de género como algo claro e bem
estabelecido em suas percepcfes, a forma como essa nocao orienta a escuta desses
dois ouvintes se difere, porque ambos representam diferentes perfis. Jodo pesquisa mais
ativamente, em busca de artistas utilizando métodos que n&o se pautam apenas na ideia
de género, mencionando as artes das capas dos albuns, as cenas culturais as quais
certos artistas pertencem, e até o algoritmo do Spotify como critérios que apelam mais a
ele do que a questéo de género. Ele concorda com a ideia de que o género musical pode
ser um conceito que engessa a expressao artistica. Beatriz, como ouvinte mais casual,
acaba utilizando a ideia de género musical como uma maneira conveniente para
encontrar as musicas que pretende ouvir, relacionando diferentes géneros musicais a
diferentes ocasides de consumo, e utilizando playlists editoriais do Spotify que séo
compiladas a partir da ideia de género. Para ela, esse conceito € um facilitador para
encontrar o que procura, ou seja, confirma o papel mediador que o0 género musical exerce
nessa dindmica. E verdade que novas formas de categorizacao alternativa, como playlists
gue descrevem a musica a partir de ocasifées de consumo e moods passaram a ganhar
espaco, mas Leticia nos ajudou a compreender que esse tipo de consumo ainda parece
representar uma parcela muito menor dos ouvintes, embora apenas os relatos de Jodo e
Beatriz n&o seriam o suficiente para realizar qualquer tipo de conclusdo com relacdo a
esse fenbmeno em especifico.

As conversas com esses dois perfis diferentes de ouvintes foram certamente
importantes, mas acredita-se que o eixo de discussao mais revelador e inesperado do
trabalho aparece a partir das entrevistas feitas com Paulo e André. Um dos recortes da

pesquisa foi analisar o conceito de género no ambiente digital que se articula com o
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advento da internet. O conhecimento de André, que, além de critico musical, € critico
cultural e comunicador, foi uma fonte importantissima para compreender algumas das
dindmicas que se articulam hoje. Em particular, uma de suas falas é a de que, com a
internet, se somou a produgédo massificada de musica, que ja ocorria no século XX, uma
difusdo massificada, que passou a ocorrer com intensidade cada vez maior no século
XXI. Ele ajuda a articular o pensamento segundo o qual, sem noc¢des de categorizacdes
musicais muito especificas, certos artistas se perdem nesse meio digital extremamente
saturado com uma diversidade musical e cultural sem precedentes. E é ai que aparece a
guestao dos nichos musicais online, como o chill-baile que Paulo ajudou a solidificar.

A mudanca na cadeia produtiva de masica, que foi estudada no segundo capitulo,
possibilitou a ascensao de artistas independentes que passam a poder produzir e divulgar
suas obras por conta propria, sem as restricdes estéticas de gravadoras. Isso proporciona
um ambiente digital culturalmente riquissimo, em plataformas como o Soundcloud e o
Bandcamp, mas que é ao mesmo tempo muito saturado. Para artistas independentes
como Paulo, a categorizagdo musical € um processo que se faz necessério do ponto de
vista comunicacional e mercadoldgico, tendo em vista a quantidade imensuravel de
producao e difusdo de masica no cenario atual.

Nesse ponto, quando se analisa o aspecto comunicacional do género musical, se
percebe o0 quanto faz sentido que os géneros musicais se subdividam em unidades
menores. A0 mesmo tempo que a internet possibilitou uma propagagcdo mais vasta das
mensagens, novas tecnologias de analise de métricas, algoritmos, e a tdo discutida big
data fazem com que o comunicador esteja constantemente tentando compreender
publicos cada vez mais especificos e diversos. Afinal, esse ambiente abriga uma amostra
muito vasta de toda a sociedade, e a categorizagdo musical evidentemente acompanha
esse processo

No caso da mdusica, diferentes publicos representam apreciacbes sonoras e
estéticas diferentes. Uma organizacdo do ambiente digital por unidades de género
menores, como o chill-baile, & a forma que esses artistas encontram para dialogar com
outros artistas e ouvintes que compartilham um apreco pela mesma sonoridade. Esses
nichos, como vimos no exemplo do chillwave citado por André, acabam sendo muito

setorizados e efémeros, o que faz com que na grande maioria das vezes, estes acabem
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nao constituindo um movimento cultural de impacto duradouro e consolidado. Mas essa
efemeridade é abracada na producéo desses artistas, e ndo € vista como um problema,
ou como quebra de sua identidade.

O que se pode extrair de todas essas importantes colaborac¢des dos entrevistados
€ que muito do que Fabbri e Frith discutem em suas teorias sobre o género musical
continua existindo, porém, pela intensidade na qual essas obras sdo produzidas e
difundidas, um processo que ja era multifacetado e complexo no século XX torna-se
exponencialmente mais dificil de se mapear, e as linhas que dividem um género musical
de outro comecam a se borrar. Artistas sem género musical definido, sub-géneros, micro-
géneros e nichos se proliferam de uma maneira que faz do processo de categorizacéo
uma tarefa que, em uma perspectiva macro, parece ser impossivel de acompanhar.

Como vimos com esses autores, géneros musicais sao convengdes socialmente
construidas para se categorizar diferentes tipos de masica. E dificil dizer se nichos como
o chill-baile e o chillwave representam géneros musicais ou ndo. O préprio Paulo ndo vé
o chill-baile como género, por mais que esse nome s foi abracado e difundido pelo
publico a partir do titulo de um de seus EPs. A maneira como esses nichos sao intitulados
€ muito particular dessas comunidades online, e em alguns momentos ndo é possivel
definir com clareza quem populariza esses termos. Pode-se dizer que o eixo formal e
técnico que Fabbri estabelece no seu processo de categorizacdo musical € o mais
recorrentemente utilizado, por conta da sonoridade dessas obras ainda ser um grande
fator de consideracdo nesse tipo de nicho. Mas outros fatores como estética visual podem
aparecer, como é o caso do vaporwave, estilo musical que compreende tanto uma
guestdo sonora, como uma questdo visual, com ilustracbes caracteristicas que
representam esse nicho cultural. Ou seja, esses nichos, por mais que sejam pequenos,
efémeros, ainda se articulam de maneiras que nos remetem as teorias de categorizacao
musical previamente estudadas.

Frith nos ajuda a compreender a maneira mercadolégica na qual a industria
musical utiliza a ideia de categorizacdo musical. Enquanto Paulo, pelo que se percebe
de sua entrevista, compreende o espectro dessa discussdo como uma faca de dois
gumes. Ao mesmo tempo que o género ajuda os artistas e 0s ouvintes a se identificarem

com um tipo de sonoridade, este € um conceito que acaba sendo apropriado pela
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indUstria de uma maneira que restringe tanto a criagdo de um artista, como a
interpretacdo pessoal do ouvinte. Por mais que ele seja grato a comunidades online no
Soundcloud e ao chill-baile, que o possibilitaram uma carreira mesmo sendo um artista
sem contrato com gravadoras, ele também compreende a frustracdo de um artista como
Tyler, The Creator, ser categorizado como um rapper, mesmo que seus trabalhos mais
recentes nao estejam atrelados a esse género.

Aqui, vale a pena realizar uma distingdo: a dinamica de nichos online citada
acontece de uma maneira na qual o eixo mainstream da industria ainda ndo compreende
totalmente. Artistas independentes estdo muito mais a par de como esses processos
funcionam, e percebe-se que eles conseguem se utilizar desse tipo de categorizacéo
para fazer suas obras chegarem no publico que eles desejam impactar. Pode se dizer
que, por esse processo de categorizacdo ser comandado pelos préprios artistas,
juntamente com ouvintes e criticos, e ndo por empresarios, gravadoras e distribuidoras,
essas categorias passam a funcionar de uma maneira na qual os artistas precisem
realizar menos concessfes em relacao a sonoridade de suas obras. Paulo e Matheus em
nenhum momento fizeram um tipo de masica com o qual eles néo se identificassem para
encontrar o seu publico. Eles apenas compreenderam a maneira na qual esses
ambientes online se articulam, e perceberam a existéncia de uma comunidade de artistas
e ouvintes que estariam dispostos a ouvir uma experimentacdo que misturasse funk
brasileiro e soul. Nesse sentido, a categorizacdo aparece muito mais como uma forma
de conciliar a predilecdo estética desses artistas com o seu potencial publico, do que
como uma camisa de for¢ca que restringisse suas liberdades criativas.

E interessante perceber a ascensdo dessas novas categorias menores de
géneros, e compara-las com os géneros mais estabelecidas da musica popular, como
pop, rock, rap, R&B, funk, sertanejo, pois ao se limitar as categorias tradicionais, a
industria acaba reproduzindo justamente esse tipo de situacdo que foi relatada no inicio
da monografia. A entrevista com Leticia foi de extrema importancia para entender o
funcionamento de distribuidoras digitais, e perceber o como essas, a0 menos no contexto
brasileiro, ainda se organizam em subdivisdes, chamadas internamente de clusters, que
se baseiam diretamente em géneros musicais mais tradicionais. Leticia conta que

dificilmente seus clientes ndo se enquadrem em uma dessas subdivisdes, e o fato de que
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todos esses ndo sdo artistas independentes ndo € coincidéncia. Os artistas que
trabalham em parceria com a One RPM possuem o objetivo em comum de maximizar o
seu numero de streams nas plataformas digitais, e nesse sentido, realmente nao faria
sentido para eles se desprender dos géneros maiores, jA que esses ainda atraem a
imensa maioria do publico. Esses micro-géneros e nichos online, assim como o0 nome ja
indica, constituem uma parcela muito menor do mercado, o que financeiramente nao
seria o ideal para artistas que possuem como objetivo maior o sucesso monetario. Ja
artistas como Paulo, por mais que tenham o objetivo de se sustentar com a prépria
musica, ndo sacrificam sua liberdade artistica para maximizar seus ganhos financeiros.
Dessa forma, 0s nichos se mostram uma maneira organica na qual esses artistas
independentes conciliam a maioria de suas necessidades.

A utilizacdo recorrente do termo industria nos remete ao conceito de industria
cultural, notadamente relacionado a Escola de Frankfurt, que por ja ser exaustivamente
explorada em diversas pesquisas académicos, acabou ndo sendo explorada no trabalho.
Mas nessa se¢ao mais conclusiva da monografia, percebe-se o como esse conceito, de
certa forma, ainda nos ajuda a compreender essa discussdo. Categorizar é uma acao
que faz parte da maneira na qual o ser humano pensa o mundo, e nesse sentido, é dificil
imaginar um cenario no qual os ouvintes e artistas deixem de categorizar suas obras. No
entanto, a maneira de que essas categorias sao utilizadas pode ser feita sob um viés que
estimule a criatividade e experimentacao artistica e cultural, ou pode ser feita de forma a
enquadrar o artista meramente em uma estrutura de mercado.

Plataformas de streaming como o Spotify vém impactando de maneira significativa
o consumo dos ouvintes hoje. O acesso a um catalogo que parece, se visto pela sua
superficie, infindavel, que pode ser feito em qualquer hora e qualquer lugar, faz com que
artistas e ouvintes se relacionem de forma diferente com esses processos. Em meio a
esse “mar” de possibilidades, existem ouvintes que acabam sendo influenciados por
estilos musicais completamente diferentes entre si. Em um contexto no qual a produgé&o
musical se mostra cada vez mais democratizada, esses mesmo ouvintes podem acabar
se tornando artistas. Ao se tornarem artistas independentes, eles percebem que existe
todo um universo com o0s mais diversos tipos de nichos virtuais que misturam 0S seus

gostos musicais mais distintos. E esse mesmo artista pode vir a atingir sucesso comercial
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e transcender essas comunidades online, assinando contrato com uma grande
gravadora, como foi o caso de Billie Eilish. E nesse contexto que a indUstria, enquanto
Se pautar nos poucos géneros musicais mais populares de sempre, sem se dar conta
desses novos processos que se articulam na internet, vai fazer com que esses artistas
se sintam violentados por precisarem se confinar a uma Unica caixa.

De uma maneira geral, essa discussao é extremamente profunda, e envolve
aspectos nos quais uma Unica monografia ndo seria capaz de contemplar. Se essa
recusa por rotulagées de género musical representa uma tendéncia geracional, ou se €
uma questdo meramente mercadoldgica, esse trabalho ndo é capaz de responder com
as informacdes coletadas.

E importante destacar que essa dinamica de plataformas de streaming, que vem
se articulando com forca na ultima década, é um processo extremamente recente, e €
dificil apostar em qualquer tipo de tendéncia, tendo em vista que néo se sabe por quanto
tempo a indUstria ir4 se articular dessa mesma maneira. Nada impede de este ser um
momento temporario na industria. H& inclusive toda uma discussdo que envolve o
ressurgimento de entusiastas de midias fisicas como o vinil e fitas cassete em meio a
esse contexto, e fica o questionamento se isso pode vir a crescer de uma maneira mais
significativa nos proximos anos.

Estudos futuros poderiam acompanhar esses pequenos hichos musicais que
surgem no ambiente musical de uma forma mais aprofundada, tentando compreender a
dindmica de nomeacdo dos estilos, a formacédo dessas comunidades, as formas nas
qguais esses ouvintes e artistas interagem, para conseguir mais informacao sobre este
universo. Seria interessante acompanhar os artistas que surgem nessas cenas virtuais
de musica independente, e que futuramente acabam se tornando artistas que atraem a
atencao do mainstream, para perceber se ha alguma caracteristica em comum entre eles.
Em termos de sonoridade, também seria interessante analisar o quanto novas tendéncias
estéticas que surgirem na industria podem estar vindo justamente desse ambiente virtual
mais subdividido e nichado.

Em termos comunicacionais, vale acompanhar a maneira segundo a qual a
indUstria mainstream se movimentara para tentar compreender estes nichos. Sera que

premiagbes como o Grammy podem dar mais espago a essas subdivisbes em suas
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categorias? De que forma a imprensa vai comecar a lidar daqui para frente com artistas
gue se importam menos com a questao de género? Sera que 0s ouvintes de musica no
futuro se tornardo mais ou menos ecléticos? Todas essas perguntas estéo relacionadas
de uma maneira ou de outra, e certamente ha ainda muito terreno a ser explorado nessa

area.
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