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A gente ndo quer s6 comida

A gente quer saida para qualquer parte”
(FROMER; ANTUNES; BRITO, 1987).

“Ontem de manha quando acordei

Olhei a vida e me espantei

Eu tenho mais de vinte anos

E eu tenho mais de mil perguntas sem
respostas” (COSTA; MARTINS, 1972).

“Nao ¢ possivel a proniincia do mundo, que ¢
um ato de criacdo e recriacao, se ndo ha amor
que a infunda. (...) Porque o amor é um ato de
coragem, ndo de medo, amor € compromisso
com os outros”. (FREIRE, 2019 p. 51).



NOGUEIRA, Nuria. Videoclipe e Educomunicacéo: novos horizontes. 2022. 102 p. Trabalho
de Concluséo de Curso (Licenciatura em Educomunica¢do) — Departamento de Comunicacdes
e Artes, Escola de Comunicacdes e Artes, Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2022

RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo relacionar o campo teorico-pratico da Educomunicagdo com
a midia audiovisual e musical Videoclipe. Aqui, esses dois campos sdo explorados com o
objetivo de conhecer com maior profundidade essa relagdo, pensando nas diferentes
possibilidades de cruzamento que existem ou que podem ser criadas entre eles. Buscando,
entdo, uma visao geral a respeito do tema escolhido. Sendo assim, esta pesquisa se da de forma
exploratdria, por meio de levantamento bibliografico em que ilustramos as discussdes com
meus relatos pessoais de préatica de estagio e uso, como analise dos poucos projetos ja realizados
que uniram o videoclipe e a educomunicacdo. Os principais autores utilizados para tanto foram
Soares (2002, 2011, 2012 e 2016); Mogadouro; Moletta (2014); Freire (1996, 1997, 2003,
2013); Kaplun (1985); Setton (2010); Barbero (2014); Benjamin (2018); Corréa (2006 e 2008);
Soares T. (2009, 2010, 2011) e as pesquisas de Dulce e Coruja (2015); Silveira e Lago (2013)
e Oliveira (2010, 2011, 2018), além de artigos e sites oficiais que abrangem os assuntos acima
citados. Ao final do trabalho proponho alguns passos do que seria um processo usando o
Videoclipe de forma e a partir dos preceitos educomunicativos. Essa sugestdo se deu através da
minha vivéncia e do que foi pesquisado ao longo do trabalho, compreendendo que essa
sequéncia ndo foi posta em prética e por isso ndo ha como indicar um resultado efetivo ou coisa
semelhante. Posto isso, pudemos concluir que vale a sistematizacdo da unido entre 0s campos
Educomunicacgéo e Videoclipe, pois apenas ideias e projetos soltos ndo irdo suprir as imensas

possibilidades ainda inexploradas do uso do Videoclipe com a Educomunicagdo na educacao.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacéo, Videoclipe, Musica, Cultura midiatica, Juventude.



ABSTRACT

This research aims to relate the theoretical-practical field of Educommunication with the Music
Video Medium. This research explores with the intention of getting to know this relationship
in a deeper way, considering the different possibilities of combining that which already exists

or that can be created between these two fields. Seeking, then, an overview of the chosen topic.

Therefore, this research takes form in an exploratory way, made through a bibliographic survey,
which illustrates discussions with my personal experience of internship practice and use, as an
analysis, of the few carried out projects that brought together the Music Video Medium and
Educommunication. The main authors that were consulted in this paper were Soares (2002,
2011, 2012 and 2016); ; Mogadouro; Moletta (2014); Freire (1996, 1997, 2003, 2013); Kaplin
(1985); Setton (2010); Barbero (2014); Benjamin (2018); Correa (2006 and 2008); Soares
T.(2009, 2010, 2011) and research by Dulce e Coruja (2015); Silveira e Lago (2013) and
Oliveira (2010, 2011, 2018), in addition to articles and official websites covering the previously
mentioned subjects. At the end of the work we proposed steps of what would be considered a
process that utilizes Music Video Medium in an educommunicative way and from
educommunicative precepts. This proposal came from my own experience and what was
studied throughout the work in question, considering that this sequence of steps has not been
practiced yet and therefore there is no way of indicating an effective result or something of the
sort. Therefore, we were able to conclude that the systematization of the union between the
fields of Educommunication and Music Video Medium is worthwhile because ideas and loose
projects will not make up for the immense possibilities that were not yet explored of the use of

Music Video Medium with Educommunication in education.

KEYWORDS: Educommunication, Videoclips, Music, Media Culture, Youth.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa busca, a partir de conceitos e pressupostos do campo tedrico-pratico
Educomunicacgdo, contextualizar a midia videoclipe no ambito da educacdo formal e ndo-
formal, trazendo para dentro do contexto educativo o universo da masica popular/pop, visando
a aproximac&o entre educandos, educadores, contetdos educativos e escolares e a sociedade. A
forma de escrita desta pesquisa é pensada para um publico geral, por isso algumas questdes
bésicas serdo retomadas com o intuito de ampliar o publico leitor deste trabalho para alem do

ambiente académico.

O trabalho surge a partir da minha experiéncia como estagiaria na produtora Brazucah
Produgdes Ltda., em 2020, como graduanda em Licenciatura em Educomunicagédo pela Escola
de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo desde 2018 e por meio da minha
atuacdo enguanto artista e cantora, tendo vivido uma formacdo em contexto de liberdade
criativa e de atuagdo, no qual desenvolvi uma ligacdo direta com a musica, principal dentre as
outras formas de arte presentes na minha vida, desde a infancia. Durante o periodo escolar
vivenciei e pratiquei diversas experiéncias extracurriculares, como producdo e realizacdo de
festivais de musica, cineclubes, saraus, movimentos politicos e sociais, entre outros eventos que
compuseram minha forma de ver e entender o0 mundo. Ao ter o privilégio de experienciar na
pratica diferentes formas de trabalho, pude ver e acreditar na poténcia do fazer unido ao pensar,
a chamada praxis. Durante a graduacdo em Educomunicacdo percebi como isso era estudado, e
busco hoje agregar os aprendizados do curso a minha pesquisa pessoal, no ambito direto ou
indireto de atuacdo, objetivando integrar a arte, comunicagdo e educacdo. Além da mdsica,
sempre pratiquei e exercitei meu olhar estético visual, expresséo corporal e outras formas de
expressao artistica. Durante o periodo da pandemia de Covid-19, em 2020, aprendi a editar
videos e desenvolvi meus proprios videoclipes a partir de bancos de imagens livres na internet,
com o intuito de conversar as imagens com a musica, criando assim uma outra e mais ampliada
forma de comunicar a mensagem. Ainda em 2020 participei da disciplina “Produ¢do sonora-
midiatica ¢ a construgdo de sentidos®, ministrada por Guilherme Weffort, que ampliou minha
visdo sobre as possibilidades de unido entre esses dois campos, som e imagem, e, mais
especificamente, entre mdsica e imagem. Levando entdo a ideia de como o videoclipe pode
também ser uma ferramenta comunicacional e educomunicativa ainda pouco estudada do
campo da Educomunicacdo. Direcionei, entdo, meu olhar as conexdes entre os dois campos

(Educomunicacéo e Videoclipe) e como isso poderia ser utilizado na educacéo de forma geral,
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qual seria a potencialidade educacional e educomunicativa do videoclipe, com o intuito de abrir

debates contemporaneos, dindmicos, horizontais e democraticos.

O videoclipe ¢ um produto midiatico extremamente consumido nos dias atuais e esta
pesquisa acredita que, como para todas as outras midias, € importante que sejam feitas a leitura
critica e a conscientizacao sobre suas formas de producdo, para que, a partir da integracdo com
a juventude?, os educadores possam se aproximar da realidade dos jovens com base em seus
gostos musicais e consumo na internet. A musica tem como caracteristica importante sua forma
sedutora: uma facilidade de entendimento direto ou indireto, pois alcanca as pessoas
independentemente do idioma. Além disso, a musica faz parte do nosso dia a dia e é usada para
expressar ou intensificar sentimentos. Uma das caracteristicas do videoclipe é sua poténcia
criativa e muitas relacdes possiveis com diferentes conteddos. Ademais, o audiovisual carrega
variadas fungdes — dizem ser a arte mais generosa em termos de equipes de trabalho — pois

necessita de todas “as artes trabalhando em conjunto.

A pesquisa sera dividida em trés eixos principais de discussdo. O primeiro capitulo
apresentara os conceitos e defini¢cbes sobre educomunicacdo, abordando o conceito de Leitura
critica da midia a partir da ideia Freiriana da Leitura de Mundo, e a Cultura e Producéo
Audiovisual, usando em alternancia para a discussdo minha experiéncia de estagio e o relato de
Moletta (2014).

No segundo capitulo, sera apresentado o formato Videoclipe, abordando rapidamente
seu contexto histérico, pontuando suas caracteristicas, apontando a construcdo de sentido que
se da pela juncdo entre som e imagem e o videoclipe como uma expressao de linguagem

artistica.

Na terceira parte da pesquisa sera trabalhada, a partir dos levantamentos nos capitulos

um e dois, a relagdo entre videoclipe e educomunicagdo pensando o videoclipe enquanto

1 0 conceito de juventude diz respeito a fase de vida localizada entre a infancia e a idade adulta. Trata-se, ent#o,
de um momento em que se obtém mais das habilidades sociais, atribuicdes de deveres e responsabilidades e
afirmacéo da identidade. Os caminhos e escolhas feitos nesse momento de vida acabam tendo forte influéncia no
futuro do individuo em questéo, podendo ampliar ou limitar mais ou menos a vida adulta. Apesar de se definir por
questdes bioldgicas e de idade, a defini¢ao do que seria juventude é inseparavel do contexto sociocultural, politico
e econdmico. Podendo assim apontar que ha na existéncia de adolescéncias e juventudes, uma série de
comportamentos, habitos e condutas caracteristicos dessa etapa de vida conectados a0 momento histdrico, politico,
econdmico e geografico em que se encontra. (UNFPA, 2010). Para abordar esse conceito usaremos nessa pesquisa
a defini¢do de juventude da Organizagdo das Nag¢Oes Unidas (ONU) que classifica a “juventude” como a faixa
etaria que abrange pessoas entre 0s 15 e os 24 anos de idade. Mas é de extrema importancia destacar que a
experiéncia de ser jovem e o conceito de juventude pode variar significativamente ao redor do mundo, e que a
juventude é uma categoria fluida e oscilante.
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produto educomunicativo, ferramenta de transformacéo social/protagonismo e discurso social.
Serdo usados quatro projetos (OLIVEIRA, 2010, 2011, 2018 e SILVEIRA; LAGO, 2013).
Trazendo, entdo, as possibilidades e as probleméticas da conexdo entre os dois assuntos e
analisando quais resultados podem ser obtidos dessa unié&o, observando como esse género pode
ser usado como ferramenta de transformacao, protagonismo e discurso social com base na
capacidade da musica de difundir mensagens. A proposicéo procura dar visibilidade aos temas
transversais e diferentes possibilidades de estudo, indicando a potencialidade educacional e

educomunicativa do videoclipe a fim de abrir alguns debates.

A pesquisa se encerra no quarto capitulo com os principais apontamentos da discussao
e conclusdo do trabalho.

Durante o curso de Licenciatura em Educomunicacdo pela Escola de Comunicagéo e
Artes da USP ndo encontrei elementos suficientes para orientar essa vertente, assim, este
trabalho busca contribuir também para a formagdo dos educomunicadores que ainda ndo
encontram muito material relacionando estes assuntos ou como referéncia para outros trabalhos
que sigam nesta linha. A pesquisa traz em sua proposta a possibilidade de aprofundar trabalhos
com uso de audiovisual no campo teérico-pratico Educomunicacao, destacando a importancia
de se investir em um modelo de trabalho com audiovisual dentro da escola e outros contextos
educativos. Destacando aqui 0 marco legal que ampara o uso de conteildos audiovisuais dentro
da sala de aula. Pode-se dizer que o processo de aprendizagem se estabelece em praticas sociais
que favorecem as experiéncias individuais para que se tornem praticas coletivas, assim 0s
estudantes, praticando o olhar critico, tedrico e pratico a partir do audiovisual, podem

desenvolver-se de forma mais completa e ampla.

Foram feitas analises de documentos por meio de recursos primarios, secundarios e
terciarios e a pesquisa se dard de forma qualitativa e método dedutivo e a escolha do tema se
deu por conta da experiéncia pessoal da pesquisadora com musica e videoclipes e de sua

graduacdo em Educomunicagéo pela Escola de Comunicacéo e Artes da USP.
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1. EDUCOMUNICACAO
1.1  As Origens do conceito de Educomunicagéo

O conceito orientador do campo tedrico-pratico da educomunicacdo tem carater

sociopolitico e educacional a partir da interface entre Comunicacéo e Educag&o.

Com bases fortes no pensamento Freiriano, a educomunicacao sugere a capacidade de
mobilizacdo das consciéncias acerca de objetivos coletivos na leitura e construcdo de mundo.
O pesquisador Ismar Soares?, professor que coordenou a implementagio da Licenciatura em

Educomunicacdo junto a Escola de Comunicac6es e Artes da USP (2011) discorre sobre o tema.

Partimos da premissa de que a educomunicacdo, conceito que — no entendimento do
Nucleo de Comunicacdo e Educagdo da USP — designa um campo de acdo emergente
na interface entre os tradicionais campos da educacdo e da comunicacdo, apresenta-
se, hoje, como um excelente caminho de renovagdo das praticas sociais que objetivam
ampliar as condicdes de expressao de todos 0s segmentos humanos, especialmente da
infancia e da juventude. (SOARES, 2011, p. 15).

A educomunicacdo é uma area que nasceu motivada por um quadro histérico das
ditaduras latino-americanas dos anos 1960 em reacdo ao autoritarismo marcado na época. Em
uma conjuntura violenta e antidemocratica exigiu-se dos grupos populares, artistas, professores,
jornalistas e todo e qualquer defensor da democracia e da liberdade de expressdo novas
estratégias para a circulacdo de informacdo e conhecimento, dada a censura que vigorava. A
educomunicacao, na sua base, reconhece o direito a expressdo por meio da midia, do emissor e
do receptor com o objetivo de potencializar a comunica¢do no contexto educacional e escolar,
entre educandos, educadores e a comunidade, com consciéncia critica tanto do que se consome

guanto do que se produz.

O conceito de ecossistema® comunicativo foi articulado por Jests Martin-Barbero. Esse

campo de estudo propde uma reflexdo no que diz respeito a mediacdo da comunicagéo e das

2 Ismar de Oliveira Soares é Filosofo, gedgrafo, historiador, jornalista e doutor em Comunicacéo, dedicou-se
primeiramente a carreira de seminarista, na qual teve contato com a area de comunicagdo e movimentos sociais,
transformando-se entdo em importante pesquisador do campo da Educomunicacdo na América Latina e um dos
fundadores do curso de Licenciatura em Educomunicagdo na Universidade de S&o Paulo.
8 A partir do conceito de ecossistema desenvolvido pelo campo de estudo Biologia, ressalta-se aqui no termo: a
relacdo de trocas, de interdependéncia entre seres diferentes e do entendimento que ecossistemas maiores e gerais
podem abarcar outros ecossistemas de menor tamanho. Ismar Soares destaca que “entendemos, assim,
metaforicamente, que — como no meio geofisico-biolégico — também no meio social existem sistemas aridos e
fechados de interconexdes, tanto quanto sistemas ricos e intensos de expressao vital. No caso, pessoas em relagéo,
na familia, numa escola, num centro de cultura, ou mesmo no espago cibernético, se deparam com modelos de
13



midias nos variados contextos e processos de ensino e aprendizagem, com panorama de trabalho
colaborativo fundamentado em grande parte pelos processos de comunicacdo oferecidos pelas
TICs*. Segundo o autor, o ecossistema comunicativo é caracterizado como “difuso” e
“descentrado”, envolvendo o ser por todos os lados. Se diz difuso pois é feito por meio de uma
mistura de linguagens e saberes que atravessam multiplos dispositivos midiaticos
intrinsecamente interconectados; e é descentrado visto que os dispositivos midiaticos que o
correspondem véo além dos meios que tradicionalmente s&o usados na educagdo, como a escola
e os livros. (SOARES, 2012)

(...) para Martin-Barbero, o desafio que o ecossistema comunicativo coloca para a
educagdo ndo se resume apenas a apropriacdo de um conjunto de dispositivos
tecnoldgicos (tecnologias da educacdo), mas aponta para a emergéncia de uma nova
ambiéncia cultural. Chega mesmo a afirmar que “a escola deve pensar menos nos
efeitos ideoldgicos e morais dos meios e mais nos ecossistemas comunicativos, que
séo formados pelo conjunto de linguagens, escritas, representagcdes e narrativas que
alteram a percepgdo®. (SOARES, 2012, p. 60).

Segundo Baccega, 0 ecossistema comunicativo “nos impregna a todos e o carregamos
conosco em nossas atitudes, em nossos comportamentos, em nossos valores, em nossas
decisoes” (BACCEGA, 2002, p. 1). Soares (2002) destaca que a construgdo de ecossistemas
comunicacionais gera oportunidade de mais e novas possibilidades de desenvolvimento cidadéo
e afirma que a educomunicacdo define-se como “um conjunto das acdes inerentes ao
planejamento, implementacdo e avaliacdo de processos, programas e produtos destinados a criar
e a fortalecer ecossistemas comunicativos” (SOARES, 2002, p. 61). E que o educomunicador
deve trabalhar para criar e desenvolver esses ecossistemas comunicativos, considerando que

suas atuacOes devam ser:

a) inclusivas (nenhum membro da comunidade pode sentir-se fora do processo); b)
democraticas (reconhecendo fundamentalmente a igualdade radical entre as pessoas
envolvidas); ¢) mididticas (valorizando as mediagBes possibilitadas pelos recursos da
informacdo); d) criativas (sintonizadas com toda forma de manifestacéo da cultura local).
A educomunicacdo — enquanto teia de relagdes (ecossistema) inclusivas, democraticas,
mididticas e criativas — ndo emerge espontaneamente num dado ambiente. Precisa ser
construida intencionalmente. (SOARES, 2012, p. 51)

ecossistemas, convivendo a partir de regras que se estabelecem conformando determinada cultura comunicativa.”
(SOARES, 2012, p. 62).
4 Conjunto de recursos tecnolégicos integrados entre si, que possibilitam por meio de funcdes de hardware,
software a comunicacdo dos processos de negécios, da pesquisa cientifica e de ensino e aprendizagem e
telecomunicacGes.
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Pelo objetivo de se construir os ecossistemas, foram entdo sistematizadas as areas de
intervencdo da educomunicacao partindo de praticas estimuladas na populacao e introduzindo-
as no campo educagdo/comunicacdo. Segundo Soares (2017), podemos separar em 7 areas de
intervencéo social o campo da inter-relagdo comunicagio/educacéo: 1) A Area da Gestdo da
Comunicago nos Espacos Educativos; 2) A Area da Educagio para a Comunicacio; 3) A Area
da Mediag&o Tecnoldgica na Educagdo; 4) A Area da Pedagogia da Comunicacéo; 5) A Area
da Expressdo Comunicativa por Meio das Artes; 6) A Area (em estudo) sobre Educomunicacio
Socioambiental; e 7) A Area da Reflexdo Epistemologica sobre a inter-relagio
Comunicacdo/Educacdo. (SOARES, 2017).

Na &rea da Expressdo Comunicativa por meio da Arte, é proposto, a partir de um
letramento estético na Arte e semantico na Comunicacado, dar autonomia aos sujeitos educandos
objetivando a transformacdo social dos grupos minoritarios, caracteristica comum entre a

Educomunicacéo e Arte Educacio®.

H& pelo menos trés ordens de convergéncias que, em principio, aproximam a
Educomunicacdo da Arte Educacdo: a praxis em constante construcdo, demandas sociais e

compatibilidade programatica.

Os campos Arte, Educacdo e Comunicacdo se relacionam de formas multidisciplinares,
pluridisciplinares, interdisciplinares e transdisciplinares a partir de uma abordagem triangular,

focando a praxis em trés acdes primordiais: Ler, Fazer e Contextualizar.

A educomunicacdo propde que processos educativos das areas Arte/Educacdo e
Comunicagéo/Educagdo necessitam de construcdo de conhecimento artistico, alfabetizacéo
para 0s meios de comunicacao, leitura critica, contexto historico-sécio-cultural e relacbes entre
a producado artistica e vivéncias do individuo a partir de uma gestdo da comunicagdo em espagos

e projetos educativos, objetivando o desenvolvimento de Ecossistemas Comunicativos.

Posto isso, a Arte entdo se tornaria 0 meio do processo comunicativo, mas nédo o fim,
sendo ela a comunicacdo por si s0. Soares (2016) destaca que a Arte dispde de potencial criativo

passivel de gerar diferentes formas de expressdo comunicativa.

SA arte-educacdo é o campo que estuda como utilizar da arte no processo educativo de formagdo humana, com o
objetivo de dar sentido ao sentir e a percepgdo de mundo do individuo, utilizando-se das emogdes e referéncias
simbolicas (cultura, meméria, criatividade). A Wikipédia define Arte-educacgdo por uma disciplina educativa que
oportuniza ao individuo o acesso a arte como linguagem expressiva e forma de conhecimento.
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Nesta reflexdo sobre o papel da Arte utilizaremos como base as ideias de Arte-Educacgéo
de Ana Mae Barbosa, que a entende, no contexto educacional, tanto como producdo quanto
como consumo, capaz de despertar e estimular uma construcao de identidade pessoal e coletiva,
e ajuda a ampliar as formas de ver e entender o mundo, expandir conceitos da forma como algo
é visto e se comunica com e para 0 outro. A arte como objeto de estudo teorico disponibiliza
aos alunos a chance de entender o trabalho humano parcialmente livre da opressdo. Essa
abordagem, seja em qualquer espaco educacional, como a escola, universidade, museu, entre

outros, beneficia a caracteristica emancipatoria de educacdo popular que Freire propde.

Paulo Freire traz a nocao de liberdade como eixo orientador da sua obra. As teorias e
praticas pedagdgicas do autor sdo direcionadas na ideia da educacdo como um processo de
libertacdo do ser humano. A Educacéo entdo seria um ato de busca constante em que o préprio
individuo é o sujeito que trabalha e transforma o mundo por uma compreensdo do mesmo,

apenas sendo possivel com a consciéncia da realidade concreta.

Com a Lei n°9.394/96, a Arte passou a ser considerada obrigatoria na educacgdo bésica:
“O ensino da arte constituird componente curricular obrigatorio, nos diversos niveis da
educacéo basica, de forma a promover o desenvolvimento cultural dos alunos” (Brasil, 1996).°

Barbosa destaca que dentre os complexos aspectos da cultura, a arte confere um papel
especifico na funcdo da formacdo e construcdo de uma identidade. A Identificagdo “é sempre a
producéo de uma imagem de identidade e transformac&o do sujeito ao assumir ou rejeitar aquela
imagem reconhecida pelo outro” (BARBOSA, 2015, p. 5).

Para encontrar a identificacdo do que se é, é preciso estar em alteridade com o sujeito
“Outro”, ou seja, nas diferencas entre o eu e o outro ¢ que encontramos, consequentemente,

nossa identidade.

1.2 Leitura critica da midia

A era atual traz como caracteristica o excesso de informacéo, que acaba por exercer, de
maneira determinante, forte influéncia em aspectos da vida cotidiana como o comportamento,
0 universo profissional e até comercial. O conceito de Infoxicacdo foi criado por Alfons
Cornella (1996) para explicar o processo da dificuldade de absorver e digerir a overdose de

informacdes que ha no meio digital, além de apontar para o processo de distinguir a qualidade,

6 Saiba mais em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/19394.htm.
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veracidade e relevancia das informacdes a serem absorvidas. (KWIECINSKI,
BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020). Esse excesso de informacdo e essas influéncias
podem gerar insegurangas diante das questdes do mundo, acarretando uma busca por
referéncias confidveis nesse meio, sendo assim, muitos jovens se comportam de determinada
forma para se sentirem pertencentes a um grupo, podendo seguir uma série de regras e
modismos que se estabelecem conforme o padrdo mididtico e que influenciam seus

comportamentos. O excesso de uso dessas ferramentas informacionais pode causar

ansiedade, sensa¢do de desinformacdo e desatualizagdo em curto periodo de tempo,
nervosismo, dependéncia e predisposi¢do aos transtornos de ansiedade. Esse medo
patologico de permanecer sem contato com as tecnologias, chamado nomofobia,
elucida o grande descontrole e desorientacdo dos jovens frente & utilizagdo das
ferramentas digitais de informacéo no cotidiano (KWIECINSKI, BERTAGNOLLI,
VILLARROEL, 2020, p. 10).

Os autores apontam que algumas das consequéncias do uso improprio e descontrolado
das tecnologias de comunicacdo e informacdo digitais sdo a “nomofobia e a ansiedade
informacional, que seria a necessidade constante de estar utilizando o computador ou estar com
o celular em maos, recebendo informagdes, comunicando-se, tornando-se estas tecnologias um
amuleto na vida dos nativos digitais” (KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020,

p. 7).

A Leitura Critica da Midia seria entdo o processo de compreensdo dos mecanismos de
producdo de informacdo incentivando paralelamente o processo de leitura — a participacao
qualificada de novos agentes na producdo informativa —, uma capacidade cada vez mais
essencial para a cidadania, uma vez que a infoxicacdo acaba por atingir a escola, espaco em que
séo usadas plataformas digitais em grande parte do tempo para aprender, conviver e transformar
as informagbes que recebem em aprendizagens significativas. (KWIECINSKI,
BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020).

H& uma urgéncia na atualidade em ampliar um debate que reconheca que, no mundo
globalizado, o papel da midia é fundamental para a democracia de paises e na¢des. No Brasil e
na América Latina as Ultimas décadas acentuaram o trago historico de concentracdo expressiva
dos meios de comunicacdo pertencentes a um numero reduzido de megagrupos. Segundo o
jornal Carta Capital (2017),

cinco familias controlam metade dos 50 veiculos de comunicacdo com maior
audiéncia no Brasil. A conclusdo é da pesquisa Monitoramento da Propriedade da
Midia (Media Ownership Monitor ou MOM), financiada pelo governo da Alemanha
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e realizada em conjunto pela ONG brasileira Intervozes e a Repdrteres Sem Fronteiras
(RSF), situada na Franca.

Os setores midiaticos e de telecomunicagfes garantem as condicfes objetivas para o
desenvolvimento e crescimento desmedido da oferta de canais, servicos, conteudos e produtos.
Mas essa tendéncia expansiva se estabelece e firma perante controle, influéncia e lucratividade
de algumas poucas organizagfes, quase sempre globais, ou também nacionais e/ou regionais
em acordos e parcerias estratégicas com transnacionais. Por meio do processo de
monopolizacdo, paises e suas corporacdes transnacionais concorrem no espaco publico global
pelos meios de comunicacdo de massa e, principalmente, os eletronicos, que fazem parte de um
mecanismo de producao capitalista, com o objetivo de impedir o olhar de visdo externa critica.
Segundo Bagdikian (2018) o poder da midia é politico. Essa ideia se baseia na ligacdo que ha
entre duas experiéncias sociais contemporaneas principais: a que define os assuntos que tém
importancia a difundir-se nos e entre 0s grupos e a que sucede as tomadas de decisdo e rumos
na comunidade. Bagdikian (2018) relaciona o aumento do conservadorismo dos ultimos tempos
com a submissdo de jornalistas e empresas perante pressdes comerciais, politicas, corporativas
etc. A ONG Reporteres Sem Fronteiras (RSF) explicou que “O Brasil apresenta um nivel de
concentracdo de midia que contrasta totalmente com o potencial de seu territdrio e a extrema

diversidade de sua sociedade civil”’ (Carta Capital, 2013).

Uma das principais formas de se obter informacéo e também da formacéo do olhar do
sujeito na atualidade é a midia, sendo que quem acessava internet apenas com computadores
(desktop) h& um tempo atrds, hoje ja usa da mobilidade com notebooks, celulares e
smartphones, o que faz estarmos sempre conectados a rede em qualquer local e a qualquer
momento. (KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020).

Sendo assim, diversas agcdes que um sujeito realiza pautam-se pelo conhecimento e
contetdo apreendido pela midia, que se traduz e se realiza nas tomadas de opinido e

posicionamentos ideoldgicos.

H& uma nova organizacdo econdmica, social, politica e cultural, identificada como
Sociedade da Informacdo (SI), que com todas suas peculiaridades, apresenta
caracteristicas que imp&em novos desafios em relacdo ao papel da educacédo em uma
sociedade tecnoldgica. (KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020, p.
8).

" ONG denuncia monopédlio da midia no Brasil. Carta Capital, 24.01.2013. Disponivel em:

https://www.cartacapital.com.br/sociedade/ong-denuncia-monopolio-da-midia-no-brasil/.

18


https://www.cartacapital.com.br/sociedade/ong-denuncia-monopolio-da-midia-no-brasil/

Podemos pensar que o fendmeno Internet poderia gerar uma maior democratizagdo do
espaco midiatico e narrativo das informacdes, mas para isso € preciso entender a necessidade
de leitura critica, em que e fundamental um entendimento maior do que a informacao massiva
geral, da ndo parcialidade, buscando evitar os perigos que conteidos podem trazer a partir de
perspectivas erréneas ou se forem consumidos de forma exacerbada. A primeira questdo entéo

seria “do que, como e de onde se consome” para depois “o que € como eu posso produzir”. Pois,

(...) se por um lado é fantastico o acesso a tantos contetidos em apenas um clique, por
outro, o bombardeamento por uma quantidade excessiva de informacdes pode deixar
as pessoas menos informadas, por mais paradoxal que pareca. Com a rapidez dos
processos digitais, o excesso de informagfes e a escassez de espagos/tempo para
abstracdo e reflexdo, acaba-se por intensificar a producdo de uma enorme quantidade
de lixo digital e dados falsos. (KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL,
2020, p. 6).

Segundo o relatério Inter-relacdes Comunicacdo e Educacédo no Contexto do Ensino
Basico®, que apresentou dados sobre a relagdo dos professores com as novas tecnologias
digitais, por volta de 72% dos professores participantes da pesquisa revelaram que, durante a
sua formacdo, ndo tiveram contato com esses meios de comunicacao, principalmente no que se
refere ao seu uso enquanto ferramenta educacional. E por mais que os chamados nativos digitais
tenham maior contato e fluéncia com as tecnologias em relacdo a seus professores, estes séo
necessarios e importantes para a mediacdo entre a busca, a utilizacdo de dados adquiridos
virtualmente e os conhecimentos que possam ser relevantes ao aluno. O que significa que a
escola é o espago em que os alunos devem aprender a ter pensamento critico, a fim de poderem
dar significados as informacgdes, conteddos e mensagens recebidas atraves das midias,
multimidias e outros espagos digitais. Em meio a este mosaico de informagdes fragmentadas
entre verdades e mentiras, deve ser fungdo da escola auxiliar os estudantes na reestruturacéo,
reordenacdo e criacdo de filtros para a absorcdo de informacgdes com qualidade e procedéncia
garantida, promovendo formas de conhecimento real ao aluno. (KWIECINSKI,
BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020).

O grupo de pesquisa Mediagbes Educomunicativas (MECOM) da Escola de
Comunicacéo e Artes (ECA) da Universidade de S&o Paulo (USP) apontou em uma pesquisa
sobre tendéncias dos habitos de consumo de midia entre jovens, realizada com 3.708 estudantes

de escolas publicas e privadas de ensino fundamental e médio, que 86% usam o smartphone

8 Acesse o relatdrio em: http://www2.eca.usp.br/mecom/.
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para acessar a internet, a maioria dos estudantes afirmam passar mais de 5 horas diarias na
internet e 76% usam o YouTube para assistir aos seus programas favoritos, sendo os principais
usos redes sociais e consumo de videos®, é importante apontar entdo que “quanto maior o

contato, maior a necessidade de reflexdo acerca da forma em que estd sendo usada”

(KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020, p. 13).

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) determina que o aluno ou aluna deve ser
apto a se comunicar, acessar e disseminar informacdes, produzir conhecimentos e resolver
problemas fazendo o uso das tecnologias digitais de forma critica, ética e autbnoma. Segundo
0 documento, mesmo sendo o espaco digital um lugar livre e familiar para criancas e
adolescentes, a instituicdo escolar deve leva-lo em conta, porque ter familiaridade e contato ndo
significa ter a capacidade de lidar de forma critica com os contetdos recebidos e produzidos no

espaco virtual e tecnolégico.

O processo de assimilacdo e compreensdo da informacdo abarcada em um suporte e
transmitida através de certos codigos recebe o nome de leitura. Esse codigo pode ser visual,
auditivo ou tatil. A leitura é um processo que implica passos, como a visualizagdo, a fonacao
(articulacdo oral, consciente ou inconsciente), a audi¢do (informacao sonora que passa para o
ouvido) e a atividade intelectual em que se realiza a compreensdo da mensagem. A critica é
uma avaliacdo que se realiza sobre algo. O conceito de leitura critica faz referéncia ao
procedimento que possibilita perceber as ideias e a informacao implicita dentro de um texto.
Requer, assim, uma leitura analitica, reflexiva e ativa, sendo ela o passo anterior ao
desenvolvimento de um pensamento critico. Conseguimos avaliar as afirmac6es ou ideias de
uma mensagem e formar um raciocinio com fundamento para além da mensagem literal apenas
através da compreensdo de um texto na sua completude, descobrindo os sentidos implicitos do
seu contetdo. A leitura critica estd ligada & compreensdo aprofundada da informacéo e
mensagem, a partir disto o leitor se torna, com responsabilidade sobre a sua deciséo, capaz de

aceitar ou rejeitar aquele pensamento ou ideia.

A linguagem esté dialeticamente ligada & sociedade que a constrdi. De acordo com
Maingueneau (2002), é possivel analisar uma sociedade pelos seus discursos produzidos,

levando em consideragdo que a agdo comunicativa é produto da representacdo da realidade de

9 Os dados foram retirados do relatdrio Inter-relacdes Comunicagéo e Educacao no contexto do ensino basico.
Acesse na integra: http://www?2.eca.usp.br/mecom/.
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sujeitos dentro de um contexto de espaco e tempo, determinados social e historicamente. Por
conta disso, entende-se como fundamental identificar os discursos presentes nas sociedades e,
principalmente, nas midias, sendo elas responsaveis por criar uma grande gama das
representacOes de ideias presentes nos grandes centros, irradiando suas ideologias ao senso

comum. Carvalho (2008) aponta para o fato de que a

(...) democracia precisa evoluir da democracia ditada pela midia para a midia a servico
da democracia. Pois, se ha democracia da midia o poder esta associado a comunicagdo
massiva (marketing), na midia a servi¢co da democracia, a comunica¢do proporciona
maior poder de decisdo a sociedade. (CARVALHO, 2008, p. 218)

E importante destacar que a realidade, assim como a verdade, é uma ideia ou teoria
construida a partir de elementos conceituais ou subjetivos — ndo baseados em evidéncias
empiricas —, é uma estruturacdo que se fundamenta de acordo com ideologias defendidas e
materializadas por meio de discursos. A educacdo para 0s meios tem a incumbéncia de
estabelecer o debate e a construcdo de um saber e ndo uma transmissao unilateral ou um
depdsito de conhecimentos, como diria Paulo Freire. A liberdade de expressao tdo benquista

pela midia deve ser acessivel aos dois lados. Carvalho diz em seu texto que

Ao educar a sociedade no acesso as redes de informacéo, 0s governos evitardo que a
globalizagdo — até agora veiculo da concentracdo do conhecimento e do
desenvolvimento cientifico — acentue ainda mais as desigualdades sociais (...)
(CARVALHO, 2008, p. 224).

O sujeito cidaddo deve ter o direito de aprender a conhecer 0s mecanismos que
sustentam as producdes midiaticas e, assim, poder se posicionar diante do processo de forma

democratica. Entender os processos € um dos primeiros passos da acao, se ndo o primeiro.

A educacao para 0os meios deve ter o objetivo de superar a tendéncia de olhar e entender
a midia como apenas um entretenimento. H& a necessidade de investir em acdes participativas
e na conscientizacdo para a visdo critica, tendo que a grande maioria das mensagens midiaticas
sdo construidas por meio de discursos que defendem ideologias favoraveis a determinados
grupos de interesse. Soares aponta, entdo, que nesse contexto o conceito de educomunicagédo
coloca como misséo propria facilitar o entendimento dos mecanismos base da produgdo dos
meios, tornando possivel que o conhecimento dos padrdes, caracteristicas e natureza de suas

mensagens resultem “no poder de uso (capacidade de produgdao midiatica alternativa), em
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funcdo dos projetos de interesse da comunidade educativa, da disseminacao da ciéncia, assim

como do tratamento dos diferentes contetidos curriculares”. (SOARES, 2012, p. 69).

Segundo Santaella (1996, p. 330), ndo ha linguagem pura, livre de viés ideoldgico, “toda
linguagem ¢ ideoldgica porque, ao refletir a realidade, ela necessariamente a refrata”. Toda
mensagem que recebemos é intermediada por camadas de interpretacéo e, por conta disso, nao
h& como acessar a ideia do real de forma pura. Sendo esse processo singular de cada individuo,
mas que também exibe sinais de reconhecimento social, possibilitando entdo a formacéo de

acordos e pactos que compartilham dos mesmos critérios de organizagao.

A linguagem que falamos, o sistema de sinais que emitimos, a miriade de tracos,
escolhas, omiss@es e partilhas de que somos compostos, falam de nds. Sao indicadores
de nossa posicao peculiar na rede tensa das tendéncias politicas. Ndo ha linguagem
possivel, consequentemente, que ndo seja um feixe indicial de tensdes politicas.
(SANTAELLA, 1996, p.331).
A linguagem é um campo de luta que trabalha entre diferentes tensbes geradas pelas
diferentes ideologias defendidas. No campo midiatico, esse sistema se intensifica e, por conta
disso, apenas entendendo os processos de producdo, veiculacdo e formas de atingir o publico é

possivel construir conhecimento e agir de forma efetiva.

A ideia de uma pratica Educomunicativa ideal seria buscar contribuir para uma nova
forma de ensino que faga os individuos refletirem sobre a cultura dos meios de comunicacéo,
entendendo como buscar informacgdo em vérias fontes, diferentes das habituais, buscando seus
contextos e também, dentro de si, como aquilo repercute a partir da prépria historia. A
educomunicacao propde uma modificagcdo de comportamentos que tenha efeito duradouro e em
constante progresso, pretende estimular os diferentes olhares as diferentes formas de midia.
Compreende-se, entdo, a educomunicacdo como uma base educacional para o desenvolvimento
de uma leitura critica dos meios pelos individuos. Mogadouro (2011) aponta que a
educomunicacdo surge, entre outras influéncias, exatamente da corrente que se chamava
“leitura critica dos meios*, hoje sendo nomeada de “leitura critica da midia“, em que se defende
a existéncia de um papel de auxiliar os estudantes a conhecer a linguagem e a gramatica
audiovisual, para formar sujeitos criticos diante das mensagens midiaticas, aléem de também
compreender o receptor como sujeito ativo, que trabalha e negocia os sentidos em suas

experiéncias pedagogicas e culturais.
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Para pensar em analise de discurso precisa-se, primeiramente, entender que as palavras
sdo frutos da histdria e suas convencdes sociais. Assim sendo, é imprescindivel entender os
valores que os signos trazem dentro da subjetividade humana, perceber o que Freire (2003)

nomeou de palavra-mundo®.

A leitura da palavra é sempre precedida da leitura do mundo. E aprender a ler, a
escrever, alfabetizar-se é, antes de mais nada, aprender a ler o mundo, compreender o
seu contexto, ndo numa manipulacdo mecanica de palavras, mas numa relacdo
dindmica que vincula linguagem e realidade. (FREIRE, 2003, p. 7).

A palavra-mundo engloba o mundo externo com o que é o mundo interno do ser
humano. Por isso, nenhuma forma de interpretacao de qualquer categoria de leitura, seja visual,
auditiva ou audiovisual é igual para ninguém, pois cada um tem uma experiéncia interna e
externa que é somada ao consumo daquele produto. Freire afirma que a “leitura do mundo
precede a leitura da palavra” (FREIRE, 1997, p. 8), ou seja, o apoio na realidade vivida é a base

para qualquer construcdo de conhecimento.

Seguindo esse pensamento, é factivel, a partir das ideias de Vygotsky (2004),
compreender como o0 pensamento € formado dentro de um processo social, considerando que
linguagem e pensamento possuem uma relagdo de construgdo mutua da subjetividade. “A
realidade s6 tem existéncia para os homens quando é nomeada. Os signos sao, assim, uma forma
de apreender a realidade. SO percebemos o mundo que a nossa lingua nomeia” (FIORIN, 2007,
p. 56). Vygotsky (2004) entende que ha uma interdependéncia entre pensamento e linguagem.
Alega gque ndo ha conceito abstrato sem a palavra, visto que ela é o signo mediador. Sendo
assim, o desenvolvimento do pensamento é estabelecido pela linguagem, isto é, pelos
instrumentos linguisticos do pensamento e pela experiéncia sociocultural. Pensando no caso da
masica, a percepcdo se desenvolve em iminente relagcdo a outros processos psicoldgicos e
emocionais, como a memdria, as sensagoes, o fisico, 0 humor, as experiéncias pessoais, além
também do pensamento e da linguagem. As caracteristicas diferenciadoras que aparecem na

percepcao, ao longo de seu desenvolvimento, podem ser explicadas apenas pelo que o autor

10 A Palavra-mundo refere-se a uma prética alfabetizadora fundada no treino da curiosidade e na assimilagéo do
significado e sentido existencial da palavra, no mundo e na vida cotidiana de cada pessoa, mais especificamente
no contexto escolar com o educando.
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denomina “sistemas psicoldgicos”, que seriam novas formagdes complexas das funcdes

mentais.™

Compreende-se entdo que linguagem e realidade se prendem dinamicamente. “O
entendimento de qualquer tipo de texto a ser alcancado pela leitura critica exige a percepcéao
das relagdes entre o contexto do sujeito e o texto”. (FREIRE, 2003, p. 9). Para Vygotsky (2004),
0 processo de aprendizagem parte da troca que ha entre o individuo e seu meio, assim, o
individuo ganha conhecimento com base nessa relacdo de troca, e mesmo as caracteristicas
pessoais de cada um sdo fruto da construgdo da sua relacdo com o outro/outros. Para tanto, ele
ressalta a linguagem como fator fundamental no processo de aprendizagem, j& que € ela que faz

a mediacdo do individuo com a cultura.

A escola é um espago provedor de informacdo, em meio & sociedade digital na qual
estamos inseridos. Cabe a ela auxiliar na atribuicdo de significados as informagdes, ja
que as tecnologias informéaticas ndo substituem a relacdo docente- aluno, a qual
possibilita o desenvolvimento de capacidades intelectuais e afetivas ao aluno,
tornando-o mais reflexivo quanto ao que recebe e o que ird utilizar a partir disso
(KWIECINSKI, BERTAGNOLLI, VILLARROEL, 2020, p. 14).
Assim, destaca-se a ideia da importancia de uma educacédo voltada a leitura critica da
midia como estimulo a uma geracgdo que seja apta a pensar de forma coletiva, consciente do seu

papel na sociedade e com visao critica.

Para tal, faz-se indispensavel exercitar o olhar critico por meio da exposicdo as
diferencas, percebendo o todo como construcdo de partes individuais, sendo cada uma

necessaria para a estruturacdo deste todo.

1 No caso do videoclipe, é preciso considerar que ele carrega, e é, uma construcéo propria, tem uma légica de
filme, enquanto o filme tem um discurso proprio que usa elementos entre todas as combinagfes possiveis de musica
e imagem ao longo da histéria do audiovisual, mas ressaltando que no fim ele esta a servi¢o de uma mensagem, é
um produto comunicativo. O videoclipe tem como objetivo trabalhar e funcionar com a musica, para que se
destaque, que dialogue e que seja interessante para o publico. E importante destacar que a letra da musica esta
ligada e enfatiza o uso da cognigdo, a parte mais intelectual da musica, mas a mesma nao ¢ feita apenas de “parte
intelectual”. Posto isso, se o videoclipe é resumido apenas pela perspectiva da letra da cangdo para explicar o
formato, perdem-se outros elementos tanto musicais (como desenho melddico, vozes, harmonia, ritmo etc.), como
também ligados a fisicalidade (como a performance, a danca, expressao corporal etc.) e emocionais e psicoldgicos.
Focando na ideia de um trabalho educomunicativo com videoclipe seria possivel entdo exercitar ndo apenas a parte
cognitiva e racional, pois ha uma interface para trabalhar fisicalidade, 0 movimento, o corpo, o sentir, mas também
aspectos mais sensoriais a partir do que o videoclipe propde, sem necessariamente seguir a letra expressamente
como elemento principal, colocando-a no mesmo patamar que os outros elementos, pensando na multimodalidade
do videoclipe. Em um contexto de um grupo de trabalho que néo sabe ler e escrever, por exemplo, ainda existem
possibilidades de trabalho com o videoclipe partindo de uma perspectiva Educomunicativa.
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1.3 Cultura audiovisual e produ¢do midiatica

Segundo Geertz (1989), a cultura é a prépria condicdo de existéncia do ser humano,
consequéncia gque parte de um processo continuo em que 0s sujeitos ddo sentido a sua atuacéo.
Acontece na mediacao feita entre os individuos e suas relagdes, na criacdo de significados e
sentidos. H& a incorporacdo de simbolos que se materializam em comportamentos através
dessas trocas, melhor dizendo, essa colecao de significados € criada nas relacdes e sdo passadas
ao longo da histdria. Assim, podemos apontar que sem a humanidade nao haveria cultura, da

mesma forma que ndo haveria cultura sem a humanidade.

(...) essas relagdes néo sdo percebidas exatamente como tais; elas s6 sdo apreendidas
através da mediacdo de formulagBes culturais sobre elas. Sendo formuladas
culturalmente, seu carater preciso difere de uma sociedade para outra, como difere o
inventario dos padrbes culturais existentes; ele difere também de situagdo para
situacdo dentro de uma Unica sociedade, como padrdes diferentes entre a pluralidade
dos padr@es existentes que sdo considerados suficientemente satisfatérios para serem
aplicados. (GEERTZ, 1989, p.154).

Geertz (1989) propde olhar e pensar as culturas como se fossem textos. Essa ideia veio
de sua desilusdo com a ciéncia, ja que a seu ver as leis da ciéncia ajudam a entender o
movimento dos planetas, mas ndo as culturas. Ele define por simbolo qualquer acontecimento,
objeto, ato ou relagdo que traz significado e que para entender o homem e a cultura é necessario
interpretar essa teia de significados, sendo a Arte uma parte dessa teia. Para tal, é necessario

relaciona-la a experiéncias que ja sdo familiares.

Cultura é, entdo, uma existéncia com poténcia, agdo e medidas a partir de si mesma. Ou
seja, a cultura faz o homem, e ndo o homem faz a cultura. Seguindo esse raciocinio,

compreende-se que a cultura coordena a mente humana.

[...] a cultura que é mais bem vista ndo como complexos de padrdes concretos de
comportamento- costumes, usos, tradi¢oes, feixes de habitos, como tem sido agora.
Mas como um conjunto de mecanismos de controle- planos, receitas, regras,
instrugdes (0 que os engenheiros de computagao chamam (“programas*). (GEERTZ,
1989, p.56.).

O homem ¢ incapaz de criar cultura sozinho, os signos compartilhados séo provenientes
de um resultado do meio em que foi socializado. Seria um encadeamento acumulativo de ideias,

atos e sentimentos que sao adquiridos e repassados para as geragdes seguintes. Logo, a cultura
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nao deve ser analisada apenas como heranga genética, mas como a real determinacdo de
comportamento do homem inserido em uma comunidade. A cultura é um processo feito por
meio da aprendizagem ocorrida na socializacdo, em que se d& o acimulo de signos e

significados, logo, o fenomeno cultural ¢ decorrente de relagdes comunicacionais.

Segundo Lévi-Strauss, a cultura pode ser compreendida como um conjunto de sistemas
simbolicos. No primeiro plano destes sistemas colocam-se a linguagem, as regras matrimoniais,
as relagdes economicas, a arte, a ciéncia e a religiao. Todos estes sistemas “buscam exprimir
certos aspectos da realidade fisica e da realidade social, e mais ainda, as relagdes que estes dois
tipos de realidade estabelecem entre si e que 0s proprios sistemas simbolicos estabelecem uns
com os outros” (LEVI-STRAUSS apud CUCHE, 2002, p.95). A cultura da midia performa
entdo a unido entre produtos e processos, textos e contextos identificando e problematizando as
formas de uso dos produtos midiaticos.

A viveéncia cultural é expressa de diferentes formas, sendo uma bastante presente na
atualidade a “cultura audiovisual®, da qual todos fazemos parte e partilhamos na medida em
que a sociedade contemporanea esta definida fundamentalmente a partir do que é mostrado pela

midia.

Sera usada como base para esta discussdo, minha experiéncia de estagio no projeto Rede
Brazucah da produtora Brazucah Producgdes Ltda.!?, que se trata de uma formagdo para
aprendizado e olhar critico de ferramentas audiovisuais e midiaticas para estudantes e
educadores, unindo cinema e educacdo. A Formacao de Audiovisual e Midias Sociais da Rede
Brazucah 2021 consiste em um curso formativo de 80 horas com emissao de certificado para
alunos, a priori, do nono ano e do Ensino Médio e uma mostra de cinema online com 0s
trabalhos produzidos pelos alunos no final do curso. A formagéo se da na gestdo das midias
sociais e na producgdo de conteudo audiovisual a partir do empoderamento das ferramentas de
comunicacgéo e informagdo dos participantes, com o objetivo de possibilitar o protagonismo
social. O curso contou com oitenta vagas, sessenta delas destinadas a alunos da rede publica de

ensino de S3o Gongalo do Amarante (CE) por meio da Lei de incentivo & cultura®® (Brasil,

12 A Brazucah Producdes surge inicialmente como marketing de guerrilha de filmes nacionais. O trabalho era feito
por jovens que saiam as ruas para divulgar os filmes escolhidos da vez, trabalho que hoje é feito através das redes
sociais. A produtora Brazucah Produc@es Ltda. tem como objetivo o desenvolvimento de projetos culturais com
foco em cinema brasileiro e sua democratizagdo, funcionando a partir de parcerias com organizacgdes, empresas e
marcas privadas.

B As leis podem ser vistas na integra em: http:/leideincentivoacultura.cultura.gov.br e
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8313cons.htm.
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1991) com patrocinio da EDP**, em que as escolas participantes do projeto foram selecionadas
pela prefeitura da cidade, além de mais 20 vagas para alunos da Etec de Artes (SP)%°,
selecionados pela diretoria da escola. A meta era formar, no minimo, quarenta participantes,
uma vez que a modalidade de educacdo a distancia, em geral, registra uma grande evaséo.
Durante todo o periodo de estagio foram realizadas atividades como: participa¢do em reunides
com patrocinadores e Prefeitura de S0 Gongalo do Amarante; contato com os alunos
selecionados, organizando assim as inscri¢des dos participantes no curso; apoio na organizagéo
geral do semestre e plano de aulas; contato com os diretores e coordenadores de cada escola
selecionada pela prefeitura; disponibilidade para esclarecer eventuais davidas dos alunos (apoio
constante); organizacdo e controle interno de participacdo dos alunos e apoio ao professor

durante as aulas.

Também usaremos o livro de Moletta (2014), no qual é descrito um projeto ocorrido na
escola do préprio autor, com o objetivo de inserir o Cinema no processo de ensino-
-aprendizagem de forma interdisciplinar e aproximar o publico estudantil do universo
audiovisual, buscando estimular o protagonismo. Moletta (2014) traz a ideia de simplificar o
processo de aprendizado audiovisual académico indicando a viabilidade de se produzir curtas-
metragens de uma forma acessivel, se utilizando de aparelhos tecnol6gicos que a maioria dos

jovens usava regularmente, como celulares, cdmeras e notebooks.

Por mais que o projeto ndo se autoproclame educomunicativo, ele conversa muito com
0 que este trabalho tem a discutir e propor, e servira como exemplo de possibilidades praticas.
Ainda ha a necessidade de se investigar e construir uma metodologia especifica sobre uma area
que ndo esta totalmente estudada pela perspectiva educomunicativa, para depois focar
especificamente na cultura audiovisual do formato videoclipe. A relacéo audiovisual/educacéo

serd vista a partir de um olhar educomunicativo, observando as vivéncias mencionadas, em

14 A EDP ¢ uma subsidiéria da empresa portuguesa EDP Portugal, de producéo, distribuicio e comercializacio de
electricidade e comercializagdo de gas.

15 A Escola Técnica Estadual (Etec) é um programa governamental que objetiva a formacao de profissdes de nivel
técnico, no caso da Etec de Artes os cursos disponibilizados sdo Canto; Dancga; Design de Interiores; Habilitagcdo
Profissional de Técnico em Eventos; Paisagismo, Processos Fotograficos e Teatro. Segundo o site da Etec, a
unidade tem como objetivo: “Promover a educagdo por meio das linguagens artisticas para formar profissionais
com amplos conhecimentos cientificos, tecnoldgicos, humanisticos e especialmente artisticos. Desenvolver
habilidades e adquirir competéncias de modo a atender as necessidades da sociedade e do mundo do trabalho
dentro do universo das Artes de modo sistematico e permanente. Buscar o aperfeicoamento dos processos de
ensino-aprendizagem que garantam a competéncia profissional e o exercicio efetivo da cidadania dos educandos
das areas artistica e cultural.”.
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busca de indicacdes para construir a relacdo entre os dois campos em um caminho mais

igualitario e interdisciplinar.

A questdo importante a ser ressaltada aqui € entender qual é realmente o espaco que 0
audiovisual, mais especificamente o formato videoclipe, entendido como cultura e linguagem
artistica, pode ocupar na educacdo formal. Segundo o MEC (Ministério da Educacdo), a
educacdo formal € aquela que ocorre nos sistemas de ensino tradicionais, desenvolvida nas
escolas; o ensino ndo formal corresponde as iniciativas organizadas de aprendizagem que
acontecem fora dos sistemas de ensino; enquanto a informal e a incidental sdo aquelas que
ocorrem ao longo da vida, desenvolvida fora dos estabelecimentos de ensino ou que acontece
sem planejamento. Normalmente, é uma forma de educacéo que ocorre em lugares de atividades
culturais, com a familia, amigos ou grupos de interesse comum. Essa é uma longa conversa, e
ha diversas opinides e teorias entre os autores que discutem este campo. Para tanto, usaremos
0 debate entre Ghanem (2008) e Trilla (2008), em que os autores discorrem sobre os diferentes
aspectos que contemplam essas duas perspectivas de praticas educativas (educagdo formal e
ndo formal), investigando e examinando aspectos historicos, sociais e politicos. Estes pontos e
contrapontos criados pelos autores demonstram a importancia da colaboracdo e da
complementaridade entre a educacdo formal e a ndo formal, na busca de uma educagdo mais
justa e democratica. Para Trilla (2008), a educacdo ndo escolar sempre existiu. Mas a partir do
século XX, quando a escolarizacdo foi se espalhando, a predicacdo pedagdgica se concentrou

progressivamente na escola. O autor também aponta que

“Essa institui¢@o foi algada a paradigma de ac@o educativa a tal ponto que o objeto da
reflexdo pedagégica (tanto tedrica quanto metodolégica e instrumental) se foi
limitando mais e mais a ela, até produzir uma espécie de identificacdo entre 'educacao’
e 'escolarizagao"™ (TRILLA, 2008, p. 17).

Para ele existem cinco pontos a serem considerados em relacdo a perspectiva
pedagogica polarizada em torno da escola: 1) a escola € uma instituigdo histdrica, e foi e é
funcional em certas sociedades, mas 0 que € mais importante em qualquer sociedade é a
educacdo; 2) A escola € um momento do processo educacional, mesmo em sociedades
escolarizadas, no qual coexistem diversos mecanismos; 3) Os processos educativos globais do
sujeito e os efeitos produzidos pela escola ndo podem ser analisados de forma independente das
questdes e intervencdes educativas ndo escolares, e inclusive processos educativos realizados

fora do espaco escolar podem contribuir em sua melhoria; 4) O marco institucional e
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metodoldgico da escola ndo é sempre o melhor para atender a todas as demandas educacionais,
sendo que a estrutura escolar coloca limites que devem ser reconhecidos; e 5) Da questédo quatro

surge a necessidade de criar, paralelamente a escola, outros meios e espacos educacionais.

Em relagdo a educacdo formal, Ghanem (2008) aponta que ela ainda é muito recente na
historia humana, porque o carater formal de educacdo acontece principalmente por “um
conjunto de mecanismos de certificacdo que formaliza a selecdo (e a exclusao) de pessoas diante
de um mercado de profissdes estabelecido, que s6 comecou a se configurar ha cerca de 250
anos” (GHANEM, 2008, p. 60). Se acentuou a aproximacao da escolarizacdo e da economia na
Europa na segunda metade do século XIX e intensamente, cem anos depois, em outros
continentes. A educacdo formal atrelada a “institui¢do” escolar foi entdo reconhecida,
promovida e financiada formalmente pelo o Estado, passando a estar no centro das ideias
educacionais, no espaco publico, atendendo como modelo a outros processos educacionais,
acarretando entdo em se tornar quase que exclusivamente objeto da formulacdo e
implementagdo de politicas educacionais. Para o autor, “0 Brasil & um exemplo, dentre 0s
muitos paises nos quais a separacao entre educacdo formal e ndo-formal é estanque e nitida”
(GHANEM, 2008, p.61), devido ndo apenas a acurada regulamentacdo legal da educacéo
formal em contraste com a ndo-formal, como também pelo acentuado alheamento das duas.
Ghanem (2008) aponta que a educagdo ndo-formal, por sua vez, supde que “a intencdo de
estender a educacdo e, por isso, a maioria da populacéo que atinge € de pessoas menos incluidas
no sistema escolar convencional, ainda que ndo esteja dirigida a determinados grupos de idade,
sexo, classe social, habitar urbano ou rural etc.” (GHANEM, 2008, p.71). Para Trilla (2008), o
conceito mais totalizante para interpretar os contemporaneos e possiveis atributos da educacao
ndo-formal seria a de 'educacéo permanente'. Ele entende que os motivos e o marco ideoldgico
da educacao permanente sdo os mesmos que fundamentam o surgimento do discurso sobre a
educacdo ndo-formal, que desenvolve e potencializa meios e € apenas resultado necessario da
pretensdo de p6r em préatica o significado da educacdo permanente, entendendo que tal
significado é proveitoso para amparar também a educacdo formal, e mais ainda, para
fundamentar a importante combinag&o entre educagdo ndo-formal e formal. Em relagéo a uniéo

entre as duas formas educacionais, Ghanem (2008) ressalta que

Se o sistema escolar convencional e a educacdo ndo-formal se contrapde ou no
maximo chegam a reforcar-se ou se complementar, sua combina¢édo em um sistema
que ultrapasse a educacéo escolar e o integre proveitosamente com as demais praticas
educacionais requer alterar os dois campos na medida mesma em que se busque que
cooperem energeticamente. Vale dizer que esse caminho sé podera ser percorrido pela
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luta por politica educacional de grande amplitude, na qual se elabore a propria politica
educacional, instalando-se relagcGes democraticas dentro e fora do Estado, e entre este
e a sociedade civil. (GHANEM, 2008 p. 87)

Voltando a discussdo sobre audiovisual na educacdo, baseado na pesquisa de
Mogadouro (2011), entende-se que, em geral, o cinema é usado como forma de “ilustragao*
dos conteudos da sala de aula, desperdicando a dimensdo artistica e criativa da producao
cultural, que tem potencial para praticas educativas, humanistas e dialogicas. Para a autora, o
cinema e a educacao se relacionam ha muito tempo, mas nem sempre é uma relacdo afavel ou
igualitaria. Setton (2010), ao tratar do fendmeno midiatico na educagao, define “midias” por
“todo o aparato simbdlico e material relativo a producao de mercadorias de carater cultural.
Como aparato simbdlico, considero o universo das mensagens que sao difundidas com a ajuda
de um suporte material como livros, CDs, etc.” (SETTON, 2010, p. 7). Ou seja, alguma
producdo cultural feita de forma industrial, sistematicamente veiculada pelas organizac6es dos
campos fonogréfico, televisivo, editorial, radiofénico, cinematografico, publicitario etc., pelos

quais ocorre a maior circulacéo de referéncias de ideias e referéncias de comportamento.

Discutir leitura e leitores é um desafio permanente dos educadores, mas também dos
comunicadores. Numa sociedade imagética, tecnoldgica, em que os estimulos da midia e do
mundo audiovisual dominam o cotidiano da escola e da sociedade, mais do que nunca €
essencial a atuacdo conjunta de tais profissionais para uma leitura critica do mundo. As midias
sociais possibilitam e ampliam o acesso a informacao, mas o simples acesso, sem apropriacdo

e cognicdo, ndo gera sentido, aprendizado e reflex&o.

Segundo Martin-Barbero (2014, p. 121), “Estamos passando de uma sociedade com
sistema educativo para uma sociedade do conhecimento e aprendizagem continua”. A ideia do
autor é necessaria para apontar a reflexdo sobre a pratica educomunicativa no auxilio para a
escola enfrentar seus problemas. O autor adverte que o modelo tradicional de educacdo, em que
a escola se da como detentora Unica do conhecimento, ja ndo faz mais sentido, pois atualmente
destaca-se um formato educativo do aprender que amplia a forma de ver o mundo por diversos
angulos. Antigamente a informacao era entendida como “posse” da escola, mas hoje o
paradigma mudou, as informagdes se multiplicaram e tornaram-se acessiveis a quase todos. No
que diz respeito a essas mudancas de distribuicao da informagao, Pereira (2007) compartilha
desse ponto de vista ao afirmar que tais mudancas envolvem as formas de producdo de

consumo, ideias, imagens e representagoes sociais, propaganda e midia, influenciando o modo
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como os jovens se relacionam, entendem, consomem e criam hipdteses sobre si proprios e 0s
fenomenos sociais que acontecem, incorporando-o0s. “Ser jovem em um mundo conectado é
viver uma experiéncia historicamente inédita” (PORTES; GONCALVES, 2008, p. 8).

Sendo assim, o papel central da escola seria preparar estes individuos para lidar com os
multiplos discursos e informag¢fes bombardeadas diariamente, pois, segundo Barbero (2014),
“as tecnologias ndo sdo neutras, mas constituem hoje enclaves de condensacéo e interacdo de
mediagdes sociais, conflitos simbolicos e interesses econdmicos e politicos, pelo que elas fazem
decisivamente parte das novas condi¢des de narrar.” (MARTIN-BARBERO, 2014, p. 111).

A capacidade para lidar com diversas narrativas sobre um mesmo fato também deve ser
uma preocupacdo da escola contemporénea, uma vez que a evolucdo das midias trouxe a
aceleracdo e fragmentacdo das narrativas e uma experiéncia de fluxo transborda os limites dos
géneros. (MARTIN-BARBERO, 2014).

Hoje os jovens tém uma maior facilidade para o uso de ferramentas de producao
audiovisual do que se teria hd apenas cinco anos. Como, por exemplo, hoje a rede social Tik
Tok®®, que se trata de um aplicativo estritamente voltado para videos em que se edita o conte(ido
audiovisual na prépria plataforma, estd entre as dez redes sociais mais usadas no Brasil,
principalmente por uma camada jovem da populacdo. O que esta rede é e como é usada hoje
esta longe de conversar com producfes educomunicativas, mas pensar que se editam videos
como nunca antes é um ponto simultaneamente interessante e preocupante. Poderiamos entao
pensar numa possivel ressignificacao da rede a partir do que ela pode nos oferecer, ja que o Tik
Tok em si ndo representa uma desconstrucdo ligada a leitura critica, pelo contrario. Mas ha a
possibilidade de transforméa-lo em um vetor de discussdo, como partir dele para fazer algo
educativo, tornando-se educomunicativo. Pode-se observar este exemplo e pensar um modelo
alternativo, gerando, assim, novas formas de lidar com a midia criada com intuitos

mercadol6gicos. Como todas as outras midias, 0 modo de uso pode ser muito criativo ou pode

160 aplicativo TikTok foi criado em 2016 pela startup chinesa ByteDance e tornou-se, em 2020, o aplicativo
mais baixado na App Store estando entre as dez midias sociais mais acessadas no mundo, com mais de 800
milhdes de usuérios ativos. Segundo o jornal Exame, o Brasil é o segundo pais que mais usa TikTok no mundo,
atras da China que estad em primeiro lugar (Lucas Agrela, 2021). De acordo com dados da mais recente da pesquisa
TIC Domicilios, mostra-se que 46% dos adolescentes brasileiros de 10 a 17 anos ja possuem uma conta na rede
TikTok. Os especialistas concordam que videos de poucos segundos sdo a tendéncia entre 0s mais jovens e que
ainda ndo se sabe dos efeitos futuros na salde e na educacdo devido a esta forma de consumo audiovisual.
(TERRA, 2022). A plataforma anunciou em outubro de 2021 que alcancou a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos
por més ao redor do mundo. Esta soma nao inclui os nimeros do Douyin, versao do aplicativo na China que é
“completamente separada” do app ocidental, segundo a empresa. A empresa Insider Intelligence, apontou que o
TikTok pode se tornar a terceira maior rede social do mundo em 2022. A revista Forbes aponta em seu artigo sobre
a rede que o TikTok toma o lugar do Google e é o site mais visitado em 2021.
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cair apenas no uso ilustrativo e/ou comercial, sendo este o ponto de entrada da educomunicacéo.
Podemos entdo pensar atraves deste prisma e da ideia de Mogadouro (2011) de que o cinema é
parte da cultura da humanidade, além de ser uma linguagem, e por isso faz parte da cultura
simbdlica, devendo entdo ser abordado e incluido pela escola em seu curriculo. A propriedade
sobre a linguagem audiovisual enquanto comunicacdo e negociacdo de sentidos faz parte da

formacéo do sujeito social.

O “fazer* cinema € um cenario que esta ganhando cada vez mais espaco na educagéo
formal e hoje o fator equipamento apresenta outra condicéo, diferente daquela de dez anos atras,
em que escolas possuindo aparelhos ligados ao audiovisual como TV, DVD, cameras digitais
de fotografia, softwares de edigdo eram consideradas uma revolugdo e um privilégio.
Atualmente a conjuntura que se da é a de uma geracdo que nasceu com o fenémeno da
disseminacdo da Internet ja existente e que usa aplicativos como o Tik Tok, consumindo e
produzindo videos diariamente, seja nas redes sociais, seja no YouTube, seja para fazer o dever
de casa.

O mencionado projeto Rede Brazucah se da a partir de parcerias entre entidades do
terceiro setor com empresas e marcas privadas e organizacdes publicas como o Centro Paula
Souzal’, e a propria prefeitura de Sdo Gongalo do Amarante (CE), com o objetivo de oferecer
aos alunos da rede publica oficinas audiovisuais no contraturno das aulas. Naquele contexto,
foram trabalhadas ferramentas praticas e passados aos alunos conceitos sobre audiovisual e 0s
diferentes desdobramentos da comunicacdo na sociedade a partir da construcdo de um ambiente
seguro, em que os alunos pudessem se sentir a vontade tanto com suas duvidas, quanto com
suas ideias sobre diferentes assuntos. Havia um cuidado para que todos os comentarios fossem
acolhidos e colocados em panorama, criando um ecossistema comunicativo, fator que acabava
levando o percurso da aula para caminhos diferentes dagqueles pensados inicialmente, havendo,

assim, uma fluidez entre os alunos, professor e percurso pedagdgico.

170 Centro Estadual de Educacio Tecnoldgica Paula Souza é uma autarquia do governo do estado de S&o Paulo
vinculada a Secretaria de Desenvolvimento Econémico, Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo do Estado de S&o Paulo,
que administra as 220 Escolas Técnicas e as 66 Faculdades de Tecnologia do estado.
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As atividades propostas pela Rede Brazucah tém em sua base o intuito de contribuir

com o cumprimento dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel*®, abordando questdes

relacionadas a

salde e alimentago;

uso da Tecnologia da comunicacao e informacao;

proporcao igualitaria entre os géneros na participacdo do projeto, sensibilizando e
conscientizando os participantes para a importancia da igualdade de género;
capacidade de geragao de energia renovavel por meio das sessdes de cinema realizadas
pelo Cinesolar'®;

0 objetivo de estimular os participantes a desenvolverem empreendimentos gerando
renda local a partir dos conhecimentos adquiridos;

fomentar a inovagao através da formagao dos jovens no uso dos equipamentos de
comunicagao e informagao;

promover a inclusao digital, social, econémica e politica de todos os participantes
através do estimulo as praticas democraticas;

abordar de forma tematica o consumo consciente no decorrer das oficinas;

trabalhar com a tematica do desenvolvimento sustentavel, entre eles a conscientiza¢ao
para questoes relacionadas as mudangas climaticas;

estimular a redugao da violéncia local através da criagao de ecossistemas comunicativos
que possibilitardo a comunidade gerir os conflitos a partir de redes comunicacionais

propiciadas pelo projeto, partindo dos principios da cultura de paz.

Durante o curso de Formacéo de audiovisual e midias sociais na Rede Brazucah foram

trabalhadas com os jovens as seguintes tematicas:

Principios comunicacionais a processos culturais e cultura local;
Comunicagédo ndo violenta e cultura de paz;

Democratizagdo dos meios de comunicagao;

18 Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel sdo um conjunto de 17 metas globais estabelecidas pela ONU
(Assembleia Geral das Nagdes Unidas). Eles representam um plano de acéo global para eliminar a pobreza extrema
e a fome, oferecer educacgdo de qualidade ao longo da vida para todos, proteger o planeta e promover sociedades
pacificas e inclusivas até 2030.

19 0 Cinesolar é um cinema itinerante que utiliza de energia solar para realizar exibicdes de filmes ao redor do
Brasil, unindo arte e sustentabilidade. O projeto foi criado em 2013 e ja percorreu o pais. O projeto conta com um
furgdo equipado com placas solares capazes de gerar a energia responsdvel pela estrutura de exibicdo, desde
projetor a sistema de som.
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e Protagonismo juvenil;

e Reconhecimento do territorio;

e Introducdo a linguagem audiovisual;

e Introducdo ao micro documentario;

e Técnicas de captacdo, montagem e finalizacao;

e Fundamentos do documentario e do jornalismo;

e Producdo do audiovisual na era da internet;

e Principios das Midias sociais;

e Fundamentos da sustentabilidade;

e Introducédo aos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ONU);
e Diferentes dimensbes do desenvolvimento (ambiental, econdmico, social, politico,

tecnoldgico e cultural).

A escolha das temaéticas trabalhadas e desenvolvidas ndo se referirem apenas a pratica
audiovisual, se dava exatamente para compor a complexidade da mensagem, que pode ser
criada a partir de um produto comunicacional audiovisual, como o videoclipe, por exemplo.
Tais aspectos educomunicativos que o curso carregava geraram para os alunos, ao fim do curso,
uma ampliacdo de visdo geral sobre comunicacdo, ndo apenas sobre ferramentas praticas,

comerciais ou afins.

Entende-se nesta pesquisa que a producdo audiovisual é fundamental para ampliar a
capacidade de expressdo das criancas e jovens e, por conta disso, ha também a necessidade de
ensinar as consequéncias que se pode ter com mensagens transmitidas. Dentre as areas de
intervencdo das préaticas educomunicativas definidas pelo Nucleo de Comunicacao e Educacéo
da USP (NCE-USP) encontra-se a “A Area da Mediagio Tecnologica na Educagdo”, que,
segundo Soares, é a area voltada para:

[...](0s) procedimentos e as reflexGes sobre a presenca das tecnologias da informag&o
e seus multiplos usos pela comunidade educativa, garantindo, além da acessibilidade,
as formas democraticas de sua gestdo. Trata-se de um espago de vivéncia pedagégica
muito proximo ao imaginario da crianca e do adolescente, propiciando que ndo apenas
dominem o manejo de novos aparelhos, mas que criem projetos para o uso social das
invencdes que caracterizam a Era da Informacao. Esta area aproxima-se das praticas
relacionadas ao uso das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC), sempre
que entendidas como uma forma solidaria e democréatica de apropriacdo dos recursos
técnicos (SOARES, 2011, p. 48).
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Pensando entdo na importancia de ensinar ndo apenas as ferramentas praticas, sem
entendimento de contextos e procedimentos mais profundos, podemos comparar a ideia de uma
escola que ensina um vocabuldrio minimo e, assim, passa-se a dominar o codigo, mas nao a

linguagem, a qual inclui o aspecto cultural.

A partir dos dados coletados durante a inscricdo dos estudantes no curso de formacéo
audiovisual Rede Brazucah, destacou-se que todos eles possuiam, pelo menos, um celular
dentro de casa, fosse proprio ou ndo. J& computadores ou notebooks eram muito poucos,
enquanto apenas um aluno ndo tinha televisdo em casa. De 39 estudantes participantes, 35 ja
haviam realizado edicdo de fotos e 28 edi¢des de video. Esse € um numero bastante
surpreendente, que nos mostra um aspecto ja notado anteriormente: hoje o0 acesso e a préatica da
juventude atual com as tecnologias estd muito mais avancado e presente em suas vivéncias do
dia a dia. Havendo criangas e jovens ja imersos nesse fluxo constante de aprendizagem, criacdo
e compartilhamento audiovisual, ndo haveria porque ndo utilizar tais recursos e orientar olhares

para as consequéncias do que se consome e se produz no mundo.

Observei ao longo do curso que a cada aula e exercicio proposto aos alunos seus sentidos
e entendimentos se expandiram para novas compreensdes de leitura critica e mensagem. Como
quando trabalhamos o curta llha das Flores?® de Jorge Furtado, em que os alunos assistiram ao
curta documentario e fizeram uma analise do que havia sido compreendido e chamado mais sua
atencdo. Os alunos entdo relataram e opinaram estabelecendo uma discussdo sobre a pobreza e
0 sistema, além de também ressaltarem a forma como havia sido pensada a narrativa, roteiro e
cortes. Apos a discussdo, foi exibido o filme Ilha das Flores: depois que a sessdo acabou?!. Os
alunos demonstraram choque e preocupagdo. Naquele momento eles compreenderam que
mesmo com intengdes positivas, pode haver resultados negativos. O cuidado que se deve ter
com o que se transmite é grande. Também perceberam a importancia de colocar como foco e

em protagonismo quem realmente vive e pode contar a propria historia, sendo muito delicado

20 O curta apresenta a trajetoria de um tomate, desde a colheita ao descarte por uma dona de casa, até a chegada
ao lixdo de uma ilha, onde criancas supostamente disputavam alimentos que ndo eram nem comidos pelos porcos.
Tem o objetivo de discutir sistema capitalista, pobreza, fome, auséncia de politicas publicas, entre outros.
21 O curta-metragem llha das flores: depois que a sess&o acabou, produzido pelo O Editorial J, buscou investigar
o legado da producdo que ganhou prémios nacionais e internacionais pela linguagem inovadora e a critica social
indo até local onde o curta-metragem Ilha das Flores ocorreu, a Ilha dos Marinheiros (RS), sendo feito através de
entrevistas e conversas com os moradores que foram personagens do filme ha 22 anos. O documentario apresenta
um aspecto diferente daquele gerado pelo documentario de Jorge Furtado na populagdo da llha, em que pessoas
comuns trabalhadoras foram solicitadas a participar do filme gravando a cena comendo resto de comida no lixdo
e apos tanta repercussdo foram vistas e colocadas como pessoas sem higiene, 0 que acarretou na perda de seus
empregos nas cidades vizinhas.
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e necessario ter o dobro do cuidado ao se criar narrativas, principalmente no género documental,

sobre 0s outros.

Todos os exercicios propostos tinham como ponto de partida transformar o aprendizado
audiovisual académico em um processo mais ludico, simples e direto, observando e usando a
relacdo que os jovens ja haviam estabelecido com a tecnologia e a comunicacao e 0 uso que ja
fazem dos recursos midiaticos disponiveis. Observar os exercicios dos alunos foi muito
interessante e percebemos pelos resultados e relatos que os alunos ndo imaginavam tamanha
dificuldade em construir narrativas bem consolidadas e éticas, por exemplo. Quando foi dada a
aula em que falamos sobre planos, cortes e cena sugerimos um exercicio em que construissem
apenas com fotos o processo de preparacdo de um café, como um passo a passo. E quando
trabalhamos angulos, elipse, figuras de linguagem, o exercicio proposto se chamava “Objeto de
faces”, em que precisavam escolher um objeto qualquer e tirar no minimo 6 fotos diferentes
desse mesmo objeto, mudando seu angulo e o plano para buscar diferentes perspectivas. Os
alunos ficaram maravilhados e assustados com a complexidade e o poder de visdo de se criar
usando apenas fotos ou como tornar mais interessante um mesmo objeto parado. Houve um
aluno, por exemplo, que escolheu como objeto um carrinho de brinquedo pequeno, em que ele
criou um cenario e fez suas fotos de tal maneira, se aproximando do objeto e brincando com as
angulacdes, que acabou parecendo um carro de verdade, todos os alunos ficaram em “choque”
com as possibilidades criativas. O educador destaca o processo de aprendizagem como uma
forma de ressignificar o mundo, no qual os individuos vdo ampliando a sua compreensdo critica
da realidade a medida que a transformam. Dessa forma, a educacgdo nao esta restrita ao campo
tedrico, mas € necessariamente um ato criador, de intervencdo direta na realidade, em que
educandos e educadores exercem plenamente a sua humanidade. Desse processo, resulta a

criagdo da cultura no seu sentido mais amplo.

(...) apartir das relagdes do homem com a realidade, resultantes de estar com ela e de
estar nela, pelos atos de criagéo, recriacéo e deciséo, vai ele dinamizando o seu mundo.
Vai dominando a realidade. Vai humanizando-a. Vai acrescentando a ela algo de que
ele mesmo é o fazedor. Vai temporalizando os espagos geogréaficos. Faz cultura.
(FREIRE, 1981, p. 43).

Pude perceber como essas atividades de praticas educativas livres, desenvolvidas em
espaco ndo-formal, fortaleceram a eficacia da aprendizagem dos alunos, destacando aqui o fator

da liberdade de aprendizagem e do comprometimento que cada aluno deveria ter consigo
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mesmo, pois ndo haveria cobranca e estavam ali por vontade propria. Uma caracteristica
semelhante ao que é relatado no livro de Moletta (2014), em que ha a descricdo de como 0s
alunos se empolgaram ao trabalhar, usando o tempo livre para a producdo audiovisual, por
serem protagonistas do proprio conhecimento e atuagdo, a partir do que haviam aprendido e o
que estavam aprendendo na pratica, buscando assim o melhor resultado. No livro, 0 autor narra
que os alunos apresentaram seminarios antes de escolherem o género do curta que iriam
produzir, e que “depois da exibicdo do Sérgio, a turma comegou a ficar ansiosa pelas outras
apresentacdes, € o interesse pelo audiovisual s6 aumentou”, demonstrando como a propria
pesquisa sobre cinema e suas possibilidades comunicativas gerou interessou nos alunos, pois
no fundo tudo o que se quer, € comunicar. Ele conta no livro que “No intervalo das aulas, fomos
até a biblioteca da escola para discutir o que cada um faria na equipe” demonstrando como o

protagonismo gerou tamanho interessante a ponto de os alunos usarem o recreio para trabalhar.

No curso da Rede Brazucah os alunos foram colocados como protagonistas do trabalho,
principalmente para com a producdo do trabalho final, um curta-documentario no qual cada
grupo?? produziu, com apoio do professor e monitora, um documentario inteiro?®, desde sua

concepgdo, pré-producdo, roteiro, entrevista, filmagem até exibicdo e apresentagdo ao publico.

O produto da filmagem em uma oficina audiovisual € o video, que pode ser de um
minuto, de 20 minutos ou de uma hora: trata-se de uma narrativa audiovisual, feita
com base em um roteiro, direcdo de fotografia, no¢do de enquadramento, edigéo,
montagem, enfim, é um produto audiovisual que, para ser realizado, mobilizou uma
equipe e desenvolveu algum dominio da linguagem audiovisual (MOGADOURO,
2011, p. 24).

Além de cada curta ser exibido na aula final para todos assistirem juntos e interagirem
entre si, 0s documentarios também tiveram espaco em mostra publica produzida pela produtora,
na qual os filmes foram exibidos a um publico aberto. Durante a experiéncia da exibi¢do ao
publico, em que os estudantes deveriam rapidamente apresentar suas ideias e seus trabalhos,
pudemos presenciar a importancia do espaco de protagonismo para aqueles individuos em sua
construcdo como seres e cidaddos autdénomos, construindo suas identidades e ideias, se

posicionando frente a0 mundo. A cada fala feita pode-se observar a construcéo e propriedade

22 A partir do levantamento de temas a serem abordados nos curtas por toda a sala, 0s grupos se uniram por
interesses em comum.
23 A escolha de género audiovisual partiu da propria organizacéo do curso e os curtas foram todos produzidos de
forma remota devido a pandemia do Covid-19.
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interna criada ao longo do curso. No livro de Moletta (2014) descreve-se algo semelhante, no
momento que 0s estudantes apresentam em uma exibi¢cdo o curta a comunidade escolar, o

professor da sala destaca em sua fala de apresentacao sobre

a ideia de trabalhar o audiovisual na escola como forma de protagonizar o aluno em
seu aprendizado e fomentar o desenvolvimento de suas habilidades técnicas e
artisticas. Ele nos parabenizou pelo trabalho e disse que o publico ia se surpreender
com o resultado. Sendo assim, quando o curta acabou, os créditos comegaram a subir
e o siléncio nos causou um frio no estdmago. Até que alguém comecou a aplaudir e
os aplausos logo se espalharam por toda a plateia. O alivio foi imediato. Nesse
momento, a felicidade foi tanta (...). (MOLETTA, 2014, p.97).

Moletta conta, no final do livro, sobre a importancia da oportunidade dada pelo
professor, em que 0s estudantes receberam estimulo para criar uma obra audiovisual de forma
autonoma, para buscar informagdes, aprender, pesquisar, experimentar, errar ¢ acertar. “Essa
experiéncia marcou nossa passagem pelo ensino médio™, diz ele. Demonstra-se assim o
estimulo criado nos estudantes e a possibilidade de experimentar vivéncias praticas e criativas

antes de partir para o universo do “mundo adulto”.

No caso dos estudantes da Rede Brazucah pude observar o amadurecimento da
consciéncia critica de todos os jovens, em que se plantou uma semente de olhares criticos,
atentos para o que recebiam em seus celulares, televisores, ou qualquer outra midia. No
desenvolver das oficinas, presenciamos muitos abragos, choros, declaracdes e carinho pela
construcdo horizontal do curso. Além de tudo, percebi como indicar diferentes perspectivas do
mundo e da cultura acarretou em escolhas tematicas para os curtas de carater extremamente
social, politico e inclusivo, sendo eles seis web-documentarios produzidos sobre Intolerancia
religiosa, Demarcacéo de terras indigenas, Fake news, Isolamento de pessoas com deficiéncia
fisica, Pessoas transexuais no mercado de trabalho e sobre A Importancia da musica para o

Auditorio Ibirapuera.

Os estudantes sairam do curso com mais vontade de pesquisar e produzir audiovisual,
querendo entender a raiz dos problemas que haviam percebido ser “a ponta do iceberg*. Fato
que o relato de Moletta (2014) mostra como os alunos mais engajados no projeto acabaram
curiosamente seguindo rumos especificos, provavelmente por conta dessa experiéncia

proporcionada pela vivéncia prética.
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Diaulas Ullysses prestou vestibular e se formou em Comunicagdo (Radio e TV).
Realizou seus proprios curtas e documentérios. (...) André Okuma também foi estudar
cinema. Dirige e produz curtas e videoclipes para misicos e bandas independentes.
(...) Cardoso continuou estudando fotografia e buscou formacdo na area de design
gréafico. (...) Sérgio Pires estudou teatro, roteiro cinematografico e filosofia. Tornou-
se ator e dramaturgo. (...). Chegou a coordenar a escola de cinema na qual foi aluno
da primeira turma. Alex Moletta e Simone Alessandra (...) atuam em projetos de
iniciacdo cinematografica. Ter a oportunidade de fazer arte ndo o tornara
necessariamente um artista, mas por certo o transformara em uma pessoa melhor. Faca
arte! (MOLETTA, 2014, p. 99)

Em relacdo ao processo de ensino-aprendizagem dos jovens, a ampliacdo da visao
critica e artistica sobre 0 mundo e o espago de protagonismo gerado ao estabelecer projetos
como esses sdo dois dos pontos mais importantes a serem destacados. Ao serem
responsabilizados a criar e produzir um produto audiovisual basicamente sozinhos, 0S
estudantes, em ambos os casos, acabaram por “agarrar as incumbéncias ¢ tarefas relacionadas
ao trabalho de forma amena, pois estavam fazendo aquilo por eles proprios e o resultado seria

consequéncia de seus atos, sendo assim, a doacéo ao trabalho se deu de forma significativa.

2. VIDEOCLIPE

Depois desta introducéo trataremos a seguir dos aspectos historicos e técnicos da origem
do videoclipe, contextualizando o género, abrangendo brevemente seu contexto histérico e
como isso se reflete nos dias atuais, com foco em como 0s jovens consomem produtos
referenciados nessa linguagem. Em seguida, falaremos sobre a tematica “Som e Imagem*, em
que discutiremos como estes dois fendmenos se unem no advento audiovisual e criam um novo
sistema de comunicacdo, visualizacdo, e compreensdo de mundo. Muitos dos dados e
informacdes vieram a partir do que foi discutido e trabalhado dentro da disciplina “Produgao
sonora-midiatica ¢ a constru¢io de sentidos*?*. Também sera abordada a caracteristica
intrinseca ligada ao género videoclipe: a gama de possibilidades criativas. Que parte

necessariamente do objeto musica/cangdo e sua mensagem.

A juventude se transforma conforme os recortes de tempo e espago se ddo dentro do
contexto cultural, pois as vivéncias mudam a cada momento e, consequentemente, as culturas

se transformam, gerando habitos, aspectos e condicionamentos novos que se estabelecem

24 Na disciplina de ensino Superior “Produgdo sonora-midiatica e a construgio de sentidos”, do departamento de
Relagdes publicas, propaganda e Turismo da Universidade de Sdo Paulo (USP), ministrada por Guilherme Weffort,
foram apresentadas as possibilidades de composi¢éo entre os campos do audiovisual, demonstrando a capacidade
de mudanca ou reafirmac&o de sentidos das imagens e som. As aulas foram cursadas no primeiro semestre de 2021,
por seis meses, tendo carga horaria de 90 horas totais.
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dentro da cultura. Seguindo essa linha, pode-se pensar nas mudancas que as tecnologias da
informacao e comunicacdo operam no comportamento social atualmente, pois, conforme o uso
das tecnologias se torna cotidiano, a experiéncia referente a elas se torna costumeira. Hoje
vivemos um momento nunca visto antes, em que a tecnologia digital é quase inerente ao
homem. Os meios de comunicacao e as tecnologias atingem a sociedade como um todo, mas a
vida dos jovens especificamente se transforma de maneira mais intensa, principalmente com o

acesso a Internet.

Além do intenso consumo de videos hoje, a pratica de ouvir masica também exerce um
espaco central no cotidiano dos jovens e, segundo uma pesquisa realizada pelo DeltaFolha, do
Jornal Folha De S.Paulo, a partir das faixas mais tocadas no aplicativo de streaming Spotify
(sendo hoje o streaming de musica mais popular que hd), o brasileiro € o povo que mais
consome a prépria musica (nacional) no mundo, mesmo com 0s processos de globalizacédo e

maior acesso a internet.%®

A mdasica pop se desenvolve a partir da popularizacdo de géneros como o Rock,
relacionada ao fenbmeno da televisdo e a populariza¢do do cinema (JANOTTI JR., 2006). Foi
por intermédio da televisdo, cinema, radio, internet, entre outros, que a musica pop se propagou.
Seguindo esta linha, a musica popular de massa esta ligada de forma direta com a cultura

popular e os elementos midiaticos.

Envolvida por tecnologias, a musica tem, nos dias atuais, a possibilidade de ser
consumida em qualquer lugar, a qualquer momento, por um grande percentual de brasileiros,
pois, além do consumo proéprio, ela também é utilizada de forma intensa nos meios de
publicidade e propaganda. O desenvolvimento tecnoldgico e as novas midias criaram, cada vez
mais, espacos de acesso & musica, desde o aparelho celular? até novas e maltiplas plataformas
digitais para consumo de musica em streaming (Youtube, Spotify, Deezer, Soundcloud, entre

outros) e até redes sociais como Tik Tok e Instagram, que se utilizam da musica como estratégia

25 Dados retirados do site https://wwwi.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/10/brasileiros-sa0-0s-gue-mais-ouvem-
a-propria-musica-entre-todos-os-paises.shtml.

26 Segundo o IBGE, a parcela das residéncias em que havia aparelho celular alcangou 94%. Da populagdo com 10
anos ou mais de idade, 81% tinham telefone mével celular para uso pessoal. (S6 no Brasil, segundo a Nielsen
Ibope, ao final de 2015 o nimero de usuérios de smartphones cresceu 48% em um trimestre, chegando a 76,1
milhdes de pessoas). Mais informagdes podem ser encontradas em: https://educa.ibge.gov.br/jovens/materias-
especiais/20787-uso-de-internet-televisao-e-celular-no-brasil.html.
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de divulgacdo entre usuarios. Sendo assim, cada vez mais 0s jovens buscam ou recebem

indiretamente suas musicas preferidas sem muito trabalho.

Reforcando entdo: a musica € consumida constantemente, pois a tecnologia assim o
permite, j& que estdo disponiveis em dispositivos que sdo, em grande parte do tempo, carregados
junto ao corpo, ficando assim a distincia de um “click" do objeto musical. Ao contrario do
século passado, em que a juventude se reunia para ouvir musica, hoje ela é uma atividade quase
que individual, ainda que as significacdes desse contetdo musical sejam compartilhadas em
outros ambientes, fisicos ou ndo (SELIGMAN, 2018). Dulce e Coruja (2015) trazem a ideia do
antropdlogo Canclini (2010) de que o consumo € um espaco de habilidade cognitiva e que serve
para pensar e atuar na vida social de forma renovada e significativa, sendo entdo “essencial nas
formas juvenis de apreender, ressignificar o mundo e se expressar. Enquanto consome masica,
0 jovem compreende 0 espaco ao seu redor e toma dele elementos que o definem
subjetivamente, uma importante mediacdo para a constru¢do de identidades” (DULCE;
CORUJA, 2015, p. 3-4).

As praticas socioculturais de escuta e reproducdo musical criam, a partir de aspectos e
padrdes socializadores exercidos pela juventude, um meio social em que 0s jovens se
identificam e se distinguem de forma simbdlica. Enquanto consome mdsica, 0 jovem entende
0 espaco ao seu redor e toma dele os elementos que véo definir sua identidade, seu lugar no
mundo e na cultura. Como consumidores, 0s jovens constroem e ressignificam suas identidades
por meio da masica. Enquanto consomem, apropriam-se e ddo sentido a contedos musicais,

encontrando no consumo a condic¢ao de construir suas experiéncias de resisténcia e consciéncia.

Além disso, o fenémeno de disseminacdo da Internet apresenta novas possibilidades
relacionadas a musica que ndo apenas 0 consumo, tais como produzir gravagdes, "mashups”,
modificacdes e brincadeiras com programas especificos, como também, cantar, mixar,

rearranjar etc.

Essas novas formas de producdo e consumo musical, como também de acesso,
distribuigdo, diversificacao de estilos e tendéncias que estdo atrelados ao desenvolvimento
tecnologico, permitem que a musica possa ser desenvolvida de modos variados, tanto com a
produgdo e divulgagao musical, quanto com a ampliacdo de formas de entretenimento e

apropriagao da musica pela e na sociedade.
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Definir os modos como a juventude de hoje vive sua vida passa entéo pelos processos
comunicacionais. Esses processos ndo sdo mais os mesmos de quando s6 disptinhamos
de acesso aos meios massivos — permitem hoje, em principio, que a audiéncia exerca
com mais propriedade seu direito a selecionar o que vé e ainda a interferir no contetido
e em sua visibilidade. Sdo tempos em que a convergéncia midiatica permite mais
intensas interacdes. Dessa forma, definir as culturas juvenis passaria, partindo desse
pressuposto, por conhecer 0s bens culturais a que essas pessoas tém acesso pelos
meios de comunicacdo. (SELIGMAN, 2018, p.1)

Pode-se dizer que a hibridizacdo entre producdo e consumo nas &reas cultural e
midiatica, uma nova categoria, viabilizada gerada pelo advento da internet se deu em grande
parte pelo surgimento do YouTube (...) “a diferenca entre o autor e o publico esta a ponto de
perder o seu carater fundamental” (BENJAMIN, 2018, p. 82). Seligman traz que é possivel
perceber que os jovens procuram, paulatinamente mais, “marcar presenga” na sociedade por
meio de manifestacGes culturais, como a musica ou danga, que também estdo ligadas a outros
produtos e comportamentos. “E por meio dessas manifestacdes que se demarcam as identidades

juvenis — a musica representa um papel central nesse aspecto” (SELIGMAN, 2018, p. 4).

Muito do que se consome hoje no universo musical sdo os videoclipes. O videoclipe se
trata de uma sequéncia filmada, de curta duracédo, destinada a apresentar, promover e divulgar
um material musical, carregando consigo, consequentemente, uma caracteristica
mercadologica. Porém, para além de ser uma peca de estratégia de venda da industria cultural
com fins comerciais, o videoclipe também apresenta uma dimensdo importante no campo
artistico audiovisual. Esse termo comegou a ser utilizado por volta da década de 1980 e a palavra
“clipe* deriva de "clipping", que em inglés significa recorte, referindo-se a técnica midiatica de

recortar imagens e fazer colagens.

A colagem de imagens enfocaria a tendéncia contemporanea do videoclipe como
género do audiovisual de se fazer composi¢des a partir de outros trabalhos e imagens
(...). A caracteristica marcante do videoclipe eram, entéo, as imagens em velocidade
frenética, sem obrigagdo de contar uma historia linear com inicio, meio e fim. Podia
ser somente uma justaposi¢io de imagens para se vender a musica. (CORREA, 2002,
p. 2).

Ainda na década de 1960, os Beatles?’ foram o primeiro grupo musical a investir em

algo que se parecesse com um videoclipe, pois pela necessidade de estarem em muitos

27 Os Beatles foi uma banda de rock britanica formada em 1960 na cidade de Liverpool. Composta por John
Lennon, Paul McCartney, George Harrison e Ringo Starr e é considerada uma das ou a banda mais influente de
todos os tempos.
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programas ao mesmo tempo, com as gravagoes audiovisuais do grupo, eles poderiam aparecer

em mais canais de Televisdo, sem precisar estar presentes nos estudios.

Houve um grande marco com o langamento de “Bohemian Rhapsody”, do grupo de rock
britdnico Queen, considerado o primeiro videoclipe produzido com o objetivo de lancar e
divulgar um disco. Entretanto, o auge do género videoclipe se deu com a estreia da emissora de
televisdo americana especializada em videos musicais MTV (Music Television), em 1981.
Sendo assim, a década de 80 ficou conhecida como a década do videoclipe, em que se
exploraram muitas das possibilidades criativas e narrativas do novo género. O primeiro
videoclipe produzido no Brasil foi “América do Sul”?®, uma musica interpretada por Ney
Matogrosso, com a direg¢ao de Nilton Travesso, que foi ao ar no programa Fantdstico, da Rede
Globo, em 1975. O programa era o Unico canal brasileiro a produzir videoclipes até o inicio da
década de 80, e ndo apenas reproduzia videoclipes dos artistas e bandas, como também produzia
novas obras. Em 1990 surge a MTV Brasil, emissora que tinha como concepcao original focar
em um publico jovem. Assistindo a MTV tinha-se a impressao de um videoclipe sem fim, pois
toda a programagao era pensada para criar a atmosfera musical de forma intensa. E para
contextualizar a histéria do videoclipe, a emissora carrega funcdo fundamental, pois foi na
MTV que o formato videoclipe conseguiu prestigio e destaque. Macedo diz que “‘esses
programas foram importantes no sentido de construir e formar uma imagética do movimento a
partir dos videoclipes veiculados, que mantinham o publico brasileiro informado sobre
lancamentos e novas tendéncias vigentes na cena (...)” (MACEDO, 2016, P. 35). O jornalista

Ledo Serva faz uma importante observagao sobre a MTV:

Tudo comegou com uma revolugdo no modo de ouvir masica. Ou melhor, de sentir a
musica que deixou de ser apenas um apelo sonoro para estimular todos os sentidos a
partir da visao. O videoclipe passou a ser obrigatorio em qualquer langamento de CD.
A forma de fazer clipes, os cortes rapidos, o dinamismo e a criatividade tomaram a
publicidade, o cinema e a televisao em geral (...). 1sso criou um impacto na estética da
musica, da publicidade e do cinema (CORREA, 2002, p. 11).

No inicio, eram exibidos diversos videoclipes de rock e musica pop, a maioria
internacionais. Em 2013 a MTV Brasil acabou, devido a digitalizacdo e a conexao em rede, ja
que o publico jovem, maiores consumidores da industria do videoclipe, passaram a usar, em

vez da televisdo, a internet como espaco de entretenimento, fonte de informacéo e socializacéo.

28 Composicéo de Paulo Machado.
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Assim, os videoclipes passaram a priorizar a Internet como principal veiculo de divulgacdo. De
acordo com Zico Goes, entdo diretor de programacédo do canal, a audiéncia jovem migra da
televisdo para a internet, logo, se tornando desnecessario um canal de televisao que apresentasse
e influenciasse a estética, 0s gostos e comportamentos do jovem. Ele afirmou ao jornal Folha
de S.Paulo: “o videoclipe ndo ¢ tdo televisivo quanto ele ja foi. Apostar em clipe na TV é um

atraso”?°, ja que se fala hoje em niimeros de visualizacéo e ndo em indice de ibope.

O videoclipe que nasceu no universo cinematogréfico e televisivo foi capaz de se
reconduzir e migrar para as caracteristicas das novas midias e internet, reinventando-se no
ambiente online. Estando ainda mais perto de seus publicos, além de divertir e entreter, também
auxilia na construcdo de identidades. Assim, seria uma vantagem usar as possibilidades
criativas e as ferramentas que a internet gera, estando a par da nova cultura do
compartilhamento por meio das redes sociais, pois, quanto mais inovadora e criativa a ideia do

produto, maior a tendéncia de gerar mais e maiores compartilhamentos.

Corréa aponta que o videoclipe surgiu com o intuito de vender um pacote completo:
musica e imagem do artista. ““(...) na composigao do clipe, as imagens se relacionam em maior
ou menor intensidade com a letra. A dimensao imagética ¢ criada nesta tensao entre o sonoro e
as possiveis tradugdes em forma de imagem que cada musica suscita”. (CORREA, 2006, p.2).
Também ha a questdo de, por se caracterizar como um produto de exibicao e circulacdo gratuitas
na web, o videoclipe, como peca promocional, permite hoje a coexisténcia de uma maior
diversidade de géneros musicais e de origens distintas, desde as grandes gravadoras e 0
"mainstream" até os artistas independentes. Esta nova forma de divulgacdo, dada pelo advento
do binémio Internet/YouTube tem incentivado e contribuido para uma mudanca radical na
forma de consumo desses produtos. Essas novas praticas culturais estdo ligadas diretamente aos
meios de comunicacdo e € no espaco midiatico que se dao as construcdes identitarias,
principalmente da juventude. Seja pela criacdo e autenticacdo do perfil do artista, pela
divulgacdo de novos padrbes de comportamento, engajamento e experiéncia. Na era digital as
novas formas de criagdo do videoclipe procuram nao conquistar apenas os “espectadores”, mas

sim os ‘“‘usuarios”.

29 Leia a entrevista completa em: MTV_ “mata” clipe no horario nobre e anuncia novidades para
..https://www1.folha.uol.com.br » folha » ilustrada.
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Hoje o sentimento pode ser compartilhado por meio de musicas e videoclipes,
possibilitando que o jovem compartilhe como se sente com 0os amigos ou outra pessoa qualquer
sem sequer conhecé-la pessoalmente, assim, esses pares encontram entre si correspondéncia ao
identificar nas "timelines"3° alheias 0os mesmos gostos, vontades, emocdes e vivéncias. De certa
maneira, o videoclipe pode ser e é usado para representar o que 0s jovens sentem, sendo uma

caracteristica forte atual de se expor ao mundo virtual.

Segundo o artigo de Dulce (2015) e Coruja (2015), em que apresentam dados e
inferéncias sobre o consumo midiatico de musica no Facebook e no YouTube a partir da
pesquisa Jovem e consumo cultural em tempos de convergéncia®!, ha uma preferéncia pelo
género nos contetdos compartilhados pelos jovens. A pesquisa aponta o0s jovens brasileiros
como grandes consumidores de videoclipes compartilhados no YouTube e outras redes
também. As autoras apontam o YouTube como uma rede social que “possibilita a formagao de
redes de cultura participativa a partir da producéo, postagem e compartilhamento de videos, que
recebem apreciacdo de outros usudrios através de comentérios e do botdo ‘gostei’” (DULCE;
CORUJA, 2015, p.13). Entretanto, os usuérios reinventam e criam novas formas de
disponibilizacio de contetdos musicais, apropriando-se de diferentes recursos multimidiaticos,
ao passo que se adentram ferramentas tecnoldgicas e se expressam por meio das cancGes e por

suas preferéncias de géneros, artistas e formatos musicais. (DULCE; CORUJA, 2015).

O conceito de cultura participativa, desenvolvido por Jenkins (2009), é fundamental
para entender a dindmica do YouTube. Para o autor, a cultura participativa pode ser
considerada um fendmeno em si, galgado na criacdo e compartilhamento de contedidos
entre os consumidores de midia, motivados pela crenca de que as suas contribuices
sdo relevantes e que estdo disponiveis para outros. (DULCE; CORUJA, 2015 p. 5).

As autoras indicam que, a partir de observagdes da pesquisa, entre os contetudos dos 146
links compartilhados pelos jovens participantes, o videoclipe € o produto musical midiatico

mais popular entre eles, seja disponibilizado em canais oficiais de gravadoras, bandas e masicos

30 “Timeline” é uma palavra em inglés que na lingua portuguesa significa “linha do tempo”. O termo timeline ¢
bastante conhecido entre os usuarios das redes sociais na internet, como o Facebook, Twitter e Instagram. Trata-
se da ordem das publicacdes feitas nas plataformas sociais online, ajudando o internauta a se orientar, exibindo as
altimas atualizaces feitas pelos seus amigos.

31 pesquisa realizada pela Rede Brasil Conectado e coordenada pela Profa. Dra. Nilda Jacks (UFRGS).
Informagdes: https://redebrasilconectado.wordpress.com/.
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no YouTube ou pelo compartilhamento em contas de usuarios. Videos de performances ao vivo,

em shows ou programas de televisao, seguem em segundo lugar.

Na era da MTV, o videoclipe era veiculado algumas vezes por dia na televisdo, apos a
disseminacéo virtual, essa estrutura foi modificada, tendo como consequéncia proporcionada
pela interatividade virtual o desenvolvimento e busca de novos métodos de promocédo e
exploracdo de cada produto gerado. Hoje qualquer pessoa pode assistir a um contingente
enorme de videoclipes disponiveis na internet e acessiveis por meio de uma simples busca.
Além disso, se pode também baixar arquivos, redesenha-los, criar novos contetidos e posta-los
novamente na rede. “Tanto os agentes de produgado quanto o publico operam fruindo videoclipes

através de uma gramatica que lhes é sugerida pelos meios” (SOARES, 2010, p. 3).

Existe, inclusive, a possibilidade de criacdo do proprio videoclipe, a partir de mdsica ja
existente no mercado ou mesmo de um arquivo pessoal, consolidando assim uma nova categoria
de videoclipe: os feitos por fas, no formato “ao vivo” ou 0s oficiais, com direcdo artistica e

investimento do artista/banda/gravadora/produtora.

Logo, ha um processo em curso de reconfiguracdo do videoclipe na atualidade. A
audiéncia, de certa forma, age a favor de uma descentralizacdo da circulacdo em rede, pois se
apropria dela, mesmo destacando neste texto que imaginar o poder do usuario de criar uma
liberdade e um novo movimento de forma generalizada seria ingénuo, ja que o sistema agrega
questdes tdo profundas dos universos industrial, fonografico, de consumo, de tecnologia,

relacdes humanas etc.

O objetivo principal do videoclipe seria a divulgacdo, publicizando a cancdo e o artista.
No universo digital isso € ressignificado, j& que se vive em uma era que compartilhar é a

ferramenta mais desejada, para os que tém acesso®.

Segundo Pierre Lévy, “com 0 espaco cibernético temos uma ferramenta de
comunicagao muito diferente da midia classica, porque é nesse espago que todas as
mensagens se tornam interativas, ganham uma plasticidade e tém uma possibilidade
de metamorfose imediata“. Ele fala ainda da desterritorializagdo dos textos, das
mensagens e dos documentos. Também fala do autor coletivo que proporciona a
transformagio permanente. (PIERRE LEVY Apud CORREA, 2006, p.11).

82 34 que no Brasil ainda no é toda populagdo que possui acesso & internet e tecnologia, por mais que o ndmero
esteja diminuindo ao passar dos anos. Em 2019 quase 40 milhdes de brasileiros ndo tinham acesso a internet e isso
representa 21,7% da populacdo com idade acima de 10 anos, segundo o IBGE. Ainda que este nimero seja bastante
expressivo, o resultado mostra uma reducdo em relacdo ao ano de 2018, em que quase 46 milhdes de pessoas ndo
tinham acesso no pais.
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Um fato interessante é que o0 YouTube ndo foi pensado para ser o maior canal de
distribuicéo de conteidos musicais. Originalmente ele seria um repositorio de video aberto, mas
veio a se tornar, de modo orgéanico, um espaco intenso de consumo de produtos musicais. O
que a MTV né&o conseguiu realizar enquanto objetivo, foi apropriado pelo YouTube, isto €, se
tornar uma plataforma de videoclipes. No conjunto, ele tornou-se a grande plataforma de
distribuicdo de conteudos musicais, inicialmente com um contingente enorme de conteudos
“piratas®, feita de forma autonoma pelos utilizadores. Ao longo do tempo foram feitos acordos
COm 0S governos para remunerar 0s artistas, mantendo-se assim como uma plataforma de
disseminacdo. O YouTube foi feito com intuito de facilitar o compartilhamento de videos na
internet, sendo entdo apresentado a priori com uma plataforma simples, em que 0s usuarios
pudessem fazer upload de arquivos, consumir videos e compartilhar com os amigos, dentro das

possibilidades técnicas da época.

Levantamos com este trabalho que o videoclipe constitui, por conta de um hibridismo
semiotico, expressdo cunhada por “The New London Group3, uma gama de possibilidades de
investigacao discursiva, na qual se balanceia, em um mesmo objeto comunicacional, texto oral
e escrito pelas letras das cangdes, o fator sonoro com a musica ou mesmo possiveis efeitos e
visual a partir da construcéo de angulacao, cor, iluminagéo, velocidade de camera, montagem,
expresséo fisica e corporal, performance, entre outros. Alem do que, pela unido semidtica e as
possibilidades criadas, a serem discutidas mais a fundo no capitulo seguinte, existe a construcao
de narrativas e discursos que podem ter cunho social e de protagonismo de minorias. Podem
ocorrer, também, a construcdo de dendncias, como no videoclipe dirigido por Mauricio Eca, da
banda de rap Racionais MCs. A letra da musica “Diario de um Detento” nasceu a partir de uma
pesquisa de campo da banda e de seu vocalista Mano Brown, buscando historias dos detentos e
de uma carta entregue ao rapper huma visita ao presidio por um preso que se identificou como
Jocenir. Na letra da musica conta-se a verséo dos presos sobre a chacina acontecida em dois de

outubro de 1992, a partir da intervencdo da tropa de choque da Policia Militar de S&o Paulo

33 Em 1994, renomados teoricos, principalmente das areas Linguistica e Educagio, provenientes dos Estados
Unidos, Gra-Bretanha e Australia, se juntaram na cidade estadunidense de Nova Londres, New Hampshire, com
objetivo de debater as questdes que o sistema de ensino anglo-saxao vivia. Esse grupo de teéricos se tornou
mundialmente conhecido pela autodenominagdo de "New London Group"”, ou Grupo de Nova Londres. Deste
encontro, procedeu um documento chamado “manifesto programatico”, cujos argumentos principais eram a
crescente diversidade linguistica e cultural presente nesses paises (que seria resultado de uma economia
globalizada) e a multiplicidade de canais e meios (modos semioticos) de comunicagdo (resultado das novas
tecnologias). Esses dois tépicos foram responsaveis pelo prefixo multi, da denominagdo Multiletramentos.
(BEVILAQUA, 2013).
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com a justificativa de uma suposta rebelifo, matando 111%* detentos. Além de trazer fatos e
olhares sobre esse evento especifico, a musica e o videoclipe também explicitam e manifestam
um relato do cotidiano das pessoas em situacdo carceraria, trazendo a tona questdes sociais e
sistémicas de extrema importancia. O hibridismo entre a letra com as imagens gravadas e fotos
escolhidas linkadas a cada frase expande ainda mais o sentido, criando uma atmosfera em que

se transmite mais intensamente o significado da mensagem.

2.1  Som e imagem - unido para a comunicacao

A apreensdo do mundo natural parte de duas principais capacidades: a sensorial e a
cognitiva. No corpo humano existem 6rgdos habilitados para receber e interpretar 0s
acontecimentos do mundo orgéanico, como sons, odores, imagens, sabores e até alteracdes de
temperatura e pressdo. Em um segundo momento, essas sensagdes que chegam ao corpo sao
interpretadas a partir das informacgdes que ha no repertério de cada um, sdo acumulados ao
longo do tempo e levam em consideragdo a historia do sujeito, sua cultura e contexto. Sendo
assim, a interpretacdo que se sugere a partir das informacdes recebidas se origina das relacfes
que sdo estabelecidas entre elas mesmas, sendo este 0 chamado raciocinio. Para compreender o
mundo entdo, opera-se entre 0s dados acumulados por intermédio da apreensao sensivel, que se

faz através de opera¢cdes mentais de ordem cognitiva. (CAMARGO, 2005).

Para além da apreensdo do conjunto de fenémenos que se manifestam, através do tempo
ou do espaco no mundo, ha a compreensdo que se da por meio da cognicao, sendo assim, ha
uma separacao entre o dominio do sensivel e do cognitivo, que operam de forma simultanea.
Para que uma expressao audiovisual seja considerada como um texto, é necessario entender o
que seria o resultado da unido de diferentes normas discursivas empregadas sincronicamente,
resultando na producéo de um efeito unico de sentido, conectando som, imagem e movimento.
A imagem pode se distinguir entre o estimulo que recebe durante a percep¢ao visual, 0 processo
cognitivo que possibilita ao individuo a capacidade de analisar, qualificar, interpretar e
hierarquizar, gerando assim uma imagem subjetiva, especifica e pessoal; e a imagem em
exposicdo ao mundo subjetivo e imagético, usada para se comunicar com o outro a partir de
formas, cores, sons, ritmos, gestos, expressdes, baseado no uso de diferentes técnicas e
tecnologias. Segundo Benjamin (2018) esta terceira forma de imagem é subdividida por

imagens tradicionais que dao poténcia ao que o0 autor quer expressar, ancorado em técnicas

34 Informacao oficial dada pela policia, passivel de questionamento.
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manuais ou gestuais; realizadas, sobretudo, com o uso de equipamentos que atuam de maneira

importante no processo de producéo.

Dentre as func¢des sociais do filme, a mais importante é a de gerar o equilibrio entre o
ser humano e a aparelhagem. Essa tarefa é resolvida pelo filme ndo somente pelo
modo como o ser humano se apresenta a aparelhagem de gravagao, mas também pelo
modo como ele apresenta 0 mundo para si com ajuda dessa aparelhagem.
(BENJAMIN, 2018 p. 87).

A forma como a humanidade utiliza e produz as imagens para recriar, criar, interpretar
ou até mesmo procurar representar o mundo visivel estd relacionada ao contexto cultural.
Entende-se entdo que as imagens capturadas® so fruto da criagdo humana, logo, consequéncia
da cultura. Ao longo da histdria as imagens foram e sdo criadas com interesses especificos,
sendo artisticos ou ndo, em diferentes contextos. Assim, € necessario compreender a finalidade
da imagem criada, pois pode ser ornamental, instrucional, expressiva, entre outros. De forma
geral, as imagens nado sdo ligadas somente a arte, mas também a documentacdo, a informacéo e

a instrucao.

O surgimento do cinema conectou 0 movimento a fotografia, gerando nas imagens uma
dindmica que aproximou-se das sensa¢fes do mundo natural, construida a partir de uma
sequéncia de fotos diferentes colocadas em ordem e ritmo possibilitando a reconstrugéo do
movimento, mesmo que virtual. “Somente por meio dela (da cadmera) chegamos a conhecer o
inconsciente Optico, assim como conhecemos o inconsciente pulsional por meio da psicanélise”
(BENJAMIN, 2018, p. 88). A producdo de registros em movimento apresentou um novo e
grande potencial, fazendo surgir uma nova categoria de registros. Corréa discorre sobre o

desenvolvimento de técnicas ligadas a imagem e som em que

enquanto a evolugao das técnicas ligadas a imagem galopava 0 som seguia a passos
lentos. (...). Em 1877 foi criado o fonografo. Depois veio o kinetophone que nao
funcionava bem. S6 em 1902, Leon Gaumont inventou o chronophone, que funcionou
de maneira satisfatoria para a época. E, entao, entre 1911 e 1913, ha um consenso de
gue a musica ¢ o acompanhamento ideal para as imagens. Na metade da década de 20,
a Warner Brothers e a Fox Film Corporation apresentavam aparelhos que
sincronizavam som e imagem. (CORREA, 2006 p.7)

35 As ocorréncias visuais no mundo natural ndo sio, neste texto, consideradas como imagens, dada a auséncia do
recorte, edicdo, angulo ou de qualquer ato interpretativo humano.
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Em 6 de outubro de 1927 a humanidade vivenciou a primeira experiéncia audiovisual
(imagem e som acoplados), com a exibicdo de O cantor de jazz (The Jazz Singer), de Alan
Crosland, em Nova York. Melhor dizendo, um novo sistema que conecta simultaneamente
imagem, movimento e som. Sendo assim, o sistema audiovisual € qualquer sistema hibrido em

gue som, movimento e imagem possuam a possibilidade de serem operados simultaneamente.

Segundo o comunicélogo Marshall Macluhan, houve uma ruptura entre som e imagem
que teve inicio com o alfabeto escrito, sendo seguido do advento da palavra impressa
de Gutemberg que traga uma linha sucessoria entre: a lanterna magica, do século X1V,
passando pela camera escura, pela fotografia no século XIX e, nos ultimos anos
daquele século, o cinema. Tom Gunning, em seus estudos sobre o cinema das origens,
chama aten¢ao para um dos nomes com o qual ele foi batizado: “fotografias
animadas“. (CORREA, 2006, p. 7)

Pode-se destacar aqui que o tecido sonoro®, em relagio com a imagem, produz um
sentido audiovisual especifico dessa relacdo, sendo que o todo se revela maior do que a soma

das partes isoladas.

O tecido sonoro é constituido por trés tipos distintos de eventos sonoros: voz, ruido e
musica (TROTTA, 2019). O som também é um fenémeno natural e s6 foi possivel capta-lo,
reproduzi-lo e transporta-lo como consequéncia de diversos avangos tecnoldgicos. Assim como
0 movimento, o som trabalha na extensividade, na duratividade, logo, no tempo, aspecto em
comum que conecta esse fendmeno ao movimento e imagem. Segundo McLuhan e Carpenter
(1980), o espaco acustico rebate a preferéncia da nocéo da visualidade no espaco pois, enquanto
a imagem pode abrir-se em um angulo de 180 graus a partir do que 0 sujeito vé, o ambiente

acustico € um espaco que

“(...) ndo tem um ponto de localizagdo favorecido. E uma esfera sem limites fixos,
espaco feito pela prdpria coisa [som], ndo espago contendo a coisa. N&o é um espago
pictérico, encaixado, mas dinamico, em fluxo constante, criando suas proprias
dimensdes de momento em momento. N&o tem fronteiras rigidas; é indiferente ao
background, ao meio circundante. Os olhos focalizam, localizam, abstraem, situam
cada objeto no espaco fisico, contra um fundo; o ouvido, porém, acolhe o0 som
proveniente de qualquer direg¢do.” (MCLUHAN E CARPENTER, 1980, p. 90).

O uso conjunto de imagem, movimento e som € que gera a impressao de instantaneidade
e tal efeito proporciona um mergulho no tempo, no qual ocorre o discurso. Sendo assim, pode-

se associar 0 pensamento visual a racionalidade, ao “ver para crer, a medida em que o ambiente

36 Conjunto de elementos que constituem esse espago aclstico que vem somar-se a uma imagem — e que produz,
em conjunto com a imagem, um sentido audiovisual que ndo pode ser realizado autonomamente nem pela imagem
e nem pelo som.
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sonoro confia no poder do mistério, da invisibilidade, da emocdo, dos sentidos. Estas
caracteristicas influenciam diretamente na experiéncia auditiva ao pensar 0 que 0 som pode
acrescentar a imagem. Soares (2010) ressalta ao citar Chion (1994) que o “som nos faz enxergar
a imagem de maneira diferente e que, dessa maneira, esta nova imagem nos faz ouvir o som
também diferentemente. Isto parece nos permitir enxergar algo “a mais na imagem ou ouvir
algo a mais no som, e assim por diante” (CHION 1994 apud SOARES, 2010, p. 4).

Um som pode ser diegético®” ou ndo. O Som diegético é aquele que as personagens
escutam, pois faz parte e estd sendo executado dentro do espaco da cena. J& o ndo diegético
seria a trilha sonora, que ndo faz parte da cena em si, como efeitos sonoros, sons que aparecem
na cena (ex.. imagem da porta se fechando = som da porta na cena), mas que constroem

sensacdes e sentimentos.

Além disso, existe a possibilidade de construcdo de sons dentro da cena, mas nao dentro
do enquadramento do filme, video, videoclipe etc., que agregam elementos que d&o sentido ao
que se exibe sem precisar explicita-lo. Outro elemento sonoro se constitui nos ruidos, muito
utilizados no cinema, cumprindo em sua relacdo com a imagem trés func@es principais: chamar
a atencdo a um objeto no campo visual; apontar um elemento que ndo se vé em cena e
intensificar o fator emocional e/ou psicolégico que a cena gera, se intensificando mais ou

menos.

No cinema 0 som tornou as imagens mais “reais®, principalmente pela voz e ruidos,
ainda que a musica ndo tenha esse compromisso, caso contrario, teria de ser sempre diegética.
Ja no videoclipe, o papel se da de forma invertida, pois a imagem deve partir da musica, do

som.

A musica no cinema teria o papel de intensificar a imersdo da narrativa imagética, daria
uma iluséo de tridimensionalidade e acrescentaria mais vida as imagens e personagens,
exercendo no ambiente a funcdo ancestral da masica de muitas culturas: o aspecto coletivo e

ritualistico, o estar em conjunto vivendo uma experiéncia comunitaria.

A maneira original de imerséo na obra de arte no contexto da tradi¢éo encontrou sua
expressdo no culto. (...). E, portanto, decisivamente, que esse modo de ser auratico da
obra de arte jamais se liberta totalmente da funcéo ritual. Em outras palavras: o valor

370 conceito de diegese diz respeito a dimenséo ficcional de uma narrativa (0 mundo definido pela narrativa) néo
retratando a realidade, e sim uma situac&o ficcional, sendo ele importante para definir neste trabalho os modos de
uso do som em sua relagdo com a imagem.
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singular da obra de arte “auténtica* fundamenta-se sempre no ritual (BENJAMIN,
2018 p. 61).

Dessa forma, a mdsica contribui para a imagem criando a experiéncia audiovisual,
partindo de uma expansao espacial do campo visual pelo campo acustico, demonstrando assim

0 carater imersivo gue se origina deste espaco expandido.

Ao longo do tempo, a musica passa a ter funcdo mais narrativa, auxiliando a
continuidade entre cortes de cena, gerando emocao e determinando a intencdo psicologica da
situacdo, assim como o género audiovisual, cultura, lugar e época.

A sintese de imagem e musica resulta na soma do sentido particular da imagem ao da
mausica, criando uma nova significacdo, sendo esta diferente, em que combinadas formam
mensagem, inclusive conflitantes entre si. Soares diz, em relacdo ao termo audio-visao, que se
considera pela “disposigdo simultanea dos espectadores em ouvir/ver algo, integrando os
sentidos humanos e compreendendo as dinadmicas de “empréstimos” e combinacfes possiveis
nos atos de observagdo que envolvem fendmenos dotados de imagem e som” (SOARES, 2010,
p4).

Pode-se entdo dizer, que os textos audiovisuais dispdem de uma natureza multipla, em
que ha variados niveis expressivos implicados (visuais, sonoros, verbais®®, gestuais etc.)
seguindo um mesmo caminho com um objetivo final Unico, comunicando uma s6 mensagem.

Como mencionado acima, 0 uso de masicas no cinema € um meio de complementar e
editar a informacao e/ou sentido do texto audiovisual, destacando o aspecto interdiscursivo. O
uso de multiplos discursos de forma simultanea tem a finalidade de produzir um efeito de
sentido e mensagem homogéneo, comum em si, assumindo um carter sincrético. Apesar de
conter elementos de sistemas discursivos diversos como som, imagem, efeitos, letra, corpo etc.,

a mensagem a ser construida é uma so, sendo entdo multipla e Unica simultaneamente.

O uso da musica no audiovisual € recorrente, mesmo com o0 uso de diversos elementos
sonoros usados no filme como componentes que legitimam a estrutura narrativa, os aclamados
efeitos sonoros, que formam o todo proposto inicialmente para executar o sentido direto
integrado ao texto. A musica, portanto, € um elemento independente, carregando seu proprio

sentido, que € adicionado a cena. Quando a musica € colocada em um discurso sincrético,

38 Enquanto manifestacdo discursiva, a fala € um conjunto de sentido organico e articulado, sendo assim, na fala
conversam-se elementos de ordens cognitivas variadas operando simultaneamente.
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agrega uma nova e diferente estrutura que Ihe é especifica e faz parte de seu discurso enquanto

objeto musical, tendo como resultado o que se pode chamar de pensamento ou poética musical.

A insercdo desse elemento musical é acoplada ao novo discurso para apor, expandir e
agregar o sentido que o produto audiovisual propde compor. O videoclipe, enquanto objeto que
une imagem e masica em aspecto plastico e expressivo, pode se apresentar como um dos
principais focos de entendimento da relacdo que se constrdi no principio da audio-imagem nas
I6gicas midiaticas. No caso do videoclipe, esse movimento se da de forma contraria, ja que a
criacdo da imagem deve partir do produto masica/cancdo. Tendo ele uma construcdo propria,
com logica de filme e enquanto filme, possui um discurso préprio que usa elementos de todas
as combinagBes possiveis entre musica e imagem ao longo da histéria do audiovisual,
ressaltando que, no fim, ele esta a servico de uma mensagem, isto €, um produto comunicativo.
O videoclipe deve ser pensado, na sua relacdo imagem-som, para além de apenas os sentidos
da letra da cancdo, pois ele implica em outros elementos, tanto musicais (como desenho
melddico, vozes, harmonia, ritmo etc.), como ligados a fisicalidade (como a performance, a

danca, expressao corporal etc.), emocionais e psicologicos.

O videoclipe surgiu para divulgar a musica de massa, que em seus variados formatos
valoriza ndo apenas a execucdo, mas também as diferentes possibilidades técnicas de
gravacao/reproducado, considerando timbres eletrdnicos e/ou acusticos, destaques entre sons
graves e agudos, reverberagdo e a sensacao das extensdes que se ddo a partir do som. “(...) a
massa € uma matriz da qual surgem renascidos todos 0s comportamentos costumeiros com
relagdo a obra de arte” (BENJAMIN, 2018, p. 94). Sendo assim, pode-se pensar que, pela
configuracdo do som a imagem, as ordens relacionadas como originarias dos registros da cangédo
pop tém a possibilidade de se manifestar em imagem. Ou, melhor dizendo, os diferentes timbres
eletrbnicos e/ou acusticos conjecturam um cenario que pode ser visualizado ao se ouvir a
musica®®. Assim, essa configuracio pode se apresentar por meio de cores, formas, angulos,
levando em consideracdo tais aspectos plasticos. Logo, a sensacdo de extensdo sonora se
apresenta a partir dos diferentes recursos presentes tanto na imagem em si, quanto nas
possibilidades de edicdo e tratamento entre as mais variadas alternativas de exploragdo, aspecto

que iremos abordar no capitulo seguinte com maior profundidade.

39 para tanto precisamos pensar na diferenca entre Cultura Pop e Cultura Popular, que muitas vezes sio
apresentadas como sindnimos e caracterizadas pelo termo “pop” como uma abreviagdo de popular. “(...) A Cultura
Pop é apresentada por meio de autores que caracterizam seus elementos constitutivos e sua dinamica articulagdo
com a Cultura Popular.” (MORAES; NUNES, 2021, p.1).
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As técnicas audiovisuais agem como proposi¢oes sobre as acdes do mercado musical e
das midias na disponibilizacdo de seus produtos. Os regimes audiovisuais podem ser
observados como uma chave interpretativa importante para o entendimento das relacGes entre
produtos e meios, contelido e expressdo, transferindo a tecnologia um principio bésico das

formas de producéo e apropriacdo de objetos audiovisuais na cultura contemporanea atual.

Dentre as fungGes sociais do filme, a mais importante é gerar o equilibrio entre o ser
humano e a aparelhagem. Essa tarefa é resolvida pelo filme ndo somente pelo modo
como o ser humano se apresenta a aparelhagem de gravagdo, mas também pelo modo
como ele apresenta 0 mundo para si com ajuda dessa aparelhagem. (BENJAMIN,
2018, p. 87).

O desenvolvimento da tecnologia acabou gerando caAmeras com capacidade de captagédo
de &udio e imagem integradas, o que amplia ndo apenas as possibilidades de registro audiovisual
a partir do som direto, mas também a producdo artificial de som em estldios e centrais de
captacdo, criando uma maior possibilidade para produzir efeitos sonoros, dublagens etc. A
manipulacdo do som em estudio veio para trazer uma gama maior de recursos do audio no
cinema, com o objetivo de alcangar uma maior aproximacdo com o real e suas sensagdes ou,
ainda, um maior distanciamento, criando universos fantasticos. Complexificam-se assim as
relagbes entre som e imagem, dado que o “fora de quadro” adquire uma dimens&o essencial a

partir do sonoro.

As paisagens sonoras, conceito com origem na palavra inglesa “soundscape” e que se
caracteriza pelo estudo e analise do universo sonoro que nos rodeia, sdo construidas de forma
artificial, consistindo na possibilidade de se gerar questionamento, de ambiguidade entre o real
e a tela/imagem. Trata-se de um ponto que ndo pode ser analisado somente a partir do campo

técnico, mas sim, a partir de sua reverberacdo no campo da cultura.

A cada nova tecnologia, ou estimulo, antes inexistente, 0 ser humano passa a ter mais
uma forma de sentir, ampliando suas sensacdes. Se, no inicio do evento cinematografico, o
espaco de exibicdo contava com um espago para 0s musicos, orquestra que tocava ao Vivo
durante as exibigdes, aos poucos transformou-se para o registro tecnologico da sonoridade,
incorporando caixas de som nas salas de cinemas, gerando uma mudanca na forma e nas

disposicdes de se consumir um filme por exemplo.

Isso também ocorreu na passagem dos filmes em preto-e-branco para os coloridos, que
criavam uma forma de ver a imagem que convocava competéncias visuais ligadas ao campo da
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cor e da fidelidade com os objetos retratados. A técnica esteve sempre conectada profundamente
as disposicdes das industrias culturais e seus contextos histdricos. Ou seja, enquanto foi possivel
se “ver melhor” (da imagem preto-e-branco para a colorida), também foi evoluindo o que e
como se ouvia no espetdculo cinematografico, assim, foram criados novos principios de

relacdes no audiovisual.

Nossos botequins e avenidas, nossos escritdrios e quartos mobiliados, nossas estacdes
de trem e fabricas pareciam fechar-se em torno de nos de maneira desesperadora.
Entdo veio o filme e mandou esse calabougo pelos ares com a dinamite do décimo de
segundo, de modo que, agora nhos aventuramos em viagens por entre 0s seus
escombros amplamente espalhados. Sob o close-up dilata-se o espaco, sob a cdmera
lenta, 0 movimento. (...). Assim torna-se apreensivel que a natureza que fala a camera
é outra, distinta daquela que fala com o olho. (BENJAMIN, 2018 p. 87-88)

Ao tentar identificar na tecnologia o fundamento para compreender as transformacdes
no campo da cultura, é necessario ter em consideracdo que um sistema (fonético, visual ou
audiovisual) ndo é determinado por instituicdes ou agrupamentos midiaticos. Ha influéncia,
mas um regime é estabelecido a partir de um espaco ocupado apto a combinar as forcas dos
individuos consumidores, das industrias culturais e dos sistemas envolvidos nas formas de
interacdo dos produtos audiovisuais. Benjamin aponta em seu livro que “o filme serve para
exercitar o homem nas percepcbes e reacdes que sdo exigidas para se lidar com uma
aparelhagem cujo papel em sua vida aumenta quase que diariamente” (BENJAMIN, 2018, p.
66).

2.2. Videoclipe como Linguagem (Tudo a partir da Musica)

O género videoclipe pode ser definido como uma categoria audiovisual que produz
interfaces entre outras praticas comunicacionais, como 0 cinema e seus variados géneros, a
propaganda, a colagem, o design etc. Com seu surgimento, destaca-se o trabalho do artista
(diretor, montador, roteirista) em conferir ritmo as imagens a partir de recursos de edicéo,

objetivando que o espectador/consumidor ndo consiga desprender a musica da imagem.

A estética do videoclipe se caracteriza por ser um espago de experimentagdo de
linguagens, o que parece ser possivel na medida em que os trabalhos sejam feitos por
pessoas com diferentes experiéncias no campo audiovisual (cinema e publicidade) e
outras artes (artes plasticas, teatro, cenografia, figurino). Trata-se de um género com
alguma coesdo que lhe atribua uma existéncia como género do audiovisual, mas ao
mesmo tempo deve ser concebido em sua pluralidade de ser pensado e concebido.
(CORREA, 2006, p.7).
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Muito ressalta-se, de forma negativa, a caracteristica mercadolédgica e comercial do
género videoclipe ao analisar esse fenémeno cultural como uma estrutura de divulgacéo e
consumo de bens culturais produzidos de forma industrial visando um consumo imediato e
superficial, enquanto a literatura é considerada como culta e erudita. Mesmo estando vinculado
a uma estrutura industrial de producéo e divulgacao, o videoclipe é associado recorrentemente

a sua caracteristica publicitaria e industrial.

Por conta dessa recorrente identificacdo do videoclipe apenas como produto comercial,
teremos como objetivo nesta parte apontar alguns elementos positivos que marcam 0s processos
criativos no videoclipe a partir da estrutura semiotica, da relacdo corpo, camera, musica e

imagem e dos elementos que foram levantados no capitulo anterior.

Na cena pos-moderna € possivel pensar novas relacdes entre as tecnologias atuais, em
que cancéo popular, instrumentos eletrdnicos, o “sampler”*°, o computador e a imagem virtual

estdo a disposi¢do para uma composicdo comunicativa mais complexa e intensa.

Comprovando a importancia cada vez maior dos vinculos entre som e imagem na
mausica popular, Machado afirma que a composicdo de musica pop deve ser pensada hoje em
funcdo de seu rendimento visual; na sua producdo nao entram apenas 0s compositores, misicos
e técnicos de estidio, mas também o pessoal da area do video. Ele destaca que “o tempo em
que o videoclipe era apenas uma peca publicitaria para a televisdo, ja esta definitivamente
superado” (...) (MACHADO, 1990, p. 172-173).

Por conta das multiplas opgOes técnicas criativas utilizadas no videoclipe e também do
seu carater de expressao e apresentacdo do artista, ele possui pouca tendéncia a padronizagéo,
resultando em um suporte muito aberto a criacdo, estimulando diferentes procedimentos e
tecnologias mais fundamentais para a producdo artistica dos tempos atuais. Corréa ressalta que
“classificar e categorizar o videoclipe ¢ um trabalho com resultados insuficientes porque este
género audiovisual emerge da hibridacdo, da contaminacdo, das referéncias e da
experimentagio” (CORREA, 2006, p.4).

40 Equipamento que consegue armazenar eletronicamente amostras de sons numa memoria e reproduzi-los
posteriormente, um a um ou de forma conjunta.
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O videoclipe, partindo do ponto basico da relacdo som-imagem para um espago sem
muita limitacdo, torna-se um campo aberto as mais variadas experimentacfes, sendo elas
advindas a partir do texto sonoro, de seus contatos com a imagem eletronica (editavel na sua
base fundamental), da tecnologia e do potencial criativo de seus autores e do artista envolvido.
Como apontado por Corréa (2008), é dificil categorizar e classificar o género videoclipe, pois

surge da

1) hibridacao, das trocas, das fusdes e dos intercambios culturais em geral; 2) da
contaminagao em que se expressa o0 rompimento de barreiras técnicas e opgdes estéticas
de um género audiovisual para outro (cinema, propaganda e videoclipe) e de uma obra
de arte para outra; e 3) da experimentagdo em que se sinaliza o campo da poténcia de
criagdo, de argumentos inventivos no roteiro e execugdo do videoclipe. (CORREA,
2008, p.1-2)

O cineasta brasileiro Walter Moreira Salles Jinior*! frisou o diferencial ndo-narrativo,
sonhador e sensorial da linguagem videoclipe, diferenciando-se das outras expressdes
audiovisuais, pois, segundo o cineasta, “O que importa (no clipe) ¢ menos a intencao de se
contar uma historia e mais o desejo de se passar uma overdose de sensacdes, através de
informagdes n&o-relacionadas, acompanhando sons — o ritmo das imagens.” (apud
MACHADO, 1990).

O audiovisual como imagem-musica abre, entdo, uma forma de percep¢do nova, que vai
mais além do textual tradicional, resultado da relagdo que se da entre ritmo, texto, tecnologia e
dispositivos. Existem diversas conexdes que podem ser feitas com o som, a cangéo, a imagem
eletrbnica e a performance do artista e, a partir da perspectiva deste trabalho, o formato
videoclipe se transformou hoje no principal veiculo dessas experimentacfes, no contexto da

cultura industrializada.

A dimens&o imagética € criada nessa tensdo entre o sonoro e as possiveis tradugdes em
forma de imagem que cada musica suscita, e nem sempre o que é descrito na musica é colocado
na imagem, inclusive ¢ bom que ndo seja assim, feito de forma “6bvia”, pois a tradugdo
intersemiotica ndo € uma obrigacdo, nem mesmo uma traducao literal da cangdo. A “tradugdo

intersemiotica, por tradi¢do, pensada como interpretacdo de signos verbais por meio de outros

41 Walter Moreira Salles Janior € um premiado cineasta brasileiro, nascido no Rio de Janeiro que dirigiu o filme
Central do Brasil, considerado o filme mais premiado no exterior.
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signos nao verbais, passou a ser também tradugao generalizada de um sistema de signos a outro”

(CORREA, 2006, p. 2).

A sinestesia € o procedimento que trata de relacionar os diferentes sentidos e sensacoes,
sendo ela a principal concepgéo a ser trabalhada quando se analisa o formato videoclipe, pois
se trata da acdo de transmitir uma impressao sensorial de um sentido a outro; sendo neste caso
entre som-imagem, entre 0 que se ouve e 0 que se vé. Para McLuhan (1964) parece contraditério
que o poder de fragmentacdo e divisdo do mundo ocidental analitico venha de uma

intensificacdo da propriedade visual. Ele aponta que

a fragmentacéo pela énfase visual ocorre naquele isolamento de um momento no
tempo, ou de um aspecto do espaco, situados além do alcance do tato, da audi¢édo, do
olfato ou do movimento. Com a implosao de rela¢fes néo visualizaveis, fruto da
velocidade instantanea, a tecnologia elétrica destrona o sentido visual e nos restaura
no dominio da sinestesia e do inter envolvimento intimo dos demais sentidos.
(MCLUHAN, 1964, p. 131-132)

Existem varios aspectos musicais sujeitos a serem retratados visualmente, como a
visualizacao do tempo e da velocidade, que pode ser representada por meio de movimentos de
camera (rapidos ou lentos), acompanhados de elementos como dancas, corridas ou outra forma

de performance; também pode ser indicado por efeitos de edi¢cdo ou computacéo.

O videoclipe se apropriou de maneirismos das performances ao vivo de artistas da
musica, do cinema, sobretudo, dos nimeros do cinema musical, mas também de indmeros
outros géneros audiovisuais, notadamente, a videoarte*?, a video performance®, entre outros
(SOARES, 2009). Isso ndo significa que ndo haja clipes mais lentos, introspectivos e que
constituem uma forma de consumo e analise mais contemplativa. “As referéncias de linguagem
apresentadas nos clipes sao diversificadas. (...) trata-se de um género aberto para
experimentagdes” (CORREA, 2008, p. 4).

A velocidade pode funcionar, por exemplo, como um fator de estranhamento, gerando

a dificuldade de apreensdo direta do texto, questdo primordial para a obra de arte de vanguarda,

42 A videoarte é uma forma de expressdo artistica cunhada desde os anos 1960, parte das correntes de vanguarda.
E uma forma de expressdo que se utiliza da tecnologia video em artes visuais.

43 A video performance é uma forma de arte que usa do video para a performance. Nela o corpo do artista é agente
do gesto performatico, sendo que este corpo esta em dialogo com a cAmera em uma oposi¢do ndo-hierdrquica, mas
hibrida entre corpo e tecnologia, corpo e camera, corpo e video.
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em que se solicita uma visao diferente do leitor-espectador. Essa contemplacdo nédo é igual a
gue temos quando nos postamos atentos em frente a um quadro num museu, tipico exemplar de
percepcdo pré-moderna. Este seria um exemplo de que é possivel usar um meio possivelmente

alienante com uma finalidade estética criativa.

Também é importante ressaltar sobre um aspecto musical que é traduzido visualmente:
o ritmo. Ele se apresenta, principalmente, na fase de edicdo e corte, em que se conecta a batida
da musica. Por exemplo, os cortes podem ser feitos tanto nos tempos fortes dos compassos,
como fora dos tempos, seguindo diferentes ritmos. Essa escolha induz e define o sentido,
principalmente emocional e fisico que se da na mensagem. Corréa decorre que 0 que “esta
fortemente estabelecido é que a musica ¢ o suporte fundamental do videoclipe. (...) A musica
é, simultaneamente, referéncia e limite das imagens na formatacao do videoclipe” (CORREA,
2008, p. 2).

Aspectos como o arranjo e 0 desenvolvimento harménico podem ser pensados em

conjunto: ambos se relacionam aos instrumentos, vozes e partes da cancao.

O aspecto letra é 0 elemento poético que, unido a melodia e ritmo, cria a base da cancao
popular e sugere o tema, modo e grau emocional, ambientacdo e o perfil enunciativo do sujeito
gue canta. Sendo assim, ele € o ponto de partida da construcdo do clipe, o gerador principal das

imagens que, em contato com o som, traduz a masica.

E comum que se trabalhe com metéaforas na cancdo, que podem ser usadas como
elemento imagético de sugestdo e em suas mais variadas formas. Segundo Corréa (2001, p. 2),
“a dimensdo imagética € criada nesta tensdo entre o sonoro e as possiveis traducdes em forma
de imagem que cada musica suscita”; em outras palavras, através dos significados traduzidos

nas imagens, podemos criar um leque de interpretagdes para as mesmas.

E possivel também refletir o videoclipe a partir do ambito do género musical,
percebendo assim que a producéo de clipes esta, de certa forma, entreposta em uma dindmica
que considera 0s certos aspectos especificos que fazem parte de determinados géneros musicais.
Portanto, pode ocorrer que da imagética estruturada, de um videoclipe estar atravessando desde
a locacdo e o cendrio esperado por aquele género musical, até suas narrativas, levando em
consideracdo valores que sdo colocados na obra audiovisual, ocorra uma aproximacao da

projecdo do publico.
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Pode-se visualizar nos videoclipes as regras semidticas de géneros musicais a partir do
método e estratégia de producdo observados em elementos que compdem a cancao da qual o
videoclipe se origina, sendo viavel identificar certos principios em relacdo as nocGes de
autenticidade e associagdo na musica pop. A composicdo imagética da cang¢do pode tensionar
essas nocdes de algo auténtico ou cooptado (JANOTTI JUNIOR; SOARES, 2009).

Reforcando entéo, que a maior qualidade do videoclipe, sua liberdade criativa, parte da
facilidade de se encaixar nas mais variadas técnicas, usando diferentes suportes tecnoldgicos.
A liberdade de criacdo da ao produtor a possibilidade que ele necessita para trabalhar com o
clipe. Em relagdo as maltiplas possibilidades de construcdo comunicativa e artistica expressiva
Corréa (2006) comenta que

Figurino e cenografia podem funcionar para ditar moda, fazer referéncia ou ser
experiéncia estética. O roteiro é outro aspecto técnico que pode variar bastante nos
clipes. A narracao ndo ¢é obrigatoria. O clipe pode contar a histéria da musica
(narragao), pode introduzir novos conceitos relacionados a letra e ainda pode ser
contrario a letra. Além destas, ainda tem a op¢ao da performance dos musicos, fazendo
referéncia aos primordios do videoclipe. E claro, também tem a possibilidade de nao
levar nada disso em conta e partir para a experimentagdo. Ja que este género permite
a inventividade, e transcende no campo da poténcia criativa. (CORREA, 2006, p. 3)

Aspectos bastante utilizados em producbes de videoclipes nos altimos anos foram
montagens fragmentadas e aceleradas, com planos justapostos e misturados, pluralidade visual
e com referéncias culturais, carga emocional. O que hoje marca bastante as novas produgdes
séo 0s novos olhares para o individuo e seu coletivo, pensando em representatividade de grupos
minoritarios, apresentacdo de humanizacédo de novas formas de ser e performar na sociedade,
discursos sociais que aproximam o ouvinte-consumidor da multiplicidade do mundo. No inicio
do fendmeno videoclipe, contanto que o produto fosse vendido, independentemente da forma
como fora produzido, o objetivo teria sido alcangado. Portanto, com o passar dos anos, essa
forma de producdo dos clipes se alterou, havendo agora novas possibilidades narrativas,

comunicativas e artisticas.

Por exemplo, os documentarios sdo uma forte fonte de inspiragdo para a criagdo de
diversos videoclipes. Imagens de arquivo, narracdo e fotos sdo alguns elementos tipicos do
documentario que sdo explorados muitas vezes pelo formato. Em um movimento de se
aproximar a realidade narrada na masica, o toque documental tende a causar comocao pelo fator

“verdade”, intensificado pela letra, melodia e ritmo da cancéo.
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No videoclipe “Didrio de um Detento”, a ja mencionada musica dos Racionais MCs, se
utiliza uma gama de imagens de arquivo que validam o que é dito na letra, ndo apenas como
ilustragdo, mas como modo de autenticar a letra. As imagens reais acabam causando um efeito
de choque de realidade no espectador, resultando no fortalecimento da cancdo e do lugar de
fala** do grupo. No videoclipe, o rapper Mano Brown aparece atuando como uma realidade
conhecida, aproximando o publico da mensagem que é passada. Naquela musica, essas praticas
consolidadas do universo audiovisual, como a ficcdo e o documentario, se atualizam e

emprestam seus respectivos e variados estilos para o videoclipe.

Esse exemplo mostra que o videoclipe, assim como outros géneros do audiovisual, pode
retratar questdes histdricas e cotidianas que a populacdo vivencia. Seguindo nessa linha Corréa
destaca que “talvez dentro de algum tempo, ja que o videoclipe ¢ recente se comparado com
outros géneros audiovisuais, a historia possa ser contada também com o auxilio de videoclipes,

uma vez que ele retrata o cotidiano, molda e reflete comportamentos, dita moda” (CORREA,

2002, p. 6).

Assim, o videoclipe pode ir muito além de sua caracteristica mercadoldgica e
distributiva gracas as possibilidades de troca entre 0 som, a palavra, a imagem, o sentimento,
performance e discursos vindos da masica, unindo-se a imagem e criando e intensificando a
forma de comunicar o que é enunciado. Além do aspecto comunicacional de discursos, ressalta-
se aqui a hibridacdo que se da entre a arte e 0s suportes midiaticos e tecnoldgicos, aproximando

a juventude dessas novas possibilidades de sensacdo, participacdo e ampliacdo de mundo.

Eduardo de Jesus ¢ enfatico ao afirmar que “o cenario audiovisual contemporaneo
caracteriza-se por uma intensa hibridagdo entre formatos, suportes, géneros e
técnicas®. Apesar de ser um formato televisivo e comercial, tanto para a TV quanto
para a industria fonografica, o videoclipe ¢ um género audiovisual que agrega valores
de outros géneros (CORREA, 200, p.3)

44 Djamila Ribeiro (2019) discute em seu livro que “lugar de fala” é objeto de disputas divergentes e opostas.
Enquanto tem pessoas que consideram o “lugar de fala” como a expressdo de vozes individualizadas, sem
referéncia a vivéncias coletivas compartilhadas por grupos, hd também a opinido contraria que defende que “lugar
de fala” vem de uma construcio social e coletiva, de individuos em coletivo que pleiteiam direitos a questdes
humanas histéricas que foram escrupulosamente negadas, sendo essas experiéncias localizadas nas marcas de
opresséo, subalternidade e violéncias vivenciadas. No caso do videoclipe de “Diario de um Detento” ha uma linha
entre estes dois polos, pois os integrantes ndo haviam vivido a experiéncia do carcere de forma expressa, mas
faziam e fazem parte de um grupo que é alvo constante de aprisionamentos e violéncias relacionadas a experiéncia,
representada, tanto por si enquanto individuo, quanto também por vivenciar esse contexto de forma préxima, com
familia, amigos, vizinhanga, comunidade
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Usemos de exemplo o artista Bob Dylan*, que soube trabalhar muito bem com esses
novos aspectos da atualidade (cheia de hibridacGes) em seu clipe “Like a Rolling Stone”. A
produgdo conta com o um site (video.bobdylan.com) em que o espectador se depara com uma
tela e um “player”*® abertos. Ao iniciar o “play”, a tela do computador se apresenta como se
fosse uma televisdo, com diversos canais, possuindo os botdes tipicos de um TV ao lado
esquerdo. Clicando neles foi configurado para que seja possivel “mudar de canal”, imitando
mesmo uma TV e suas diferentes programacdes. Cada canal é um videoclipe, tendo programas
de vendas, esportes, jornal, séries, concursos etc. que se integram e interagem com a masica,
pois simultaneamente todos interpretam e dublam a cancao; logo, o usuario estaria comandando
e construindo uma narrativa do videoclipe, pois a cada ordem ou ritmo que se traca, diferentes
sensagdes sdo passadas, gerando assim uma interatividade que antes ndo era possivel com a
opcdo de escolher apenas um canal para interpretacdo do videoclipe. E interessante observar
que ao usar ferramentas inovadoras da Internet, o video usando a estética da televisdo critica
ela propria, a midia que era encarregada anteriormente para dar espaco aos videoclipes.
Intrigante analisar como o videoclipe “tira um sarro” do formato engessado e batido dos
programas televisivos, com o discurso macante e insistente dos programas de venda, das
performances exageradas dos reality shows, do formato do jornalismo que se repete sempre da
mesma maneira. Expondo entdo esta obviedade da televisdo, brincando com a propria Internet,
que seria uma midia bastante diferente, com muitas possibilidades de criacdo e diferentes focos

de conteldo, explicitado pelo préprio formato do clipe.

Firma-se, portanto, como espago da experimentagdo, do rompimento das estruturas
classicas de narragdo e como referéncia para outros géneros audiovisuais. Sobre este
aspecto do videoclipe, escreve Arlindo Machado: O sistema digital da o modelo
estrutural para o videoclipe, liberando-o dos modelos narrativos ou jornalisticos que
constituem a substancia da programagao habitual de TV, de modo a situa-lo como um
espago de experimentagio e descoberta (CORREA, 2006, p.13).

Para fechar este capitulo, reforcamos que o videoclipe se caracteriza por ser um espago
de experimentagao de linguagens, levando em consideracdo que os trabalhos séo feitos por
pessoas com diferentes formagoes profissionais e experiéncias no campo audiovisual e artistico

em um geral (cinema, publicidade, animacao, videoarte, danca, performance, moda, entre

45 Bob Dylan é um cantor, compositor, escritor, ator, pintor e artista visual norte-americano que se destacou no
folk com sua voz inusitada e letras marcantes que falam sobre o cotidiano americano e criticas sociais. Conhecido
por ser o primeiro e Unico artista a ganhar o Nobel, o Oscar, 0 Grammy, o Globo de Ouro e o Pulitzer.
46 O termo pode se referir tanto ao aparelho portatil que reproduz musicas ou imagens, como a programas de
computador que executam arquivos de audio ou video.
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muitos outros). O videoclipe é uma pratica audiovisual que se evidencia em um primeiro
momento como ferramenta mercadologica de divulgagao; posteriormente se consolida como
produto da industria do audiovisual. (CORREA, 2006). Melhor dizendo, ele surge no sistema
industrial fonogréafico objetivando a divulgagdo do produto masica, trazendo em si a famosa
oposicéo arte versus industria. Sua caracteristica industrial, associada diretamente a técnica de
reproducdo, proporcionara a distribuicdo e alcance a uma populacdo grande e geral, de
diferentes classes sociais e contextos. Mas depois, foi-lhe concedido o status de género
audiovisual, fazendo parte, assim, da Arte.

Posto isso, essa dimensao mercadologica concede ao videoclipe existir como género
audiovisual, concebido com o potencial da pluralidade de possibilidades criativas do
audiovisual contemporaneo. O videoclipe simboliza a transformagdo nos modos de consumo
de masica, existindo agora como musica para se escutar e para se ver, destacando a tendéncia

da cultura contemporanea cada vez mais ligada ao som com imagem.

O videoclipe, entdo, pode ser pensado como um recurso cheio de possibilidades e
resultados no uso em espacos de formacéo. A utilizacdo desse recurso faz com que o educando

se aproxime cada vez mais de algo que poderia ser abstrato e tornar-se mais familiar.

Por isso, podemos entender o videoclipe como uma poderosa arma para a criagédo do
sujeito critico na contemporaneidade, ja que o rapido desenvolvimento tecnoldgico trouxe o
novo fenbmeno em que a informacgdo se apresenta como um fator chave dos processos

produtivos de bens e servicos.

3. RELACAO ENTRE VIDEOCLIPE E EDUCOMUNICACAO

Ap0s abordarmos os conceitos de educomunicacdo e videoclipe é importante discutir
como se caracteriza um processo de construgdo educomunicativa de um videoclipe, ou ele

proprio, enquanto um “produto educomunicativo®.

Para tanto, se faz importante partir da discuss@o entre processo e produto, entendendo
que os produtos séo frutos dos processos desenvolvidos, sendo nesse caso criados a partir dos
preceitos educomunicativos, isto €, no qual os envolvidos conseguem trabalhar coletivamente,
de forma alinhada e horizontal, criando espacos dialdgicos e democraticos. Ao fim deste

processo, existe a expectativa de que isso sera refletido no resultado. Por esse viés, mesmo que
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0 produto nédo seja explicitamente educativo ou educomunicativo em sua mensagem, se ele for

construido a partir dos preceitos educomunicativos, torna-se um objeto educomunicativo.

Por conta disso ndo existe, necessariamente, um filme, musica ou videoclipe
educomunicativos, mas sim, um emprego educomunicativo no filme, musica, videoclipe.
Podendo ser uma producdo existente mediada, em que se usa de um produto externo para
relacionar assuntos e criar relagdes no gque esta sendo ensinado ou fruto de uma dindmica
processual que resulta em um produto, como foi explicado acima. E, quanto mais a mediacéo
contextualizar o contetdo, mais ela fard parte de um processo educomunicativo. Sendo
importante ressaltar que, se ndo houver intencionalidade pedagdgica nas a¢des, ndo se pode
dizer que se esta trabalhando com educomunicacéo. Melhor dizendo, fazer educomunicagao
nao é, portanto, apenas incorporar textos midiaticos na educagao, a fim substituir os livros ou

conteudos expositivos, mas sim usa-los para ampliar tais conteudos ou assuntos.

Nossa pesquisa propde, entdo, um novo caminho, agora a partir do videoclipe, inserindo
0 elemento musica no audiovisual, que ainda nao foi muito pesquisado e utilizado, ressaltando
aqui o objetivo deste trabalho em indicar que esse caminho vale ser sistematizado, justificando
a proposicao da presente pesquisa. Para tanto, serdo usados como base de discussao e analise
alguns projetos que ja trabalharam esses dois conceitos simultaneamente. Entre eles, destacam-
se trés projetos de préatica educomunicativa da pesquisadora Vania Beatriz VVasconcelos de
Oliveira®’, que desenvolve e difunde uma metodologia de producéo coletiva de videoclipes com
a finalidade de uso em atividades de sensibilizacdo para as questdes ambientais. 1sso acontece
em oficinas, nas quais o0s participantes através de vivéncia e processos interativos e dial6gicos,
discutem e reescrevem discursos ambientais, usando como base o discurso literario de
composicdes de artistas locais buscando entender porque e como pode ser feita essa unido entre
videoclipes e educomunicagdo. Entre esses projetos estdo a Producdo do videoclipe “Sabor
Amazonia“*® (2018), o projeto Toadas de Bois-Bumbas da Amazonia promovendo a Cidadania

Ambiental*® (2011) e o trabalho Inter-relagdes entre comunicacio e educacio em grupos

47 Vania Beatriz Vasconcelos de Oliveira é Comunic6loga, com formacdo em Publicidade e pesquisadora em
Comunicacdo, Ed. Ambiental e Desenvolvimento Rural na Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria -
EMBRAPA, em Rond6nia. A autora desenvolveu uma metodologia caracterizada como pratica educomunicativa
de producdo de videoclipes ambientais, utilizando musica de artistas locais.
48 A produgio do videoclipe “Sabor Amazonia” fez parte das atividades do Projeto “ABC D da Ciéncia Florestal”,
coordenado pela Embrapa Rond6nia, em Porto Velho - RO, com a participacdo de alunos da Escola Estadual
Murilo Braga. (...) O objetivo do projeto foi conhecer a percepcdo ambiental dos alunos da escola, sobre a
valorizacédo do acai, fruto da sociobiodiversidade amazonica e produzir um videoclipe. (OLIVEIRA, 2018, p.1)
49 0 objetivo do estudo foi identificar a colaboragéo do discurso literéario e do discurso cientifico para a elaboracao
de um novo discurso, o discurso de educomunicacao cientifica e ambiental. A producéo e recepcao de duas toadas,
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comunitarios de estudos sobre questdes ambientais: do album seriado ao videoclipe® (2010).
Também serd usada a experiéncia descrita por Silveira e Lago (2013) no artigo
“Educomunicacdo: A experiéncia com jovens infratores” sobre o Projeto Gaia, dirigido a
adolescentes detidos em cumprimento de medidas socioeducativas, em que séo trabalhadas com
esses jovens oficinas pautadas nos conceitos de educomunicacdo para disseminar cultura,
valores e conhecimento ao grupo, usando o videoclipe, entre outras tecnologias e as linguagens

midiaticas para a expressdo do que sentem e pensam. (SILVEIRA; LAGO, 2013).

3.1  Construcéo do problema

Como qualquer outra midia incorporada no uso da educomunicacao, sugere-se também

o olhar ao videoclipe, uma midia extremamente consumida pelos jovens hoje.

Construiremos neste capitulo a importancia do videoclipe ao ser usado para além do
entretenimento, mas como parte da producao do conhecimento, uma vez que € parte da cultura.
Entendemos que o videoclipe pode ser usado de modo educomunicativo e, se assumido pela
educacdo, pode ser um grande aliado na formacdo humanista e cidada. Podemos considera-lo
na dimensdo da cultura, da linguagem e como fenémeno midiatico. O que entendemos € que
projetos educomunicativos que incluam o videoclipe podem possibilitar a producdo de
conhecimento inter e transdisciplinar. A partir da dicotomia arte/indUstria problematizamos
aqui a relacéo e o lugar que o formato pode ocupar na educacao, podendo ser entendido como

midia, produto e linguagem artistica.

O videoclipe, no contexto social da web, potencializa os efeitos da musica na sociedade
contemporanea e midias sociais, que podem ser entendidos como dispositivos
“infocomunicacionais”, visto que formam ricos ambientes para analise e compreensdo dos

diversos atores e suas ac¢Oes de informacéo.

na forma de videoclipes, foram realizadas por jovens estudantes de uma escola publica (Escola Marcelo Candia
em Porto Velho) que, por meio de um processo interativo, passaram da condi¢do de consumidor a produtores de
informacdo. Os dados deste estudo tém origem em atividades desenvolvidas em 2007-2008, pelo projeto
Com.Ciéncia Florestal, com o objetivo de divulgacéo cientifica da pesquisa florestal, coordenado pela Embrapa
Rondénia (OLIVEIRA, 2011, p. 1).

50 A atividade se insere no campo da mediago tecnoldgica na educagéo ndo formal, e consiste na associagdo de
musicas de conteddo educativo, preferencialmente do repertério de artistas da regido amazodnica, e imagens das
comunidades nas quais se desenvolve programa sdcio-educativo. As dindmicas de sensibilizacdo e reflexdo com
uso de musica foram criadas e aplicadas em grupos de estudo, envolvendo agricultores familiares em projeto de
comunicacdo e educacdo para a gestdo ambiental, em Ronddnia. A producéo e aplicacdo de recursos audiovisuais
(lbum seriado ou videoclipes) sdo elementos da comunicagdo educativa que contribuem para a agdo da extenséo
rural (OLIVEIRA, 2010, p.1).
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Esta diversidade de novos cenarios, em que se vivencia a musica nos meios de
comunicacgdo e que geram novas ferramentas de auxilio para o fazer musical, proporciona ao
jovem uma aprendizagem musical na qual ele pode interagir com os contetdos. Este ainda é
um vasto campo a ser investigado e questionado, carregando caracteristicas positivas e
negativas, dependendo do ponto de vista, mas esta ndo € uma discussdo que sera levantada neste
trabalho.

Como dito anteriormente, o uso do videoclipe se da ndo apenas como um exemplo de

arte, mas também, do potencial de novas tecnologias para o beneficio social e educacional.

O atributo descontraido e multiplo (em suas possibilidades criativas) do videoclipe que
conecta diversos componentes multimidia em um Gnico produto, abre para que se trabalhem
variadas tematicas de grande relevancia para a sociedade como 0 meio ambiente, as denuncias
sociais, 0 bullying, o preconceito etc.; que podem gerar debates apoiados no produto ja
existente, ou na criacdo de um novo. Por esse Viés, ele pode ser contextualizado enquanto
produto educomunicativo, passivel de se tornar uma ferramenta de transformacdo social,
protagonismo e discurso social. J4 que “a Educacdo e a Comunicagdo sdo ferramentas
indispensaveis na construcdo da cidadania. Quando ambas se unem, produzem mudancas
substanciais nas relagdes sociais € no modo como os grupos humanos interagem” (SOARES,
2014 p.11). Séo diversas as possibilidades de uso do videoclipe como produto simbélico da

industria cultural articulado a conteidos educativos e educomunicativos.

Segundo Kapladn (1985), a educacdo e a comunicacdo sao ferramentas basicas para o
entendimento do individuo enquanto cidaddo e sua insercdo na sociedade. Os meios de
comunicagdo usados em espagos educativos podem gerar acoes reflexivas e estimular a leitura
critica, partindo do pressuposto ja levantado anteriormente, em que é necessario um receptor
ativo e analitico frente as informag6es dadas pelas midias. O letramento visual proporciona ao
individuo o desenvolvimento de aptidGes para reconhecer e compreender que a imagem esta

relacionada essencialmente ao processo de producio de sentido, sendo a multimodalidade® de

51 Segundo o livro Multimodalidades e Leituras: funcionamento cognitivo, recursos semi6ticos, convengdes
visuais de Dionisio, Vasconcelos e Souza (2014), o conceito de multimodalidade pode ser definido como uma
fusdo de diferentes elementos e métodos semidticos — isto €, diferentes linguagens, como representacfes visuais,
gestos, musica, imagens, escrita, cores, angulos, sons, movimento, entre outros — estes sdo entdo combinados e
integrados em situacBes comunicativas. Sendo uma “abordagem interdisciplinar que entende a comunicagio e a
representacao como envolvendo mais que a lingua” (DIONISIO, VASCONCELOS, SOUZA, 2014, p. 48). Em
outras palavras, a multimodalidade resume-se a um fendmeno resultante desse cruzamento entre diversos
elementos e recursos semioticos, o que fomenta a potencializagdo da producdo de efeitos de sentido do texto.
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extrema importancia na formacao do leitor que, ainda mais hoje, interage, divulga e compartilha
textos multimodais mediados pelas tecnologias o tempo inteiro.

Kaplin (1985) exemplifica essa concepcdo abordando as mudancas de olhar que
ocorrem por meio das praticas educomunicativas. Ao ter contato com cadmeras de video, por
exemplo, os alunos envolvidos em projetos de educomunicacgédo (os educandos) notariam que
um enquadramento pode alterar uma realidade. Saber interpretar as informacdes
disponibilizadas pela midia é pré-requisito fundamental para compreender as mais diversas
engrenagens que movem a sociedade. Para Soares, trata-se de um percurso que leva em conta
a sociedade da informacdo e o papel da midia na geracdo de conteudos, mensagens e apelos
comportamentais. Segundo a justificativa do CNE (...) se, de um lado, “¢ importante a escola
valer-se dos recursos midiaticos €, igualmente, fundamental submeté-los aos seus propdsitos
educativos” (SOARES, 2011, p. 8-9).

Essa contribuicdo para a formagao dos jovens, com a possibilidade de acesso, se bem
articulada, tem papel fundamental no desenvolvimento do territério, dado que proporcionaré
aos cidadaos mais compreensao, consciéncia e autonomia, gerando possiveis reflexdes sobre as
mudancas necessarias em sua regido, como veremos apontado nos projetos de Oliveira (2010,
2011, 2018), que indica que

E necessario que a escola contribua para transformar os alunos em consumidores
criticos dos produtos midiaticos (meta nimero 1), a0 mesmo tempo em que passem a
usar os recursos tecnol6gicos como instrumentos relevantes no processo de
aprendizagem (meta numero 2). E dessa criticidade do olhar e da criatividade no uso
dos recursos midiaticos que pode surgir uma nova alianga entre o aluno e o professor
(meta nimero 3), favorecida justamente pelo didlogo que a producdo cultural na
escola é capaz de propiciar. (SOARES, 2015, p. 9)

O desafio atual é o de repensar o processo educativo e cultural da escola com os
conhecimentos advindos das interfaces gestadas pela midia. Nessa interseccdo vive-se a
ascensdo de um novo modo de ser e pensar, pois a nova geracao, apos anos de influéncia direta
dos meios de comunicacéo e tecnologia digital, reivindica novas possibilidades de aprendizado,
para as quais a educomunicacéo se apresenta como resposta de trabalho a estas questdes. Nesse
contexto, a relagdo entre o ensino, a juventude e 0 mundo da comunicagdo ocorre no meio desse

processo formativo, que é por natureza transformador (SOARES, 2011).

Sendo assim, o educomunicador teria o papel de ressaltar esse processo de aprendizado
como uma forma de ressignificar o mundo, expandindo olhares e possibilidades para os
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individuos ampliarem sua compreensao critica da realidade conforme a transformam. Portanto,
a educacdo ndo esta restrita ao campo tedrico, mas €, necessariamente, um ato criador, de
intervencdo direta na realidade, em que educandos e educadores exercem plenamente a sua
humanidade. Ao apontar que o educador deveria assumir o papel de “facilitador” ou
“coordenador”, em vez de tratar estudantes como caixas para serem enchidas, Freire estimula
que um aprenda com o outro ¢ que “ndo ha dialogo, porém, se ndo ha um profundo amor ao
mundo e aos homens” (FREIRE, 2019, p. 51).

Os alunos desafiam o tempo todo o conhecimento enciclopédico dado pelos educadores
e, por conta disso, se entende a necessidade de pensar 0 emprego de tecnologias digitais no
cotidiano das salas de aula, formando gradualmente um novo comportamento intelectual.
Ressaltamos que, para isso, ndo deve-se abrir mao do conhecimento “classico”, pois pode-se
criar uma dindmica que entrelaca os contetdos pedagdgicos ao discurso das midias, construindo
sentidos para a escola e a vida. Nessa “realidade digital”, € possivel observar que 0s mais jovens
se integram melhor e mais rapido ao audiovisual e as novas tecnologias, em parte, porque ja
nasceram dentro desta cultura, na qual tais ferramentas séo tao “naturais” como 0 ato de respirar.
Logo, identificam-se como 0s mediadores desses processos os chamados educomunicadores —,
“que tem, entre suas funcdes, o papel de introduzir a midia na sala de aula, orientando ou
propondo, por exemplo, estratégias para a utilizacao didatico-pedagogico do jornal, da televisao
e da Internet no espago escolar” (SOARES, 2012, p. 84). Essa linha de raciocinio embasa, neste
trabalho, nossa proposta de emprego do formato midiatico do videoclipe.

Educadores e educandos vivem uma nova realidade e ha a necessidade de uma atuagédo
colaborativa, para que o conhecimento seja, de fato, vivenciado e, consequentemente,
apropriado. As novas formas de estar e ser no mundo digital exigem movimento e
transformacdes das praticas pedagogicas, para que acompanhem essa nova cultura e ndo figuem

alheias. Assim,

(...) ensinar ndao pode ser um puro processo, como tanto tenho dito, de transferéncia
de conhecimento do ensinante ao aprendiz. Transferéncia mecanica de que resulte a
memorizagdo maquinal que ja critiquei. Ao estudo critico corresponde um ensino
igualmente critico que demanda necessariamente uma forma critica de compreender
e de realizar a leitura da palavra e a leitura do mundo, leitura do contexto. (FREIRE,
1993, p.23)

Soares aponta que o Ministério da Educacdo do Brasil (MEC) ja propunha que a
comunicagdo ndo fosse colocada apenas como objeto de observacdo e de analise critica, mas
que se encontre de fato integrada aos conteldos. Cabe entdo, nesse processo, uma
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interdisciplinaridade entre conteddos, além da leitura, construcdo de mensagem e saberes
praticos, com o objetivo de integrar os conteddos educativos. Ao unir a tematica trabalhada com
letra, musica, imagem, mensagens e 0S temas transversais, compreende-se como a
interdisciplinaridade pode se fazer presente nesse processo (SOARES, 2015). Sendo assim, a
educomunicacdo tem como objetivo, além de desenvolver um senso critico, criar uma forma
eficiente de democratizagdo da comunicag¢do, uma vez que “quanto mais critico um grupo
humano, tanto mais democratico e permeéavel, em regra. Tanto mais democratico, quanto mais

ligado as condigdes de sua circunstancia” (FREIRE, 1985, p.95).

Fazer educomunicacdo ndo &, portanto, apenas incorporar textos midiaticos na
educacdo, a fim substituir os livros ou contetdos expositivos. Também ndo se trata da exibicéo
de videoclipes e outras ferramentas audiovisuais como ilustracdo de contetudos, mas implica na
interacdo e mediacdo das midias, leitura critica e também na producédo das préprias mensagens
por parte dos estudantes. Para Soares (2011), a educomunicacao, além de ampliar as formas de
se ver o mundo fortalecendo também o senso critico, propGe alternativas contemporaneas e

novas de mediacdo, objetivando melhorar problemas sociais.

O videoclipe é, talvez, um dos formatos midiaticos mais presentes na atualidade e,
devido a internet, em apenas alguns cliques estdo disponiveis milhares de producGes
profissionais e amadoras. Observa-se aqui 0 videoclipe como um recurso cheio de
possibilidades dentro da sala de aula ou de qualquer outro espaco educativo, seja formal ou néo.
O “olhar da camera” é a arte sob outro ponto de vista. A utilizacdo desse recurso faz com que

aquilo que poderia ser algo abstrato se torne cada vez mais proximo da realidade de cada sujeito.

Através das artes temos a representacdo simbolica dos tragos espirituais, materiais,
intelectuais e emocionais que caracterizam a sociedade ou o grupo social, seu modo
de vida, seu sistema de valores, suas tradi¢des e crengas. A arte, como uma linguagem
representacional dos sentidos, transmite significados que ndo podem ser transmitidos
através de nenhum outro tipo de linguagem, tais como as linguagens discursivas e
cientificas. Ndo podemos entender a cultura de um pais sem conhecer sua arte.
(BARBOSA, 2015, p. 4)

No videoclipe se retratam diferentes formas de falar, comunicar, vestir, existir e
entender um assunto a partir de um ponto de vista, compondo assim as caracteristicas de uma
comunidade. S&o exibidos elementos corporais e verbais, trabalhados com o intuito de mostrar
a existéncia daquela sociedade. Para que o sujeito aprenda a se comunicar e caminhar é

necessario apoio, que este trabalho acredita como sendo a arte de forma mais generalizada, e o

69



videoclipe como uma op¢do mais especifica. “Através das artes é possivel desenvolver a
percepcao e a imaginacédo, apreender a realidade do meio ambiente, desenvolver a capacidade
critica, permitindo analisar a realidade percebida e desenvolver a criatividade de maneira a
mudar a realidade que foi analisada” (BARBOSA, 2015, p.5).

A fusdo entre culturas é fonte de outras formas de culturas mais apropriadas ao mundo
contemporaneo e a comunidade a que o individuo pertence, “a identidade cultural ndo € uma
forma fixa ou congelada, mas um processo dinamico, enriquecido através do dialogo e trocas
com outras culturas” (BARBOSA, 2015, p.1). O individuo se forma a partir do que V€ e sente,
transformando o espaco em que vive. Nesse contexto, atores externos como a velocidade do
mundo contemporaneo, as tecnologias, a midia e o mercado influenciam nesse “experimentar
o mundo”, pois interferem na cultura, alterando-a.

Isso demanda que haja a descentralizacdo de vozes, a dialogicidade, a interacdo. As
relagdes humanas tém de buscar equilibrio e harmonia em ambientes onde convivem diferentes
formas de ser e pensar, ndo apenas no mundo digital, mas em todos os campos, sendo entéo
essencial olhar e refletir sobre a qualidade das relacGes interpessoais no processo, dado que 0s

seres humanos estdo constantemente interagindo.

Nessa perspectiva, refletir o videoclipe no ambito educacional como ferramenta
educomunicativa em projetos interdisciplinares proporciona ao sujeito a oportunidade de
conhecer mais profundamente sua histdria e buscar alternativas aos conflitos contemporaneos.
Pressupondo atender a diversidade e criacdo de vinculos, pode-se, ao utilizar o videoclipe,
resgatar e reinventar novas maneiras de ver/ler o que ocorre hoje e a transformacéo cultural
vivida, visto que a cultura interfere, soma e se agrega ao individuo, estimulando a producéo de
novas e diversas formas de ler e entender o0 mundo. A moda e as girias (modo de falar), por
exemplo, mostram a cultura com referéncias proprias, criadas ao passar do tempo. Kaplin
(2004) diz que todos os individuos sdo dotados e possuem recursos para transmitir e receber
informacdes, e que da mesma forma tém o direito de participar do processo de comunicagéo,

podendo desempenhar tanto o papel de receptor quanto de emissor®. Sendo assim, um

52 EMIREC seria o conceito do qual Kapldn (2004) se apropriou do francés “émeréc”, proposto por Jean Cloutier,
em que une a palavra “emissor e receptor”. Hoje ha também o conceito de Prosumer (Produtor e consumidor),
seria alguém que gosta e consome tanto algo que acaba por produzi-lo. E um conceito mais recente, mas segue na
mesma linha que o EMIREC. A diferenca entre os dois é que o conceito de EMIREC parte da perspectiva da
comunicacdo, enquanto que de Prosumer pela da producéo.
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comunicador popular, o educomunicador, também deve conhecer a linguagem dos meios atuais,

para poder usa-las dando espaco de protagonismo e voz aos educandos.

Partindo dessa ideia, 0 ato verdadeiramente educativo seria ndo negar, mas sim, se
apropriar das midias em suas possibilidades de emancipacdo, quando feitas a partir de uma
construcdo pedagogica, democrética, sendo colocadas como objetos de conhecimento. Nesse
aspecto, a énfase na educacgdo para a comunicacdo midiatica deve prever acbes que abarquem,
tanto a formacéo para uma recepcao ativa e critica em todos os niveis, quanto pensar politicas
que estimulem producdes de qualidade, abrangendo as multiplas e diversas e praticas sociais de

cada regido.

O entendimento desta pluralidade de possiveis significados a serem assimilados na
emissdo e recep¢do da midia traz a demanda de compreender essa relagdo de forma mais
organica e menos determinista. Sendo assim, 0s espacos educativos devem criar um jogo
dialético com os meios midiaticos. Ressaltamos a importancia de considerar os aspectos
contraditérios da indastria cultural como geradora de interesses, mas também como

socializadora dos objetos culturais, como o videoclipe e a mdsica.

Por fim, consideramos importante enfatizar que as midias e as tecnologias fazem parte
da nossa vida hoje, tendo um papel importante na producdo e transmissdo de culturas. As
criticas e elogios feitos aos meios devem continuar sendo feitos e avaliados, mas com bom

senso para que nao haja apenas uma negacao e se deixe de formar os cidaddos da era atual.

3.2  Caminhos entre Videoclipe e Educomunicacéo

A producdo de videoclipe € um campo atual e atraente devido ao fator musical e
comercial, que disponibiliza diversas possibilidades de atuacdo, destacando a forte relagdo entre
0 campo da comunicacdo e o campo do trabalho. Perspectiva que aponta para um bom uso em
contextos e projetos educomunicativos.

O objetivo € usar ndo somente da arte, como também das tecnologias para o beneficio
social e educacional. Um dos motivos principais de se usar do videoclipe como método
educomunicativo estd na circunstancia de intenso consumo de obras audiovisuais entre 0s
jovens propiciada pela internet. Assim, os videoclipes tém a capacidade de se espalhar com
tamanha rapidez, estando incorporados na vida diaria dos jovens. Por que entdo nao utilizar de

um produto que é costumeiro entre criangas e jovens como metodo educacional? Que, inclusive,
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além de gerar debates, podem também estimular o surgimento de futuros artistas do mundo

musical e audiovisual, como ja foi antes apontado com o relato de Moletta (2014).

Como alerta Jests-Martin Barbero (1996), os novos educadores devem ser capazes de
compreender que ha uma nova cultura juvenil irreversivelmente em formacéo, vendo
nelas mais que ameacas, mas novas e interessantes possibilidades de fazer uma nova
aula e uma nova escola. (SOARES, 2012, p. 80)

Em outros formatos, como a fotonovela por exemplo, € preciso apresentar o que é, de
onde vem e qual seria sua importancia, ja que esse formato ndo faz parte da vida dos jovens na

atualidade, enquanto o videoclipe é conhecido por eles e faz parte do seu dia a dia.

Além disso, ha o fator representado pelas redes sociais, ja comentado anteriormente,
que usa do género videoclipe como base de seus contetidos, que a musica define e orienta, como
se fossem “nano videoclipes”, quase um comentario ao formato. Como, por exemplo, os videos
na rede social Tik Tok, muito usada pela camada jovem da populagéo, que usa da linguagem
videoclipe de forma extremamente diluida, pois a musica ganha um significado que reforca a

mensagem do video ou, melhor dizendo, este Gltimo nédo existiria sem a musica.

Além disso empregam-se musicas para alavancar contetidos entre os usuérios da rede,
0 que contribui para que musicas sejam amplamente divulgadas, como aconteceu, por exemplo,
com a banda Fleetwood Mac, que voltou a 72 posigéo na Billboard®® com sua miisica “Rumors”,
lancada em 1977 depois de um video viralizar em uma rede social. O videoclipe traz e conecta
muito mais o jovem hoje>, tendo esse poder e importancia, ndo sé a imagem ou a linguagem,
mas a juncdo do sentido que a masica comunica com a imagem, facilitando a disseminagéo da

mensagem. Setton (2009) destaca que

53 A banda anglo-americana de rock, formada em Londres, no ano de 1967 Fleetwood Mac, voltou &s paradas da
Billboard apds 44 anos com seu album Rumours, de 1977, entrando na sétima posicdo nas paradas norte-
americanas apds sucesso e viralizagdo de um video de Nathan Apodaca no Tik Tok, em que 0 usuario se gravou
andando nas ruas de skate enquanto tomava um suco e cantava um trecho de “Dreams”, uma das faixas mais
aclamadas do segundo album do grupo. Foi o que bastou para criar um meme tdo popular que foi capaz de recolocar
a banda de Londres de volta as paradas da Billboard. A gravacgdo teve milhdes de visualizacGes na rede social de
videos curtos e colocou Apodaca em um momento de fama. Para ter uma melhor nocdo da magnitude do meme, a
repostagem do video feita pelo proprio Nathan no YouTube teve mais de 5 milhdes de visualizagcdes. A muisica
“Dreams” entrou em 21° no Hot 100 da Billboard e o sabor de framboesa e cranberry da marca Ocean Spray, que
ele bebe na gravacgdo, comecou a esgotar nos mercados dos Estados Unidos. (Correio Braziliense).

54 Ainda que seja impossivel determinar uma Gnica forma de vivenciar a juventude, refletir sobre as tensdes e
expectativas deste grupo é falar de uma sociedade contemporanea na qual se elaboram vivéncias, paradoxalmente,
muito semelhantes. (SETTON, 2009, p.16).
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(...) como fendmeno social, a misica tem a capacidade de articular o individuo a um
grupo de referéncia mais imediato; porém, também cumpre outra fungéo: serve como
instrumento de didlogo interno, dialogo formador de subjetividades. Na objetivacdo
das letras, ritmos e sons, a mensagem musical pode oferecer material reflexivo para
o0s jovens falarem de si para si mesmos (SETTON, 2009, p. 17).

Oliveira (2010) ressalta que a musica € um 6timo meio de despertar interesse e
participagdo dos individuos (OLIVEIRA 2010) ao descrever os projetos “Comunicagdo ¢
educacgéo para gestdo ambiental em comunidades ribeirinhas do Rio Madeira” e “Organizagio
comunitaria em apoio ao manejo florestal”, coordenados pela Embrapa Ronddnia. Em que
atividades para a sensibilizacdo e capacitacdo do fortalecimento organizacional e trabalho em
grupo foram desenvolvidas, com o objetivo de fomentar a participacdo dos comunitarios na
gestéo dos recursos naturais locais. O projeto foi feito a partir do uso, produgéo e aplicacéo de
procedimentos audiovisuais, desde o album seriado ao videoclipe, usando o objeto musica
associado a conteudos educativos, com prioridade no uso de repertorio local e imagens feitas
na e pela comunidade, “conduzidas numa perspectiva de agado participativa e como espago de
construcdo de conhecimento sobre a realidade local, no qual se busca exercitar a colaboracéo,
unido e organizagdo do grupo” (OLIVEIRA, 2010, p. 3- 4).

A autora descreve que o foco do projeto, voltado para a agricultura familiar e
desenvolvimento sustentavel, gerou a necessidade de definir um novo modelo pedagogico para
a extensao rural brasileira (OLIVEIRA 2010). No texto ela destaca que estudos comprovam
que a educacdo por meio da musica aprimora a criatividade, a sensibilidade e a inteligéncia,
criando oportunidades de expressao do aluno e “além disso, as atividades musicais tém o intuito
de criar lagos entre as pessoas baseando-se na atividade em grupo.” (OLIVEIRA, 2010, p. 5).
Para iniciar uma discusséo sobre as espécies florestais existentes no assentamento foi utilizada
a musica “Matanga” (Jatobd, 1994), em que se relata a perda de diversas espécies, e a partir da
letra fez-se um levantamento das espécies que os participantes conheciam. Outro exemplo foi
com a musica “Sabor Agai” (CHAVES; GOMES, 2001), em que se descreve na letra aspectos
socioculturais do fruto e da planta, gerando a discusséo sobre uma gama de informacdes acerca

do acai, alimento e produto de extrema importancia no norte do pais. (OLIVEIRA, 2010)

Na aplicacdo de dinamicas no processo de elaboragdo de plano de desenvolvimento
em comunidade assentada, Oliveira et al (2003) avaliaram o emprego de musicas,
como técnica de grande importancia nas diversas etapas do planejamento
participativo, uma vez que estimularam a participagdo dos assentados na discusséo e
reflexdo da realidade local do assentamento. (OLIVEIRA, 2010, p. 5)
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A Educacédo que da destaque ao processo ressalta a importancia da transformacéo das
pessoas e das comunidades como consequéncia desse desenvolvimento. E priorizada a interacio
dialética entre as pessoas e suas realidades (palavra-mundo), e quando séo evidenciados 0s
processos na educacao, € possivel entendé-la como constante e permanente, de modo que a
pessoa vai descobrindo, elaborando, reinventando, transformando conhecimento em algo para
e a partir de si proprio. Isso resulta numa sequéncia de acdo-reflexdo-acdo em que 0 sujeito
produz a partir de sua realidade e experiéncia, desde sua préatica social, em conjunto com todo
um grupo de individuos que participam desse processo, propondo que os educandos se

apoderem das linguagens midiaticas.

O papel do educomunicador, na educacdo processual, € de acompanhar o educando,
estimular o processo de analise e reflexdo para facilitar, mas também para aprender e construir
junto. “A estratégia ¢ a problematiza¢do, que deve auxiliar a pessoa a desmistificar sua
realidade, tanto fisica como social.” (FREITAS, 2015, p. 155).

A partir das masicas trabalhadas e debatidas foram elaborados videoclipes usando
fotografias produzidas digitalmente, com foco em imagens do trabalho nas comunidades.
Houve questdes de dificuldades de acesso aos recursos tecnolégicos mais modernos, um
problema importante a ser destacado por conta da realidade brasileira, em que ainda ndo ha

acesso para todos.

E importante destacar que a educacio no é individual, mas sim coletiva. N&o se educa
sozinho, mas a partir de trocas quando se integra com 0 outro ou 0s outros e pode-se, entao,
para esse tipo de educacao, usar diversos recursos audiovisuais e tecnoldgicos, mas tendo como
intencdo final problematizar e assim estimular discussoes, dialogos, reflexdes e a participacdo
dos envolvidos. (FREITAS, 2015).

Soares (2011) salienta a partir de duas ideias principais a ideia de como construir a
relagdo entre a educacdo e o audiovisual, sendo necessario entender primeiro que a
educacdo acontece apenas quando ha uma “agdo comunicativa®, presente na formagao
do individuo e em segundo que a comunicacdo, enquanto producdo simbdlica e
emissora de sentido é, sem si, uma “agdo educativa“. (MOGADOURO, 2011, p.16)

Quando se passa a entender a comunicacdo COmo um processo que € enriquecido
partindo dos saberes sobre suas demandas sociais, logo pode-se assumir os meios de difuséo de
comunicagéo, de ideias e mensagens, como a extensdo de sua forma de expresséo a favor da

articulacéo social.
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Os projetos educomunicativos que apresentam esse caminho, dado muito intensamente
na educacdo ndo-formal, que tém mostrado a relevancia para que a chamada mediacéao
tecnoldgica na educacdo seja possivel e ganhe novos espagos, seja em projetos escolares, como
ndo-escolares e em politicas publicas. Como se deu no projeto de producdo do videoclipe
“Sabor Amazonia”®, atividade do “Projeto ABC D...”, sendo ele um trabalho de divulgacéo
cientifica a partir de pesquisa feita pelos alunos sobre a percep¢do ambiental a respeito do

produto acai. A metodologia criada pela autora se da a partir de trés pilares:

(1) a oficina como o lugar de interacdo, de contrato de comunicacéo e elaboracdo de
um novo discurso; (2) o discurso da muasica amazédnica para estimular a discussdo e a
reflexdo sobre a teméatica ambiental; e (3) a percepcdo ambiental dos participantes da
mesma, situados no contexto sdcio histdrico de mobiliza¢do da sociedade para a agéo-
cidada a partir da compreensdo de como e para que “se faz ciéncia“, e qual a sua
aplicabilidade no dia-a-dia do cidaddo comum. (OLIVEIRA, 2018, p. 3)

De forma resumida, a producdo do videoclipe se deu pela analise textual da letra da
musica, sendo ela a guia sonora e imagética do videoclipe, a partir de conversas sobre a tematica
foi elaborada a narrativa audiovisual do produto, partindo entdo para o planejamento da
producdo de imagens, seguida por producdo, montagem e finalizacdo, sempre a partir de
encontros e trocas feitas com os alunos.

O projeto tinha como objetivo conectar os resultados das pesquisas cientificas no setor
florestal e o cotidiano do cidaddo comum e divulgar os resultados da producgéo cientifica por
meio de eventos dirigidos a comunidade escolar pelo uso do videoclipe. Usado para estimular
e apresentar esses conhecimentos aos participantes e para a disseminacdo do que foi apreendido.
A musica escolhida pelo projeto a ser trabalhada foi “Sabor Acai”, escrita por Nilson Chaves e
Jodozinho Gomes, dois artistas amazonidas, trata dos aspectos da cadeia produtiva do agai,
desde informacdes sobre a planta até os modos de consumo pela populacdo. Setton (2009)

mostra que

Tomar os produtos culturais, neste caso a musica — em sua dimensdo social —, é
considera-los como elos entre o individuo e a sociedade; € resgata-los na qualidade de
instrumentos de comunicacdo entre o universo de nossas subjetividades e o universo
objetivo da realidade material que nos rodeia. Assim sendo, tem o poder de exercer
em nos uma forc¢a socializadora. Em outras palavras, considerar a misica a partir da
perspectiva sociologica € trabalhar o potencial desta linguagem na construgdo e
mediacdo de cddigos e significados de um coletivo e seu poder de constituicdo de
nossa subjetividade (SETTON, 2009 p. 15).

55 Veja o videoclipe em: https://www.youtube.com/watch?v=AUg8VRaAcWQ.

75


https://www.youtube.com/watch?v=AUg8VRaAcWQ

A partir da audicdo da musica iniciou-se a conversa sobre a valorizacao do alimento. Na
oficina os alunos foram orientados a produzirem suas proprias imagens, enfatizando a
importéncia da escolha dos signos que seriam inseridas no video, alertando-os para evitarem
representacOes literais dos versos da musica, e o roteiro do videoclipe feito a partir de uma
abordagem conceitual sobre videoclipe educativo. Foram definidas duas principais abordagens,
sendo a primeira a valorizacdo do produtor de agai, compreendendo que a colheita do fruto é
um trabalho dificil e cuja imagem os alunos conheciam apenas através da midia. E em segundo
a importancia do fruto acai como alimento para a populacdo amaz6nica, verificando os versos
da musica que fazem referéncia ao fruto como a paixdo do povo da Amazonia (OLIVEIRA,
2018).

E pra que tu foi plantado
E pra que tu foi plantada
Pra invadir a nossa mesa
E abastar a nossa casa
Teu destino foi tracado
Pelas méos da mée do mato
Méos prendadas de uma deusa
Mé&os de toque abencoado
Es a planta que alimenta
A paixdo do nosso povo>®

Os objetivos e abordagens definidas pelo projeto apontam para alguns fatores
importantes que conectam o campo Educomunicacéo e o uso do formato videoclipe, em que foi
ressaltada a escolha de signos para representar a mensagem que seria passada no produto final,
destacando a importancia da producdo de imagem pelos préprios alunos. Além disso, ha o
espaco de protagonismo de um povo com o uso da musica em que se apropria e orgulha de suas

raizes e produtos.

Assim, a mensagem foi pensada, criada e produzida pelos jovens que, a partir da
apropriacdo de informagdes sobre a propria cultura local, criaram também um novo produto a

ser repassado entre a comunidade, estabelecendo contato com o seu entorno e demonstrando o

% Pedaco da letra de “Sabor Acai” de Nilson Chaves. Retirado do WebSite Letras.com
https://www.letras.mus.br/nilson-chaves/217034/.
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protagonismo liderado pelos participantes do projeto, como salientou a autora ao destacar no
processo a “capacidade dos alunos em assumir o protagonismo em todas as etapas, tomando
iniciativas desde a constituicdo dos subgrupos, como em relagdo a ferramenta de edi¢do”
(OLIVEIRA, 2018 p. 8). Portanto, é perceptivel como a pratica educomunicativa estd presente
no processo, desde a construcdo de ecossistemas comunicativos entre 0 grupo até a producao
de um videoclipe que divulgue uma mensagem e reaproxime os alunos de sua prépria
comunidade e realidade, exercitando a leitura de mundo. “Neste relato de experiéncia,
consideramos que a pratica educomunicativa desenvolvida repercutiu favoravelmente junto aos
estudantes, que demonstraram entusiasmo, durante todas as etapas do trabalho” (OLIVEIRA,
2018, p. 9). Para Oliveira (2018) o video produzido cumpriu sua funcédo de popularizar a ciéncia
ao divulgar informagdes tecnoldgicas sobre a producdo de acai na Amazonia, além de valorizar
o0 produtor extrativista local, seu trabalho e o produto acai, tanto pelo seu valor nutritivo quanto

pela importancia que ele gera ao produtor extrativista ndo-madeireiro.

Nesse contexto, a comunicacdo passa a exercer uma fungdo mais ampla, pois torna-se
uma arte que provoca significados e produz comportamentos, além de promover trocas no
pensamento, no sentimento e na acdo, por meio da producdo e da emissdo das mensagens
(FREITAS, 2015). Pode-se dizer entdo que um produto midiatico que permite a participacao da
populacéo colabora de forma mais eficiente na ampliacdo da cidadania, ja que seu processo de
feitura se torna altamente educativo, “pois toda comunicagdo — enquanto producao simbdlica e

intercambio/transmissao de sentidos — ¢, em si, uma ‘acéo educativa’” (SOARES, 2012, p. 21).

Esse mesmo processo acontece de forma similar no projeto “Toadas de Bois-Bumbas
da Amazénia”, que utiliza das toadas de bois da Amazonia, que ja “comunicam conhecimentos,
valores e crencas da cultura local e apelam ao engajamento de todos para a conservacao dos
recursos naturais” (OLIVEIRA, 2011 p. 1), com intuito de criar um espaco que problematize a
possibilidade de sensibilizar jovens estudantes de escola publica urbana, para a construgdo de
um segundo discurso destinado a educacéo cientifica e ambiental. Segundo Oliveira (2011), a
“Oficina de Producdo de Videoclipes Ambientais” como metodologia educomunicativa
socioambiental é elaborada enquanto espaco onde ocorre a recepcao e interpretacdo do discurso

literario/poético tendo em vista a divulgacdo cientifica e a educacdo ambiental.

Como jé foi levantado no primeiro capitulo, para a leitura critica da midia e do mundo
€ necessario um leitor atento, que ndo se limite a apenas um veiculo e que conheca suas formas
de producdo, podendo entdo comparar os contetdos, linguagens e abordagens. Com o uso de
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ferramentas midiaticas — no caso deste trabalho, com videoclipe — o aluno pode partir da
leitura destes para a reelaboragéo de suas proprias leituras e criagdo de mensagem, partindo da
construcdo viva desse universo. Ao comunicar historias da sua comunidade e bairro, de seus
habitantes, passa a ter voz e aprender novas possibilidades dialdgicas, tornando-se sujeito de
sua propria historia e sociedade. Soares (2012) afirma que a formacdo do individuo critico e
sensivel, com capacidade de leitura de textos e mundo, disposto as experiéncias estéticas, ao
usufruto e regozijo de criagdo artistica passa por um processo de humanizagdo, que também é
social. Pois os campos da comunicagdo e da educacdo, a0 mesmo tempo e cada um a sua

maneira, educam e comunicam.

Nas agdes educativas devem ser usados os diversos recursos de informagédo para
favorecer o educando em seu desenvolvimento de espirito critico, concebendo um didlogo
produtivo e politicamente emancipado, além de expandir suas capacidades expressivas. Essas
pesquisas sdo feitas por meio de investigacdes que problematizam a educacéo e a comunicacao;
como nos projetos acima descritos, realizando as préaticas por meio da educacdo para a

comunicacdo, do planejamento e da gestdo da comunicacao.

Como fundamento para esse dialogo esta a palavra, elemento central descrito na obra
de Freire. Como ja levantado neste texto, para o autor, a palavra é crucial em relacdo a
emancipacao coletiva dos individuos. Através da palavra que se compreende e intervém na
realidade, Freire aponta que “existir, humanamente, é pronunciar o mundo, ¢ modifica-lo. O
mundo pronunciado, por sua vez, se volta problematizado aos sujeitos pronunciantes, a exigir
deles novo pronunciar” (FREIRE, 1987, p. 108). Sendo assim, estabelece-se uma relagdo
dialética entre o sujeito e 0 mundo que, por intermédio da palavra, se modifica pouco a pouco.
Neste trabalho, gostariamos de trazer a perspectiva que, para além da palavra, podem ser
colocados em vista outros elementos que se unem, que complementam o dizer e 0 escrever,
como a expressdo do corpo; dos movimentos; do olhar; das representacdes artisticas, que nada
mais sdo do que a realidade do sujeito transformada em produto de aprecia¢ao e consumo. Usar
estes elementos e artificios para significar a palavra-mundo. Freire também apontava para esta
relacdo de certa forma ao dizer que, por mais que considere a leitura da palavra primordial, “nao
pode ser desprezada como inferior pela leitura feita a partir do mundo abstrato dos conceitos

que vai da generalizagdo ao tangivel” (FREIRE, 1993).

Nesse caso, essa leitura se da a partir da musica, uma linguagem universal presente em
todas as culturas e épocas como forma de expressdo humana, em que, para aléem da palavra,
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também transmite significados com fun¢des emocionais, cognitivas e sociais para o individuo,
algo ainda bastante precarizado na educacdo. Oliveira (2011) relata que a musicista, educadora
e pesquisadora da UNESP, Sekeff (2007), que se dedicou a estudar os impactos da musica sobre
os seres humanos, unindo aspectos filosoficos, cientificos e poéticos, critica e traz em suas
reflexdes sobre musica e educacado, que a escola privilegia o portugués e a matematica e deixa
de lado a interface musical, em que ha funcéo poética, metalinguistica, e pluralidade e densidade
semantica. Considerando que sédo ditas disciplinas que ensinam linguagens, ndo se pode deixar
de refletir que musica também é linguagem, o que significa que esta concebe condicdo de
conhecimento e de organizacdo do pensamento. “(...) A préatica da mdsica ndo s6 fornece
condicdes para a compreensdo e expressao de um fluxo de ideias e emocdes, como permite que

os educandos operem semidticas que resultam em sentido para suas vidas” (OLIVEIRA, 2011,

p. 9).

Para Setton (2009), a musica manifesta-se como um fator social que é capaz de agregar,
sensibilizar e socializar os individuos independentemente de grupo social, etnia, género ou
idade, além de possuir fungdo dialdgica, isto €, de servir como instrumento de dialogo interno
e de formacdo, ja que suas mensagens tém o potencial de oferecer e transmitir recursos que
levam a reflexdo, gerando a possibilidade de comunicacao entre as pessoas. A musica tem entdo
o0 poder de formagao integral do ser humano e, a partir de sua fungao socializadora na formagao
do individuo enquanto cidaddo, modifica o ser e a sociedade por meio da ampliacdo de sua

consciéncia.

A masica tem importancia no processo educacional pois, alimenta de forma
privilegiada a imaginacdo, faculdade que responde pelo alto indice de
multissignificacdo de sua linguagem; nutre a sensibilidade, inteligéncia e vontade do
educando, no sentido de uma integracdo de valores existenciais, indo assim muito
além da mera informacéo sobre diferentes formas de conhecimento tedrico e prético.
(OLIVEIRA, 2011, p. 4).

Como o videoclipe parte necessariamente da musica, pode-se pensar que esse sentido
se amplia ao conectar imagem, som, movimento, corpo, letra, entre outros, como ja foi
levantado no segundo capitulo. Sendo assim, o videoclipe como um processo de comunicagao,
de linguagem, de educagao e socializagio, ao ser usado aliado a educomunicagdo e as praticas
pedagogicas, pode alcangar um espago mais amplo de convivéncia e de a¢cdes comunicativas

com trocas de saberes, experiéncias, informagdes, percepgoes e sentimentos. Tendo como
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objetivo a formagao integral do educando, estabelecendo conexdes entre ideias e habilidades,
conhecimentos e sentimentos, mediante expressoes, sons e gestos. Como pratica social, atribui
sentidos e valores as pessoas e a sociedade que constroem, trazendo grande significado ao
cotidiano.

A inter-relacdo educomunicacao e videoclipe é possivel pois, por meio das praticas
educomunicativas, o uso da midia pode promover novos saberes, olhares e sentidos, de forma
inter e transdisciplinar, prazerosa e ludica, objetivando a possibilidade de construir de forma
significativa o conhecimento dentro da realidade do individuo. Em relacdo a diversidade

cultural e sua importancia no processo educativo Barbosa (2015) escreve:

Para definir a diversidade cultural, nés temos que navegar novamente através de uma
complexa rede de termos. Alguns falam sobre multiculturalismo, outros sobre
pluriculturalidade, e temos ainda o termo mais apropriado - Interculturalidade.
Enquanto os termos “Multicultural® e “Pluricultural significam a coexisténcia e
muatuo entendimento de diferentes culturas na mesma sociedade, o termo
"Intercultural® significa a interacdo entre as diferentes culturas. Isto deveria ser o
objetivo da educagdo interessada no desenvolvimento cultural. Para alcancar tal
objetivo, é necessario que a educacdo forneca um conhecimento sobre a cultura local,
a cultura de varios grupos que caracterizam a nagdo e a cultura de outras nagdes.
(BARBOSA, 2015, p. 15)

O conceito de ensinar a partir dos preceitos educomunicativos esta baseado no processo
dialogico, participativo, interativo, criativo, critico e democratico, dentro de um processo de
ensino-aprendizagem que faga sentido na vida do individuo, permitindo que vivencie situagdes
e condigoes de aprendizagem em que possa construir seu proprio conhecimento de maneira
significativa e prazerosa, a partir da troca com o outro e suas respectivas leituras de mundo.
Pois, 0 que interessa a partir da perspectiva educomunicativa é a producéo coletiva, colaborativa
e democréatica, objetivando a formacdo do sujeito enquanto cidaddo e agente na
sociedade/comunidade. No caso do projeto das “Toadas do Boi-Bumba”, 0 uso da musica
amazbnica no processo educomunicacional considera a compreensdo da relacdo
homem/ambiente num prisma intercultural dos discursos dos compositores amazonenses como
detentores de um saber local (OLIVEIRA, 2011). Isto € um aspecto extremamente interessante
por ja partir e valorizar o que se tem produzido na comunidade, permitindo, a partir disso, criar
e gerar mais conhecimento “pois a arte capacita um homem ou uma mulher a ndo ser um
estranho em seu meio ambiente nem estrangeiro no seu préprio pais. Ela supera o estado de

despersonalizagéo, inserindo o individuo no lugar ao qual pertence” (BARBOSA, 2015, p. 40).
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Vemos também os preceitos educomunicativos serem colocados em pratica no Projeto
Gaia, em que atividades educomunicativas tém como proposta se utilizar de tecnologias e
diferentes linguagens de midias para que 0s jovens expressassem 0 que sentiam e pensavam, e
assim decidissem o que gostariam para si e para 0 mundo no qual estdo inseridos (SILVEIRA;
LAGO, 2013). A equipe da entidade responsavel pelo Programa Socioeducativo de Liberdade
Assistida e Prestacdo de Servicos a Comunidade, na cidade de Guarulhos/SP (Projeto Gaia)
inseriu em seu curriculo atividades elencadas aos conceitos de educomunicagdo para disseminar
cultura, valores e conhecimento aos jovens, valendo ressaltar que no contexto desse projeto,
dos 27 adolescentes participantes da Oficina de Audio e Video, 10 ndo acompanhavam a escola,
12 participavam de programas de alfabetizacdo para jovens e adultos ou na modalidade de
ensino supletivo, e somente 5 frequentavam a escola nos anos conformes suas idades, mas
também manifestavam dificuldades para leitura e escrita. As atividades se davam por alguns
procedimentos primordiais, como o aprendizado técnico audiovisual e, a partir disso, a
producdo de trabalhos concebidos pelos jovens, com base no acolhimento e levantamento de
expectativas quanto a atividade (SILVEIRA; LAGO, 2013).

Pode-se destacar a aplicacdo da educomunicacao no projeto ao estabelecer ecossistemas
comunicativos, gerando um espaco de acolhimento e de livre participacdo, percepcdo que
mudou significativamente o envolvimento dos alunos. A apresentacdo de um espaco onde 0s
adolescentes podem optar por participar ou nao de atividades atrativas cujos assuntos sdo do
seu universo “ajuda a fortalecer o vinculo dos adolescentes com a instituicdo e torna evidente
para eles essa fungdo reparadora.” (SILVEIRA; LAGO, 2013, p. 8). Para a construcéo desses
ecossistemas comunicativos é necessaria clareza conceitual, planejamento, acompanhamento e
avaliagdo. (SOARES, 2012).

Foi descrito pelos autores que, de forma geral, 0os jovens ndo se viam capazes de fazer
as atividades, fator que estaria ligado diretamente com sua autoestima e expectativa para o
futuro, algo que foi transformado ao longo das atividades com os produtos audiovisuais.
Segundo os autores que relataram o projeto, muitos dos jovens ndo acreditavam serem capazes
de alcancar grandes objetivos na vida, como faculdade ou bons empregos. Foram levados a
pensar que estavam destinados a criminalidade e/ou a marginalidade. Mas ap0s a participagdo
nas atividades do projeto, que implicava em produzir, com 0 proprio corpo e mente, videos,
produtos sonoros e fotografias, perceberam que eram capazes de realizar, criar e produzir, e,

assim sendo, fazerem parte da sociedade. Ou seja, perceberam que ndo estavam fadados a vida
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marginalizada, e que tinham outras alternativas das quais eram capazes, elevando assim sua
autoestima, a partir do resultado das atividades das quais ficaram orgulhosos. A psicologa
Camila Bittencourt, orientadora do adolescente F. J. S. (15 anos), relatou que o jovem se sentiu
motivado a desempenhar algumas metas do Plano Individual de Atendimento apds ter
participado das atividades na Oficina de Audio e Video, em que foi criado um videoclipe para
uma musica do género funk. Durante um dos atendimentos com a psicologa, o jovem teria dito:
“(...) nunca pensei que a gente fosse fazer uma musica e gravar um clipe, achei que s6 na TV
eles faziam isso, mas agora eu vi que eu posso fazer também.” (SILVEIRA; LAGO, 2013, p.
8-9)

Os géneros musicais funk e rap, por exemplo, s&o muito consumidos pelas camadas
jovens da populacdo e faziam parte da vida dos participantes. A partir da producéo do videoclipe
surgiu a vontade de criarem suas proprias musicas, letras, rimas e versos. Portanto, ao abrir esse
espaco na Oficina de Audio e Video, em que se instrui sobre os processos de producio musical
e incentiva 0s jovens a comporem suas préprias cangdes, “grande parte do grupo demonstrou
dificuldade para encontrar palavras suficientes para criar versos e rimas. Imediatamente ficou
claro para eles que um vocabulario empobrecido é um problema para quem pretende, por
exemplo, seguir uma carreira musical” (SILVEIRA; LAGO, 2013, p. 9-10). Mais uma vez neste
texto retomamos o conceito de Leitura de Mundo de Paulo Freire, pensando que a maior gama
de palavras, aprendidas a partir da realidade de cada um, expande o0 mundo do individuo ao
poder nomear e apontar diferentes signos do seu contexto, ajudando assim com o processo de
ensino-aprendizagem. Como aconteceu também, por exemplo, no videoclipe sobre educacéo
de qualidade “Rap da Ocupa™’, escrito e produzido em 2016 por estudantes do Colégio
Estadual Rodolpho Zaninelli, em Vila Verde (Curitiba, PR), em meio a um contexto de protesto
das escolas de todo o Parand contra a Medida Proviséria 746/2016 e a PEC 241, ambas
relacionadas a reforma do ensino médio no Brasil. Os alunos estavam participando e
vivenciando um movimento e encontraram no videoclipe uma forma e espaco para comunicar
e disseminar a mensagem do que estavam vivendo naquele momento. Os alunos criaram versos
como: “Levanto de manha querendo mudar o 'mundio', quando chego no colégio jA me d&
decepcdo” e “Ao invés de tirar nossas culturas; invistam nas escolas e nas nossas estruturas;

Apoiem o0s alunos e 0s nossos professores, afinal com essa lei nds seremos sofredores”,

57 Oficina do projeto Afro Educom, que tem como objetivo discutir o tema racismo. A oficina foi organizada pela
Parafuso Educomunicacéo em parceria com o Centro Cultural Humaita e o Inventar com a Diferenca. Saiba mais
em: https://www.youtube.com/watch?v=griticl_Mrl.
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apontando para o descontentamento dos alunos em relacdo as proprias condicdes de
escolarizacdo, defendendo seu direito a uma educacao de qualidade. O refréo, que se repetia ao

fim da mdsica, declamava:

Professores e alunos falam com sabedoria
Governo, pense bem: Educacao ndo € mercadoria
Vocés fazem o que querem, nds fazemos dessa forma

Oucam os alunos, somos contra a reforma®®

Ao assistir o clipe se percebe como os estudantes estdo “por um movimento maior”
expondo-se as cameras, enquanto simultaneamente estdo aprendendo como se colocar
fisicamente e verbalmente, performar e divulgar a mensagem sendo protagonistas do evento
que ali ocorre. Um dos estudantes matriculados no colégio disse a organizacdo Parafuso
Educomunicacdo, encarregada pelo projeto, que “Acho que pode mudar muita coisa, posso
aprender a editar video, e talvez me ajude a trabalhar e aprender as coisas para ensinar para
outras pessoas” (Parafuso Educomunicacéo).

A importancia da composicdo, em que a maior gama de palavras disponiveis no
vocabulario contribui para que a mensagem seja melhor organizada e disseminada, logo,
também melhor compreendida pelos que a consomem, foi entendida pelos alunos, como no caso
demonstrado no Projeto Gaia, em que foi observado como resultado dessa tomada de
consciéncia por parte dos jovens o aumento do nimero de empréstimos de livros na biblioteca
do Projeto Gaia, visto que durante a atividade foi ressaltada a importancia da leitura para a
ampliacdo e enriquecimento do vocabulario de cada um. (SILVEIRA; LAGO, 2013).

Além da importancia da producéo dos jovens para eles mesmos, outra consequéncia
positiva foi a aproximac&o dada a partir do trabalho, que tornou mais facil para os alunos tratar
de certos assuntos delicados, como o ato infracional, sexo ou drogas, a partir das masicas ou
videos/videoclipes que fizeram, conectando-os ainda mais aos agentes de atendimento do

projeto.

Silveira e Lago (2013) apontam para a surpresa positiva com o trabalho feito no Projeto

Gaia, em que com a introducdo das atividades se desejava disponibilizar e oferecer aos jovens

%8 Fonte: Descricio da mlsica Rap da Ocupa disponivel no  YouTube em:

https://www.youtube.com/watch?v=gritJcl Mrl.
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ferramentas extracurriculares com propdsito quase totalmente ludico. Mas o resultado foi um
recurso que gera oportunidade de crescimento pessoal aos participantes, causa que estad na
direcdo das exigéncias do Estatuto da Crianca e do Adolescente, ao enunciar que medidas
socioeducativas devem promover o individuo socialmente. Além de servir como recurso de
apoio ao trabalho feito pelos orientadores de medida socioeducativa, que apesar de pesquisas
constantes e dos incontaveis empenhos, muitas vezes ndo sdo capazes de atingir os participantes

com 0 mesmo éxito que atividades educomunicativas fazem. (SILVEIRA; LAGO, 2013).

3.3  Sugestdo de trabalho educomunicativo com Videoclipe

Antes de apresentar 0s passos queremos relembrar que os campos da Arte, da Educacéo
e da Comunicacdo se relacionam de formas multidisciplinares, pluridisciplinares,
interdisciplinares e transdisciplinares a partir de uma abordagem triangular focando a sua praxis
em trés acdes primordiais: Ler, Fazer e Contextualizar. E que Barbosa (2015) destaca que,
dentre os complexos aspectos da cultura, a arte confere um papel especifico na fungdo da

formacdo e construcdo de uma identidade.

O projeto tem como objetivo final a producdo de um videoclipe por parte dos alunos,
resultado de outras interacdes educativas com o formato, usando-o para formacdo de cidadaos
criticos. Durante todo o processo e diferentes etapas devem ser desenvolvidos ecossistemas
comunicativos abertos, democraticos e participativos, buscando o desenvolvimento da
cidadania pelo exercicio de expressdao comunicativa, mediado pela tecnologia, pelo acesso e
pela gestdo democratica dos recursos da informacdo. Ha o propdsito basico de promovermos
processos comunicativo-educativos baseados em relagdes dialogicas, colaborativas, coletivas e

democraticas voltadas a formacéao cidada consciente.

Como ja mencionado, uma das principais caracteristicas do género videoclipe é que ha
possibilidades diversas de interpretacGes que surgem a partir da obra, em que néo existe apenas
o olhar interpretativo do video por si s6, como também a interpretacdo da letra da musica e sua
mensagem, da performance, dos sons etc. E preciso levar em conta também o contexto
sociocultural do artista, da tematica, da musica e dos envolvidos na produgdo, aproximando
universos educativos antagonicos, pois cada um possui a sua especificidade, com objetivos,
gostos e dificuldades diferentes, pensando sempre em como encontrar um caminho em comum
(dialogo coletivo), mas que seja diverso. Assim, entende-se também como objetivo buscar

compreender o que cada aluno, com a sua experiéncia propria, tem a agregar no processo de
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construcdo do trabalho. A troca de vivéncias e repertorio de cada um para a concepcao artistica
— inclusive experiéncias pessoais, fatos cotidianos, ideias individuais ou coletivas — tem papel
crucial no processo de ensino-aprendizagem, e, para além da esfera l0gica, abrange também
aspectos emocionais de cada participante, pois a negociagédo de sentidos agrega uma dimensao
afetiva, visando o desenvolvimento da autonomia e compreensao dos processos educacionais e

comunicacionais.

Por meio da caracteristica mais informal e de diversidade criativa que une elementos
multimidia em um dnico produto abre-se um leque muito amplo de possibilidades para trazer
tematicas relevantes a sociedade, como, por exemplo: representatividade, consciéncia
ambiental, preconceitos, intolerancia, entre outros. Utilizaremos ndo somente a arte e

criatividade, como também de novas tecnologias para o beneficio social e educomunicativo.

Objetivos especificos:

e Inserir a masica na educacdo formal;

e Exercitar a leitura critica de mundo a partir da analise de letras musicais e seus
videoclipes, buscando trazer tematicas sociais e ampliacdo de debates;

e Exercitar a producéo textual,

e Exercitar o olhar e a pratica de criar melhores formas de comunicacgdo e disseminacgdo
de ideias e informacdes;

e Aproximar os/as estudantes da produc¢do audiovisual de forma acessivel, usando de
celulares e/ou quaisquer outras ferramentas tecnologicas as quais os alunos tenham
acesso;

e Ampliar o repertdrio das/dos estudantes sobre as produgdes musicais e audiovisuais no
Brasil, em suas cidades e bairros;

e Incentivar a pesquisa, o trabalho coletivo e colaborativo e o protagonismo estudantil
em Processos criativos autorais;

e Producdo de material audiovisual ou musical que reflita a identidade e a discussao
trazida pelos/as participantes;

e Compartilhamento do material final com a comunidade familiar e escolar.
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Conteudo:

e Analise de textos, poemas e letras trazidos pelos alunos e professor/professora;

e Leitura de obra de arte;

e Nocdes ritmicas e musicais;

e Nocdes textuais imagéticas de composicao (palavra, som e imagem);

e Exercicio de sensibilidade a cores, sons e formas;

e Experimentacdes audiovisuais;

e Treino do uso gramatical para entendimento dos diferentes textos;

e Investigacéo de artistas regionais e locais;

e Consciéncia vocal e corporal,

e Nocdo de enquadramento audiovisual,

e Nocdes de composicao entre imagem, som e palavra - O que sdo estas linguagens?;

e Producao de roteiro para os videoclipes;

e Pesquisa e investigacdo de aplicativos e programas que auxiliem o trabalho;

e Nocdes sobre processos de producdo musical e audiovisual;

e Nocdes de producdo a partir do roteiro, qual serd o espaco, figurino, personagens,
logistica para filmagem.

3.3.1 Sequéncia de passos

1. Compreendendo seu contexto e recursos

O primeiro passo deve ser compreender o contexto em que vai ser aplicado o trabalho,
para entdo agir em relacdo as necessidades especificas e possibilidades de cada grupo. A
abordagem e escolha dos contetdos vai depender dos educadores e educadoras envolvidas,
assim como o perfil de cada turma e os recursos disponiveis. Sendo assim, é necessario também
checar as possibilidades técnicas e de material e se houverem poucos recursos (como meios
para se gravar uma cangao, cameras, computadores etc.) no contexto a ser aplicado, pode-se
entdo utilizar videoclipes e musicas ja existentes. Para a montagem de um videoclipe é possivel

usar imagens de bancos gratuitos e livres na Internet®, fotos e videos feitos com celular.

59 0s 60 melhores bancos de imagens gratuitos: https://rockcontent.com/br/blog/melhores-bancos-de-imagens
gratuitos/.
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2. Conhecendo os alunos através da musica

O primeiro encontro com os alunos serd para apresenta-los a proposta de trabalho e
como a midia videoclipe serda usada, seguido de uma dindmica de apresentacdo de cada
participante respondendo a trés perguntas iniciais: (1) o seu (respectivo) nome, (2) uma musica
ou artista favorito e (3) se conhece o formato videoclipe, no intuito de descobrir quem conhece
e gosta dessa linguagem e investigar com quais artistas eles tém um maior contato. Assim, sera
possivel conhecer um pouco, pelo menos de inicio, do universo dos estudantes, entender quais
s80 seus gostos, vontades, contextos, temas que eles tém preferéncia e, a partir disso, entender

Seus universos pessoais e sociais.

Se possivel, apresentar na aula algumas das musicas e/ou videoclipes que os alunos
escolheram e, para tanto, seria necessario ter um computador, ou qualquer outra tela ligada a
internet na qual os alunos conseguissem assistir os videoclipes. Se houver, por exemplo, caixas
acusticas, mas ndo um teldo, podem ouvir as masicas mesmo que néo se possa ver as imagens.
Conversar entdo com a sala sobre a linguagem “videoclipe”, sua historia e contexto, como
funciona (pré-producéo, producéo e pds-producdo) e explicando que o videoclipe € uma forma
de expressao bastante atual que mistura elementos do cinema e da musica, a fim de pensar com
os alunos quais sdo suas possibilidades — com elementos como mdsica, letra, histdria,
narrativa, estética, cor, som, corpo —, analisar, perceber, indicar ideias e concepcles
(exemplos: por que foi escolhido o elemento X ou Y no videoclipe? Que mensagem se constroi
a partir desta hibridacdo de elementos? O que vocé sente a partir do que assistiu?) Cada aluno

deve escolher um dos elementos do video que mais chamou sua atengao e contar o porqué.

3. Compartilhando Videoclipes

Essa etapa consiste em apresentar musicas (escolhidas pelos educadores) que reflitam a
producéo diversa do Brasil dando énfase as mensagens que sdo passadas, observando quando
ha questdes identitarias e sociais presentes (como machismo, LGBTQIA+ fobia, racismo, entre
outros), além de também indicar aos alunos o olhar da multiplicidade que existe dentro da arte,
mais especificamente na musica. Sera pedido aos alunos que anotem, ao ouvir as musicas
escolhidas, o que sentem: cores, texturas, sensacdes. Depois disso sugerimos um exercicio de

colagem com diferentes imagens de revista a partir das anotacdes feitas por cada aluno. Depois,
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serdo exibidos os videoclipes das respectivas musicas e se abordara as diferentes possibilidades

ao se produzir um produto audiovisual ligado a musica como base.

Para cada clipe exibido serdo feitas algumas perguntas disparadoras, assim, refletindo e

conversando, os alunos poderdo desenvolver uma leitura sobre as teméticas, como:

- Que historia ou historias sdo contadas nesse clipe?

- Quem narra a histéria?

- O que a musica nos diz?

- O que as imagens nos contam?

- Por que essas imagens foram escolhidas para a musica?
- Qual seu contexto e importancia?

- Ha fisicalidade no videoclipe? Como o corpo se comunica? Qual sua funcao?

A partir das respostas é possivel diagnosticar os temas pulsantes em cada contexto. E
muito importante deixar que as criangas expressem livremente suas leituras e impressoes, e
mediar o debate para que se estenda através da perspectiva dos Direitos Humanos e do respeito
a diversidade. Ao trabalhar com artistas trans, por exemplo, é fundamental que a pessoa
mediadora saiba as nomenclaturas e pronomes corretos ao se referir a pessoa, ndo apenas por
uma questdo de respeito a identidade, mas para afirmar a sua relacdo de naturalidade com a
diversidade de género perante as criancas. Como licdo de casa, cada aluno deve descobrir um
artista regional (da sua cidade ou bairro) e escolher uma musica/videoclipe para mostrar no

encontro seguinte.

4. Exercicio de pontuacéo - pensando a letra

Para essa etapa seria interessante haver um jeito de imprimir as letras das cancfes

escolhidas pelos alunos para distribuicdo e uso no exercicio proposto.

Cada um dos alunos terad escolhido uma musica e, nesse momento, a turma iré ler e
compartilhar os gostos, afetos e referéncias entre si, propondo algumas perguntas de inicio para
cada crianca responder o porqué da escolha da musica e qual seria, na opinido de cada um, a

importancia desse produto para a sociedade.
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Cada aluno escolherd a musica que outro colega trouxe (ou isso sera sorteado) e recebera
a letra impressa para o exercicio. Ou seja, 0s alunos trocardo entre si as masicas que trouxeram

para a aula.

O exercicio consiste em entender a importancia das diferentes pontua¢fes gramaticais
e como isso pode mudar o sentido, énfase, direcionamento da can¢do. Normalmente letras de
musica vem sem pontuacao, e essa caracteristica serd usada para um exercicio com os alunos.
Havera um momento da aula para falar sobre as pontuaces e depois sera sugerido este exercicio
em que os alunos leiam a masica e pontuem do jeito que cada um entende que aquilo deve ser
comunicado. Sera entdo um treino de interpretagdo a partir do uso de sinais da lingua
portuguesa, conversando com os campos de conhecimentos linguisticos relacionados a

ortografia, pontuacdo, conhecimentos gramaticais (morfologicos, sintaticos, semanticos).

COMO AS PONTUAGOES SERAO INTERPRETADAS:
e Virgula: quando ha respiro no meio da frase (tonalidade da voz néo desce)
e Ponto: fechamento de uma ideia (tonalidade da voz desce)
e Exclamacao: ressaltando algo, empolgacéo
e Pergunta: pronome interrogativo, ddvida (tonalidade da voz sobe/agudo)
e Reticéncias: suspiro, reverberacao, pausa longa, mas a a¢cdo ainda continua, ndo se

fecha a ideia.

Depois das pontuagfes colocadas, cada aluno declama a letra (em forma de
poema/rap/rima/slam), destacando as pontuagdes para os colegas. Como licdo de casa, dar uma
letra de mdsica para cada aluno (escolha do professor) e pedir que fagam o mesmo exercicio de

pontuacdo e o tragam na proxima aula.
5. Interpretando as letras/poemas

Comecar a aula com a declamacdo pedida de licdo de casa (para alguns alunos, se
possivel aqueles que se disponibilizarem para a leitura oral). Em seguida, sera feita uma analise
das cangdes/textos/poemas pensando as metaforas e possiveis diferentes sentidos (0 que cada
um sente ao ler/ouvir), assim como sera pensada a construcao de significados e significantes a
partir da imagem criada ali na leitura. Assim se iniciara uma conversa sobre como pensar e

roteirizar imagens que construam sentido conjunto com as palavras (no sentido expandido),
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seguido de um exercicio de colagem (com revistas, jornais, desenhos ou qualquer outro
material) no qual os alunos possam criar livremente um design com diferentes fragmentos de

como entendem imageticamente aquela musica que seré tocada para todos da sala.

Os alunos, entdo, se dividirdo em grupos (0 nimero de grupos dependera do nimero de
participantes e esta decisdo cabe a cada educador/professor). Apos os grupos feitos, devem
conversar entre si e pensar sobre qual tematica gostariam de trabalhar na musica do projeto.
Uma atividade posterior (como “ligdo de casa”) seria a de pesquisar sobre o tema escolhido e

encontrar musicas e videoclipes que dele tratam.

6. Criacdo coletiva de letra ou escolha de musica pronta a ser utilizada

Aqui, os alunos terdo de conversar abertamente sobre o que gostariam de falar em suas
cancdes pensando pelo eixo de “Qual questdo vocés querem abordar no videoclipe?”. A
provocacao pode vir acompanhada de um dialogo que resgate a importancia dos temas sociais
apresentados nos clipes anteriores. Lembrando que ndo h& nenhuma regra que direcione o
trabalhno com tematicas sociais, podendo ser trabalhados também aspectos emocionais e
sentimentais (como o amor, a felicidade, a amizade, a familia, a tristeza, a dor, 0 medo, entre
outras infinitas opc¢des relacionadas ao que o ser humano vive e sente), como também sobre
dividas ou tematicas especificas dos jovens ou algum assunto que ouviram falar®® ou
vivenciaram. O que de fato importa, € como mediar essa tematica com o que as criancas e jovens

querem comunicar.

Para facilitar o trabalho e obter um maior dinamismo, a sala devera ser subdividida em
grupos por interesses em comum das tematicas levantadas pelos alunos. Apds a escolha da
tematica, os alunos terdo um tempo estipulado para fazer uma pesquisa sobre os assuntos,
procurando dados e informagdes, se aprofundando mais sobre a questdo. Essa etapa pode ser
feita em parceria com professores/as de sala de leituras e bibliotecas, com professores/as de

informatica.

Se possivel (e se houver tempo), os alunos podem iniciar a composicdo coletiva da
letra/musica sobre o tema escolhido. Se os alunos ndo forem produzir uma mdsica, deve haver
uma conversa, através de sugestdes trazidas pelos alunos, para que escolham uma mausica. 1sso

deve ser feito de forma democratica e horizontal, com todos tendo espaco de opinido. De

60 Sendo neste caso extremamente importante a pesquisa sobre o assunto.
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trabalho para ser feito em casa, os alunos podem pegar referéncias (imagens, sons, outras

musicas, poemas, ideias etc.) que conversem com a tematica debatida.®*

7. Sentindo e fazendo musica no corpo - compreender a mensagem atraves

da musica fisica e sonoramente (musica, sentido, comunicacéo)

A proposta a seguir é baseada na experimentacao de percussao corporal e em outros
quaisquer instrumentos que a escola use para que os alunos sintam o ritmo e entendam a

necessidade dele para o encaixe de palavras.

Mas, para abrir esta etapa, é importante que os alunos entendam que a masica se sente
no corpo como um todo, e que pode ser comunicada através dele. Serdo entdo apresentados
videoclipes que usam a danca ou performance do corpo como elemento principal, como a

musica “Ciranda” (Heavy Baile feat Goes)®? e a musica “Try” (Pink)®.

Discutir, entdo, aspectos sobre a fisicalidade — corpo, movimento, musicalidade a partir
do corpo, danca, performance. Apés a exibicdo, sera apresentado o universo da percussdo
corporal (produzir sons com o préprio corpo) como possibilidade para a construcao da masica
prépria e como tudo/quase tudo pode se tornar musica, dependendo apenas de uma ideia,

perspectiva e trabalho. Podendo citar referéncias como os Barbatuques.5

Serdo propostos jogos corporais de producdo de som para toda a turma, como bater
palmas em um mesmo ritmo, bater no peito e estalar os dedos em sequéncia e coletivamente.
Também se pode recorrer a jogos de improvisacdo em que algum aluno propde um som e outro
aluno propde um som que se conecte com o primeiro, seguindo um fluxo coletivo. Apds o

trabalho com o corpo e 0s experimentos ritmicos, 0S grupos se juntam para continuar a

61 Sugerir aos alunos que se houver alguém que possua instrumentos musicais, traga na aula seguinte.

62 Videoclipe disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_tdmKI_3joA.

63 Videoclipe disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yTCDVfMz15M.

64 Barbatuques é um grupo brasileiro de percussio corporal, criado em 1995 pelo musico paulistano Fernando
Barba e que propde, principalmente, fazer misica a partir do batuque com o préprio corpo (como palmas, batidas
no peito, estalos com os dedos e a boca, assobios e sapateados) gerando ritmos do samba ao rap. Além de mostrar
0 resultado da coletividade e da brasilidade como tema. As expressfes organica e corporal mostram o
desenvolvimento de linguagens cénicas e visuais com projecBes de imagens e coreografias.
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elaboracdo do ritmo e letra a partir do tema escolhido. Existe a possibilidade de usar também

“beats” prontos e livres para download na internet.

E, se ndo houver tempo de criar uma musica “do zero”, 0s alunos podem, a partir de
pesquisa, escolher uma mdsica pronta de algum artista que aborda o tema. Lembrando que se
assim for, seré dificil a disponibilizacdo do videoclipe de forma aberta. Os alunos podem, com
ou sem a ajuda do professor/a, descobrir aplicativos ou programas que marguem o ritmo, ou

criem batidas, ou até mesmo usar bases de batida (beats) prontos disponiveis na internet.

8. Ensaio e Gravacgdo da musica (caso ela venha a ser produzida pelos alunos)

Essa etapa consiste em fazer o acompanhamento dos grupos em suas préoprias producgdes
musicais, dando o suporte material e criativo necessario para o desenvolvimento dos projetos.
Quando todos os grupos terminarem suas musicas, elas podem ser gravadas em algum ambiente

propicio da escola, com um aparelho celular e/ou gravador.

Q. Concepcéo coletiva de roteiro (o que é, como se faz, para que serve)

Nessa etapa, a aula sera sobre o roteiro, explicando o que ele é, como se faz, para que
serve, seu contexto etc. O professor apresentard uma musica (sem videoclipe) aos alunos que
deverdo pensar e anotar algumas questdes como: em qual cor vocé pensa quando escuta a
musica? Que imagens vém a sua cabeca? Sensacdes? Ambientes (espaco aberto ou fechado)?
Personagens? Ha uma histéria ou é mais uma comunicacédo indireta de sensacfes por meio de

imagens? E outras perguntas que o/a educador/a achar relevante.

De licdo, os alunos teréo que pesquisar na plataforma Pinterest imagens que conversem
com as anotagOes deles e trazer na aula seguinte, se possivel, todas juntas em um documento,
ou apenas em uma pastinha no proprio Pinterest®®. O professor tera que eventualmente explicar

como acessar, fazer a busca e criar a pasta.

Os alunos deveréo, de forma coletiva, conceber como sera produzido o roteiro a partir

da musica do grupo, levantando ideias visuais para a composicéo do videoclipe. O professor ou

65 Obs.: Caso haja dificuldade de algum grupo para criar letra em cima de ritmo novo, os estudantes podem se
utilizar da ideia de “parddia”, em que escolhem uma musica ja existente e criam em cima daquele ritmo, usando a
percussdo corporal, uma nova letra (partir do tema pesquisado anteriormente).
%6 pinterest é uma rede social de compartilhamento de fotos. Assemelha-se a um quadro de inspiracées, onde 0s
usuarios podem compartilhar e gerenciar imagens tematicas de todos os tipos.
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professora pode trazer algumas perguntas guias para decidirem o rumo visual e comunicacional
do projeto, qual mensagem serd passada, como: a musica que vocés fizeram/escolheram conta
alguma histéria? Se sim, qual? Como vocés podem ajudar a contar essa historia com imagens?
Querem contar alguma historia ou passar sensa¢des? Qual a cor da musica? Havera personagens
no clipe? Se sim, o que elas vao fazer? Sera resolvido na fisicalidade ou ndo? Que lugares e

ambiéncias vocés imaginam a historia acontecendo?

A partir da resposta dos grupos, o educador vai orientando os alunos para que consigam
planejar concretamente os participantes (personagens) do clipe, a acdo que se passa, o lugar etc.

(pensando na pré-producéo).

10. Fechamento do roteiro e pré-producdo para a gravacao

Essa etapa propde o fechamento do roteiro a partir de conversa entre os alunos (mediada
pelo educador) sobre as ideias de cada um, usando para a preparacdo do roteiro imagens
(revistas, Pinterest etc.) trazidas pelos alunos como licdo de casa da aula anterior (fazer como
colagem, usando o treino do exercicio da etapa 4).

Apds o fechamento do roteiro, os alunos deverdo pensar na pré-producao da gravacao
do videoclipe, organizando-se em equipes de trabalho, levantando os materiais necessarios, o
lugar onde sera gravado, autoriza¢fes necessarias, equipamento, figurino, contato com o0s
participantes, caso haja convidados no projeto. Se possivel, serdo apresentadas algumas dicas
de filmagem para a producdo do videoclipe. Se no contexto forem usadas imagens prontas de
arquivo disponiveis na internet, os alunos deverao fazer uma pesquisa e selecdo do que sera
utilizado no videoclipe.

Caso os alunos ndo consigam terminar tudo em aula, a resolucdo de alguns desses

topicos pode ser deixada com licdo de casa.

11. Filmagem

Nessa etapa, sera necessario organizar a turma para a execucao dos roteiros planejados
na aula anterior. Os grupos podem ensaiar seus roteiros conforme a necessidade, por exemplo,
usar o tempo fora da aula, se possivel. Pensando em conexdes com outras disciplinas de arte,
exercitando a interdisciplinaridade. A proposta é a de uma organizacéo de ordem de gravactes

dos grupos, em que todos da sala se concentrem e se mobilizem para a gravacao de cada grupo.

93



Assim, todos poderao participar e colaborar com a construcdo de todos. Além de ajudar e apoiar
os colegas, poderdo ter mais experiéncias diversas. O Unico equipamento necessario ¢ um
aparelho celular com camera ou uma camera fotogréfica/filmadora, caso alguém ou a escola

possua.

Para facilitar o processo de gravacdo do videoclipe, pode ser tocada a musica de cada
grupo durante a producdo, o que permite a marcacdo de tempo e percepcao de duracao das cenas
e também que os estudantes sincronizem o momento da musica com as acfes visuais que

acontecem.

12. Montagem

Momento da edi¢do do videoclipe, que pode ser feita juntamente e em parceria com
educadores e educadoras da area de informatica, se possivel. Os alunos deverdo escolher os
“takes” favoritos e que se comuniquem melhor e montar o video a partir do roteiro criado

anteriormente.®’

13. Compartilhamento: apresentacao e reflexdo com a comunidade

Essa etapa consiste em divulgar os trabalhos produzidos pelos alunos para a
comunidade escolar e familiar. A divulgacdo pode ser feita tanto de maneira presencial na
escola ou outro espaco em que ocorreu o trabalho, como também virtualmente, por meio de
alguma pagina (de Facebook, YouTube ou outros da preferéncia de cada um) da escola ou dos
estudantes, se forem maiores de idade.%® Os videoclipes devem ser exibidos, sequido de uma
conversa com os alunos sobre como foi 0 processo de producédo do videoclipe e refazendo a
mediac&o e discussdo proposta na 22 etapa, mas agora com as producdes dos proprios estudantes

como obra a ser mediada.

E importante estabelecer nesse espago que todos os temas e trabalhos sejam debatidos
e ressaltados, e que se crie um ambiente em que 0s estudantes participantes possam dividir com

a comunidade escolar e familiar as suas ideias, reflexfes e pensamentos a partir da pratica.

67 Aplicativo gratuito que pode ser usado pelos estudantes para edicdo: Inshot.
%8 |mportante ressaltar que existe uma restricio legal para que menores de idade possuam conta em determinadas
plataformas de midias sociais. Por conta disso, cabe ao educador ou educadora avaliar frente as situagdes de cada
contexto.
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14, Fechamento com os alunos

A finalizacdo se da por meio de uma conversa com os alunos sobre o todo o processo e
avaliacdo. Pedir para que cada um conte um pouco como foi sua experiéncia e o que pode e vai
levar para si desses novos aprendizados, pedindo também que avaliem como foi o curso, se

sentiram falta de algo e se ha sugestdes de melhoria.

3.3.1.2 - Recursos, duracao e avaliacéo

Para a sequéncia de passos trazida acima, destacamos aqui alguns pontos em relagao
aos recursos necessarios, a duracdo prevista e ao processo avaliativo, levando em consideragdo

que essas indicacdes podem ser reavaliadas e adaptadas para o contexto de cada um.

Recursos Necessarios

e Pelo menos um aparelho celular/tablet ou cAmera para gravacao de audio e video;

e Se possivel, computador para realizar a edi¢cdo, mas ndo é imprescindivel, pois pode ser
feita com o celular; ou trabalhar como camera continua, sem a necessidade de edi¢éo;

e Acesso ainternet (na escola ou em casa) para realizacdo de pesquisa e busca de materiais
e referéncia;

e Se realizado de forma presencial, serd necessaria uma televisdo ou um projetor para a
exibicdo dos videoclipes nas etapas da sequéncia didatica e algum aparelho de som. Se
feito de forma virtual, essa exibicdo pode ser feita em um computador durante 0s
encontros online;

e Papel, revistas, jornais e materiais para os trabalhos de colagem;

e Se possivel, instrumentos e programas/aplicativos de gravacdo de som.

Duracéo Prevista
A duracgdo dependera do nimero de aulas e quantidade de horas disponiveis no contexto

em gue se encontra, sendo importante ressaltar que esse esquema pode ser alterado devido as

possibilidades de tempo e recursos.

Processo Avaliativo

A avaliacdo se dara de forma diagndstica, processual e continua em cada etapa da

sequéncia. A educadora ou educador precisardo estar presentes como apoio durante todo o
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processo criativo dos estudantes, fazendo acompanhamento dos grupos. A avaliacdo ndo sera
feita apenas pelo produto final, mas também na participacdo dos estudantes em todas as
discussoes e reflexdes que foram feitas em sala de aula.

A penultima etapa, que trata do compartilhamento dos trabalhos com a comunidade
familiar e escolar, também pode ser usada como processo avaliativo, com uma autoavaliacao

natural dos estudantes durante o debate ao assistirem e revelarem suas producdes ao mundo.

Sera pedido também aos estudantes que escrevam uma autoavaliacdo curta (1 paragrafo)
de como foi todo esse processo, 0 que sentiram, 0 que aprenderam, 0 que gostaram mais ou que

ndo gostaram tanto etc.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo compreender alguns aspectos da unido entre o formato
videoclipe e o campo de atuacéo e estudo Educomunicacédo, no qual propusemos refletir sobre
o0 potencial dessa linguagem na construcdo e mediacdo de cddigos e significados sociais e sua
capacidade de construir e estabelecer a subjetividade entre os jovens. Tentando entender o uso
ludico, individual, coletivo e agora educativo dessa expressdo, apoiamo-nos nas contribuicoes
de autores que partilham do entendimento de que a construcao de praticas e sentidos da cultura

acontece através de um processo dialético.

Levantamos nesta pesquisa que o videoclipe constitui, por conta de seu hibridismo
semidtico de Musica/lmagem/Texto, uma série de possibilidades de investigacdo discursiva.
Nela, podemos detectar, num mesmo objeto comunicacional, a presenca de texto verbal e
gramatical nas letras das cang¢des, os elementos sonoros pertinentes a musica e visuais a partir
da construcéo de angulacéo, cor, iluminagdo, montagem etc. Infere-se, entdo, o videoclipe como
espaco multifacetado para: criar, revisitar, referenciar discursos e narrativas. Além disso, ele
pode apresentar os contextos historicos em que estdo inseridos, pois mostra e fala do cotidiano,

apresenta a linguagem “atual”, e 0S comportamentos em alta.

Também pode representar a transformagao na forma como se consome masica hoje, em
que, para além da “musica para ouvir”, ha também a “para ver”, o que evidencia a tendéncia
contemporanea de uma cultura extremamente ligada a unido entre som e imagem, geradas pela
transformagao constante das tecnologias de produgdo e circulagdo de bens simbolicos. O
videoclipe, criado inicialmente como ferramenta de marketing e divulgacao, carrega consigo a
potencialidade das experimentagoes e criatividade, estimulando uma leitura sincrética a partir
do verbal, visual e sonoro. Registra-se que o videoclipe pode contribuir efetivamente com o
processo de ensino-aprendizagem ao estimular a reflexdo e a leitura, sobretudo entre os jovens.
Ha nele a imagem, o som, a experiéncia e a subjetividade, sendo essas categorias discursivas
de objetos de leitura. Assim, imagem e o som podem ser trabalhados e a experiéncia e a

subjetividade estdo relacionadas ao contelido que tais elementos constroem conjuntamente.

A masica é uma expressao artistica cultural fundamental a sociedade, podendo destacar
seus valores culturais e sociais de expressdao emocional, entretenimento, representacao
simbdlica e, também, de posicionamento social, politico, religioso, e de contribuicdo para a
comunidade, preservando a cultura oral e de integracdo da sociedade. Sendo assim, confere-se
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a musica a condi¢do de veiculo comunicacional apto a difundir ideias, transmitir informacdes e
chegar a diversos grupos sociais de diferentes idades, géneros, esferas sociais, etnias ou

religides.

Como apresentado ao longo do trabalho, a “educagdo para a midia”, a educomunicacao
deveria ser integrada na educacgdo formal, é preciso considerar que ela pode ser uma ferramenta
que possibilita uma maior adequacdo as expectativas das geracGes atuais, que vivem e
coexistem a partir de uma outra sensibilidade, predominantemente audiovisual e digital, por
conta da imersdo nas imagens e sons do cotidiano midiatico e contato intenso com dispositivos
digitais. E importante destacar aqui a importancia de os professores também serem “educados”
para e com a midia, ja que muitos ndo tém intimidade com esse universo. A leitura critica do
audiovisual justifica-se na necessidade de estudar o mundo contemporaneo, incentivando a
formacédo do cidaddo enquanto sujeito social, objetivando o desenvolvimento de atitudes como
respeito muatuo e interesse por assuntos comuns, exercicio importante para o treino da

horizontalidade democratica.

Entendemos a extrema necessidade de pensar e repassar 0 conhecimento erudito e
historicamente acumulado, todavia, ignorar ou desconsiderar a cultura da qual fazemos parte e
que abarca em grande parte a producdo cultural midiatica, como a musica e o videoclipe, é
manter uma postura elitista. E necessario, ento, que se “escolarize” 0 videoclipe a partir de um
trabalho consciente, fundamentado, que trate do conhecimento musical e audiovisual em suas
dimens6es diversas. Afirmamos isso na perspectiva de que a funcdo da escola, a partir da
educomunicacao, seria a de estabelecer pontes e conexdes, cobrir falhas, construir significados
entre 0s objetos culturais midiaticos e o saber erudito expositivo, baseado no processo

dialdgico, participativo, interativo, criativo, critico.

No caso deste trabalho ficou um tanto dificil avaliar e projetar estratégias mais
sistematizadas dada a escassez de projetos e bibliografia que relacionam a educomunicacao e o
videoclipe. Porém, a partir do aprofundamento de cada um deles, observamos abordagens
possiveis, como ocorre com qualquer outra midia ja utilizada pela educomunicacao, propondo
entdo uma possivel sequéncia de passos no capitulo 3. De qualquer maneira, deve-se
compreender que tal sequéncia néo foi posta em prética e, por conta disso, ndo ha como indicar
um resultado efetivo. Pudemos, no entanto, concluir que a sistematizacdo da unido entre os
campos Educomunicacdo e Videoclipe deve ser feita, j& que ideias e projetos soltos ndo irdo

suprir as imensas possibilidades ainda ndo exploradas do uso do Videoclipe com a
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Educomunicacdo na educacdo. Essa sequéncia de passos € pensada em um cenario ideal e
basicamente utdpico, visto que, para aplicacdo de um projeto que use todos 0s passos da
proposta, seria necessaria uma formacdo de professores que abrangesse areas desde arte,
masica, sensibilidade estética, conhecimentos tecnolégicos até lingua portuguesa. Ha também
a possibilidade de um projeto interdisciplinar que movimente as diferentes areas de
conhecimento dentro da Escola ao trabalhar com variados professores com objetivos conjuntos.
Porém, por conta da realidade do professor no Brasil ndo ha tempo, espaco e investimento para
que ocorram projetos desta magnitude. Sendo assim, 0s pontos mencionados precisariam ser
investigados e categorizados pela formacdo do professor, jA& que em nosso pais ndo o
investimento necessario em educacdo para que 0s projetos sejam aplicados de forma completa.
Mas ressalto aqui que estes sdo 0s pontos, levantados por mim e por esta pesquisa, que podem
ser extraidos do videoclipe usado na educagdo por meio da educomunicacdo, pensando, assim,
uma lista geral de possibilidades e ndo de aplicacdo pratica direta, sem que precisem ser

seguidos todos os passos, ou a ordem colocada na proposicao.

Por fim, consideramos que educar € um processo de ensino-aprendizagem em que 0
sujeito, convivendo em diferentes espa¢os com o outro, transforma a si e aos seus pares a partir
das dinamicas de convivéncia. Nesse contexto, o videoclipe intensifica informac@es visuais,
verbais e sonoras com recursos midiaticos, capaz de impulsionar uma discussdo entre
experiéncia e subjetividade, sendo essas experiéncias representacdes simbolicas da realidade
representada nas cenas, levando em consideracdo que a subjetividade gera o ato de fazer
ligagdes com 0 mundo em que vivemos e essas conexdes com a situacgdo ideal de trabalho na
educacdo, a partir do ponto de vista desta pesquisa. NGs vivemos para nos conectarmos com o/s
outro/s, com o mundo a nossa volta e, consequentemente e fundamentalmente, com nds
mesmaos. Usar a arte, entdo, como espelho, como apoio, como porta-voz de sentimentos que as
vezes ndo sabemos traduzir da melhor maneira. Usar da arte para comunicar. J& que estamos
todos aqui para aprender a comunicar e compreender 0 que se comunica, melhorando assim as

relacbes humanas e o entendimento de si e do outro.
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