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RESUMO

O presente trabalho investiga o fenbmeno dos infograficos no Instagram e seu efeito
no consumo de informacdo, com énfase no formato conhecido como "ativismo de
Power Point" ou "infograficos de Instagram". Este modelo visual emergente,
caracterizado por uma sequéncia de slides com textos curtos e elementos visuais,
tem ganhado popularidade nas redes sociais, refletindo uma mudanga de conteudos
essencialmente visuais para conteudos discursivos e argumentativos. Por meio de
um levantamento bibliografico e analise dos perfis @obvius.cc, @epstemia e
@thesummerhunter, examina-se as implicagdes do compartilhamento desses
infograficos. A pesquisa busca compreender como o consumo deste formato
influencia os usuarios, levantando questdes sobre veracidade, credibilidade e

impacto das informacdes compartilhadas.

Palavras-chave: Infografico; Instagram; Ativismo de PowerPoint; Comunicacao.



ABSTRACT
The present work investigates the phenomenon of infographics on Instagram and its
effect on information consumption, with an emphasis on the format known as
"PowerPoint activism" or "Instagram infographics." This emerging visual model,
characterized by a sequence of slides with short texts and visual elements, has
gained popularity on social networks, reflecting a shift from predominantly visual
content to discursive and argumentative content. Through a literature review and
analysis of the profiles @obvius.cc, @epstemia, and @thesummerhunter, the study
examines the implications of sharing these infographics. The research aims to
understand how the consumption of this format influences users, raising questions

about the truthfulness, credibility, and impact of the shared information.

Keywords: Infographic; Instagram; PowerPoint Activism; Communication.
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1. INTRODUGAO

Ha cerca de dez anos que os discursos académicos se referem as esferas
midiaticas modernas como centradas na imagem (Faulkner, Vis, & D’Orazio, 2017;
Gbémez-Cruz & Lehmuskallio, 2016; Hand, 2012; Stockl, Caple, & Pflaeging, 2020) e
o Instagram ¢é certamente percebido como um promotor relevante dessa

centralidade da imagem (Leaver, Highfield, & Abidin, 2020; Zappavigna, 2016).

No entanto, como nos conta Schreiber (2023), p6s doutoranda em Estudos
de Comunicagao e Midia pela Universidade de Viena, os conteudos em texto estao
se tornando cada vez mais comuns e populares nos ultimos tempos na rede social.
Este crescimento parece estar relacionado a uma mudanca do proprio conteudo em
si, passando de uma comunicacio visual e estética sobre praias, corpos e comidas
maravilhosas para uma discussdo discursiva e argumentativa de temas como

racismo, feminismo e salde mental.

E nesse cenario férti que surge um novo modelo visual emergente: o
ativismo de Power Point ou também chamado de Infograficos de Instagram. O
fendmeno consiste em uma sequéncia de varios slides (imagens) que apresentam
textos curtos e elementos visuais, compartilhados em posts comumente chamados
de "carrossel" (Dumitrica & Hokin-Boyers, 2022). Como comenta Nguyen (2020) em

sua reportagem “How social justice slideshows took over Instagram?” para Vox:

As apresentagdes de slides sdo ousadas e atraentes e
apresentam gradientes coloridos, fontes serif grandes, fundos
em tons pastéis e ilustragdes divertidas — opgdes de design
destinadas a pausar a rolagem do usuario e solicitar que ele
leia o texto. (NGUYEN, 2020, tradugao nossa).

Nas nossas terras tropicais brasileiras, o formato caiu nas gragas dos
usuarios. Sao diversos os perfis que compartilham conteudos de diferentes
tematicas utilizando os tais “infograficos de instagram”, como o perfil @obvius.cc,
que conta com 1,5 milhdes de seguidores, ou ainda @epstemia e
@thesummerhunter, que contam com 863 mil e 351 mil seguidores

respectivamente.

Consequentemente, a medida que a viralidade e a quantidade desses
conteudos cresce, surgem questdes cruciais relacionadas a veracidade, a

credibilidade e ao impacto das informag¢des compartilhadas. Mas o que significa o



aumento de postagens de texto em uma plataforma até entdo essencialmente
visual? E quais seriam os possiveis impactos que o consumo deste formato de

informacéao pode trazer?

Assim, considerando o impacto desse fendmeno na disseminacdo de
informacgdes e na construgdo de narrativas digitais, este trabalho tem como objetivo
investigar os efeitos dos infograficos no Instagram sobre o consumo de informagéo.
Para isso, adota-se uma abordagem tedrico-metodolégica que combina
levantamento bibliografico com a analise qualitativa de postagens de perfis

selecionados, utilizando categorias de analise baseadas em Bardin (2011).

A monografia esta organizada da seguinte forma: o terceiro capitulo
contextualiza o que sao infégraficos e sua importancia e conecta o seu surgimento e
a popularizagdo na plataforma Instagram. Em seguida, o quarto capitulo explora e
analisa as caracteristicas principais e os padrbes estéticos dos perfis @obvius.cc,
@epstemia e @thesummerhunter. Por fim, no quinto capitulo, discute-se o potencial
desses conteudos para a democratizacdo do conhecimento e os desafios
relacionados a banalizagdo e superficialidade da informagdo. As consideragdes

finais sintetizam os achados e sugerem caminhos para pesquisas futuras.
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2. OBJETIVO E METODOLOGIA

2.1 objetivos gerais e especificos

O objetivo geral deste trabalho é investigar o fendmeno dos infograficos no
Instagram e seu impacto no consumo de informagao, com foco na transicdo do
conteudo predominantemente visual da rede social Instagram para uma
comunicagao mais textual e argumentativa. Os objetivos especificos se dividem em:

e Analisar a origem e as motivagdes por tras dessa mudancga de conteudo
predominante visual para uma comunicacao textual e argumentativa no
Instagram;

e |dentificar os principais padrées e caracteristicas dos infograficos de
Instagram, incluindo elementos visuais, estrutura de apresentacao e
temas abordados, com base na analise de 3 perfis influentes e populares:
@obvious.cc, @epstemia e @thesummerhunter;

e Discutir os potenciais ou possiveis efeitos do consumo de infograficos de
Instagram considerando questdes de veracidade, credibilidade e
confianga nos conteudos compartilhados, em vestigios das percepgdes,
atitudes e engajamento com os temas abordados, a partir das

manifestagdes da circulacdo em Rede Sociais Digitais (Instagram);

Esses objetivos proporcionardo uma analise abrangente da tematica,
considerando multiplos aspectos e oferecendo insights para pesquisadores,
profissionais de marketing e para os proprios consumidores e criadores desse

formato.

2.2 Metodologia

Para a realizagdo desse estudo, usou-se uma abordagem de pesquisa
tedrica, visando explorar diversas fontes que contribuissem para uma compreensao
abrangente do assunto. A metodologia adotada englobou uma pesquisa bibliografica
e uma analise qualitativa através de livros, artigos cientificos, reportagens e
postagens de infograficos no Instagram, visando compreender uma abordagem
geral sobre o tema.

O levantamento bibliografico foi feito a partir da leitura de artigos de tedricos

e académicos que abordam as tendéncias visuais do Instagram, o fenémeno textual
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na rede social e os impactos desse formato de ativismo de “PowerPoint” na
plataforma. Para a selegdo da bibliografia, o Google Scholar foi utilizado com
palavras chaves como “ativismo de powerpoint”; “slideshow instagram” e “infografico
de instagram”, o que resultou em publicacdes relevantes sobre essa tematica. Como
destacado por Schreiber (2023), o campo ainda carece de interesse académico
significativo em relagdo as postagens de texto como fendmeno especifico do

Instagram, embora tenha atraido interesse da midia:

“Além de um estudo recente focado no subgénero especifico
do ativismo de apresentacdo de slides (Dumitrica &
Hokin-Boyers, 2022), as postagens de texto como fenédmenos
do Instagram ainda n&o atrairam muito interesse académico,
mas ganharam bastante atenc¢do jornalistica — no entanto,
também referindo-se principalmente ao conteudo ativista”
(SCHREIBER, 2023, p. 1, traducgdo nossa) [2].

No contexto brasileiro, até a presente data deste trabalho, ndo foram encontrados
trabalhos cientificos abordando esse tema, o que pode gerar uma fragilidade em
relacdo a uma analise mais robusta que contextualize, investigue e adapte esse
fendmeno, considerando a cultura e a sociedade brasileira. Sendo assim, a
abordagem adotada de analisar as reportagens permitiu uma maior visualizagao da

tematica, gerando uma conexao mais préxima aos contextos atuais.

Adicionalmente, para uma compreensao mais profunda das publicagdes de
infograficos, as técnicas de analise de conteudo de Bardin foram incorporadas.
Bardin (2011) propde que a andlise de conteudo seja organizada por categorias,
permitindo uma observagdo minuciosa dos elementos textuais e visuais. Desta
forma, foi realizada a categorizacdo das postagens selecionadas, explorando
aspectos como estética visual, linguagem e engajamento, com especial atengcédo aos
objetivos declarados de cada postagem, escolhas estéticas e sua conexdo com os

objetivos e reagbes dos usuarios.

Com a aplicagao da codificacdo e categorizacdo conforme Bardin, essa
metodologia mista visa proporcionar uma investigagdo abrangente do fendbmeno dos

infograficos no Instagram, combinando analises qualitativas e técnicas de
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categorizagdo para obter uma compreensdo detalhada das caracteristicas e

potencialidades do fenbmeno estudado.
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3. O QUE E E COMO SURGIU O CONTEUDO DE INFOGRAFICO
NO INSTAGRAM?

Os infograficos sdo representagbes visuais que integram imagens, textos
curtos e elementos graficos, assemelhando-se a slides dindmicos que facilitam a
transmissao de informagdes complexas de maneira rapida e acessivel. Essa forma
de comunicacado visual visa simplificar a compreensao de dados e conceitos,
transformando informagdes densas em representagdes graficas que capturam a

atencao do publico e facilitam a retencdo do conhecimento.

Com a crescente quantidade de informagdes disponiveis na era digital, os
infograficos emergem como uma solugdo eficaz para a sobrecarga informativa,
permitindo que os usuarios absorvam e compartilhem conteudo de forma mais

eficiente.

Desde sua popularizagdo, os infograficos tém sido utilizados em diversas
areas, como educacgao, marketing, jornalismo e ativismo social, destacando sua
versatilidade e relevancia em diferentes contextos comunicativos. A evolugcido dessa
forma de apresentacdo visual reflete ndo apenas a necessidade de inovacido na
disseminagcdo de informagbes, como também a adaptagcdo as preferéncias e
comportamentos dos consumidores contemporaneos, que buscam conteudos cada

vez mais dinAmicos e interativos.

Como aborda Cairo (2013), a historia dos infograficos tem raizes antigas,
com registros de representagbes visuais presentes em mapas e diagramas de
civilizagcbes como as egipcia e babilbnica, que ja utilizavam esses recursos para
transmitir conhecimento de maneira acessivel. Mas, a necessidade intrinseca da
comunicagao visual surgiu em tempos ainda mais antigos, desde os periodos mais
remotos da histéria o ser humano sempre demonstrou a necessidade de se
comunicar, mesmo antes do advento da fala, como pode ser observado nas pinturas

rupestres da Idade da Pedra Lascada.

Essas representagdes visuais primitivas, ainda que rudimentares, ja eram
formas de transformar pensamentos e realidades invisiveis em algo visivel e

tangivel para a coletividade. Com o passar do tempo e com o avango da civilizagao,
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os sistemas de comunicagao também se sofisticaram, adaptando-se as novas

demandas e desafios apresentados pelas diferentes épocas (PANIZZA, 2004).

Consequentemente, impulsionados pela evolugdo das técnicas graficas e
pela crescente demanda por visualizagbes claras em areas como geografia,
estatistica e ciéncias sociais, os infograficos ganharam maior destaque no século
XIX (CAIRO, 2013).

Entretanto, com a chegada da era moderna, surgiu um novo desafio: o
excesso de informacgbes disponiveis. Se por um lado temos um acesso sem
precedentes a uma infinidade de dados, por outro lado essa abundancia pode
causar confusdo e incerteza, gerando questionamentos sobre a veracidade das
informagdes e a confiabilidade das fontes. Além disso, a dificuldade em distinguir o
que é relevante e compreender o real significado de determinadas noticias ou dados
contribui para um fendmeno que Wurman (1991) chamou de "ansiedade de

informacgéao".

Essa sobrecarga informativa € o resultado da crescente distancia entre o que
conseguimos entender e o que acreditamos que deveriamos ser capazes de
compreender. Sendo assim, essa sensacao de sobrecarga ressalta a importancia de
recursos visuais, como os infograficos, para organizar e apresentar dados de
maneira mais clara e acessivel. Nesse sentido, Lupton e Phillips discorrem que:

Num mundo complexo, filtrado por camadas de sinais visuais,
verbais e sensoriais, uma comunicagao visual clara e vigorosa é
essencial. Um design impecavel ndo apenas nos ajuda a dar sentido

as nossas vidas, como por tornar nossa experiéncia prazerosa
(LUPTON e PHILLIPS, 2008, p. 13).

Além disso, Farias (2014) complementa a discussdo ao destacar que a
etimologia da palavra "informacao" refere-se ao latim informare, que significa "dar
forma a". Quando tornamos algo visivel, estamos estruturando elementos visuais
para dar forma ao que antes era invisivel. Nesse sentido, a visualizagdo é o que
permite que dados, que de outro modo seriam incompreensiveis, se transformem

em informacao, tornando-se compreensiveis e passiveis de serem compartilhados.

Por isso, Cairo (2013) argumenta que os infograficos sao ferramentas

poderosas de comunicagao visual que combinam textos e imagens com o objetivo
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de transmitir informagbes de maneira clara, concisa e acessivel. Ao organizar
elementos graficos, como icones, graficos e ilustragdes, os infograficos transformam
dados abstratos e complexos em representacbes visuais que facilitam a

compreensao.

Mas, Kanno (2013, p.11) enfatiza que a fungdo da infografia vai além de
simplesmente simplificar conteudos complexos. Ela se destaca em situagbes em
que o texto, por si sO, ndo € suficiente para transmitir adequadamente uma
determinada informacéo. Nesses casos, a combinagao de "texto + imagem" se torna
a forma mais eficaz de comunicagao. E, partir desse entendimento, que Sato (2017)

traz a definicdo de Infografico como:

Recursos graficos que conjugam imagens, palavras e simbolos
de forma integrada, visando facilitar a assimilacao de determinada
carga informativa e enriquecer a experiéncia do receptor com tal
conteldo, numa relagdo em que tanto elementos visuais quanto
verbais possuem valor de informacgado, atuando em sincretismo.
(SATO, p.45, 2027)

Nesse sentido, muitos autores divergem sobre quais sao especificamente os
elementos esquematicos, verbais e pictéricos que formam um infografico e o que o
torna um material completo. Por se tratar de uma ferramenta de representacio
visual diversificada, os infograficos podem ser classificados de diferentes formas,
seja pela linguagem visual, seja pelo meio de divulgagao ou até mesmo pelo tipo de

conteudo que transmitem.

Conforme Colle (2004), no que diz respeito a linguagem visual, eles podem
ser divididos nas seguintes categorias:
Diagrama: Utiliza simbolos visuais para transmitir informagdées de forma

clara. E um dos tipos mais comuns de infograficos.

Figura 01 - Exemplo de Infografico Diagrama
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Fonte: Colle (2004).

Infografico iluminista: apresenta blocos de texto como o elemento principal,
acompanhados por ilustragdes ou elementos iconograficos. O nome "iluminista" faz
referéncia aos manuscritos da Alta Idade Média, que incluiam ilustragées dentro do

texto, seja em recuadros ou usando elementos visuais nas letras iniciais.

Figura 02 - Exemplo de Infografico lluminista

Fonte: Colle (2004).

Mapas: podem abordar temas econémicos ou turisticos, com uso reduzido de

texto e, geralmente, recorrendo a icones para marcar localizagoes.

Figura 03 - Exemplo de Infografico Mapa
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Fonte: Colle (2004).

Infograficos de 1° Nivel: consistem essencialmente em um titulo, um texto

principal e uma ilustracao.

Figura 04 - Exemplo de Infografico de 1° Nivel

Fonte: Colle (2004).
Infograficos de 2° nivel: o texto é integrado diretamente a imagem, como "baldes"

de histérias em quadrinhos, eliminando a necessidade de um texto explicativo
separado.

Figura 05 - Exemplo de Infografico de 2° Nivel
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Fonte: Colle (2004).
Infograficos de sequéncias espago-temporais: ilustra o desenvolvimento de um
evento ao longo do tempo em um unico grafico, usando a disposi¢cédo espacial para

representar sua sequéncia temporal.

Figura 06 - Exemplo de Infografico de sequéncias espago-temporais

Mision a Marte

Mereurs 28104

Fonte: Colle (2004).

Para Sato (2017), ele ndo so identifica os infograficos de diagramas e os
mapas infograficos, como também discorre sobre os infograficos que fazem uso de
graficos estatisticos, onde se apresentam dados numéricos de maneira visual,
facilitando a identificacdo de padrées e tendéncias. Em termos de graficos
comparativos, a autora menciona os graficos de barras e colunas, amplamente
utilizados para comparar categorias ou quantidades, e os graficos de linha, que

ilustram variagdes ao longo do tempo.
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De forma complementar, Cairo (2013) destaca os graficos de barras e
colunas como ferramentas eficazes para comparagdes entre categorias, enquanto
os graficos de linhas sdo recomendados para representar tendéncias e mudangas
ao longo do tempo, reforcando o ponto de Sato. Outro recurso importante
mencionado por Cairo sao os graficos de pizza, Uteis para representar proporgcoes

de um todo, embora suas limitagdes em termos de precisdo sejam reconhecidas.

Kanno (2013, apud Sato, 2017) identifica aqueles que seriam 0s recursos
graficos mais adequados para cada tipo de conteudo, fornecendo orientagdes para

seu melhor aproveitamento:

Figura 07 - Qual recurso utilizar?
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Fonte: Kanno, 2013, p.148.

Além disso, quanto ao uso de texto na infografia, Kanno (2013) defende que
ele deve seguir uma estrutura precisa e clara para facilitar a compreensao visual. A
definicdo do titulo € o ponto de partida, pois orienta o foco do infografico. Em
seguida, é essencial destacar apenas a informacgao central, evitando dispersdes que
possam confundir o leitor. O autor recomenda esbogar o design visual previamente,

imaginando a integrag&o entre texto e imagem, e optando por textos curtos e diretos
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para nao sobrecarregar o leitor. Além disso, se houver grande volume de dados, é
recomendavel dividir em tépicos com subtitulos ou criar infograficos
complementares. Ademais, € importante que os blocos de texto tenham tamanhos
equilibrados, faciltando a diagramacdo e os dados numéricos devem ser
apresentados com graficos ou tabelas, reservando o texto para contextualizagao.
Além disso, ele sugere cortar informagdes redundantes e ajustar o texto para
clareza e objetividade, permitindo que o infografico comunique o essencial de forma

eficiente.

Nesse sentido, se faz necessario mencionar que a infografia abrange
diversos formatos, como os mencionados anteriormente e por se tratar de uma
técnica ja utilizada desde o seu surgimento na pré-histéria, a presenca das midias

digitais trouxe novos propdsitos e possibilidades para a sua aplicagao.

De acordo com Schreiber (2024), o uso de textos e imagens em conjunto no
Instagram se tornou uma nova categoria de género discursivo, permitindo uma
combinagado efetiva de mensagens textuais diretas e apelo visual. Isso facilitou a
criacdo dos infograficos, ou "ativismo de PowerPoint", onde informagdes sao
apresentadas em slides sequenciais que facilitam o consumo rapido e a viralizagao.
E, conforme complementa, a trajetéria dos infograficos no Instagram reflete
mudangas profundas na maneira como as redes sociais sdo usadas para a

comunicagao de massa, o ativismo, além do engajamento social e politico.

Ademais, vale destacar que, embora inicialmente o Instagram tenha sido
concebido como uma plataforma voltada para a publicagado de imagens - priorizando
especialmente fotos e videos de curta duracdo, com um foco na estética visual e na
construcdo de uma presencga digital pessoal - € possivel notar que essa dindmica
mudou a medida que a plataforma evoluiu e os usuarios comegaram a explorar
novos formatos de comunicacéo.

Nesse sentido, se popularizou o fendbmeno dos infograficos que, de acordo
com Schreiber (2024), a propria caracteristica do uso de texto em uma plataforma
inicialmente projetada para ser visual ja representa uma mudanga significativa.

Os primeiros usos desse formato de texto visual na plataforma surgiram
durante eventos de grande visibilidade global, como os movimentos feministas e o

combate a mudanca climatica, mas Chang, Richardson e Ferrara (2022)
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argumentam que foi com o movimento Black Lives Matter, em Maio de 2020, que
esse formato realmente ganhou tragédo e mostrou seu potencial.

Em resposta a morte de George Floyd, os Estados Unidos e o mundo foram
sacudidos pelos protestos que rapidamente se transformaram em um movimento
global de conscientizagdo. Mas, considerando o isolamento social, o principal canal
que poderia ser utilizado para a mobilizagado e a educagao desse movimento eram
as plataformas digitais. Assim, ativistas e usuarios comegaram a compartilhar em
seus perfis do Instagram imagens curtas e objetivas que explicavam o contexto
histérico do racismo sistémico, estatisticas sobre a brutalidade policial e como os

usuarios poderiam se envolver nos protestos ou apoiar causas financeiras.

Figura 08 - Post Infografico para o movimento Black Lives Matters
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Fonte: autor (2024)

Chang, Richardson e Ferrara (2022) destacam que os posts sobre esses
tépicos, elaborados no formato de slides com imagens, facilitaram tanto o consumo
em massa quanto o compartilhamento rapido das informagdes. Quando combinados
com o uso estratégico de hashtags relacionadas ao movimento, como
#justiceforgeorgefloyd ou #blacklivesmatter, esses posts conseguiram ampliar o
alcance das postagens, permitindo que milhdes de pessoas em todo o mundo
tivessem acesso a conteudos essenciais sobre justica social e igualdade racial.
Essa sinergia entre a forma visual de apresentacao e a viralidade das hashtags nao

apenas potencializou a disseminacédo das informagdes, como também fomentou um
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engajamento global em torno de questdes urgentes, mobilizando comunidades e
inspirando agdes em prol de mudangas sociais.

Como mencionado anteriormente, Sato (2017) afirma justamente sobre a
infografia ser uma ferramenta poderosa para a divulgagao cientifica, pois combina
elementos visuais com informagdes textuais, o que facilita a compreenséao de temas
complexos. E, como argumenta Kaviani e Salehi (2022), esses infograficos de
Instagram serviram para "unir frames de acgao", ou seja, conectar diversas
perspectivas e objetivos dentro de movimentos sociais O formato aproveitou o apelo
estético da plataforma para amplificar vozes antes marginalizadas, ao mesmo tempo
em que simplificava mensagens complexas para um publico amplo e diversificado.

No entanto, como Salzano (2021) argumenta, o uso de infograficos de
Instagram pode ser visto dentro de um modelo de "participagao tecnoliberal”, onde o
engajamento politico € mediado pelas limitagdes e regras das plataformas digitais.
Isso levanta questdes sobre a profundidade do engajamento que os infograficos
promovem. Se, por um lado, eles facilitam a disseminacdo de informacbes e a
conscientizacdo rapida, por outro lado, podem incentivar um ativismo superficial,
focado mais no compartilhamento visual do que em ag¢des concretas.

Dumitrica e Hockin-Boyers (2023) abordam essa critica ao discutir a
construgcédo do "sujeito ativista politico" no Instagram, sugerindo que o formato dos
slides contribui para a criagdo de uma identidade ativista focada na apresentagao
publica de valores, em vez de uma acdo politica coletiva. Embora o formato
promova a visibilidade de causas, ele também pode reforgar uma forma de ativismo
performatico, onde a pratica politica € medida pelo engajamento nas redes sociais
em vez da acao direta.

De toda forma, desde 2020, o formato ganhou popularidade entre os perfis do
Instagram e tem sido cada vez mais utilizado para abordar as mais diversas
tematicas, inclusive para além do ativismo. Essa versatilidade permitiu que os
infograficos se tornassem uma ferramenta valiosa para a comunicagao em diversos
contextos, como educacéao, entretenimento e marketing, refletindo a capacidade da

plataforma de adaptar-se as necessidades e interesses de seus usuarios.
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4. POPULARIZAGAO DO USO E CARACTERISTICAS PRINCIPAIS

Postagens no Instagram que utilizam infograficos no formato de carrossel tém
se tornado populares para além do ativismo, conquistando espago em diversos tipos
de conteudo, como informagdes educacionais, curiosidades, dicas praticas, e muito
mais. Esses infograficos, muitas vezes conhecidos como "ativismo de PowerPoint"
ou "infograficos de Instagram", combinam imagens, textos curtos e elementos
visuais em uma estrutura que nao apenas informam, como também engajam o

usuario de maneira ativa e interativa.

Schreiber (2024) argumenta que o Instagram, tradicionalmente uma
plataforma visual, teve o crescimento do uso de textos nas postagens, tornando-se
um género emergente. Para a autora, isso ocorre porque a mistura de recursos
visuais e textuais acaba por promover tanto o entretenimento quanto o aprendizado,
se encaixando as expectativas e dindmicas da plataforma. Esse formato, ao mesmo
tempo que é simples, permite maior profundidade e reflexdo do que outros tipos de

postagem, especialmente ao tratar de temas mais complexos de forma acessivel.

Beard (2022), em sua tese "Activism, Aestheticized: Instagram Infographics,
Visual Politics, and Online Advocacy", discute como a utilizagdo de cores vibrantes,
fontes faceis de ler e a combinagao harménica de elementos visuais sédo técnicas
essenciais que capturam rapidamente o olhar do usuario e, 0 mais importante,
mantém o seu interesse. Além disso, o apelo estético também facilita o
compartilhamento das postagens, aumentando o alcance do conteudo e seu poder
de influéncia. Esse aspecto visual é particularmente importante em infograficos, que

devem balancear informacgé&o e estética para maximizar o impacto.

Outra caracteristica fundamental que colabora para a popularidade dos
infograficos é a linguagem acessivel. Como apontam Kaviani e Salehi (2022), os
infograficos no Instagram utilizam uma combinacdo de elementos que visam tornar
as informagdes complexas compreensiveis para um publico amplo, sem sacrificar a
esséncia do conteudo. Essa capacidade de "tradugao" € um dos motivos pelos
quais infograficos e carrosséis se expandiram para além do ativismo. O tom
amigavel e informal facilita a identificacdo dos leitores com a mensagem e também
cria uma ponte direta entre o criador e o seu publico, promovendo um sentimento de

comunidade e pertencimento.
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Infograficos no formato carrossel ndao apenas comunicam informacoes; eles
convidam o usuario a interagir ativamente com o conteudo. Como afirmam Kaviani e
Salehi (2022), ao deslizar cada imagem, o usuario participa de uma experiéncia que
é tanto tatil quanto intelectual. Esse tipo de interagao direta colabora para criar um
senso de participagdo e isso fortalece o vinculo entre quem esta postando e
produzindo o conteudo e o publico que consome. Além disso, os infograficos
frequentemente possuem no seu ultimo slide um "call to action" (CTA) — pedindo
para que os usuarios salvem, compartilhem ou comentem, o que € uma estratégia

aplicada com objetivo de aumentar o engajamento nas redes.

A interacao promovida pelos infograficos no formato de carrossel faz parte de
um fenbmeno maior de mudanga na forma como o publico se engaja com conteudos
nas redes sociais. Como analisa Beard (2022), ha um movimento crescente de
"ativismo estético"”, no qual as pessoas nido apenas consomem conteudo, mas
também o utilizam como um meio de expressdo pessoal. Ao compartilhar
infograficos que abordam temas como justiga social, meio ambiente ou bem-estar
mental, os usuarios sentem que estdo contribuindo ativamente para uma causa e
reforcando seu posicionamento. E, quando ele possui esse formato que é
visualmente mais atraente e acessivel, com informag¢des importantes colocadas de
forma a facilitar o entendimento e o compartilhamento, esse engajamento se torna

mais simples ainda.

Complementando Beard (2022), Huang e Benyoucef (2017) também
destacam que, além do ativismo, as empresas tém explorado estratégias de design
nas redes sociais, como 0 uso de carrosseéis, para engajar e persuadir os
consumidores de forma mais eficaz. Ao compartilhar "dicas" ou "beneficios" em um
formato visualmente atrativo, as marcas podem se posicionar como autoridades no
assunto, ao mesmo tempo em que promovem seus produtos de maneira néo
intrusiva. Esse tipo de abordagem contribui para a criagdo de uma relagdo de

confianga entre a marca e o consumidor.

Além das caracteristicas visuais e de linguagem, o algoritmo do Instagram
também desempenha um papel importante na disseminagcdo dos infograficos. De
acordo com estudos sobre engajamento na plataforma, o Instagram tende a priorizar

postagens com maiores chances de interagdo prolongada. Como apontado por
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Brown et al. (2022), o algoritmo da plataforma é projetado para valorizar o tempo
que os usuarios passam interagindo com determinado conteudo, o que favorece
formatos como o carrossel, que oferecem multiplas oportunidades de interagao.
Como o infografico em carrossel estimula o usuario a dedicar mais tempo
deslizando entre os slides e absorvendo cada pagina, ele se torna favorecido pelo
algoritmo, garantindo que esses posts aparegam para mais pessoas. Assim, é
vantajoso para criadores e marcas adotarem esse formato para aumentar o seu

alcance de divulgagao e de compartilhamento nas redes.

Por fim, Leaver, Highfield e Abidin (2020) destacam que o Instagram, como
uma plataforma visual, oferece aos criadores uma oportunidade singular de
expressarem suas identidades de maneira auténtica e pessoal. Os elementos
visuais e textuais utilizados nas postagens, como cores, tipografia e organizagao
das mensagens, refletem a personalidade dos criadores e contribuem para
estabelecer uma conexado emocional com o publico. Embora o formato de carrossel
nao seja abordado especificamente, os autores analisam como a comunicagao
visual na plataforma promove a construgdo de uma identidade unica e fortalece o

vinculo entre criadores e seus seguidores..

O formato de infografico em carrossel, portanto, reflete a busca dos usuarios
por uma experiéncia de consumo de conteudo que seja visualmente prazerosa e, ao
mesmo tempo, rica em significado. De acordo com Huang e Benyoucef (2017), o
consumo digital atual valoriza tanto a rapidez quanto a qualidade da informacgéo; as
pessoas desejam aprender algo novo, se entreter e sentir e a sensagao de que nao
estdo desperdicando seu tempo ao navegar pelas redes sociais. Os infograficos
atendem a essas expectativas porque conseguem balancear entreter e informar,
oferecendo uma experiéncia interativa que € adaptada ao comportamento do

usuario.

Assim, o sucesso dos infograficos em formato de carrosséis no Instagram
pode ser atribuido a uma série de fatores. A fragmentagdo do conteudo em partes
menores, o apelo estético, a facilidade de compartiihamento, a capacidade de
promover engajamento e a possibilidade de construir uma narrativa clara e

acessivel, além do favorecimento causado pelo algoritmo, sao elementos
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fundamentais que ajudaram a consolidar esse formato como um dos mais populares

na plataforma.

Portanto, os infograficos em carrossel ndo apenas seguem tendéncias
visuais, mas consolidam-se como um género emergente de comunicagdo que
reflete as necessidades contemporéneas de comunicagao: ser eficiente, visual,
pratico e engajador. Ao transformar informacbées em pequenas doses, o0s
infograficos oferecem uma forma de comunicacdo que é ideal para a sociedade
contemporanea, marcada pela busca por praticidade e eficiéncia na absorgao de
informagdes. Dessa forma, os infograficos em carrossel representam nao apenas
uma adaptagdo dos usuarios ao ambiente digital, mas também a evolugcdo das
proprias plataformas para atender as novas demandas de comunicacdo e de

consumo de informacgoes.

Nesse contexto, trés perfis vém se destacando por utilizar postagens
explicativas em formato de carrossel com infograficos, explorando esses elementos
para gerar engajamento e dialogar de forma eficaz com seus seguidores.
Abordando temas variados, como saude mental, saude sexual, feminismo, consumo
e outros topicos relevantes, sera apresentada a seguir uma breve analise de cada

um deles.

Para realizar essa anadlise, foi necessario definir sete categorias
fundamentais, conforme Bardin (1977) propde: analise categdrica; analise de
avaliacao; analise de enunciagcado; analise de expressao; analise de contingéncia;
analise estrutural e analise de discurso. Com base no referencial tedrico da
pesquisa e nos conceitos apresentados pelos autores utilizados, foram adotados os

seguintes critérios:

Uso de infografia: diagrama, lluminista, Mapa, 1° nivel, 2° nivel, sequéncias
espaco-temporais, graficos de barras, colunas, linhas e pizza, conforme definidos
anteriormente neste trabalho por Sato (2017) , Colle (2004), Cairo (2013) e Kanno
(2013).

Conteudos visuais: uso de fotografias, icones e cores presentes nas
publicagdes postadas, considerando teorias como psicologia das cores e tendéncias

em design grafico descritas por Roam (2008) e Costa (1998).
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Conteudos verbais: linguagem textual, narrativa, discurso e mensagens
descritas conforme Kaviani e Salehi (2022) e Beard (2022).

Tipos de conteudo/Tematica proposta: pauta defendida na postagem.

Para a aplicacdo dessa analise, foram considerados apenas as ultimas 3
publicacbes de cada um dos perfis selecionados. Dessa forma, foram
desconsideradas as postagens fixadas e as mais recentes que continham apenas

memes, videos ou imagens unicas.

Para explorar como esses conceitos sao aplicados na pratica, esta analise
aborda trés perfis populares que utilizam infograficos em carrossel para temas

variados, como saude mental e consumo consciente.

4.1 @obvius.cc

A Obvious Agency, fundada em 2015 por Marcela Ceribelli, atual CEO e
Diretora Criativa, € uma agéncia de publicidade e marketing voltada as narrativas
femininas, segundo o site Mercadizar (2020). Os servigos da Obvious envolvem
todo o processo de criagcdo de conteudo, desde a diregao criativa até o plano de
comunicagao. Através dessa abordagem, a agéncia busca ressignificar as formas
de comunicagdo com o publico feminino, criando conexdes auténticas e

impactantes.

Essa visdo se reflete no perfil da agéncia @Obvious.CC no Instagram, que
conta com 1,6 milhdo de seguidores. Criado com o objetivo de oferecer conteudos
reais e inspiradores, o perfil rapidamente se destacou como um ponto de encontro

significativo para a comunidade que a agéncia estava construindo.

Inicialmente, o perfil da agéncia na plataforma era apenas um portfélio. Como
Marcela Ceribelli descreveu: "Mirei no portfolio e acertei na comunidade" (Ceribelli,
2019). Com o aumento significativo do engajamento, o perfil se transformou em um
espaco de conexdo genuina entre os seguidores da marca, fortalecendo a
identidade da Obvious como uma agéncia que ndo apenas cria conteudos, como
também constréi comunidades. "Nasceu uma comunidade, com vida proépria; de

repente viralizamos e nao tem volta. A Obvious € nosso primeiro case: construimos
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comunidades e conteudos relevantes a ponto de gerar midia espontanea" (Ceribelli,
2019).

Figura 09 - Perfil da Obvius.CC no Instagram
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Fonte: autor (2024)

Para além desse perfil, a empresa criou um ecossistema proprio de
diferentes produtos midiaticos, como o podcast "Bom dia, Obvious", onde Marcela
Ceribelli recebe convidadas para conversas abertas sobre assuntos atuais do
universo feminino: saude mental, autocuidado, carreira, autoestima, novas curas,
relacionamentos e outros (Spotify, 2024). Hd também outras marcas que estao
sob o “guarda-chuva” da empresa, como "Prazer Obvious", que aborda o prazer
feminino, e "Chapadinhas de Endorfina", dedicada a conteudos sobre exercicios
fisicos. Esta ultima possui seu préprio perfil no Instagram, com 533 mil seguidores,
engajando uma comunidade interessada em bem-estar e atividade fisica. Além

desses meios, a Obvious também explora suas marcas através de newsletters.
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Para criar seus conteudos, Marcela Ceribelli (2019) afirma que a Obvious
segue uma linha editorial inspirada em revistas, com uma estratégia em trés etapas,
focada nos temas de autoconhecimento, autocuidado e empoderamento. A
abordagem da agéncia valoriza a originalidade, buscando nao se basear no que
outros estdo fazendo e incorporando temas sociais atuais a sua comunicagao.
"Nada sai se nao for muito lindo e se n&o remeter a felicidade feminina, junto com
diversidade. O lindo é essencial, pois a Obvious € uma experiéncia visual desde que
nasceu como portfélio" (Ceribelli, 2020). Entre os principais topicos tratados na
pagina do Instagram, destacam-se signos, saude mental, autoestima, musica e
feminismo, sempre com a predominancia da cor rosa em sua identidade visual
(Mercadizar, 2020).

Por essa ser uma pesquisa com limitacdes, ndo serdo abordadas na analise
todas as submarcas e multimidias da empresa, tendo como foco apenas no perfil

principal do instagram com maior nimero de seguidores, o “Obvius.cc”.

Quadro 1 — @obvious.cc analise simples da postagem n° 1 selecionada.

@cbvious.ce

"W s certa coisas 550 muko cbviz nio precsam ser ditas,

wock Mas 50
S50 v BB woch £ B PG SR,

cav H

M @EQ oo por limasinatn = ouiras pesaes

H “E UM PRIVILEGIO
d TER ALGUEM QUE
ENXERGUE ALEM

Data da Formato Legenda da publicagao
postagem

24/10/2024 | Carrossel Como o escritor Alain de Botton explica, "estamos fazendo o maior
com 6 favor possivel aos nossos amados emburrados quando decidimos
imagens. encarar seus ataques como fariamos como se fossem criangas.

Estamos sempre conscientes que pode ser condescendente tratar
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muko cbvizs nio precsam ser ditas”,

wock Mas 50
S50 v BB woch £ B PG SR,

cav H

M @EQ oo por limasinatn = ouiras pesaes

i “E UM PRIVILEGIO
y TER ALGUEM QUE
ENXERGUE ALEM

alguém como mais jovem do que &, por isso esquecemos que pode
ser um privilégio que alguém enxergue além da nossa
individualidade adulta para lidar com a crianga decepcionada,
furiosa e incapaz que esta por tras dela, e perdoa-la."

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: aqui, € possivel notar o uso de infografia “iluminista”
(COLLE, 2004) ou pela definicdo de Kanno (2013), “ARTE-texto”. A publicagao
apresenta informagdes de maneira visualmente estruturada, usando o design para

destacar e organizar o conteudo.

Kanno argumenta que, mesmo com predominancia de texto, esses
infograficos cumprem uma fungédo essencial: realgam informagbes especificas e
criam movimento na diagramacgao, contrastando com a estrutura de texto comum e

promovendo uma leitura mais fluida e envolvente.

Conteudos visuais: ha ilustragdes digitais e texto, onde o fundo da imagem
varia na utilizagdo das cores verde escuro, marrom e termina com cinza, enquanto

as ilustracdes dos rostos e do baldo utilizam azul, rosa e detalhes em marrom.

Conteudos verbais: o post possui uma narrativa que utiliza a linguagem
para criar proximidade com a audiéncia. As mensagens sao escritas em um tom
quase conversacional, explorando sentimentos e experiéncias universais, como

incompreensao e empatia, o que facilita a identificagdo do publico.
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Os slides funcionam como reflexées fragmentadas que, juntas, formam uma

mensagem reforgando o impacto emocional e incentivando o leitor a refletir sobre o

tema.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem aborda a importancia
da comunicagao clara para evitar mal-entendidos e promover relacionamentos

saudaveis, incentivando a expressao de sentimentos e a empatia no entendimento
mutuo.

Quadro 2 — @obvious.cc analise simples da postagem n° 2 selecionada.

5d.gue, a0 longo da vida,
abes dodam da funcionar:

Data da Formato Legenda da publicagao
postagem

22/10/2024 | Carrossel Ja salva pra ler de novo depois.
com 6
imagens.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: novamente, & possivel notar o uso de infografia
“‘iluminista” (COLLE, 2004) ou pela definigdo de Kanno (2013), “ARTE-texto”. Mas
ao contrario da publicacdo analisada anteriormente, nesse caso quase todos os

“slides” sdo acompanhados de uma ilustragéo.
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Além disso, ao final, existe uma chamada para acao através de trés
perguntas - o que, como citado anteriormente, € uma caracteristica desse formato

de infografico no instagram.

Conteudos visuais: mais uma vez, nota-se a presenca de ilustracdes
digitais e texto, onde a utilizacdo das cores varia entre verde claro, preto e
vermelho. Existe um uso intencional do vermelho para ilustrar os sintomas e o verde
para significar o momento presente, de encontro ao que Roam (p.72, 2008) define
como um atributos visual precognitivo, uma vez que “nossos olhos imediatamente

notam diferengas de cor e presumem agrupamentos com base na cor”.

Conteudos verbais: a linguagem verbal da postagem segue os principios de
Kanno (2013), com estrutura clara e precisa que facilita a compreensao. Cada slide
apresenta uma ideia central em frases curtas e diretas, evitando informacdes
excessivas e promovendo uma leitura fluida. O discurso é reflexivo e acessivel,

convidando o leitor a introspecgéao.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem aborda
autoconhecimento e saude emocional, incentivando o seguidor a reconhecer e
refletir sobre mecanismos de defesa formados na infancia que impactam a vida

adulta, promovendo uma jornada de autocompreensao e crescimento pessoal.

Quadro 3 — @obvious.cc analise simples da postagem n° 3 selecionada.
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Me apaixoné€l
pelo _
inventejzde mingl

Data da Formato Legenda da publicagdo
postagem

15/10/2024 | Carrossel ()ndo () sim () as vezes () sempre
com 6
imagens.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: esse post também utiliza o formato de infografia
"ARTE-texto" descrito por Kanno (2013), combinando texto com ilustracdes e fotos
vintage que reforcam o conceito de performance e identidade. Em cada slide, ha
uma combinagdo de frases destacadas e imagens, criando uma narrativa visual

atrativa que explora o tema de forma ludica.

Conteudos visuais: a postagem faz uso de cores vibrantes, como amarelo
e rosa, com contrastes marcantes de preto e tons quentes, para atrair a atengao e
reforgcar o tom de autoexploragdo. As escolhas de cores acabando criam um efeito

visual forte e reforgam a dualidade entre "autovalidacao" e "autodistor¢cao".

Ao contrario das duas publicagbes anteriores, nesse caso s&o utilizadas
fotografias para a composigdo dos slides. Também apenas nesse caso, vemos o

uso de fontes diferentes, contrastando entre si.

Conteudos verbais: a linguagem verbal segue o principio de clareza e

precisdao de Kanno (2013). Cada slide apresenta uma frase impactante e concisa,
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explorando o tema da autenticidade versus performance e incentivando uma
reflexdo sobre a identidade e os papéis sociais, especialmente na perspectiva

feminina. A narrativa é introspectiva e acessivel, com uma linguagem envolvente

que se conecta com o publico-alvo de maneira direta e reflexiva.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem explora a autenticidade
versus a performance social, especialmente na seducdo e identidade feminina,
incentivando o equilibrio entre autovalidacido e a criacdo de versdes de si para
agradar ou proteger, e convida o usuario a refletir sobre o impacto disso na

autoestima e nos relacionamentos.

Dessa forma, olhando para a andlise das trés publica¢des, podemos notar o
padrdao de uso de ilustracbes e fotografias aliadas a textos. Embora essas
publicacdes selecionadas para analise tenham apresentando o mesmo tipo de
infografia, foram utilizados outros formatos em posts mais antigos, porém ainda no

més de outubro de 2024.

Figura 10 - @obvious.cc exemplo de uso de outros formatos de infografia

Barreiras intemas para tentar controlar tudo

Fonte: autor (2024)

Na publicagéo sobre resisténcias emocionais, realizada dia 10 de Outubro de
2924, o conteudo € estruturado como uma sequéncia ilustrada que utiliza a metafora
de um muro para representar as barreiras internas. No primeiro slide, a resisténcia &
apresentada como um muro de defesa emocional, enquanto, no slide seguinte, cada

"tijolo" desse muro representa um exemplo especifico de resisténcia, como
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procrastinacado, perfeccionismo e isolamento, mostrando de forma visual como

esses elementos individuais se combinam para construir uma barreira maior.

Figura 11 - @obvious.cc continuagdo do exemplo de uso

Fonte: autor (2024)

Na sequéncia, o post oferece dicas praticas para enfrentar essas barreiras
emocionais, utilizando a metafora do muro de forma dindmica, construindo um
infografico espago-temporal para isso. Cada sugestdo é posicionada de maneira
que simula o movimento de "escalar" ou "transpor" os tijolos das resisténcias,
simbolizando o processo de superagao. A organizacao do texto e as linhas que os

conectam reforgam a sensagéao de fluxo e progresso.
4.2 @epstemia

O perfil Epstemia (@epstemia) no Instagram, criado em 2019 por Caio
Batista e um coletivo de artistas, € descrito como uma “marca de educacio e
entretenimento” voltada ao desenvolvimento pessoal. Inspirado no conceito grego
de "episteme", que representa o conhecimento verdadeiro, Epstemia visa promover
autoconhecimento e transformagao espiritual através da arte, sendo um “suporte

para 0 novo mundo”.

Com mais de 863 mil seguidores, a pagina se baseia em experiéncias da
equipe e de seguidores para abordar temas como identidade e desafios emocionais
(O Globo, 2023).

Figura 12 - Perfil Epstemia no Instagram
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Fonte: autor (2024)

Inicialmente, um projeto musical de cunho filoséfico, Epstemia expandiu-se,
organizando-se em torno dos elementos da natureza: fogo, agua, terra e ar, como
pilares de desenvolvimento pessoal. Esse simbolismo traduz a missao da marca de
incentivar a autorresponsabilidade e a autovalidagéo, convidando seus seguidores a
refletir sobre questdes internas em um ambiente acolhedor e transformador
(Simborala, 2022).

Quadro 4 — @epstemia analise simples da postagem n° 1 selecionada.
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Data da Formato Legenda da publicagdo
postagem

22/10/2024 | Carrossel vocé tem feito a manutengao constante da sua mente? assim como
com 6 um computador, nossa mente também precisa ser limpa e
imagens. organizada para funcionar bem /% _ saiba mais detalhes sobre o
desafio 14 no link do nosso perfil £

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: o post utiliza o formato de infografico estilo "ARTE-texto"
(Kanno, 2013), caracterizado pela integragdo entre texto e ilustracbes para

comunicar ideias de forma visualmente envolvente.

No ultimo slide, ha uma chamada para agao, incentivando o seguidor a refletir
sobre sua proépria saude mental e a buscar mais informagdes no link da bio — um

convite comum nesse tipo de infografico, que visa engajar e fomentar a interagao.

Conteudos visuais: aqui, houve o uso misto entre ilustragdo e imagens. O
slide de abertura e fechamento utiliza ilustragdo, enquanto os demais slides fazem
uso de fotografias numa estética mais retré e que estao diretamente relacionadas a
frase que acompanham. Por exemplo, ao comparar a mente humana a um

computador, os slides 2 e 3 trazem fotografias com esse elemento presente.

Conteudos verbais: os slides sdo compostos com frases curtas e

impactantes que facilitam a leitura e a compreensao rapida — um formato que se
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alinha bem com o consumo de conteudo no Instagram, onde o leitor costuma
dedicar poucos segundos a cada slide (HUANG E BENYOUCEF, 2017).

Tipos de conteudo/Tematica proposta: o post utiliza a metafora de uma
“faxina mental” constante para abordar autocuidado e saude mental, incentivando o
seguidor a manter uma rotina de manutengao emocional para evitar sobrecarga e
estresse acumulado. O perfil aproveita a tematica para ofertar uma acao que esta

promovendo.

Quadro 5 — @epstemia analise simples da postagem n° 2 selecionada.

Data da Formato Legenda da publicagao
postagem

17/10/2024 | Carrossel vocé tem, sim, o poder de interferir no destino da sua existéncia &
com5 confia em vocé, sutill e vem pro atelié de clareza mental para
imagens. aprender a processar e direcionar seus pensamentos de forma
saudavel @ - é amanha! ndo perde @ comenta “OFICINA” aqui
para receber o link de inscrigéo.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: este post mais uma vez utiliza um formato de infografia
estilo "ARTE-texto" (Kanno, 2013), que combina texto e ilustragdes para comunicar
ideias de forma visual e acessivel. Cada slide apresenta uma reflexdo sobre a

natureza dos pensamentos e das emocodes, trazendo metaforas visuais que
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reforcam o conteudo textual. No penultimo slide, ha uma chamada para acgao,

convidando o seguidor a participar de uma "oficina de clareza mental”.

No ultimo slide, o post rompe com o padrao de texto acompanhado por
imagens e se destaca ao utilizar uma ilustragdo simbdlica: uma figura escalando e
outra nadando em uma piscina colorida, representando simbolicamente “bons” ou
“‘maus” tempos. Em vez de definir explicitamente o que cada cenario representa, o
post usa a frase “esteja aqui” para ambos, deixando que o leitor interprete o
significado de “aqui” a partir da imagem. Assim, ao utilizar representagdes visuais,
0s espectadores nao apenas percebem a imagem, como participam ativamente do

processo de geracao de insights. (Roam, 2008).

Conteudos visuais: essa postagem, diferente da anterior, faz uso somente
de ilustragdes, com paleta de cores em tons pastéis de roxo, amarelo e bege. No
entanto, existe uma presenga maior de texto nesse caso, onde o uso de ilustracao

ocorre apenas nos slides 1, 2 (somente um tragado) e 5.

Conteudos verbais: os slides sdo compostos também por frases curtas e
diretas que facilitam a leitura rapida e a compreensdao da mensagem, que sao
citacbes de outras pessoas, alinhando o seu formato ao consumo rapido da rede

social.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem explora a saude mental
e a impermanéncia dos pensamentos, incentivando o usuario a praticar desapego

emocional.

Quadro 6 — @epstemia analise simples da postagem n° 3 selecionada.
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Data da Formato Legenda da publicagao
postagem
14/10/2024 | Carrossel muitas vezes a gente trava simplesmente por ndo conseguir lidar
com 6 com ideias contraditérias na mente &
imagens.

prepare-se para participar do atelié 5 os antidotos que
traremos sdo formas praticas — que vocé podera usar no dia a dia
— de lidar com seus proéprios sentimentos e pensamentos.

reserve seu lugar no link do nosso perfil |-}

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: este post mais uma vez utiliza um formato de infografia

estilo "ARTE-texto" (Kanno, 2013). Cada slide apresenta uma mensagem reflexiva

com o apoio de ilustracdes que facilitam a compreensao intuitiva.

Conteudos visuais: essa postagem, como a anterior, faz uso somente de

ilustracdes, com paleta de cores em tons pastéis de verde, roxo, bege, azul e

laranja.

Conteudos verbais: os slides seguem compostos por frases curtas e diretas.

Em vez de ditar instrugdes, o tom €& convidativo e encoraja a autoexploragdo no

tempo e ritmo de cada leitor.
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Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem explora saude mental e
incentiva o usuario a utilizar os momentos de confusdo mental como aprendizado,

sem julgamentos.

Analisando as trés publicacbes da Epstemia, observamos um padrao
consistente no uso de ilustragbes com uma estética retrd6 e uma paleta de cores
suave, que acompanha textos reflexivos sobre autoconhecimento e saude mental.
Embora as publicagdes sigam o mesmo estilo de infografia, o perfil explora
diferentes abordagens visuais para facilitar a introspecgdo e o engajamento do

publico com temas complexos de forma leve e intuitiva.
4.3 @thesummerhunter

O The Summer Hunter foi fundado em junho de 2014 por Ricardo Moreno
com o objetivo de capturar um estilo de vida de "verao eterno" — uma metafora que
reflete a ideia de viver intensamente o presente. Criada inicialmente como uma
plataforma digital, a marca cresceu especialmente no Instagram, onde combina
conteudos visuais e editoriais, mantendo um equilibrio entre parcerias comerciais e
um tom leve e inspirador. Segundo Moreno, o perfil se diferencia ao oferecer
jornalismo de qualidade, essencial para captar o publico jovem e engajado (Fast
Company Brasil, 2024).

Com um foco em comportamento, cultura e tendéncias urbanas, para Ricardo
Moreno (2024) o The Summer Hunter se consolidou ao capturar uma atmosfera
auténtica e aspiracional, aproximando-se de temas mais complexos nos ultimos
anos, como saude mental e bem-estar. Em sua entrevista para a Fast Company, ele

ainda acrescenta que:

Diferente de um creator, de um influenciador, temos a vantagem de
sermos uma plataforma. O The Summer Hunter ndo tem uma cara
especifica. Somos mais de 10 pessoas trabalhando para produzir contetdo
de segunda a domingo. O fato de sermos jornalistas de formagao também
nos da uma vantagem, pois fomos treinados para produzir conteudo
diariamente — ou vocé ja viu algum dia que o Jornal Nacional nao foi ao ar
por falta de noticia? Todo dia a gente tem que publicar algo novo. Nao tem
tempo para crise existencial.

Figura 13 - Perfil @thesummerhunter no Instagram



thesumrnarhunter Seguinds Enviarmossagem 4R wes
y &@. 1783 publicaces 351 mil sequidores. 973 sequinds
[ “ﬁ f Thi Sis
‘3 &
M NOWSIEr. podecass. awvantios, um clbe o s=te food dideio

Ao Fectrut o T8H Ammes Cremm sz M Chelt P sty

| PusLiCACOES

z ﬁgﬁ ot Y]

TER 50 O NECESSARID
E & NOVA OSTENTACAO

Uinm sampnby s et o pes oz e

a2 ot Fora s el sesiain
Parhag1 cera

N
 VALEPERDER .

9 amiGo pra RAO
*ERDER 4 PIADA?

—Misipuie—

Y| QUANDO RECLAMAR
E TOXICO

0| iy e ypeC e A
sl e i ke s pradiina

ISTA

Al |

“X gente vé o)

Fonte: autor (2024)
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Além do Instagram, o The Summer Hunter tem newsletter, podcast, site,

revista impressa e, mais recentemente, fez um evento. Isso pode justificar o publico

variado e engajado que acompanha Moreno. Segundo ele, “é¢ importante dizer que

nosso publico € bem variado, ainda que a faixa etaria seja parecida em todos eles”.

Em seu perfil, existe uma forte concentracdo do publico nas faixas etarias de 25 a

34 anos, o que representa quase metade (45%) dos cerca de 10 milhdes de

pessoas alcangadas mensalmente. Ja a faixa etaria de 35 a 44 anos, corresponde a

30% da audiéncia (Fast Company Brasil, 2024).

Quadro 7 — @thesummerhunter analise simples da postagem n° 1 selecionada.
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Data da Formato Legenda da publicagao
postagem
27/10/2024 | Carrossel Zoar alguém com afeto rende boas risadas, fortalece conexdes e
com 11 ajuda a construir intimidade. Mas as piadas podem ser mal
imagens. interpretadas, magoar e minar relacionamentos. Aqui, a gente
discute a fronteira entre as brincadeiras saudaveis e as piadas de
mau gosto.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Uso de infografia: este post usa o que Colle (2004) descreve como infografia
“‘iluminista” ou, na definigdo de Kanno (2013), "ARTE-texto". O design grafico da
publicacdo visa tornar as informagdes mais acessiveis e cativantes. Mesmo que o
texto tenha grande predominancia, a diagramacéo colorida e dindmica ajuda a
manter o engajamento visual e facilita a leitura. Elementos visuais como ilustragées
e graficos reforcam as mensagens principais, adicionando énfase e clareza ao

conteudo.

Conteudos Visuais: os slides apresentam um fundo em cores vibrantes e

contrastantes, incluindo amarelo, azul, verde, e rosa, que ajudam a destacar as
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informacgdes e manter a atengao do leitor. As ilustragdes usadas nos slides remetem
a alvos de arco e flecha, sugerindo que ha precisdo e intengdo na "zoagao" entre
amigos. Esses elementos visuais simbolizam as "brincadeiras" como algo que pode
tanto conectar quanto magoar. As setas e alvos sdo metaforas visuais que
transmitem a ideia de que a comunicagao e o humor podem ter impactos positivos e

negativos, dependendo do contexto e da receptividade do alvo.

Conteudos verbais: o texto utiliza uma linguagem bastante informal e
préxima ao leitor. Ha o uso de perguntas retéricas que incentivam a reflexdo, como
“Vale perder o amigo para nao perder a piada?”. Esse tom reflexivo e quase
pedagdgico facilita a identificacdo e a empatia do publico, pois toca em experiéncias

reais e cotidianas dos usuarios.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a postagem aborda o limite entre
humor e desrespeito nas amizades, incentivando o publico a refletir sobre quando

uma brincadeira se torna prejudicial.

Quadro 8 — @thesummerhunter analise simples da postagem n° 2 selecionada.
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Data da Formato Legenda da publicagao
postagem
20/10/2024 | Carrossel O Brasil nunca teve tantos animais de estimacgao. E, com todo esse
com 12 amor pelos bichinhos, também floresce um mercado bilionario que
imagens. atende a uma gama cada vez maior e mais criativa de

“necessidades” desses animais. Vivemos a era da obsessao pelos
pets? O que esta por tras disso?

Saiba mais: Crescimento do mercado pet e oportunidade de
negacio (Sebrae); Brasil supera 160 milhdes de pets (Veja); Are We
Loving Our Pets to Death? (The New York Times)

Fonte: elaborado pela autora (2024)

Uso de Infografia: a publicagéo utiliza infografia no estilo “iluminista” descrito

por Colle (2004), ou "ARTE-texto" como apontado por Kanno (2013), para

transformar dados e informagdes em uma narrativa visualmente cativante.

No entanto, as informagbes numéricas deveriam ter sido explicadas usando

graficos e/ou tabelas. Conforme recomenda Kanno (p.68, 2013), para a infografia

arte-texto “ndo gaste palavras para mostrar quedas e altas se vocé tem os numeros.

Use as palavras para contextualizar os dados”.



46

Conteudos Visuais: o post faz uso das ilustracbes, como personagens
cuidando de pets. As cores continuam vibrantes, em tons de amarelo, azul, rosa, e

verde.

Conteudos verbais: o texto adota um tom didatico e acessivel, abordando o
crescimento do numero de pets e a humanizagao desses animais, trazendo dados
para dar contexto e incentivar uma reflexao critica sobre o vinculo emocional entre

humanos e animais.

Tipos de conteudo/Tematica proposta: a publicagdo aborda a "obsessao"
pelos pets de forma critica, relacionado a fatores sociais como solidédo e
envelhecimento. Sugere uma abordagem consciente sobre o cuidado e a adogao de
pets, incentivando um equilibrio saudavel entre amor e respeito as necessidades

dos animais.

Quadro 9 — @thesummerhunter analise simples da postagem n° 3 selecionada.
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17/10/2024 | Carrossel Crise climatica, problemas de saude mental, adaptag¢des no

com 11 trabalho, turbuléncias sociais: estamos vivendo um momento de
imagens. mudangas profundas, que também interferem na forma como nos
relacionamos com a nossa casa. Junto com a futurista, palestrante
e consultora @danielaklaiman, que escreveu um artigo sobre o
assunto no MIT Sloan Management Review, a gente reflete sobre o
futuro do morar.

Saiba mais: O futuro do morar é muito mais sustentavel,
tecnoldgico e colaborativo (Daniela Klaiman, MIT Sloan
Management Review)

Fonte: elaborado pela autora (2024)

Uso de Infografia: a publicagao utiliza o estilo "iluminista" de Colle (2004) ou
"ARTE-texto" de Kanno (2013). Novamente, ao contrario do que o autor recomenda,

sdo apresentados dados numéricos sem utilizar graficos e/ou tabelas.

Conteudos Visuais: as cores seguem o padrdo do perfil, sendo vibrantes, e
também ha o uso de ilustragdes simples de casas, arvores e nuvens que reforcam a

ideia de sustentabilidade, criando contraste e auxiliando na clareza da mensagem.
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Conteudos Verbais: a linguagem é préxima e reflexiva, com uso de dados e termos
como "sustentabilidade" e "projeto coletivo" para incentivar a reflexao critica sobre

moradia e meio ambiente.

Tipos de Conteudo/Tematica Proposta: a postagem aborda o futuro da moradia,
destacando sustentabilidade, inovagdo e convivéncia colaborativa. Além disso,
explora o uso de tecnologia e de novas abordagens habitacionais para promover o

bem-estar e a resiliéncia social e ambiental.

Analisando as trés publicagbes, identificamos um padrdo que combina
infografia "iluminista" e "ARTE-texto" para tornar informagdes complexas mais
acessiveis e envolventes. Todas as postagens utilizam cores vibrantes,
possivelmente alinhadas ao conceito da plataforma de buscar uma sensagao

constante de "verao". As ilustragdes sdo poucas e mantém um estilo simples.

Mas ao reunir essas analises e comparar os trés perfis apresentados e o
modo como cada um deles utiliza os infograficos, € possivel perceber que todos
aderiram a abordagens semelhantes em termos de design, linguagem e
publico-alvo, porém cada um com uma estratégia propria para engajamento e

transmissao de mensagens.

O perfil da Obvious Agency utiliza uma abordagem de infograficos
caracterizada por “ARTE-texto” (Kanno, 2013) e uma linguagem visual bem definida,
centrada no universo feminino e em temas como autoconhecimento, autocuidado e
empoderamento. A estética é frequentemente em tons de rosa e outras cores
quentes, criando um ambiente visual acolhedor e, ao mesmo tempo, chamativo.
Ainda falando de estética, o perfil também costuma explorar outros formatos de
infografia para além da arte-teto. Assim, a Obvious busca uma experiéncia visual
que evoca “felicidade feminina” e diversidade, com conteudo geralmente orientado a
narrativas de identificagdo e autovalidacdo. O tom do texto €& pessoal e
conversacional, incentivando um dialogo emocional e engajamento comunitario. A
maioria dos posts também apresenta uma chamada para agao, visando fortalecer a

interacdo e a reflexdo entre os seguidores.

Embora o perfil exemplifique a democratizacdo da informagcdo ao

proporcionar acesso a conteudos que promovem a autoexploragcédo e o autocuidado,



49

as trés publicagdes analisadas carecem de fundamentagao tedrica e referéncias
verificaveis. O recurso mais recorrente € a citagcdo de figuras influentes no tema,
como observado na publicagdo 01. No entanto, essas figuras nem sempre possuem
formagao académica especifica na area, o que pode comprometer a profundidade e
a precisao dos discursos apresentados, tornando-os potencialmente superficiais ou

carentes de validade cientifica.

O perfil @epstemia adota uma abordagem estética que combina infograficos
com ilustragdes artisticas, com o objetivo de promover o autoconhecimento e o
desenvolvimento pessoal. Contudo, a utilizagdo do formato infografico permanece,
predominantemente, restrita a esse estilo, limitando a diversificagdo do recurso
visual. Em relacdo a linguagem, embora o perfil empregue um tom acolhedor e
recorra a metaforas visuais, como "faxina mental", a simplificacdo excessiva de

temas complexos pode contribuir para a banalizagao do conteudo.

Essa problematica € agravada pela falta de fundamentagcdo em fontes
académicas ou referéncias confiaveis, além da auséncia de estimulo para o
aprofundamento dos temas discutidos. Assim, ainda que o perfil @epstemia se
proponha a democratizar o conhecimento, certas abordagens podem levar a uma
trivializacdo das questdes emocionais, ao simplificar de forma excessiva suas

multiplas nuances.

O perfil @thesummerhunter, embora siga uma tendéncia estética e de uso de
infograficos similar aos demais perfis analisados, apresenta uma abordagem mais
aprofundada em seus conteudos. As publicacbes analisadas se destacam nao
apenas pela maior quantidade de slides em cada uma, mas também pelo uso
consistente de dados e referéncias académicas, conferindo maior veracidade e
fundamentacdo as informacbes apresentadas. Essa pratica contribui para uma

abordagem mais informativa e precisa, diferenciando o perfil dos demais.

No entanto, em relagéo a estética das postagens, recomenda-se, para alinhar
melhor o estilo dos infograficos aos principios defendidos pelos autores estudados,
a redugao da quantidade de texto corrido, a incorporagao de elementos visuais
adicionais e a apresentagdo dos dados por meio de tabelas ou graficos. Tais

mudangas poderiam facilitar a assimilagdo do conteudo e aumentar sua atratividade
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visual, promovendo uma experiéncia de aprendizagem ainda mais acessivel e

envolvente para o publico.

A andlise dos trés perfis revela que, enquanto todos utilizam infograficos para
disseminar informagdes e criar engajamento, o impacto do conteudo varia
significativamente. Portanto, a utilizagdo de infograficos, embora potencialmente
uma ferramenta de democratizagdo da informacdo, pode, dependendo da
abordagem e do contexto, levar a banalizagao do conteudo. Essa dindmica é crucial
para se considerar ao avaliar o papel da comunicagé&o visual nas redes sociais e sua

influéncia sobre a percepgéao publica de temas sociais € emocionais.
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5. INFOGRAFICOS NO INSTAGRAM: DEMOCRATIZAGAO DO
ACESSO OU BANALIZAGAO DA INFORMAGAO?

Os infograficos no Instagram surgiram como um fendbmeno de bastante
influéncia na comunicagao digital, caracterizados por suas cores vibrantes, o
formato em carrossel e linguagem acessivel. Esses elementos juntos tém o objetivo
de simplificar informagdes complexas, possibilitando uma comunicacdo que seja
mais direta e também envolvente. No entanto, com tantos perfis e tantos posts
utilizando esse formato e, com isso, a sua popularidade cada vez maior, levanta
uma questdo fundamental: os infograficos no Instagram contribuem para a
democratizagdo do acesso ao conhecimento ou acabam por banalizar informacdes

importantes?

De acordo com Kanno (2013), os infograficos sdo uma ferramenta essencial
para a comunicacdo mais eficiente, porque eles destacam informacdes especificas
e promovem uma compreensao das tematicas mais fluidas, diferente de uma
estrutura tradicional composta so6 por texto. Assim, faz sentido considerando o que é
visto no Instagram, onde os carrosséis sao usados para transmitir ideias de forma
facil e acessivel, sem exigir um investimento muito grande de tempo dos usuarios
para que compreendam o assunto abordado (Schreiber, 2024). Esses carrosseéis
tornam possivel, por exemplo, que movimentos sociais como o Black Lives Matter
alcancem wuma audiéncia maior, gerando engajamento e promovendo a

conscientizagéo sobre questdes importantes (Chang, Richardson e Ferrara, 2022).

Kaviani e Salehi (2022) argumentam que infograficos funcionam como uma
‘ponte entre frames de acdo”, permitindo que movimentos étnicos nos EUA
apresentem informacbes complexas de maneira compreensivel e visualmente
apelativa. Essa capacidade de resumir e ilustrar ideias € fundamental para ampliar o
alcance de mensagens que, em outro formato, poderiam ser ignoradas pelo grande
publico. Segundo Dumitrica e Hockin-Boyers (2023), o "ativismo de slides" é um
exemplo de como os infograficos no Instagram se tornaram uma ferramenta
poderosa para educar e mobilizar a populagdo, contribuindo para a construcdo de
uma identidade ativista digital, onde o publico sente que participa de algo maior ao

compartilhar informacgdes relevantes.



52

Por outro lado, apesar do potencial democratizador, a questao que surge € se
esse formato de infografia esta, de fato, democratizando o acesso ao conhecimento
ou se esta apenas criando uma percep¢ao superficial de informagdes complexas.
Beard (2022) discute como a estética visual dos infograficos no Instagram muitas
vezes encobre a profundidade dos conteudos tratados, levando a um consumo
rapido e, muitas vezes, sem o devido questionamento. A apresentacéo visual apela
ao publico, mas ndo necessariamente gera uma compreensdo real ou engajamento
critico com o conteudo. Assim, o apelo visual pode acabar gerando uma
compreensao limitada dos assuntos abordados, privando o espectador de uma
analise mais profunda, em detrimento de um consumo rapido e superficial, sem que

0 publico se engaje criticamente com o tema.

Ademais, o risco de disseminagao de fake news é elevado, uma vez que
muitos infograficos sao produzidos sem o respaldo de fontes confiaveis ou até
mesmo sem alguma garantia de que as informagdes apresentadas foram
verificadas. Segundo Salzano (2021), a falta de referéncias adequadas é um
problema critico que contribui para a propagacao de desinformagao, especialmente
em uma plataforma digital onde o conteudo €& compartiihado rapidamente e
consumido de forma pouco critica. Schreiber (2024) também destaca que a
auséncia de fontes claras reduz a credibilidade dos infograficos, o que, somado a
estética chamativa, pode fomentar a disseminacdo de informacbes falsas,

exacerbando a desinformacéo.

A questao da acessibilidade também é abordada por Sato (2017), que discute
a infografia como um meio eficaz de popularizagdo da ciéncia e do conhecimento
académico. No Instagram, vemos essa dinamica replicada em paginas que buscam
democratizar conteldo cientifico. No entanto, ao transformar um assunto muito
complexo em um formato mais visual e acessivel, existe o risco de acabar
excessivamente simples, o que pode comprometer a precisdao das informacdes
(Sato, 2017). Assim, embora o formato tenha o potencial de ampliar o acesso ao
conhecimento, ele também pode ocultar informagdes em prol da popularidade,
informagcdes essas que precisam constar para gerar uma compreensiao mais

aprofundada.



53

Outro aspecto a ser considerado € o equilibrio entre a estética e a
informagdo. Nos infograficos do Instagram, o desafio € encontrar um equilibrio entre
estética e informacao, para evitar que ficar “bonito” se sobreponha a qualidade do
conteudo presente. Quando o foco se torna a beleza e a estética ao invés da
informagao, aumenta o risco de comprometer o papel educativo da postagem e
transforma a infografia em uma mera escolha estética, sem nada realmente

significativo (Panizza, 2004).

Outra perspectiva relevante € a discutida por Salzano (2021), que descreve a
participacao tecnoliberal promovida por infograficos em movimentos como o Black
Lives Matter. Ao usar infograficos, o movimento consegue captar a atengdo de um
publico amplo e proporcionar formas de engajamento virtual que transcendem os
protestos presenciais. No entanto, esse engajamento muitas vezes nao ultrapassa a
esfera do "ativismo performatico”, onde o impacto concreto fora do ambiente digital
€ reduzido. Nessa perspectiva, o infografico no Instagram assume um papel
ambiguo: enquanto facilita a mobilizacéo, ele também corre o risco de criar uma

falsa sensagao de participagao e impacto social.

Lupton e Phillips (2015) defendem que o design deve estar a servico da
informagdo, e ndo o contrario. No contexto dos infograficos do Instagram, isso
significa que o foco deve ser comunicar de forma eficiente, sem comprometer a
profundidade do conteudo pela busca por engajamento visual. Dessa forma, a
intersegao entre visual e textual precisa ser harmoénica, garantindo que o visual
auxilie na compreensdo em vez de apenas atrair a atencdo do publico, sem que
este adquira uma compreenséo sélida e critica do conteudo apresentado (Lupton &
Phillips, 2015).

Apesar dos desafios inerentes, € inegavel o papel dos infograficos no
Instagram na democratizagdo do acesso a informagédo. Eles oferecem uma
oportunidade unica de engajar pessoas que tradicionalmente ndo se envolveriam
com conteudo académico ou politico. Conforme discutido por Chang, Richardson e
Ferrara (2022), os carrosséis do Instagram facilitaram o acesso e ampliaram a
participagdo em movimentos sociais, reduzindo barreiras ao engajamento. Ao tornar

os tépicos mais acessiveis, os infograficos permitem que individuos de diferentes
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contextos e formagdes tenham contato com informagdes importantes, enriquecendo

a esfera publica.

Assim, a discussédo sobre os infograficos no Instagram esta em constante
balanco entre democratizacado e banalizagdo. Por um lado, o formato possibilita um
maior alcance ao grande publico e acesso ao conhecimento, facilitando o consumo
de informagdes e gerando reflexdes sobre temas complexos. Por outro lado, ha um
risco real de que, ao priorizar o apelo estético, isso possa comprometer a
profundidade, a qualidade e a veracidade das informagdes. Portanto, € essencial
que se busque um equilibrio que valorize tanto a forma quanto o conteudo,
garantindo que o design ndo apenas atraia o publico, como também contribua

efetivamente para a compreenséo critica e o engajamento social.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Embora os infograficos ndo sejam novos e ha muito tempo se provam como
sucesso para a divulgacdo de assuntos complexos, sejam jornalisticos ou
cientificos, a sua utilizagcdo no Instagram pode ser considerada uma forma
revolucionaria de comunicagao digital, especialmente em um cenario onde o tempo
e a atencdo do publico sdo cada vez menores e mais dificeis de serem obtidos.
esses infograficos tém conseguido captar a atencdo de audiéncia grande e tornar
informagdes dificeis mais acessiveis, usando cores vibrantes, linguagem acessivel e
formatos amigaveis. Contudo, ao analisar a questdo de democratizagdo versus

banalizagao, fica claro que o impacto de utilizar esse formato possui uma dualidade.

Por um lado, os infograficos no Instagram demonstram potencial de
democratizar o acesso ao conhecimento, permitindo que pessoas de diferentes
contextos, locais e até idades tenham contato com temas de relevancia social,
cientifica e politica. Quando sdo bem utilizadas, as plataformas digitais acabam se
tornando espacos de aprendizado e conscientizagdo. Esse formato também
favorece o engajamento e a disseminagdao mais rapida de informagdes, algo
essencial em tempos de transformacgdo tecnologica e também social. Conforme
argumenta Castells (2013), movimentos como o Black Lives Matter ou causas
ambientais encontraram nas redes sociais, como o Instagram, uma forma para
alcancar milhdes de pessoas, gerando discussbées importantes e amplificando vozes

que foram historicamente marginalizadas.

Por outro lado, toda essa facilidade de producdo e acesso acaba
acompanhando alguns riscos. Ao apresentar as informagdes de forma superficial e
sem qualquer embasamento de referéncias confiaveis, a utilizagdo deste formato
pode levar a uma compreensdo limitada e até mesmo em alguns casos a
propagacéo de desinformacdo. Também é valido considerar que a pressao por
engajamento nas redes sociais muitas vezes leva a uma simplificagdo das
informacgdes, na qual dados e contextos essenciais sdo deixados de lado em prol de
um conteudo visualmente atraente. Além disso, como argumenta Beard (2022), os
usuarios que interagem com a infografia no instagram participam de causas sociais
sem que isso de fato acabe se traduzindo em ag¢des concretas no mundo real,

ocasionando o chamado "ativismo performatico".
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Entdo, essas questdes levantadas acima acabam levantando o alerta sobre a
real eficacia do engajamento que € gerado pelos infograficos e se eles realmente
promovem uma conscientizacdo duradoura ou simplesmente validam uma
participacdo efémera. Nesse sentido, a intersecgcdo entre estética e conteudo
apresenta desafios significativos. O design deve servir a informagdo, € ndo o
contrario (SATO, 2017), ja que a busca por ser visualmente atrativo ndo deve
comprometer a profundidade e a veracidade das informagdes. Assim, é fundamental
que os criadores e consumidores de infograficos no Instagram busquem um
equilibrio, que valorize tanto a estética quanto o conteudo, garantindo que as
mensagens n&o apenas atraiam, mas que elas também eduquem e informem de

maneira eficaz e assertiva.

Sendo assim, em linha gerais, fica evidente que cabe aos criadores de
conteudo e ao publico consumidor o exercicio diario de desenvolver um olhar critico
para distinguir informagao relevante, com atencédo especial as fontes citadas, de
uma comunicagao apenas estética e simplista. Além disso, também faz-se
necessario o questionamento constante do quanto aquele conteudo esta
impactando o dia a dia de forma pratica, para que nao fique um consumo pontual e

sem repercusséo no meédio e longo prazo.

Portanto, promover um consumo critico e reflexivo, aliado a uma
responsabilidade na producdo de conteudo, € essencial para que os infograficos
cumpram seu papel educativo e de mobilizagdo social, sem se perder na
superficialidade e na desinformagdo. O futuro do infografico no Instagram
dependera, portanto, da habilidade de equilibrar estética e conteudo, para que se
consolide como um verdadeiro instrumento de transformacgao e conscientizagao na

sociedade atual.
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