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RESUMO

MELO, Bianca de Oliveira. Turismo de raizes de afro-norte-americanos em
Salvador, Bahia: construindo uma abordagem geografica.. 2024. 55 f. Trabalho de
Graduagao Individual (TGI) — Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias

Humanas, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2024.

Este trabalho reune as principais contribuicbes até o momento acerca do tema do
turismo de raizes praticado por afro-norte-americanos que visitam a cidade de
Salvador, Bahia, no Brasil. Introduzimos reflexées acerca deste fenébmeno a partir do
saber geografico, pensando na construgado do lugar turistico, na criacdo de fluxos
(materiais e imateriais) entre os envolvidos, no estabelecimento de relagbes entre
grupos sociais com identidades compartilhadas (identidade negra, diaspérica) e
distintas (identidade nacional) de forma simultdnea e contraditéria. A pesquisa é
realizada por meio da analise de obras que perpassam o tema do turismo, da
diaspora, da opressdo sofrida pela populagdo negra afro-norte-americana e
afro-brasileira, entre outros temas tangenciais. Este trabalho é uma tentativa de
organizagdo geral do tema e contribuicdo para a reflexdo critica a partir de
ferramentas da geografia, integrando o espacgo, o turismo e as identidades de um

grupo social.

Palavras-chave: Turismo de raizes. Turismo de diaspora. Turismo em Salvador.

Turismo de massa. Diaspora negra africana. Afroturismo. Salvador. Lugar turistico.



ABSTRACT

This work brings together the main current contributions on the topic of roots tourism
practiced by Afro-North Americans who visit the city of Salvador, Bahia, in Brazil. We
introduce reflections about this phenomenon from a geographic knowledge, thinking
about the construction of the touristic place, the creation of (material and immaterial)
flows between those groups involved, the establishment of relationships between
social groups with shared (black, diasporic) and distinct (national) identities in a
simultaneous and contradictory way. The research is carried out through the analysis
of works that cover the themes of tourism, diaspora, oppression suffered by the black
Afro-North American and Afro-Brazilian population, among other tangential themes.
This work is an attempt to a general organization of this theme and contribution to
critical reflection using geography tools, integrating space, tourism and the identities

of a social group.

Keywords: Roots tourism. Diaspora tourism. Tourism in Salvador. Mass tourism.

Black African diaspora. Afrotourism. Savior. Tourist place.
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1. INTRODUGAO

O turismo é um fendbmeno que surge entre os membros da elite aristocratica
européia no século XVIIl, ganhando forma no século XIX e sendo difundido e
massificado no século XX. Tem sua origem atrelada principalmente ao Reino Unido,
berco da Revolugao Industrial, com a qual possui uma relagao essencial.

A principal teoria, aceita atualmente, é a de que o turismo surge enquanto
pratica das elites que, avessas a comportamentos capitalistas que surgem com a
intensificagdo da Revolugao industrial e do regime de trabalho, buscavam o 6cio e o
lazer por meio de viagens a paisagens bucdlicas e afastadas. Tais praticas vao aos
poucos sendo copiadas e difundidas entre os burgueses e depois entre as massas
populares, com o avanco da sociedade industrial (BOYER, 2003).

Entre os passeios que mais ficaram famosos, popularizando-se e sendo
difundidos em larga escala estdo os balnearios, as aguas termais e os cassinos. Era
comum a crenga, na época, de que “os ares do campo curam”, e a medicina da
época receitava banhos em aguas termais para tratar uma série de patologias. Os
cassinos eram atrativos praticamente essenciais as estagdes turisticas,
desempenhando a tarefa de lazer e entretenimento. Os balnearios eram estruturas
instaladas nas praias, munidas de toda a comodidade necessaria para a estadia das
altas classes sociais da época. Durante o verao, destinos ao longo do “Mediterraneo
estival” enchiam de turistas e cada vez mais ficavam famosos (BOYER, 2003, p. 46).

Ainda com base nos estudos de Boyer (2003) é possivel compreender como
tal fenbmeno de elite se massificou, principalmente na segunda metade do século
XX. A histéria aponta para um fluxo em que os gatekeepers (uma elite aventureira)
‘inventaram” os destinos turisticos por meio da documentagdo de experiéncias
individuais que foram sendo copiadas pelas camadas sociais mais proximas até que
a burguesia passou a experimentar algumas temporadas em estagdes termais e
casas de campo, no seculo XIX. Ja no século XX grandes estrelas do cinema, teatro,
escritores, etc. passaram a ser 0s responsaveis pela novidade, tendo sido eles
imitados pela alta burguesia, quando se comegou a observar partidas mais
numerosas. As camadas da baixa burguesia, camponeses e operarios, ficaram

separadas do resto da sociedade por uma barreira cultural muito forte, em que suas
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férias ficam restritas a liberagdo do trabalho, e pouco entram no campo cultural
(BOYER, 2003, p.35-36).

A segunda metade do século XX se caracterizou, em escala global, pela
regulamentagdo do periodo de férias remuneradas dos trabalhadores, por um
expressivo aumento da classe média nos paises do centro capitalista, e também por
um aumento na participagcdo dos Estados na construcdo do turismo enquanto
atividade econdmica a ser desenvolvida, o que resultou em aumento dos fluxos de
viajantes no mundo. O turismo foi difundido em escala global, determinando o
surgimento de cidades que dependem majoritariamente da atividade turistica, como,
por exemplo, Acapulco, no México (RODRIGUES, 1996).

Em se tratando de Brasil, as fontes historicas informam que o turismo teria
chegado aqui pelo Rio de Janeiro, no inicio do século XX. Freire-Medeiros e Castro
(2013, p.13) marcaram este inicio com a vinda do navio Byron, da filial de Nova York
das agéncias Thomas Cook de viagens internacionais. Durante a primeira metade
do século os avangos em relagdo ao mercado turistico ainda eram em prol de um
fendbmeno de elite, com limitadas iniciativas como a criagao de hotéis de luxo (1923),
a construgdo da Estatua do Cristo Redentor (1922-1931), e a revitalizagdo de
parques e estrutura da cidade em geral. Entretanto, é na segunda metade do século
XX que o turismo no Rio de Janeiro (e no Brasil) ira se firmar como um fendmeno de
massa, integrando o mercado internacional.

Seguindo a tendéncia mundial, o turismo de massa ganha forga no Brasil no
periodo pos Segunda Guerra Mundial. Conforme assinalado anteriormente, este foi
um periodo caracterizado por uma populagdo empregada que goza de um periodo
de férias remuneradas garantidas por lei, assim como por um Estado que comeca a
criar politicas voltadas para o desenvolvimento do turismo tanto em escala
municipal, quanto em escala estadual e federal. Secretarias, Comissdes, Ministérios
sdo criados, verbas sao destinadas a revitalizagéo do patriménio local, subsidios sdo
providenciados para a construcdo de hotéis, entre outras iniciativas. O turismo
(principalmente internacional) passa a ser visto como um mercado lucrativo no qual
vale a pena investir.

E nesse momento, também, que a imagem da cidade sera associada ao

“tropical”, “sensual” e “natural” (Freire-Medeiros e Castro, 2013, p. 20). No ano de
1966, em meio as repressdes da Ditadura Militar, criou-se a EMBRATUR, empresa
destinada a cuidar do desenvolvimento turistico brasileiro. Nota-se que,
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historicamente, os regimes repressivos utilizaram o turismo como ferramenta para
divulgagcdo de imagens nacionais de acordo com seus interesses. Em seu site
institucional a EMBRATUR nos diz que “a necessidade de adaptacdo as novas
dindmicas da globalizagdo da economia e do turismo produziram inumeras
campanhas de divulgacdo do Brasil no exterior com diferentes enfoques: praias,
gastronomia, musica, futebol, cultura e riquezas naturais”. Houve, assim, na
segunda metade do século XX, um movimento do Estado para adequar-se ao
mercado mundial do turismo. Foi preciso criar um produto que fizesse do Brasil um
destino turistico distinto, porém, ao mesmo tempo, que se enquadrasse no padrao
internacional de normas e estrutura.

O Rio de Janeiro segue sendo o cartdo postal brasileiro até os dias de hoje.
Entretanto, nas ultimas décadas se observou a insercdo de muitas cidades no
circuito turistico nacional. De acordo com o site da EMBRATUR, um dos principais
fatores que levaram a expansdo do turismo para o resto do pais foram os
desenvolvimentos automobilistico e rodoviario. Entretanto, Boyer parece inverter

esta logica ao analisar o nascimento e difusao do turismo na Europa. Vejamos:

O progresso dos meios de viagem é um fator que pesou; nao foi uma “condigédo
sine qua non”. Em si mesmos, nenhum destes meios foi criador de locais de
turismo, indicador de formas. “O axioma da indispensabilidade” da estrada de ferro
foi recentemente questionado por economistas americanos; eles mostraram que a
estrada de ferro ndo era o fundamento do poderio americano ou a base da
conquista do Oeste; da mesma forma, podemos constatar que as diligéncias, as
estradas de ferro, os avides nao foram inventados pelos turistas, ou para facilitar o
turismo. Os “trens de prazer” da Belle Epoque néo fizeram a fama de Nice ou de
Decauville, esta fama ja existia. [...] N&o confundamos fator, causa e
consequéncia. Na maior parte do tempo, o progresso dos meios de viagem seguiu
o progresso do turismo, ao invés de precedé-lo (BOYER, 2003, p. 68).

Segundo Rodrigues (1996, p.22), “o turismo reveste-se de triplice aspecto
com incidéncias territoriais especificas em cada um deles”. Séo eles: areas de
dispersdo, ou areas emissoras (responsaveis pela formagdo de demanda); fluxos
visiveis e nao visiveis (de turistas, informagao, capitais, etc.); nucleos receptores
(onde se produz o espago turistico). Neste trabalho, os Estados Unidos séao
identificados como a area de dispersao, a cidade de Salvador, da Bahia, no Brasil, é
0 nucleo receptor. Os diversos fluxos que compdem o fendbmeno serdo tratados ao
longo da pesquisa.

Pode-se dizer que o turismo de raizes, foco deste trabalho, € um subproduto
das movimentagdes das populacdes diasporicas ao longo do século XX. Na sua
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primeira metade - periodo em que, algumas décadas apos o fim da escravidéo,
observa-se pouca melhora nas condigdes sociais e politicas deste grupo social -,
revoltas ocorrem tanto nos Estados Unidos como no Brasil, provocando agitagao
politica e efervescéncia cultural singular. Ja na sua segunda metade, os resultados
dessas movimentacgoes se refletem em diversos campos, sendo o turismo um deles.
Uma consideravel ascensao da classe média afro-norte-americana, combinada com
0 boom do turismo e com os movimentos de afirmagao racial tanto nos EUA quanto
no Brasil ajudam a formar o cenario no qual o turismo de raizes ira se desenvolver.
Segue-se algumas consideragdes importantes sobre este tema.

A literatura encontrada a respeito do turismo de raizes praticado por
norte-americanos afrodescendentes afirma que o surgimento do fenbmeno esta
relacionado ao movimento negro pelos direitos civis — cuja “fase classica” ocorreu
entre 1954 e 1965 (HALL, 2005) —, assim como aos movimentos politicos que se
seguiram, nas décadas de 1970 e 1980, Estados Unidos (PINHO, 2018; QUEIROZ,
2008). Neste periodo o mundo observou a mobilizagado de milhares de pessoas, que
reivindicavam o fim do regime segregacionista e racista imposto pelas chamadas
“‘Leis Jim Crow”. O que surge com episodios de enfrentamento nao violento (por
parte dos manifestantes negros) a tais leis, ganha lideres que organizam, inspiram e
mobilizam a comunidade negra que mesmo apés o fim da escravidao vivia relegada
a margem da sociedade norte-americana, que nado mediu esforgos para preservar
sua estrutura racista e supremacista.

Os movimentos iniciais envolviam atos de enfrentamento ao regime
segregacionista legitimado pelas chamadas “Jim Crow Laws”, em vigor desde 1877.
Estas leis previam que deveria haver espagos separados para pessoas negras e
brancas em escolas, 6nibus, restaurantes, igrejas, entre outros espacos. As leis se
assentavam em um principio de superioridade dos brancos, causando violéncias e
humilhacbes diversas a populagao negra norte-americana da época. Nomes como o
de Martin Luther King Jr., assim como o de Malcolm X comegcam a ganhar forca e
liderar multidées de trabalhadores cujos destinos eram marcados pela opresséo.

Apds o ato de revogagédo das Jim Crow Laws (1965), o movimento teria,
segundo a narrativa tradicional, entrado em declinio. Entretanto, Hall nos oferece
uma perspectiva diferente, em que as vitérias dos anos 1960 na verdade
representaram uma revolugdo social duradoura, em que “milhares de pessoas

comuns escancararam suas portas para darem passagem ao movimento que
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trabalhou para criar novas e integradas instituicdes onde antes ndo havia nada”
(2005, p.11). Em outras partes do pais a populagao negra se organizou politicamente
e continuou reivindicando direitos. Cada vez mais surgem estudos que mostram que
na década de 1970, com o movimento Black Power, ocorre um fortalecimento
politico afro-americano. Ocorrem por todo o pais mobilizacbes no sentido de
descentralizar o ensino das escolas de qualidade, assim como democratizar o
acesso ao trabalho.

A essa turbuléncia social e politica do século XX (em que a populagao negra
norte-americana tomava para si a tarefa de reposicionar o negro na sociedade)
soma-se, ainda, um cenario econdmico favoravel no pés Segunda Grande Guerra,
em que se observa o crescimento da classe média nos Estados Unidos, mobilizada
(entre outros fatores alheios ao objetivo deste trabalho), pelo trabalho nos moldes da
revolugdo industrial. O pais obteve crescimento econdmico em grande parte por
financiar a Guerra fornecendo empréstimos, armas, suprimentos, e até mesmo
soldados. O Pds Segunda Grande Guerra € o momento em que os Estados Unidos
se consagram como poténcia mundial, e o cenario econdémico resulta em um
aumento consideravel da classe média norte-americana. Ainda que de forma mais
modesta, a populagdo negra dos Estados Unidos participa desse processo. Isto nos
importa porque o poder econdmico crescente aliado a estrutura do trabalho (tempo
de trabalho x tempo livre/férias remuneradas) sdo as chaves que possibilitaram a
explosdo do turismo para a populacao afro-norte-americana.

Ndo podemos deixar de mencionar que muitas outras esferas séao
influenciadas por este folego de luta da comunidade afro-americana, tais como a
musica, o cinema, a literatura, etc. O negro norte-americano embarca em uma
jornada que possui uma dimensdo individual e outra coletiva em busca de
autoestima, conhecimento, reconhecimento e empoderamento. E ai que este entdo
se depara com fatos irreconciliaveis sobre seu passado: o apagamento da cultura
africana dos povos que foram trazidos pelo trafico negreiro. Ao investigar o passado
de seus ancestrais, € possivel saber sobre a condicdo de escraviddo a que foram
submetidos, aos movimentos de resisténcia e a incrivel luta pela liberdade.
Entretanto, percebe-se que o que se conhece é o negro aculturado: cristéo,
protestante, e talvez por isso tdo distante das praticas e modos de vida daqueles
que chegam as colbnias apos realizar a viagem forgada em diregao a escravidao. Du

Bois, em “As almas do povo negro” nos oferece alguns exemplos de como o negro
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norte-americano enxergava o modo de vida dos negros do século XIX e XX como
desviante, atrasado, devasso (DU BOIS, 2021). A tradigdo parece ter sido perdida.
Capone (2018) faz uma breve reflexdo a respeito da nocédo de tradigdo e
como as comunidades lidam com ela. Segundo a autora, um dos motivos que levam
uma comunidade a procura-la € “quando a tradi¢cao é vista como um ideal perdido
em face das mudangas determinadas pelo avango da sociedade” (2018, p. 265).

Com base nas obras de Hobsbawm e Ranger, ela afirma ainda que:

A perda da tradi¢cdo seria, assim, o motor dessa busca das origens, cujo objetivo é
sempre a reconstrugcdo de um estado original. O movimento em diregdo ao
passado com frequéncia se torna um instrumento politico para legitimar a posi¢éao
ocupada pelo grupo que reivindica sua tradicionalidade no seio de uma sociedade
hierarquizada. Quem possui uma tradigao possui um passado, uma continuidade
histérica que o metamorfoseia em sujeito de sua propria histéria: afirmar sua
tradicionalidade equivale a se distinguir dos outros, aqueles que n&o tém mais
identidade definida. Construir sua propria representagédo do passado - a tradicao -
passa a ser assim um meio de negociar a posicdo ocupada na comunidade em

]

questao”(p.265).

O negro norte-americano encara a necessidade de legitimar-se perante a
sociedade norte-americana, e partir em busca de sua histéria a fim de reconstruir
uma tradigdo € uma das ferramentas utilizadas para este fim. Isso significa, além de
uma jornada de busca coletiva por autoafirmag¢ao, uma estratégia de fortalecimento
e reconhecimento pelo outro, aquele com quem mede for¢gas na sociedade. O
orgulho negro que era difundido entre os jovens da época passava pela tarefa de
compreender as origens de seu povo, ressignificando o que por tanto tempo foi
posto como inferior, repugnante, atrasado. Fica evidente que a sua narrativa, que se
assenta sobre a busca de suas raizes com o objetivo de resgatar uma conexao que
foi perdida com sua ancestralidade, também funciona como uma estratégia de
legitimagao, de tomada de poder politico e social.

E por meio do turismo, portanto, que parte da populacdo afro-norte-americana
enxerga a possibilidade de realizar a jornada de busca por suas raizes. Munidos de
um minimo poder de compra e em um contexto histérico de boom do turismo, nas
décadas de 1970 em diante, eles se tornam um expressivo nucleo emissor de
turistas, visitando diversos paises do continente africano, América Central e América
do Sul (PINHO, 2018).

No caso brasileiro, uma analise sobre o contexto histérico revela que alguns

eventos colaboram para o nascimento do fenédmeno turistico aliado a valorizagéo da
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cultura afro, o que sera aproveitado para o turismo de raizes. A virada para o século
XX do Brasil € marcada pela busca por uma identidade nacional que pudesse
garantir a estabilidade interna da fragil jovem republica. Além disso, poucos anos
apos a abolicdo da escravidao, o pais procurava lidar com o legado de séculos de
trafico negreiro: a populagcdo brasileira era majoritariamente composta de
ex-escravos, pessoas negras ou mesticas. Segundo Jeferson Bacelar (2001), a

realidade dos ultimos africanos na Bahia, neste periodo mostra que:

A sociedade baiana ndo queria mudangas no seu multissecular sistema de valores
e praticas. Salvador em 1872 tinha 16.468 escravos para 112.641 homens e
mulheres. Ja em 1884, possuia no maximo 5.000 escravos. Entretanto,
permanecia como um bastido da resisténcia escravista’(p.44).

Ja a partir das primeiras décadas do século XX é difundida uma ideia de cultura
brasileira harmoniosa, apoiada na narrativa da “democracia racial”’, presente em
obras como “Casa grande & Senzala" de Gilberto Freyre. Esta obra foi amplamente
difundida e usada pelos intelectuais e pelo poder publico. Donald Pierson, um
antropologo afro-norte-americano “hoje considerado uma das figuras responsaveis
pelo desenvolvimento da Sociologia no Brasil” (BACELAR, 2001, p.89), foi
influenciado por ela para desenvolver suas “hipéteses” sobre a questdo racial no
pais, que defendia a harmonia racial por meio da miscigenacéo.

Capone afirma que “os anos 1930 sdo um periodo de grandes
transformacgdes tanto culturais quanto politicas na sociedade brasileira” (2018,
p.240). Foi uma década de grande repressao € numerosas insurrei¢cdes, que
culminaram numa ditadura: o Estado Novo de Vargas. Observa-se, portanto, a alta
repressdo a minorias tipicas de uma ditadura empregada pelo mesmo governo que
promove a narrativa da democracia social, que se estende a década de 1940.

Para que essa narrativa fosse amplamente aceita e o Brasil fosse visto como
uma sociedade harmoniosa, que enterrou o racismo junto com a escravidao, era
preciso eliminar da cultura afro alguns elementos, aqueles que ndo eram bem vistos
pela sociedade em geral. Muitos elementos, rituais, e divindades das religides do
candomblé e afins foram escamoteados, ressignificados, ou amenizados, para que a
narrativa da “unido entre as racas” ganhasse forca. Figuras religiosas como Exu,
uma entidade relacionada a liberdade sexual e promocéao de interesses individuais, e
também a Pombagira, uma figura relacionada a liberdade feminina, sdo associadas

a forgas perversas e ao demonio cristdo. A macumba deveria, segundo esta visao,
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ser evitada, e até mesmo combatida pela forga de seguranga publica. Os terreiros,
para garantirem sua continuidade, condenavam certas praticas rituais, ainda que
fizessem parte de suas obrigagdes religiosas. A “magia negra” era associada a um
candomblé degenerado, enquanto o candomblé puro apresentaria as condigdes
necessarias para ser tolerado na sociedade brasileira da época (Capone, 2018).

Luis Henrique Tavares, em seu trabalho “Historia da Bahia” (2001), conta que
em 1947, Otavio Mangabeira assumiu o cargo de governador do estado da Bahia.

Ele assumia um estado

[...] pobre, atrasado e ferido por sucessivas interventorias do Estado Novo [...].
Faltava carne na cidade de Salvador. A carestia de vida era enorme. A economia
baiana mais atuante era a do cacau. Ela fornecia porém ‘mais divisas ao pais’ do
que a Bahia, dependia do mercado externo e sofria com a legislagao tributaria
federal. Faltavam escolas, hospitais, estradas de rodagem, portos maritimos e
fluviais, navios e estradas de ferro (p.460, 461).

Além disso, Tavares (2001) nos conta que o governo de Otavio Mangabeira
(1947-1951) enfrentou uma crise urbana dramatica, resultado do éxodo rural de
milhares de familias do interior do estado para Salvador. Diversas areas foram
ocupadas, entre elas a do Corta-Braco, no bairro da Liberdade; a area alagada da
Massaranduba, hoje Avenida Tiradentes; e a vila Ruy Barbosa. Importa dizer que
durante o referido mandato, o estado recebeu significativos investimentos em
educacao e cultura. Durante este periodo a cultura baiana foi incentivada, e artistas
internacionais foram convidados a cantar pela Sociedade Artistica do Brasil (SCAB).
Por fim, o governo de Otavio Mangabeira foi marcado pela repressao e truculéncia
policial. Diversos relatos de repressao a protestos politicos foram registrados
(TAVARES, 2001).

Na década de 1950 a cultura afro-brasileira era tida como preservada nos
estados do nordeste, enquanto no sudeste se encontrava a cultura “degenerada’.
Muitos antropdlogos e outros pesquisadores passam a viajar para a Bahia, visitando
os terreiros de candomblé mais famosos, como a Casa Branca, o Gantois e o Axé
Opb Afonja, buscando conhecer melhor as religides afro que, segundo se afirmava
amplamente, resistiram ao processo de aculturagéo branca (Capone, 2018).

Nos anos 60 o Brasil entra novamente em um regime ditatorial. Ao mesmo
tempo, muitos artistas passam a promover a cultura da Bahia, viajando para os

terreiros e se iniciando neles. Cantores como Maria Bethania, Caetano Veloso, entre
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outros, inserem a cultura afro-baiana e aspectos do candomblé em suas letras, o
que traz muito prestigio aos terreiros. A Bahia é cada vez mais apresentada como
um lugar onde nao existe mais racismo, um lugar onde se pode encontrar a cultura
afro em seu estado puro, sem a deturpagao das influéncias europeias (religides
sincréticas). “O candomblé nagd [...] tornou-se sindbnimo de tradicdo e cultura
baiana” (Capone, 2018, p. 261).

Para além das imagens veiculadas a respeito da realidade racial da Bahia (e
do Brasil) da época, dados no CENSO de 1980 mostram que as pessoas negras
representavam 77,31% da populagao do estado da Bahia. Observa-se também que
a populagdo negra formava maioria entre as pessoas com até um ano de estudo,
assim como entre as pessoas com renda que ganhavam até um salario minimo.
Cerca de 75% da populagao que estava entre os menos instruidos e remunerados
eram pretas ou pardas. Em contraposicdo, entre os mais bem remunerados do
estado (que representam aproximadamente 0,25% da populagdo baiana), a

populacao preta e parda representava apenas 31,43% (ver tabela 1).

Censo 1980: dados para o Estado da Bahia

Populacéo | Ate 1 ano de estudo | Ate 1 sal. minimo|Mais de 20 sal. minimos
Total 9.455.392 5.059.930 1.758.419 24.075
Branca 2.062.961 951.164 320.260 16.226
Preta 1.054.064 637.591 267.773 342
Parda 6.256.182 3.429.033 1.157.036 7.225
Pop preta/parda 7.310.246 4.066.624 1.424.809 7.567
% Pop preta e parda 77,31% 80,37% 81,03% 31,43%

Tabela 1: Dados populacionais para o estado da Bahia. Fonte: Censo IBGE, 1980.

Os dados apresentados nos dao respaldo para concluir que a realidade racial
no estado da Bahia ndo estava de acordo com a narrativa da democracia racial que
se projetava através de diversas estratégias, entre elas o turismo. Por mais que os
conflitos sociais internos estivessem em seu auge, com a populagéo afro-brasileira
sofrendo os efeitos da pobreza, humilhagao, falta de empregos, violéncia policial,
perseguicao politica e tantos outros conflitos, a realidade era escondida, os meios de
comunicacgao eram controlados, os opositores do regime ditatorial eram silenciados.

E neste contexto contraditério, em que coexistem o prestigio e a opressao,

que Salvador da Bahia vai passar a receber fluxos cada vez maiores de turistas,
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entre eles os afro-norte-americanos. Frequentando os mesmos lugares que os
outros turistas, os seus roteiros nao mudam substancialmente. Entretanto, eles
buscam algo diferente dos outros, criando novas demandas para o turismo da
regido. Justifica-se assim estudar o turismo de raizes em separado do turismo

cultural, turismo étnico, e turismo afro.
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2. TERMOS E CONCEITOS

2.1. TURISMO, LUGAR E GEOGRAFIA

O conceito de lugar sempre foi caro a ciéncia geografica, tendo sido utilizado
por diversos geografos em seus trabalhos. Na segunda metade do século XX,
ganhava forga o trabalho de autores marxistas, dando origem ao que se chama
atualmente de geografia critica. Entre as principais contribui¢des da geografia critica
a discusséao do conceito de lugar, esta o cotidiano que compreende o0 espago vivido,
o modo de producgao capitalista que organiza o mundo em escala global, e a forma
como essas multiplas escalas de reproducédo da vida coexistem e se relacionam.
Trabalhos de gedgrafas como Amélia Damiani (2001) e Ana Fani Carlos (2007),

entre outros, abordam esta articulagdo. Segundo Alves e Scarlato, por exemplo:

[...] mesmo os lugares nos quais a paisagem aparentemente ndo se pareca
urbana, uma vez que associada a producdo agricola, por exemplo, ja ai se
encontram os elementos que marcam tendencialmente o modo de vida que
fundamenta a sociedade urbana, a saber: o individualismo, a mercantilizacao de
todas as coisas e relagdes, o consumismo, a simultaneidade dos eventos, a
rapidez, a fragmentagdo, a homogeneizacdo e a hierarquizagdo que impactam
diretamente a vida cotidiana (ALVES e SCARLATO, 2019, p.146).

Com base em Lefebvre, Damiani, por sua vez, ressalta ainda que

[...] ndo se trata de acomodagdo numa experiéncia particular, risco da
fenomenologia, mas de discutir a relagdo entre o vivido e o viver: a relagdo entre
nos e eles, a ordem préxima e a ordem distante, pois a consciéncia ndo € um
centro dado, fixo, fechado, ela oscila entre as relagdes interpessoais e a
experiéncia das normas, representagdes, condutas gerais reguladoras [...](2019,
p.156, grifo do autor).

Partindo do trabalho destes autores, esta pesquisa pretende dialogar com a
ideia de lugar em que as diversas escalas coexistem, de forma a compreender o
espaco vivido pelos habitantes da cidade de Salvador a luz dos fendmenos globais
capitalistas que produzem o poder econdmico, o tempo livre, a demanda por viagens
e 0 processo historico da comunidade negra diaspodrica. “O lugar se reproduz na
articulacdo contraditéria entre o mundial que se anuncia e a especificidade da
histéria do particular” (CARLOS, 2007a: 14). Além disso, esta pesquisa adota a ideia
de que “o que rege a existéncia do lugar [...] € o desenvolvimento desigual’
(DAMIANI, 2001, 169).
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Para analisar uma cidade em que o turismo figura como destaque econémico,
trazemos o “lugar-mercadoria”, abordado por Cruz (2019). Segundo a autora, “o
lugar contém e é contido pela totalidade-mundo, além de ser, também, abrigo das
contradicbes que sao proprias ao processo social e historico de producdo do
espaco” (2019, p.163). O lugar, por um lado, é o locus da reprodugdo da vida e do
cotidiano, e por outro é tornado mercadoria a ser consumida. No caso de cidades
com forte apelo turistico, a mercadoria a ser produzida deve apagar os aspectos
problematicos do lugar, além de construir uma identidade, pautada na distingao,
ainda que no fim reproduza os mesmos paradigmas do consumo capitalista. Hintze

(2020) aborda esse aspecto por meio do conceito de “comodificagdo” do turismo:

Uma commodity turistica € qualquer mercadoria fluida produzida com a finalidade
de atrair turistas. E uma mercadoria que tem seu prego fixado (ainda que
altamente mutavel) pelo mercado mundial. Sujeita ao fluxo internacional das
relagbes entre oferta e demanda, tem sua producgdo, circulagdo e descarte
fluidificados, tornando-se, portanto, banal (p. 40).

Para o autor, no momento em que o conteudo do espaco vivido (relagdes
pessoais, religiosas, culturais, praticas e saberes tradicionais, rituais, etc.) é
absorvido pelo modo de produgao capitalista, este o converte em seus termos. Cabe
citar alguns deles: busca obstinada por lucro; ideia de eficiéncia e racionalizagao;
sujeicdo ao marketing; incessante produgido de novas mercadorias; concorréncia;
obsolescéncia e descarte; entre outros (HINTZE, 2020, P.43).

Cada vez mais surgem estratégias com o objetivo de promover cidades como
destinos turisticos. Retomando Cruz, que traz o place making e o place branding
como exemplos disso, verificamos que o lugar, quando absorvido pelo circuito
turistico, se torna uma mercadoria. Entretanto, neste mesmo espago ocorre o
‘encontro de espagos-tempo muito distintos”. um pertence aquele que reside no
local, e o outro pertence aqueles que estao de passagem (CRUZ, 2019, p.169).

A produgdo de um lugar como mercadoria a ser comercializada no circuito
turistico passa, portanto, pela adequagdo deste aos ditames econdmicos. Um
espaco vivido, construido, disputado e organizado por determinado grupo de
pessoas passa, com todas as suas complexidades, a encenar-se, de forma a se
tornar um destino desejavel para o turista-consumidor. Como afirma Cruz, “o

lugar-mercadoria, como todo lugar, tem uma existéncia concreta, material, mas é
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também uma representacdo de si mesmo, que nem sempre encontra paralelo na
realidade”(2019, p.171).

2.2. A QUESTAO TERMINOLOGICA

A Organizagdo Mundial do Turismo (UNWTO) define um “produto turistico”

como

[...] uma combinacdo de bens tangiveis e elementos intangiveis, como recursos
naturais, culturais e artificiais, atragdes, instalacdes, servigos e atividades em torno
de um centro de interesse especifico que representa o nucleo do mix de marketing
do destino e cria uma experiéncia geral para o visitante, incluindo aspectos
emocionais para os potenciais clientes. Um produto turistico é precificado e
vendido através de canais de distribuicdo e tem um ciclo de vida (2019, p.19).

A instituicdo organiza o turismo mundial atual separando-o em 14 tipos:
Turismo Cultural, Turismo de Negdcios (relacionado a industria de reunides),
Ecoturismo, Turismo Gastronémico, Turismo Rural, Turismo Costeiro, Maritimo e de
Aguas Interiores, Turismo de Aventura, Turismo Urbano ou de Cidade, Turismo de
Saude, Turismo de Montanha, Turismo de Bem-estar, Turismo Educacional, Turismo
Médico, Turismo Esportivo (UNWTO, 2019, p.7). Entre os tipos mencionados, cabe

destacar a definigdo de turismo cultural:

O turismo cultural é um tipo de atividade turistica em que a motivagao essencial
do visitante & aprender, descobrir, experimentar e consumir atragbes culturais
tangiveis e intangiveis/produtos em um destino turistico. Estas atragdes/produtos
referem-se a um conjunto distintivo de recursos materiais, intelectuais, espirituais e
emocionais de uma sociedade que abrange artes e arquitetura, histéria e
patriménio cultural, patriménio culinario, literatura, musica, industrias criativas e as
culturas vivas com seus estilos de vida, valorizam sistemas, crencas e tradigbes
(2019, p. 30, grifo nosso).

Tal definicdo € a que melhor enquadra o turismo de raizes entre as opgdes
fornecidas pela UNWTO. Nela, a cultura do local de destino € o principal produto a
ser consumido. Entretanto, esta definicdo n&o é satisfatoria para esta pesquisa, pois
ndo abarca todas as complexidades do fendmeno turistico de raizes ja
mencionadas.

Em um glossario disponibilizado no site do Ministério do Turismo do Brasil,

encontramos a definicdo de turismo como um termo geral:
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1. E uma atividade econémica representada pelo conjunto de transagées compra e
venda de servigos turisticos efetuadas entre os agentes econémicos do turismo. E
gerado pelo deslocamento voluntario e temporario de pessoas para fora dos
limites da area ou regido em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo,
excetuando-se o de exercer alguma atividade remunerada no local que visita
(EMBRATUR, 1992). 2. Conjunto de relacdes e fendmenos produzidos pelo
deslocamento e permanéncia de pessoas fora do lugar de domicilio, desde que
tais deslocamentos e permanéncia ndo estejam motivados por uma atividade
lucrativa.

O glossario traz alguns outros termos que podemos entender como tipos de
turismo. Sao eles: Turismo “Popular’ ou Turismo “Social”; Turismo Convencional;
Turismo Cultural; Turismo da “Classe média”, “Grande turismo” ou “Turismo de
Massa”; Turismo da Terceira Idade; Turismo de Classe “alta”, “de Elite” ou “Alto
turismo”; Turismo de Congresso ou Eventos promocionais; Turismo de Incentivo;
Turismo de Negodcios, Turismo de Saude, Ecoturismo, Turismo Equestre, Turismo
Esotérico, Turismo Nautico, Turismo Religioso, Turismo Rural, Turismo Sustentavel,
Turismo Etnico. As classificagbes se assemelham aquelas estabelecidas pela
UNWTO, embora nao estejam devidamente organizadas em uma documentagao.
Entre as definigbes do glossario, destacamos duas que tangenciam o tema

estudado. A definicdo de Turismo de Massa, que se baseia na obra de Beni (1998):

[...] retune os estratos que formam a classe média, incluindo-se ai os profissionais
liberais, funcionarios categorizados, empresariais e publicos, que desfrutam da
relativa disponibilidade de meios econdmico-financeiros, contando com
subvengdes ou poupancgas préprias. Este estrato de demanda por Turismo, é o
agente de substituigdo dos nucleos tradicionais de elite e consequentemente o
incentivador e propulsor da expansao da infra-estrutura de equipamentos e
servigos turisticos nos nucleos receptores, gerando dessa forma um consumo de
equipamentos e servigos em larga escala. Considerando ainda as variaveis da
demanda por Turismo verificam-se, em geral, gastos moderados no custo-dia com
consumo de servigos e equipamentos de primeira categoria, mas n&o de luxo,
utilizacdo de meios de transporte mais econdmicos com servigos incluidos nos
pacotes comercializados pelas agéncias de viagens, com percursos mais curtos e
permanéncia menos prolongada nos nucleos receptores visitados, menor nivel de
gastos supérfluos restringindo-se aos que atendem as necessidades basicas,
carater estacional coincidindo com a época de férias, ocupagéo de hotéis de nivel
médio de trés a duas estrelas, ampla utilizacdo do sistema de crediario para o
financiamento da viagem.

A definicao escolhida para explicar o conceito de turismo de massa na
verdade define o “turista de massa”, que sao conceitos diferentes e devem ser
analisados cautelosamente. Apesar disso, tal definicdo pode nos ajudar a pensar no

turista afro-norte-americano que compde o nosso objeto de estudo.
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Outro tipo que nos interessa entre as definigbes do glossario, o Turismo
Etnico: “E a atividade turistica destinada a favorecer a criacdo de correntes turisticas
especificas para conhecer, conviver e integrar-se com as diferentes etnias
formadoras da raga brasileira (EMBRATUR, s.d.)”.

Mesmo que carentes de melhor organizacgdo, estas definicbes nos ajudam a
compreender que ndo esta tido evidente para o Ministério do Turismo a
complexidade de tipos e organizagdes turisticas existentes no Brasil, principalmente
no que diz respeito ao turismo promovido por e para pessoas afrodescendentes.

O que entendemos aqui por turismo de raizes pode ser referenciado por
diversos termos - alguns semelhantes, outros contraditorios -, 0 que representa uma
dificuldade adicional no estudo do tema. Como o turismo é um campo de estudo
interdisciplinar, as areas que se debrucam sobre o tema o fazem a sua maneira,
gerando uma pluralidade de termos e aplicagdes de conceitos que devem ser
levados em conta. De forma resumida, é possivel encontrar escritos sobre este
fenbmeno por meio de termos como Turismo Etnico, Turismo Afro, Turismo
Patrimonial, Turismo Cultural, entre outros. Pensando o turismo de raizes em nivel
global, é possivel pensar também em Turismo de Diaspora, Turismo de Retorno,
Turismo Genealdgico, etc.

Muitas vezes, tanto os guias turisticos como os representantes de instituicoes
publicas utilizam termos guarda-chuva para falar sobre o turismo de raizes que
acontece em Salvador, dificultando a mensuracdo do fendmeno, assim como seus
impactos. Entretanto, isso ndo deve ser visto apenas como uma confusdo ou falta de
atengao. A narrativa da “africanidade” baiana enquanto algo natural é tdo enraizada,
que os elementos construidos a partir desta cultura para abastecer o mercado
turistico s&o vistos como natos. Assim, o uso de termos guarda-chuva representa
essa naturalizacdo. Retomamos a fala do diretor da Bahiatursa que chegou a afirmar
que nao é preciso investir nesses elementos (por exemplo, as baianas) para o
turismo porque eles “ja sdo da natureza da Bahia” (Pinho, 2018). Voltaremos a essa
discussdo mais tarde.

Com certa frequéncia o turismo de raizes e o turismo étnico sdo colocados no
mesmo grupo conceitual (o termo “turismo étnico” € amplamente utilizado, por
exemplo, pelo CAHT - Coordenacdo do Turismo Etnico Afro), sendo que uma
analise pormenorizada evidencia um elemento conflitante: a motivacdo do

deslocamento. Enquanto o primeiro compreende uma pratica de busca por uma
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conexao, algum grau de pertencimento e resgate, o turismo étnico se coloca como
uma pratica de busca pelo diferente, pelo “outro” (visto na maior parte das vezes
como exoético), com uma visdo assimétrica e até mesmo predatéria de povos
tradicionais visitados (exemplos conhecidos sao os “safaris humanos” praticados em
comunidades africanas, povos tradicionais amazbnicos, nas favelas do Rio de
Janeiro, entre outros). Trabalhar com o termo “turismo étnico afro” faz com que
coloquemos juntos turistas de varios paises, assim como de varias etnias e
situagbes econdmicas. Pensar a partir deste termo € pensar a partir do produto
turistico que esta sendo oferecido, e ndo levar em conta as diferentes motivagdes do
turista.

Em 2022 os pesquisadores Natalia Tomczewska-Popowycz (Universidade da
Silésia, Katowice, Polénia) e Vas Taras (Universidade da Carolina do Norte,
Greensboro, EUA) publicaram um artigo intitulado “Os muitos nomes de ‘Turismo de
Raizes’: Uma revisdo integrativa da terminologia™. Este trabalho parte da
reconhecida dificuldade de organizar os estudos em turismo de raizes, campo de
estudos em que um verdadeiro caos conceitual € encontrado. Diferentes fenbmenos
sob o mesmo nome, fendmenos idénticos sendo tratados por diferentes nomes,
definicbes que se complementam, se duplicam, se contradizem... a padronizacéo é
ausente.

Segundo os autores, alguns pesquisadores ja se posicionaram a favor de
uma unificagdo de conceitos, mas até o momento ninguém havia tentado organizar
sistematicamente o que até entdo foi produzido. Com base nisso, os autores
analisaram uma extensa, porém selecionada amostra de trabalhos académicos que
tinham como tema central o estudo sobre turismo de raizes. A principio, uma
amostra de 11.219 trabalhos foi selecionada, mas filtros foram sendo aplicados para
que os trabalhos da amostra cumprissem os requisitos: (1) artigos em jornais
revisados por pares, onde (2) o turismo de raizes fosse o tema principal e (3)
estivesse publicado em lingua inglesa. A amostra final contou com 263 trabalhos. A
intengdo dos autores foi identificar termos que fizessem referéncia ao tema e
relaciona-los na busca de algo que pudesse padronizar seus usos. Antes de verificar
como isso foi feito vale a pena checar alguns numeros a respeito da amostra

utilizada.

2 No idioma original: The many names of ‘Roots Tourism’: An integrative review of the terminology
26



Entre os 263 trabalhos foram encontrados 41 termos diferentes que possuem
alguma ligagdo com o turismo de raizes. A maioria destes trabalhos foram
publicados por autores filiados a universidades dos Estados Unidos (25%), Reino
Unido (18%), Austrélia (7%), China (6%) e Canada (4%). E possivel teorizar que a
limitagdo de idioma pode ter excluido o debate acerca do tema no ambiente
académico de alguns paises. Observando os paises de destino do turismo de raizes,
a divisao dos estudos ficou: Paises europeus (33%), sendo eles Reino Unido (12%),
Alemanha (5%), Ucréania (4%), Polbnia (3%), e demais paises (9%). Fora da Europa
obteve-se estudos sobre a China (10%), Israel (8%), e alguns outros paises do
continente asiatico como Ira, india e Turquia, Japdo, Armenia, Coréia do Sul,
Paquistao, Singapura, Tailandia, Indonésia, somando 14% dos trabalhos. 15% dos
trabalhos se referem a paises em Africa, sendo os principais Gana (7%), Gambia
(3%) e Africa do Sul (2%). A América Latina é estudada em 5% dos casos da
amostra, ficando México, Brasil, Jamaica, Cuba e Guiana cada um com 1% dos
estudos.

Vale refletir que o trabalho de Patricia Pinho, uma antropéloga brasileira, foi
publicado em inglés pela Universidade da Carolina do Norte, nos Estados Unidos, e
que o trabalho de mestrado de Mércia pode nao ter entrado para a analise deste
artigo por conta do idioma. Apesar das limitagdes impostas ao trabalho sistematico
dos autores, consideramos importantes os avancgos realizados no sentido de propor
uma visualizagdo mais organizada do turismo de raizes, de forma que possamos
utiliza-la para interlocucdo com diferentes areas do conhecimento, paises e setores
da sociedade.

Os autores tentaram identificar algum padrao na utilizacdo de terminologias
em relagcdo ao espaco e ao tempo, mas a conclusao foi de que “o uso cadtico de
termos redundantes e conflituosos e a auséncia de terminologia padronizada é
evidente em cada campo de estudo em cada continente em qualquer periodo”
(2022, p.249, traducdo nossa). A Unica correlagdo expressiva encontrada, neste
sentido, foi entre “birthright tourism” e lIsrael, “holocaust tourism” e Alemanha e
Poldnia, e “slavery tourism” e paises da Africa.

Para criar uma nova sistematizagao, os autores estabeleceram que o turismo
de raizes parte de trés pressupostos: ocorre em uma (1) viagem internacional (2)
para um lugar de algum grau de relagdo de origem familiar, ancestral ou étnica (3)

que evoca uma resposta emocional (Tomczewska-Popowycz e Taras, 2022, p. 245).
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A forma como tais elementos se organizam produz na viagem turistica um sentido
de retorno. Em muitos casos, o turista € conhecidamente descendente do povo
residente do local de destino, mas em casos como o da populagao afro-diasporica
(cujo passado histérico, permeado pela escravizagao e trafico negreiro, desagregou
familias e comunidades inteiras, de forma que dificilmente uma pessoa negra da
didspora conhece seus antepassados) isso tende a ser mais raro. Em poucos casos
€ possivel conhecer o pais de origem de seus antepassados, ou ao menos
reconhecer suas raizes africanas em pistas deixadas pela familia, por registros
histéricos, pelo seu préprio fendtipo. De qualquer forma, independente do grau de
conexao do turista com o local de destino, o turismo de raizes diz respeito a uma
pratica de retorno a uma terra natal, com fins de resgate de suas raizes que evoca
algum grau de conexao.

Os autores elaboram, ainda, que o turismo de raizes possui duas dimensoes:
(1) o relacionamento pessoal (personal relatedness) e (2) a resposta emocional
(emotional response). Essas duas dimensdes sao usadas para criar categorias nas
quais poderemos pensar as diferentes manifestagcbes do fenébmeno. Para eles, o
relacionamento pessoal € “o grau de conexao pessoal do turista com o destino”, e a
resposta emocional diz sobre “o grau de reagdo emocional que a viagem evoca no
turista” (2022, p. 251). Estas dimensbes dao origem aos segmentos:

Relagao pessoal:

|.  Etnica (ndo é possivel tracar uma relagdo genealdgica entre o turista e os
habitantes do local de destino);

II.  Ancestral (ha uma separagdo por mais de duas geragdes, e o turista ndo
conheceu pessoalmente nenhum membro da familia que nasceu na regiao de
destino, mas é possivel tragar uma relagado genealdgica);

[ll.  Familiar (uma ou duas geragdes separam o turista dos membros da familia do
local de destino);

IV. Pessoal (a pessoa retorna, enquanto turista, ao proprio local de nascimento).

Resposta emocional:

I.  Conveniéncia (ndo se desperta nenhuma resposta emocional, e a relagao
pessoal pode ter sido conveniente para outros objetivos na viagem);

II.  Enriquecimento Cultural (resposta emocional moderada, geralmente

permeada por curiosidade, sem identificagado);
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lll.  ldentidade (resposta emocional maior, em que ha identificagdo entre o turista
e o local de destino, mas estd mais ligada a um sentido de construgao
identitaria do que sentimentos como extrema alegria ou tristeza);

IV.  Nostalgia (resposta emocional intensa, sendo ela positiva ou negativa, sendo

pessoal ou historica).

Personal
Emothonal

Moatalgia

High emonensl comnsction

Tdeniiy

Convenience  Cubural Enrichmsent

Low emoizoual coansction

Low relatedness Hagh relatrdnee
Ethmnieiry Andwatar Family Myl

Figura 1: Modelo conceitual dos tipos de turismo de raizes. Fonte: Tomczewska-Popowycz e Taras,
2022.

Tais segmentos servem como elementos norteadores para que os autores, de
acordo com critérios definidos por eles mesmos, mapeiem os 41 termos
encontrados. Eles analisam cuidadosamente cada termo e sua definigao trazida pelo
autor (quando ha), além de consultar dicionarios para analise etimolégica. Como
muitos dos termos s&o equivalentes, os autores elegem termos para compor o seu
esquema. O produto final dos autores inclui trés esquemas: um mapa mais
completo, um mapa simplificado e um mapa com sugestdes/proje¢cdes de
nomenclaturas para os vazios encontrados no mapeamento dos estudos até o

momento. Utilizaremos o mapa simplificado para analise:
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Roots

Nostalgia

Cemetery
memary

Slavery|heritage

High emotional connection

Pilgrimage
Birthright | Exci

Identity

Genealogy R
| | v

Battleground,

Language

Culiural Enrichment

Low emotional connection

Medica

Convenience

1 2 3 4
Low relatedness High relatedness
Ethmicity Ancestors Family Myself

Figura 2: Mapa simplificado de terminologias no turismo de raizes. Fonte: Tomczewska-Popowycz e
Taras, 2022.

Analisando a Figura 2 e pensando que o turismo de raizes praticado pela
populagao afro-norte-americana esta intimamente ligado a colonizagao do continente
americano e ao trafico negreiro transatlantico, eventos historicos iniciados ha pelo
menos cinco seéculos, € correto que os graus de relagao pessoal dos turistas com os
locais de destino estejam entre étnico e ancestral. Entretanto, ndo se deve imaginar
que o fim de tais eventos encerraram a experiéncia da opressao vivenciada pelo
povo negro, uma vez que a estrutura social atual ainda reproduz o racismo.

A resposta emocional destes visitantes dificilmente ignora o passado da
escravidao destes destinos ao programar suas viagens, e a curiosidade pura e
simples € mais comum entre os viajantes que pertencem a outra cultura ou etnia,
estudados no turismo étnico, turismo cultural, entre outros. A diaspora africana,
ocorrida por meio do trafico de pessoas escravizadas, € um trauma vivo entre os
seus descendentes. Reconectar-se com suas raizes € visto como parte do processo
de cura desses grupos sociais, tornando a experiéncia turistica de “retorno as
raizes” altamente emocional. Estas viagens sédo, muitas vezes, vistas como uma
oportunidade de conexdo, comunh&o e constru¢ao de identidade.

Pensando agora no turismo de raizes praticado por afro-norte-americanos ao
visitar o Brasil - mais especificamente, Salvador na Bahia -, € preciso considerar o

dilema espacial. Se o afro-norte-americano busca suas raizes africanas, porque
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visitar um destino turistico que se encontra fora do continente africano? Como este
lugar turistico se destaca dentro do mercado turistico, pensando neste publico? Nos
parece inadequado responder tais perguntas sem antes promover mais algumas
reflexdes. Entretanto, nos parece impossivel concluir este trabalho sem que a elas

sejam enderegadas a devida atencdo. Voltaremos a elas mais tarde.
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3. TURISMO DE RAIZES: AFRO-NORTE-AMERICANOS EM SALVADOR

O turismo de raizes praticado por afro-americanos que visitam Salvador,
Bahia foi trabalhado a fundo no livro “Mapping Diaspora”, de Patricia Santana Pinho
(2018). Ele pode ser considerado a principal obra no assunto, um ponto de partida
essencial para as reflexbes promovidas nesta pesquisa, pois consolida anos de
pesquisa da autora, conectando diversos materiais como entrevistas, materiais de
divulgacdo de agéncias de turismo, materiais organizados pelo poder publico da
Bahia e Salvador e estudos de diversos autores.

Entendemos como necessario detalhar o trabalho de Pinho nesta pesquisa
por conta de alguns motivos: a literatura acerca do turismo de raizes em Salvador é
relativamente escassa em comparagdo com 0 que se encontra acerca de outros
destinos como Israel, Polonia/Alemanha, China, Gana, etc., sendo este e a
dissertagdo de Mércia Queiroz (2008) alguns dos principais trabalhos encontrados a
respeito; a obra de Pinho foi publicada em inglés (apesar de a autora, que é
brasileira, publicar diversos artigos em portugués, a obra principal ainda se encontra
em certo nivel inacessivel para um grupo de pesquisadores brasileiros). Um motivo
adicional ja foi mencionado anteriormente, e o retomamos agora: a confusao
terminologica existente neste campo de estudo. Alguns dos artigos encontrados, que
tratam diretamente deste assunto, em nenhum momento do texto trazem o termo
“turismo de raizes”, tendo os autores escolhido utilizar o termo “turismo étnico”
(VATIN, 2008).

Portanto, o objetivo deste capitulo sera apresentar reflexdes sobre o tema
enquanto esmiugamos o conteudo de Mapping Diaspora, de Pinho (2018). Esta obra
servira de base para a agregagao de outras fontes, autores, e materiais
audiovisuais. Dividido em 5 capitulos, que representam cada um uma abordagem do
tema com contribuigdes basilares para o campo estudado, o livro é resultado de
anos de pesquisa.

O capitulo 1, intitulado “That’s my face” (referéncia a expressao brasileira “é a
minha cara”), faz referéncia ao documentario de mesmo nome (HARRIS, 2001), cujo
enredo trata de um jovem norte-americano, Thomas Allen Harris, embarcando numa
jornada em busca de suas raizes em Salvador, Bahia. Duas décadas antes, sua mae

realizou uma jornada semelhante ao viajar para a Tanzania, em busca de uma terra
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natal mitica. Disponivel no youtube, o documentario pessoal elabora imageticamente
os elementos que Pinho vai tratar: quem é o turista de raizes, de onde ele surge, e o
que ele busca. Harris comenta logo nos primeiros minutos: “[...] veja meu avé, ele
sonhava em ir para a Africa na esperanca de encontrar a Terra Prometida, onde as
pessoas negras pudessem ser realmente livres, mas ele nunca conseguiu ir”
(traducdo livre)*. Neste capitulo, Pinho (2018) elabora a motivagéo para esta viagem,
construindo-a a partir da ideia de jornada, de busca por um elo perdido, assim como
pela projecdo, a criacdo de uma “Mama Africa” mitica, antiga, que €& possivel
encontrar no presente ao se visitar os lugares onde essa “africanidade” ainda vive.

Para sermos mais especificos, o seu surgimento esta intimamente ligado aos
movimentos politicos negros que ocorriam nos Estados Unidos na segunda metade
do século XX, assim como pelas ideias pan-africanistas que se difundiram na época
(PINHO, 2018). Harris retrata isso em seu documentario, mostrando como sua mae
foi influenciada pelos movimentos politicos negros da época a viajar para um pais
em Africa a fim de se reconectar com suas raizes. Ela diz: “quando eu ouvi que
Educators for Africa estavam procurando pessoas para ir a Africa, especificamente
para a Tanzania porque a Tanzania era um pais socialista e era uma sede do
movimento pan-africanista, [...]fiquei muito interessada em ir para a Africa” (traducéo
livre)*.

Outro elemento constitutivo da motivagcao dos afro-norte-americanos, para
Harris (2001), foi o racismo que sofriam em seu proprio cotidiano. Sua mée relata:
“pensavamos em Africa como um lar porque sabiamos que a América ndo nos
queria” (tradugéo livre)®. Estas viagens passaram a fazer parte de um processo de
reafirmacao diante do mundo, mas principalmente, da sociedade norte-americana
branca. Pinho (2018) afirma que a identidade estadunidense garante certa dose de
prestigio ao afroamericano turista, enquanto dentro de seu proprio pais ele é
constantemente alijado. Esse € um dos motivos que levam os afro-norte-americanos

a gostar de visitar o Brasil: sentir que possuem algum tipo de privilégio.

3 Original: “[...] take my grandfather, he dreamed of going to Africa in hopes of finding the promised
land, where black people could be truly free, but he was never able to go.”

4 Original: “When | heard Educators for Africa were looking for people to go to Africa, specifically
Tanzania because Tanzania was a socialist country and it was really the seat of the pan-africanist
movement, [...] | became very interested in going to Africa.”

® “We thought of Africa as home because we knew that America didn’t want us.”
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Ao mesmo tempo, foi viajando para o estrangeiro que muitos afro-americanos
tomaram consciéncia do seu estatuto de cidaddos norte-americanos, o que,
embora ndo seja plenamente concretizado no seu pais, certamente lhes trouxe
prestigio em terras estrangeiras” (PINHO, 2018, p. 27, tradug&o nossa).

Pinho (2018) informa que o fluxo de viagens comecou em diregdo a Africa,
indo para o Caribe e sé entdo chegando ao Brasil. Conforme mencionado
anteriormente, esse fluxo chega ao Brasil num momento de extrema repressao
politica, em que o poder publico trabalha para reforcar o mito da democracia racial.
O turismo, além de ser um ramo visto como lucrativo, poderia funcionar como uma
janela para o mundo. Assim, reforgava-se a ideia de um pais harmdnico, onde a
escravidao foi superada e o povo negro vivia feliz num cotidiano permeado pela
“africanidade”.

Também neste capitulo 1, Pinho (2018) nos fornece uma analise desse tipo
de turista. Em resumo, o publico € composto predominantemente por mulheres, com
idades a partir dos 30 anos, aposentadas ou em férias, que viajam em grupos em
torno de 10 pessoas. Outra caracteristica expressiva entre elas € que grande parte é
da religido protestante. Em That's my face (HARRIS, 2001) esse perfil encontra
exemplos empiricos. A familia de Harris é crista, e quando ele, ainda crianga, relata
ter visto espiritos, sua avd paterna Ilhe aconselha a ir para a igreja, assim como seu
avl, que diz ndo acreditar em espiritos. Ademais, Pinho relata que os viajantes
afro-norte-americanos sao mais consumistas, e possuem exigéncias que nao sao
feitas por outros grupos, tais como que guias turisticos, hospedagem, restaurantes,
€ quaisquer outros servigos sejam providos por pessoas negras.

O segundo capitulo, com o titulo “The way we were”, procura analisar quais
S840 0s imaginarios que circulam a respeito do turismo de raizes no brasil. A autora
elenca 3 tropos, que se interconectam: () a ideia de “a closer Africa”, (Il) com
“nativos felizes” (lll) que abriram mao da modernidade para manter as tradigdes, e
para “evoluir’ precisam ser guiados pelos afro-norte-americanos.

Antes de nos aprofundarmos nos tropos, é importante observar o conceito de
imaginario do turista trazido pela autora, pois ele esta intimamente ligado ao
conceito de lugar turistico, trazido no capitulo 2 deste trabalho. Para ela, o que faz
os afro-norte-americanos acharem que encontrardo suas raizes em Salvador € uma
imagem criada e veiculada por todo tipo de midia. Tal conceito, trazido por Pinho

(2018), na verdade foi cunhado por Urry, em sua obra “O olhar do turista” (1999).
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Para ele, o turista forma uma visdo do lugar muito antes de chegar |a efetivamente.
E um conceito que fala muito mais sobre um processo gradual de exposicdo as
ideias e imagens a respeito dos lugares do que sobre conceber uma imagem ja
pronta. Como os significados sdo construidos culturalmente, esse imaginario esta
constantemente sujeito a transformac¢do. Pode variar de acordo com uma série de
caracteristicas do turista: cultura, idade, género, raga, etc. Entretanto, é importante
compreender que o turista procura o extraordinario, e isto implica no que cada turista
tem por ordinario. Diferentes modos de vida ordinarios (nucleo familiar e trabalho,
por exemplo) geram diferentes turistas.

Analisando quais sdo as fontes que informam o imaginario do turista
afro-norte-americano, Pinho (2018) menciona revistas, sites, panfletos e informacdes
providas por agéncias de turismo. Outra fonte que parece ser muito valiosa para o
turismo de raizes € o “boca-boca”. Com frequéncia os turistas entrevistados
informam que foram influenciados pelos relatos de colegas sobre conhecer Salvador.
Pinho conclui que, com base no material obtido em suas entrevistas, os turistas
afro-norte-americanos nao pesquisam tanto assim sobre Salvador antes da viagem,
sendo a maior parte das informagdes providas pelos guias turisticos, que possuem
papel central.

Com base em Pinho (2018) e Queiroz (2008), identificamos que os roteiros
turisticos geralmente oferecidos aos turistas afro-norte-americanos incluem grande
parte dos passeios tradicionais oferecidos aos outros nichos. Os roteiros séo
compostos por visitas a grupos de capoeira, terreiros de candomblé, apresentacdes
de blocos afro, além dos passeios turisticos tradicionais pelo Pelourinho, igrejas,
praias, locais de compra e restaurantes (PINHO, 2018). As alteracdes sofridas nos
roteiros ocorrem mais por conta de fatores como a época do ano. E comum incluir
um dia de passeio na cidade de Cachoeira, localizada a 150 km de distancia de
Salvador, no més de agosto, pois nessa época ocorrem as festividades anuais da
Irmandade da Boa Morte, um evento muito valorizado pelo publico
afro-norte-americano (QUEIROZ, 2008).

Os 3 tropos que Pinho (2018) elabora em sua obra podem ser vistos como os
principais produtos do imaginario turistico, constituintes e constitutivos do espaco
turistico. Vamos analisa-los mais detalhadamente. O primeiro tropo € o do Brasil
como “a closer Africa’. Ele se assenta, primeiramente, na ideia de que existe um

patrimdénio cultural afro altamente preservado em Salvador. Em segundo lugar,
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busca-se tirar de foco o passado doloroso da escraviddo, e quando isso nao é
possivel, trata-se do passado escravista a partir da ideia de superagao. Em terceiro
lugar, o compartilhamento da experiéncia histérica do trafico transatlantico entre os
afro-norte-americanos e afro-brasileiros € usado como algo que os une, os identifica.
A autora utiliza um jogo de palavras em inglés para argumentar que nao seria errado
entender “a closer Africa” nao apenas no sentido de proximidade geografica, mas
também como “a cosier Africa”, uma Africa mitica mais confortavel. Em resumo: o
imaginario de “Bahia as a closer Africa” se sustenta em trés pilares: (1) amplificagéo
da “africanidade” bahiana; (2) pouco olhar sobre o hibridismo cultural para poder
ressaltar uma pureza cultural; (3) o enfraquecimento da narrativa da escravidao.

O segundo tropo é “O Nativo feliz”. Segundo a pesquisa de Pinho (2018), os
turistas costumam fazer as seguintes relagdes: embora sejam mais pobres, os
baianos sdo mais felizes. Sendo assim, isso se deve a sua conexao com a
africanidade em sua cultura. Este tropo é reforcado de diversas formas, e
principalmente pelo poder publico. Conforme ja tratamos anteriormente, o turismo foi
importante ferramenta de manipulagdo em momentos de extrema repressao politica,
e a ideia de um povo feliz ainda que vivendo sob cenario econémico desfavoravel
era usada para reforcar a narrativa da harmonia racial brasileira.

O terceiro tropo é “A Evolugado Negra”, que se assenta na ideia de que por
serem atrasados economicamente, o povo afro-brasileiro nao desenvolveu
ferramentas o suficiente para lutar adequadamente contra o racismo. Dessa forma,
os turistas afro-norte-americanos acreditam que tém o dever de realizar uma troca: a
africanidade pelas estratégias de sucesso econémico e politico. Diversos artigos de
revista sdo utilizados para embasar esta ideia.

No terceiro capitulo, “Black gringos in Brazil?”, Pinho (2018) tensiona a
relagdo entre a identidade afro-diaspérica e as identidades nacionais presentes do
fendmeno estudado. A autora traga uma linha de raciocinio em cima da repercussao
de alguns casos de racismo sofridos por personalidades famosas ao visitar o Brasil.
Casos como o de Carl Hart e Katherine Dunham®, assim como outros exemplos

obtiveram ampla divulgagcédo na midia, ocorreram em ambientes de alto status social,

6 Referéncia a casos de racismo sofridos pelo neurocientista Carl Hart (em 2008) e pela dangarina e
coreografa Katherine Dunham (em 1950) que tiveram sua entrada em hotéis questionadas ou
barradas. Ambos os acontecimentos tiveram repercussao internacional e moveram amplo debate
acerca do racismo no Brasil. Fontes: Jornal El Pais e Instituto Geledés (ultimo acesso em 28 de julho
de 2024).
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e ambas as vitimas usaram o ocorrido para direcionar agcées de enfrentamento do
racismo no pais visitado. Esses incidentes trazem luz a assuntos tratados no
capitulo: o poder da “estadunidade” dos afro-norte-americanos no Brasil. Os
movimentos de luta por direitos ocorridos nos Estados Unidos ao longo do século XX
envolveram, a partir de teorias pan-africanistas, atos de solidariedade as
comunidades negras, como por exemplo a mae de Thomas Harris (HARRIS, 2001).
O que Pinho (2018) alega é que, embora bem-intencionados, esses esforgos sao
carregados de uma nocao desenvolvimentista. Numerosos entrevistados deixam
explicito a Pinho que acreditam que os Estados Unidos devem guiar os
afro-brasileiros em seu desenvolvimento. Deste capitulo sai uma das principais
conclusdes da autora a respeito do fendmeno estudado: a visdo de mundo dos
afro-norte-americanos que visitam Salvador propde solidariedade na forma de uma
ajuda internacional que € ocidental e possui tragos imperialistas.

Pinho (2018) traz também o trabalho de Gada Mahrouse, que fala, em sua
obra “Conflicted Commitments: Race, Privilege, and Power in Solidarity Activism’
(2014), sobre como os grupos oprimidos em sua nagdo encontram uma forma de
experimentar o poder quando visitam outras nacionalidades. Turistas
afro-norte-americanos homens chegam a falar que se sentem quase como se
fossem brancos, se sentem como estrelas. Diversos turistas afro-norte-americanos
relatam ter percebido uma mudanca instantdnea na forma como eram tratados
quando os funcionarios de determinado ambiente se davam conta de que se tratava
de “gringos”. Além disso, Pinho entrevistou as mulheres que compdem a confraria
Irmandade da Boa Morte’. Uma das irmas entrevistadas disse ndo fazer distingcdo de
cor entre os turistas, que para ela eram todos lidos como “os americanos”.

Cada vez mais, Pinho (2018) prova que a contradicdo entre solidariedade e
privilégio permeia todo o fenbmeno do turismo de raizes em questdo. Turistas
afro-americanos relatam a experiéncia de serem vistos apenas como consumidores.
Uma turista entrevistada por ela relata que as vezes se sente envergonhada de ser

uma turista, porque € “como ir ao zooldégico”. Muitas vezes tenta se conectar com as

” A Irmandade da Boa Morte é uma confraria catdlica sincrética, com elementos do Candomblé,
composta por mulheres negras e mesticas que sugiu no contexto da aboligdo da escravidao, no
comego do século XIX. Na época, ex-escravizadas se uniram para se dedicar a devogao a Nossa
Senhora da Boa Morte, assim como para arrecadar fundos para a compra de cartas de alforria, dar
protecdo aos fugidos e proporcionar um funeral digno a diversos escravizados. A devogdo a uma
santa catdlica branca é combinada com elementos da cultura afro-brasileira como as vestimentas, os
cantos, o compartilhamento de alimentos e o samba de roda (SA e SOUZA, 2005).
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pessoas mas é repelida. “Isso faz com que eu me sinta envergonhada de ser uma
turista. Mas é tudo o que eu posso ser’, relata.

O quarto capitulo “We bring home the roots” é dedicado a uma analise de
género do fendbmeno, focado nas turistas. Conforme informado logo no comego da
obra, a autora afirma que o turismo de raizes é praticado majoritariamente por
mulheres. As mulheres sdo as responsaveis pela idealizacdo e execucido dessa
viagem principalmente porque sendo as responsaveis pelo lar, elas sdo também
responsaveis por planejar as viagens. Outro motivo € que as mulheres carregam
consigo a tarefa de “curar”’, como se fossem “mentoras” de suas comunidades.
Esses grupos sociais fazem uma relagéao direta entre as viagens das mulheres de
uma comunidade e sua respectiva melhora. Isso vem de uma motivagao historica
das mulheres (em sua maioria brancas) em viajar para trabalhar como enfermeiras,
professoras, etc. Isso garantia seu papel feminino nas sociedades, na época. Para
Pinho (2018), tracos dessa cultura permanecem nos dias atuais. A autora faz uso do
conceito de “kinkeepers”, criado pela pesquisadora Carolyn Rosenthal (1997), que
fala sobre a pratica de mulheres de realizar a manutengao dos lagos de parentesco,
como organizar encontros, telefonar etc. Este conceito é trazido para o turismo de
raizes na medida em que a busca pressuposta no fenbmeno é uma busca para a
comunidade.

Entre os aspectos do fenbmeno estudado que podem ser percebidos a partir
do género, temos o fato de preferirem viajar em grupos em pacotes fechados por
agéncias turisticas. Mulheres em geral estdo mais vulneraveis em ambientes
turisticos desconhecidos, e sdo frequentemente vitimas de violéncias de género. A
viagem nesses moldes se torna, portanto, uma forma de garantir sua seguranca.

As questdes de género atravessam a experiéncia de uma mulher turista, mas
as mulheres negras sdo atravessadas tanto pelas experiéncias gerais de uma
mulher, como por experiéncias mais especificas. Por exemplo, no Brasil, quando se
confunde essas turistas com mulheres negras nativas, ndo se da a devida atengao
em momentos de compra e consumo. A identidade norte-americana, na maioria dos
casos, elimina o racismo das experiéncias turisticas das entrevistadas de Pinho
(2018), que introduz uma discussao sobre género no espacgo e tempo. Para tanto,
ela utiliza a obra de Doreen Massey, uma teoria onde o tempo e 0 espago sao

colocados através de uma lente de género na dicotomia masculino/feminino.
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Trazendo para o turismo de raizes, quando pensamos nha Bahia como “a
closer Africa” e na ideia de “Mama Africa”, Africa como uma terra-méae, isso se torna
evidente. A ideia de um Lar representa um lugar onde haja estabilidade e para onde
vocé pode voltar, independente de qualquer coisa. Essa ideia esta bastante atrelada
a maternidade e é, por si s6, feminina. Entre os marcadores culturais do fenédmeno
em questao estdo as baianas de acarajé, e em se tratando do turismo de raizes as
Irmas da Boa Morte. As mulheres nesse fendmeno sao tidas como “as guardias da
cultura”. Enquanto as turistas sdo as que “levardo as raizes para casa’, as nativas
sdo os “os exemplos vivos” desta. A mulher no papel de “exemplo vivo” da cultura é
automaticamente colocada no passado. Quando um lugar e seus habitantes sao
colocados no passado, isso sugere que o tempo (e sua masculinidade) nao agiu o
suficiente sobre ele, confirmando a associagao entre o espago e o feminino.

Existe uma projegdo do sujeito no lugar no turismo de raizes. Por
consequéncia, atribui-se uma identidade ao lugar que carrega as distingdes de
género. Pinho, ao aplicar a teoria de Massey para o seu objeto de estudo, conclui
que o tropo a respeito da “evolugcdo negra” é essencialmente machista. E a vitéria do
tempo sobre o espacgo e, portanto, do masculino sobre o feminino.

O quinto capitulo “The awakening giant’ investiga o papel do Estado no
fomento, regulagdo e organizacdo do turismo de raizes na Bahia. As conclusbes
gerais da autora sdo de que o Estado demorou para assimilar a demanda turistica
de pessoas negras norte-americanas, e que enfrenta muitas dificuldades em
identificar quais sdo as agdes necessarias para o segmento, assim como quem sao
0s agentes a serem ouvidos e de que forma podem mensurar os avangos causados
por suas medidas. Em 2007 a Secretaria do Turismo da Bahia criou a Coordenagao
do turismo étnico afro, com o objetivo de olhar para o nicho de afro-americanos que
visitam o estado. A autora vai focar nas acées do CAHT e os seus desdobramentos
apo6s uma década de sua criagao.

O CAHT nasceu em 2007 como fruto de uma parceria entre o Ministério
Federal do Turismo e o Governo da Bahia. Foi celebrado um acordo, o Programa de
Acdo do Turismo Etnico Afro da Bahia, onde foi destinada uma soma de pouco mais
de R$1 milhdo de reais. Esta registrado em varios documentos que o governo da
Bahia iria se comprometer a investir neste segmento do turismo, uma vez que se
compreende a importancia da cultura afro do Estado e a oportunidade de atrair o

publico afro-americano para conhecé-la. Embora ja fosse evidente que o turismo de
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raizes era um fendmeno mais antigo, ele foi classificado pelo governo como um
novo mercado (GOVERNO DA BAHIA, 2007 apud PINHO, 2018).

A autora destaca que muitos dos representantes politicos da época de sua
pesquisa estavam alinhados com a narrativa de que na Bahia, todo turismo ¢é afro, e
especificar um segmento dele com base na “africanidade” ndo faria nenhum sentido.
Ela conclui, portanto, que embora o turismo afro seja incentivado pelo Estado, existe
relutdncia em fazer movimentos como treinar pessoas negras para estar presente
em todos os servicos oferecidos ao turista, assim como em ouvir os agentes que
vém movimentando este segmento ha décadas, quando o poder publico ainda n&o o
reconhecia.

Analisando os materiais produzidos pelo poder publico tanto a nivel municipal
quanto estadual, a autora conclui que estes reiteram todos os estereoétipos presentes
nos trés tropos ja mencionados, de forma a naturalizar uma cultura que foi (1)
construida socialmente, e portanto ndo é natural; (2) sofreu alteragbes profundas,
nao sendo mantida intacta; (3) cujo povo negro € vitima diariamente de sua estrutura
racista, indo de encontro a ideia de “negro feliz e docil”. Revistas como a “Viver
Bahia”, materiais audiovisuais promovidos pela Varig, flyers distribuidos em agéncias
de viagem, entre outros materiais foram analisados pela autora.

O apagamento histérico da histéria da escraviddo, em conjunto com a
amplificacdo da narrativa da “baianidade” sao problematicos porque entdo o povo
baiano € visto como apenas aproveitando o estilo de vida que o “viver baiano”
proporciona, e 0 que precisam encarar diariamente por conta do passado da
escraviddo é apagado. Em outras palavras, essa narrativa reforca o racismo
estrutural na sociedade. A falta de visédo critica de um governo que se apresenta
como de esquerda, segundo Pinho (2018), € preocupante pois acaba colaborando
com esse cenario.

Pinho (2018) observa a convivéncia da visdo da negritude como desviante do
normal e desejado (e que portanto deve ser extirpada da sociedade) com a visédo de
que a cultura afro-brasileira deve ser expandida para atrair companheiros
diasporicos favorecidos geopoliticamente. Isso desmonta a visdo linear da histéria.
Visdo esta que implica sempre na substituicdo de uma ideia antiga por uma nova,
desconsiderando que elas possam coexistir, se ressignificar e permanecerem numa

rede complexa de nos de significados.
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Por fim, a autora € bem perspicaz e traz a metafora do “sleeping/awakening
giant’. Ela diz que a metafora pode funcionar para uma visao linear da histéria, uma
vez que o gigante finalmente esta abrindo os olhos. Mas adiciona que é possivel que
na verdade ele esteja com um olho aberto e outro fechado, num gesto de piscadela

sarcastica.

3.1. A CONTRADIGAO DO LUGAR TURISTICO

Com base nas obras dos autores trabalhados até aqui, elaboramos algumas
reflexdes que pretendem contribuir para o avango das discussbées no campo de
turismo de raizes no Brasil. As pesquisas mostram que o turismo de raizes esta em
amplo debate internacional, mas no Brasil este tem evoluido lentamente - muito mais
por conta da sistémica naturalizacdo da “africanidade” do povo brasileiro (em
especial, o povo baiano) que se observa tanto entre os agentes do mercado quanto
entre os proprios residentes de Salvador e dos agentes publicos envolvidos - do que
pelo enfraquecimento do fendémeno. Essa naturalizagdo gera dificuldades de
mensurar fendmenos especificos, além de reforcar esteredtipos que empobrecem a
experiéncia turistica na medida em que a enquadram nos moldes do turismo de
massa. Portanto, realizaremos aqui uma tentativa de questionar tal naturalizacao.

Partindo das reflexdes de Hintze (2020), afirmamos que o lugar turistico existe
a partir de uma relagao conflituosa e contraditéria entre o(s) elemento(s) distintivo(s)
e o(s) elemento(s) “comodificador(es)”. Essa dinamica encontra reforgo até mesmo
na teoria da invengao do turismo de Boyer anteriormente mencionada. A “invengao
pela distincdo e difusdo pela imitacao” (BOYER, 2003, p.31-47) ndo € apenas o
processo pelo qual o turismo nasce, € também o processo pelo qual o turismo se
reproduz. A distingdo € o que torna qualquer porgcéo de espago do globo terrestre um
‘lugar turistico”, e assim que adquire este status, passa a sofrer sucessivos
processos de “padronizagao” cujo objetivo € sempre trazer estrutura, conforto e
seguranga ao turista. Quanto mais padronizado, estruturado e adequado o lugar

turistico se tornar, menos distinto sera. Os elementos culturais, naturais, ou sociais

8Segundo Hintze, um elemento “comodificador’ ¢ aquele que torna um lugar uma “commodity
turistica”. “Uma commodity turistica é qualquer mercadoria fluida produzida com a finalidade de atrair
turistas. E uma mercadoria que tem seu prego fixado (ainda que altamente mutavel) pelo mercado
mundial. Sujeita ao fluxo internacional das relagbes entre oferta e demanda, tem sua producéo,
circulagéo e descarte fluidificados, tornando-se, portanto, banal” (HINTZE, 2020, p.40).
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que tanto chamaram a atencdo dos “gatekeepers” (BOYER, 2003) sofrem
transformacgdes inevitaveis, imprescindiveis ao turismo. A distingdo da lugar, entéo,
ao simulacro, a representagao daquilo que um dia foi, ao produto turistico. O turismo
em Salvador € uma evidéncia da contradigéo distinguir-se/enquadrar-se.

Como os lugares turisticos devem ser construidos a partir de um elemento
distintivo somado a toda a estrutura préopria do turismo de massa, no caso de
Salvador, todo o turismo deve se apoiar na “africanidade” como distingdo (o termo
“‘deve” é usado porque o lugar turistico obedece a légica do cenario econémico de
forma passiva, conforme desenvolvemos mais adiante). A “africanidade” baiana é
construida a partir de elementos da sociedade que compdem a escala do cotidiano,
mas também obedecendo a légica que o turismo de massa emprega em escala
global (retomando as ideias discutidas no capitulo 2).

Trazendo para o concreto, podemos pensar nas baianas de acarajé como um
exemplo. O acarajé € um alimento votivo®, originalmente um bolinho de feijao
fradinho frito em 6leo de dendé e servido com bastante pimenta. E usado como
oferenda a lansa, uma entre os orixas cultuados na religido do candomblé. Este
alimento, que sempre teve um significado religioso para os povos africanos e
afro-brasileiros, comecou a ser amplamente comercializado no século XVIIl, quando
as escravas de ganho'® levavam seus tabuleiros até as areas de comércio da cidade
e la vendiam alimentos tipicos das localidades de onde vieram do continente
africano, ou que aprenderam com suas maes e avos. Essa se tornou uma forma de
adquirirem uma renda que posteriormente possibilitou a compra de suas alforrias, de
forma que essas mulheres ampliaram seu negdcio e ajudavam cada vez mais na
liberdade, protecdo e apoio as pessoas escravizadas, além de garantirem sua
subsisténcia (XAVIER, 2007). “Baianas de acarajé”, entdo, € um nome dado a este
grupo de mulheres que ao longo de pelo menos dois séculos vém, por meio do
comércio desse e de outros alimentos em seus tabuleiros, garantindo suas

condi¢des de subsisténcia, assim como apoiando sua comunidade.

® Alimento consumido como preceito religioso, oferecido as divindades e/ou pessoas. Fonte:
http://www.cnfcp.gov.br/.

0 “As escravas ganhadeiras, como se chamavam, eram obrigadas a dar a seus senhores uma
quantia previamente estabelecida, a depender de um contrato informal acertado entre as partes. O
que excedesse o valor combinado era apropriado pela escrava, que podia acumular para a compra de
sua liberdade ou gastar no seu dia-a-dia” (SOARES, 1994, p. 49).
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Em 2005 o oficio das baianas de acarajé foi registrado no Livro dos Saberes
do IPHAN, sendo assim registrado como patriménio imaterial. Desde a década de
1990 uma série de iniciativas, focadas em impulsionar o turismo de Salvador,
utilizaram a imagem das baianas como parte da “africanidade” da cidade. Elas eram
levadas para eventos no exterior, colocadas na entrada de aeroportos e hotéis,
convidadas a desfilar pelo pelourinho e posar para fotos com turistas (PINHO, 2018).
Sendo assim, afirmamos que a valorizagdo deste grupo social por parte tanto do
Estado como da iniciativa privada ocorreu num momento em que a cidade de
Salvador passava por mudangas cujo objetivo era atrair turistas e se consolidar no
roteiro turistico internacional.

Diversos materiais audiovisuais foram elaborados tanto por iniciativa publica,
quanto por instituicbes sociais civis, para retratar e exaltar a cultura das baianas de
acarajé. Video produzido pela Fundagao Cultural Palmares, por exemplo, reune
diversas figuras que compdéem o candomblé de Salvador para explicar como é feito
0 acarajé, e qual a sua importancia no ambito religioso. A seguir, comentamos

algumas passagens desse video'".

Além de ser um tabuleiro de acarajé, eu me preocupo também com a minha
cultura, com as minhas raizes, entendeu? Eu quero ter histérias mais tarde a
contar para os meus netos, bisnetos, que com fé em Deus eu vou chegar até 13, é
a minha identidade (Tania Barbara Nery, baiana de acarajé).

Frases que conectam a baiana de acarajé a uma identidade afro-brasileira positiva
sao utilizadas em conjunto com recursos visuais, que mostram as vestimentas, os
tabuleiros, os clientes satisfeitos, e o carinho com que as baianas exercem sua
profissdo. Em outro video, produzido pelo IPHAN', a ancestralidade é evocada
quando entra em cena a baiana de acarajé Maria Emilia, com suas vestimentas

tipicas, em frente ao seu tabuleiro, dizendo:

“Eu sou a quarta geragao em acarajé. Veio minha bisa, minha avd, minha mae, eu.
Entdo o acarajé, para ndés baianas, significa tudo. [Significa] honra, significa
equilibrio financeiro. Tudo o que eu tenho eu agradego ao acarajé.” (Maria Emilia,
baiana de acarajé).

Embora o lado positivo seja destacado, uma realidade conflituosa ndo deixa

de existir. Na reportagem “Acarajé e Fogo” veiculada no Canal Futura'®, conhecemos

" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0KIx4b9cyuY.
2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=SSsgOIHfdn8.
'3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=KTB5iNmolOw.
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a baiana de acarajé Cida, nascida e criada em terreiro de candomblé. Conhecemos
também a baiana de acarajé Dadai, criada por uma mae pertencente ao candombilé,
mas que preferiu seguir a religido protestante. Enquanto a primeira aparece com as
vestimentas tipicas, a segunda ndo usa contas, nem mesmo 0s panos na cabeca e
saias que sao esperados de uma baiana. Ela relata que desde os 12 anos ja ajudava
a sua mae a “descer com o tabuleiro” para vender acarajé. O video expde a tenséo
entre aqueles que defendem a tradicdo das baianas de acarajé enquanto patrimdnio
afro-brasileiro e aqueles que nao se encaixam nos padrdoes estabelecidos pelo
decreto municipal que define como se deve exercer o oficio na cidade de Salvador™.
Dadai é uma mulher negra, nascida e criada em Salvador, que durante toda a sua
vida exerceu o oficio de baiana de acarajé, mas que por pertencer a religiao
protestante, ndo se enquadra totalmente no perfil. Quando perguntada sobre esta
questao, ela comenta: “Ja teve pessoas que passou aqui e falou isso comigo, que eu
ndo podia vender acarajé, que acarajé era de gente macumbeira. Eu digo assim:
vocé é ignorante.” Rita Santos, presidente da Associacdo das Baianas de Acarajé,
argumenta neste mesmo video que

[...] o patrimbnio é o conjunto. A baiana sozinha n&do é patrimbnio, o acarajé

sozinho nao € patrimoénio. Entdo, para ser patriménio o conjunto tem que estar

todo harmonioso. A baiana tem que estar totalmente trajada, tem que estar com o
tabuleiro de acordo. Ali, o conjunto, € o patriménio.

A baiana Cida comenta: “Quem for vender acarajé tem que ser da religido. Se nao
for, tem que se caracterizar do jeito que é. E na Bahia, acarajé, [entdo] se veste de
baiana.” E preciso mencionar que ao que tudo no video indica, o caso de Dadai néo
se enquadra em uma tendéncia recente de alguns grupos cristdos de realizar a
venda do acarajé rebatizando-o de “bolinho de jesus”, na tentativa de
ressignifica-lo™.

Outro elemento que entra nessas disputas é o de género. Cada vez mais é

possivel encontrar vendedores de acarajé homens. No video de autoria da

4 SALVADOR. Decreto municipal n°® 26.804, de 01 de dezembro de 2015. Disponivel em:
https://leismunicipais.com.br/a/ba/s/salvador/decreto/2015/2681/26804/decreto-n-26804-2015-dispoe-
sobre-a-localizacao-e-funcionamento-do-comercio-informal-exercido-pelas-baianas-e-baianos-do-acar
aje-e-do-mingau-em-logradouros-publicos-e-da-outras-providencias. Acesso em: 08 ago. 2024.
GUERRA do acarajé: evangélicos comercializam petisco africano em Salvador sem seguir regras.
Fonte: Matéria da TV Cultura. Disponivel em: https://cultura.uol.com.br/noticias/4 rra-

acaraje-evangelicos-comercializam-petisco-africano-em-salvador-sem-sequir-regras.html. Acesso em:
10 ago. 2024.
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Fundacdo Cultural Palmares ja mencionado, Maria Leda Marques, presidente da
ABAM menciona a presenca de homens associados. Neste mesmo video
conhecemos o Baiano Cuca do acarajé, que relata ter enfrentado muito preconceito
por ser um homem no ramo, mas que por fim “as pessoas admitiram que o seu

tempero era tdo bom quanto o das baianas”. De acordo com Xavier (2007):

As baianas estdo presentes nas festas populares, foram até mesmo tema do
carnaval, tiram fotos com governantes e turistas, e sao “personagens” dos folhetos
turisticos. Para elas, inclusive, criou-se um Decreto Municipal, na cidade de
Salvador, do qual tratamos anteriormente, que determina regras que vao desde o
vestir a distancia entre os tabuleiros. E digo “personagens” porque seu oficio -
desde a aparéncia até a maneira como preparam seus pratos - quase ja nao é
motivado, como era de costume, por preceitos do candomblé. A medida que ser
baiana virou negécio e, dizem, um bom negdcio, evangélicos, homens e outras
pessoas fora dos padrbes anteriores passaram a vender acarajé. Ao que parece,
essa € uma das maiores causas das alteragdes que tém se dado nos varios
aspectos que envolvem a baiana (XAVIER, 2007, p.112).

Diante de todos esses elementos, percebe-se que o patrimbnio das baianas
de acarajé, um saber ancestral e de resisténcia e independéncia financeira, além de
um elemento essencial nos rituais religiosos, € um terreno em disputa. Quando a
baiana se torna um simbolo turistico, essas disputas sao potencializadas, porque
compreendem um conjunto de agdes: registro no IPHAN, projetos de lei de
regulamentagado, criagdo de associagdes, iniciativas de controle de qualidade do
alimento, fiscalizacdo e multa para aqueles que nao estiverem de acordo com as
normas.

Outro exemplo que vai nos ajudar a pensar essa contradicao € a Irmandade
da Boa Morte. Essa confraria catdlica surgiu no contexto de aboligdo da escravidao
no Brasil, e era formada por mulheres negras alforriadas, que cultuavam a Nossa
Senhora da Boa Morte, mas executavam seus ritos combinando-os com elementos
da religiao do candomblé, o que as tornou simbolo forte do sincretismo religioso
brasileiro. Vatin (2007, p.12) nos conta que

[...] durante cinco dias, as irmas saem as ruas, adornadas como rainhas negras,
exibindo as joias e os belissimos trajes da Irmandade. Oram na igreja para Nossa
Senhora, saem em procissdo — mas, ao mesmo tempo, cultuam discretamente
suas divindades de origem africana nos terreiros de candomblé (VATIN, 2007,

p.12).

No decorrer do século XX essa confraria passava por muitas dificuldades

para continuar existindo. Além das dificuldades financeiras, a confraria perdia
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membros que ndo eram repostos, e também sofriam ataques de membros de outras
religides. Vatin (2007, p.11) informa inclusive que “nos ultimos anos, a insergao
rapida no ‘mercado religioso’ de diversas igrejas pentecostais e neopentecostais tém
mudado de forma extremamente significativa o perfil religioso da cidade”. Porém, na
década de 1980, uma série de acontecimentos muda tudo.

Em 1985 trés afro-norte-americanos compraram uma casa e doaram para a
Irmandade da Boa Morte. Depois disso, o Estado comprou a casa vizinha e o
advogado da irmandade comprou outra, mas as 3 estavam precisando de
restauracdo. Jorge Amado entdo escreveu uma carta para as autoridades exigindo
ajuda para as restauragdes necessarias nos iméveis doados para a irmandade. Na
carta, publicada pela Folha de S. Paulo, ele alegava que até os norte-americanos
fizeram um trabalho melhor que o préoprio Estado. Com as pressdes o estado
promoveu as reformas necessarias. Assim, a identidade negra dos americanos que
compraram a casa foi deixada de lado, pois o que foi ressaltado foi a identidade
norte-americana, o poder aquisitivo deles (PINHO, 2018). Apesar de o Estado ter
contribuido muito mais em dinheiro para a irmandade, os americanos sao muito mais
lembrados por serem aqueles que realizaram a doacdo inicial e que trouxeram
visibilidade ao grupo.

Desde entdo a Irmandade da Boa Morte conta com um apoio crescente por
parte dos turistas, em especial os afro-norte-americanos, para continuar existindo.
Este € um caso em que a solidariedade proporcionou para essas mulheres a
continuidade de praticas culturais que trazem significado as suas vidas. O grande
interesse que os turistas apresentam em ajudar a confraria e divulga-la é o que, em
grande parte, garantiu a sua legitimidade perante a sociedade e o Estado.

Por outro lado, é preciso destacar que quanto mais famosa fica a Festa da
Boa Morte, maior € o fluxo de pessoas que visitam o local, e maior é a estrutura

necessaria para atender tal demanda. Sa e Souza (2005, p.8) relatam que

[...] apesar do aspecto religioso da celebragao estar sendo mantido ao longo dos
anos pela Irmandade, no que se refere a parte profana, o evento tem se
descaracterizado bastante. As ruas de Cachoeira tém se transformado em um
verdadeiro Carnaval, com muita axé-music, pagode e forr6, sendo que o
samba-de-roda, danga tradicional do Recéncavo Baiano, tem perdido espaco,
ficando apenas restrito & comemoragao das “irmas” da Boa Morte (SA E SOUZA,
2005, p.8).
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E preciso, ainda, se atentar ao fato de que a comunidade residente de Cachoeira
fica bastante dependente das festas que acontecem no més de agosto, sendo
obrigados até mesmo a se movimentarem até Salvador nos demais meses, para
poder complementar sua renda.

Além disso, a “decepcdo” que os turistas, em especial os
afro-norte-americanos, demonstram ao saber que a confraria se destina ao culto a
uma santa branca tem provocado modificagbes nos retratos e souvenirs oferecidos
nas feiras e comércios de rua em geral na cidade, que passam a retratar a santa
como uma mulher negra, ainda que isso descaracterize o patrimoénio cultural em

questao (PINHO, 2018). Vejamos a contribuigdo de Vatin (2007) sobre este tema:

Os turistas afro-americanos geralmente ndo sabem que esta santa é cultuada pela
Irmandade desde o inicio do século XIX e que seu culto insere-se em um contexto
de sincretismo religioso que, em si, representa uma estratégia de luta e
sobrevivéncia das crengas dos escravos. Acreditar que as irmas deveriam adorar
uma santa negra € uma forma redutora de entender a histéria e parece refletir a
maneira circunscrita como, muitas vezes, a prépria negritude e sua base de
africanidade estdo sendo definidas, em diversos pontos da diaspora. A
interpretacdo racial de africanidade tem imposto uma definicdo restritiva do que
pode e do que nao pode ser considerado “africano” ou mesmo contendo
africanidade. Assim se estd negando nido apenas que o “africano original” tem
varias e multiplas ancestralidades — ja que, como matriz, este é entendido como
algo que deveria ser mantido “puro” — mas, nega-se assim até mesmo aquilo que é
6bvio e reconhecido por ser inerente a propria nogao de diaspora: um dos
resultados do deslocamento dos africanos em funcéo do trafico de escravos é que
seus descendentes produzem culturas hibridas (VATIN, 2007, p.13).

Na esteira desta discussao, podemos incluir como exemplo as reformas pelas
quais a regido do Pelourinho passou na segunda metade do século XX utilizando o
mercado turistico como uma estratégia para revitalizar o centro histérico de
Salvador, que se encontrava com altos indices de vulnerabilidade social (CIFELLI e
PEIXOTO, 2012). Os autores ainda falam mais a respeito da combinacao do turismo

com revitalizagdo urbana:

Esse objetivo de converter o Pelourinho em pdlo de atragéo turistica resulta de
projetos que tiveram origem no final dos anos 1960 e que pretendiam combinar
patrimoénio, turismo e desenvolvimento territorial a partir da concretizagao do
“Plano Geral de Recuperagdo da Area do Pelourinho”, de 1969. Ou seja, em
Salvador, tal como em muitos outros locais, ao mesmo tempo que, através do
alargamento da malha urbana e da criagdo de novas centralidades e zonas mais
nobres, se criam as condi¢des para a localizagdo de fungdes e de pessoas mais
estigmatizadas no centro antigo, descobre-se a combinagéo patrimoénio-turismo
como elixir das politicas urbanas locais (CIFELLI e PEIXOTO, 2012, p.5).
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Os problemas sociais da cidade de Salvador que se exacerbavam no centro
histérico espantavam os turistas, de forma que o projeto de valorizacdo do
patriménio histérico da regiao do Pelourinho serviria tanto para ampliar o seu capital
turistico quanto para “resolver’ as questbes de degradagéo e violéncia que ali se
instalaram. Ao analisar quais foram as intervengdes feitas, fica evidente o “viés
cenografico” da reforma. Entre as iniciativas, cerca de 600 prédios foram alvos de
reforma, tendo seus residentes sido realocados em outras areas da cidade. Essa
reforma envolveu processos de restauragao e recuperacédo dos prédios degradados
e manutencao dos imdéveis em boas condi¢cdes. Além disso, foi realizada uma pintura
multicolorida nos prédios da area, sem respeitar as suas cores originais, com o
objetivo de embelezamento (CIFELLI e PEIXOTO, 2012). Fica evidente aqui a
descaracterizagdo de um patriménio histérico para fins de valorizacdo econémica. E

aqui que a contradicao se evidencia.

O resgate de uma imagem positiva do Pelourinho e da cultura baiana, que o
Governo Estadual passa a exibir, retifica um certo consenso publico relacionado
com a relevancia econémica e cultural de tais intervengdes. Porém, as suas agoes
e a sua intencionalidade omitem as contradigdes sociais inerentes ao processo de
mercantilizagédo patrimonial (CIFELLI e PEIXOTO, 2012, p.11).

Diante dos exemplos analisados, confirmamos que Salvador € um exemplo
da contradicdo distingado/padronizacédo que um lugar turistico sofre. Resta agora

analisar qual é o papel do turismo de raizes neste cenario.

3.2. O TURISMO DE RAIZES E O TURISMO DE MASSA

Identificamos no inicio deste capitulo que o pacote turistico desenvolvido para
Salvador e oferecido aos turistas afro-norte-americanos € bastante parecido com os
que sao oferecidos aos outros turistas internacionais. Sendo assim, o que poderia
justificar o turismo de raizes como um subgrupo? O que torna o turismo de raizes
um segmento especifico, apartado do “turismo afro” em Salvador? Entendemos que
a resposta para estas perguntas é: o turista. E o turista afro-norte-americano que
transforma a experiéncia turistica no “encontro com suas raizes”. E a motivacdo dele
que molda, em grande medida, o turismo de raizes. Sendo assim, de que forma o
turista afro-norte-americano molda o turismo de raizes em Salvador? Vejamos
alguns exemplos.

48



A principal demanda que ¢é gerada especificamente pelos turistas
afro-norte-americanos € a de estar rodeados por pessoas negras. Em varios
momentos, Pinho (2018) menciona este fato como um catalisador de mudancas para
o turismo em Salvador. Apesar de ser uma cidade com uma alta porcentagem de
pessoas negras, € sabido que quanto mais especializado o servigo, maior € a
chance de ele ser realizado por uma pessoa branca. Os turistas
afro-norte-americanos entdo fazem questdo de que a estrutura turistica, composta
por hotéis, restaurantes, guias turisticos, casas de cambio, passeios, transporte,
etc., seja composta por pessoas negras. Encontramos em Pinho (2018) o relato de
alguns donos de agéncia de turismo (pessoas brancas) que reclamam dessa
demanda “racializada”, mas mesmo que de forma relutante, eles tém investido em
capacitacao de guias turisticos negros.

Somando-se a isso, outro aspecto que molda o turismo de raizes de forma
singular em comparagao com os outros € a solidariedade. Existe uma demanda forte
por incluir no roteiro visitas a instituicbes de ensino ou de cultura para as quais
possam fazer doagées. Em Pinho (2018) encontramos relatos de guias turisticos
contando que os turistas afro-norte-americanos s&o 0s mais generosos, € que em
sua maioria desejam ajudar de alguma forma. Além do caso da doagédo de um
imével para a Irmandade da Boa Morte, existem iniciativas de intercambio
proporcionadas por cursinhos populares em Salvador que, com as doagdes e com
as redes criadas entre os turistas e os responsaveis pelos projetos, buscam inverter
o sentido “norte-sul” do fluxo de conhecimento.

Insistindo neste tema, retomamos o tropo “a cozier Africa” como essencial
para a insercdo de Salvador na rota turistica de raizes afro-norte-americana. A
narrativa do triunfo sobre a escraviddo esconde os conflitos enfrentados pela
sociedade baiana (e brasileira). Vamos além ao dizer que grande parte da
organizagao politica que os turistas afro-norte-americanos dizem tanto faltar aos
irmaos afro-brasileiros estdo presentes nas historias que nao lhes sao contadas.
Muitos destes exemplos historicos e geograficos ndo se encontram em Salvador, o
que nao colabora para o fortalecimento da narrativa da “africanidade” que distingue
a cidade perante o mercado turistico. Tenhamos como argumento apenas um
exemplo conhecido para que n&o precisemos nos alongar: os diversos quilombos
espalhados pelo pais, a comecgar pelo Quilombo dos Palmares, localizado na Serra

da Barriga, atual estado de Alagoas.
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Em “A busca da Africa no candomblé” (2004), Capone também nos fornece
um rico exemplo ao discorrer sobre como o candomblé nagd tomou o protagonismo
em Salvador diante de tantas outras vertentes trazidas de Africa, carregando o valor
de pureza em detrimento de outras religides, como por exemplo a umbanda,
rotulada como “degenerada” por conta de seu carater hibrido. Existem praticas
originadas dos saberes africanos em diversos lugares do Brasil, como Capone
demonstra de forma competente. Rio de Janeiro, S&o Paulo, Maranhao,
Pernambuco, Minas Gerais sao apenas alguns dos estados para onde podemos
comegar a olhar e encontrar rapidamente raizes africanas na escala do cotidiano.
Entretanto, a “africanidade” se cristalizou no lugar turistico Salvador de forma que
para além dos elementos que deram origem a fama, recursos sdo empregados em
reafirma-la. A escala do cotidiano, do espaco vivido, é tornada um espetaculo. Ela
nao deixa de ser a vida das pessoas, mas adquire uma nova responsabilidade, a de
responder as demandas da escala global, do turismo internacional. No caso do
turismo de raizes, mais do que isso: responder as demandas do resgate ancestral

de um povo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho procurou reunir elementos que auxiliassem no desenvolvimento
dos estudos do turismo de raizes afro-norte-americano. Foram discutidos aspectos
gerais do turismo, do contexto historico da populagdo negra dos Estados Unidos e
do Brasil ao longo do século XX, de forma a possibilitar uma leitura mais completa a
respeito do cenario em que um lugar turistico “nasce”.

Uma breve discussao sobre o lugar foi feita a partir de autores da geografia
critica com o objetivo de respaldar o uso do termo “lugar turistico”, que ganha
sentido a partir da convergéncia das escalas do espago vivido com o global.

Na tentativa de langar luz sobre o caos terminolégico encontrado nos estudos
sobre turismo de raizes, turismo étnico, turismo diaspoérico, entre tantos outros
nomes que poderiamos aqui mencionar, trouxemos o trabalho de Natalia
Tomczewska-Popowycz e Vas Taras (2022), um artigo que ndo sO reune, mas
também sistematiza e organiza os termos e seus significados. Nos pareceu bastante
coerente, de forma que se realizou uma analise do objeto de estudo em cima do
mapa elaborado por eles.

Por outro lado, a espinha dorsal deste trabalho foi a obra de Patricia Pinho
(2018), combinada com reflexdes a partir de outros materiais, com o objetivo de
esbocar o contorno do que vem a ser o turismo de raizes afro-norte-americano
praticado em Salvador, Bahia. E esta construgdo que trard& embasamento para as
afirmacdes finais.

Por fim, entendemos que existe uma sujeigdo do lugar turistico Salvador ao
turista afro-norte-americano que € o que possibilita o turismo de raizes. A sujeicao
implica em uma relagdo de dependéncia, coloca o lugar turistico em uma posigao
passiva diante do turista. Outra vez a contradicdo se coloca, pois identifica-se que
essa relacdo de dependéncia produziu tanto descaracterizacdo quanto apoio e
reforco. Retomemos o exemplo da Irmandade da boa morte, que basicamente foi
salva pelo apoio dos turistas, mas que também sofre as consequéncias de ter se
tornado uma parada obrigatoria no roteiro de quem visita Salvador. Mesmo que
grande parte dessas “sujeicées” ndo sejam exclusivamente provocadas pelo publico
afro-norte-americano, elas fazem parte da rede de estrutura e seguranga da qual ja
falamos anteriormente. E ela que viabiliza esse tipo de viagem principalmente para

grupos como o estudado: mulheres, mais velhas, com médio poder de consumo.
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