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RESUMO

SOUZA, Ludmilla Silva de. Desimpedidas: o Papel da Comunicagdo na Luta Contra a
Desigualdade de Género no Futebol Brasileiro. 2024. 84 f. Dissertagdo (Bacharelado em
Relagdes Publicas). Escola de Comunicagdes e Artes, Universidade de Séo Paulo, Sdo Paulo,
2024.

O objetivo deste trabalho é compreender o impacto do Estado brasileiro, da midia e do
envolvimento de grandes empresas na promocao da visibilidade do futebol feminino no Brasil.
Para isso, realiza-se uma analise historica do desenvolvimento do futebol feminino no pais,
examinando as questdes de género no esporte e como elas influenciam essa modalidade.

O estudo investiga como as estratégias de comunicagdo podem ser utilizadas para sensibilizar,
conscientizar e engajar a sociedade, promovendo uma maior valorizacdo das mulheres no
futebol. Demonstra-se que a combinacdo de politicas publicas, estratégias de comunicacéo
eficazes e apoio do setor privado pode transformar o futebol feminino no Brasil.

A andlise inclui a Estratégia Nacional para o Futebol Feminino, que busca criar um ambiente
sustentavel e inclusivo para o desenvolvimento do esporte feminino no Brasil. A pesquisa
também destaca a importancia da escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo Feminina de
2027. Este evento representa uma oportunidade Unica para consolidar os avancos obtidos até
agora e reforcar o futebol feminino como uma ferramenta poderosa de inclusdo social e
desenvolvimento econdmico.

Além disso, o0 estudo examina o papel crucial das marcas patrocinadoras, como a Neoenergia,
neste ecossistema. A insercdo de grandes empresas no cenario do futebol feminino pode gerar
mais investimentos, ajudando significativamente no crescimento e fortalecimento da

modalidade.

Palavras-chave: Futebol feminino, Copa do Mundo Feminina, Feminismo, Desigualdade de

Género, Empoderamento feminino, Comunicagdo Esportiva.



ABSTRACT

SOUZA, Ludmilla Silva de. ‘Desimpedidas’: The Role of Communication in the Fight Against
Gender Inequality in Brazilian Soccer. 2024. 84 pages. Dissertation (bachelor’s in public

relations). School of Communications and Arts, University of Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2024.

The objective of this work is to understand the impact of the Brazilian government, media, and
the involvement of major companies in promoting the visibility of women's football in Brazil.
To achieve this, a historical analysis of the development of women's football in the country is
conducted, examining gender issues in sports and how they influence this sport.

The study investigates how communication strategies can be used to sensitize, raise awareness,
and engage society, promoting greater appreciation for women in football. It is demonstrated
that the combination of public policies, effective communication strategies, and support from
the private sector can transform women's football in Brazil.

The analysis includes the National Strategy for Women's Football, which seeks to create a
sustainable and inclusive environment for the development of women's sports in Brazil. The
research also highlights the importance of choosing Brazil as the host country for the 2027
Women's World Cup. This event represents a unique opportunity to consolidate the progress
made so far and reinforce women's football as a powerful tool for social inclusion and economic
development.

Additionally, the study examines the crucial role of sponsoring brands, for example Neoenergia,
in this ecosystem. The involvement of major companies in the women's football scene can

generate more investment, significantly aiding in the growth and strengthening of the sport.

Keywords: Women's football, Women's World Cup, Feminism, Gender Inequality, Women's

Empowerment, Sports Communication.
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1 INTRODUCAO

Sempre fui a menina que deixava as bonecas de lado para correr atrés da bola com meus
primos e adorava jogar futebol com os meninos na educacdo fisica. Embora ndo fosse comum
ver meninas tdo interessadas no futebol, isso nunca me impediu. Um dos meus primeiros atos
de "rebeldia" e “empoderamento” envolvia o futebol: desafiando a tradi¢éo corintiana da minha
familia, declarei meu amor pelo S&o Paulo, um grande rival.

Esse espirito contestador me levou a questionar a invisibilidade do futebol feminino e a
absurda ideia de que "futebol ndo é coisa de menina", uma frase que ouvi incontaveis vezes na
infancia. E aqui estamos falando dos anos 2000, ndo do século passado. Naquela época, o
futebol feminino quase ndo aparecia na televisdo. Eu sabia quem eram Marta, Cristiane e
Formiga, por exemplo, mas ndo tinha como acompanha-las. Os campeonatos de clubes no
futebol feminino eram raros; a Libertadores foi criada em 2009 e o Brasileirdo em 2013. A falta
de visibilidade e as ideias machistas sobre o futebol feminino sempre me pareceram absurdas,
e eu nunca entendi por que havia tanta resisténcia contra as mulheres no futebol. Esse
guestionamento cresceu comigo.

Se antes para a mulher era proibido por lei a préatica do futebol, hoje em dia esse direito
é assegurado. No entanto, apenas garantir o direito ndo é suficiente. E necessario implementar
iniciativas que incentivem e promovam a pratica esportiva feminina, criando condices reais

de participacdo e valorizacdo. Como afirma a Lei n°® 14.597, de 14 de junho de 2023:

§3° E direito da mulher, em qualquer idade, ter oportunidades iguais de participar em
todos os niveis e em todas as funcBes de direcdo, de supervisdo e de decisdo na
educagcdo fisica, na atividade fisica e no esporte, para fins recreativos, para a promogéao
da saude ou para o alto rendimento esportivo. (BRASIL, 2023)

Essa premissa fundamental orienta este estudo sobre o impacto do Estado brasileiro, da
midia e das grandes empresas na promogcdo da visibilidade do futebol feminino no Brasil.

O futebol feminino no Brasil tem uma trajetoria repleta de desafios e conquistas,
refletindo questbes maiores de género, cultura e politicas sociais. Desde os primordios, as
mulheres enfrentaram inimeras barreiras, tanto estruturais quanto culturais, para se afirmarem
no cenario esportivo. Durante décadas, mulheres foram formalmente proibidas de praticar
esportes considerados masculinos, como o futebol, até a década de 70. Esse cenario reflete uma
sociedade patriarcal, onde o esporte perpetuava as desigualdades de género. No entanto, a luta
das jogadoras por espaco e reconhecimento trouxe a tona questbes importantes sobre a
representacdo feminina e a igualdade de oportunidades. Com isso em mente, este trabalho busca
compreender como o Estado brasileiro, a midia e grandes empresas estdo promovendo a

visibilidade do futebol feminino no Brasil.
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O papel do Estado brasileiro é essencial para mudar essa realidade e politicas publicas,
como a Estratégia Nacional para o Futebol Feminino, tém sido desenvolvidas para criar um
ambiente sustentavel e inclusivo para o esporte. Essas politicas incentivam a pratica do futebol
entre mulheres, valorizando e profissionalizando a modalidade, criando condi¢des para que
atletas e equipes possam se desenvolver e competir em igualdade de condigdes. Além disso, é
necessario promover campanhas educacionais que desafiem os estere6tipos de género e
incentivem a participacdo das mulheres no esporte desde a infancia.

A midia também desempenha um papel fundamental na constru¢do da imagem do
futebol feminino. A cobertura midiatica pode sensibilizar e conscientizar a sociedade sobre a
importancia do esporte feminino, além de engajar o publico e gerar maior visibilidade para as
atletas. Este trabalho analisa como estratégias de comunicacdo eficazes podem ser utilizadas
para promover uma maior valorizacdo das mulheres no futebol, destacando casos de sucesso e
identificando &reas de melhoria. A inclusdo de narrativas inspiradoras e a cobertura de
competicdes femininas em horarios de destaque sdo algumas das estratégias que podem ser
adotadas.

O envolvimento de grandes empresas e marcas patrocinadoras é outro aspecto vital
nesse ecossistema. O apoio financeiro e institucional do setor privado pode impulsionar o
desenvolvimento do futebol feminino, fornecendo os recursos necessarios para infraestrutura,
treinamento e competi¢cbes. Ao associarem suas imagens ao futebol feminino, as marcas
contribuem ndo apenas para 0 crescimento do esporte, mas também para a mudanca de
percepcao sobre o papel das mulheres no esporte e na sociedade. Programas de patrocinio que
incluam suporte financeiro e acdes de marketing que destaquem as atletas e suas historias sdo
essenciais para esse desenvolvimento.

A escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo Feminina de 2027 representa uma
oportunidade Unica para consolidar os avancos obtidos até agora. Este evento global pode servir
como uma plataforma para mostrar o desenvolvimento do futebol feminino no pais, além de
impulsionar novas politicas e investimentos. A Copa do Mundo de 2027 tem o potencial de
reforcar o futebol feminino como uma ferramenta poderosa de inclusdo social e
desenvolvimento econdmico, gerando beneficios duradouros para o esporte e para a sociedade
brasileira como um todo. O evento pode atrair investimentos em infraestrutura esportiva e
turistica, alem de aumentar o interesse e a participacdo de novas geracdes de jogadoras.

Portanto, este estudo ndo apenas traca um panorama historico e social do futebol
feminino no Brasil, mas também enfatiza a importancia das estratégias de comunicacdo e do

apoio institucional e corporativo para transformar esse cenario. Ao analisar o impacto
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combinado das politicas publicas, da midia e do setor privado, este trabalho busca oferecer uma
compreensdo abrangente e multifacetada do ecossistema do futebol feminino no Brasil,
apontando caminhos para seu fortalecimento e valorizacdo continua. Além disso, destaca-se a
necessidade de uma abordagem integrada que envolva todos os setores da sociedade para

garantir um desenvolvimento sustentavel e inclusivo do futebol feminino no pais.
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2 AHISTORIA DO FUTEBOL FEMININO NO BRASIL

2.1 O lugar das mulheres na historia do futebol feminino brasileiro

Refletindo a persistente desigualdade de género na sociedade, as mulheres sao
rotineiramente deixadas de fora da narrativa historica, relegadas a papéis secundarios em
comparacdo aos homens, que ocupam o centro do palco. Segundo Michelle Perrot (2017), os
historiadores, majoritariamente homens, tendem a escrever a histéria de uma perspectiva
masculina, deixando de lado a contribuicédo e o papel das mulheres.

Essa exclusdo historica das mulheres também se manifesta no contexto do futebol, onde
normas de género estabeleceram diferencas claras entre a pratica feminina e masculina do
esporte. Para as mulheres, a experiéncia esportiva foi significativamente distinta da dos homens,
com o futebol se consolidando como um dominio exclusivamente masculino, refletindo os
valores socioculturais da época.

Enquanto o futebol foi praticado por homens desde sua chegada no Brasil, por volta de
1894, as mulheres ndo tinham permisséo para participar do esporte. Isso contribui para a lacuna
na historia do futebol feminino no Brasil, pois ha escassez de registros e evidéncias
documentadas.

Um exemplo disso € a declaragdo oficial do Conselho Nacional de Desportos em 1941,
Em 14 de abril de 1941, durante o Estado Novo varguista, foi emitido um decreto que proibia
as mulheres de participar de esportes considerados "incompativeis com as condi¢des de sua

natureza", dentre eles o futebol, como pode ser visto na Figura 1.

Figura 1- Decreto-Lei foi publicado no governo Getulio Vargas

IMPEDIDO PELA POLICIA 0 FUTE-
BOL FENININO

Ordem e organizacdo, 0s imperalives exigidos pelas
nossas autoridades, para a realizacdo das partidas
—- ealre mogas —

Fonte: Reprodugéo/ Twitter/ Museu do Futebol
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A historia do futebol feminino é uma narrativa intrinsecamente ligada a persistente luta
contra 0 preconceito, & quebra de estigmas e a busca por reconhecimento, destacando-se a
resisténcia das mulheres jogadoras em periodos nos quais sua participacédo era proibida. Esse
cenario reflete diretamente a desigualdade de género na pratica esportiva. Afinal, por quase 40
anos, as mulheres foram proibidas de jogar futebol no Brasil, um fato carregado de simbolismo
que ilustra essa realidade.

Através desta proibicdo criou-se um grande estigma de preconceito contra as mulheres
que desejavam jogar futebol, estigma este que persiste até os dias atuais. No entanto, para

entender completamente essa historia, € melhor comegar do inicio.

2.2 O nascimento do futebol no pais do futebol

A introducdo do futebol no Brasil é alvo de diferentes relatos. Alguns afirmam que
marinheiros estrangeiros trouxeram o esporte em 1864. Outros citam os anos de 1874 e 1878,
com partidas em frente a residéncia da Princesa Isabel. Além disso, ha registros do futebol
"caipira", praticado por volta de 1867 no interior de S&o Paulo. No entanto, a versao mais aceita
é a de que Charles Miller, filho de um engenheiro escocés e de uma brasileira de ascendéncia
inglesa, trouxe a versdo organizada do futebol para S&o Paulo.!

Nascido no bairro do Bras em 1874, Charles Miller partiu para a Inglaterra aos nove
anos para se dedicar aos estudos. Em 1894, ao retornar, trouxe consigo nao apenas
conhecimento, mas também equipamentos de futebol. Com isso, ele desempenhou um papel
crucial na disseminacdo do futebol entre os residentes ingleses de S&o Paulo. Cabe dizer que o
caso de Miller se demonstra de maneira simbdlica, considerando o fato de que assim como
ele, diversos outros jovens que também estudavam na Inglaterra, traziam consigo o esporte, ndo
retratando, desta forma, a génese de sua préatica na realidade.

O futebol brasileiro nasceu e se desenvolveu como um esporte elitizado. A mestre em
historia, Marina Broch (2020), ressalta que, no contexto da préatica do futebol, é importante
considerar os altos custos dos equipamentos esportivos e a manutencdo de campos de qualidade,
fatores que contribuiram para a conotacdo elitista do esporte. Apenas aqueles com poder
econémico podiam arcar com tais despesas, 0 que restringia o acesso ao futebol a uma parcela
privilegiada da sociedade. Nesse periodo, o futebol estava intrinsecamente ligado a uma

intersecdo especifica de género, classe e raga, sendo restrito aos homens ricos e brancos das

L Exposicdo Virtual - Futebol no Brasil: das origens a popularizagdo. Disponivel em:
<https://www.arquivoestado.sp.gov.br/exposicao_futebol/introducao_futebol _brasil.php>. Acesso em 2 fev. de
2024.
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elites sociais. Broch (2020) destaca que, para os pobres, negros e mulheres, a participagcdo no
esporte ndo era permitida, evidenciando as barreiras sociais e econdmicas que moldaram
profundamente a dinamica do futebol no Brasil.

Naquela época, o futebol era praticado principalmente como forma de recreacdo e
entretenimento, sendo uma parte das atividades de lazer em colégios frequentados pelos filhos
das elites locais, especialmente em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro.

A primeira partida de futebol registrada aconteceu em 1895, em um terreno cedido por
uma empresa de transporte da época, na Varzea do Carmo, proxima ao bairro do Bras. Este
jogo aconteceu entre altos funcionarios de duas empresas: a San Paulo Gas Company e a The
Sdo Paulo Railway Company.?

Os primeiros clubes de futebol na cidade de Sdo Paulo comecgaram a surgir na ultima
década do seculo X1X. O S&o Paulo Atlethic Club, fundado em 1888 para a pratica do criquete,
adotou o futebol como esporte em 1896. Em seguida, em 1898, surgiram a Associacdo Atlética
Mackenzie College, o Sport Club Internacional e o Sport Club Gérmania, e em 1899 o Club
Atlético Paulistano. Esses clubes, juntamente com outros, formaram a Liga Paulista de Futebol
em 1901.

Somente em 1901, o Veldédromo Paulistano, originalmente construido em 1892 para
corridas de ciclismo, passou por adaptacfes e se tornou o primeiro estadio de Sdo Paulo. No
mesmo ano, 1901, surgiu a primeira federacdo de futebol no pais. Contudo, as disparidades
raciais, de género e sociais se manifestam de tal forma que os principais clubes eram
frequentados apenas por uma pequena elite, enquanto a maioria da populacdo ndo teve acesso
significativo ao esporte, especialmente no ambito profissional.®

No contexto da histdria do futebol, a questdo da desigualdade racial também emerge de
maneira significativa. Em 1921, a recomendacdo do presidente Epitacio Pessoa para que nao
fossem incluidos jogadores mulatos na Sele¢do Brasileira em uma partida internacional
evidencia como a segregacao racial permeava até mesmo o esporte, em prol de uma suposta
imagem positiva nacional. Esse episodio, citado por Maximo (1999 apud Broch, 2021), ilustra
como as questdes de raca eram consideradas na selecdo de jogadores, refletindo a estratificagéo

social da época.

2 CAMARA DOS DEPUTADOS. Em 1895 foi disputada a primeira partida de futebol oficial no Brasil.
Disponivel em: https://www.camara.leg.br/radio/programas/431278-em-1895-foi-disputada-a-primeira-partida-
de-futebol-oficial-no-brasil/. Acesso em: 2 fev. 2024.

3 PERES, Fabio. A origem do futebol na cidade de S&o Paulo: de Miller ao The Sdo Paulo Athletic Club.
Disponivel em: https://ludopedio.org.br/arquibancada/a-origem-do-futebol-na-cidade-de-sao-paulo-de-miller-ao-
the-sao-paulo-athletic-club/. Acesso em: 2 fev. 2024.
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Broch (2020) destaca que, inicialmente, apenas homens brancos e ricos tinham acesso
ao futebol profissional, evidenciando as caracteristicas exclusivistas do esporte. No entanto, ao
longo do tempo, essa exclusdo foi sendo gradualmente desafiada, com a inclusdo de outros
grupos sociais. Empresas inglesas formavam times de futebol e, na falta de jogadores das
classes altas, recorriam a operarios, demonstrando uma mudanca nas dindmicas de acesso ao
esporte.

Essa evolucéo do cenério do futebol, conforme observado por Broch, reflete ndo apenas
as mudancas na estrutura do esporte, mas também os movimentos sociais que desafiaram as
barreiras de classe e raca, permitindo uma maior inclusdo de diferentes grupos na pratica
esportiva profissional.

A inclusdo de jogadores de origem mais humilde no futebol, embora representasse um
avanco em termos de diversidade, ndo significou necessariamente uma igualdade de condicdes.
Como aponta Marina Broch (2021), esses jogadores ndo recebiam salario, o que refletia a
resisténcia das elites em reconhecer o esporte como uma profissdo legitima, em consonancia
com os ideais do olimpismo (Abal, 2016 apud Broch, 2021). Isso evidencia como o interesse
da elite se concentrava no lazer, relegando ao restante da populacdo as atividades mais arduas.

De acordo com o Arquivo do Senado, divulgado em agosto de 2023, Ricardo Westin
observa que essa realidade perdurou por muitos anos, até que durante a Era Vargas (1930-1945),
o0 cenario politico acentuou ainda mais a segregacao no esporte. Nesse periodo, os jogadores
passaram a ser reconhecidos como profissionais, e o presidente Getulio Vargas enxergou uma
oportunidade para ampliar sua popularidade. A Copa do Mundo de 1938, em particular,
estabeleceu uma forte associagdo entre a figura presidencial e o futebol.*

Esses embates sobre a profissionalizacdo do futebol refletiam uma mudanca de
paradigma, transformando o esporte em um negdcio. No desenvolvimento do futebol, os
avancos rumo a profissionalizacdo revelam uma complexa dindmica social, refletindo os
recortes de classe e género presentes na sociedade. Inicialmente, o esporte era
predominantemente reservado a elite branca, mas ao longo do tempo, medidas como o
pagamento de salarios possibilitaram a participacéo de individuos de origens mais humildes no
campo de jogo. No entanto, enquanto os homens pobres e negros eram gradualmente

incorporados, a questdo da inclusdo das mulheres permanecia em aberto (Broch, 2021, p. 699).

4 Senado Federal. Futebol feminino ja foi proibido no Brasil e CPI pediu legalizag&o. Disponivel em:
<https://www12.senado.leg.br/noticias/especiais/arquivo-s/futebol-feminino-ja-foi-proibido-no-brasil-e-cpi-
pediu-legalizacao\>. Acesso em: 5 de fev. de 2024
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2.3 Historia das mulheres no pais do futebol (de homens)

Ao examinarmos ndo apenas a pratica esportiva em si, mas também as associa¢des que
a envolvem, torna-se evidente que a presenca feminina permeia o desenvolvimento do futebol
no Brasil desde seus primeiros anos. No entanto, a experiéncia esportiva das mulheres foi
significativamente distinta daquela vivida pelos homens. O futebol acabou por ser percebido e
limitado como um espago exclusivamente masculino, refletindo os aspectos socioculturais,

valores e dindmicas sociais da época, como mostra a Figura 2.

Figura 2- Torcedoras dos grandes clubes paulistas nos anos 1920

Fonte: Acervo Museu do Futebol

Nas primeiras décadas do futebol, era frequente a presenca de mulheres da alta
sociedade nas arquibancadas. Elas compareciam aos jogos como espectadoras entusiastas,
como mostra a Figura 3. Aderindo as normas sociais da belle époque, as mogas utilizavam o
ambiente como uma forma de se exibirem a fim de serem cortejadas pelos rapazes. Durante 0s
intervalos, era comum a interag@o entre os jogadores e as espectadoras, assemelhando-se aos
momentos de cortejo em bailes aristocraticos, evidenciando o papel social das mulheres no

futebol naquele periodo:

O futebol prolongava aquele momento delicioso de depois da missa. As mogas, mais
bonitas ainda. Tinham ido em casa, demorando-se diante do espelho, ajeitando o
cabelo penteado para cima, encacheado. Na arquibancada, sentadas, abrindo e
fechando os leques, sérias, sorridentes, quietas, nervosas, como que ficavam em
exposicdo ... No intervalo, o campo e a arquibancada tornavam-se uma coisa so.
Jogadores e torcedores no bar. Jogadores e torcedores nas arquibancadas. Os
jogadores gostavam de aparecer um instante, suados, cansados, na arquibancada, para
cumprimentar as mogas. Ndo se demoravam muito, vinham e iam, as travas das
chuteiras rangendo no cimento. As mogas ficavam mais nervosas, ai é que ndo
paravam de abrir e fechar os leques. Belos leques, uns grandes, de babados de renda,
outros pequenos, de madrepérola. E os pais e as maes perto, achando tudo aquilo
muito certo, muito direito. (Filho, 1964, p.23-24 apud Franzini, 2005)
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Figura 3- Torcida Uniformizada do Cambuci no primeiro campo de futebol do clube Associacdo
Portuguesa de Desportos, no bairro paulistano do Cambuci. S&o Paulo, 1935.

Fonte: Reproducao/ Facebook/ Museu do Futebol

Essas complexas interacdes tiveram um impacto significativo no desenvolvimento do
esporte no Brasil desde o seu inicio. Como destacado por Jean Lauand (2016), na revista
"Revelando a Linguagem”, as mulheres desempenharam um papel fundamental na formacéo de
um dos termos mais emblematicos do universo esportivo: "torcedor”. Lauand relata que o
cronista Coelho Neto, no inicio do século XX, referia-se as mulheres que, literalmente, torciam
suas luvas e lencos encharcados de suor devido ao calor e nervosismo durante as partidas de
futebol como "torcedoras”. Dessa forma, ele cunhou um termo que transcende o futebol,
tornando-se um simbolo da paixao fervorosa por um clube ou atleta nos mais diversos esportes.’

N&o demorou muito para que as mulheres ultrapassassem as barreiras das arquibancadas
e comecassem a ocupar espaco nos proprios campos de jogo. De acordo com o portal Ultima
Divisdo, dedicado a narrativas alternativas do futebol brasileiro, ha registros de partidas mistas,
envolvendo homens e mulheres, nos anos de 1908 e 1909. Além disso, as primeiras mencgoes a
partidas de futebol disputadas exclusivamente por mulheres datam dos anos 20. Os registros de
jornais documentam essa pratica, ainda incipiente, no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande

do Norte. &

5 LAUAND, J. Revelando a Linguagem 50 estudos na revista Lingua Portuguesa (2005-2015). p. 95-98, [s.d.].
Disponivel em: http://www?2.fe.usp.br/~cemoroc/RevelandoaL ingPort.p

8 OLIVEIRA, Sérgio. Futebol feminino no Brasil: a histéria. Ultima Divisdo, [s.l.], [s.d.]. Disponivel em:
https://www.ultimadivisao.com.br/futebol-feminino-no-brasil-a-historia/. Acesso em: 16 fev. 2024
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Na sua obra, Aira Bonfim (2019), revela que em 14 de junho de 1919, o jornal Jornal
Theatro & Sports destacou uma festa esportiva organizada pelo C.R. do Flamengo, incluindo a
exibicao pioneira de uma equipe feminina, composta por filhas de associados do clube, jogando

futebol em publico, confrontando-se com um time infantil masculino, apresentada na figura 4.

Figura 4- Anuncio do certame entre equipes femininas do C.R. Flamengo durante a ‘festa sportiva’ realizada em
19109.

Um festival no Flameneo
Flamengo organicar evemente um grande

"..I.~El'|7 0 ¢ terd O rande wttractivo da o

Kramer, Dora Netto M

Bra

Fonte: [revista] Jornal de Theatro, & Sport, Rio de Janeiro, p. 24. apud Bonfim, 2019, p.63

No ano seguinte, em outra parte da cidade do Rio de Janeiro, o Helios Athletic Club
reconheceu os esforcos das torcedoras ao organizar dois times femininos para um inédito jogo
de futebol feminino, oferecendo-lhes chocolate como forma de gratiddo. Esse episddio,
ocorrido no mesmo ano de fundacéo do clube, em 1920, € considerado um dos marcos iniciais
do futebol feminino no Brasil, antes mesmo do episddio apresentado em Sdo Paulo, entre
Tremembeenses e Cantareirenses, em 1921, segundo Bonfim (2019).

Aira também revela que entre as décadas de 1920 e 1930, o futebol feminino também

se destacava como uma atracao nos espetaculos circenses pelo Brasil:

Através dos jornais da década de 1920 e 1930, conseguimos acompanhar locais de
itinerdncia do Circo Irmédos Queirolo e outras trupes que passaram a apresentar o
“Football Feminino” entre as atragdes de suas programagdes. Assim como a maioria
das performances circenses, houve trocas, apropriacdes e reinvengdes da maioria dos
atos encenados na época - atributos comuns da elaboracéo dos espetaculos entre esses
grupos de artistas. Em outras palavras, o futebol feminino - assim como outras
atraces relacionadas ao futebol - foram repetidamente encontrados em diferentes
companhias de circos do Brasil. (Bonfim, 2019, p.84)

Os primeiros registros do termo "Futebol Feminino" foram identificados em panfletos

circenses, nos quais a modalidade ndo era apenas apresentada como uma partida esportiva
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comum, mas sim como um auténtico espetaculo, Figuras 5 e 6. Em 1926, por exemplo
documentos das familias circenses Queirolo e Seyssel, em Minas Gerais, comprovam a presenca
de mulheres devidamente uniformizadas em uma dessas partidas espetacularizadas

Figura 5- Propaganda do Circo Irméos Queirolo com atragdes de futebol feminino

bircn Irmios. Mneieolo

PAVILHAO COBERTO COM LONA IMPERMEAVEL— FUNC-
. CIONA AINDA QUE CHOVA

COLOSSAL FUNCCAO
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1* PARTE §
VARIADISSIMO ESPECTAC ULO E DIVERSAS SURPRBEZAS PE
LUS QUEBRIDOS HARRIS CHIC.CHIC.
A SUPER COMBEDIA

MALDICTA MODA

3* PARTE

Ialclo do tornelo de
FUTEBOL FEMININO 4
disputado pelas mogas @a ¢ mpanria ¢ reprosntando as coras
CURITYBA F. C. X C. ATHLETICO PARANAENSE

Proxima somana — O drama sacro do Eduardo Gasrido
O MARTYR DO CALVARIO

BREVE! O groadloso drawa operario &n 4 aclos JOXO JOSE'

BREVE! O emocionanto drama em 4 acttz A MORTR CIVILES

DOMINGO fs 3 horas GRAWDIOSA MATINZE.

RUA RIO BRANCO ... JUNTO AO PALACIO DO GOVERNO (f

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

Figura 6- Atrizes das familias circenses Queirolo e Seyssel em Minas Gerais, 1926.

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

Até a década de 1930, o futebol feminino era praticado de forma marginalizada, distante
dos clubes e das principais ligas, concentrando-se principalmente em areas periféricas. Nao

existiam registros de sele¢fes femininas nesse periodo, e embora ndo houvesse uma proibicdo
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oficial, a modalidade era encarada como violenta e reservada exclusivamente aos homens.
Somente no final da década de 1930, surgiram os primeiros clubes femininos competitivos em
varios estados brasileiros, com uma presenca significativa nas regides suburbanas do Rio de
Janeiro (BONFIM, 2006).

O destaque dessas equipes comegou a ganhar gradualmente espago na imprensa, que
passou a promover os principais eventos esportivos, expondo publicamente a participacdo das
mulheres no futebol, divulgando os calendarios de jogos e reconhecendo a seriedade desse
movimento. Alguns jornais enfatizavam as habilidades técnicas das atletas, alem de fazer
comentarios sobre suas aparéncias fisicas.

Em 1940, um marco histérico para o futebol feminino ocorreu no recém-inaugurado
Estadio do Pacaembu, com a realizacdo do primeiro jogo entre times femininos, como
preliminar de uma partida entre Flamengo e Sdo Paulo, como traz a Figura 7. Paralelamente,
um artigo publicado na Folha da Manha, jornal de Sdo Paulo, reconheceu a presenca de dez
equipes de futebol feminino ativas na capital federal, demonstrando a crescente popularidade
do esporte entre as mulheres. Importante ressaltar que essas equipes, como Eva F.C., E.C.
Brasileiro, Cassino Realengo e Benfica F.C., surgiram nos suburbios cariocas e estavam
distantes, em todos os aspectos, dos grandes e tradicionais clubes da cidade, como Flamengo,
Fluminense, Botafogo e Vasco (FRANZINI, 2005).

Figura 7- Sport Club Brasileiro e Casino Realengo Futebol Clube, dois times de futebol feminino, disputaram a
primeira partida de futebol feminino no pais em 1940

S. Paulo assiste, pela primeira vez,
a uma partida de futebol feminino

©O INTEHESSE QUE ESSA NOVIDADE DESPERTOU — UM FUTEBOL DE TECHNICA APRECIAVEL
— JOGADORAS DE BONS RECURSOS — CONSEGUIRA® FIRMAR-SE EM NOSSO PAIZ
O FUTEBOL FEMININO ? — OUTRAS NOTAS

Fonte: Reprodugdo/ Site/ Revista Galileu
Com o aumento da visibilidade das mulheres no esporte, surgiram resisténcias por parte

dos setores conservadores da sociedade (FRANZINI, 2005). Na imprensa, colunas e cartas de

leitores defendendo a proibigdo do futebol feminino ganharam espago, muitas vezes sendo



26

supostamente embasadas em argumentos cientificos que destacavam os supostos perigos da
pratica esportiva para o corpo feminino, rotulando-a como “incompativel com a natureza

feminina", ver a Figura 8.
Figura 8- Trecho da matéria do jornal A Batalha publicada em 23 de Junho de 1940

EFELTERSANELATEOE W R R TAER S I WS WU T, e l
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BOL FEMINING
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—- enfre mogas —

S O {futebo! feminine, ora prati-fque a ordem e organizacio impe-
cado nesta capital, onde ja alean-|rem e sejam cumpridos os requi-
cou rYapidon desenvolvimentio. tém|l sitos indisnoneaveis svicidae naola

Fonte: Reproducdo/ Site/ Revista Galileu

No dia 7 de maio de 1940, uma carta redigida por José Fuzeira, autor de obras sobre
normas e condutas sociais, ganhou notoriedade ao ser enviada diretamente a Getalio Vargas,

entdo presidente do Brasil. Em trechos marcantes desse documento, Fuzeira expressa (1940):

(...) uma calamidade que esté prestes a desabar em cima da juventude feminina do
Brasil. Refiro-me, Sr. Presidente, a0 movimento entusiasta que est4d empolgando
centenas de mogas, atraindo-as para se transformarem em jogadoras de futebol, sem
se levar em conta que a mulher ndo podera praticar esse esporte violento sem afetar,
seriamente, o equilibrio psicoldgico das fun¢Bes organicas, devido & natureza que a
disp0s a “ser mae”.

(...) dentro de um ano é provavel que em todo o Brasil estejam organizados uns 200
clubes femininos de futebol, ou seja, 200 nlcleos destrogadores da satde de 2200
futuras mées que, além do mais, ficardo presas de uma mentalidade depressiva e
propensa aos exibicionismos rudes e extravagantes, pois desde que ja se chegou a
insensatez inqualificavel de organizar-se pugnas de futebol (...).

(...) para evitar que as suas primicias venham a degenerar em uma calamidade contra
a salde e a compostura esportiva do belo sexo, venho apelar para que um aceno do
reconhecido e elevado bom senso de V. Exceléncia (...).

(...) acuda e salve essas futuras maes do risco de destruirem a sua preciosa saude, e
ainda a satude dos futuros filhos delas... e do Brasil. Este ¢ o apelo que vem dirigir-
Ihe o signatério. (FUZEIRA, 1940)

A carta de José Fuzeira 'é um reflexo do machismo prevalecente na sociedade da época
em que foi escrita. Nesse periodo, havia uma forte crenca na superioridade masculina e na ideia
de que as mulheres deviam se restringir a papeis tradicionalmente femininos, como cuidar da

casa e da familia. O discurso de Fuzeira reflete esses valores, ao considerar o futebol como um

" CONTRA-ATAQUE - MUSEU DO FUTEBOL. Quem sera esse senhor José Fuzeira? Disponivel em:
https://contraataque.museudofutebol.org.br/quem-sera-esse-senhor-jose-fuzeira/. Acesso em: 16 de fev. 2024.
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esporte inadequado para mulheres, pois supostamente comprometeria sua salde e sua
capacidade reprodutiva, como mostra a Figura 9.

Em paralelo a essa manifestacdo, uma grande campanha contra a préatica do futebol
feminino comecou a se formar no Brasil, contando com a participacdo de pessoas comuns, da
imprensa e até mesmo de esportistas da época. Uma manchete do jornal O Imparcial, publicada
em janeiro de 1941, ilustra bem a tal mobilizag&o.

Figura 9- Manchete do jornal O Imparcial, datada de 15 de janeiro de 1941, intitulada "Pé de mulher ndo foi
feito para se meter em shooteiras!"

K\

“PE' DE MULHER NAO FOI FEITO
_P'RASEMETTER EM SHOOTEIRAS!”

! s AS PARTIDAS FEMININAS NAO FIGURAM NOSDISPOSITIVOS LEGAES
pAn OPPORTUNAS DECLARAGOES DE IGUESIL MARINHO, ASSISTENTE TECH |
AHN NICO DO MINISTERIO DA EDUCACAOQ ‘

ALUGA-SE

OPTIMO PREDIO NO COMEGO DA
RUA 24 DE MAIO, COM AMPLAS DR

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

Franzini (2005) destaca que as preocupacdes aparentemente voltadas para o bem-estar
das mulheres no contexto do futebol revelam, na verdade, uma problematica mais profunda
relacionada a subversao de papéis de género. Nesse sentido, o debate ndo se restringe ao esporte
em si, mas a resisténcia das mulheres em ocupar espacos historicamente destinados aos homens,
0 que € interpretado como uma ameaca as "funcdes naturais" atribuidas a elas. Assim, é possivel
perceber que o cerne da questdo reside na percepcao social dos usos que as mulheres fazem de
seus corpos, especialmente em relacdo a maternidade, reforcando padrdes patriarcais e
moralistas.

N&o demorou muito tempo para que os protestos e manifestacdes resultassem em
medidas mais severas. De acordo com Franzini (2005), as criticas sensibilizaram a comunidade
cientifica e receberam apoio da Divisdo de Educacéo Fisica do Ministério da Educacgéo e Saude.
Isso ocorreu em um contexto nacionalista que via na mulher a responsabilidade de gerar filhos
fortes e saudaveis para a pétria, levando o governo a controlar atividades que pudessem ameagcar
esse papel.

A carta de Fuzeira foi enviada a Subdivisdo de Medicina Especializada, que concordou
com seu conteddo. Como resultado, em abril de 1941, Getulio Vargas assinou um decreto
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proibindo mulheres de praticarem esportes considerados violentos e "contra sua natureza”, ver
a Figura 10:

Art. 54. As mulheres ndo se permitira a pratica de desportos incompativeis com as
condicBes de sua natureza, devendo, para este efeito, o Conselho Nacional de
Desportos baixar as necessarias instrucdes as entidades desportivas do pais (BRASIL,
1941).

Figura 10- Manchete do jornal Diario de Noticias (RJ), 04 set. 1941

Proibidas as mulheres de
jogar futebol

O Conselho Nacional de Esportes aprovou
s conclusdes do general Newton Caval-

canti — Atividades esportivas que sao per-
mitidas ou vedadas ao sexo feminino,
no pais

Fonte: Reproducdo/ Acervo Fundacdo Biblioteca Nacional

A proibi¢do do futebol para mulheres, embora ndo especificada nominalmente no
decreto, refletia a crenca de que esse esporte era inapropriado devido ao contato fisico e a
violéncia associada ao jogo, considerando-o exclusivamente masculino. Esse contexto
evidencia a atuacao do Estado na definicdo dos papéis de género, como observado por Bonfim
(2019), que destaca o papel ativo do Estado na categorizagdo dos géneros em diversos aspectos
da vida. Isso inclui desde educacdo até responsabilidades familiares e comportamento sexual.

Nesse sentido, Franzini (2005) argumenta que as preocupacdes aparentemente voltadas
para o bem-estar das mulheres no contexto do futebol mascaram, na verdade, uma resisténcia a
subversédo de papéis de género. Essa resisténcia se manifesta na visdo das mulheres desafiando
as "funcdes naturais" atribuidas a elas ao participarem do futebol, o que é percebido como uma
invaséo do espaco tradicionalmente masculino. Dessa forma, o debate sobre o futebol feminino
se torna central nos usos do corpo das mulheres, especialmente em relacdo a maternidade,
refletindo assim padrdes machistas e moralistas que permearam as décadas de 30 e 40, em que
0 corpo era uma questdo de Estado, associado ao autoritarismo politico e as ideias eugénicas.

Apos a proibicdo do futebol feminino, as informac6es sobre essa modalidade tornaram-

se escassas, ressurgindo notavelmente apenas em 1959, quando o esporte voltou a ser praticado
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no gramado do Pacaembu, em um evento conhecido como o "Jogo das Vedetes"®, ver a Figura
11. As vedetes, figuras influentes nos anos 1950, utilizaram sua popularidade para apoiar o
Retiro dos Artistas, que enfrentava dificuldades financeiras na época. A partida entre atrizes do
teatro de revista de S8o Paulo e Rio de Janeiro, realizada em 17 de agosto de 1959, foi

autorizada pela justica devido ao carater beneficente em prol da Casa do Ator.

Figura 11- Ingresso para partida entre vedetes

ESPETACULO FUTEBOLISTICO
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1 T @“
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Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

O evento também ocorreu no Maracana e se estendeu para outros estados, como Bahia
e Sergipe. O sucesso dessas partidas pode ser observado pela arrecadacéo conseguida. Segundo
informacBes do Museu do Futebol, o jogo em S&o Paulo rendeu 1.320.500,00 cruzeiros, cifra
inferior apenas ao confronto Corinthians x Palmeiras pelo Campeonato Paulista de 1959. J& o
jogo no Maracand rendeu 1.130.838,00 cruzeiros, superando a receita do classico entre

Botafogo x América-RJ no mesmo periodo, que gerou 953.668 cruzeiros.

Figura 12- Cirene Portugal, autora do gol da equipe carioca durante a partida realizada no Pacaembu.

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

8 MEMORIA GLOBO. Como vedetes jogaram bola em 1959 quando o futebol feminino era proibido.
Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/esporte/telejornais-e-programas/esporte-
espetacular/reportagens/noticia/como-vedetes-jogaram-bola-em-1959-quando-o-futebol-feminino-era-
proibido.ghtml. Acesso em: 20 de fev. 2024



https://memoriaglobo.globo.com/esporte/telejornais-e-programas/esporte-espetacular/reportagens/noticia/como-vedetes-jogaram-bola-em-1959-quando-o-futebol-feminino-era-proibido.ghtml
https://memoriaglobo.globo.com/esporte/telejornais-e-programas/esporte-espetacular/reportagens/noticia/como-vedetes-jogaram-bola-em-1959-quando-o-futebol-feminino-era-proibido.ghtml
https://memoriaglobo.globo.com/esporte/telejornais-e-programas/esporte-espetacular/reportagens/noticia/como-vedetes-jogaram-bola-em-1959-quando-o-futebol-feminino-era-proibido.ghtml
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Apesar do sucesso financeiro dessas partidas, a iniciativa foi abertamente criticada. José
Augusto Cavalcanti, presidente do diretdrio académico da Escola Nacional de Educacéo Fisica
e Desportos da Universidade do Brasil em 1959, expressou preocupacfes sobre o potencial
impacto do evento na normalizacdo do futebol feminino, argumentando que poderia dificultar
futuras tentativas de reprimir a pratica. A dualidade entre espetaculo e competicéo esportiva
gerou conflitos com as autoridades, que viram o anincio do jogo como uma manobra para

contornar a proibicdo existente, segundo a Figura 13.

Figura 13- A Federagdo de Futebol Pernambucano se posicionou contra a exibi¢éo do futebol entre vedetes na
cidade de Recife (PE)

PRESIDENTE DA - FEDERACAO
PERNAMBUCANA ¢ CONTRA
FUTEBOL  FEMINING

RECIFE, 16 (ASAPRESS) —
O presidente da Federacdo Per-
nambucana de Putebol, consul-
tado pelo sr. Manoel Francisco
sobre uma possivel exibicdo das
vedetas cariocas e paulistas nes-
ta capital, disse que se depender
dele ndio haverd futebol feminino
em Recife.

'

Fonte: Reproducdo/Site/ Museu do Futebol

De acordo com o que foi reportado pela Agéncia Senado, diante da persisténcia de
muitas mulheres em ignorar a proibigdo velada, o Conselho Nacional de Desportos (CND)
tornou sua decisdo mais explicita durante a Ditadura Militar ao listar nominalmente os esportes
proibidos, que incluiam "lutas de qualquer natureza, futebol, futebol de saldo, futebol de praia,
polo-aquético, rugby, halterofilismo e beisebol. Esta proibicdo se aplicava especificamente as
disputas realizadas em estadios, abertas ao publico e organizadas profissionalmente por clubes
ou federagbes, enquanto jogos informais de varzea ou de rua, embora ndo fossem incentivados,
n&o estavam sujeitos a restricdes.’

A historiadora Giovana Capucim e Silva (2019), ressalta que essa proibicdo estava
intrinsecamente ligada ao nacionalismo que Getulio Vargas impunha ao pais como parte do

esforco para legitimar a ditadura do Estado Novo. Segundo a historiadora, no Brasil, o futebol

% Senado Federal. Futebol feminino ja foi proibido no Brasil e CPI pediu legalizacdo. Disponivel em:

https://www12.senado.leg.br/noticias/especiais/arquivo-s/futebol-feminino-ja-foi-proibido-no-brasil-e-cpi-pediu-

legalizacao\ . Acesso em: 5 de fev. de 2024


https://www12.senado.leg.br/noticias/especiais/arquivo-s/futebol-feminino-ja-foi-proibido-no-brasil-e-cpi-pediu-legalizacao/
https://www12.senado.leg.br/noticias/especiais/arquivo-s/futebol-feminino-ja-foi-proibido-no-brasil-e-cpi-pediu-legalizacao/
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sempre esteve vinculado a ideia de masculinidade e poder, e para reforcar sua posi¢cdo como
esporte nacional e simbolo de identidade, era crucial torna-lo ainda mais masculino, o que foi
realizado por Vargas. Isso resultou na exclusdao das mulheres do futebol, mantendo assim o
monopolio e o poder nas maos dos homens.

Além disso, Capucim e Silva (2019) destacam que essa exclusdo das mulheres dos
esportes nacionais ndo ¢ um fenémeno exclusivo do Brasil. Em diversos paises, como Estados
Unidos, Australia, Nova Zelandia e india, as mulheres enfrentam barreiras similares em
esportes considerados tradicionalmente masculinos, como futebol americano, rugby, criquete e
hoquei sobre a grama. Giovana enfatiza que a percep¢do de um esporte como masculino ou
feminino é uma construcdo cultural e que, portanto, pode ser desconstruida a medida que a
sociedade evolui e reavalia seus valores e normas.

Durante o periodo de proibicdo do futebol feminino no Brasil, muitas mulheres
continuaram praticando o esporte de forma amadora e clandestina (Costa, 2017). Essas
"mulheres desobedientes™ foram fundamentais para manter viva a pratica do futebol feminino,
mesmo diante das restricbes impostas. No entanto, a modalidade permaneceu desorganizada e
carente de estrutura adequada.

Nesse sentido, Capucim e Silva (2015) aponta que a varzea foi um dos espacos onde as
mulheres encontraram oportunidades para praticar o futebol, muitas vezes sem enfrentar as
restricdes impostas pelo Conselho Nacional de Desportos (CND). No entanto, isso ndo significa
que elas estivessem isentas de resisténcias ou que recebessem o mesmo reconhecimento nos
jornais e na sociedade que os homens recebiam pela préatica do esporte. Frequentemente, 0
futebol feminino era representado de forma estereotipada, com termos como "beldades na
passarela do estadio™ ou como uma atividade prépria "entre o sexo-fragil”. Além disso, a autora
também argumenta que, conforme Foucault, o poder ndo se manifesta apenas por meio de
proibicGes estatais, mas também através de discursos que buscam moldar as praticas corporais
de acordo com os interesses dos detentores do poder.

Asaléa de Campos Fornero Medina, mais conhecida como Léa Campos, € um grande
exemplo de “mulher desobediente” de sua época. Formada em educagdo fisica e jornalismo,
Léa, mostrada na figura 14 abaixo, é reconhecida pela FIFA como a primeira mulher arbitra de
futebol profissional do mundo. Em 1971, enquanto as mulheres ainda eram proibidas de jogar
futebol no Brasil, ela se tornou a primeira mulher a apitar um jogo de futebol entre selecdes
masculinas, em uma partida entre Italia e Uruguai, durante um torneio amistoso no México.
Essa conquista marcou um momento histdrico, onde uma brasileira enfrentava de frente o

machismo no esporte para exercer sua profisséo.
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Figura 14- a "desobediente™ Lea Campos, primeira mulher a se tornar arbitra de futebol no mundo

Fonte: Reproducéo/Site/ Revista Marie Claire

Léa nasceu em 1945, em Abaeté, Minas Gerais, e foi criada em Belo Horizonte. Seu
interesse pelo futebol comecou cedo, um ato ja considerado ousado naquela época, ja que as
mulheres eram proibidas de jogar. Antes dos sete anos, ela ja jogava bola na escola primaria.
Léa lembra que via 0s meninos jogando e queria participar, mas ndo era permitida por ser
mulher. Seu pai fez uma bola de meia para ela, que levou para a escola. Quando 0s meninos
pegaram a bola e a deixaram de fora, Léa pegou a bola de volta e disse: ""Se ndo me deixar jogar,
ndo tem bola". Foi assim que passaram a inclui-la nas partidas.

Durante o ensino secundario, Léa comecou a jogar futebol clandestinamente como
centroavante e criou seu proprio time de futebol feminino, o Equipe Futebol Clube. Os treinos
eram realizados as escondidas, em terrenos baldios, com bolas de pano ou de vélei. Segundo
Léa, todos se uniram em torno de um sé objetivo: liberar o futebol feminino (Cetrone, 2023).

Sua lideranca a colocou na mira do Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS),
Orgdo de repressao da Ditadura Militar no Brasil. Léa conta que, toda vez que jogava, acabava
presa. Para contornar essa situacao, ela decidiu fazer o curso de arbitro, pois a Constituicdo ndo
mencionava nada sobre apitar, apenas sobre jogar futebol. Mesmo assim, Léa precisou de uma
autorizacdo do entdo presidente militar Emilio Garrastazu Médici. Apos concluir o curso de
arbitros em 1967, ela conseguiu apitar um torneio amistoso e, quatro anos depois, 0 Mundial de

Futebol Feminino no México.

10 CETRONE, Camila. Lea Campos: 12 rbitra mulher brasileira de futebol feminino. Revista Marie Claire,
Rio de Janeiro, 10 jul. 2023. Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/esporte/noticia/2023/07/lea-
campos-1la-arbitra-mulher-brasileira-futebol-feminino.ghtml. Acesso em: 6 jul. 2024.
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Apesar do medo de ser acusada de subversdo durante a Ditadura Militar, Léa pdde se
tornar a primeira arbitra de futebol do mundo. Ela foi presa 15 vezes por causa do futebol
feminino, mas nao se arrepende, afirmando que faria tudo de novo, pois muitas jogadoras, como
Marta e Formiga, se realizaram gracas as suas conquistas e lutas.

Na década de 1970, enquanto o Brasil ainda proibia o futebol feminino, os Estados
Unidos implementaram o Title IX, uma lei federal sancionada pelo presidente Richard Nixon
em 1972. Essa legislacdo, inicialmente voltada para combater a discriminacdo de género na
educacdo, teve um impacto significativo nos esportes, incluindo o futebol feminino. Escolas e
universidades foram obrigadas a eliminar disparidades de género e garantir igualdade de
oportunidades para meninas e mulheres na pratica esportiva. O futebol se destacou nesse
cenario devido a sua capacidade de inclusdao, com equipes compostas por 11 jogadores e
reservas, e por ser uma opgéo de baixo custo, exigindo apenas um campo, uma bola e balizas.!*

Enguanto isso, na Europa, o cendrio comecava a dar indicios de mudangas com a
realizacdo do primeiro mundial feminino, ocorrido na Italia em 1970 de forma independente.
Sem o apoio da Federacdo Internacional de Futebol (FIFA) e da Unido das Associacfes
Europeias de Futebol (UEFA), o torneio teve a participacdo de sete selecBes (Austria,
Dinamarca, Inglaterra, Alemanha, Italia, México e Suica) e foi patrocinado pela Federagédo
Independente do Futebol Europeu Feminino (FIEFF).!2

Apenas em 1979, o decreto-lei 3.199, que proibia as mulheres de praticarem exercicios
considerados "ndo condizentes com sua natureza”, foi revogado. Segundo Victoria Salemi
(2018), esse evento ocorreu devido a participacdo da equipe de judé no Campeonato Sul-
Americano daquele ano. As atletas voltaram ao pais com medalhas no peito, marcando o inicio
de uma nova era para as mulheres no cenério esportivo. No entanto, isso teve um impacto
limitado na realidade do esporte no pais. Mesmo apds a revogacdo, as mulheres continuaram e
continuam enfrentando barreiras para a pratica do futebol no dito pais do futebol.

A t8o aguardada regulamentacéo do futebol feminino s6 se concretizou em marco de
1983. Esse marco foi influenciado pelo desgaste do regime militar e pelos avangos dos

movimentos sociais, incluindo os movimentos feministas, que lutaram por essa conquista. Com

11 CORREA, Alessandra. O que explica o futebol ser um dos esportes mais populares entre mulheres nos
EUA. BBC, 13 jul. 2019. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-48919891. Acesso em: 22 fev.
de 2024

21 ANCE!. Quando foi disputada a primeira Copa do Mundo Feminina? Quem ganhou?. Disponivel em:
https://www.lance.com.br/copa-do-mundo-feminina/quando-foi-disputada-a-primeira-copa-do-mundo-feminina-
guem-ganhou.html. Acesso em: 22 fev. 2024



https://www.bbc.com/portuguese/geral-48919891
https://www.lance.com.br/copa-do-mundo-feminina/quando-foi-disputada-a-primeira-copa-do-mundo-feminina-quem-ganhou.html
https://www.lance.com.br/copa-do-mundo-feminina/quando-foi-disputada-a-primeira-copa-do-mundo-feminina-quem-ganhou.html
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a regulamentacdo, clubes e campeonatos comecgaram a surgir em todas as regides do pais,

atendendo a uma demanda represada por mais de 40 anos, ver a figura 14.

Figura 15- Campeonato entre Sport e Santa Cruz no Centro Social Bidu Krause, Recife (PE), em 1983

Fonte: Reprodugdo/Site/ Colecdo Museu da Cidade do Recife

2.4 O futebol feminino no Brasil apds a (des)proibiciao: entre 1983-2018

A regulamentacdo do futebol feminino em 1983 marcou o inicio de uma jornada
transformadora para o esporte no Brasil. A partir desse marco historico, uma série de eventos e
conquistas moldaram a trajetoria do futebol feminino no pais.

A participacdo da Selecdo Brasileira feminina em seu primeiro confronto amistoso
contra os Estados Unidos, em 1986, ndo apenas marcou o inicio da representacdo internacional
para as jogadoras brasileiras, mas também simbolizou uma quebra de barreiras historicas que
limitavam a participacdo feminina no futebol.*®

Em 1988, a FIFA realizou um torneio experimental na China, o Women's Invitational
Tournament, onde o Brasil conquistou a medalha de bronze nos pénaltis, marcando um pontapé
inicial para o desenvolvimento da modalidade feminina em todo 0 mundo, como traz a Figura
15. E relevante notar que, na ocasido, nio foram produzidas roupas especificas para as
jogadoras, que viajaram para o0 torneio utilizando as sobras de roupas dos uniformes

masculinos.'*

13 GLOBO. Linha do tempo do futebol feminino. Disponivel em: https://gente.globo.com/linha-do-tempo-do-
futebol-feminino . Acesso em: 26 mar. 2024

14 GE. Historia do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 25 mar. 2024



https://gente.globo.com/linha-do-tempo-do-futebol-feminino
https://gente.globo.com/linha-do-tempo-do-futebol-feminino
https://interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979
https://interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979
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Figura 16- jogadoras da Selecdo Brasileira de 1988 a caminho do Women's Invitational Tournament

Fonte: Reprodugdo/Site/ Globo
No ano de 1991, a FIFA organizou a primeira Copa do Mundo de Futebol Feminino. A

competicdo levava o nome de Copa M&M's em funcdo do Unico patrocinador do torneio: a
marca de chocolates M&M's, ver Figura 16. O evento ocorreu entre 16 e 30 de novembro de
1991, com a participacdo de 12 paises. Inicialmente, os jogos tinham a duracdo de 80 minutos
e as vitorias valiam dois pontos, fatores que mudaram a partir de 1995 para seguir os padrdes

das competicdes masculinas.®

Figura 17- Ingresso da primeira Copa do mundo de Futebol Feminino, patrocinada pela M&M s
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Fonte: Reprodugdo/Site/ Maquina do Esporte

15 GE. Histoéria do Futebol Feminino. Disponivel em: https://interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024



https://interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979
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E relevante ressaltar que a primeira Copa do Mundo Feminina foi considerada um
sucesso, recebendo elogios, inclusive de Pelé, e desempenhando um papel significativo na
inclusdo do futebol feminino nos Jogos Olimpicos, a partir de Atlanta 1996°. Ou seja, esse
evento ndo apenas demonstrou o potencial das mulheres no esporte, mas também evidenciou a
necessidade de investimentos e politicas para promover a igualdade de oportunidades no
futebol.

Nesta edicao, seis arbitras fizeram sua estreia em competi¢des da FIFA, sendo que cinco
delas atuaram como assistentes e Claudia Vasconcelos, do Brasil, tornou-se a primeira mulher
a arbitrar uma partida oficial da entidade, arbitrando o jogo de disputa pelo terceiro lugar, como
mostra a Figura 17.

Figura 18- A primeira equipe de arbitragem inteiramente feminina da FIFA, em 1991, composta pela brasileira
Claudia Vasconcelos, Linda Black, da Nova Zelandia, e Zuo Xiudi, da China.

S ]

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

Os Estados Unidos sagraram-se campedes da primeira Copa do Mundo Feminina ao
vencer a Noruega por 2 a 1 na final. A partida foi transmitida exclusivamente na Republica
Popular da China e contou com a presenca de 65 mil espectadores, ver Figura 18. Esta conquista

marcou o primeiro de quatro titulos conquistados pelas estadunidenses até o momento atual.'’

16 ZALCMAN, Fernanda. Copa do Mundo Feminina: primeira edicdo, quem ganhou? Olympics.com, [s.d.].
Disponivel em: https://olympics.com/pt/noticias/copa-mundo-feminina-primeira-edicao-quem-ganhou. Acesso
em: 26 mar. 2024

17 ZALCMAN, Fernanda. Copa do Mundo Feminina: primeira edigdo, quem ganhou? Olympics.com, [s.d.].
Disponivel em: https://olympics.com/pt/noticias/copa-mundo-feminina-primeira-edicao-quem-ganhou. Acesso
em: 26 mar. 2024
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Figura 19- EUA celebram conquista do titulo da primeira Copa do Mundo Feminina, em 1991

Fonte: Reprodugdo/Site/ Olympics
Em contrapartida, a participacdo brasileira na competicdo foi encerrada ainda na fase de
grupos, com a estreia do Brasil em 17 de novembro de 1991, contra o Japdo, diante de 14 mil
espectadores. O Unico gol da selecdo brasileira nesta edigdo foi marcado por Elane, resultando
em uma vitéria por 1 a 0. No entanto, a equipe brasileira teve um desempenho declinante nos
jogos subsequentes, sofrendo derrotas para os Estados Unidos por 5 a 0 e para a Suécia por 2 a
0.

Figura 20- Sele¢éo Brasileira na primeira edicdo da primeira Copa do Mundo Feminina, em 1991

Fonte: Reprodugéo/Site/ Globo

Em 1996, o futebol feminino brasileiro fez sua estreia olimpica nos Jogos de Atlanta,
nos Estados Unidos. Com jogadoras como Meg, Marisa, Fanta, Suzy, Sissi, Pretinha, Roseli e
outras, a equipe perdeu a disputa pelo bronze para a Noruega, com um placar de 2 a 0, ver
Figura 20. No entanto, essa participacao foi crucial para abrir caminho para futuras competigdes

olimpicas, nas quais conquistaram medalhas de prata em Atenas 2004 e Pequim 2008. Essas
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conquistas, porém, foram marcadas por desafios persistentes, incluindo a falta de apoio
adequado e a desigualdade de recursos em comparagdo com o futebol masculino.8

Figura 21- Sele¢do Brasileira nos Jogos Olimpicos em Atlanta nos EUA em 1996

Fonte: Reproducéo/Site/ Globo

A conquista histérica da primeira medalha em Copas do Mundo, em 1999, foi um marco
incontestavel para o futebol feminino brasileiro. Num periodo em que a modalidade ainda era
tratada com amadorismo no pais, a selecdo feminina demonstrou resiliéncia e talento em solo
estadunidense. Com uma equipe formada por veteranas e promessas de uma nova geracdo, o
Brasil enfrentou desafios de frente.®

Na Copa do Mundo dos Estados Unidos, a selecdo obteve resultados expressivos desde
a fase inicial: uma vitdria convincente por 7 a 1 sobre 0 México, seguida por um triunfo por 2
a 0 contra a Italia e um empate surpreendente com a Alemanha. O gol da vitoria sobre a Nigéria
nas quartas de final, marcado por Sissi, permanece como um dos momentos mais memoraveis
da histdria dos Mundiais. Embora tenha enfrentado uma derrota na semifinal contra os EUA, o
Brasil se recuperou e assegurou o terceiro lugar ao vencer a Noruega nos pénaltis na disputa
pelo bronze. Sissi, figura emblematica daquela equipe, também se destacou como uma das

artilheiras do torneio®°, como traz a Figura 21.

18 GE. Histéria do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024

19 GE. Historia do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024
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Figura 22- Sissi carrega a bola durante partida contra a Italia, pela Copa do Mundo feminina de 1999

Fonte: Reprodugdo/Site/ Olympics

O ano de 2003 ficou marcado pela ascensao de Marta Vieira da Silva, uma das maiores
jogadoras da historia do futebol feminino, cujo talento excepcional se destacou durante a Copa
do Mundo nos Estados Unidos. Marta ndo s6 brilhou dentro de campo, mas também se tornou
uma figura emblematica na luta pelos direitos das mulheres no futebol.

Considerada a grande referéncia do futebol feminino brasileiro, ela, assim como Pelé,
estreou em Copas do Mundo aos 17 anos, participando de seis edi¢cBes do torneio. Sua
contribuicdo para a Selecdo Brasileira foi imensa, e apds sua Gltima participacdo em Copas do
Mundo, em 2023, ela se aposentou da equipe nacional.

Marta foi eleita pela FIFA como a melhor jogadora do mundo em seis ocasides, sendo
cinco consecutivas, e € a maior artilheira da selecdo brasileira, tanto masculina quanto feminina,
Figura 22.

A influéncia de Marta Vieira da Silva transcende suas conquistas em campo. Durante
as oitavas de final da Copa do Mundo feminina de 2019, em entrevista ao SporTV, apds a
eliminacdo do Brasil por 2 a 1 para a Franca em um jogo emocionante, Marta, com lagrimas
nos olhos, proferiu uma declaracdo impactante: "N&o vai ter uma Formiga para sempre. Nao
vai ter uma Marta para sempre. N&o vai ter uma Cristiane. E o futebol feminino depende de
vocés para sobreviver. Pense nisso. Valorize. Chore no comeco, para sorrir no fim"?!, Essas
palavras ndo s6 resumem sua propria jornada no futebol, mas também destacam sua dedicacéo
e luta pela igualdade de oportunidades no esporte, refletindo o papel fundamental que ela

desempenha como uma das maiores vozes do futebol feminino mundial.

2L SILVA, Ana Carolina. Marta chora e desabafa: 'Ndo vai ter Marta, Formiga e Cristiane para sempre'. UOL
Esporte, 23 jun. 2019. Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-
noticias/2019/06/23/marta-chora-e-desabafa-nao-vai-ter-marta-formiga-e-cristiane-pra-sempre.htm. Acesso em:
2 abr. 2024
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Figura 23- Seis vezes eleita a melhor jogadora do mundo - feito Unico na premiacdo da FIFA -, a alagoana
Marta Vieira da Silva é o maior fendmeno do futebol feminino do século XXI.

Fonte: Reproducéo/Site/ Museu do Futebol

Em 2004, o Brasil conquistou a medalha de prata nas Olimpiadas de Atenas,
inaugurando uma geracao de sucesso para a modalidade. No mesmo ano, Marta foi premiada
como a melhor jogadora do mundo pela primeira vez. O ciclo de conquistas continuou em 2007,
com o Brasil vencendo o Pan-Americano do Rio e ficando com o vice-campeonato na Copa do
Mundo da China. Marta também foi eleita a melhor do mundo pela segunda vez.??

Em 2008, o Brasil conquistou novamente a medalha de prata nas Olimpiadas de Pequim,
enquanto Marta foi premiada como a melhor do mundo pela terceira vez. O ano de 2009 marcou
a primeira edicdo da Libertadores feminina, com o Santos sagrando-se campedo, contando com
Marta e Cristiane em sua escalacdo. A ascensdo de Marta continuou, quando foi eleita a melhor
do mundo pela quarta vez. Em 2010, ela conquistou o titulo pela quinta vez.?

A criacdo do primeiro Campeonato Brasileiro Feminino em 2013 criou um grande
marco para o futebol feminino no Brasil, ao proporcionar uma competicdo nacional para as
atletas brasileiras. Esse avanco refletiu um reconhecimento crescente da importancia do futebol
feminino e da necessidade de promover a participacdo das mulheres no esporte. Esta primeira
edicdo do campeonato contou com a participacdo das 20 equipes mais bem classificadas no
ranking da Confederacdo Brasileira de Futebol. 2

Em 2015, Marta Vieira da Silva tornou-se a maior artilheira da histéria da Selecdo

Brasileira, superando a marca de 100 gols, e a maior artilheira da historia da Copa do Mundo

22 GE. Historia do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024

23 GE. Historia do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024

24 CBF. Campeonato Brasileiro de Futebol Feminino tera 12 edigdo em 2013. Disponivel em:
https://www.cbf.com.br/futebol-brasileiro/noticias/campeonato-brasileiro-feminino/campeonato-brasileiro-de-
futebol-feminino-tera-la-edicao-em-2013. Acesso em: 15 de abr. 2024
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de futebol feminino, com 15 gols. Essas conquistas individuais destacaram ndo apenas o talento
excepcional de Marta, mas também a capacidade das mulheres de alcangarem sucesso em um
ambiente dominado por homens.

O ano de 2016 foi significativo com a nomeacao de Emily Lima como técnica da selecédo
brasileira, tornando-a a primeira mulher a ocupar esse cargo desde o primeiro amistoso de 1986,
Figura 23. Essa nomeacéo representou um avanco significativo na representacéo feminina no
comando técnico do futebol brasileiro, desafiando normas de género tradicionalmente

associadas ao esporte.

Figura 24- Emily Lima, a primeira técnica da Selecdo Brasileira de Futebol Feminino

Fonte: Reproducdo/Site/ CBF

A presenca de mulheres em cargos de treinadoras é fundamental para promover a
igualdade de género e inspirar futuras geracdes. Além disso, as mulheres trazem novas
perspectivas e abordagens ao treinamento e a gestdo esportiva, enriquecendo o0 esporte com
diversidade de ideias e estratégias. A inclusdo feminina em posi¢des de lideranca no futebol
pode contribuir para a quebra de esteredtipos, incentivando mais mulheres a se envolverem no
esporte em diferentes capacidades, desde jogadoras até dirigentes.

No entanto, a escassez de mulheres ocupando esses cargos ainda € uma realidade
preocupante. A representatividade feminina em posi¢des de comando técnico no futebol é
baixa, o que reflete barreiras estruturais e culturais que dificultam o acesso das mulheres a essas
funcOes. Essa falta de mulheres em cargos de treinadoras destaca a necessidade de politicas e
iniciativas que promovam a inclusdo e a igualdade de oportunidades, garantindo que mais
mulheres possam alcancgar e exercer com sucesso esses papéis de lideranga no esporte.

Nesse contexto, em julho de 2018, houve uma grande conquista que, embora pareca
individual, tem um peso enorme para o futebol feminino brasileiro. A ONU Mulheres anunciou
a nomeacdo de Marta Vieira da Silva como Embaixadora da Boa Vontade para mulheres e
meninas no esporte. Marta, que sempre foi uma figura ativa na luta contra a desigualdade de

género no futebol, pdde "oficializar" sua dedicacdo a causa, comprometendo-se a apoiar a
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igualdade de género e o empoderamento das mulheres globalmente. Como Embaixadora, Marta
inspira mulheres e meninas a desafiar estere6tipos, superar barreiras e seguir seus sonhos,
especialmente no esporte, onde ela mesma se destacou brilhantemente ao longo de sua carreira.

Marta ndo é apenas uma jogadora excepcional; ela é um icone. Phumzile Mlambo-Ngcuka,
diretora executiva da ONU Mulheres na época da nomeacao da jogadora, destacou Marta como
um exemplo excepcional do poder transformador do esporte. A trajetoria de Marta é uma
poderosa histéria de resisténcia e capacidade de transformacdo, mostrando que o esporte
também é uma ferramenta estratégica para alcancar a igualdade de género e o empoderamento

das mulheres.®

2.5 O cenario atual do futebol de mulheres no Brasil (2019-2024)

O ano de 2019 foi indiscutivelmente marcante para o futebol feminino, destacando-se
ndo apenas pela histérica Copa do Mundo na Franga, mas também pelas transformacdes
significativas e avangos notaveis presenciados no cenério do futebol feminino brasileiro.

Quarenta anos apds a permissdo para o futebol feminino, a modalidade deu um passo
significativo no Brasil em 2019. Naquele ano, entrou em vigor a obrigatoriedade, imposta pela
Conmebol e pela CBF, dos clubes da elite do futebol masculino investirem também no futebol
feminino. Todos os clubes da Série A do Campeonato Brasileiro foram obrigados pela CBF a
terem uma equipe feminina adulta e uma de base, que deveriam disputar a0 menos um
campeonato oficial. Como resultado, testemunhamos a maior edic¢ao da historia do torneio, com
16 equipes na primeira diviséo (Al) e 36 na segunda (A2). Isso contribuiu para uma competicéo
do Brasileiro Feminino mais robusta e competitiva, refletindo o crescente interesse e
investimento na modalidade em todo o pais.?®

Das 20 equipes que disputaram a Série A de 2019, 13 clubes precisaram se adaptar para
atender as novas regras, representando um total de 65%, ver figura 24. Isso ocorreu porque
apenas sete clubes j& mantinham a modalidade estruturada anteriormente, cada um sob
diferentes condigdes, desde a montagem de forma independente até parcerias que exigiam do

clube apenas a liberagdo do estadio para jogos.?’

25 ONU Mulheres. ONU Mulheres anuncia Marta Vieira da Silva como Embaixadora da Boa Vontade.
Disponivel em: https://www.onumulheres.org.br/noticias/onu-mulheres-anuncia-marta-vieira-da-silva-como-
embaixadora-da-boa-vontade/. Acesso em: 8 jul. 2024.

%6 MAGRI, Diogo. Da proibicdo a obrigacéo, o futebol feminino desafia os clubes brasileiros em 2019. El
Pais Brasil, [s.d.]. Disponivel em:

https://brasil.elpais.com/brasil/2019/04/11/deportes/1555012178 170838.html. Acesso em: 20 abr. 2024

27 ALVES, Camila. Montar time feminino é exigéncia para equipes da Série A 2019. Globo.com, [s.d.].
Disponivel em: https://ge.globo.com/futebol/noticia/montar-time-feminino-e-exigencia-para-equipes-da-serie-a-
2019-veja-situacao-dos-clubes.ghtml. Acesso em: 31 mar. 2024
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Figura 25- Analise do Panorama dos Times de Futebol Feminino em 2019
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Fonte: Reprodugéo/Site/GIobo Esporte

A medida fez parte do Licenciamento de Clubes, documento que regula a temporada de
competigdes profissionais no Brasil, e seguiu a orientagdo da Conmebol, que adotou a mesma
regra para clubes participantes da Libertadores e da Sul-Americana. Os times que ndo se
adequassem as exigéncias ficariam de fora das principais competi¢cbes nacionais e sul-
americanas, como o Brasileirdo, a Libertadores e a Sul-Americana. Ao mesmo tempo em que
visava aumentar a visibilidade da modalidade, trazendo os clubes mais populares do pais para
a categoria, a medida também colocou diante da maioria dos dirigentes brasileiros o desafio de
tornar rentavel um departamento de futebol que, até entdo, havia trazido mais déficits do que
lucros.

Outro marco histérico foi estabelecido quando todos os jogos da selecdo feminina
brasileira na Copa do Mundo de Futebol Feminino da Franga foram exibidos na TV aberta pela
Rede Globo pela primeira vez. A maior emissora do pais anunciou no inicio do ano que
transmitiria uma Copa do Mundo feminina, decidindo passar todos os jogos da selecédo
brasileira e preparando uma programacéo especial nos meses que antecederam o Mundial,
incluindo matérias sobre as jogadoras nos jornais da casa e programas de entretenimento. O

resultado foi impressionante, com a Copa do Mundo feminina batendo recordes de audiéncia
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no Brasil, culminando na transmissdo até mesmo da final entre Estados Unidos e Holanda,
mesmo sem a selegdo brasileira em campo.?®

Além do sucesso de transmisséo, outro grande feito em 2019 foi alcancado por Marta.
Ao marcar um gol de pénalti contra a Italia no Gltimo jogo da primeira fase da Copa do Mundo,
ela se tornou a maior artilheira da historia das Copas, entre homens e mulheres, refor¢ando a

visibilidade e importancia do futebol feminino no cenério internacional, ver Figura 25.
Figura 26- Ao lado de Formiga, Marta protesta por igualdade de género em Copa do Mundo de 2019

Fonte: Reproducdo/Site/ Brasil de Fato
No mesmo ano, o Campeonato Paulista feminino também ganhou destaque.

Transmitido pela Rede Vida, com os jogos decisivos na fase final também exibidos na TV
Cultura e SporTV, o torneio atingiu recordes de audiéncia. O SporTV liderou a audiéncia,
superando até mesmo a transmissdo da Premier League gque ocorria ao mesmo tempo na ESPN.
A final entre S&o Paulo e Corinthians alcangou mais de 700 mil visualizagBes no YouTube da
Federacdo Paulista de Futebol (FPF), demonstrando a crescente visibilidade do torneio,
especialmente com a realizacdo de varios classicos na fase final.

Essa crescente visibilidade foi ainda mais destacada pelo recorde de publico
estabelecido na final do Campeonato Paulista feminino entre Corinthians e Sdo Paulo. A
partida, realizada na Arena Corinthians, contou com 28.609 torcedores, outro grande feito para

o futebol feminino entre clubes no Brasil, como mostra Figura 26.

28 GE. Historia do Futebol Feminino. Disponivel em: https:/interativos.ge.globo.com/futebol/selecao-
brasileira/especial/historia-do-futebol-feminino#content-1979. Acesso em: 26 mar. 2024
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Figura 27- Estadio cheio para a final entre Corinthians e Sdo Paulo no Campeonato Paulista Feminino de 2019.

Fonte: Reproducdo/Site/ Globo Esporte

Ap0s o0 sucesso da Copa do Mundo, a Rede Globo deu mais um passo importante ao
transmitir pela primeira vez na histéria um amistoso da selegdo feminina de futebol, a final do
Torneio Amistoso da China, entre Brasil e as donas da casa. O jogo, transmitido em um
domingo de manha, registrou alto indice de audiéncia, evidenciando que quanto mais se divulga
e fala da selecdo feminina, mais o publico se engaja com a modalidade.

Em junho de 2021, a Neoenergia se tornou a primeira patrocinadora exclusiva das
Selecbes Brasileiras Femininas. O anuncio, realizado na sede da Confederacdo Brasileira de
Futebol (CBF) pelo entdo presidente Rogério Caboclo e pelo CEO da Neoenergia, Mario Ruiz-
Tagle, marcou um passo significativo no fomento do futebol feminino no Brasil, evidenciando
0 reconhecimento do desempenho das mulheres no esporte.

Além de patrocinar as Selec¢Oes Brasileiras Femininas, a Neoenergia também passou a
estampar sua marca na principal competicdo nacional entre clubes, que foi renomeada para
Brasileirdo Feminino Neoenergia. Esta parceria representou um importante incentivo ao futebol
feminino, reafirmando o compromisso de ambas as organiza¢Ges em proporcionar as atletas das
SelecGes Femininas e do Brasileirdo Feminino melhores oportunidades para sua formacao
profissional.?®

O ano de 2023 foi mais um importante ponto de virada para o futebol feminino no Brasil.
A Copa do Mundo Feminina de 2023 superou as expectativas, marcando um avango

significativo para o desenvolvimento da modalidade nacionalmente. Pela primeira vez, o

29 CBF. CBF anuncia primeiro patrocinador exclusivo da Sele¢do Brasileira Feminina. Disponivel em:
https://www.cbf.com.br/a-cbf/informes/index/cbf-anuncia-primeiro-patrocinador-exclusivo-da-selecao-
brasileira-femi. Acesso em: 2 mai. 2024
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governo decretou ponto facultativo em dias de jogos da Selecdo na competicdo, seguindo a
tradicéo estabelecida no futebol masculino. *

A portaria emitida em 18 de julho de 2023 pelo Ministério da Gestdo e da Inovacao em
Servicos Publicos formalizou essa medida, cujo objetivo, segundo a entdo ministra do Esporte,
Ana Moser, foi equiparar a importancia dada ao futebol feminino aquela concedida ao
masculino, representando um novo marco no cenario esportivo brasileiro, especialmente sob a
gestdo do presidente Lula.

A visibilidade alcancada durante a Copa do Mundo Feminina de 2023 desempenhou um
papel crucial no desenvolvimento da modalidade, impulsionando a industria do futebol a
realizar um dos maiores investimentos ja registrados em sua histéria. Essa percepcdo €
compartilhada por Marilia Bonas (2023), historiadora e diretora técnica do Museu do Futebol,
em entrevista a revista Carta Capital. Para Bonas (2023), a competicdo foi fundamental para
proporcionar a visibilidade merecida ao futebol feminino, destacando a importancia da torcida
e do alcance midiatico na atracdo de espectadores.

O sucesso da Copa do Mundo Feminina de 2023 também se refletiu nos numeros de
audiéncia, com mais de 1,2 milhdo de espectadores presentes nos estadios durante a fase de
grupos, representando um aumento significativo em comparacdo com a edi¢do de 2019 na
Franca. O alcance midiatico foi igualmente impressionante, com a TV Globo registrando a
maior audiéncia na faixa desde agosto de 2008 no dia de estreia da sele¢cdo feminina na
competicdo.

Além dos recordes de audiéncia na televisdo, a Copa do Mundo Feminina de 2023
também se destacou no YouTube. O canal CazéTV, do streamer Casimiro Miguel, transmitiu
todos os 64 jogos do Mundial ao vivo e de forma gratuita, somando mais de 69 milhdes de
visualizacdes, segundo a revista Exame. A estreia da selecdo brasileira registrou mais de 5
milhGes de dispositivos conectados, com 1 milhdo de espectadores simultaneos, estabelecendo
um recorde mundial de maior audiéncia de futebol feminino na plataforma. O jogo entre Brasil
e Jamaica, que resultou na eliminacao das brasileiras, foi 0 mais assistido, com 7,6 milhGes de
acessos.

Iniciativas como essa ajudam a democratizar 0 acesso ao esporte, proporcionando uma
plataforma alternativa as tradicionais emissoras de televisdo. Além disso, esse tipo de apoio é

essencial para dar visibilidade as mulheres no esporte, promovendo a igualdade de género e

30 BRASIL. Ministério da Cidadania. Governo decreta ponto facultativo em jogos da selecdo na Copa do
Mundo Feminina. Disponivel em: https://www.gov.br/esporte/pt-br/noticias-e-conteudos/esporte/governo-
decreta-ponto-facultativo-em-jogos-da-selecao-na-copa-do-mundo-feminina. Acesso em: 2 mai. 2024
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combatendo a desigualdade enraizada que persiste h4 geragdes. A maior visibilidade ndo apenas
inspira novas geracdes de atletas, mas também atrai mais investimentos e atengéo para o futebol
feminino, impulsionando seu crescimento e desenvolvimento continuos.

Além disso, a ampliacdo da participacdo de 32 selecdes na Copa de 2023 evidenciou a
crescente importancia do evento, impulsionando uma maior movimentacdo da publicidade em
torno do esporte. Esse aumento de espaco ndo apenas consolidou a presenca das mulheres no
futebol como também estimulou discussdes sobre questfes técnicas da profissao, abandonando
a visdo limitada do futebol feminino como mero cumprimento de uma agenda social.

Bonas (2023) ressalta que a visibilidade alcancada durante a Copa do Mundo Feminina
ndo apenas ampliou a discussdo sobre a qualidade das atletas, mas também aumentou a presséo
sobre técnicos e técnicas, como evidenciado no caso da selecdo brasileira comandada por Pia
Sundhage, que fez historia como a primeira mulher a liderar a equipe nacional em uma Copa
do Mundo. Essa mudanca de cenario reflete um progresso significativo na percepgéo do futebol
feminino, transcendendo a no¢do de uma mera modalidade de resisténcia para se tornar uma
préatica atlética esportiva amplamente reconhecida.

Neste ano, a Selecdo Feminina alcancou outro feito inédito ao competir com um
uniforme exclusivamente projetado para elas, ver Figura 27. Até entdo, as jogadoras brasileiras
vestiam o uniforme concebido para a equipe masculina de futebol, o qual incluia até mesmo as

cinco estrelas representando as conquistas masculinas. 3!

Figura 28- Selecéo brasileira feminina estreia na Copa do Mundo 2023, contra o Panaméa

Fonte: Reproducdo/Site/ Globo Esporte

31 MIDIA NINJA. Pela primeira vez, selecio feminina joga uma Copa sem estrelas no braséo de suas
camisas. Disponivel em: https://midianinja.org/pela-primeira-vez-selecao-feminina-joga-uma-copa-sem-estrelas-
no-brasao-de-suas-camisas/. Acesso em: 10 abr. 2024
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Paralelamente, o sucesso do Brasileirdo Feminino também foi notavel. Segundo dados
da revista Exame, em 2023, o futebol feminino alcangou diversos marcos importantes em
termos de publico nos estadios e audiéncia nas partidas. Um exemplo emblematico foi a final
do dltimo Campeonato Brasileiro Feminino, disputada entre Corinthians e Ferroviaria, na Neo
Quimica Arena, que registrou o recorde inédito de 42.566 torcedores presentes, marcando um
momento historico para a categoria no continente Sul-Americano.

Além disso, o Internacional, clube que conquistou o titulo do Campeonato Brasileiro
Feminino em todas as divisfes de base, também se destacou pelos impressionantes publicos no
principal torneio da modalidade. O Colorado atraiu mais de 36 mil torcedores ao Beira-Rio para
0 primeiro jogo da final do Gltimo ano e, na partida de volta, enfrentou o Corinthians em um
confronto que contou com a presenca de mais de 41 mil espectadores. Esses numeros reforcam
0 crescente interesse e apoio ao futebol feminino no pais.

Em 2024, no dia 17 de maio, o futebol feminino brasileiro alcangou mais uma grande
conquista. O Brasil foi escolhido pela FIFA como sede da Copa do Mundo Feminina de 2027,
marcando a primeira vez que a competicdo sera realizada na América do Sul, ver Figura 28.
Embora o pais ja tenha recebido duas Copas do Mundo masculinas, em 1950, quando o futebol
feminino era proibido, e em 2014, essa escolha é especialmente significativa. Dada a
desvalorizacdo historica e social do futebol feminino no Brasil, essa vitoria representa um
avango importante para 0 esporte, trazendo mais investimento e visibilidade para a

modalidade.3?

Figura 29- Presidente da CBF, Ednaldo Rodrigues, discursa apds Brasil ser escolhido sede da Copa do Mundo
Feminina de futebol de 2027

Fonte: Reproducéo/Site/ Info Money

32 EXAME. Com novos recordes em 2023, futebol feminino encerra o ano em alta. Disponivel em:
https://exame.com/esporte/com-novos-recordes-em-2023-futebol-feminino-encerra-o-ano-em-alta/. Acesso em: 5
mai. 2024

33 G1 GLOBO. Brasil é escolhido para ser a sede da Copa do Mundo Feminina de 2027. Disponivel em:
<https://gl.globo.com/mundo/noticia/2024/05/17/brasil-e-escolhido-para-ser-a-sede-da-copa-do-mundo-
feminina-de-2027.ghtmI\>. Acesso em: 17 mai. 2024
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A histdria do futebol feminino no Brasil € um reflexo claro da desvalorizacao do esporte
no pais, evidenciando uma desigualdade profundamente enraizada e marcada por geragoes.
Desde a proibicao do futebol feminino em 1941 até 1979, as mulheres foram sistematicamente
excluidas e marginalizadas das principais arenas esportivas, 0 que gerou um impacto duradouro
na percepcdo e no desenvolvimento da modalidade. Este longo periodo de negligéncia
institucional contribuiu para a falta de apoio, infraestrutura e visibilidade que ainda se fazem
sentir hoje. No entanto, as conquistas recentes, como a escolha do Brasil como sede da Copa
do Mundo Feminina de 2027 e o aumento recorde de publico nas partidas, representam passos
significativos para o crescimento do futebol feminino. Essas vitorias ndo apenas destacam a
resisténcia e o talento das jogadoras brasileiras, mas também simbolizam uma mudanca cultural
e social importante, que promete transformar a modalidade em uma forca cada vez mais

respeitada e valorizada no cenario esportivo nacional e internacional.
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3 REFLEXOS DO MACHISMO NO FUTEBOL BRASILEIRO: BRASIL O PAIS DO
FUTEBOL... MASCULINO

Segundo o conceito expresso pela historiadora Joan Scott, género ¢ um elemento
constitutivo das relag@es sociais baseado nas diferencas percebidas entre os sexos... 0 género é
uma forma priméria de dar significado as relacdes de poder (apud GUEDES, 1995).

A construgédo social das diferengas entre os géneros, conforme descrito por Scott,
reflete-se nas relacdes de poder presentes no esporte. No futebol brasileiro, essas relacdes se
manifestam de diversas formas, incluindo a disparidade de investimento, a visibilidade
midiatica e as oportunidades oferecidas a homens e mulheres. Essas diferengas contribuem para
a manutencdo de um sistema em que as mulheres enfrentam barreiras significativas para
alcancar a mesma projecao e reconhecimento que os homens no futebol.

Ana Luiza Baccin Carvalho (2022) observa que, no tltimo século, a pauta feminista tem
adentrado diversos ambitos da sociedade brasileira e mundial. Além de questdes trabalhistas,
politicas e educacionais, ela aponta a grande necessidade de implementacdo dessa perspectiva
no meio esportivo, dado que a desigualdade de género ainda € bastante acentuada nesse campo.
Os privilégios masculinos no esporte ndo afetam apenas as atletas, mas também todas as
mulheres envolvidas no desenvolvimento e organizacao da préatica esportiva.

Ainda de acordo com Ana Luiza (2022), as reivindica¢fes feministas relacionadas ao
meio esportivo podem ser contextualizadas na segunda onda feminista, na qual o movimento,
na década de 60, concentrou-se nos aspectos sociais, econdémicos e politicos do Ocidente.
Diversas mulheres perceberam o sexismo e a hierarquia de género no esporte, 0 que tornou a
busca pela promocdo da igualdade entre homens e mulheres neste campo altamente promissora
(ADAMS, 2017, apud CARVALHO, 2022). Apesar de mais de 60 anos terem se passado desde
entdo, a desigualdade no mundo dos esportes de alto rendimento ainda sdo significativas quando
consideramos a perspectiva de género.

Nesse sentido, segundo o antropdlogo Edison Gastaldo (2005), o futebol transcende as
simples linhas do campo de jogo, tornando-se um fendmeno cultural que ritualiza questdes
simbdlicas profundas sobre nossa sociedade. Além disso, o também antrop6logo Roberto
DaMatta (1982), aponta que o futebol brasileiro emerge como um "drama da vida social”,
revelando as complexidades estruturais e hierarquicas da sociedade, de maneira analoga a
outros eventos ritualizados como o carnaval. Ou seja, a subvaloriza¢do das mulheres no futebol
brasileiro reflete um padréo histérico mais amplo de desvalorizacdo feminina em todas as

esferas sociais, culturais e econémicas no pais.
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Assim, o Brasil, reconhecido como o “pais do futebol” e com conquistas notaveis no
futebol masculino, manteve as mulheres proibidas de praticar a modalidade por quase quatro
décadas, regulamentando o futebol feminino apenas em 1983. Esse longo periodo de exclusédo
e marginalizacdo das mulheres deixou marcas profundas no esporte até os dias de hoje,
evidenciando desafios persistentes no caminho da igualdade de género no futebol.

Essa proibicdo e marginalizagdo, além de excluirem diretamente as mulheres da pratica
esportiva, contribuiram para a construcdo de um imaginario coletivo onde o futebol é um
territorio essencialmente masculino. O futebol brasileiro, historicamente dominado por
homens, é um campo fértil para a analise da violéncia simbdlica e da dominagdo masculina.

A obra de Pierre Bourdieu nos fornece as ferramentas necessarias para desvendar como
essas estruturas de poder se perpetuam. No futebol, a violéncia simbolica se manifesta através
da valorizacdo de caracteristicas consideradas "masculinas”, como forca e agressividade,
enquanto habilidades associadas ao "feminino™, como gentileza e cooperagdo, s&o
desvalorizadas. Essa desvaloriza¢do ndo sé marginaliza as mulheres no esporte, mas também
reforca estereotipos de género que limitam o potencial de todos os atletas. Por exemplo, quando
observamos a menor visibilidade e reconhecimento das atletas femininas em comparacao aos
homens, percebemos como a dominag¢do masculina é reforcada. Este fendmeno é exacerbado
pela falta de cobertura midiatica e apoio financeiro ao futebol feminino, criando um ciclo de
invisibilidade e desvalorizagéo.

Com isso, pode-se dizer que o corpo feminino sofreu uma violéncia ao mesmo tempo
direta e simbdlica que foi refletida através da préatica do futebol. Chega até a ser irdnico pensar
que essa violéncia proibitdria teve como justificativa a protecdo do corpo feminino, alegando
que corpos destinados a maternidade, ndo poderiam estar expostos a danos fisicos e a sua
feminilidade.

Segundo o que € trazido por Leila Salvini, Juliano de Souza e Wanderley Marchi Junior
(2012), ao aplicar a Teoria dos Campos de Bourdieu ao futebol brasileiro, podemos observar
como as posi¢cdes de poder e prestigio sdo mantidas e reproduzidas. No campo esportivo, a
dominacdo masculina é mantida por meio de praticas e discursos que naturalizam a
superioridade dos homens e a inferioridade das mulheres. Por exemplo, a cobertura midiatica
tende a focar mais nos feitos dos jogadores homens, enquanto as conquistas das mulheres séo
frequentemente ignoradas ou minimizadas.

Além disso, a infraestrutura e os recursos destinados ao futebol feminino séo
significativamente menores, refletindo e perpetuando a ideia de que o esporte é um territorio

masculino. Essa disparidade € evidenciada pela diferenca nos salarios, na qualidade dos
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treinamentos e nas condi¢des dos estadios. A dominac¢do masculina no futebol ndo é apenas
uma questdo de representacdo, mas também de acesso e oportunidades, onde as mulheres
enfrentam barreiras sistémicas que limitam seu desenvolvimento e sucesso no esporte.

Simoni Lahud Guedes (2019) enfatiza que sdo reconheciveis, até com uma certa clareza,
fundamentos simbdlicos que estruturam as relagdes de poder entre homens e mulheres nessa
concepcdo. Desde o surgimento do futebol no Brasil, foi dado as mulheres um lugar canénico
no futebol: mulheres refinadas, de camadas altas, podiam ficar na arquibancada como
torcedoras, ou seja, nos primérdios, torcendo os seus lencinhos bordados na emogéo do jogo.

Nesse sentido, gostaria de adicionar mais uma camada de reflexdo a essa discusséo: a
interseccionalidade. Sirma Bilge define esse conceito como uma teoria transdisciplinar que visa
apreender a complexidade das identidades e das desigualdades sociais por intermédio de um
enfoque integrado. Ela refuta o enclausuramento e a hierarquizacdo dos grandes eixos da
diferenciacéo social, como sexo/género, classe, raca, etnicidade, idade, deficiéncia e orientacédo
sexual. O enfoque interseccional vai além do simples reconhecimento da multiplicidade dos
sistemas de opressdo que operam a partir dessas categorias e postula sua interacdo na producéo
e reproducéo das desigualdades sociais.*

Para fazer essa analise interseccional, é importante lembrar que, como ja mencionado
anteriormente neste trabalho, o futebol no Brasil surgiu como um esporte elitizado e restrito a
homens brancos e ricos. Mulheres, negros e pobres foram excluidos desse cenario inicial.
Embora tenha havido uma gradual insercdo desses grupos, as mulheres foram particularmente
mais excluidas, resultando em um atraso significativo na sua participacdo e reconhecimento no
futebol.

Ao analisar o perfil e as origens das jogadoras de futebol no Brasil, observa-se a presenca
marcante de mulheres que integram grupos minorizados. Isso é especialmente evidente em
termos de classe, raca e orientacdo sexual. Muitas das jogadoras vém de contextos
socioecondmicos desfavorecidos e enfrentam barreiras adicionais devido a sua raca e identidade
sexual. Um exemplo notavel é Formiga, grande nome da historia do futebol brasileiro: uma
mulher negra, de origem humilde e casada com uma mulher. Sua trajetoria reflete as maltiplas

camadas de opressédo que enfrentou e superou para alcangar o sucesso no esporte.

3 HIRATA, Helena. Género, classe e raga: interseccionalidade e consubstancialidade das relagdes sociais.,
2014. Disponivel em: https://www.scielo.br/j/ts/a/LhNLNH6YJB5HVJ6vnGpLgHz/?form. Acesso em: 9 jul.
2024.
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Evidentemente, essa discussdo carece de uma analise mais aprofundada, mas ja em um
primeiro momento nos oferece um grande ponto de reflexdo: além das questdes de género, a
falta de apoio ao futebol feminino no Brasil também é influenciada pela interseccionalidade
que perpassa as mulheres praticantes do esporte no pais? Considerando a origem elitista do
esporte no Brasil e as questdes apontadas por Galtaldo e DaMatta, que colocam a
subvalorizag&o das mulheres no futebol brasileiro como um reflexo de um padr&o historico mais
amplo de desvalorizacdo feminina em todas as esferas sociais, culturais e econémicas no pais.

A anélise interseccional, portanto, permite compreender como essas diversas formas de
opressao se sobrepdem e se entrelacam, ampliando a compreensao das barreiras enfrentadas
pelas mulheres no futebol. Assim, ao incluir a interseccionalidade na anélise da dominacéo
masculina no futebol brasileiro, podemos vislumbrar um panorama mais completo das
desigualdades e trabalhar para supera-las de maneira mais eficaz.

3.1 Diferenca de visibilidade

A subvalorizacdo das mulheres no futebol brasileiro é perceptivel em aspectos cotidianos,
como nos marcadores sociais da linguagem. O uso exclusivo do termo "futebol" para se referir
ao futebol masculino, enquanto o futebol feminino frequentemente requer a especificacao do
género, sugere uma menor importancia atribuida ao futebol praticado por mulheres e alimenta
a percepcao de sua menor relevancia em comparagao com o futebol masculino. Essa disparidade
linguistica é apenas um pequeno reflexo das discrepancias de oportunidades e reconhecimento
enfrentadas pelas mulheres no esporte, evidenciando a marginalizacdo do futebol feminino.

Além disso, o apagamento das mulheres na historia do futebol é um dos sinais mais
evidentes da desigualdade género neste esporte. Apesar da contribuicdo feminina para o
desenvolvimento do futebol, ha uma gritante falta de reconhecimento e representacdo adequada
de seus papéis. As mulheres sempre estiveram presentes e resistiram até mesmo durante os
periodos de proibicdo, mas a histdria tende a ignora-las.

Quando analisamos a histéria do futebol masculino, facilmente lembramos de inimeros
idolos de diferentes épocas, como Pelé, Garrincha, Rivelino e Zagallo. Esses nomes séo
celebrados e reconhecidos mundialmente. Porém, no futebol feminino, a realidade é bem
diferente. Por exemplo, Sisleide do Amor Lima, conhecida como Sissi, foi uma das maiores
jogadoras do Brasil antes do surgimento de Marta. Sissi é uma lenda do futebol feminino e uma
das pioneiras da modalidade no pais. Apesar de sua genialidade e de suas contribuices
inestimaveis, ela se despediu dos gramados com pouquissimo reconhecimento publico.

Sissi, apresentada na Figura 29, nasceu em Esplanada, interior da Bahia, em 1967,
durante a Ditadura Militar no Brasil, quando o futebol feminino era proibido. Ela cresceu
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enfrentando o desafio de jogar futebol, mesmo com a desaprovacdo do pai e do irmdo, que
consideravam o esporte uma atividade exclusiva para meninos. Saber chutar a bola, ainda
crianca, era um ato de resisténcia para Sissi, especialmente porque nessa época a préatica do
futebol era proibida para mulheres. Mesmo diante das dificuldades e das normas sociais
restritivas, ela sempre nutriu a sua paixao pelo futebol, chegando ao ponto de transformar as

cabecas das bonecas em bolas para jogar.*®

Figura 30- Sissi, considerada a melhor jogadora da primeira geracéo de boleiras p6s-proibicao.

Fonte: Reproducdo/ Site/ Museu do Futebol

Mesmo ap06s a revogacao da proibigdo do futebol feminino, Sissi continuou enfrentando
0 estigma social ao longo de sua carreira. Iniciou sua trajetéria no Flamengo de Feira de
Santana, antes de se destacar no Bahia, onde atuava no campo e no saldo. Em 1988, representou
o Brasil na Invitations Cup, antecessora da Copa do Mundo, conquistando o 3° lugar. Participou
das Copas de 1995 e 1999, na qual foi artilheira e bola de ouro. No Brasil, jogou no Saad e no
Séo Paulo, conquistando titulos importantes. Encerrou sua carreira nos EUA, atuando pelo San
Jose CyberRybes, California Storm e Gold Pride.3®

Nos anos 1990, enquanto Sissi brilhava defendendo a camisa verde e amarela, a atengdo
da midia e do publico estava quase exclusivamente voltada para jogadores masculinos como

Ronaldo, Romario, Taffarel e Cafu. Enquanto eles

% KESTELMAN, Amanda. Maior nome antes de Marta, Sissi carrega histdria de preconceito e pouco
reconhecimento. Globo.com, [s.d.]. Disponivel em: https://ge.globo.com/futebol/copa-do-mundo-
feminina/noticia/maior-nome-antes-de-marta-sissi-carrega-historia-de-preconceito-e-pouco-
reconhecimento.ghtml. Acesso em: 18 mai. 2024

3% MIDIA NINJA. Sissi: conheca a histdria da primeira grande referéncia do futebol feminino brasileiro.
Disponivel em: https://midia.ninja/sissi-conheca-a-historia-da-primeira-grande-referencia-do-futebol-feminino-
brasileiro/. Acesso em: 18 mai. 2024
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ganhavam salé&rios milionarios, Sissi, apesar de seu destaque na Selecdo, ainda enfrentava
dificuldades financeiras e ndo conseguia se sustentar apenas com o futebol. Essa disparidade na
visibilidade e no reconhecimento ndo é apenas uma questdo de falta de representacdo, mas
também reflete as profundas desigualdades estruturais que permeiam o esporte.
Apos a eliminacdo do Brasil na fase de grupos da Copa do Mundo Feminina de 2023, a
“rainha” Marta compartilhou sua reflexdo em uma entrevista coletiva, destacando essa

disparidade historica e a importancia do progresso do futebol feminino ao longo dos anos®’:

Ao comecar a jogar, eu ndo tinha um idolo no feminino. VVocés ndo mostravam o jogo
do feminino. Como eu ia ver? Como eu ia entender que eu poderia chegar em uma
selecdo e me tornar uma referéncia? Hoje a gente sai na rua e as pessoas param, 0s
pais falam: a minha filha te adora, ela quer ser igual vocé. E ndo é s6 com a Marta, é
com outras atletas também. Entdo, hoje a gente tem as nossas préprias referéncias.
Isso ndo teria acontecido se a gente tivesse parado nos primeiros obstaculos (GLOBO,
2023)

A reflexdo de Marta ressalta a importancia da representatividade e visibilidade para as
futuras geracdes de jogadoras. Seu testemunho evidencia os desafios enfrentados por ela no
inicio de sua carreira, quando a falta de idolos e a pouca exposi¢do midiatica limitavam as
aspiracdes das jovens atletas. O progresso desde entdo mostra como 0 aumento da visibilidade
e o0 reconhecimento das jogadoras como referéncias tém o poder de inspirar e capacitar a
proxima geragdo de talentos.

A visibilidade do futebol feminino no Brasil tem passado por transformacdes
significativas nos altimos anos, refletindo um crescimento constante, apesar dos desafios
historicos. Em 2019, o Campeonato Brasileiro Feminino Al comegou sem transmissdo
televisiva, mas com uma importante novidade: o Twitter, em parceria com a CBF, viabilizou a
transmissdo de pelo menos um jogo por rodada pela internet. Dois meses depois do inicio do
campeonato, a TV Bandeirantes fechou um acordo para transmitir o restante da competicéo,
exibindo um jogo por rodada na TV aberta aos domingos.

Desde 2017, os jogos do Brasileiro Feminino ndo eram exibidos por nenhuma televiséo
devido a perda de patrocinadores que bancavam os custos de transmissdo. Muitos clubes, entéo,
passaram a exibir os proprios jogos pela internet, uma préatica que continuou nos anos seguintes.
Em 2018, as semifinais e finais do Campeonato Paulista foram exibidas pela ESPN,
aproveitando a geracao de imagens da Federacdo Paulista de Futebol.

Em 2023, o cenario de transmissdes evoluiu significativamente. O Grupo Globo

adquiriu os direitos exclusivos de transmissdo do Campeonato Brasileiro Feminino até 2024.

37 G1 GLOBO. Marta mostra confianca inabalavel na vitéria sobre a Jamaica para manter a selecéo
brasileira na Copa Feminina. Disponivel em: https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2023/08/01/marta-
mostra-confianca-inabalavel-na-vitoria-sobre-a-jamaica-para-manter-a-selecao-brasileira-na-copa-
feminina.ghtml. Acesso em: 10 mai. 2024
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Neste ano, a emissora optou por exibir dois jogos por rodada da primeira fase do campeonato
no SporTV e transmitir a fase eliminatdria na TV aberta. A final do Brasileiro 2022, disputada
entre Corinthians e Internacional, alcancou a vice-lideranca de audiéncia na Grande Sao Paulo,
com 3,8 pontos no Kantar Ibope Media, atingindo mais de um milh&o de espectadores.

O publico nos estadios que recebem jogos de futebol feminino também tem crescido de
forma notavel. Em 2019, a Ferroviéria se sagrou bicamped nacional diante de aproximadamente
8 mil torcedores no Parque S&o Jorge. Naquele mesmo ano, o Corinthians estabeleceu um
recorde de publico em jogos de clubes femininos no Paulistdo, com 28.862 presentes na Arena
Corinthians para a final contra o S&o Paulo.

Desde entdo, os recordes de publico continuaram a ser quebrados. Em 2022, as finais
do Brasileirdo Feminino registraram novos recordes: no jogo de ida, 36.330 torcedores
assistiram a Internacional e Corinthians no Beira-Rio, enquanto no jogo de volta, 41.070
torcedores lotaram a Neo Quimica Arena, estabelecendo um recorde sul-americano de publico
para um jogo feminino de clubes.®

O crescente interesse pelo futebol feminino se refletiu também nas finais do
Campeonato Paulista de 2023, onde mais de 20 mil torcedores compareceram ao Allianz Parque
para ver o Palmeiras ser campedo sobre o Santos, marcando o melhor publico das Palestrinas
em jogos de futebol feminino.

Esses avancos na visibilidade e no engajamento do publico sdo passos importantes para
a consolidacéo e o crescimento do futebol feminino no Brasil. A continuidade desses esforcos
é crucial para garantir que a modalidade possa alcancar novos patamares e inspirar futuras

geracOes de atletas.

3.2 Desigualdade de Estrutura

Em 2023, o ‘Dibradoras’, o maior portal de contetdo de esportes femininos do Brasil,
fez um levantamento com o panorama das estruturas que os principais clubes da elite do futebol
brasileiro masculino oferecem as suas equipes femininas. E pode-se afirmar que um ponto
critico para o desenvolvimento do futebol feminino é a infraestrutura oferecida aos times. A
realidade para muitas jogadoras ainda é marcada pela falta de acesso as instalagdes usadas pelas

equipes masculinas.

38 NUNES, Maira. O que mudou no futebol feminino do Brasil desde a Gltima Copa. Dibradoras, [s.d.].
Disponivel em: https://dibradoras.com.br/2023/03/22/0-que-mudou-no-futebol-feminino-do-brasil-desde-a-
ultima-copa/. Acesso em: 22 mai. 2024
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Palmeiras e Flamengo sdo exemplos embleméticos dessa disparidade. No caso do
Flamengo, as jogadoras treinam no Centro de Treinamento da Marinha (CEFAN), localizado
na zona norte do Rio de Janeiro, enquanto o restante do departamento de futebol masculino
treina no Ninho do Urubu, na zona oeste da cidade. A atacante Cristiane, contratada pelo
Flamengo para a temporada 2024, destacou a importancia de se integrar ao CT do masculino
para uma melhor insercdo e reconhecimento dentro do clube. Ela mencionou em entrevista que
h& promessas para que a estrutura do feminino seja montada no Ninho do Urubu a partir de
2025 (Dibradoras, 2024)

No Palmeiras, o cenério é semelhante. O time feminino, reativado em 2019, treina em
Vinhedo, a 80 km de S&o Paulo, utilizando uma academia terceirizada. O clube esta em processo
de montar uma academia prépria, mas, até agora, as Palestrinas continuam a usar instalacdes
distantes da sede principal do clube. Bia Zaneratto, ex-jogadora do Palmeiras, ja havia criticado
a falta de uma estrutura unificada, apontando a necessidade de se proporcionar uma
infraestrutura digna para as campeds, em linha com o que é oferecido aos homens.

Alguns clubes se destacam por oferecerem a mesma estrutura para ambos 0S géneros.
Santos, Cruzeiro e Corinthians sdo exemplos notaveis. As jogadoras do Santos, conhecidas
como Sereias da Vila, treinam no CT Rei Pelé, utilizado também pelo time masculino. O
Cruzeiro oferece a estrutura das Tocas da Raposa | e 1l para suas equipes femininas, enquanto
o Corinthians permite que suas jogadoras utilizem o centro de treinamento ao lado do CT
Joaquim Grava, com academias e horarios exclusivos para cada categoria. Além disso, o Santos
utiliza seu principal estadio, a Vila Belmiro, para os jogos das Sereias da Vila, promovendo
uma gestdo integrada das infraestruturas do clube.

Em 2019, o S&o Paulo reativou o time feminino e ainda contratou a Cristiane como
estrela do novo projeto. A entdo atacante da selecdo brasileira tinha acabado de voltar a jogar
no Brasil e ajudou a equipe a ser camped da Série A2, conquistando o acesso a elite. Cristiane,
porém, se despediu do S&o Paulo no fim daquele ano com muitas reclamacdes da falta de
estrutura e profissionalismo com o futebol feminino.

Quatro anos depois, é a vez de a Formiga repetir as criticas ao Sdo Paulo. A eterna
camisa 8 da sele¢do deixou o Paris Saint-Germain em 2021 para se aposentar no time do
coracdo que a revelou para o futebol mundial. Duas temporadas depois, porém, ela disse ter se
arrependido do retorno ao S&o Paulo. As queixas sdo inacreditavelmente extensas para o

tamanho do clube e incluem gramado sintético usados para os treinos do feminino, horario
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limitado para uso da academia, quantidade limitada também de uniformes disponibilizados as
jogadoras e disponibilidade de apenas um turno para fisioterapia.®

Formiga estava entre as 12 jogadoras do profissional e da base que se desligaram do Sao
Paulo no fim do ano passado, além do treinador Lucas Piccinato. “A gente juntava a galera para
conversar e debochavam quando eu sugeria melhorias. A estrutura que d&o até hoje para o
futebol feminino ndo € boa. Nao ¢ bacana”, contou Formiga, em entrevista ao Uol.

Cristiane divulgou solidariedade a Formiga e as demais atletas por meio das redes
sociais:*

Quando falamos algo que o clube pode fazer de melhor pelo futebol feminino, é
porque vivenciamos de tudo nessa vida profissional, altos e baixos, por isso temos
propriedade de falar sobre aquilo que estamos sugerindo”, desabafou a atual atacante
do Santos. “Enquanto tratarem um assunto tdo sério com deboche e amadorismo,
sempre iremos retornar as obscuridades do passado”, completou. E olha que as autoras
das criticas sdo a Formiga e a Cristiane. Duas jogadoras histéricas do Brasil!
(Dibradoras, 2023)

E preciso respeitar e reconhecer os espacos conquistados pelas mulheres. O futebol
feminino evoluiu em muitos aspectos no Brasil, mas ainda ha muitos dirigentes ultrapassados
em clubes de futebol que travam um avango maior. Um exemplo gritante neste ano € a maneira
como o Ceard vem lidando com a equipe feminina no primeiro ano na elite apos ter sido
campedo da Série A2 no ano passado.

Mesmo clubes que fazem investimentos mais robustos, como Palmeiras, Flamengo e o
préprio Sdo Paulo, cometem deslizes, como a escolha do mando de campo de jogos decisivos,
que inibem todo o potencial que poderiam apresentar na modalidade.

A questdo dos estadios € outro aspecto extremamente importante na estrutura do futebol
feminino. Santos é um exemplo positivo, onde as Sereias da Vila jogam na Vila Belmiro, o
principal estadio do clube, utilizado também pelo time masculino. Botafogo adotou uma politica
semelhante, estreando na Série Al do Brasileiro Feminino no Estadio Nilton Santos desde a
primeira fase da competicdo. Esta abordagem de compartilhamento visa otimizar o uso dos
espacos e recursos disponiveis, promovendo uma gestdo eficiente e integrada das infraestruturas
do clube.

Por outro lado, muitos clubes ainda relutam em utilizar seus principais estadios para 0s
jogos das equipes femininas. Flamengo e Fluminense, por exemplo, preferem que a CBF reduza

a capacidade minima dos estadios para jogos da Série Al do Brasileiro feminino para que

39 NUNES, Maira. O que mudou no futebol feminino do Brasil desde a Gltima Copa. Dibradoras, [s.d.].
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ultima-copa/. Acesso em: 22 mai. 2024
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possam usar locais menores, como o Luso Brasileiro, onde atualmente realizam suas partidas.

Essa postura indica uma resisténcia em colocar as partidas femininas em estadios maiores, o

que poderia aumentar o engajamento da torcida e a visibilidade do esporte, ver Figura 30. %

Figura 31- Comparativo dos Locais de Jogos do Futebol Feminino e Masculino nos Principais Clubes
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Fonte: Reproducéo/ Site/ Dibradoras

Apesar dos exemplos positivos, muitos clubes ainda ndo oferecem suas principais

estruturas para o futebol feminino. A falta de planejamento estratégico para integrar o futebol

feminino de maneira mais ampla é evidente. A continuidade do investimento e o apoio

estrutural sdo essenciais para o desenvolvimento sustentavel e igualitario do futebol feminino

no pais. Nesse contexto, é fundamental reconhecer e respeitar os espagos conquistados pelas

mulheres no esporte. Embora tenha havido avancos significativos, especialmente com a

profissionalizacdo e regulamentacdo do futebol feminino, ainda persistem obstaculos que

precisam ser superados para garantir condi¢cdes adequadas de trabalho e desenvolvimento para

as atletas.

3.3 Desigualdade financeira

41 ALVES, Camila. Montar time feminino ¢ exigéncia para equipes da Série A 2019. Globo.com, [s.d.].
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Ser jogadora de futebol no Brasil ainda hoje ndo é uma tarefa facil. Além da falta de
reconhecimento e estrutura adequada, as jogadoras precisam superar preconceitos,
discriminacdo e desvalorizacdo salarial.

Em teoria, a Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT) proibe essa diferenca salarial se
a atividade exercida é a mesma. No entanto, na pratica, essa regra nem sempre é seguida. Muitas
pessoas ainda atuam fora das normas estabelecidas. No Brasil, segundo o Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), as mulheres recebem em média 22% menos do que 0s
homens. Uma mulher ganha, em média, 78% do salario de um homem no pais. Essa
desigualdade de género ocorre tanto fora quanto dentro de campo, ou seja, € uma realidade que
afeta também a maior paixdo nacional: o futebol.

Um exemplo claro dessa disparidade é que as jogadoras ainda ndo sdo remuneradas e
patrocinadas da mesma forma que os jogadores. Marta, por exemplo, eleita seis vezes a melhor
jogadora do mundo pela FIFA, possui ganhos anuais de aproximadamente US$ 400 mil,
segundo levantamento do jornal espanhol Marca. Em contraste, Neymar, outro icone do futebol
brasileiro que nunca foi eleito melhor jogador do mundo, teve ganhos anuais estimados em
cerca de US$ 50 milhdes, conforme levantamento da Forbes.*?

Essa diferenca salarial foi inclusive tema de uma questdo do ENEM (Exame Nacional
do Ensino Médio) em 2020, e foi alvo de criticas do entdo presidente da Republica, Jair
Bolsonaro. Na saida do Pal&cio da Alvorada, Bolsonaro criticou a questdio do ENEM,
classificando-a como "ridicula” e argumentando que o "futebol feminino ainda ndo é uma
realidade no Brasil". Ele justificou a diferenca salarial como resultado das acGes da iniciativa

privada:*

O banco de questbes do ENEM ndo é do meu governo ainda, é dos governos
anteriores. Tém questBes ali ridiculas, ainda. Ridiculas, tratando do assunto.
Comparando mulher jogando futebol, mulher e homem, por que que a Marta ganha
menos que o Neymar... N&o tem que ter comparacéo, o futebol feminino ainda néo é
uma realidade no Brasil. O que o Neymar ganha por ano, todos os times de futebol
juntos no Brasil ndo faturam por ano. Como que vai pagar para a Marta 0 mesmo
salario? Isso chama-se iniciativa privada. Ela que faz o salério. Ela que mostra para
onde o mercado deve ir. Entdo, [0 exame] faz umas questdes absurdas sempre
pregando a igualdade, mas por baixo. (UOL, 2021).

As declaracGes de Jair Bolsonaro sdo um exemplo claro de um pensamento retrogrado

e insensivel em relacdo as questdes de género e equidade. Ao minimizar a relevancia do futebol

42 ALVES, Martha. Marta ganha menos de 1% que Neymar; disparidade salarial nos gramados volta ao
debate com Copa Feminina. InfoMoney, [s.d.]. Disponivel em: https://www.infomoney.com.br/carreira/marta-
ganha-menos-de-1-que-neymar-disparidade-salarial-nos-gramados-volta-ao-debate-com-copa-feminina/. Acesso
em: 10 mai. 2024
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feminino e justificar a disparidade como uma questéo de mercado, ele perpetua a desigualdade
e desvaloriza os esforgos das mulheres no esporte. Bolsonaro demonstra uma visdo limitada,
ignorando o progresso significativo feito por atletas como Marta e falhando em reconhecer o
papel do estado em promover a igualdade de género. Essa postura reflete uma falta de
compreensdo sobre a importancia de politicas publicas inclusivas que influenciam a iniciativa
privada e a cultura da sociedade.

A resposta de Marta, conforme a Figura 31, postada de forma enigmatica em seu
Instagram, ressaltando que "uns serdo lembrados como os melhores da historia, ja outros...",
sublinha a necessidade de reconhecer e valorizar o esforco e talento das mulheres no esporte.
Este episddio ilustra a luta continua por reconhecimento e igualdade que atletas femininas

enfrentam.

Figura 32- Marta publicou foto em que aparece em um treinamento da selecdo brasileira

Uns erao lembrados
como os melhores d

istoria

Fonte: Reprodugdo/ Site/ UOL
Nesse sentido, Marta sempre foi uma grande ativista e porta-voz quando se trata na luta

contra a desigualdade de género no futebol brasileiro e mundial. Na Copa do Mundo de Futebol
Feminino, em 2019, um momento historico foi registrado quando Marta se tornou a maior
goleadora de todas as Copas, tanto masculinas quanto femininas, com um gol marcado contra
a Italia. Curiosamente, as chuteiras que ela usava para marcar esse gol ndo exibiam nenhuma

marca conhecida. Em vez disso, apresentavam duas faixas com um degradé de rosa e azul,
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representando a campanha Go Equal, que busca promover a equidade de género no esporte*,
ver Figura 32.

Figura 33- Marta com a chuteira da Go Equal, uma campanha criada para defender a equidade de género no
futebol

Fonte: Reproducéo/ Site/ Epoca Negdcios

Essa iniciativa, reflete uma realidade desafiadora: Marta, reconhecida seis vezes como
a melhor jogadora de futebol do mundo, encontrava-se sem nenhum patrocinador de material
esportivo. Até julho de 2018, a artilheira brasileira usava chuteiras da marca Puma. Entretanto,
com o término iminente do contrato, a marca ofereceu, segundo Marta, um valor
consideravelmente abaixo do que costumava pagar a atleta, resultando em sua recusa para
renovar o contrato.*®

Nesse periodo, em 2019, a disparidade nos vinculos empregaticios e salarios das
jogadoras de futebol no Brasil evidenciou-se de forma marcante, apesar dos avancos na
modalidade. Naguele ano, 0 Campeonato Brasileiro Feminino contou com a participacdo de 52
equipes, incluindo 17 que também estavam na elite do futebol masculino. Essa edicédo foi vista
como um divisor de aguas para o futebol feminino, tanto por atletas quanto por dirigentes, mas
0 cenério ainda estava aquém das expectativas das jogadoras.

Um levantamento da Folha apontou que apenas 8 dos 52 times, cerca de 15%, tinham
todas as jogadoras registradas com carteira profissional. Esses times incluiam Inter e Santos, da
Série A do Brasileiro feminino, além de América-MG, Atlético-MG, Ceara, Chapecoense,

Cruzeiro e Grémio, da segunda divisdo. Para essas equipes, 0 registro em carteira proporcionava

4 GONSALVES, Wesley. GO EQUAL: Marta lanca marca de roupa na Copa para incentivar mulheres no
esporte. CNN BRASIL, [s.d.]. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/economia/go-equal-marta-lanca-
marca-de-roupa-na-copa-para-incentivar-mulheres-no-esporte/. Acesso em: 21 mai. 2024
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maior seguranca trabalhista as atletas, garantindo-lhes direitos trabalhistas e previdenciarios
conforme a Consolidagéo das Leis do Trabalho (CLT).

Por outro lado, a maioria dos clubes apresentava realidades bastante distintas. Algumas
equipes, como a Esmac (Escola Superior Madre Celeste) do Para, ofereciam bolsas de estudos
em faculdades como forma de incentivo, enquanto outras apenas concediam ajudas de custo.
Em alguns casos, as atletas precisavam conciliar o futebol com outros empregos devido a falta
de remuneracdo adequada. Jogadoras de clubes como Santa Quitéria (MA), Cruzeiro (RN) e
Porto Velho (RO) treinavam menos de trés vezes por semana para poderem trabalhar fora do
esporte.

Ademais, parcerias com instituigdes como a Marinha do Brasil permitiam a clubes como
Flamengo, Avai e Athletico-PR oferecer contratos as jogadoras que se tornavam 3° Sargentos,
garantindo-lhes direitos trabalhistas e uma remuneracdo estavel. J& o Kindermann utilizava
projetos de Lei de Incentivo para custear outras despesas, sem poder financiar diretamente 0s
salarios das atletas.

Outros clubes, como Ponte Preta, Ferroviaria, Sdo Jose e Taubaté, dependiam de bolsas-
auxilio fornecidas pelas prefeituras para manter suas jogadoras. Essas bolsas eram essenciais
para a sustentabilidade das equipes, que enfrentavam orgamentos limitados.*®

A profissionalizagdo das jogadoras representava um desafio financeiro significativo
para os clubes. Por exemplo, 0 Santos foi pioneiro nesse processo em 2016, enquanto Inter e
Grémio iniciaram o registro em carteira em 2018 e 2019, respectivamente, com o Grémio
investindo aproximadamente R$ 2 milhdes na modalidade. O Cruzeiro, ao formar uma equipe
prépria, destacou que a profissionalizacdo seria um caminho irreversivel, trazendo beneficios
como seguranca para as atletas e potencial geracdo de receitas futuras através da negociacédo de
contratos mais longos.

Todavia, mesmo entre 0s times com maiores investimentos, a situacao era desigual. O
Corinthians, atual campe&o na época, possuia uma folha salarial de cerca de R$ 170 mil, mas
ndo tinha todo o elenco registrado em carteira. Iranduba, Palmeiras e S&o Paulo também nao
tinham todas as jogadoras sob o regime da CLT, com porcentagens variaveis de registro.

Essas discrepancias refletiam a necessidade de maior apoio e estruturacdo do futebol
feminino no Brasil, uma vez que as regras impostas pela CBF e Conmebol, além do Profut

(Programa de Modernizacdo da Gestdo e de Responsabilidade Fiscal do Futebol Brasileiro),

4 FOLHA DE S.PAULO. S6 minoria no brasileiro feminino tem atletas com carteira assinada. Disponivel
em: https://www1.folha.uol.com.br/esporte/2019/03/so-minoria-no-brasileiro-feminino-tem-atletas-com-carteira-
assinada.shtml. Acesso em: 28 mai. 2024.



https://www1.folha.uol.com.br/esporte/2019/03/so-minoria-no-brasileiro-feminino-tem-atletas-com-carteira-assinada.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/esporte/2019/03/so-minoria-no-brasileiro-feminino-tem-atletas-com-carteira-assinada.shtml
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exigiam um "apoio minimo" a modalidade. No entanto, a profissionalizacdo completa e
equitativa das jogadoras continuava sendo um desafio significativo a ser superado.

Em 2022, a disparidade nos vinculos empregaticios e salarios das jogadoras de futebol
no Brasil continuava a refletir as desigualdades de género no esporte. Embora o Brasil
considerasse o futebol feminino um esporte profissional, ainda havia equipes com atletas em
vinculos ndo profissionais. De acordo com o guia da edi¢cdo 2022 do Brasileirdo Feminino,
produzido pelo Planeta Futebol Feminino, nove das 16 equipes tinham vinculos profissionais
(CLT) com suas atletas, ver Figura 37. Essas equipes garantiam as jogadoras direitos
trabalhistas, proporcionando seguranca e estabilidade necessarias para o desenvolvimento
profissional no esporte. Entretanto, duas equipes, Flamengo e Palmeiras, eram consideradas
semiprofissionais, enquanto Cruzeiro, Sdo Jose, ESMAC, Avai/Kindermann e Cresspom

mantinham vinculos amadores com suas jogadoras. 4/

Figura 37 - Vinculos Profissionais dos Clubes do Brasileirdo Feminino em 2022
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Fonte: Reproducdo/ Site/ Planeta Futebol Feminino

A existéncia dessas diversas formas de contratacdo evidenciava a falta de uniformidade
na profissionalizacdo do futebol feminino no Brasil. O contraste entre equipes com diferentes
niveis de profissionalizacdo impacta diretamente a vida das atletas. Jogadoras em equipes
profissionais (CLT) desfrutavam de maior seguranga trabalhista e financeira, permitindo-lhes
focar plenamente em suas carreiras esportivas. Por outro lado, atletas em equipes
semiprofissionais ou amadoras enfrentam desafios adicionais, como a necessidade de conciliar
a carreira esportiva com outras fontes de renda e a falta de direitos trabalhistas, o que
compromete sua estabilidade e desenvolvimento profissional.

A profissionalizacdo e regulamentacdo completa do futebol feminino s&o essenciais
para assegurar garantias de calendério, condi¢cbes minimas de estrutura, como bolas, vestiarios,
uniformes, salarios e direitos trabalhistas. Estes processos sdo fundamentais para que a
modalidade continue crescendo, sem perder os avangos conquistados ao longo das ultimas

décadas.

4" PLANETA FUTEBOL FEMININO. Guia do Futebol Feminino - Brasil. [S.l.], 2022. Disponivel em:
https://planetafutebolfeminino.com.br/wp-content/uploads/2022/03/GUIA-BRA1 2022-4.pdf. Acesso em: 21
mai. 2024
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Em 2023, segundo informac6es do Portal GE, dos 16 times que disputaram o Brasileirdo
Feminino, 14 declararam que pagavam salarios as jogadoras por meio de contratos
profissionais. Por exemplo, o Internacional afirmou que realizava pagamentos integralmente
sob o regime da Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT), enquanto o Cruzeiro adotava uma
abordagem hibrida, pagando 60% dos vencimentos em CLT e 40% em direitos de imagem. A
Unica exce¢do notavel era o Real Ariquemes, que utilizava uma combinacdo de salérios e ajudas
de custo para remunerar suas atletas.

Além disso, 14 clubes possuiam um or¢amento especifico para o futebol feminino, com
12 deles aumentando o investimento na modalidade para 2023. No entanto, nem todos os clubes
seguiram essa tendéncia de incremento nos recursos. Ceara e Avai/Kindermann, por exemplo,
reduziram o or¢amento destinado ao futebol feminino devido ao rebaixamento de seus clubes
no futebol masculino. Essa diminuicdo de recursos para o futebol feminino é preocupante, pois
evidencia a dependéncia da modalidade feminina em relagdo aos desempenhos e decisdes
financeiras dos departamentos masculinos.

Em julho de 2023, o presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT) sancionou uma lei que
prevé a igualdade salarial e de critérios remuneratorios entre homens e mulheres. Esta medida
reforca a determinacdo ja presente na Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT), que estabelece
que homens e mulheres ndo podem ter salarios diferentes se exercem a mesma funcdo. A
implementacdo dessa lei € um passo crucial para corrigir as disparidades salariais e assegurar
condicdes equitativas para as jogadoras de futebol.

A regulamentacdo adequada e o apoio financeiro continuo sdo essenciais para garantir
que o futebol feminino no Brasil possa prosperar. A profissionalizagdo, combinada com uma
legislagdo que promove a igualdade salarial, contribui para um ambiente mais justo e
competitivo, onde as atletas podem desenvolver plenamente suas carreiras e contribuir para o
crescimento sustentavel da modalidade.

A desigualdade de género no futebol brasileiro também se reflete na diferenga de
reconhecimento financeiro entre as equipes femininas e masculinas na principal competicéo
nacional de clubes, o Brasileirdo. Segundo o jornal esportivo O Lance (2023), ao conquistar o
pentacampeonato do Brasileirdo Feminino em 2023, o Corinthians recebeu uma premiacéo
recorde de R$ 1,2 milhdo. Enquanto isso, a Ferroviaria, vice-camped, recebeu da Confederacao
Brasileira de Futebol (CBF) um prémio de R$ 600 mil. Os R$ 1,8 milh&o distribuidos pela CBF
entre os finalistas de 2023 representam um aumento de 20% em relagéo ao ano anterior, quando

o Corinthians recebeu R$ 1 milh&o pela conquista e o Internacional, R$ 500 mil pelo vice-
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campeonato. Entre 2017 e 2020, o prémio para o campedo era de apenas R$ 120 mil, mostrando
um aumento significativo nos dltimos anos.

Embora esse valor represente uma valorizagdo do torneio, ainda estd distante da
premiacdo oferecida aos vencedores do campeonato masculino. Ainda de acordo com O Lance,
em 2022, o Palmeiras, campedo masculino, recebeu um prémio de R$ 45 milhGes da CBF,
enquanto os R$ 1,8 milh&o destinados ao Corinthians feminino representam apenas 2,7% desse
montante. Até mesmo o Cuiaba, que ficou na 162 posicdo do Brasileirdo masculino em 2022,
levou cerca de R$ 15,2 milhGes para casa, ilustrando ainda mais a diferenca entre os valores
destinados as competicdes femininas e masculinas. *8

Estamos lidando aqui com um efeito cascata. Essa diferenga, entre outros fatores, é
resultado da consideravel discrepancia de faturamento entre os dois torneios, uma vez que 0
Brasileirdo masculino gera consideravelmente mais receita para a CBF através da venda de
direitos de transmissdo e cotas de patrocinio. Essa maior geracdo de receita, por sua vez, tem
suas raizes na longa histdria de desvalorizagdo e invisibilidade do futebol feminino.

Dessa forma, podemos afirmar que esse cenario ndo apenas reflete a desigualdade de
género presente no futebol, mas também a perpetua, tornando-se um obstaculo significativo
para o crescimento e a valorizagao do futebol feminino. Por isso, enfrentar essa questéo e buscar
formas de equiparar o reconhecimento e os recursos entre o futebol feminino e masculino é
essencial para promover a igualdade de oportunidades e o desenvolvimento do esporte como
um todo.

Nos ultimos anos, o futebol feminino no Brasil tem experimentado um crescimento
significativo, tanto em termos de visibilidade quanto de investimentos. Em 2023, vérios
indicadores apontaram para um cenério de expansdo e desenvolvimento continuo, apesar dos
desafios ainda presentes.

Nesse sentido, a antropologa Simoni Lahud Guedes (2019) destaca que o futebol
feminino no Brasil esta deixando de ser "agramatical” ou um fendmeno "fora do lugar". Guedes
ressalta que eventos ineditos no contexto brasileiro, como a transmissdo ao vivo de jogos e 0
langcamento de &lbuns de figurinhas, sdo sinais de uma mudanca importante na forma como o
futebol feminino é compreendido e representado no pais, comecando a ser "normalizado” como

esporte.

4 LANCE. Qual é a diferenca da premiac&o entre os campedes do Brasileirdo masculino e feminino?
Disponivel em: https://www.lance.com.br/lancebiz/financas/qual-e-a-diferenca-da-premiacao-entre-os-
campeoes-do-brasileirao-masculino-e-feminino.html. Acesso em: 10 mai. 2024
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"No contexto de sele¢es, embora ndo tenha vencido nenhuma Copa do Mundo, a
selecdo feminina coleciona titulos sul-americanos e pan-americanos. Isso significa que a
selecdo feminina assumiu 0 mesmo potencial da selecdo masculina de futebol — outrora so
selecdo de futebol — de representar a nagdo dentro das quatro linhas nas suas mazelas e glorias?
Certamente que ndo. Contudo, ndo é irrelevante o que vemos agora. (Guedes, 2019, p.15)

Uma das principais mudangas observadas foi o aumento do numero de clubes investindo
em suas equipes femininas. Muitos times tradicionais do futebol masculino passaram a enxergar
no futebol feminino uma oportunidade de diversificacdo e inclusdo, contribuindo para o
fortalecimento da modalidade. Além disso, houve um aumento no nimero de competicdes e
campeonatos, proporcionando mais visibilidade e oportunidades para as jogadoras.

Em 2023, a Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF) intensificou suas acdes para
promover o futebol feminino, incluindo a criacdo de novas competicGes e a melhoria da
estrutura das existentes. A CBF também trabalhou na capacitacdo de treinadores e na formacéo
de novas atletas, buscando garantir um desenvolvimento sustentdvel a longo prazo
(Confederacéo Brasileira de Futebol, 2023).

Os dados de audiéncia televisiva e participacdo do publico em jogos ao vivo também
indicaram um crescimento consideravel. Em grandes competi¢cGes como a Liga Brasileira de
Futebol Feminino, os estadios registraram um aumento no nimero de torcedores, refletindo um
maior interesse do publico pelo esporte. Esse crescimento na audiéncia foi acompanhado por
um aumento no namero de transmissGes de jogos em canais de televisdo e plataformas de
streaming, facilitando o acesso dos fas as partidas.

Os avangos no cenério do futebol feminino refletem uma significativa evolucdo. A
visibilidade crescente e os eventos inéditos no futebol feminino sdo passos importantes, mas
ainda ha um longo caminho a percorrer para alcancar a mesma valorizacdo e respeito que o
futebol masculino. A cobertura midiatica, os investimentos e o apoio institucional ao futebol
feminino ainda s&o insuficientes, evidenciando a necessidade de uma mudanga cultural

profunda e de politicas publicas eficazes que promovam a igualdade no esporte.
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4 O PAPEL DA COMUNICACAO E DAS RELACOES PUBLICAS NO
DESENVOLVIMENTO DO FUTEBOL FEMININO BRASILEIRO

No Brasil, a literatura sobre comunicacao, relagdes publicas e esporte, especialmente no
que tange ao futebol, ainda é escassa. Diante disso, para investigar o papel da comunicacdo e
das relagdes publicas no desenvolvimento do futebol feminino brasileiro, sera necessario
recorrer aos principais tedricos dessas areas, cujos conceitos irdo embasar esta anélise aplicada.

Franca e Ferrari (2006) definem as Relac¢Ges Publicas como a atividade responsavel por
administrar os relacionamentos de uma organizacdo com seus publicos, com o objetivo de
manter um didlogo duradouro e eficaz, que permita a possibilidade de simetria entre ambos 0s
protagonistas de uma determinada acdo. Esse entendimento destaca a importancia do
planejamento e da gestdo continua das politicas corporativas e dos relacionamentos com 0s
publicos estratégicos.

A prética das Relagdes Publicas visa estabelecer, desenvolver e manter, de forma
planejada, conexdes e relacionamentos diretos, gerais ou especializados entre pessoas e
organizacOes, sejam publicas ou privadas. Esses relacionamentos geram beneficios matuos e
contribuem para a eficacia organizacional.

Nesse contexto, as Relagbes Publicas tém duas fungdes bésicas que operam
simultaneamente e de forma complementar: a comunicacional e a estratégica/gerencial. O
processo de relacionamento da organizagcdo com seus publicos estratégicos € essencial para
criar uma imagem positiva e duradoura, influenciando a opinido, atitude e comportamento das
pessoas. Além disso, essa relacdo deve agregar valor tanto para os publicos quanto para a
organizacao.

Segundo Ferrari (2003), para serem eficazes, as RelacGes Publicas devem ser
reconhecidas em quatro niveis da estrutura organizacional: alta administracdo, especialistas,
nivel funcional ou de apoio, e nivel institucional. Ferrari destaca que o quarto nivel € o mais
crucial do ponto de vista das Relacdes Publicas, pois ndo s6 se ocupa da manutencdo da
normalidade e do desenvolvimento de acdes para legitimacdo da marca e identidade
corporativa, mas também da gestao de crises que frequentemente se transformam em problemas
institucionais graves quando a alta administracdo as encara apenas do ponto de vista técnico,
ignorando a percepcao dos publicos.

Historicamente, no Brasil, as Rela¢des Publicas desempenharam um papel secundario
na comunicacédo, perdendo espaco para o marketing. Isso resultou em profissionais de Relagdes
Publicas com pouca influéncia na formulacdo dos objetivos estratégicos. Kotler e Andreasen

(2003) consideravam apenas o Marketing como estratégico para a organizacéo, relegando as
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Relagdes Publicas a um segundo plano. No entanto, Al e Laura Ries, em “A Queda da
Propaganda: Da Midia Paga a Midia Espontanea” (apud. Ferrari, 2006), propem uma inverséo
na importancia dessas areas, afirmando que uma marca forte depende mais de uma campanha
de Relacdes Publicas do que de Publicidade.

Ferrari (2006) argumenta que a qualidade publicitaria perdeu apelo, uma vez que quase
todos os setores de producao atingiram um nivel elevado. Diante disso, é necessario incorporar
novas abordagens para atrair os mercados globais. Profissionais de Relagcdes Publicas,
capacitados para formular campanhas que promovam mudancas de comportamento e atitudes,
podem desempenhar essa tarefa de maneira mais eficaz. Esses profissionais desenvolvem
programas direcionados a opinido dos publicos estratégicos e elaboram mensagens especificas
para diferentes audiéncias.

No contexto da valorizacdo do futebol feminino no Brasil, esses conceitos séo
especialmente relevantes. N&o se trata apenas de dar visibilidade & modalidade, mas também
de melhorar a imagem do futebol feminino perante o grande puablico. A aplicacdo estratégica
de comunicacdo pode ajudar a transformar a percepcao publica, aumentar o reconhecimento e
0 apoio ao futebol feminino, além de legitimar a modalidade.

Para atingir esse objetivo, podemos nos basear na Idgica de inversdo de papéis proposta
por Al e Laura Ries. A comunicacao institucional do futebol feminino, através das relacdes
pablicas, visa aumentar a visibilidade da modalidade e consolidar sua imagem. Isso atrai mais
patrocinadores e angaria maior apoio, essencial para o crescimento e a sustentabilidade da
modalidade. Além disso, a gestdo de crises e a promoc¢do de uma identidade corporativa forte
sdo essenciais para enfrentar os desafios e estigmas associados ao futebol feminino, criando
uma base sélida para seu crescimento e valorizagdo no cendrio esportivo nacional e
internacional.

Construir uma reputacdo que promova uma conexao emocional com os brasileiros é
fundamental. O papel das relagcbes publicas é planejar, estruturar, gerir e promover a
modalidade, garantindo que todos os stakeholders compreendam seu valor. Isso aumenta a
relevancia do futebol feminino no mercado, potencializa sua visibilidade e assegura uma boa
reputacdo junto ao publico. Essas estratégias sdo essenciais para que a modalidade cresga de
maneira sustentavel do ponto de vista da comunicagéo.

Afinal, a identificacdo do povo brasileiro com o futebol é profunda, a ponto de o pais
ser conhecido como "o pais do futebol", embora tradicionalmente o foco tenha sido o futebol
masculino. Agora, é necessario que o publico reconheca que esse espaco também pertence as

mulheres e que a valorizacdo delas é essencial e inegociavel. O futebol feminino é téo
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importante quanto o masculino, e essa igualdade precisa ser refletida na percepgéo e no apoio
da sociedade.

Historicamente, o futebol feminino no Brasil foi desvalorizado e estigmatizado, em
parte devido ao apoio insuficiente da midia e a proibicdo legal da modalidade pelo Estado
brasileiro. A desconstrucao desse cenario negativo deve se apoiar nos mesmos pilares. Por isso,
a comunicacdo desempenha um papel crucial para "naturalizar" e popularizar o futebol

feminino, tornando-o um produto atraente e rentavel.

Além disso, as relagdes publicas assumem uma fungdo educacional na sociedade brasileira
e sdo uma ferramenta estratégica para quebrar o estigma construido sobre o futebol feminino
no pais. Nesse sentido, os conceitos trazidos por Betteke Van Ruler e Dejan Vercic no texto
“Perspectivas europeias das relagdes publicas” podem ser facilmente aplicados a realidade
brasileira neste contexto. Eles conceitualizam quatro caracteristicas das relagdes publicas
europeias: gerencial, operacional, reflexiva e educacional. Aqui, € relevante focar nas duas
ultimas.

Na funcéo reflexiva, as relagdes publicas tém o papel de analisar mudancas de padrdes,
valores e pontos de vista da sociedade e promover debates dentro da organizagdo, com o
objetivo de ajustar os padr@es, valores e pontos de vista organizacionais. Esta caracteristica esta
orientada para padrdes, valores e visdes organizacionais e dirigida ao desenvolvimento da
missao e das estratégias organizacionais (Van Ruler e Vercic, 2003). No contexto do futebol
feminino, isso significa que as organizagdes esportivas e clubes devem refletir continuamente
sobre as percepc¢des e atitudes sociais em relacdo as mulheres no esporte. Ao identificar e
questionar padrdes machistas e preconceitos arraigados, as organiza¢es podem promover uma
cultura mais inclusiva e equitativa. Por exemplo, campanhas de comunicac¢do que destacam as
conquistas e habilidades das jogadoras de futebol podem ajudar a mudar a visdo do publico,
desafiando a no¢do de que o futebol € um esporte exclusivamente masculino.

Na caracteristica educacional, as relacdes publicas ajudam todos os membros da
organizacdo a se tornarem competentes comunicacionalmente, com o objetivo de responder
melhor as mudancas das demandas da sociedade. Esta caracteristica esta orientada para a
mentalidade e o comportamento dos membros da organizacéo e dirigida aos grupos de publico
interno e a esfera publica (Van Ruler e Vercic, 2003). No combate a desigualdade de género no
futebol, essa funcdo educacional é crucial. As organizacdes precisam educar seus membros —
desde jogadores e treinadores até diretores e funcionarios administrativos — sobre a importancia
da igualdade de género e sobre como seus comportamentos e atitudes podem influenciar a
percepcao publica. Treinamentos, workshops e campanhas internas podem ser utilizados para
sensibilizar e capacitar todos os envolvidos, incentivando uma mentalidade de respeito e apoio
ao futebol feminino. Isso é ainda mais importante em tempos de crise, quando as jogadoras
muitas vezes sdo as primeiras a sofrer cortes de investimento, como aconteceu com o Avai,
conforme mencionado anteriormente.

Além disso, a linguagem utilizada nas campanhas de sensibilizacdo deve ser inclusiva,
respeitosa e empética, mas também combativa e vigorosa. E importante que a comunicacio
evite termos e expressdes que possam perpetuar estereGtipos de género ou minimizar a
importancia das mulheres no futebol. A linguagem deve valorizar e celebrar as conquistas
femininas, destacando exemplos positivos e histdrias de jogadoras e equipes femininas. Utilizar
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um tom de igualdade e paridade € essencial para criar uma narrativa que promova a aceitacao e
0 apoio ao futebol feminino. O uso de figuras de linguagem que evoguem esse empoderamento
pode ajudar a engajar e conscientizar o publico contribuindo com a mudanca de mentalidade e
atitudes. Ao mesmo tempo, a comunicacdo deve ser firme e decidida, sublinhando a forca e a
resiliéncia das jogadoras de futebol e deixando claro que a luta pela igualdade de género no
esporte € uma causa urgente e inegociavel.

Ao aplicar essas caracteristicas reflexivas e educacionais, e utilizando uma linguagem
apropriada, as relacdes publicas podem ajudar a desconstruir ideias machistas profundamente
enraizadas na sociedade brasileira. Por exemplo, a comunicacdo estratégica pode destacar
historias de sucesso de mulheres no futebol, promover debates publicos sobre igualdade de
género no esporte e envolver influenciadores e figuras publicas para apoiar a causa. Além disso,
a promocdo de politicas internas que incentivem a participacdo feminina em todos os niveis da
organizagdo esportiva pode servir como exemplo para outras instituigdes, amplificando o
impacto positivo.

Portanto, a colaboracdo entre o Estado e a iniciativa privada, apoiada por estratégias
eficazes de comunicacdo e relagbes publicas, € vital para o crescimento e valorizagédo do futebol
feminino no Brasil. Essa abordagem integrada pode promover a igualdade de oportunidades,
melhorar a infraestrutura e garantir um futuro promissor para o futebol feminino no pais. Ao
desafiar e transformar os preconceitos existentes, as relacdes publicas podem desempenhar um
papel fundamental na construcdo de uma sociedade mais justa e igualitaria, onde o futebol
feminino seja tdo respeitado e valorizado quanto o masculino.

4.1 O futebol é de TODAS, a torcida é do Brasil: acées do governo brasileiro para
valoriza¢ao do futebol feminino no Brasil

Se durante o Estado Novo Varguista o Estado brasileiro se posicionou como um grande
vildo na desvalorizacdo do futebol feminino no Brasil, proibindo sua pratica, em 2023, o atual
governo se coloca como um aliado estratégico para mitigar os prejuizos historicos causados por
essa proibicao.

O Ministério do Esporte, por meio da Secretaria Nacional de Futebol e Defesa dos
Direitos do Torcedor, lancou em 2023 a Estratégia Nacional para o Futebol Feminino, conforme
mostra Figura 38. Instituida pelo Decreto n° 11.458, a estratégia completou um ano de vigéncia
em 30 de marc¢o de 2024.
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Figura 34- Anancio publicitario divulgado pelo governo federal como parte da campanha da Estratégia Nacional
para o Futebol Feminino
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Assinada pela entdo ministra do Esporte, Ana Moser, e pelo presidente da Republica,
Luiz In4cio Lula da Silva, durante o Tour da Taca da Copa do Mundo Feminina da FIFA,
realizado de 20 de julho a 20 de agosto na Austrlia e Nova Zelandia, a iniciativa visa
transformar os rumos da histéria de meninas e mulheres no esporte no Brasil. O objetivo é
estabelecer bases favoraveis ao desenvolvimento do futebol feminino, democratizando
oportunidades, competicOes, apoio e respeito. O presidente Lula, em seu discurso, enfatizou a
importancia de combater a discriminagédo contra as mulheres no esporte e destacou a assinatura
do decreto como um passo crucial para a valorizacdo do esporte feminino.

Entre os desafios que a Estratégia busca enfrentar estdo a falta de apoio a
profissionalizacdo das atletas, bem como questdes de discriminacdo sexual e assedio. A
Estratégia pretende construir um futuro mais inclusivo para meninas e mulheres no futebol,
diminuindo a desigualdade de oportunidades e valorizando a participacdo feminina, visando
tornar o Brasil o pais do futebol para todos, sem distincdes.

O Ministério do Esporte (MEsp) é responsavel pela gestdo da Estratégia, realizando
diagnosticos e planos de agdo, em colaboragdo com a Confederacdo Brasileira de Futebol
(CBF), federagdes, clubes de futebol, atletas, estados, municipios e o Distrito Federal. O texto
da estratégia inclui um diagnostico detalhado da situacdo atual do futebol feminino no pais e
um Plano de Ac¢0es até 2025. Este plano aborda a equidade de género, o combate ao racismo, a
misoginia e a reducdo das desigualdades sociais.

Os temas discutidos incluem o calendario de jogos, contratos, nimero de atletas

profissionais e ndo profissionais por equipe, estrutura minima nos estadios e parametros para a



73

formagdo da modalidade no pais. A Estratégia Nacional para o Futebol Feminino baseia-se em
cinco eixos de atuagéo:

e (apacitagdo — Criacao de programas e suporte técnico para atletas, treinadoras, arbitras
e gestoras, visando a qualificagdo de mulheres e aumentando sua presenga em posicoes
de lideranca no futebol. Meta: alcangar 1,5 mil beneficiarias.

e (Comunicagao — Campanhas de conscientizagdo e combate a discriminacao de mulheres
no esporte, incluindo manuais, guias e comunicacao digital, focando na desmobilizagao
de comportamentos intolerantes e violentos dentro e fora dos estadios.

e Fomento e Incentivos — Incentivos fiscais para empresas e pessoas que investirem no
desenvolvimento do futebol feminino, criagdo de nucleos de pratica e centros de
desenvolvimento especifico para mulheres, ¢ promog¢do da internacionalizagdo do
futebol feminino brasileiro. Meta: criagao de 600 nucleos de base ¢ centros de formacao.

o Competi¢cdes — Apoio e incentivo a competi¢des para o crescimento de campeonatos,
torneios e festivais de categorias de base e profissionais, em parceria com estados,
municipios, Distrito Federal e federagdes.

e Acdes Diretas — Apoio a centros regionais de treinamento voltados ao futebol feminino
e agoes relacionadas pela Rede de Desenvolvimento do Esporte. Meta: criagao de dois

centros de formacdo por regido do Brasil.

A implementacdo da Estratégia Nacional para o Futebol Feminino representa um marco
significativo na luta pela igualdade de género no esporte no Brasil. Com o apoio do governo e
da CBF, espera-se que o futebol feminino alcance um novo patamar de desenvolvimento e
reconhecimento, contribuindo para a valorizacédo e popularizacdo da modalidade entre meninas
e mulheres em todo o pais.

Apds um ano de implementacao, ja é possivel observar impactos positivos. Em agosto
de 2023, por exemplo, foi firmada uma parceria entre o Ministério do Esporte (MEsp) e o
Servigo Social da Indastria (Sesi), com a assinatura de um acordo de cooperacdo para o
desenvolvimento do futebol feminino. Onze nucleos foram estabelecidos em unidades do Sesi-
SP em diversas cidades, oferecendo a pratica do esporte gratuitamente para meninas e
adolescentes. Atualmente, o programa atende 1.519 alunas, sendo 1.271 no programa de
iniciagdo esportiva e 248 nas equipes sub-12 e sub-14, com idades entre 12 e 16 anos.

Em novembro de 2023, ocorreu 0 1° Campeonato Brasileiro de Futsal Escolar Sub-17
em Salvador, com a participacdo de divisdes femininas. Organizado pelo MEsp, em

colaboracdo com a Superintendéncia dos Desportos do Estado da Bahia (Sudesb), a



74

Confederacdo Brasileira de Futebol de Saldo (CBFS) e a Federacdo Baiana de Futebol de Saldo
(FBFS), este evento marcou um avanco significativo na promocéo do futebol feminino a nivel
nacional.

Em 2024, foi inaugurado o primeiro Centro de Desenvolvimento do Futebol Feminino
(CDFF) do Brasil, em Porto Alegre. Com um aporte financeiro de R$ 200 mil do Governo
Federal e uma contribuicdo adicional de R$ 2 mil da prefeitura, o CDFF atende 120 meninas,
oferecendo equipamentos e um ambiente esportivo adequado para adolescentes entre 13 e 17
anos.*

Essas acOes demonstram o compromisso do governo em promover a igualdade de
oportunidades no esporte. Oferecer infraestrutura e suporte para o desenvolvimento do futebol
feminino ndo s6 contribui para a formacdo de atletas profissionais, mas também fortalece a
autoestima e o senso de pertencimento entre meninas e mulheres. Ao investir em programas de
base e competicOes escolares, cria-se um ambiente propicio para a naturalizagdo da presenca
das mulheres no esporte desde cedo, contribuindo para a constru¢do de uma sociedade mais
inclusiva e equitativa.

Um aspecto fundamental para o fortalecimento da Estratégia Nacional para o Futebol
Feminino tem sido a comunicacao eficaz e a construcéo de relacionamentos com stakeholders.
Visitas realizadas pela diretora de Politicas de Futebol e de Promoc¢do do Futebol Feminino,
Julia Gelli, e a coordenadora-geral de Futebol Feminino, Christhiane Souza, a clubes e
entidades tém sido essenciais. O objetivo dessas visitas é estabelecer parcerias sélidas e dialogar
sobre iniciativas conjuntas que possam impulsionar o desenvolvimento da modalidade no pais.
Atraveés dessas conversas, buscam-se oportunidades para implementar acGes préaticas que vao
além das quatro linhas, incluindo capacitacdo e palestras sobre temas transversais.

Clubes de grande relevancia, como Palmeiras, Corinthians, Vasco da Gama e Botafogo,
além do Sindicato dos Atletas e a Federacdo Paulista, ja foram visitados, ver Figura 34. Essas
interacdes permitem entender o funcionamento dos departamentos de futebol feminino e propor
parcerias que maximizem o0 impacto positivo das iniciativas. Segundo a coordenadora
Christhiane Souza (2024), a busca € por estabelecer parcerias duradouras com os clubes, com

0 objetivo de criar sinergias e maximizar o impacto positivo das iniciativas em prol da

49 BRASIL. Ministério da Cidadania. Estratégia Nacional para o Futebol Feminino comemora um ano com
acOes importantes. Disponivel em: https://www.gov.br/esporte/pt-br/naoticias-e-conteudos/esporte/estrategia-
nacional-para-o-futebol-feminino-comemora-um-ano-com-acoes-importantes. Acesso em: 25 mais. 2024
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modalidade. >°O foco esta na implementagdo dos principios e objetivos da Estratégia Nacional
para o Futebol Feminino em ac¢des concretas e eficazes.

Figura 35- Julia Gelli durante visita ao Clube Botafogo

Fonte: Divulgacdo Governo Federal

4.2 Brasil, uma escolha natural: Brasil como Sede da Copa do Mundo Feminina de 2027,
uma Conquista para a Valorizacdo do Futebol Feminino

A escolha do Brasil como sede da 10? edicdo da Copa do Mundo Feminina da FIFA em
2027 é um marco histérico para o futebol feminino brasileiro. O anuncio, feito na madrugada
de 17 de maio de 2024 durante o 74° congresso da FIFA em Bangkok, marca a primeira vez
gue o evento sera realizado na América do Sul. A candidatura brasileira prevaleceu sobre a
proposta unificada de Alemanha, Holanda e Bélgica, destacando o pais como uma escolha
natural e estratégica.

O governo brasileiro e a Confederacédo Brasileira de Futebol (CBF) receberam o aniincio
com entusiasmo, visto que era uma das principais metas da Estratégia Nacional para o Futebol
Feminino. O atual ministro do Esporte, André Fufuca, destacou a importancia do evento para
promover a igualdade de género e o desenvolvimento do futebol feminino no Brasil, afirmando
que esta sera a Copa de toda a América do Sul, inspirando futuras geracdes e promovendo
inclusdo, diversidade e igualdade no esporte.

Julia Gelli, diretora de Promogdo do Futebol Feminino do Ministério do Esporte,
ressaltou que a Copa de 2027 deixara um legado significativo, impactando ndo apenas o campo
esportivo, mas também as esferas social, econémica e cultural. Gelli lembrou que, se no passado

50 BRASIL. Ministério da Cidadania. MESP visita clubes e entidades ligadas ao futebol feminino para
propor parcerias. Disponivel em: https://www.gov.br/esporte/pt-br/noticias-e-conteudos/esporte/mesp-visita-
clubes-e-entidades-ligadas-ao-futebol-feminino-para-propor-parcerias. Acesso em: 25 mai. 2024
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as mulheres eram proibidas de praticar futebol, hoje elas conquistam espago e diminuem a
desigualdade de oportunidades entre homens e mulheres.>!

A jornalista Maira Nunes, colunista do portal “Dibradoras”, destaca que o ultimo grande
evento de futebol feminino no Brasil ocorreu durante os Jogos Olimpicos de 2016. Naquela
ocasido, os estadios estavam lotados tanto no Rio de Janeiro quanto em outras cinco cidades-
sede.

A selecdo masculina comegou com um desempenho fraco, e uma imagem de um
pequeno torcedor com 0 nome "Marta" sobreposto ao de "Neymar"” chamou atencao, conforme
mostrado na Figura 35. A selecdo feminina, embora tenha terminado em quarto lugar,
conquistou o entusiasmo dos torcedores, que aplaudiram as jogadoras mesmo nas derrotas e se

reuniram em pracas e bares para assistir aos jogos em telGes e televisores.

Figura 36- Registro do torcedor mirim nas Olimpiadas de 2016

Fonte: Reproducéo/ Site/ Dibradoras

Naquela ocasido, ao final dos Jogos, Marta expressou sua emog¢do com 0 apoio dos
torcedores e fez um pedido para que o povo brasileiro continuasse apoiando o futebol feminino,
ressaltando que o maior prémio foi conquistar varios fds durante as Olimpiadas e encher os
estadios, mesmo que o podio ndo tenha sido alcancado (Dibradoras, 2024).

Nesse sentido, a experiéncia da Inglaterra apds sediar a Eurocopa Feminina de 2022
oferece um exemplo valioso para o Brasil. A jornalista Maira Nunes destaca como a Inglaterra
aproveitou o grande evento para impulsionar o futebol feminino. A reformulacdo da FA

Women'’s Super League (WSL) em 2011, seguida pelo sucesso dos Jogos Olimpicos de 2012,

51 EMPRESA BRASIL DE COMUNICACAO. A Copa do Mundo Feminina de Futebol 2027 vai ser no
Brasil. Disponivel em: https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202405/a-copa-do-mundo-feminina-de-futebol-
2027-vai-ser-no-brasil-1. Acesso em: 25 mai. 2024

52 NUNES, Maira. Se Brasil sediar a Copa, tera a chance de mudar de vez o patamar do futebol feminino
no pais. Dibradoras, [s.d.]. Disponivel em: https://dibradoras.com.br/2024/05/16/se-brasil-sediar-a-copa-tera-a-
chance-de-mudar-de-vez-o-patamar-do-futebol-feminino-no-pais/. Acesso em: 25 mai. 2024
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onde 70 mil pessoas assistiram & partida entre Gra-Bretanha e Brasil, aumentou a visibilidade
do esporte e atraiu investimentos significativos.

Com a FA WSL se tornando uma das ligas mais fortes do mundo, a selecéo inglesa
alcancou novos patamares, culminando na vitéria historica da Euro 2022 diante de um publico
recorde. Esse sucesso levou a federagdo inglesa a continuar ampliando a audiéncia e
melhorando as condigGes para as jogadoras. 3

O impacto dos Jogos Olimpicos de 2016 no Brasil foi significativo para o futebol
feminino, mostrando a capacidade das atletas de mobilizar e cativar a torcida. A resposta
positiva do publico, que permaneceu fiel mesmo diante das derrotas, sublinha a necessidade de
maior apoio e investimento no esporte. As palavras de Marta no encerramento do evento néo
SO agradecem 0 apoio recebido, mas também fazem um apelo crucial para a continuidade do
suporte ao futebol feminino, ressaltando a importancia de manter o interesse e o engajamento
dos torcedores para o crescimento da modalidade.

A realizacdo da Copa do Mundo Feminina de 2027 no Brasil é essencial para o
desenvolvimento da modalidade. As edi¢bes de 2019 e 2023, realizadas no exterior, ja
trouxeram avancos significativos para o futebol feminino brasileiro. Com a competicao sendo
sediada no Brasil, espera-se que esses progressos sejam ainda mais expressivos, consolidando
0 pais como uma referéncia mundial no futebol feminino.

Ja em 2023, o0 Google € um dos principais espacos para buscas na Internet e divulgou a
retrospectiva dos termos que mais cresceram em seu buscador ao longo de 2023. Entre os
principais acontecimentos esteve a Copa do Mundo de Futebol Feminina, em primeiro lugar.
Isso mostra o real interesse da populacdo brasileira no esporte e a importancia de dar
visibilidade para o evento e o seu impacto na modalidade como um todo e a influéncia na
opinio publica. **

Esse sucesso se justifica nos dados, ja que o publico tem demonstrado mais interesse
pela modalidade feminina. Segundo dados do portal Meio e Mensagem, uma pesquisa recente

do instituto Women ‘s Sport Trust, do Reino Unido, revelou gque as pessoas estdo comprando

%3 NUNES, Maira. Se Brasil sediar a Copa, tera a chance de mudar de vez o patamar do futebol feminino
no pais. Dibradoras, [s.d.]. Disponivel em: https://dibradoras.com.br/2024/05/16/se-brasil-sediar-a-copa-tera-a-
chance-de-mudar-de-vez-o-patamar-do-futebol-feminino-no-pais/. Acesso em: 25 mai. 2024
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mais de marcas que patrocinam mulheres. Para 60% dos entrevistados, as empresas deveriam
investir tanto no esporte feminino como masculino.*

E inegavel que as marcas estdo atentas a essa tendéncia. A nona edicdo da Copa do
Mundo Feminina destacou ainda mais o interesse das empresas em investir em areas de grande
visibilidade. Com o crescimento do futebol feminino, espera-se um aumento no volume de
patrocinios. As empresas tém visto nos eventos ligados ao futebol feminino uma oportunidade
para se conectarem com o publico e, simultaneamente, promoverem um impacto positivo.

A Claro, por exemplo, operadora oficial no Brasil da Copa do Mundo Feminina FIFA
2023™, tem patrocinou projetos de transmissdo e promoveu recursos de audiodescrigdo e
traducdo em Libras, garantindo acessibilidade e aumentando a audiéncia dos jogos da selegéo
brasileira.

Outras marcas também inovaram em suas iniciativas. A Nike atendeu aos pedidos das
jogadoras e desenvolveu um novo uniforme, incluindo um short avulso com revestimento
absorvente para maior protecdo durante os ciclos menstruais. O nimero de atletas parceiras da
Nike triplicou este ano, com 13 das 26 convocadas. A Ambev estampou suas latas com empresas
que investem no futebol feminino, influenciando outras marcas a seguirem o exemplo. O
aplicativo Rappi, patrocinador das selecOes, fez uma parceria com grafiteiras para resgatar a
histéria do futebol feminino, personalizando a fachada de suas lojas. Essas a¢des, muitas vezes
inéditas, mostram uma tendéncia de engajamento das marcas com eventos além dos patrocinios,
aumentando suas oportunidades de destague.

De acordo com o Meio e Mensagem, uma pesquisa recente das empresas Macfor e
BringMeData indicou um aumento significativo no interesse pelo futebol feminino. Segundo o
estudo, 78% dos entrevistados tém a intencdo de assistir aos jogos, mostrando um alto indice
de engajamento e uma expectativa positiva em relacdo ao torneio. Além disso, os dados
mostram que o publico vé& as marcas envolvidas na Copa do Mundo Feminina de maneira
positiva, reconhecendo a importancia de apoiar a inclusdo das mulheres e dar visibilidade as

suas historias.>®

5 COSTA, Camila M. Copa do Mundo Feminina: marcas ainda estdo miopes em relagdo as oportunidades.
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mundo-feminina-marcas-ainda-estao-miopes-em-relacao-as-oportunidades. Acesso em: 25 mai. 2024
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Nesse sentido, voltando a Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2027, a candidatura
do Brasil destacou ndo apenas a capacidade técnica do pais em sediar grandes eventos, mas
também a utilizacdo do futebol feminino como ferramenta de inclusdo social. Com o anuncio
da sede, recursos antes inacessiveis, como investimentos publicos na modalidade, foram
gerados, permitindo um desenvolvimento mais qualitativo do futebol feminino e beneficiando
a sociedade como um todo.

Além disso, o futebol feminino passa a ter um planejamento de longo prazo, atraindo
anunciantes e possibilitando a criacdo de narrativas a longo prazo, que vao além dos eventos
pontuais. Um evento mundial no pais movimenta diferentes frentes da economia e questdes
sociais, culturais, educacionais e ambientais. Esta € uma oportunidade de reforcar a identidade
do Brasil para 0 mundo, amplificar a visibilidade da cultura brasileira e os esforcos por
diversidade, inclusdo e igualdade de género, fomentar o esporte local e aproximar a comunidade
da modalidade.

A realizacdo da Copa no Brasil poderé trazer ainda mais popularidade para a modalidade
entre a populacdo brasileira, atraindo mais mulheres tanto nas arquibancadas quanto nos
campos. A expectativa é que o evento fortaleca ainda mais a modalidade, inspirando mais
meninas a praticarem o esporte e consolidando o futebol feminino como uma forga crescente
no pais e no mundo.

Sob o ponto de vista da comunicacdo, essa conquista reforca a importancia do
relacionamento estratégico com stakeholders e a promocéo de uma imagem positiva do Brasil
como lider na promocao da igualdade de género e do desenvolvimento esportivo. A escolha do
Brasil como sede da Copa do Mundo Feminina de 2027 € um passo decisivo para consolidar o
futebol feminino no cenério nacional e internacional, promovendo uma cultura de respeito,
inclusdo e diversidade.

Essa acdo também atrai os olhares do publico e da opinido publica para a modalidade,
tornando-a um espaco atrativo para investimento de marcas, potencializando ainda mais o
crescimento e fortalecimento do futebol feminino. Quando marcas se associam a eventos de
grande visibilidade e impacto social, como a Copa do Mundo Feminina, elas ndo apenas
beneficiam o esporte, mas também agregam valor as suas préprias identidades. O apoio a
iniciativas que promovem a igualdade de género e o empoderamento feminino fortalece a
percepcao positiva dessas marcas junto ao publico, criando uma relagdo de confianca e lealdade
com os consumidores.

Ademais, a crescente visibilidade e o apoio institucional ao futebol feminino incentivam

outras empresas a investirem no esporte, criando um ciclo virtuoso de investimentos e
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desenvolvimento. A exposicdo proporcionada pela Copa do Mundo Feminina oferece uma
plataforma poderosa para campanhas de marketing criativas e impactantes, que podem contar
historias inspiradoras e auténticas sobre as jogadoras e suas trajetdrias. Esse engajamento
continuo ndo so eleva o perfil do futebol feminino, mas também contribui para mudancas
culturais significativas, promovendo uma sociedade mais igualitaria e inclusiva.

Com a Copa do Mundo Feminina de 2027 sendo realizada no Brasil, o pais tem a
oportunidade de se posicionar como um lider global na promocéo do futebol feminino e na luta
pela igualdade de género. A combinacdo de esfor¢os governamentais, apoio corporativo e
engajamento comunitario pode transformar o cenario esportivo e social, inspirando futuras
geracOes de meninas a perseguirem seus sonhos no futebol e em outras areas. Esta € uma chance
de construir um legado duradouro que transcende o esporte, deixando um impacto positivo na

sociedade como um todo.



81

4.3 Neoenergia: Primeira Empresa a patrocinar exclusivamente o futebol feminino no
Brasil

Quando se fala em iniciativas da iniciativa privada no futebol feminino no Brasil, a
Neoenergia se destaca como um exemplo notavel. Em 2021, a empresa firmou um contrato
historico com a Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), tornando-se a primeira empresa no
pais a patrocinar exclusivamente a Sele¢do Brasileira Feminina de Futebol. Este acordo,
inicialmente assinado até 2024, também incluiu o patrocinio a competi¢do nacional de clubes,
que passou a ser conhecida como Brasileirdo Feminino Neoenergia.

A premissa central da Neoenergia ao firmar este contrato foi aampliagéo da participacéo
feminina no contexto social e profissional, reforcando seu compromisso com a equidade de
género. A empresa ndo s6 patrocinou a Selecdo Feminina, mas também garantiu a exibi¢do da
sua marca nos uniformes de treino, acfes promocionais, e ativacGes nas redes sociais das
Guerreiras do Brasil. A Neoenergia acompanhou as Selecdes Brasileiras Femininas, tanto
adultas quanto de base, em momentos importantes como a preparacao para 0s Jogos Olimpicos
de Toquio, a Copa América Feminina 2022, os Campeonatos Sul-Americanos de Base, a Copa
do Mundo Feminina 2023 e os Jogos Olimpicos de Paris 2024.°7

O apoio da Neoenergia ao futebol feminino converteu-se em uma alavanca poderosa
para a promocao da igualdade de género e da inclusdo social. Além de fomentar a participacédo
feminina em atividades esportivas, a empresa buscou desconstruir paradigmas e promover a
insercdo das mulheres em areas tradicionalmente dominadas por homens. Em 2021, a
Neoenergia contava com 43% de mulheres em suas equipes corporativas e 44% de presenca
feminina na Diretoria Executiva, nimeros que refletem o compromisso da empresa com a
equidade de género.

A edicdo de 2022 do Brasileirdo Feminino Neoenergia demonstrou avancos
significativos na popularizacdo do esporte. A final entre Corinthians e Internacional, com um
publico recorde de 41.070 torcedores na Neo Quimica Arena, Sao Paulo, evidenciou o crescente

interesse pelo futebol feminino no pais. Este nimero superou o recorde anterior, registrado na

5" NEOENERGIA. Neoenergia é a primeira empresa no pais a patrocinar exclusivamente a Sele¢do
Brasileira Feminina de Futebol. Disponivel em: https://www.neoenergia.com/web/sp/w/neoenergia-e-a-
primeira-empresa-no-pais-a-patrocinar-exclusivamente-a-selecao-brasileira-feminina-de-futebol. Acesso em: 28
mai. 2024
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primeira partida da decisdo no Estadio Beira Rio, no Rio Grande do Sul. Além disso, a liga foi
a que mais cresceu em ndmero de seguidores nas redes sociais em todo o mundo em 2022.%8

Em 2023, ano de Copa do Mundo, a Neoenergia langou a campanha #NossaVez, com a
participacdo do jogador Rodrygo e da atacante Geyse Ferreira, visando promover a igualdade
de género e engajar a torcida brasileira na competicdo mundial.>® A final do Brasileirdo
Feminino Neoenergia 2023 novamente quebrou recordes de publico, com 42.556 torcedores
presentes na Neo Quimica Arena, reafirmando o impacto positivo do patrocinio na visibilidade
e valorizacdo do futebol feminino.®

Ja em 2024, Entre as novidades anunciadas pela Confederacdo Brasileira de Futebol
(CBF) para a realizagdo do campeonato deste ano, destacam-se o investimento recorde de R$
25 milhGes; e 0 aumento de 25% da premiacdo, em relacdo a 2023, com total de R$ 2,3 bilhdes,
sendo R$ 1,5 milhdo para as campeés e R$ 750 mil para as vice-campeas. A temporada comeca
nesta sexta-feira (15/3) com 16 clubes que, ao longo de seis meses, disputardo o titulo até
setembro. Vale lembrar que a final em 2023 atingiu uma marca histérica de pablico. Foram
42.556 torcedores presentes no estadio, algo inédito para o futebol feminino de clubes na
América do Sul. %

Isso se deve principalmente ao marco historico do campeonato com o maior nimero de
patrocinadores ja registrados. Esse sucesso é resultado da maior proximidade da organizacdo

com grandes marcas, como a Neoenergia e a Binance.

Nesse contexto, vale ressaltar que o que realmente chamou a atencdo das marcas foram
os clubes. As 16 equipes juntas somam 55 patrocinadores. A Ferroviaria se destaca com sete
parceiros, incluindo Estrella Galicia e Galera.bet. As Guerreiras Grenas e o Corinthians séo
exemplos de gestdo no futebol feminino, e a Ferroviaria recentemente langcou um plano de

socio-torcedor exclusivo para a modalidade. O Palmeiras, por sua vez, possui a camisa mais

%8 NEOENERGIA. Brasileirdo Feminino Neoenergia 2022 quebra recordes de publico e reforga
valorizagdo do esporte no pais. Disponivel em: https://bit.ly/3wmumrr . Acesso em: 28 mai. 2024.

NEOENERGIA. A dois dias da Copa do Mundo Feminina, atacante Geyse faz reflexdo sobre igualdade
de género. Disponivel em: <https://www.neoenergia.com/web/bahia/w/campanha-publicitaria-geyse-
neoenergia\>. Acesso em: 28 mai. 2024.

80 NEOENERGIA. Brasileirdo Feminino Neoenergia 2023: final historica reforca apoio dado pela
companhia ao esporte no pais. Disponivel em: <https://www.neoenergia.com/w/neoenergia-final-campeonato-
feminino-futebol-2023\>. Acesso em: 28 mai. 2024.

61 CBF. Brasileirdo Feminino Neoenergia 2024 reforca compromisso com desenvolvimento do futebol
feminino. Disponivel em: <https://www.cbf.com.br/futebol-brasileiro/noticias/campeonato-brasileiro-
feminino/brasileirao-feminino-neoenergia-2024-reforca-compromisso-com-desenvolv\>. Acesso em: 28 mai.
2024.


https://bit.ly/3wmumrr

83

valiosa da América Latina, gracas a um patrocinio da Esportes da Sorte que pode alcangar R$
20 milhdes.5?

O apoio das marcas € essencial para o desenvolvimento do futebol feminino. Quando
uma grande marca se envolve, ela atrai outras, criando um efeito cascata positivo. Esse tipo de
apoio ndo s6 aumenta a visibilidade e os recursos financeiros, mas também reforca a

credibilidade do esporte, incentivando mais empresas a se envolverem e investirem.

O apoio da Neoenergia ao futebol feminino vai além do patrocinio financeiro; trata-se
de um compromisso com a transformacéo cultural e a inclusdo social. A empresa continua a
investir no esporte como uma ferramenta para promover a igualdade de género, o
empoderamento feminino e a incluséo social.

A parceria entre Neoenergia e CBF € um marco no fortalecimento do futebol feminino
no Brasil, proporcionando melhores oportunidades para as atletas e contribuindo para a
transformacdo cultural necessaria para reconhecer a importancia da mulher no esporte e na
sociedade. A Neoenergia, através do seu patrocinio e iniciativas promocionais, continua a ser
um exemplo de como a iniciativa privada pode desempenhar um papel crucial na promocéo da

igualdade de género e na valorizagéo do esporte feminino.

62 CONTADO, Valeria. Brasileirdo Feminino estreia com recorde de marcas em 2024. Meio & Mensagem,
[s.d.]. Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/midia/brasileirao-feminino-estreia-com-recorde-de-
marcas-em-2024. Acesso em: 27 mai. 2024
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A ideia de que o futebol ndo era adequado para mulheres no Brasil tem raizes historicas
e sociais profundas, fundamentadas em preconceitos de género e ideais eugenistas que
prevaleceram durante grande parte do século XX, resultando na proibicdo formal das mulheres
de praticarem futebol em 1941. Essa medida, revogada apenas em 1979, deixou marcas
profundas, refletindo o machismo ainda presente no pais. A jornada do futebol feminino é uma
luta constante por igualdade e reconhecimento.

A longa proibicao atrasou significativamente o desenvolvimento do futebol feminino no
Brasil. Hoje, a batalha é por igualdade de oportunidades. Tanto o Estado quanto a iniciativa
privada devem adotar medidas que incentivem e valorizem a prética do futebol entre meninas
e mulheres, promovendo sua popularizacéo e desenvolvimento. A comunicacdo e as relacdes
publicas desempenham papéis cruciais nesse processo.

As relacBes publicas sdo essenciais para a gestdo de crises e a promog¢do de uma
identidade forte e positiva para o futebol feminino. Enfrentar desafios e estigmas é uma tarefa
constante. Estratégias de comunicacao que respondam rapidamente a crises e promovam uma
imagem resiliente podem ajudar a manter a confianca do publico e dos patrocinadores. Além
disso, € necessario destacar as historias inspiradoras das jogadoras, seus esforgos e conquistas,
para que a opinido publica se envolva e apoie a causa.

Vale ressaltar as caracteristicas reflexivas e educacionais das relacbes publicas, que,
alinhadas a criacdo de narrativas e ao uso de uma linguagem apropriada, ajudam a desconstruir
ideias machistas profundamente enraizadas na sociedade brasileira. Essas caracteristicas
incluem a capacidade de analisar criticamente o contexto social e cultural, identificar
preconceitos e estereodtipos presentes no discurso publico, e elaborar estratégias que promovam
a equidade de género. Dessa forma, as relagdes publicas contribuem para a transformacéo
social, incentivando uma mudanca de mentalidade que favoreca o crescimento e a valorizacao
do futebol feminino no Brasil.

Franca e Ferrari (2006) definem as relagdes publicas como a atividade responsavel por
manter um dialogo duradouro e eficaz entre uma organizacao e seus publicos. Aplicar esses
conceitos ao futebol feminino implica em estratégias comunicacionais que aumentem a
visibilidade e consolidem a imagem positiva da modalidade. A préatica das relagcdes publicas
visa estabelecer conexdes significativas entre o futebol feminino e seus diversos publicos,
gerando beneficios matuos e contribuindo para a eficacia organizacional.

Criar campanhas emocionais que conectem as histérias das jogadoras com o publico

pode ajudar a construir uma base de fas leais e engajados. A midia tem um papel crucial nesse
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processo. Coberturas midiaticas abrangentes e positivas, que destacam as competicfes e as
historias das jogadoras, ajudam a mudar a narrativa e a atrair mais atencao para o esporte.

Apesar dos avancos, o futebol feminino no Brasil ainda enfrenta desafios significativos.
A desigualdade salarial em comparacdo com o futebol masculino permanece uma questdo
critica, assim como a falta de patrocinios consistentes e de longo prazo para muitas equipes. A
infraestrutura, embora melhorada, ainda necessita de investimentos adicionais para garantir que
as jogadoras tenham condic¢des adequadas de treinamento e competicao.

No passado, o Estado brasileiro foi um grande vildo ao criar estigmas sobre a préatica de
futebol pelas mulheres. Hoje, tornou-se um aliado. Programas como a Estratégia Nacional para
o Futebol Feminino se empenham em reverter décadas de marginalizagdo, criando um ambiente
sustentavel e inclusivo para o desenvolvimento do esporte. Da mesma forma, a midia, que antes
reforcava esteredtipos de género, agora desempenha um papel crucial ao destacar e reconhecer
as atletas e competicdes femininas.

O apoio de grandes empresas também é essencial nesse processo. O envolvimento do
setor privado ndo sé proporciona 0s recursos necessarios para infraestrutura e treinamento, mas
também fortalece a imagem das préoprias empresas. A associacdo com o futebol feminino € uma
via de mao dupla: enquanto as empresas contribuem para o crescimento do esporte, o futebol
feminino, bem associado, ajuda a fortalecer a imagem das marcas, demonstrando um
compromisso com a igualdade e a incluséo.

O envolvimento da Neoenergia no futebol feminino ilustra como o setor privado pode
desempenhar um papel transformador. Patrocinios como esse ndo sé garantem recursos vitais
para a manutencao e crescimento das equipes, mas também ajudam a mudar a percepcao publica
sobre o futebol feminino, destacando sua importancia e valor. Além disso, a associa¢do com
marcas fortes e respeitadas como a Neoenergia pode atrair mais investimentos e atencdo
midiatica, criando um efeito multiplicador que beneficia todo o ecossistema do futebol
feminino.

A presencga de empresas como a Neoenergia no cenario do futebol feminino também
sublinha a importancia de parcerias estratégicas que vao além do mero apoio financeiro. Essas
parcerias podem incluir programas de desenvolvimento de lideranca para jogadoras, iniciativas
de sustentabilidade e responsabilidade social, e campanhas de conscientizagdo que reforgam a
mensagem de igualdade de género e empoderamento feminino. Através de agdes integradas e
sustentaveis, a Neoenergia e outras empresas podem contribuir para um futuro mais inclusivo

e promissor para o futebol feminino no Brasil.
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Helena Pacheco, a primeira treinadora a ser camped no futebol brasileiro, compreende
a importancia da profissionalizagéo do futebol feminino. Ela defende que transformar o esporte
em um negdcio, assim como ocorre no futebol masculino, é essencial para atrair patrocinadores
e emissoras de televisao. Isso criaria um ciclo virtuoso, onde mais recursos significariam melhor
infraestrutura e condigOes de treinamento, resultando em melhores desempenhos e maior
visibilidade (Salemi, 2018).

O futebol feminino possui caracteristicas distintas do masculino, e ndo deve ser tratado
como idéntico. As diferencas naturais entre as modalidades devem ser reconhecidas, mas sem
serem ampliadas por preconceitos de género. E essencial aprender com as experiéncias de
equipes femininas internacionais e encontrar novas maneiras de promover o crescimento do
futebol feminino no Brasil.

O apoio continuo de entidades esportivas, do governo e da iniciativa privada é
fundamental. Programas de incentivo, politicas publicas inclusivas e investimentos em
infraestrutura sdo necessarios para garantir que o futebol feminino continue a crescer. Além
disso, a colaboracdo entre esses setores pode criar um ambiente mais favoravel para o
desenvolvimento do esporte. Estratégias comunicacionais efetivas, eventos promocionais e uma
cobertura midiatica ampla e positiva podem aumentar a visibilidade do futebol feminino, atrair
patrocinadores e criar um ambiente mais favoravel para seu desenvolvimento.

A influéncia na opinido publica é fundamental para transformar percepc¢des e atitudes
em relacdo ao futebol feminino. Uma opinido publica favoravel pode pressionar tanto o setor
privado quanto o publico a investir mais na modalidade, além de aumentar o engajamento dos
torcedores. Quando a midia destaca as conquistas e os desafios das atletas, isso contribui para
mudar a narrativa predominante e gera maior interesse e respeito pelo futebol feminino.

Nesse sentido, a Copa do Mundo Feminina de 2027 no Brasil representa uma
oportunidade Unica para consolidar esses avancos. A presenca de empresas apoiando 0 evento,
juntamente com politicas como a Estratégia Nacional para o Futebol Feminino, pode catalisar
mudangas profundas e duradouras. Este evento ndo apenas destaca a capacidade técnica do
Brasil em sediar grandes competigdes, mas tambeém reforca o uso do futebol feminino como
uma ferramenta poderosa de inclusédo social e desenvolvimento econdmico.

Ademais, ao incorporar a interseccionalidade na analise do futebol feminino,
reconhecemos que as barreiras enfrentadas pelas jogadoras ndo se limitam apenas ao género. A
interseccionalidade nos permite compreender como outras formas de opressdo, como raga,
classe e orientagdo sexual, também impactam a trajetdria dessas atletas. A presenca marcante

de mulheres negras e de origem humilde, como Formiga, ilustra as multiplas camadas de
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opressao superadas para alcangar o sucesso. Portanto, ao adotar uma perspectiva interseccional,
podemos desenvolver estratégias mais eficazes para promover a igualdade no futebol feminino,
garantindo que todas as mulheres, independentemente de suas origens, tenham a oportunidade
de brilhar e contribuir para o esporte.

Olhar apenas para o género é o primeiro passo, mas ainda ha um longo caminho a ser
percorrido. As jogadoras brasileiras de futebol enfrentam questes que vdo além da
desigualdade de género, lidando com desafios ainda maiores relacionados a raca, classe social
e orientacdo sexual. Reconhecer e abordar essas complexidades é fundamental para criar um
ambiente verdadeiramente inclusivo e igualitario no futebol feminino. E preciso um
compromisso continuo e abrangente para garantir que todas as jogadoras tenham a chance de
prosperar e alcancar seu pleno potencial, contribuindo para um futuro mais justo e equitativo
no esporte.

Vale lembrar que tudo abordado neste trabalho trata das mulheres ocupando seu espago
principalmente no futebol feminino, espaco que ja deveria ser nosso. Quando falamos da
presenca de mulheres no futebol masculino, a situacdo se agrava ainda mais. Ndo ha mulheres
técnicas em grandes clubes, e um dos poucos exemplos, se ndo o Unico de mulheres em alta
lideranga em grandes clubes no futebol masculino é o de Leila Pereira, atual presidente do
Palmeiras. A dominacdo masculina persiste, criando um ambiente ainda mais desafiador para
as mulheres que buscam romper essas barreiras e alcancar posicdes de destaque no esporte. E
fundamental reconhecer e combater essa dominacdo para que o futebol, em todas as suas
esferas, seja verdadeiramente inclusivo e equitativo.

O espaco e a visibilidade que o futebol feminino tem hoje ndo foram dados, mas
conquistados através de muita luta ao longo do tempo. As vitérias obtidas até agora sdo
resultado da perseveranca e do esforco continuo de muitas mulheres que enfrentaram e
superaram inimeras barreiras. Para que o futebol feminino continue avancando, é imperativo
contar com mais aliados e maior apoio. E necessario que todos — desde governantes até
cidaddos comuns — se comprometam a promover e valorizar o esporte feminino, garantindo
que ele receba o reconhecimento e o0s recursos que merece. Com um esfor¢o coletivo, podemos

assegurar que o futuro do futebol feminino no Brasil seja ainda mais brilhante e promissor.
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