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Destination wedding e suas motivagdes: uma revisao sistematica da bibliografia

RESUMO

O mercado de eventos e celebragdo tem se desenvolvido e surge o segmento de
destination wedding, que vem movimentando servigos de agéncias de turismo, de
receptivos e diversos prestadores para atender casais que escolhem locais
distantes para realizar seu casamento. Estudar este segmento é fundamental para
que destinos consigam entendé-lo e possam desenvolver estratégias para se
posicionar como um destino de casamento. Assim, este estudo teve como objetivo
investigar os motivos que levam os casais a escolherem um destino como o
destination wedding para sua celebragdo. Para alcancgar esse objetivo, realizou-se
uma analise sistematica sobre a bibliografia encontrada a respeito do tema, com
ajuda de softwares especificos para tal analise. As analises foram conduzidas de
forma qualitativa e os resultados indicam que os fatores culturais, incluindo os
padrées de viagem, apresentam um papel significativo na escolha pelo destination
wedding. Além disso, a beleza do cenario, as oportunidades de fotografia e a
infraestrutura turistica do destino também foram citadas como fatores relevantes.

Palavras-chaves: Destination Wedding, Turismo de Casamento, Motivagao, Analise
sistematica, Evento.



ABSTRACT

The events and celebration sector has developed and the destination wedding
segment has emerged, which has been offering services from travel agencies,
DMCs and various providers to serve couples who choose distant locations to hold
their wedding. Studying this segment is essential so that destinations can
understand it and can develop strategies to position themselves as a wedding
destination. Therefore, this study aimed to investigate the reasons why couples
choose a destination such as a destination wedding for their celebration. To achieve
this objective, a systematic analysis was carried out on the bibliography found on the
topic, with the help of specific software for such analysis. The analyzes were
conducted qualitatively and the results indicate that cultural factors, including travel
patterns, play a significant role in choosing a destination wedding. In addition, the
beauty of the scenery, photography opportunities and the destination's tourist
infrastructure were also cited as relevant factors.

Keywords: Destination Wedding, Wedding Tourism, Motivation, Systematic analysis,
Event.
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INTRODUCAO

A area do turismo abrange uma ampla variedade de segmentos. Além dos
tradicionais segmentos de lazer, cultura e ecoturismo, ha uma crescente demanda
por experiéncias especificas, como o turismo de eventos e o turismo de casamento,

mais conhecido como destination wedding (Schumann; Amado, 2010).

Destination wedding é uma tendéncia que esta em crescimento no segmento
de casamentos, no qual o casal escolhe realizar sua cerimbnia de casamento fora
de sua cidade de residéncia. Essa pratica envolve ndo apenas a celebragao
matrimonial em si, mas também a experiéncia de viagem para o local escolhido.
Conforme Schumann e Amado (2010), o destination wedding se tornou uma opgao
consideravel para casais que buscam uma experiéncia unica e memoravel para sua
celebracdo, muitas vezes em cenarios exoticos ou significativos. Esse formato de
casamento proporciona hao apenas uma celebragao, mas também uma experiéncia

turistica para os noivos e seus convidados. (Daniels; Loveless, 2020)

Essa vertente do turismo representa oportunidades unicas para os destinos,
oferecendo experiéncias memoraveis e gerando impactos econémicos significativos
para destinos, equipamentos e servigos turisticos (Jenkins, 2016). Segundo Peste
(2016), ha uma variedade de agdes realizadas pelos noivos e seus convidados que
estdo ligadas as atividades turisticas de um destino, incluindo compras,
alimentacao, hospedagem e o uso de servigos de transporte, como taxi e aluguel de
carro. Ademais, de acordo com Getz (2008), os eventos sdo frequentemente
utilizados nas estratégias de desenvolvimento e promogao de diversos destinos,
funcionando como uma forma de estimulo para o setor turistico, visando atrair novos

publicos.

Somente no Brasil, no ano de 2024, é esperado que o mercado de
casamento movimente R$ 28,7 bilhdes (Abrafesta, s.d apud Rodrigues, 2024). Em
ambito mundial, esse mercado também esta aquecido, de acordo com a consultoria
irfandesa Research and Markets, que estima que o setor movimentou cerca de US$
196 bilhdes no ano de 2023, aproximadamente 12% a mais que em 2022. Até 2027,
a previsdo é que o setor alcance, ao redor do mundo, US$ 295,4 bilhdes, com um

ritmo de crescimento de 10,7% anualmente.
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A escolha do destination wedding tem se destacado significativamente no
mercado de casamentos, com um numero crescente de casais optando por realizar
suas cerimbnias em locais diferentes e fora da area de suas residéncias, como visto
anteriormente. No entanto, 0 que motiva os casais a escolherem por um destination
wedding em vez de uma cerimOnia tradicional em sua cidade de origem? Essa é a

questao central que norteia esta pesquisa.

Entretanto, fazer uma pesquisa com casais, para colher dados primarios se
mostrou inviavel, porque seria primeiramente dificil encontrar esses casais, seguido
do acesso possivelmente restrito a eles. Além do que, o numero encontrado de
resultados provavelmente seria insuficiente numericamente para embasar uma

analise.

Diante disso, e considerando que € um tema de estudo novo e em
crescimento decidiu-se por fazer um estudo sobre o estado da arte, ou seja, realizar
uma analise sistematica da literatura para entender o que tem sido publicado em
periodicos cientificos sobre motivagao e destination wedding, e, consequentemente,
compreender se ha temas recorrentes que indiquem os motivos de escolha de

destinos, equipamentos ou servigos, neste segmento de viagens de celebragéo.

Assim, o problema dessa pesquisa é: Quais os fatores determinantes da

motivagao para escolha de um destination wedding?

Como se trata de um segmento em ascensao, considera-se importante
entender os fatores que motivam essa escolha para apoiar profissionais do setor de
casamentos e de turismo, para orienta-los sobre as expectativas dos casais e seus
convidados quanto a equipamentos e servicos. Por outro lado, este estudo pode
ajudar destinos turisticos que buscam entender as dindmicas sociais e culturais que
influenciam as decisbes dos casais para escolha de destination wedding. Ao
explorar esse tema, o trabalho contribui para verificar as tendéncias das pesquisas e
entender quais as motivagbes de destination wedding ja foram estudadas, e,
portanto, oferecer uma analise do panorama das motivagdes para essa pratica,

ajudando os destinos a decidirem se segmento lhes interessa ou nao.

A pesquisa bibliografica inicial, mostrou que nao existem muitos materiais
publicados sobre o tema, mas o recorte sobre a motivagado nessa pratica despertou

maior interesse, porque permitiria compreender o que impulsiona este segmento.
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Outro fator crucial para a escolha, foi o fato deste pesquisador trabalhar em uma
agéncia de viagens, no departamento de viagens de celebragdo, tendo direta
atuagdo na realizagdo de viagens para comemorar casamentos (destination
wedding), aniversarios, formaturas, bodas, fora da cidade de residéncia dos

celebrantes.

Um dos maiores desafios enfrentados profissionalmente, até o momento, foi a
organizagcdo de um casamento na Ilha de Fernando de Noronha para
aproximadamente 400 pessoas. Realizar um evento de tal magnitude em um local
remoto trouxe aprendizados unicos, tanto pela quantidade de convidados quanto
pelas particularidades logistica de um arquipélago isolado do continente, acessivel
apenas por barco ou aviao, e com infraestrutura limitada para eventos desse porte.
Para que tudo se tornasse possivel, foi necessario um periodo de um ano e meio de
preparagao, mais de cinco visitas técnicas na regido, além de contar com o apoio de

incontaveis profissionais e equipes, locais e de fora do arquipélago.

Outro momento marcante da trajetéria profissional que motivou a escolha
deste tema de pesquisa foi a realizacdo de um casamento na Floresta Amazodnica.
Com mais de 100 convidados, foi preciso coordenar a estadia em dois hotéis e o
uso de um barco, quatro dias de programagédo, em um local que muitas vezes mal
funcionava o sinal de celular. Além do desafio e da preocupacdo com questbes

ligadas a preservacao do ambiente natural.

Esses casamentos, assim como os demais eventos realizados ao longo da
carreira, despertam a curiosidade sobre os motivos que levam os casais a
escolherem locais tao distintos e muitas vezes remotos para suas celebracdes. Esse
fascinio e interesse em compreender as motivacdes dos noivos, foram, de fato, a

base para a escolha do tema deste trabalho.

Assim, o objetivo geral € compreender os fatores motivadores para a escolha
de um destination wedding, isso para compreender as motivag¢des individuais dos
casais, mas principalmente para ajudar os destinos e profissionais do setor de
casamentos e turismo, para melhor atender as necessidades e expectativas desse

mercado em crescimento.

Objetivos especificos:
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1.Conhecer o que se pesquisa ou foi estudado até hoje sobre motivagao para

destination wedding;

2.Compreender as metodologias usadas para o estudo de motivagao de escolha do

destination wedding;
3.Indicar caminhos para destinos que queiram desenvolver esse segmento;

4 Dar subsidios para empresas de viagens e organizadoras de casamento que

queiram desenvolver esse segmento.

Portanto, a escolha deste tema é justificada pela sua relevancia atual, seu
potencial de impacto econémico e social, e pela significativa contribuicdo que pode
oferecer aos destinos, promovendo uma maior compreensado das dinamicas que

envolvem a escolha pela realizagdo de um destination wedding.

REFERENCIAL TEORICO

Destination Wedding

O destination wedding ou turismo de casamento, tem se tornado uma
tendéncia ao redor do mundo no mercado de celebragdo de casamentos, atraindo
cada vez mais casais. Essa pratica, conhecida pela realizagcdo das cerimdnias de
casamento em locais diferentes da residéncia dos noivos, principalmente em
destinos turisticos ou destinos exoéticos, apresenta-se como uma alternativa aos
casamentos tradicionais (Hancock, 2018). No Brasil, essa tendéncia também se faz
presente, influenciada pela busca de paisagens paradisiacas e pela possibilidade de

personalizagao do evento (Melo, 2020).

A popularidade do destination wedding pode ser atribuida a diversos fatores.
Byrd e Gustke (2019) destacam que muitos casais modernos desejam fugir do
convencional e criar uma festa unica que reflita a personalidade do casal e seu
estilo de vida. Essa busca por autenticidade e individualidade € um dos principais
motores que impulsionam a celebracdo de casamentos em destinos turisticos fora

da sua cidade. Segundo Melo (2020), os casais da geragao millennial, em particular,
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mostram uma maior predisposicdo para gastar em experiéncias ao invés de bens

materiais, valorizando momentos memoraveis e carregados de significados.

Inicialmente, essa pratica estava associada a cerimbénias em locais exdticos,
destinadas a um grupo seleto abastados com recursos financeiros, sendo frequente
em destinos paradisiacos, como ilhas e resorts luxuosos. Contudo, conforme
Anderson (2018) aponta, a pratica tornou-se mais acessivel e democratica com o

passar dos anos.

Com o aumento da globalizagdo e da conectividade, principalmente através
das redes sociais e da expansdao do turismo, o destination wedding pode se
consolidar como um segmento significativo do mercado de casamentos e turismo
(Dias, 2019). A facilidade dos pacotes oferecidos por agéncias de turismo e a
presenca de profissionais especializados em casamentos no exterior tém
possibilitado a organizacao de eventos, mesmo em locais distantes (Machado,
2021).

No Brasil, segundo Silva (2019), as praias do Nordeste, como as de
Fernando de Noronha e Jericoacoara, sdo destinos famosos para casais que
buscam um cenario deslumbrante para o seu casamento. Além das praias, destinos
como Gramado, na Serra Gaucha, e cidades histéricas como Paraty e Ouro Preto
também tém se destacado como escolhas preferidas para as cerimbnias de
casamento no formato de destination wedding (Silva, 2019). Ademais, cidades como
Buzios e Trancoso tém registrado um aumento no numero de casamentos,

impulsionando o setor turistico local (Johnson, 2017).

Os beneficios econbmicos dos destination weddings para os destinos
escolhidos sao importantes. Johnson (2017) destaca que esses eventos contribuem
para o desenvolvimento econdmico local através do aumento do fluxo de turistas e
do consumo de servigos locais como hospedagem, alimentagao e transporte. Esse
impacto positivo € ainda mais evidente em locais que dependem do turismo como

sua principal atividade econémica.

A organizagao de um destination wedding apresenta desafios logisticos e
financeiros consideraveis. Planejar um casamento em um destino distante envolve
questdes complexas relacionadas a logistica, como o transporte de convidados,

reserva de acomodacgdes e contratagdo de fornecedores da regido. Além disso, os
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custos desses eventos podem ser significativamente mais altos (Brown, 2018). A
expertise dos planejadores de casamentos, chamados de wedding planners, em
lidar com os desafios logisticos e culturais de diferentes destinos é essencial para
garantir uma experiéncia agradavel para os noivos e convidados (Fisher & Smith,
2019). Na escolha do destino, devem ser considerados fatores como clima,
acessibilidade e infraestrutura do local. Ainda de acordo com Johnson (2017), &
importante que os casais avaliem com cuidado esses pontos para garantir que o
destino escolhido esteja alinhado as suas expectativas e que principalmente seja

possivel a seus convidados.

Outros autores consultados também alertam sobre a importancia da
personalizacdo e da exclusividade como fatores determinantes na escolha do
destination wedding. Para Wilson (2020), muitos casais valorizam a oportunidade de
criar um evento exclusivo e personalizado, que reflita suas preferéncias e histérias
pessoais. A possibilidade de ter um casamento que seja verdadeiramente unico e

diferente das ceriménias tradicionais € um forte atrativo para esses eventos.

A diversidade cultural dos destinos escolhidos para os casamentos também
pode aprimorar a experiéncia dos casais e seus convidados. Melo (2020) sugere
que a incorporacao de elementos culturais e tradigdes locais no casamento pode
adicionar um toque especial e auténtico a cerimonia. Essa pratica além de valorizar
a cultura do destino visitado, também proporciona aos convidados uma vivéncia

enriquecedora e inesquecivel.

Motivagcao e Comportamento do Consumidor

A motivacdo no setor do turismo € um tema de estudo vasto, pois envolve o
entendimento dos motivos que levam as pessoas a escolherem determinados
destinos e experiéncias. No mundo dos eventos, como o destination wedding, essa
motivagcdo se torna ainda mais forte e pessoal, sendo influenciado por fatores
culturais, sociais e emocionais (Swarbrooke e Horner, 2001). Ainda de acordo com
esses estudiosos, a decisdo de viajar € resultado de uma série de fatores internos e

externos, que refletem os valores e expectativas dos viajantes.

Segundo Swarbrooke e Horner (2001), a motivacao de viajar envolve tanto

necessidades basicas, como o relaxamento e a diversao, quanto a busca por status
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e exclusividade. No destination wedding, esses elementos sao combinados,
permitindo que o casal e seus convidados tenham uma experiéncia personalizada e
marcante, ao mesmo tempo em que o evento simboliza o estilo de vida e as

preferéncias dos noivos.

O significado simbdlico que os lugares tém para os noivos € outra questao
relevante que influencia na escolha dos destinos para o destination wedding. Cohen
et al. (2014), mencionam que a memoria € 0 apego emocional com o local séo
motivos frequentes para a escolha por determinados destinos. Essa motivacao é
reforcada pela oportunidade de realizar um casamento em um lugar que tenha uma
importancia ou conexao emocional com o casal, como por exemplo, o lugar onde se
conheceram ou a cidade natal de um dos dois parceiros. Swarbrooke e Horner
(2001) apontam que esses aspectos emocionais desempenham um papel crucial no

comportamento do consumidor de turismo.

Além disso, a influéncia social também desempenha uma parte importante na
motivagcdo de escolha de um destino. Além da busca pela autenticidade e da
conexao emocional, existe o desejo de proporcionar uma experiéncia memoravel
para amigos e familiares. Swarbrooke e Horner (2001), apontam que o turismo é
frequentemente moldado pelas influéncias sociais, 0 que leva casais a escolherem
destinos que oferecam atividades e atracbes para todos os participantes,

fortalecendo os lagos entre familiares e amigos.

Segundo Kim e Lee (2015), o desejo de explorar a cultura local e de participar
de tradigdes culturais também € uma forte motivacdo para os turistas, como
Swarbrooke e Horner destacam que o comportamento do consumidor é fortemente
influenciado pela cultura, consequentemente, no contexto dos casamentos, a cultura
desempenha um papel fundamental ao agregar valor e autenticidade a experiéncia

da viagem em um todo.

A estética de um destino e a sua beleza sao fatores poderosos de motivagao
no momento de planejamento para os casais. Segundo Swarbrooke e Horner
(2001), o apelo visual e estético de um local tém grande influéncia no
comportamento do consumidor no turismo. Logo, lugares que apresentam belas

paisagens, arquiteturas unicas e ambientes exéticos, proporcionando um cenario
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que nao apenas impressione, mas que permita registros fotograficos valorosos,

eternizando o evento, s&o os preferidos como destination wedding.

Outro ponto relevante tratado pelos estudiosos é o status associado a um
destination wedding. Como indicado por Correia, Kozak e Reis (2016), o anseio por
prestigio e reconhecimento é uma motivagdo constante entre os viajantes que
procuram destinos unicos. Escolher um local para o casamento envolve uma
motivacdo além do simples ato de se casar; pode ser encarado como uma
oportunidade de refletir um estilo de vida. Swarbrooke e Horner (2001) mencionam
que o padrao de comportamento dos consumidores pode ser impulsionado pelo
desejo de prestigio e de diferenciagcdo social. Realizar um casamento em um local
distante da a ideia de exclusividade o que é almejado por aqueles que desejam se
destacar socialmente, reforcando o status social em uma ocasido que os

participantes guardardo na memoria por muito tempo.

Portanto, a decisdo de escolher um destino turistico para celebrar o
casamento acaba sendo motivada ndo apenas por fatores emocionais, sociais e
culturais, mas também pela percepgdo de um investimento valioso que permite a

consolidacdo de memorias unicas, tanto para o casal quanto para seus convidados.

METODOLOGIA

Apds a pesquisa bibliografica inicial e o entendimento que a analise
sistematica da literatura seria o0 método mais eficiente para a conclusdo do estudo,
porque analisa produgdes teodricas sobre temas que ainda estdo em processo de

desenvolvimento.

As revisbes sistematicas desempenham um papel importante por seguirem
protocolos rigorosos que permitem organizar e dar coeréncia a uma extensa gama
de documentos, além disso promovem uma avaliagao critica da literatura através
das interpretagcdes criticas dos dados levantados. Por outro lado, a analise
bibliométrica contribui para o mapeamento de um determinado campo de
conhecimento, tornando possivel compreender sua evolugao e desenvolvimento,
conforme destacado por Galvdo e Pereira (2014). Essa abordagem permite,

também, identificar autores ou grupos com relevancia no tema estudado, ou seja,
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quem exerce influéncia ou domina o assunto (Najmi, Rashidi, Abbasi &
Travis-Waller, 2017). Conforme Gracio (2020), a analise de dominio proporciona
uma visao da rede intelectual a partir de citagdes e suas inter-relacbes e criando
mapas multidimensionais dos dominios que permitem visualizar o conjunto de temas

abordados e destacar pesquisas que contribuem para a consolidagdo desse campo.

Para esta pesquisa, o objetivo foi a busca por artigos académicos revisados
por pares, de modo a garantir a confiabilidade e rigor académico das fontes
utilizadas, mas também de modo a entender o que esta sendo escrito na academia
sobre o tema. A escolha por artigos também se justifica pelo acesso a discussoes e
resultados atualizados sobre o tema, conforme explica Gil (2008), que ressalta a
importancia dos peridodicos académicos na construcdo e consolidacdo de

conhecimento especializado em areas em desenvolvimento.

Entdo foram seguidos os passos metodolégicos, aqui descritos em trés

etapas metodoldgicas.

12 Etapa - busca e coleta de dados: A coleta de dados foi feita através de
trés levas de pesquisa de manuscritos no repositério bibliografico das plataformas
Google Académico e Web of Science (WOS). As plataformas foram selecionadas
devido a abrangéncia do seu banco de dados internacional, relevante para o escopo
da pesquisa. A primeira leva foi utilizada como um teste para as possiveis
palavras-chave a serem empregadas, tais como "Destination Wedding Motivation",
"Destination Wedding", "Wedding", “Viagem de Celebracdo” com a utilizagdo dos
operadores booleanos AND e OR. Essas palavras-chave foram inseridas em inglés,
uma vez que as bases de dados internacionais priorizam o idioma inglés para as
buscas (Galvao & Ricarte, 2019 apud Sampaio e Braga 2023), além de ser o termo

comumente utilizado para a pratica.

Apos a leva de teste, as palavras-chave com relevancia para a pesquisa
foram identificadas e os dados foram coletados de acordo com os critérios
estabelecidos, conforme descrito no Quadro 1, primeiramente na plataforma Google
Académico. Apds a definicao dos termos "Destination Wedding Motivation" OR
"Destination Wedding", foi realizada uma filtragem utilizando critérios de inclusdo e

exclusdo para determinar a amostra, que resultou em 17 textos.
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Na ultima e terceira leva, foi realizada a pesquisa novamente na plataforma
Google Académico e com a adigdo da busca na plataforma Web of Science,
seguindo os mesmo critérios e termos de busca utilizados na segunda leva de
busca, que resultou em 5 textos adicionais encontrados na primeira ferramenta e 10
textos na nova ferramenta, os quais 7 eram repetidos e foram desconsiderados,

totalizando 8 textos encontrados nessa leva.

No fim das trés levas de busca, foram encontrados 25 textos no total.

Quadro 1 - Critérios de busca nas bases de dados

Base de dados Google Académico e Web of Science [WoS]
Termos de busca “Destination Wedding” OR “Destination Wedding
restrito ao titulo Motivation”

Idioma utilizado Inglés

Recorte Temporal Nao especificado

Tipos de publicagao Todos

Motivos de inclusao Termos restritos ao titulo e/ou resumo.

Textos duplicados e/ou néao correspondentes aos

Motivos de exclusao
termos de busca.

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Como foram encontrados poucos textos sobre o tema e o primeiro € do ano
de 2010, optou-se por nao aplicar o recorte temporal na busca, de modo a encontrar

todos os textos publicados sobre o tema até a data de busca.

Inicialmente, a ideia era basear a analise exclusivamente em artigos
revisados por pares. No entanto, como a quantidade encontrada nao foi significativa,
foi necessario buscar todos os tipos de textos, incluindo artigos, dissertagdes, teses
e trabalhos apresentados em eventos (pois € uma area de estudo com poucas
publicagcdes e queria ver as tematicas recorrentes). Portanto, os veiculos de
publicagdo nao se restringem a journals, mas incluem publicagdes de universidades,
resultantes de grupos de pesquisa, trabalhos de conclusdo de curso e teses de

mestrado e algumas revistas especializadas.

22 Fase - selegcdo da amostra: Os dados dos textos escolhidos foram

convertidos em formato de texto tabulado e analisados utilizando o Software Rayyan
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QCRI [Instituto de Pesquisa Computacional do Catar]. O uso do Rayyan facilitou a
identificacdo e remocdo de textos duplicados, a revisdo dos titulos e resumos, e a
exclusdo dos textos que ndo se mostraram relevantes para esta pesquisa. Foi
gracas ao Rayyan que foi possivel identificar que dos 32 textos inicialmente
submetidos, sete eram duplicados. como dito anteriormente, estes repetidos foram
desconsiderados e obteve-se assim uma amostra final de 25 textos a serem

examinados.

32 Fase - agrupamento dos dados para sintese descritiva: Os 25 textos
foram exportados no formato CSV Excel e submetidos a diversas analises
diretamente no Excel, que permite a analise de grandes volumes de dados, como
citagcdes, co autorias e co ocorréncias de termos, para a visualizagao de tabelas,
graficos, redes bibliométricas, exploragéo de texto e outros dados, com o objetivo de
detectar redes de coocorréncia de termos importantes extraidos dos resumos,
palavras-chave indexadoras, lista de referéncias presentes nos textos, entre outros
dados. E importante destacar que a visualizagcdo grafica gerada pelo Excel
possibilita identificar os itens mais ligados entre si dentro das redes bibliométricas,
onde o tamanho de uma palavra ou etiqueta e seu posicionamento no mapa indicam

a relevancia do item analisado.

A anadlise dos dados seguiu a logica de tentar entender na pratica, por meio
dos textos encontrados, quais sao as motivagdes para o destination wedding e o
que esta sendo escrito sobre o tema no mundo, por quem, de qual parte do mundo,
de que forma e a sua relevancia e do tema. Isso porque os objetivos desta pesquisa
exigiam que os resultados fossem capazes de apoiar agdes de empresas de

turismo, organizadoras de casamentos e destinos turisticos.

As analises foram feitas por meio de graficos e tabelas geradas no Excel, a

partir de trés grupos de dados:

Textos: Nesse grupo, o principal objetivo é conduzir a analise geral sobre os
textos, como seu titulo, ano de publicagdo, textos publicados nos mesmos anos,

temas, métodos de pesquisa e regides de estudo.

Por meio dos resumos dos textos encontrados, apds a tabulacdo dessas
informagdes, foi possivel analisar e entender quais eram as categorias tematicas

mais recorrentes, de modo a possibilitar a definicdo das 3 principais categorias
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tematicas para agrupamento neste estudo (motivagdo, impactos no destino e

equipamentos e servigos).

Para proporcionar uma compreensao mais estruturada dos métodos de
pesquisa adotados por cada autor, foram definidos os 3 métodos de pesquisa usuais
da literatura, divididos em: a) quantitativo, que focam em dados numéricos e
estatisticos para identificar padrées; b) qualitativo, que explora aspectos subjetivos e
interpretativos; c¢) misto, misturam ambos os métodos anteriores. A associagdo de
cada método ao texto encontrado, foi feita com base no que o préprio autor definiu

No resumo para a obra.

Periodico: Nesse segundo grupo, o foco é compreender sobre os locais que
estdo publicando esses textos sobre o tema. Como seu nome, pais de origem e a
quantidade de textos desses periddicos na amostra. Se sao revistas especializadas
no tema, publicagcdes de universidades ou apresentagdes em conferéncias e

congressos.

Autores: O ultimo grupo analisado busca entender quem estad escrevendo
sobre o tema. Como o0 seu nome, instituicdo de vinculo, pais dessa instituicéo e a
quantidade de textos publicados por esse autor na amostra identificada. Ademais,
busca-se entender como esses autores trabalham e se estao relacionados, seja por

meio de cita¢des de referéncias ou trabalhos conjuntos.

Dessa forma, foram criados graficos e tabelas no Excel a partir dos trés
grupos de dados mencionados anteriormente. Com o mapeamento obtido,
realizou-se a analise tanto qualitativa quanto quantitativa dos dados apresentados.
Em seguida, os textos foram organizados em grupos tematicos, compondo um
quadro da pesquisa sobre destination wedding, o qual destaca as principais areas
de estudo, possiveis lacunas e as motivagdes para essa pratica, oferecendo, assim,

suporte para novos estudos tedricos e empiricos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

No capitulo de resultados, € apresentada uma analise detalhada dos dados
obtidos nos textos encontrados na pesquisa. A apresentagdo e discussdo dos
resultados conta com o auxilio de quadros e graficos e esta dividida entre: a) dados

sobre os textos, como o titulo, ano de publicacéo, temas estudados e métodos de
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pesquisa; b) dados dos veiculos de publicagcdo, como nome, pais e quantidade de
textos encontrados; c) dados sobre os autores, como nome, instituicdo de vinculo e
pais da instituicdo, além da quantidade de textos encontrados. Com isso, sera
possivel avaliar como os diferentes textos se relacionam entre si e contribuem para

a tematica e para o objetivo deste trabalho.

Dados sobre os textos:

Quadro 2 - Titulo dos textos e ano de publicagéo

. Ano de
Titulo da obra L
publicagao
A sociological approach to wedding travel. A Case Study: Honeymooners in 2011
loannina, Greece.
A Study on the Motivation of Honeymoon Travelers to Participate in Wedding 2022
Photography Based on UTAUT Model
An analysis of the push and pull motives for choosing Mauritius as "the" wedding 2015
destination
An Exploration of Push & Pull Motivational Factors: A Case Study of Indian 2014
Wedding Couples in Phuket
Contribution of the Destination Weddings for the Arise of Events Tourism: The
2020

Case of Portugal
Destination wedding: uma experiéncia turistica para Floriandpolis - SC. 2017
Destination wedding: uma experiéncia turistica para Foz do Iguagu 2022
Destination wedding-popularity among young students 2018
Destination weddings in the Mediterranean 2013
Destination weddings: a journey that comes with a price 2019
Destination Weddings: Motivagéo e Opg¢ao por Portugal. 2017
Egypt wedding tourism destinations: A new tourism demand motivator, the case of 2017
El Gouna
Fatores Determinantes Na Sele¢do Do Destino Para Um Destination Wedding 2019
Fatores Que Determinam A Escolha Pelo Destination Wedding: Caminhos De

N . . 2021
Uma Nova Tendéncia Matrimonial
Handbook: Southern Finland as a wedding destination 2017
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Japanese overseas weddings in Guam: A case study of Guam’s first hotel wedding

Italy

chapel 2010
Malta as a Wedding Destination 2017
Motivations for a destination wedding in Canada’s mountain parks 2016
Motivations for wedding tourism: a demand-side perspective. 2016
O Mercado de Eventos de Casamento em Portugal 2022
The customer behaviour and satisfaction levels in a destination wedding in Malta 2020
Travel motivation, marketing attributes and destination choice among 2019
honeymooners in Malaysia.

Um olhar sobre destination wedding e turismo 2020
Unveiling the relationship between travel decision motives and destination brand 2024
equity in wedding tourism

Wedding-based tourism development: An exploratory analysis in the context of 2013

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Para melhor visualizacdo da evolucdo do numero de textos publicados ao

longo do tempo foi elaborado o Gréafico 1.
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Grafico 1 - Quantidade de textos por ano de publicagéao
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Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Verifica-se que os textos da amostra foram publicados entre os anos de 2010
e 2024, com predominancia de publicagdes no ano de 2017 quando houve o maior
numero de publicagdes, cinco. Nos anos 2019, 2020 e 2022 houve trés publicagdes,

como evidencia o Grafico 1.

Considerando que em 2010 aparece o primeiro texto sobre destination
wedding e suas motivagoes, é possivel confirmar que € um tema recente, ao longo
dos anos, a tematica foi abordada em um crescente nimero de textos, mas mesmo
assim ainda com pouca relevancia numérica. Fato que pode ser associado ao de
que a pratica ganhou mais visibilidade recentemente com o aumento da
globalizagado e conectividade, principalmente por meio das redes sociais e expansao
do turismo (Dias, 2019).

A analise dos resumos permitiu compreender o escopo, ou o0 objetivo geral
dos textos, e estes foram agrupados por tematicas, definidas a partir o referencial
tedrico estudado, como de Johson (2017) que destaca a contribuicdo desses
eventos para o desenvolvimento econdémica local, e Swarbrooke e Horner (2001)
que destacam a influéncia por fatores culturais, sociais e emocionais. Como mostra

o Quadro 3, os temas estudados pelos textos foram separados entre trés categorias:
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a) motivagao para a escolha, subdivididas entre motivagées emocionais, sociais e

culturais; b) impactos no destino que forma tratados de forma genérica porque os

estudos conjugavam fatores econémicos, ambientais e sociais; c) caracteristicas de

equipamentos e servigos.

A caracteristica gerais dos métodos de pesquisa adotados nos textos

também foi avaliada e estes foram classificados entre, quantitativo, qualitativo e

misto (Grafico 2). Optou-se por esta divisdo genérica porque nesta anadlise

sistematica se buscava uma percepgao geral das abordagens metodologicas das

pesquisas.

Quadro 3 - Titulo dos textos, temas estudados e métodos de pesquisa

motivator, the case of El Gouna

escolha

. Temas Métodos de
Titulo da obra -
estudados pesquisa
A sociological approach to wedding travel. A Case Study: motivagao para a Misto
Honeymooners in loannina, Greece. escolha
A Study on the Motivation of Honeymoon Travelers to caracterizagéo do Quantitativo
Participate in Wedding Photography Based on UTAUT Model publico
An analysis of the push and pull motives for choosing Mauritius motivacao para a Misto
as "the" wedding destination escolha
An Exploration of Push & Pull Motivational Factors: A Case motivagéo para a Qualitativo
Study of Indian Wedding Couples in Phuket escolha
Contribution of the Destination Weddings for the Arise of ampliar a visitagao Quantitativo
Events Tourism: The Case of Portugal no destino
Destination wedding: uma experiéncia turistica para motivacao para a Misto
Florianépolis - SC. escolha
Destination wedding: uma experiéncia turistica para Foz do motivagao para a Misto
Iguacu escolha
Destination wedding-popularity among young students caracterizagdo do Quantitativo
publico
Destination weddings in the Mediterranean estudo do mercado Quantitativo
Destination weddings: a journey that comes with a price impacto no destino Qualitativo
Destination Weddings: Motivagédo e Opgao por Portugal. caracterizagao do Quantitativo
publico
Egypt wedding tourism destinations: A new tourism demand motivagao para a Misto
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Fatores Determinantes Na Selecao Do Destino Para Um

motivagdo para a

in the context of Italy

Destination Wedding escolha Qualitativo
Fatores Que Determinam A Escolha Pelo Destination motivagao para a Qualitativo
Wedding: Caminhos De Uma Nova Tendéncia Matrimonial escolha
Handbook: Southern Finland as a wedding destination ampliar a visitagéo o
; Qualitativo
no destino
Japanese overseas weddings in Guam: A case study of ampliar a visitagédo Qualitativo
Guam’s first hotel wedding chapel no destino
Malta as a Wedding Destination motivacao para a Qualitativo
escolha
IF\)/Iaorﬂ\éatlons for a destination wedding in Canada’s mountain estudo do mercado Qualitativo
Motivations for wedding tourism: a demand-side perspective. motivagéo para a Qualitativo
escolha
O Mercado de Eventos de Casamento em Portugal caracterizagdo do o
Qualitativo
mercado
The customer behaviour and satisfaction levels in a destination caracterizagao do L
o L Qualitativo
wedding in Malta publico
Travel motivation, marketing attributes and destination choice caracterizagéo do s
) ) L Quantitativo
among honeymooners in Malaysia. publico
Um olhar sobre destination wedding e turismo motivacao para a L
Qualitativo
escolha
Unveiling the relationship between travel decision motives and motivagao para a o
s e X . Quantitativo
destination brand equity in wedding tourism escolha
Wedding-based tourism development: An exploratory analysis estudo do mercado Qualitativo

Fonte: Elaboragéo Proépria (2024).

Analisando os assuntos abordados nos textos foi possivel descobrir que no

ano de 2017 que cinco textos sao publicados, o assunto principal dos textos era a

motivagcdo, e os estudos objetivam entender o fendmeno como uma forma de

potencializar destinos. Em 2019, o foco passou a ser o entendimento da motivagao

para a pratica de destination wedding e os impactos negativos e positivos dessa

atividade na localidade visitada, além dos fatores determinantes socialmente e

culturalmente. Fatores, que em 2001, Swarbrooke e Horner, ja estudavam aplicados

na pratica do turismo, que se compartilham ao mundo dos eventos. Em 2022, os

trabalhos continuam estudando a motivagcédo para a escolha de celebrar casamento

em um destino turistico e os impactos negativos e positivos desta pratica no local do
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evento. Como destacado por Johson (2017), os eventos podem impactar no
desenvolvimento econémico do local, por meio do aumento do fluxo de turistas e do

consumo de servigos locais.

Outro fato interessante a ser observado € a nomenclatura utilizada no resumo
da obra de 2011, A sociological approach to wedding travel. A Case Study:
Honeymooners in loannina, Greece, para nomear a pratica, foi utilizado o termo
“‘wedding travel”’, nomenclatura que néo foi mais observada nas obras dos anos

seguintes e atualmente ndo é encontrada na denominacgéao da pratica.

Com relacao aos tipos de métodos de pesquisa utilizados pelas pesquisas, 0

grafico 2 abaixo ilustra os métodos utilizados pelos autores.

Grafico 2 - Método de pesquisa usados dos textos

Misto

Qualitativo
52%

Quantitativo
28%

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Dentre o0 método de pesquisa utilizado pelos autores, conforme o grafico 2, o
que apresenta maior destaque é o qualitativo adotado em 13 trabalhos (52%),
seguido do quantitativo, com sete textos (28%), e do misto, que combina o uso tanto
do qualitativo quanto do quantitativo, com cinco (20%). Resultado que era esperado,

considerando os métodos e investigagdo de motivagdo sdo fundamentados em
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dados qualitativos e até aspectos subjetivos de escolha ou de tomada de decisao.
Por outro lado, é usual o emprego de métodos quantitativos em estudos do
comportamento do consumidor. Portanto é possivel identificar que os textos sobre o
tema destination wedding e motivagdo nao seguem um método Unico ou
padronizado para investigar o fenébmeno, o que indica a possibilidade de que ainda

estao sendo testados e aprimorados os métodos para o estudo deste tema.

Para essa analise, foi respeitado o que estava descrito no abstract de cada
publicagdo, de acordo com a autodenominagao que os proprios autores colocavam

para caracterizar o método de pesquisa adotado.

Em relacdo a area de estudo pesquisada pelos autores (pais, cidade ou
regido onde o estudo foi realizado), o quadro 4 evidencia as areas de estudo nos
trabalhos pesquisados. Na pratica do destination wedding, como evidenciam Cohen
et. al (2014), o significado que os destinos tém para os noivos € uma questao

relevante que influéncia na escolha do destino.

Quadro 4 - Titulo da obra e area de estudo

. Area de
Titulo da obra Estudo
A sociological approach to wedding travel. A Case Study: Honeymooners in Grécia
loannina, Greece.
A Study on the Motivation of Honeymoon Travelers to Participate in Wedding N/A
Photography Based on UTAUT Model
An a_naIy5|s of the push and pull motives for choosing Mauritius as "the" wedding llhas Mauricio
destination
An Exploration of Push & Pull Motivational Factors: A Case Study of Indian Phuket
Wedding Couples in Phuket
Contribution of the Destination Weddings for the Arise of Events Tourism: The Portuaal
Case of Portugal 9
Destination wedding: uma experiéncia turistica para Florianopolis - SC. Floriandpolis
Destination wedding: uma experiéncia turistica para Foz do Iguagu Foz do
Iguagu
Destination wedding-popularity among young students N/A
Destination weddings in the Mediterranean Mediterraneo
Destination weddings: a journey that comes with a price N/A
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Destination Weddings: Motivagéo e Opgéo por Portugal. Portugal
Egypt wedding tourism destinations: A new tourism demand motivator, the case of El Gouna
El Gouna

Fatores Determinantes Na Selegdo Do Destino Para Um Destination Wedding N/A
Fatores Que Determinam A Escolha Pelo Destination Wedding: Caminhos De N/A
Uma Nova Tendéncia Matrimonial

Handbook: Southern Finland as a wedding destination Sul Finlandia
Japanese overseas weddings in Guam: A case study of Guam’s first hotel wedding Guam
chapel

Malta as a Wedding Destination Malta
Motivations for a destination wedding in Canada’s mountain parks Canada
Motivations for wedding tourism: a demand-side perspective. N/A
O Mercado de Eventos de Casamento em Portugal Portugal
The customer behaviour and satisfaction levels in a destination wedding in Malta Malta
Travel motivation, marketing attributes and destination choice among Malasia
honeymooners in Malaysia.

Um olhar sobre destination wedding e turismo N/A
Unveiling the relationship between travel decision motives and destination brand N/A
equity in wedding tourism

Wedding-based tourism development: An exploratory analysis in the context of ltalia
Italy

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Inicialmente, a pratica do destination wedding estava associada a cerimdnias
em locais exéticos, sendo frequentemente praticada em destinos paradisiacos,
como ilhas e resorts luxuosos (Anderson, 2018). Destinos exéticos como El Gouna,
no Egito: situado no Mar Vermelho, o destino planejado é conhecido por seu
ambiente luxuoso, com aguas cristalinas e um cenario de deserto que se mistura ao
litoral. Outro exemplo apresentado é a Grécia, famosa por suas llhas Pitorescas,
como Santorini e Mykonos. Com sua histdria rica, arquitetura tradicional branca e
azul, e praias deslumbrantes no Mar Egeu, a Grécia pode ser considerada um

destino exadtico e exuberante.
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Ainda no continente Europeu, Italia e a regido do mediterraneo se destacam.
A ltalia combina praias, cidades histéricas e uma gastronomia famosa. Enquanto
algumas areas sao bem turisticas, a pluralidade do pais oferece destinos exdéticos
pouco explorados como a Sicilia e a Costa Amalfitana. Quanto ao Mediterraneo,
essa regido é repleta de ilhas e costas com culturas e tradigdes unicas, incluindo
Malta, que combina praias, sitios historicos e uma rica historia cultural europeia com

influéncias arabes.

Na Asia, Phuket, na Tailandia, é famosa por suas praias de areia branca e
aguas azul-turquesa. Considerado um dos destinos mais exéticos do continente

asiatico, misturando paisagens tropicais com a cultura tailandesa.

Por fim, destaca-se Guam, ilha dos Estados Unidos localizada no Oceano
Pacifico, que possui belas praias tropicais e uma cultura local distinta, com sua

prépria lingua e tradicdo dos Chamorros.

Outro fato que colabora para escolha de destinos exdticos para a pratica é o
de que a estética do destino e sua beleza sao fatores importantes para a escolha
dos casais, segundo Swarbrooke e Horner (2001). Logo, lugares como os citados
acima, que apresentam belas paisagens, arquiteturas unicas e ambientes exoticos,

sao propicios para a pratica.

Ademais, 8 obras (32%) nédo apresentam uma area de estudo especifica,
indicando que os autores abordam a tematica de forma nao aplicada a um destino
especifico, mas sim sobre a pratica do destination wedding, tratando-a como objeto

central de estudo.
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Figura 1 - Nuvem de palavras gerada a partir das palavras-chave

satlsfact ion

y, O O npull

model

el

development

travelers

marketing hone

human indian attraction

U

planner

canada

att

ence i
ing

marrlages

planning

portuga

5
srrbitesmotivations.. g T
b0 = choice >‘ marke Li

- (O : o north ) )

b — a S o soc o Q—S

© V. guam o I X

w55 7 2 ingsfl2 0 &

s O S8 5 value 8 < ©

{ (U v t perceptions -C Pr"-ﬂaf greece behavior

events

approach

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024)

ApoOs excluir as palavras-chaves usadas como termos de busca, tanto juntas
quanto individualmente (wedding, destination, motivation, tourism), porque elas
apareceriam com muita relevancia e dificultariam a compreensao de palavras

recorrentes que permitissem a identificagao de grupos tematicos mais frequentes.

Como resultado, chegou-se a nuvem de palavras da Figura 1. A Partir dessa
nuvem de palavras-chave, foi possivel definir os grupos tematicos e,
consequentemente, os textos a eles relacionados, de acordo com o conteudo de

seus resumos, agrupados como aparece no Quadro 5.

Quadro 5 - Quantidade de textos por grupos e subgrupos tematicos

. . Quantidade
Grupo Tematico Subgrupo Tematico de textos
Motivacéo para escolha 12
Motivagao
Caracterizacao do publico 5
Ampliar a visitagado do destino &
Impactos no destino
Impacto no destino 1
Estudo do mercado 3
Equipamentos e servigos
Caracterizacdo do mercado 1
Total 25
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O fato de os grupos tematicos ‘impactos no destino’ e ‘equipamentos e
servicos’ apresentarem apenas 4 textos que os abordam, revela que poucos
trabalhos se preocupam com essas tematicas, sendo assim, uma oportunidade de
estudo. Ja o grupo tematico ‘Motivacdo’ abordado por 17 textos revelando a
predominéncia deste tema, o que ja era esperado, pois a busca pelos textos e

objetivo do presente trabalho estéo ligados a este foco.

Nesse grupo tematico, é interessante observar que metade dos textos utiliza
um metodo de analise misto ou quantitativo, enquanto a outra metade é qualitativa,
indicando a predominancia de abordagens qualitativas sobre o tema. Outro fato
interessante de andlise é que, dentro desse grupo, 5 textos (29,4%), néo
apresentam um destino especifico como objeto de estudo, mas sim o tema como

objetivo principal.

A percepcdo de que casamentos em destinos especificos ou exoticos
oferecem uma experiéncia exclusiva para os convidados € abordada em diversos
trabalhos dentro desse grupo tematico. Destinos exéticos, como El Gouna, no Egito,
e Phuket, na Tailandia, segundo os textos, s&o escolhidos por proporcionarem uma
experiéncia diferenciada e marcante aos convidados. Os trabalhos também
discutem como o contexto cultural e social do destino impacta a decisdo dos casais.
Lugares com tradi¢gdes culturais fortes, como Grécia e Egito, agregam valor
emocional e simbdlico, influenciando o apelo do destino, corroborando com o que

Swarbrooke e Horner (2001) que foram citados no referencial tedrico.

Além do casamento, muitos trabalhos dentro desse grupo tematico abordam
o valor agregado das atividades turisticas que os destinos escolhidos oferecem.
Estudos como os sobre Foz do Iguagu e Floriandpolis, por exemplo, enfatizam a
experiéncia turistica como uma motivagdo adicional, portanto € possivel confirmar
que no caso de destination wedding a busca por servigos e ambientes diferenciados
€ bastante valorizada, como Hancock (2018) afirma quando estuda escolha de
destinos turisticos para a realizagdo do destination wedding, como uma alternativa

para os casamentos tradicionais.

Outro fator destacado é que a decisdo de escolher um destino para o

casamento frequentemente é influenciada pelo "boca a boca" e pela experiéncia de
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outras pessoas. Ademais, os estudos que analisam como a imagem do destino e os
esforcos de marketing afetam a decisdo de realizar casamentos nesses locais. O
branding, a percepgdo de luxo, exclusividade e beleza natural sdo temas
recorrentes, como observado no estudo sobre loannina, Grécia. Portanto, é possivel
confirmar que outro ponto associado a escolha do destination wedding é o status
social. Conforme destacam Correio, Kozak e Reis (2016), o desejo por prestigio e
reconhecimento é uma motivagdo fortemente presente entre os viajantes que

procuram destinos unicos.

Apesar das palavras de busca estarem em inglés, o termo destination
wedding é adotado para nomear o segmento, pratica e, dificilmente, aparece como
destino de casamento, versdo em portugués para o termo, por isso estas palavras
em portugués, testadas na 12 etapa da pesquisa foram excluidas na busca por
textos. O Grafico 3 abaixo revela que a maioria das obras foram publicadas
efetivamente em inglés, fato que pode ser justificado pela caracteristica e localidade

dos periddicos de publicacao.

Gréafico 3 - Idioma dos textos

Portuguese
28%

English
72%

Fonte: Elaboragéo Prépria (2024).

Sao 18 os textos publicados em inglés, representando 72% e sete em
portugués (28%), sendo esses escritos tanto por portugueses como por brasileiros.
Nao foram encontrados textos em outros idiomas. Destaca-se, no entanto, que a
maioria das areas de estudo se encontram na Europa e na Asia, conforme o Quadro

6 abaixo.
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Quadro 6 - Pais de origem dos veiculos de publicagdo e quantidade de textos

Pais do veiculo Nome do Veiculo Quantidade
de textos
Brasil Instituto Federal de Santa Catarina 1
Brasil Revista Destartre 1
Brasil Revista Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN) 1
Brasil Universidade Estadual do Oeste do Parana 1
Brasil Universidade Federal de Sao Carlos 1
. Journal of The Faculty of Tourism and Hotels,
Egito . . . 1
Alexandria University
Inglaterra CABI Oxfordshire 1
Inglaterra CABI Walllingford UK 1
Inglaterra Leeds Beckett University 1
Finlandia Haaga-Helia University of Applied Sciences 2
india South Asian Journal of Tourism and Heritage 1
Malasia TEAM Journal of Hospitality and Tourism 1
Malta University of Malta 1
Mauricio Elsevier - University of Technology, Mauritius 1
Polbnia Ekonomiczne Problemy Turystyki 1
5th Advances in Tourism Marketing Conference
Portugal . 1
Proceedings
Portugal Instituto Politécnico do Porto 1
Portugal Instituto Universitario de Lisboa 1
Revista Turismo & Desenvolvimento - Universidade
Portugal . 1
de Aveiro
Sri Lanka International Conference on Hospitality and 1

Tourism Management 2013
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Journal of International Studies, Prince of Songkla

Tailandia University

Tailandia Science, Technology, and Social Sciences Procedia 1

Estados Unidos da | 2011 International Society of Travel and Tourism
América Educators Conference

Estados Unidos da

- Journal of Convention & Event Tourism 1
Ameérica

Fonte: Elaboragao Prépria (2024).

Como foram levantados diversos tipos de textos cientificos muitos sao
trabalhos de conclusdo de curso e, portanto, sdo divulgados em sites de
Universidades ou grupos de estudo e outros em periddicos académicos como, por
exemplo, a Revista Turismo & Desenvolvimento, do Departamento de Economia,
Gestéo, Engenharia Industrial e Turismo da Universidade de Aveiro, em Portugal, e

conferéncias sobre Hospitalidade e Turismo, como mostrado no Quadro 6.

Os veiculos de publicagdo, em sua maioria, sdo especializados nas areas de
marketing, hospitalidade e turismo. Eles incluem desde instituicdes brasileiras, como
o Instituto Federal de Santa Catarina e a Universidade Estadual do Oeste do
Parana, até universidades internacionais, como a Leeds Beckett University, na
Inglaterra, e a University of Malta, em Malta. Além disso, algumas publicacbes séo
provenientes de conferéncias, como a International Conference on Hospitality and
Tourism Management (2013), que aconteceu no Sri Lanka, e de periddicos
especializados, como o Journal of The Faculty of Tourism and Hotels, da Alexandria

University, no Egito.
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Grafico 4 - Paises de origem dos veiculos de publicagéo

United States of
America; 2

Brazil; 5
Tailandia; 2

Sri Lanka; 1

England; 3
Finland; 2

Malta; 1 Malaysia; 1 India; 1

Portugal; 4
Poland; 1

Mauritius; 1

Fonte: Elaboragao Prépria (2024).

O Grafico 4 ilustra os paises de origem dos veiculos de publicagdo das obras
analisadas. O Brasil lidera com cinco publicagdes, seguido por Portugal com quatro.
A Inglaterra possui trés publicagbes, enquanto Finlandia, Tailandia e Estados Unidos
apresentam duas publicagbes cada. Outros paises, como Egito, Sri Lanka, Polénia,
Mauricio, Malta, Malasia e india, aparecem com apenas uma publicacdo cada. Essa
distribuicdo evidencia que diferentes regides do mundo estdo pesquisando sobre o

tema, com destaque para os continentes Americano e Europeu.

Apesar de serem distintos os veiculos de publicagcdo das obras em analise,
um se destaca com mais de uma publicagdo: a Haaga-Helia University of Applied
Sciences, na Finlandia, com duas teses de graduagdo. Em ambas, os autores
revelam ter experiéncia na organizagdao de casamentos, incluindo “destination
wedding”. Um destes documentos aborda os efeitos dos casamentos em Malta é de
autoria de Daniel Demicoli e o outro busca contribuir para a criacdo e
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desenvolvimento da imagem do Sul da Finlandia como destination wedding, de

autoria de Ismat Ishmuradov e Kumarsingh Nadan. Essa universidade oferece

programas de bacharelado e mestrado em Turismo, Eventos e Hospitalidade.

Dados sobre autores:

Quadro 7 - Autores, instituicdo de vinculo, pais da instituicdo e quantidade de textos

Pais da

Autores Instituicao de vinculo Instituica Quantidade
o de textos
Alani Leopisi Rodrigues Universidade Federal de Sao .
o Brasil 1
Oliveira Carlos
Ana Cristina Rempel de Prefeitura Municipal de Foz do .
. Brasil 1
Oliveira Iguacgu
Andreia Diedrich Graciano Un|verS|d?de Estadual do Oeste Brasil 3
do Parana
Claudio Alexandre de Universidade Estadual do Oeste .
. Brasil 1
Souza do Parana
Fernanda Leite de Camargo Instltqto Federal de Santa Brasil 1
Catarina
Dalia F. Amara Arab Academy Egito 1
Fred R Schumann University of Guam EUA 1
Charlene Amado University of Guam EUA 1
Elizabeth A Halpenny Universidade de Alberta EUA 1
Daniel Demicoli Ha.aga-Hella University of Applied Finlandia 1
Sciences
Ismat Ishmuradov Ha.aga-Heha University of Applied Finlandia 1
Sciences
Kumarsingh Nadan Ha.aga-Hella University of Applied Finlandia 1
Sciences
Dimitrios Mylonopoulos Technologlcal Education Institute Grécia 1
of Piraeus
loanna-Maria Vozinidou American College Grécia 1
Naoum Mylonas lonian University Grécia 1
Nikolaos Varotsis lonian University Grécia 1
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Technological Education Institute

Polyxeni Moira of Piracus Grécia 1

Spyridon Parthenis Ministro da Cultura e Turismo Grécia 1

Fulvio Fortezza Universidade de Ferrara Italia 2

Giacomo Del Chiappa Universidade de Sassari Italia 2

Nikolina Durinec Universitat de Girona Italia 1

Farizah Jailani Dairymas Malasia 1

Hassnah Wee Universiti Teknologi MARA Malasia 1

Nurzehan Abu Bakar Universiti Malaysia Kelantan Malasia 1

Enya Cassar Universidade de Malta Malta 1

N. Vanessa Seebaluck Un|vgr§|dade de Tecnologia do Mauricio 1
Mauricio

Perunjodi Naidoo Un|vgr§|dade de Tecnologia do Mauricio 1
Mauricio

Peusha Rughoonauth Un|ve’rs'|dade de Tecnologia do Mauricio 1
Mauricio

Prahba Universidade de Tecnologia do Mauricio 1

Ramseook-Munhurrun Mauricio

Amika Settheewongsakun N/A N/A 1

Nattinee McMillan Prince of Songkla University Phuket 1

Tatiyaporn Jarumaneerat Prince of Songkla University Phuket 1

Urszula Szczepanik Unlverglty School of Physical Poldnia 1
Education

Woijciech Wiesner Unlversllty School of Physical Poldnia 1
Education

Cristina Estevao Instituto Politécnico de Castelo Portugal 1
Branco

Michelie Peste Esqola Superior Qe Hotelaria e Portugal 1
Turismo do Estoril

Paula Cristina Almeida Instituto Politécnico do Porto Portugal 1

Carvalho

Pedro Trindade Escola Superior de Hotelaria e Portugal 1

Turismo do Estoril
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Sara Nunes g\g:tcjéo Politécnico de Castelo Portugal 1
Sofia Arnaut de Mendonga | Instituto Universitario de Lisboa Portugal 1
Bo Cao Walailak University Tailandia 1
Hira Batool Walailak University Tailandia 1
Total de autores 46

Fonte: Elaboracdo Prépria (2024).

Em relagdo aos autores das publicagdes, observa-se uma grande variedade
de origens, e, consequentemente, de suas respectivas instituicbes e paises, que
nao se repetem dentro de uma mesma universidade, conforme apresentado no
Quadro 7.

O Quadro 7 mostra uma ampla distribuicdo geografica da origem dos autores,
com contribuicdes de diversos paises, como Brasil, Egito, Portugal, Italia, Malasia,
Finlandia, Canada, entre outros. Essa diversidade indica o interesse ao redor do
mundo e a abrangéncia internacional do tema. Principalmente pelo fato de que,
como destaca Johson (2017), esses eventos contribuem para o desenvolvimento do

local que o recebem, aumentando o interesse na pratica.

Algumas instituicdes de origem dos autores aparecem mais de uma vez,
sugerindo que sao centros ativos de pesquisa na area. No Brasil, a Universidade
Estadual do Oeste do Parana se destaca, com a autora Andreia Diedrich Graciano,
ligada a essa instituicdo e participa como autora de trés obras analisadas neste
trabalho. E interessante notar a recorréncia e desenvolvimento da autora no tema,
com publicagdes nos anos de 2019 e 2021, seguidas da sua dissertacdo de
mestrado em 2022. O que sugere uma continuidade da pesquisa e uma expertise
consolidada na area, visto que suas primeiras publicagdes tratam dos fatores
determinantes na escolha pelo destination wedding e a ultima aborda a aplicagao

pratica de uma celebracdo em um destino (Foz do Iguagu).

Outros dois autores que se destacam conjuntamente pela recorréncia no
tema, Giacomo Del Chiappa, da Universidade de Sassari, na Italia, professor de

Marketing e Co-Editor-in-Chief do European Journal of Tourism Research; e Fulvio
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Fortezza, professor de marketing da Universidade de Ferrara, na Italia. Giacomo Del
Chiappa em sua carreira, produziu mais de 20 obras relacionadas a turismo e a
satisfacdo dos viajantes, com mais de 6 mil citagdes de suas obras. Ja Fulvio
Fortezza, tem mais de 70 obras publicadas, relacionadas tanto a wedding tourism
quanto a marketing, comunicagdo e consumo. A primeira obra em parceria dos
Italianos foi apresentada no de 2012 na Conferéncia Anual Sinergie, em Lecce, na

Italia.

O fato de ambos os professores de marketing estarem estudando o tema é
entendida, ao passo de que a pratica e fortemente influenciada pelas comunicacoes,
tanto pela globalizagdo e conectividade, como destaca Dias (2019), mas também
pelas relagdes pessoais, sociais e culturais (Swarbrooke e Horner, 2001) que
influenciam a motivagdo pela pratica e de prestigio e reconhecimento (Correia,
Kozak e Reis, 2016).

Embora autores de diferentes paises de origem publiquem sobre o tema, é
possivel observar uma concentracdo de origem dos autores em regides como a

Europa (Italia e Portugal), e a América do Sul (Brasil).

Quadro 8 - Quantidades de autores por texto

Quantidade de Autores Quantidade de textos
1 12
2 7
3 4
4 2
Total 25

Fonte: Elaboracdo Prépria (2024).

O Quadro 8 mostra a distribuicdo dos textos conforme o numero de autores
envolvidos na obra. No total, foram 25 trabalhos analisados, com 46 autores no
conjunto. Sendo que 12 textos possuem apenas um autor, o que significa que quase

metade das publicagdes foi realizada de forma individual, sem colaboragdo em
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grupos de pesquisa, por exemplo. Fato que pode indicar que uma parte significativa
das instituicbes ndo conta com nucleos de estudo colaborativos ou que os estudos
sao conduzidos de maneira independente, principalmente quando relacionados a
trabalhos de conclusdo de curso como de mestrado, incluindo a da Andreia Diedrich
Graciano e as duas teses de graduagao publicadas na Haaga-Helia University of

Applied Sciences, na Finlandia, citadas anteriormente.

Ja os textos com dois autores totalizam sete, sugerindo uma colaboragao
mais restrita, possivelmente entre pesquisadores da mesma instituicdo ou area de
especializacdo. Esses casos podem refletir parcerias pontuais ou complementares
entre os autores, como a supracitada dos italianos Fulvio Fortezza e Giacomo Del

Chiappa.

Os textos com trés autores somam quatro publicagbes, enquanto os que
possuem quatro autores se restringem a duas obras. Esse tipo de composi¢cao
geralmente é caracteristico de grupos de pesquisa ou nucleos académicos, onde a
colaboragdo acontece de maneira mais ampla, envolvendo diferentes visdes e
especializagbes dentro de uma mesma investigagdo. Como trabalho publicado na
International Conference on Strategic Innovative Marketing, realizada em 2014, em
Madrid, Espanha, pelo possivel grupo de pesquisa da Universidade de Tecnologia

em Mauritius.

CONSIDERAGOES FINAIS

E possivel afirmar que a pratica do destination wedding ao redor do mundo
esta em ascensao e movimenta milhares de doélares. No Brasil, a pratica vem
conquistando os casais brasileiros que cada vez mais procuram casar-se fora de

sua cidade de residéncia, principalmente destinos exdticos e tropicais.

Este trabalho teve como problema de pesquisa “Quais os fatores
determinantes da motivagcédo para escolha de um destination wedding?”, em que seu
objetivo era de compreender os motivos que levam os casais a escolherem um
destino como destination wedding para sua celebracdo de casamento, bem como as
tendéncias, as principais areas de pesquisas e lacunas no campo. Retomando o

problema de pesquisa e os objetivos iniciais, verifica-se que foram atingidos, pois os
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resultados forneceram um panorama geral sobre os temas predominantes nos
estudos acerca de destination wedding e motivagéo, destacando-se: preferéncia por
destinos considerados exadticos, motivacdées dos consumidores € o envolvimento

dos destinos e empresas de turismo.

Os principais resultados revelaram que, conforme discutido no referencial
tedrico, a pratica do destination wedding esta associada a fatores emocionais e
sociais, com destaque para a busca por experiéncias unicas e destinos exadticos,
que possam oferecer momentos memoraveis para 0s noivos e seus convidados.
Contudo, pode-se observar uma caréncia de estudos sobre os impactos
socioambientais dessa pratica nos destinos, o que abre espago para investigacoes
futuras focadas nessa questdo. Além do que, a quantidade de textos encontrados é
de apenas 25 obras entre trabalhos de conclusao de curso, trabalhos apresentados
em eventos e artigos, o que indica que ainda existe a possibilidade e espaco para o

desenvolvimento de varios outros estudos sobre o tema.

Durante o percurso da analise dos dados, na 32 fase, encontrei desafios com
o software planejado inicialmente para a analise, o VOSviewer, que ndo estava
entregando os resultados adequadamente as necessidades do estudo, o que fez a
mudanca da ferramenta para o Excel. Apesar de que na segunda ferramenta, todas
as analises e graficos deveriam ser confeccionados manualmente e individualmente,
o Excel mostrou-se mais pratico para o estudo, permitindo a analise mais profunda e
a criagao de graficos para adequar as analises. A metodologia adotada mostrou-se,
ainda assim, apropriada para os estudos, permitindo a analise qualitativa dos dados
coletados. Um ponto de possivel alteracdo para estudos futuros, seria a busca por

outras ferramentas para a 32 fase, de modo a facilitar a analise dos dados.

Seria importante, para futuros trabalhos, continuar o presente estudo e
aprofundar em uma possivel préxima etapa de entrar em contato com os autores
dos textos encontrados e com empresas organizadores de destination wedding,
além dos casais que ja realizaram um destination wedding, para colher informacdes
e continuar o estudo e aprofundamento das discussbes sobre o tema,
principalmente de forma qualitativa. Recomenda-se também uma énfase no estudo
das implicagdes socioambientais dos destination wedding, explorando pontos como

a sustentabilidade dos destinos e o impacto das celebragdes nesses locais.
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E importante destacar que, grande parte das obras encontradas foram
publicadas em inglés, o que significa que ainda existem poucos estudos escritos em
portugués sobre o tema. Ademais, caso fosse considerado apenas o portugués do

Brasil, esse numero seria ainda menor.

Em termos gerais, a pesquisa enfrentou algumas limitagdes relacionadas a
quantidade e o acesso a estudos mais especificos e a caréncia de dados locais,
mas, apesar dessas dificuldades os resultados deste estudo oferecem valiosos
insights para empresas de viagens e organizadoras de casamento, além de indicar

caminhos para destinos, que queiram desenvolver esse segmento.
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