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RESUMO

PEREIRA, Ananda Saori. Por tras do pared&o: O universo do funk brasileiro e um estudo
sobre a Kondzilla. 2020. 48 f. Dissertacdo (Bacharelado em Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Rela¢des Publicas). Escola de Comunicacdo e Artes, Universidade de S&o
Paulo, S&o Paulo, 2020.

Desde a década de 1970 até os dias de hoje, o funk brasileiro € um género musical
profundamente ligado as periferias, ao seu viver, realidade e linguagem. Por esse motivo, seu
valor € muitas vezes questionado devido ao preconceito existente. Apesar desses desafios e
barreiras, dados mostram a crescente presenca e relevancia do funk nos habitos musicais
nacionais e internacionais. Este trabalho tem como objetivo: contar a historia do funk desde o
seu surgimento no Rio de Janeiro na década de 1970; explicar seu desdobramento em diversas
vertentes com o passar dos anos; contextualizar o cendrio atual, composto de agentes como
MCs e DJs, produtoras e plataformas de distribuicdo on-line; e analisar a comunicacéao de trés

pilares estratégicos da maior produtora de funk brasileiro: a KondZilla.

Palavras-chave: Funk Brasileiro; Streaming; Videoclipe; Produtora; YouTube; Comunicacéo;

Negdcios da Musica.



ABSTRACT

PEREIRA, Ananda Saori. Behind the “paredao”: The brazilian funk universe and a case study
about KondZilla. 2020. 48 f. Dissertation (Bachelor Degree in Social Communication with
Habilitation in Public Relations). School of Communications and Arts, University of S&o Paulo,
Sé&o Paulo, 2020.

Since the 1970s until the present days, the brazilian funk is a musical genre deeply connected
to the suburbs, their way of life, reality and language. For this reason, its value is constantly
questioned due to biased perspectives. Although barriers and challenges exist, data shows the
crescent presence and relevance of funk on both national and international music habits. This
works objectives are: to tell the story of the brazilian funk since its origins in Rio de Janeiro;
explain its deployment on different types of funk; show the actual scenario, composed by agents
like the MCs/DJs, producers and on-line distribution platforms; and analyze the communication

of three strategic pillars from the biggest brazilian funk producer: KondZilla.

Keywords: Brazilian Funk; Streaming; Music Video; Producer; YouTube; Communications;

Music Business.
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1 INTRODUCAO

Um levantamento da Folha de S.Paulo de 2019 (BREDA; MARIANI, 2019) apontou 0
funk como o género musical brasileiro mais ouvido em paises estrangeiros. N&do ignorando a
histéria do samba e outros ritmos brasileiros, mas, pelo que indicam os dados de plataformas
de streaming como o Spotify, é pelo funk que o Brasil € reconhecido internacionalmente nos
dias de hoje (BREDA; MARIANI, 2019).

O funk no Brasil tem uma funcionalidade complexa e Unica, totalmente diferente de
qualquer outro género musical. E inegéavel sua profunda relagdo com a periferia e seu papel de
agente transformador na vida de milhares de familias brasileiras desde cerca de cinquenta anos
atras. Apesar de muito ouvido, acredito que precisamos falar sobre o funk com seriedade e
analisa-lo do ponto de vista técnico, social, politico, econdmico e, no caso deste trabalho,
comunicacional. E por meio destes estudos e analises que sera possivel compreender seu
funcionamento, enxergar as oportunidades e trabalhar para que estas sejam aproveitadas ao
méaximo. Percebo um potencial grande e revolucionario existente no reconhecimento do género
como uma manifestacdo artistica e cultural brasileira que, além de tudo, vem da favela. Faco
um convite para que desliguemos os filtros do preconceito e tentemos ouvir o que o funk tem a
dizer.

Neste trabalho, compartilho o estudo que realizei sobre o funk brasileiro partindo do
macro para 0 micro: iniciando com o surgimento e a historia do género no Brasil, passando
pelas dinamicas atuais do funk e da industria musical e por fim analisando o caso da maior

produtora de funk brasileiro dos dias de hoje: a KondZilla.
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2 SURGIMENTO DO FUNK NO BRASIL

No fim da década de 1960, o termo “funky” (que pode ser traduzido como malcheiroso,
ofensivo) deixa de ter um significado pejorativo nos Estados Unidos e passa a ser utilizado

como simbologia do orgulho negro. Segundo Hermano Vianna (1987, p. 46):

Tudo pode ser funky: uma roupa, um bairro da cidade, o jeito de andar e uma maneira
de tocar musica, que ficou conhecida como funk. Se o soul ja agradava aos ouvidos
da “maioria” branca, o funk radicalizava suas propostas iniciais, empregando ritmos
mais marcados (“pesados”) e arranjos mais agressivos.

Alguns anos depois, no inicio da década de 1970, géneros musicais populares entre
norte-americanos negros, como o soul music, comecaram a ser importados para o Brasil e a
ganhar espago nas festas frequentadas pelos jovens cariocas. As primeiras edigdes do “Baile da
Pesada”, como era conhecida a festa mais famosa, foram realizadas na casa noturna Canecao,
no bairro do Botafogo, Zona Sul do Rio de Janeiro. De acordo com Vianna em sua tese O baile
funk carioca (1987), atraiam cerca de cinco mil pessoas aos domingos. Contudo, com o
surgimento e a popularidade da MPB (musica popular brasileira), os bailes se pulverizaram e
migraram para espagos menores e suburbanos. E neste cenario que as primeiras equipes de som
— um grupo de pessoas que possui 0s equipamentos adequados para sonorizar os bailes —
surgem no Brasil. A mais conhecida da época era a Soul Grand Prix.

Alguns dos bailes, como os organizados pela Soul Grand Prix, davam foco a cultura
feita por e para negros por meio de outros formatos além da musica: exibicbes de
documentérios, filmes de ficgdo e retratos de artistas, musicos e esportistas negros brasileiros e
estrangeiros. Vianna (1987, p. 60) coloca: “O soul, no Brasil, ¢ considerado importante para
dar inicio a um processo onde deixa de ser soul, deixa de ser moda. A diversao s6 tem cabimento
se transformar em conscientizacao”.

Por volta de 1976, devido a notoriedade dessas equipes e dos bailes, a imprensa nomeia
esse movimento de “Black Rio” (posteriormente declarado patrimdnio cultural imaterial do
estado do Rio de Janeiro pelo Projeto de Lei numero 4392/2018) e passa a fazer uma cobertura
do circuito do funk no Rio. A matéria “Black Rio: o orgulho (importado) de ser negro no
Brasil”, publicada em julho de 1976, por Lena Frias no Jornal do Brasil, é considerada o
primeiro texto jornalistico sobre o tema.

As grandes gravadoras, entdo, se ddo conta do potencial lucrativo do funk. Em 1976, o
primeiro disco da Soul Grand Prix é lancado por uma das maiores da época, a WEA (atual

Warner Music Group). No entanto, naquele momento o Brasil encontrava-se sob o contexto da
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ditadura militar. O movimento, os bailes, artistas e frequentadores comegam a ser vistos como
uma ameagca por seu possivel direcionamento politico, sendo objeto constante de observacao e
repressdo militar.

Na década seguinte, do ponto de vista social, teméaticas como orgulho e cultura negra ja
ndo estdo mais presentes. Do ponto de vista técnico, elementos como o scratch (a utilizagdo da
agulha do toca-discos para “arranhar” o vinil), mixagens (sincroniza¢do do ritmo de duas
musicas) e a bateria eletrénica comecam a ser implementados nas musicas. Eram influéncias
do miami bass, definido por Luciana Xavier de Oliveira (2018) como um género “mais dangante
e sincopado, com batida mais grave e intensa, fundamentado sobre a atuacdo criativa de DJs,
substituindo temas romanticos pela fala das ruas em grava¢des com tematicas sexuais”.

O DJ Marlboro, nome artistico de Fernando Luis Mattos da Matta, foi um dos pioneiros
desse novo estilo, que veio a se tornar o “funk carioca”, e langou em 1989, pela gravadora
Polygram, o disco Funk Brasil, considerado o marco zero do funk originalmente brasileiro. De
acordo com Hermano Vianna em seu artigo “Funk e cultura popular carioca” (1990), as vendas
do Funk Brasil, apesar do baixo investimento em divulgacdo, ultrapassaram as vendas de
Burguesia, LP de Cazuza, que recebeu mais investimento e foi langado pela mesma gravadora
e no mesmo periodo. O disco de estreia de DJ Marlboro superou a marca das cem mil cépias
vendidas. Apesar do grande sucesso, as estacdes de radio (exceto a Manchete FM, onde
Marlboro apresentava um programa na época) e 0s canais de televisdo ainda nao estavam
receptivos ao funk, e isso ndo foi repercutido pela grande midia.

No inicio da década de 1990, o género continua se popularizando e é disseminado e
aprovado majoritariamente pelas periferias. Ao mesmo tempo, existe uma intensa cobertura
negativa da midia, relacionando o funk a violéncia, as favelas, as gangues e suas disputas. Como
coloca Margarida Kunsch no livro Planejamento de relagdes publicas na comunicacdo
integrada (1986, p. 195): “A midia, pelo poder que exerce sobre a opinido publica, sempre leva
vantagens e, na pratica, o principio da equidade, os valores éticos e o direito de resposta do
atingido nem sempre sdao levados em conta”. Uma extensa andlise de Micael Herschmann
(2005), que teve como objeto de estudo 125 artigos da midia impressa da época, elucida essa
questdo. A partir de 1992, quando “arrastdes” e tumultos aconteceram na Zona Sul do Rio de
Janeiro, o termo “funkeiro” passa a ser utilizado em enunciag¢des jornalisticas para caracterizar
0s jovens moradores de favelas e periferias que apresentavam um risco a sociedade. De acordo
com Herschmann (2005, p. 98):
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Os “Cadernos Cidade” dos principais jornais do Rio e do pais — O Globo, Folha de S.
Paulo, Jornal do Brasil, O Dia —, analisados na pesquisa, passaram a dedicar espagos
expressivos (em alguns momentos atingindo quase a totalidade dos cadernos) a
tematizacdo do funk, surgindo em profusdo, na época, matérias com titulos bastante
sugestivos, como “Arrastdes aterrorizam a Zona Sul”, “Hordas na praia”, “Galeras do
funk criaram panico nas praias”, “Panico no paraiso”, “Movimento funk leva a
desesperanga”, que incrementavam o clima de terror.

Em 1994, porém, o funk da um passo adiante. No programa Xuxa Park, televisionado
pela maior emissora do pais, a TV Globo, a apresentadora Xuxa Meneghel convida o DJ
Marlboro para uma participacdo. Trata-se de um acontecimento historico que marcou o inicio
do processo de aceitacdo do funk pelas classes sociais mais favorecidas e seu avango para além
das periferias. Sobre a influéncia da grande midia televisiva nesse processo, cabem os conceitos
de Octavio lanni (2000 apud KUNSCH, 1986), nos quais lanni relaciona o principe de
Maquiavel e o moderno principe de Gramsci. Nesta perspectiva, o “principe eletronico” na

sociedade midiatica ¢ agora arquiteto da “dgora eletronica”

(...) na qual todos estéo representados, refletidos, defletidos ou figurados, sem o risco
da convivéncia nem da experiéncia. Ali, as identidades, alteridades ou diversidades
n&do precisam desdobrar-se em desigualdades, tensdes, contradicGes, transformagdes.
Al, tudo se espetaculariza e estetiza, de modo a recriar, dissolver, acentuar e
transfigurar tudo o que pode ser inquietante, problematico, aflitivo. (IANNI apud
KUNSCH, 1986, p. 195).

Posteriormente, DJ Marlboro e suas musicas passaram a fazer parte da programacéo
fixa do programa da Xuxa, e 0 género, entdo, ganha relevancia em espacos onde antes fora
negado. Esse funk, porém, nem sempre era 0 mesmo que se ouvia na favela. Trata-se de uma
versdao conhecida como “funk melody”, com melodias e letras romanticas e mais leves. O
melody é, historicamente, uma das primeiras vertentes do funk carioca e, com o passar dos anos

e de mudancas de contexto, deu origem a diferentes subgéneros.
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3 SOM DOS FLUXOS: VERTENTES DO FUNK BRASILEIRO

Diferentemente de outros estilos de musica eruditos, por se tratar de um género musical
que tem origem e grande parte da sua historia na informalidade e, principalmente, dentro de
favelas e subdrbios, as classificacdes relacionadas ao funk no Brasil ndo seguem nenhum tipo
de norma formal e oficial. O que comeca a acontecer a partir da década de 1990 é uma
diferenciacéo realizada de acordo com caracteristicas como contetdo das letras, teor da mdsica
e cantor. Carlos Palombini (2009, p. 52) aponta: “Todavia, as fronteiras entre crime, sexo,
consciéncia, romance, enraizamento, o Evangelho e a fala desumanizada sdo frequentemente
indistintas”.

E fundamental, dessa maneira, observarmos o processo, as transformacdes, as
ramificacOes e os aperfeicoamentos que o funk viveu com o passar dos anos, conforme seu
publico-alvo, cidade, contexto socioeconémico e outros fatores mudaram. Pode-se dizer que o
género precisou se adaptar e se reinventar para a manutengdo de mensagens, linguagens e canais
comuns a audiéncia e ao comunicador, como na folkcomunicacdo descrita por Luiz Beltrdo
(1980, p. 154):

A folkcomunicacdo €, por natureza e estrutura, um processo artesanal e horizontal,
semelhante em esséncia aos tipos de comunicacdo interpessoal ja que suas mensagens
sdo elaboradas, codificadas e transmitidas em linguagens e canais familiares a

audiéncia, por sua vez conhecida psicoldgica e vivencialmente pelo comunicador,
ainda que dispersa.

O surgimento de diferentes vertentes, no entanto, ndo significa necessariamente o fim
de outras. Trata-se de segmentac¢des que até os dias de hoje coexistem, convivem e muitas vezes

compartilham elementos entre si.

3.1 Funk carioca

O estado do Rio de Janeiro € o berco do funk no Brasil. Até ganhar forca e relevancia
fora do Rio e comegar a ser produzido em outros lugares do pais — 0 que acontece com mais
intensidade a partir dos anos 2000 —, todas as musicas de funk produzidas eram classificadas
como “funk carioca”. Por disso, essa classificagdo acaba englobando varios tipos de funk. O
termo, no entanto, se populariza na década de 1990, com o surgimento de muitos artistas do
género e sua repercussdo na grande midia.

A principio, o funk carioca retratava aspectos da vida na favela, as dificuldades do pobre

no Rio, a violéncia e outros assuntos comuns aos que viviam essa realidade. E possivel observar
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esses aspectos em um trecho da musica “Rap da Felicidade”, da dupla Cidinho e Doca. A
cancao, lancada em 1994, aborda temas como desigualdade social, pobreza, violéncia e a

negligéncia das autoridades:

Minha cara autoridade, ja ndo sei o que fazer

Com tanta violéncia eu sinto medo de viver

Pois moro na favela e sou muito desrespeitado
Atristeza e a alegria aqui caminham lado a lado
Eu faco uma oragéo para uma santa protetora
Mas sou interrompido a tiros de metralhadora
Enguanto os ricos moram numa casa grande e bela
O pobre é humilhado, esculachado na favela

Ja ndo aguento mais essa onda de violéncia

S0 peco autoridade um pouco mais de competéncia
Eu so quero é ser feliz

Andar tranquilamente na favela onde eu nasci, é

E poder me orgulhar

E ter a consciéncia que o pobre tem o seu lugar
(CIDINHO E DOCA, 2020)

Cerca de vinte anos depois, em entrevista, Cidinho e Doca afirmaram que naquela época
eles “cantavam o que muitos ndo queriam ouvir” (POP, 2016). Com isso, surge uma nova
espécie de funk, o melody, que ndo enfrentava esse tipo de barreira e sera apresentada mais
adiante.

Entre o fim dos anos 1990 e o comeco dos anos 2000, surge uma nova variagdo do funk
carioca. Ela ndo destaca questbes sociais periféricas e € voltada para o erotismo, a sensualidade
e o flerte, muitas vezes por meio de letras com duplo sentido. Esse tipo de letra foi amplamente
utilizado nos anos 2000 e sua influéncia perdura até os dias de hoje. O trecho abaixo da musica

“Cerol na Mao”, langada em 2001 pelo Bonde do Tigréo, exemplifica:

Eu vou passar cerol na méo
Assim, assim

Vou cortar vocé na méo

Vou sim, vou sim

Vou aparar pela rabiola
Assim, assim

E vou trazer vocé pra mim
Vou sim, vou sim

Eu vou cortar vocé na mao
Vou mostrar que eu sou tigréo
Vou te dar muita pressao
(BONDE DO TIGRAO, 2020)

Nesse momento, o funk também sofre mudancas do ponto de vista ritmico. De acordo

com Beschizza (2014), as influéncias do miami bass tornam-se obsoletas em 2002 e sdo
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substituidas pelo “tamborzao”, uma mistura de varios samples (trechos de mdsicas que séo
usados como base para compor novas musicas) de percusséo.

Com a chegada do funk ao estado de S&o Paulo e, principalmente, com o aumento do
numero de produgdes paulistas a partir de meados de 2012, o emprego do “carioca” no termo
funk carioca passa a ser cada vez mais incomum. A distingdo geografica é substituida por

termos que dizem respeito a musicalidade e ao contedldo das musicas.

3.2 Funk melody

Com teor menos critico e explicito, essa vertente do funk teve grande ajuda da midia
televisiva para sua popularizagdo nos anos 1990. Alguns exemplos de artistas do funk melody
gue ganharam espaco e relevancia na década de 1990 sdo: Claudinho e Buchecha, Latino, DJ
Marlboro e Furacdo 2000. Herschmann (2005, p. 116) afirma: “Os raps® de batida mais dura e
de temas mais controvertidos, que fazem referéncia a uma vida marginal/criminosa das favelas
e periferias do Rio — grandes sucessos nos bailes —, sdo relegados nesses espagos a um segundo
plano (ou sdo mesmo interditados)”.

Essas caracteristicas podem ser facilmente percebidas nas letras do funk melody,
conforme exemplificado no trecho abaixo da musica “Me Leva” cantada por Latino e produzida

por DJ Marlboro, lancada em seu aloum Funk Melody, em 1993:

Oh, baby, me leva

Me leva, que eu te quero, me leva
Me leva, que o futuro nos espera
Seu coracdo falara por mim

Oh, baby girl, me leva

Moca, lembro tudo que passou
Entre nds somente o que restou
Foram as lembrangas do nosso amor
E agora convivo com essa solidéo
Que déi demais no coracdo

Pra vocé eu canto essa cangao
(LATINO, 2020)

Nota-se que nesse caso a tematica central da musica é o romance. Esse é o tipo de
conteudo que poderia ser exibido nos grandes canais de televisdo e radio e ser consumido por
espectadores de todas as idades sem gerar grandes incomodos. Usando o conceito de imagem

de Kunsch (1986, p. 170), no qual “imagem tem a ver com o imaginario das pessoas, com as

1 Nesse caso, o “rap” refere-se a uma enuncia¢do com rimas, proveniente do hip-hop americano. E a forma de
cantar, falar.
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percepcdes. E uma visdo intangivel, abstrata das coisas, uma visdo subjetiva de determinada
realidade”, podemos relacionar a maior aceitacdo do funk melody, em comparacdo a do funk
carioca, a construcdo de percepgdes. Com o melody, o ouvinte ndo é submetido a possiveis
incdmodos gerados por criticas sociais ou pelo teor sexual muitas vezes presente no funk

carioca. Essa vertente, portanto, é constituida por atributos mais confortaveis e palataveis.

3.3 Funk proibidéo

O funk proibiddo consiste em um tipo de funk carioca que teve origem na década de
1990. Os principais temas abordados nessa vertente séo a violéncia, o tréfico de drogas e as

facgdes criminosas. Nas palavras de Lopes (2011):

Essas sdo musicas que ndo podem ser divulgadas em CD, tampouco em espagos
publicos, pois sdo consideradas apologia ao crime e ao criminoso, mais
especificamente, apologia ao trafico de drogas e ao traficante. Por causa disso, nesse
periodo, iniciou-se uma préatica que é muito usual entre todos os funkeiros até os dias
atuais: a producdo de duas versdes para a mesma musica. Assim, é composto e
produzido um funk para ser tocado nos bailes de comunidade (considerado
“proibiddo”) e outro na qual determinados atos de fala sdo retirados ou substituidos
por outros para ser tocado em outros espacos publicos, como os programas de radio,
por exemplo.

De acordo com Essinger (2005): “funks que contam, de forma realista ¢ por vezes até
entusiastica (ou apologética), histérias em que os traficantes impuseram seu poder contra 0s
oponentes (a policia ou as fac¢des criminosas rivais) e fizeram valer sua lei”.

O trecho abaixo da versdo de Cidinho e Doca do “Rap das Armas”, langada em 1996,

exemplifica as descri¢Bes acima:

Morro do Dendé é ruim de invadir

Ndis, com os alemao, vamo se divertir

Porque no Dendé vo6 te dizer como é que é
Aqui ndo tem mole nem pra DRE

Pra subir aqui no morro até a BOPE treme
N&o tem mole pro exército civil, nem pra PM
Eu dou 0 maior conceito para 0os amigos meus
Mas morro do Dendé também é terra de Deus

Vem um de AR-15 e outro de 12 na méo

Vem mais dois de pistola e outro com 2-oitdo

Um vai de URU na frente, escoltando o camburdo

Tem mais dois na retaguarda, mas tdo de Glock na méo
(CIDINHO E DOCA, 2020)
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Com excecdo do Rap das Armas, que se popularizou por ter sido parte da trilha sonora
do filme Tropa de Elite, em 2007, os funks proibiddes ndo costumam ter popularidade fora das
comunidades e ndo sdo encontrados com facilidade em grandes plataformas on-line como

YouTube e Spotify, diferentemente de outros subgéneros do funk.

3.4 Funk putaria e funk ousadia

O apelo violento e criminoso do funk proibiddo ocasiona uma dificuldade para a
circulacdo de suas musicas e a aceitacdo do género. Apesar de manter certa subversdo no seu
conteudo, o funk putaria, vertente do funk cujo conteddo das letras é explicitamente erotico,
encontra diferentes maneiras de se promover — e lucrar. Sobre o surgimento do subgénero,
Mylene Mizrahi (2014, p. 69) explica: “A putaria nasce assim da vontade dos artistas funk de
potencializar a circulagéo de suas produgdes a partir de sua percepgdo da maior permeabilidade
que adquire o erotico no Rio de Janeiro na virada dos anos 2000”.

Alguns anos depois do surgimento do funk putaria, este também comeca a adotar uma
estratégia para promover a aceitagdo e a absorcdo de suas musicas por publicos de distintas
classes sociais e idades: as masicas sdo lancadas em duas versdes diferentes, uma explicita e
outra censurada. De acordo com Mizrahi (2014, p. 74): “As musicas invariavelmente possuem
uma versao ‘pesada’ e outra ‘light’, de modo que a mesma musica pode tocar tanto no baile de
favela como nos bailes de clube, nas boates da Zona Sul, nas radios e na televisdo. O que variara
sera a versao executada”.

Podemos observar a execugdo dessa estratégia ao comparar as duas versées da musica
originalmente chamada “Mama”? de Valesca Popozuda e MC Catra. Os versos da versio

explicita séo:

Quando eu te vi de patrao,

De cordéo, de R1 e camisa azul
Logo encharcou minha xo**

E ali percebi que piscou 0 meu c*
Eu sei que vocé ja é casado,

Mas me diz o que fazer

Porque quando a pi**** tem dona
E que vem a vontade de fu***

Mama,
Pega no meu gre** e mama
Me chama de pi***** na cama

2 Versdo completa e sem censura da misica disponivel em: <www.vagalume.com.br/gaiola-das-popozudas/mama-
part-mc-catra.html>.
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Minha xo** quer go***,
Quero dar, quero te dar
(GAIOLA DAS POPOZUDAS, 2020)

Na versdo censurada, os elementos sexualmente explicitos sdo substituidos por outros

termos de diferentes conotacdes:

Quando eu te vi de patrao,

De cordéo, de R1 e camisa azul
Logo eu me apaixonei,

percebi que vocé ja ndo era mais um
Eu sei que vocé ja é casado,

mas me diz o que fazer?

Porque quando o amor bate forte

E que vem a vontade de dizer!

Ama

Me ama de verdade

Ama

Me leva hoje para sua cama

Eu preciso de vocé, minha vontade é te dizer
(UOL, 2017)

E possivel criar um paralelo entre os artistas de funk putaria e os grupos culturalmente
marginalizados descritos por Beltrdo (1980), mais especificamente o subgrupo erdético
pornografico. Entre as crencas deste grupo estéo a liberdade, a satisfacdo de desejos sexuais e
as “praticas hedonicas consideradas perniciosas pela ética social em vigor”.

As musicas que tratam de tematicas sexuais de forma mais sutil, por meio de trocadilhos
e palavras de duplo sentido, também podem ser chamadas de “funk ousadia”. Este teve um
crescimento acelerado em meados de 2015, sendo cada vez mais produzido por artistas
paulistas. A adoc¢do dessa estratégia pela maior produtora de funk da atualidade, a KondZilla,

sera abordada mais adiante neste trabalho.

3.5 Funk ostentacao

De acordo com Thomaz Pedro (2017), o grande espaco ocupado pelo hip-hop na cidade
de Sao Paulo na década de 1990 foi um obstaculo para a entrada do funk carioca. O género,
entéo, encontra outras formas de alcancar os paulistas. O funk carioca chega ao estado de S&o
Paulo por volta dos anos 1990, inicialmente concentrado na regifo da Baixada Santista. E no
litoral paulista que surgem as primeiras casas de show, equipes de som especializadas em funk
e 0s primeiros artistas. A principio, as vertentes presentes eram similares as do Rio de Janeiro:

proibiddo e putaria. A partir de meados de 2008, a violéncia do proibiddo e o erotismo explicito
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do funk putaria comecam a ser lapidados. Uma nova vertente, originalmente paulista, comeca
a surgir e se consolida quatro anos depois, em 2012: é o funk ostentacéo.

O contexto socioeconémico brasileiro naquele momento esta relacionado ao teor das
composicOes: tratava-se de um momento de crescimento econdmico e aumento do poder
aquisitivo das parcelas menos favorecidas da sociedade. O contetido do funk ostenta¢do, como
0 proprio nome elucida, esta relacionado ao luxo, dinheiro e consumo. As letras das musicas
ddo destaque a nomes de grandes marcas de moto, carros, vestuario, perfumes, bebidas
alcodlicas e similares. Como exemplo, trecho da musica “Plaque de 100” do MC Guimé,
lancada em 2012:

Contando os plaque de 100, dentro de um Citroén

Ai nois convida, porque sabe que elas vém

De transporte nois ta bem, de Hornet ou 1100
Kawasaki, tem Bandit, RR tem também

A noite chegou, néis partiu pro Baile funk

E como de costume toca a nave no rasante

De Sonata, de Azzera, as mais gata sempre pira

Com os brilho da joias no corpo de longe elas mira
Da até piripaque do Chaves onde nois por perto passa

Onde tem fervo tem nois, onde tem fogo ha fumaca
(MC GUIME, 2020)

Segundo Alexandre Barbosa Pereira (2014, p. 10):

O funk paulista ndo rompe com o carioca, mas amplia as relagBes com este,
reinventando-o e propondo novas possibilidades de atuacdo. As referéncias ao
consumo e a ostentacdo ja estavam em outros funks do Rio de Janeiro, embora de
maneira menos intensa e ainda muito atreladas a criminalidade. Em S&o Paulo, apenas
ocultou-se a criminalidade e exaltou-se muito mais o consumo e as grifes.

E nesse momento que os videoclipes, divulgados em plataformas on-line como o
YouTube, principalmente, comegcam a ser uma parte primordial e estratégica da divulgacdo e
circulacdo das musicas, alem do langamento de novos artistas. O papel das produtoras de clipes,
entdo, comeca a ganhar cada vez mais relevancia no meio. Além disso, o estado de Sdo Paulo
se consolida como polo produtor do funk no Brasil.

A partir de meados de 2014, no entanto, inicia-se um periodo de retracdo da economia
brasileira. Falar de luxo e consumo perde o sentido, e o funk ousadia comega a receber mais
atencdo. Elementos do funk ostentacdo continuam presentes em algumas letras, porém com

menos enfoque.

3.6 Funk 150 bpm, brega funk e funk rave
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As vertentes conhecidas como funk 150 bpm, brega funk e funk rave sé&o as que surgiram
mais recentemente e vém ganhando cada vez mais relevancia. Todavia, elas se distinguem dos
demais subgéneros principalmente por elementos como tipos de batidas, sonoridade, velocidade
e ritmo, diferente das distin¢bes previamente citadas, que eram voltadas principalmente para o
conteudo e teor das letras. As letras desses géneros ndo se diferem muito entre si ou das demais
vertentes citadas anteriormente: grande parte continua abordando principalmente tematicas
como erotismo, flerte, sensualidade e romance.

O funk 150 bpm surge por volta de 2017 nas periferias do Rio de Janeiro, interrompendo
um ciclo de aproximadamente cinco anos de uma consideravel hegemonia do funk paulista.
Apesar disso, Sdo Paulo permanece na lideranca das produgdes. O cunho “bpm” significa
“batidas por minuto” e pode ser usado para a mensuracao de batidas cardiacas ou do andamento
musical. No caso do funk 150 bpm, isso significaria 150 batidas por minuto, ou seja: trata-se
de uma mdusica bastante acelerada, mais do que os funks produzidos anteriormente.

O brega funk, como o préprio nome diz, surge de uma intersec¢do de elementos do
género “brega” provenientes do Nordeste do Brasil com elementos do funk produzido no
Sudeste. O ritmo passou a apresentar um crescimento acelerado especialmente a partir de 2018,
quando uma produgdo amadora da musica brega “Envolvimento” do trio pernambucano MC
Loma e as Gémeas Lacragédo foi hit do Carnaval. Em 2019, dados do Spotify, plataforma de
streaming de musica, apontaram para um crescimento de 145% no numero de reproducdes de
mdsicas do subgénero (REDACAO, 2019).

O funk rave, por sua vez, é produto da juncdo de elementos da musica eletronica e o
funk. O termo “rave” refere-se as festas de longa duracdo, normalmente afastadas de centros
urbanos, onde se toca musica eletrénica. DJ GBR, o artista paulista pioneiro do estilo,
desenvolveu o subgénero em 2018. Um ano depois, em 2019, o funk rave ganhou popularidade

e comecou a ser reproduzido por outros artistas.
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4 POR TRAS DO PAREDAO: O UNIVERSO DO FUNK

O universo do funk no Brasil tem particularidades e um funcionamento préprio,
diferente de outros géneros musicais brasileiros da atualidade. Assim como a industria musical
como um todo, diversos individuos exercem papéis especificos e participam da construcéo,
producdo e divulgacdo de uma mausica ou videoclipe.

Apesar da evolugéo e profissionalizacdo do funk brasileiro, ele ndo se desvinculou por
completo das suas origens periféricas. Grande parte dos artistas vem de favelas espalhadas por
todo Brasil. De acordo com Micael Herschmann (1998, p. 62), o funk “ampliou as
oportunidades de trabalho, sobretudo para os jovens dos segmentos populares, abrindo por essa
via perspectivas profissionais criativas e atraentes, especialmente se levarmos em conta as
oportunidades de trabalho que sdao oferecidas a maioria desses jovens no Pais”.

Ainda que em alguns casos o funk disponha de verbas de comunicacdo, o sucesso dos
lancamentos passa por uma etapa rigida de aprovacgao: o gosto do publico frequentador de bailes
e “fluxos” que acontecem nos suburbios brasileiros. Para compreender as dindmicas existentes
por tras das caixas de som é necessario ter consciéncia do papel de cada um dos participantes

destas.

4.1 Bailes e fluxos

Desde a época em que aconteceram os primeiros bailes de soul no Brasil, em meados
de 1970, cinquenta anos se passaram. Com isso, o0 funk enquanto género musical passou por
diversas transformacdes, inclusive na forma e nos ambientes em que é reproduzido e divulgado.
Apesar disso, seu vinculo com a favela ainda é muito forte, e é dentro da periferia que as
principais festas de funk, atualmente conhecidas como “bailes” ou “fluxos”, acontecem.

De acordo com Thomaz Pedro (2017): “Os fluxos, também conhecidos como baile de
rua, baile de favela ou pancadao, séo os encontros de jovens nas ruas de algumas regides de Sdo
Paulo para ouvir e dancar o funk que toca nas potentes caixas de som dos carros”. Esse tipo de
evento também acontece no Rio de Janeiro e em outras regides do Brasil, mas pode receber
outros nomes e ter caracteristicas particulares de acordo com os diferentes lugares.

O documentario No Fluxo, de Renato Barreiros, lancado em 2014, apresenta
caracteristicas importantes dos bailes que acontecem nas periferias da cidade de Sdo Paulo. Em
entrevista, frequentadores e artistas explicam que esta é a alternativa de lazer e socializacéo

mais acessivel disponivel para a populacdo que mora em periferias e favelas. Trata-se de uma
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opcdo financeiramente viavel para essas pessoas, por ser realizada em vias publicas e ndo
implicar a compra de ingressos. Os eventos costumam ser organizados e comunicados
informalmente, por meio das redes sociais e de aplicativos de mensagens instantaneas como o
WhatsApp. Apesar da predominancia do publico jovem entre os frequentadores, os bailes
relinem pessoas de todos os géneros e idades, inclusive criangas e adultos.

Como explicam Simone Pereira de Sa e Gabriela Miranda no livro Nas bordas e fora
do mainstream musical (HERSCHMANN, 2011, p. 287):

Entretanto, quando tentamos quantificar nosso argumento, a tarefa ndo é tao facil.
Questdes simples como quantos bailes acontecem por semana e quanto eles
movimentam em cifras econdmicas, ou qual o nimero de frequentadores, ficam sem
resposta, uma vez que a dimensdo econdmica desse fendmeno tem merecido menos
atencdo do que seus aspectos socioldgicos, estéticos ou mesmo morais.

Além de promover lazer e integragdo para os moradores das periferias, esses eventos
também sdo muito importantes para a producdo musical do funk. Pereira de S& e Miranda

explicam que atualmente, para uma musica ser bem-sucedida, primeiro ela precisa fazer sucesso

nos bailes e depois ser tocada nas radios e/ou na internet:

A importéncia dos bailes para a comunidade ¢é bastante significativa, pois promove o
encontro entre os moradores, permite que velhos e novos nomes do funk se
apresentem, tendo espago para “estourar” novas musicas e distribuir CDs com seus
trabalhos, e que atividades econdmicas indiretamente ligadas ao funk sejam
remuneradas, como a venda de bebidas e comida.(PEREIRA DE SA; MIRANDA
apud HERSCHMANN, 2011, p. 290)

Por isso, € comum que DJs, MCs e produtores tenham o hébito de frequentar os bailes

ndo sé para se apresentarem nos shows, mas também para avaliar a aceitacdo de suas masicas

€ monitorar tendéncias.

4.2 O MC ou DJ, a estrela do baile

Em trecho de um artigo, Micael Herschmann (1998, p. 62) coloca:

A popularizagdo e a “nacionalizacdo” das musicas e, consequentemente, a expansao
do mercado favoreceram a todos os envolvidos cultural e economicamente no mundo
funk, gerando novos tipos de produtores e consumidores. Entretanto, dois tipos de
profissdes tornaram-se verdadeiras “vedetes”, passaram a ser encarados como
carreiras de prestigio junto aos jovens ligados ao funk, reais vias de ascensdo social:
a de DJs e MCs.
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O termo “MC”, de acordo com o dicionario, é uma abreviacdo do termo em inglés
“master of ceremonies”, que em portugués se traduz para “mestre de ceriménias”. Isto é: a
pessoa responsavel por fazer eventos oficiais acontecerem corretamente, apresentando 0s
artistas no momento certo, por exemplo. No funk brasileiro, 0 MC € o artista principal, quem
fica com o microfone, canta as misicas e é um dos principais responsaveis por entreter o pablico
da festa. Sobre a trajetoria dos MCs, Herschmann (1998, p. 65) explica que “geralmente se
inicia em suas comunidades, areas de origem, onde compdem e apresentam suas masicas para
amigos e comecam a populariza-las em festas ¢ bailes locais”.

Outro termo utilizado para designar os artistas do funk ¢ o “DJ”. DJ também ¢ uma
abreviacao do termo em inglés “disc jockey”. O disc jockey, de acordo com o dicionario, € 0
profissional que seleciona e toca musicas previamente gravadas usando técnicas diversas e, as
vezes, equipamentos de Gltima geracéo.

Nos dias de hoje, ndo existe uma regra oficial pré-definida do que deve ou ndo ser
incorporado ao nome artistico. Geralmente, quem se autodenomina DJ costuma manipular
equipamentos de som e tocar musicas previamente gravadas, fazendo mixagens em tempo real
durante suas apresentacGes, sem realmente cantar. J& quem se autodenomina MC na maioria
das vezes ndo € responsavel por manipular a mesa de som, e sim por cantar. Seja DJ ou MC, o
que vem depois disso pode ser um apelido, nome artistico ou nome verdadeiro.

Alguns dos maiores artistas do funk brasileiro no presente, como Anitta e Ludmilla, sdo
exemplos de pessoas que optaram por ndo usar siglas como DJ ou MC em seus nomes artisticos.
Essa escolha é muito particular e depende da estratégia e do objetivo de cada artista. Ela pode
estar relacionada a um movimento de desvinculagcdo com termos que remetem fortemente ao
funk, com o objetivo de explorar ou se consolidar como artista de outros géneros musicais,
como pop, reggaeton, ou até mesmo o pagode.

No caso de Anitta, o reggaeton, estilo musical latino majoritariamente cantado em
espanhol, foi o caminho escolhido para internacionalizar sua carreira. Em entrevista de 2017, a

artista colocou:

A minha pesquisa sobre a musica em espanhol comegou tem dois anos, que eu ja
viajava para outros paises para entender a cultura. Nessas viagens, entendi que em
pouco tempo as pessoas estariam consumindo a musica em espanhol em todo o
mundo. O que eu precisava fazer era fazer o brasileiro se acostumar com a misica em
espanhol. Esse foi o diferencial que quis trazer: o espanhol. (MORAES, 2017)
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Ludmilla, por sua vez, comegou a apostar no pagode. A cantora langou um EP?® de
pagode em 2020, composto de seis musicas.

Dennis DJ é um nome que ganhou destaque entre o publico consumidor de funk nos
altimos anos. Sua carreira porém, data dos anos 1990. Dennis comegou como produtor e
produziu grandes hits, como “Cerol na Mao”, do Bonde do Tigrdo. De uns anos para ca,
contudo, sua estratégia foi sair dos bastidores e ocupar os palcos como artista principal,
autodenominando-se “DJ-artista”.

Atualmente, existem DJs que cantam, produtores que realizam shows préprios e MCs
que também tocam nas mesas de som. Ou seja: os artistas do funk tém cada vez mais

diversificado seus papeis e obtido resultados por diversas formas de atuacéo.

4.3 A produtora

Na industria musical, a produtora é, em grande parte das vezes, 0 meio do caminho entre
a musica de um artista e 0 mundo. No mercado brasileiro, ela desempenha um papel importante
no langcamento de novos artistas, musicas, videoclipes e tendéncias. Herschmann (2011, p. 146)
menciona: “Hoje em dia, ¢ possivel afirmar que a produgdo fonografica brasileira se organiza
em torno de redes de produtores, que se articulam de distintas maneiras, espalhadas por todo o
pais”.

No mercado do funk brasileiro, nota-se a grande relevancia de produtoras independentes
— ndo necessariamente vinculadas a grandes empresas — e sua eficiente e vasta atuacdo. A
tecnologia e a facilitacdo do acesso destas aos recursos necessarios tém gerado 6timos

resultados em termos financeiros e artisticos. Herschmann (1998, p. 77) diz:

(...) o barateamento da producéo e do custo para aquisi¢ao de novas técnicas de audio
— a tecnologia digital — e a constituicdo de midias prdprios tém permitido a diversos
grupos sociais acessarem parte do mercado e, consequentemente, competir com e/ou
articular-se as grandes empresas do disco. Essa tendéncia, possivelmente mundial,
acentua-se no Brasil, tendo em vista que consumimos muita masica local. Assim, a
participacdo de empresarios e/ou produtores culturais, muitas vezes oriundos de
grupos sociais que tém como epicentro a produg¢do musical, torna-se um importante
fator de articulac@o dessa producéo e consumo de grande sucesso no pais.

O avanco da tecnologia e da internet, porém, geraram um impacto direto em muitas das
dindmicas do meio musical. Nos dias de hoje, o principal objetivo dos produtores e artistas ndo

€ mais vender uma grande quantidade de discos. Agora, a natureza desse trabalho esta

3 Sigla de Extended Play. Trata-se de um disco maior do que um single, mas menor do que um LP (Long Play),
que geralmente contém cerca de doze musicas.
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relacionada principalmente a distribuicdo do produto final — seja esse um arquivo de mdusica,

um album ou um videoclipe — por meio de plataformas digitais. Nas palavras do autor:

Pode-se afirmar, sem reticéncias, que a fonografia deixa de ser um negécio de
producdo industrial de discos, convertendo-se em um comércio de distribui¢do de
fonogramas digitais e servigos relacionados via redes digitais de comunicagéo. Estas
transformagdes exigem novas estratégias de comércio e, por conseguinte, novas
estruturas de produgdo de fonogramas, o que reconfigura o papel de cada um dos
agentes envolvidos nesse mercado. (HERSCHMANN, 2011, p. 145)

Essa nova realidade, quando observada sob a perspectiva do funk brasileiro, ganha mais
algumas particularidades. Para os artistas do género, depois de suas musicas serem produzidas
e langadas, elas dependem, na maioria das vezes, da aprovagdo do publico que consome esse
produto nos bailes de favela. Nos meios digitais, essa aprovacdo é medida pelo nimero de
reproducdes de uma faixa e/ou de visualizacdes de um videoclipe. De acordo com Pereira e
Miranda (HERSCHMANN, 2011, p. 298): “Atualmente, o objetivo das produc¢des musicais ndo
€ —como na industria tradicional — a venda de discos por unidades. Seu objetivo é produzir uma
faixa de boa qualidade técnica que estoure nos bailes e permita ao DJ/produtor ou aos MCs a

cobranca de cachés de shows mais elevados”.

4.4 Plataformas de distribuicao digital

A industria fonografica, assim como a fotogréfica, jornalistica e muitas outras, tem
passado por transformac0es diversas geradas pelo avanco da tecnologia e a democratizacéo de
seu acesso. Como colocado por Herschmann (2011, p. 152): “De fato, as empresas que
atualmente assumem papel preponderante no mercado fonografico digital sdo as empresas
eletrénicas, cuja especialidade € formar redes de usuéarios-clientes para cobrar pelo acesso a
informacgao”.

E nesse cenario que plataformas de distribuicio digital, como os servicos de streaming
e plataformas de compartilhamento de videos, tém ganhado cada vez mais espaco, num
fendmeno descrito por Muniz Sodré (2009) como “{(...) estocagem de grandes volumes de dados
e a sua rapida transmissao, acelerando, em grau inédito na Historia”.

Por definicdo, o streaming esta relacionado a distribuicdo digital de arquivos, no lugar
do armazenamento desses dados pelo usuario. Ou seja, tendo acesso a uma plataforma de
streaming, 0 usuério pode consumir o conteldo que deseja sem necessariamente armazené-lo

em um dispositivo eletrénico. As plataformas de compartilhamento de video também



27

funcionam de forma similar: é possivel acessar conteddos multimidia sem depender de uma
descarga de dados (comumente chamada de download).

Como explicam Vicente, Kischinhevsky e Marchi no artigo “A consolidagdo dos
servicos de streaming: reconfiguracdo dos mercados de midia sonora e desafios a diversidade
musical no Brasil” (2018), é possivel afirmar que nos dias de hoje a tendéncia é que as pessoas
priorizem e desejem ter acesso as produgdes musicais em vez de possuir produtos como CDs e
DVDs:

No consumo de midia sonora, estamos vivendo a transicdo de uma cultura da
portabilidade (Kischinhevsky, 2009) — que remonta aos velhos toca-discos portateis,
aos radios a pilha e as fitas cassete, mas que também passa pela pratica do download
(pago ou ndo) de arquivos sonoros fruidos em tocadores multimidia e telefones mdveis
— para uma cultura do acesso (Kischinhevsky, 2015), na qual novos servigos, gratuitos
ou por assinatura, oferecem um fluxo aparentemente infinito de arquivos digitais de
audio (VICENTE; KISCHINHEVSKY; MARCHlI, 2018)

Nesse sentido, dados de uma pesquisa feita pela consultoria Ipsos em 2015 provam que
esse movimento tem se consolidado nos habitos das pessoas (VICENTE; KISCHINHEVSKY;
MARCHI, 2018). Pela primeira vez, a maioria dos consumidores dos treze principais mercados
nacionais de mausica respondeu ter acessado servicos de streaming para escutar arquivos
musicais. Com essas plataformas, os consumidores “tém acesso instantaneo, a qualquer
momento e em qualquer local, a uma vasta colecdo de gravacdes com mais de 43 milhdes de
faixas” (VICENTE; KISCHINHEVSKY; MARCHI, 2018). E possivel observar os resultados
financeiros dessa tendéncia no grafico abaixo do Global Music Report 2020, relatorio divulgado

pelo IFPI (Federacéo Internacional da Industria Fonogréfica) com dados de 2019.

Gréafico 1 — Receita global da industria de grava¢es musicais de 2001 a 2019 (bilhdes de
US$)
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Fonte: IFPI, 2020.

Gréfico 2 — Receita global da industria de gravaces musicais de 2001 a 2019 (por segmento)
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Fonte: IFPI, 2020.

Dadas essas transformacdes, a industria da musica precisou se reinventar e se readaptar
para se manter viva e lucrativa nesses novos cenarios. Com isso, a forma de mensurar e avaliar

resultados também mudou:
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A relevancia dos servigos de streaming é tamanha que 16 paises passaram, entre
meados de 2014 e os primeiros meses de 2015, a considerar seus nimeros de acesso
para contabilizar o desempenho de artistas e formular paradas de sucesso — em seis
deles, incluindo Estados Unidos e Reino Unido, as listas de albuns mais vendidos
passaram a considerar os dados fornecidos por servicos como Spotify, Deezer e
Groove (antigo Xbox Music); cada 1,5 mil audi¢Bes on-line equivalem a um album
vendido (IFPI, 2015, p. 13) (VICENTE; KISCHINHEVSKY; MARCHI, 2018)

Esse mercado tem operado com diferentes players e se mostrado cada vez mais
competitivo, especialmente sob um recorte global. Para uma anélise de maior assertividade e
relevancia para este trabalho, contudo, é importante olhar para a realidade e os dados da

América Latina e do Brasil.

4.4.1 Streamings de mdsica

No Brasil, entre os streamings de musica mais populares estdo: Spotify, Deezer, Apple
Music, YouTube Music e Tidal. De forma geral, a maioria dessas plataformas é utilizada para
escutar musica, ndo sendo conhecida por videos, e operando com dois tipos de plano: um
gratuito e um premium. O plano gratuito possui fungdes limitadas e apresenta anuncios
publicitérios para o usuario. No plano premium, o assinante ndo é impactado por publicidade e
tem acesso a fungdes exclusivas.

Segundo o Global Music Report (IFPI, 2020), em 2019 foi observado um crescimento
de 22,9% em receita de streamings no geral. Com isso, o share de receita dos servigos de
streaming na industria global de musica chegou a 56,1%. Sobre a regido da América Latina, o
relatério apresentou um crescimento de 18,9% (maior taxa de crescimento quando comparada
aos demais continentes) na industria musical, sendo que 74,6% do mercado nessa regido €
digital. O Brasil ocupa atualmente a décima posicéo na lista de maiores mercados musicais do
mundo.

Os dados mencionados acima apontam para a crescente importancia dos streamings nos
habitos musicais dos brasileiros. Estar presente nestas plataformas e, além disso, ter um bom

desempenho nelas é primordial para o sucesso de uma musica ou um artista.
4.4.2 Plataformas de videos
Entre as principais plataformas de videos na internet, a maior e mais conhecida € o

YouTube. Globalmente, existem 1,5 bilhGes de usuarios cadastrados que acessam o site no

minimo uma vez por més. No Brasil sdo cerca de 98 milhdes de pessoas cadastradas, das quais
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35 milhdes cadastraram-se nos ultimos dois anos. Atualmente, a plataforma atinge mais pessoas
com idade entre 18 a 49 anos do que a televisdo a cabo. A enorme variedade de contetdos
disponibilizados na plataforma é fundamental para o seu sucesso. De videoaulas a novelas, todo
tipo de conteudo esta disponivel gratuitamente, atraindo um grande nimero de pessoas, dos
mais diversos perfis e interesses.

A importdncia do YouTube na trajetoria do funk brasileiro estd relacionada
principalmente ao surgimento dos videoclipes de funk ostentagdo em meados de 2012. Esse
evento ocasionou a construcdo de um novo cenario ate entdo inédito para o funk, dando origem
a nova fase que o género musical vive até hoje. Esse cenario é constituido principalmente por
pequenas produtoras audiovisuais e distribuicéo digital.

O funk ostentacdo tem, por definicdo, foco no consumo e nos artigos de luxo. As
produtoras locais e independentes perceberam a possibilidade de abordar de forma visual a
riqgueza material presente nas letras, e os videoclipes foram a forma encontrada para exibir
elementos como carros, motos, artigos de marca, correntes de ouro e mulheres. As imagens

abaixo do videoclipe de “Onde eu chego eu paro tudo” do MC Boy do Charmes exemplificam:

Figuras 1 e 2 — Videoclipe “Onde eu chego eu paro tudo” do MC Boy do Charmes

Fonte: MC BOY DO CHARMES, 2012.

Segundo Pereira (2014, p. 9):
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(...) o funk ostentacdo conseguiu articular-se de maneira bastante produtiva e criativa
com as novas tecnologias. A producdo muito bem feita dos videoclipes por
profissionais com certa especializagdo, como o KondZilla e a Funk TV, a gestdo de
certos empresarios que vendem um conjunto de shows com varios MCs para garantir
uma noite inteira de apresentacfes nas casas noturnas, além da prépria entrada nesse
circuito dessas casas garantiram, de certa maneira, retornos sociais e financeiros e uma
visibilidade de massa para esse género musical. Medida, principalmente, pelas
exibicdes dos videos no YouTube e pelo publico nas casas noturnas.

Diferentemente das grandes gravadoras, que tiveram que se adaptar ao cenario imposto
pelas novas tecnologias, as produtoras audiovisuais independentes que surgem nesse momento
nascem com uma comunicagdo voltada para o digital. Com isso, observaremos mais adiante

como sua penetracdo no mercado se da de forma organica e eficiente.
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5 ANALISE DE CASO: KONDZILLA

5.1 A histéria

A KondZilla foi fundada em 2012 por Konrad Dantas, produtor e diretor audiovisual,
inicialmente como uma produtora de videoclipes de funk. Nessa época, o funk brasileiro néo
tinha acesso a producdes de video de qualidade devido ao preconceito dos profissionais da area
audiovisual em relacdo ao género musical, como conta o fundador da produtora no
documentério Funk Ostentacdo de 2012 (FUNK, 2012). A vertente em destaque naquele
momento era o funk ostentacdo e, com as mudancas de linguagem e estética propiciadas pelos
videoclipes, esse novo segmento de producdo ganhou relevancia e engajamento do publico
consumidor.

Os videos produzidos comecaram a ser divulgados pela internet, especialmente na
plataforma YouTube. Ent&o, o sucesso dos artistas passou a ser relacionado ao langamento de
clipes e seus respectivos numeros de visualizacdes. Como explica Leonardo De Marchi em Nas
bordas e fora do mainstream musical (HERSCHMANN, 2011, p. 146), esses acontecimentos

constituem o cendrio atual da industria musical brasileira:

No Brasil, desde a década de 1990, testemunha-se um aumento significativo no
namero de gravadoras independentes locais. Primeiramente, destacaram-se empresas
gue mantinham uma estrutura profissional, bastante similar & das grandes gravadoras,
convertendo-se em importantes vias para o langamento de artistas novos e
consagrados. Depois, notou-se 0 surgimento de diversas micro e pequenas gravadoras
e até mesmo de artistas que, de forma autbnoma, passaram a langar suas musicas pelas
redes digitais de comunicacdo.

Do langcamento do seu primeiro clipe em diante, o crescimento da KondZilla foi

impressionante, como ilustram os nimeros dos graficos abaixo:

Gréafico 3 — Total de inscritos do Canal KondZilla no YouTube (em milhdes)
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Fonte: SOCIAL BLADE, 2020.
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Gréfico 4 — Total de visualizagdes do Canal KondZilla no YouTube (em bilhGes)
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Fonte: SOCIAL BLADE, 2020.

Em 2017, aproximadamente cinco anos depois de sua fundacdo, a conta da KondZilla
no YouTube foi considerada o maior canal da plataforma no Brasil. Um ano depois, em 2018,
bateu a marca de terceiro maior canal do mundo em numero de inscritos e, até os dias de hoje,
é a Unica conta brasileira com videos com mais de um bilh&o de visualizagdes — em abril de
2020, o videoclipe de “Bum Bum Tam Tam”, do MC Fioti, tinha 1,4 bilhdes de visualizacGes
e 0 de “Olha a explosdo”, do MC Kevinho, tinha 1 bilhdo. O fundador da produtora foi destaque
de listas da Forbes e GQ, e suas produgdes chegaram a grandes premiacdes internacionais da
musica, como o Grammy Latino.

Em abril de 2020, seu canal possuia 57,2 milhdes de inscritos. No entanto, a produtora
cresceu e agora posiciona-se como uma holding que conta com as seguintes marcas: KondZilla
Filmes, produtora audiovisual de clipes; Canal KondZilla, o canal do YouTube; KondZilla
Records, agente, gravadora e distribuidora; KondZilla Licenciamento, responsavel por
parcerias de licenciamentos para diferentes produtos; e Portal KondZilla, um portal de conteddo

sobre comportamento.

5.2 O método

De acordo com Yin (2001 apud DUARTE; BARROS, 2005), o estudo de caso “é uma
inquiricdo empirica que investiga um fendmeno contemporaneo dentro de um contexto da vida
real, quando a fronteira entre fenbmeno e contexto ndo € claramente evidente e onde multiplas
fontes de evidéncia sdo utilizadas”. Mais adiante analisarei a comunicacdo de trés pilares
importantes da KondZilla: o filtro antipalavrdes, a publicidade e a responsabilidade social. As
evidéncias coletadas para a construcdo dessa anélise sdo: matérias jornalisticas e entrevistas,
conteudos do canal Portal KondZilla no YouTube e trechos de letras e videoclipes da produtora.
O intuito é observar como esses pilares contribuiram para a construgdo de imagem e reputacao

da KondZilla, bem como para sua expansao e consolidacao.
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5.3 O filtro antipalavroes

A partir de 2017, ap6s uma participacdo no programa de televisdo da apresentadora
Fatima Bernardes, foi estabelecida uma nova regra relacionada ao contetdo das letras e dos
videoclipes produzidos pela KondZilla. Em entrevista para o G1, Konrad, fundador da

produtora, falou sobre a decisao:

“Baile de favela” tinha um palavrdo no refrdo. O MC Jodo foi na Fatima Bernardes e
ela falou: “Nossa, parabéns, incrivel. Mas, se vocé nao falasse aquela palavrinha, sua
musica ia mais longe”. Na época a gente pensava: sera que alguma mdsica algum dia
vai superar “Baile de Favela”? Tinha sido a primeira a dar 100 milhdes de views.
Quando ouvi a Fatima, pensei: “Faz sentido”. (ORTEGA, 2017)

O “filtro antipalavrdes”, como ¢ chamado, proibe os seguintes elementos de aparecerem
nos clipes ou serem mencionados nas mdsicas: armas, drogas, objetificagdo da mulher,
violéncia e palavras de baixo caldo. A KondZilla acredita que o sucesso do seu trabalho esta

relacionado ao filtro, como mencionado nos trechos de entrevistas descritos abaixo:

Depois que tomamaos a decisdo, a gente passou de 6 milhGes em 2016 para 22 milhdes
de inscritos em 2017. Hoje deve ter mais de 40 videos com mais de 100 milhdes. Do
jeito que vocés colocaram, parece que foi um erro. E para mim essa foi a decisdo que
fez o funk chegar onde esté hoje. (ORTEGA, 2017)

(...) na verdade esse foi 0 motivo do sucesso. Dos nossos 10 videos de mais sucesso,
todos tém o filtro. “Olha a explosdo”, do Kevinho. “Bum bum tam tam” do Fioti,
“Bumbum granada” do Zaac e Jerry. A primeira musica que foi discutida e decidida
foi do G15 (“Deu onda”). (ORTEGA, 2017)

Na prética, porém, isso ndo significa que o teor sensual das letras e coreografias tenha
desaparecido por completo. Eles apenas passaram a ser apresentados de forma mais sutil, como
pode-se observar ao comparar trechos de letras e videoclipes langados antes e depois da

aplicacdo da nova regra. O primeiro é “Baile de Favela”, do MC Jodo (2016)*:

Ela veio quente, hoje eu t6 fervendo

Ela veio quente, hoje eu t6 fervendo

Quer desafiar, ndo td entendendo

Mexeu com o R7 vai voltar com a xo** ardendo (vai)
Que o Helipa, é baile de favela

Que a Marconi, baile de favela

E a Séo Rafael, ¢ baile de favela

E os menor preparado pra fod** com a xo** dela (vai)
(MC JOAO, 2020)

4 Letra completa disponivel em: https://www.vagalume.com.br/mc-joao/baile-de-favela.html
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Figuras 3 e 4 — Videoclipe de “Baile de Favela” do MC Jodo
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Fonte: MC JOAO, 2015.

O segundo é “Malemoléncia”, de Dynho Alves (2019):

E sentando na sequéncia
Quica na sequéncia
Desce na sequéncia

E muita malemoléncia
Desce na sequéncia
Quica na sequéncia
(DYNHO ALVES, 2020)

-.
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Figuras 5 e 6 — Videoclipe de “Malemoléncia” do Dynho Alves (2019)
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Fonte: DYNHO ALVES, 2019.

A diferenca entre as duas producdes é perceptivel, especialmente no que se refere ao
papel da mulher e ao tratamento do corpo feminino. Nos clipes mais recentes da KondZilla, a
participacdo das mulheres existe, mas ndo necessariamente sob uma perspectiva de submissédo
e objetificacdo, além de existir também dangarinos do sexo masculino. Quando questionado
sobre 0 machismo no funk em entrevista de 2019 para o portal de conteudo Hypeness, Konrad

fala sobre o posicionamento da produtora de desconstruir esse tipo de comportamento:
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Hypeness: Como encara 0 machismo dentro da cultura funk? H& uma tendéncia para
gue isso diminua?

Konrad: O machismo ta na sociedade, ele também reflete nos géneros musicais. De
alguns anos pra c4, isso tem se transformado. J& houve uma mudanga. A gente faz
parte dessa mudanca. N6s ndo veiculamos musicas com palavrao, mulheres de biquini.
Nem armas. Hoje temos artistas que fazem muisicas romanticas, que exaltam a mulher.
Existe essa transformacdo. (OLIVER, 2019)

Segundo entrevista do G1 com o diretor executivo da KondZilla, Fabio Trevisan, o
posicionamento também contribuiu para que os clipes da produtora tivessem maior alcance de
publicos e possibilitou parcerias com marcas: “Ajuda na parte comercial. Hoje a gente ndo
encontra mais resisténcia das marcas” (ORTEGA, 2019b).

O funk brasileiro, por se tratar de um género musical originario das periferias do pais,
sempre sofreu preconceitos. Para chegar as camadas mais privilegiadas da sociedade, um dos
caminhos é a adaptacdo de linguagem. Esse ndo é um fendbmeno inédito, uma vez que isso ja
foi observado anteriormente no funk melody dos anos 1990, por exemplo. Essa adaptagédo
também contribui para a aproximacdo das marcas, cujos posicionamentos sdo cada vez mais

vigiados, em especial na internet.

5.4 A publicidade

De acordo com dados de pesquisa divulgados pela Think With Google (2007),
plataforma de conteido do Google: 74% do publico conectado que assiste a KondZilla se
relaciona com o canal de alguma forma, 63% gosta ou se identifica com os artistas dos videos,
30% da audiéncia da KondZilla gosta ou se identifica com as marcas presentes nos videos e a
maioria da populagdo conectada ndo reconhece que grandes marcas representam e falam com a
periferia. E nesse cenario que as parcerias comerciais se mostram alternativas benéficas tanto
para as marcas como para a produtora e seus artistas.

Para as marcas, aproximar-se e criar um dialogo com o publico por meio de um canal
que gera engajamento, com uma linguagem conhecida e criando conexdes genuinas e
emocionais por meio da musica, é uma estratégia que faz sentido do ponto de vista de branding
e performance. Isso porque plataformas on-line como o YouTube e as redes sociais possibilitam
que o planejamento, a execugdo e a mensuracao dessas agdes sejam cada vez mais assertivos.

Para a KondZilla e os artistas, essas parcerias tém um papel fundamental no
financiamento de carreiras artisticas e de novas producdes. De acordo com a fala de Konrad

para um artigo do Google:
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Quando vocé alcanga um determinado patamar, tudo fica mais caro. Nem sempre o
artista tem condicBes de arcar com o valor que o mercado cobra. E ai que entra a
oportunidade para as marcas. Custear o talento, o que acaba ajudando o mercado como
um todo, que entende que, quando as marcas entram na musica, os profissionais
comegam a ser pagos de uma forma mais honesta. (JIMENEZ, 2019)

As imagens abaixo ilustram algumas das campanhas publicitarias construidas pela

KondZilla nos ultimos anos:

Figura 7 — Imagem de divulgagdo do videoclipe de “Modo Avido” do MC Jottapé — Parceria
entre KondZilla e Tic Tac

Fonte: ORTEGA, 2019b.

Figura 8 — Videoclipe de “Mistura que da hit” do MC Dede e MC Gustta — Parceria
entre KondZilla e Orloff
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Figura 9 — Video Passinho a Passinho para assinar a Netflix — Parceria entre KondZilla
e Netflix
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Fonte: PASSINHO A PASSINHO, 2019.

5.5 A responsabilidade social

Em entrevista de 2017 para o G1, Konrad Dantas mencionou:

A gente tem um projeto, que é nosso portal KondZilla.com, para fazer matérias e
minidocumentérios voltados para esse publico que ainda ndo é representado como
merece. Depois de um tempo deu o estalo de que a gente tem a responsabilidade
sociocultural. Mesmo depois de trabalhar 5 anos com audiovisual para o funk ainda
ndo tinha ninguém representando esse lado sociocultural com um volume de trabalho
sério e com volume grande. (ORTEGA, 2017)

Dois anos depois, em 2019, a KondZilla lan¢gou um novo canal no YouTube chamado
Portal KondZilla. De acordo com descrigdo disponivel na plataforma, o objetivo da nova conta
¢ ser um “canal de comunicagdo para o jovem de favela”. O contetido disponibilizado em forma
de video aborda os mais diversos assuntos: cortes de cabelo, passos de danga, entrevistas com
artistas, moda e outros.

Os videos do Portal KondZilla tém também um aspecto importante de conscientizacdo
e educacdo. Parte do conteudo fala sobre tematicas sociais relevantes, como uso de drogas,

preconceito e gravidez na adolescéncia.
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Figura 10 — Video do Portal KondZilla sobre Gravidez na Adolescéncia
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Fonte: PEGA A VISAO, 2019.

Figura 11 — Video do Portal KondZilla sobre Drogas
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#PortalKondZilla #Funk #KondZilla
Bronks Fala sobre Drogas - Pega a Visao (KondZilla.com)

108.388 visualizagOes * 10 de mar. de 2020 yfy 11MiL &1 150 & COMPARTILHAR =} SALVAR

Fonte: BRONKS FALA SOBRE DROGAS, 2020.

Com a participacdo de pessoas conhecidas pelo publico jovem de favela e com o uso da
linguagem verbal e visual com o qual este esta habituado, é possivel criar o sentimento de
pertencimento e o vinculo que sdo fundamentais nesse processo de comunicacao. Por meio da
aproximacgdo que é estabelecida entre os interlocutores, a aceitacdo e a compreensdo dessas
mensagens podem ser realizadas em niveis ainda mais profundos. Como pontua Beltrao (1980,
p. 26): “A folkcomunicacdo preenche o hiato, quando ndo o vazio, ndo s6 da informacao
jornalistica como de todas as demais func¢des da comunicacéo: educacdo, promocao e diversao,
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refletindo o viver, o querer e o sonhar das massas populares excluidas por diversas razfes e
circunstancias do processo civilizatorio”.

Observamos, dessa forma, um exercicio por parte da KondZilla da responsabilidade
social que possui, em especial sob a juventude marginalizada. E na favela que o funk surge e é
com ela que o Portal KondZilla dialoga, agora também com o objetivo de educar, informar,

conscientizar e empoderar.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Temos vivido em um pais polarizado ideoldgica e politicamente. Com certa frequéncia
encontramos mais disparidades do que semelhancas ao olhar para nossos conterraneos. Nesse
Brasil dividido, onde preconceitos sdo mascarados como opinides, o dialogo é raro e as
estruturas socioeconémicas e politicas sdo enrijecidas, me fascina e me inspira observar como
a arte se faz necesséria e urgente. J& é passada a hora de assumirmos que o funk brasileiro se
encaixa nesse contexto. Ha aproximadamente cinquenta anos, desde seu surgimento no Rio de
Janeiro, esse género musical desconstroi barreiras, aproxima pessoas e cria oportunidades.

Para que esse processo agregue ainda mais valor a todos os envolvidos, precisamos mais
do que nunca exercitar uma das palavras do momento: empatia. E preciso que a gente tente
enxergar pelas lentes dessa parcela da sociedade que mora na favela e constroi o funk: qual é a
sua realidade? O que vivem, sentem, desejam e precisam? Como se expressam e por que 0
fazem dessa forma? Qual o nosso papel e o que temos feito por eles? O exercicio contrario
também é valido. Acredito que a favela também precisa se perguntar: como fazer a minha voz
ser ouvida e compreendida? O que é preciso denunciar? Qual parte da minha realidade néo esté
sendo vista? Com escuta e luta, é possivel encontrar um meio do caminho para que, entéo, seja
pensado em conjunto um novo destino.

No decorrer do desenvolvimento deste trabalho, observei a complexidade do
funcionamento do funk brasileiro, a diversidade de agentes envolvidos e a grande importancia
da internet nesse processo. Essa ferramenta revolucionou o funk e a musica como um todo e,
quando usada de forma inteligente, tem um potencial transformador. Com as novas plataformas
e as redes sociais, 0 ecossistema do funk atual é a rede. A distancia entre uma musica e o ouvinte
foi encurtada, e a relacdo entre um artista e o seu publico foi aproximada.

A participacdo e contribuicdo de marcas nesse cenario pode beneficiar todos o0s
envolvidos quando planejada e executada de acordo. Como mencionei acima, a empatia deve
ser um exercicio continuo e também é valido para as organizacdes. E fundamental que o
profissional de relacGes publicas se questione constantemente: qual o valor dessa entrega? Qual
a minha intencdo e contribuicdo? Qual a mensagem por tras dessa acao e, mais do que isso, ela
é genuina? E por esse sentido que eu acredito que a comunicacio deve seguir para dialogar,

cocriar e construir lacos sinceros e produtivos com os seus mais diversos publicos.
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