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RESUMO

Apesar de marginalizados e estereotipados pela sociedade e comunidade académica,
atualmente os fas séo vistos e definidos como agentes importantes para a compreensao
da inteligéncia coletiva e cultura participativa. Eles constroem relagbes relevantes e
intensas com as obras de sua adoracao. A popularizacdo do acesso a internet permitiu
uma maior insercdo de fas e cinéfilos nas redes sociais, que as utilizam para criar,
compatrtilhar e interagir. Tendo isso em vista, propde-se entender de que maneira os fas
se apropriam dos ambientes digitais para explorarem o universo dos filmes e séries aos
quais tém apreco. Para isso, a andlise sera feita a partir das interacdes feitas dentro do
grupo Dias de Cinefilia no Facebook, que demonstraréo o nivel de envolvimento dos fas
com os temas abordados, assim como a construcao coletiva de contetudos sobre eles.

Palavras-chave: Audiovisual. Fas. Consumo. Interagéo. Facebook. Dias de Cinefilia.



ABSTRACT

Despite being often marginalized and stereotyped by society and the academic
community, nowadays fans are seen and defined as important agents for the
comprehension of collective intelligence and participatory culture. As they build relevant
and intense relationships with the works of their worship. The popularization of the access
to the internet allowed a greater insertion of fans and moviegoers in social networks who
use them to create, share and interact. Bearing this in mind, we intend to understand how
fans take advantage of digital environments to explore the universe of films and series
they are fond of. For that purpose, the analysis will be made through the interactions made
within the Dias de Cinefilia group on Facebook, which will demonstrate the level of
involvement of the fans with the topics covered, as well as the collective construction of
content about them.

Keywords: Audiovisual. Fans. Consumption. Interaction. Facebook. Dia de Cinefilia.



LISTA DE IMAGENS

Figura 1: Fa do Justin Bieber com posteres, livros e outros artigos relacionados ao seu idolo . 16

Figura 2: Cosplays dos personagens do filme Pantera Negra............ccccoeeeiiiiiiee 19
Figura 3: Tadeu Ferraz, um cinéfilo declarado ... 24
Figura 4: Resultado da busca por “cinema” dentro do Facebook ...............ccccooiii, 27
Figura 5: Anuncio da campanha “Somos Mais Juntos” .............ccccceiiiiiiiiiiii e 30
Figura 6: Painel de administragdo de Grupo do FacebooK.............ccoooviiiiiiiii 34
Figura 7: Comentario “vendo bolo” na pagina do apresentador Luciano Huck vira meme na

0] (= = PR 38
Figura 8: Meme com imagem do dinossauro Barney e legenda sobre a época de escola ........ 38
Figura 9: Meme da cantora Joelma, popularizado nas redes SOCIaiS ...........cccoeeveeeieeieiieeeeeeeenn. 39
Figura 10: Postagem do administrador sobre denlinCias.............cccceeiiiiiiiiiiiiineeniiiiiiiiiieee e 41
Figura 11: Regras do Dias de Cinefilia............oooiiiiiiiiii 42
Figura 12: Postagem com compartilhamento de tuite no grupo Dias de Cinefilia com tom
zombeteiro em relagao a figura do CINEFIlO ..........cooiiiiiiiiiii e 44
Figura 13: Postagem sobre a confusao criada por um membro ao ansiar por um conceito

TS (oo I =T W = W] o] = PRSPPI 48
Figura 14: Postagem sobre o filme Judas & The Black Messiah e sua ligagdo com o movimento
JOS PANTEIAS NEQIAS ....eeeieeiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt e et e ettt et e e e e e e e e e eeeeeneeeseneeeeenes 50
Figura 15: Postagem especulativa sobre o0 enredo da série Dark ..............oocoovvviiiiiiiiicieeeeiinn, 52
Figura 16: Ramificac@o de uma postagem em COMENtArioS...........coeevvviiiiiiieeeieeiiiiee e e e eeeeaiinns 54
Figura 17: The Crown e 0 escandalo entre Charles e Camilla ............ccccoeviieiiiiiiiiiiii e, 57
Figura 18: Transcricdo da conversa telefénica entre principe Charles e Camilla ...................... 59
Figura 19: Comentarios em reacdo ao conteldo erotico-escatologico da postagem................. 60
Figura 20: Comentario irbnico sobre a permanéncia da rainha Elizabeth 1l em seu posto......... 61
Figura 21: (a) Comentario com gif em reacdo a um trecho da transcrico ............cccoeeeeeeveennnnns 62
Figura 22: (b) Comentario com gif em reacdo a um trecho da transcrico ............cccooeeeeeveennnnns 63
Figura 23: Comentario com video em reacdo & POStAJEM ......covieeeiiiiiiiiiiiiie e e eeeeie e e eeeeeaaanes 65
Figura 24: (a) Comentario sobre a possibilidade da transcri¢cdo ser representada em The Crown
................................................................................................................................................. 66
Figura 25: (b) Comentario sobre a possibilidade da transcri¢cdo ser representada em The Crown
................................................................................................................................................. 66
Figura 26: Postagem sobre as plataformas de streaming e o impacto do “formato maratona”.. 69
Figura 27: Comentario contra o formato maratona e compartilhamento de spoilers.................. 70
Figura 28: (a) A mudanga no consumo causada pela cultura de maratona...............ccoeeeeeeeennnn. 72
Figura 29: (b) A mudancga no consumo causada pela cultura de maratona.................ccceeeeeeen. 73
Figura 30: (c) A mudanga no consumo causada pela cultura de maratona................cceeeeeeen. 73
Figura 31: A imemorabilidade das séries devido ao formato maratona. ............ccccceeeeeeeeeeeeeennnn, 74
Figura 32: O formato maratona € 0 consumo deSAPEGAAOD ......ceeeeeviiiiiiiiiiiieeeeeeeeie e e e e e eeaianns 75
Figura 33: O tipo de langamento de séries e o0 “fantasma” do spoiler..............ccccceeeeei. 76
Figura 34: A repercussao das séries com epis0dios SEMaNaIS ............ccceeeeeeeeiiiiiiiiiieieeeeeeeeeiiens 77
Figura 35: (a) A influéncia dos fas sobre 0 enredo das historias ..........ccccoeeeeiiiiiiiiiiiiiee e, 78

Figura 36: (b) A influéncia dos fas sobre 0 enredo das historias ...........cccoeeeiiiiiiiiiin e, 78



SUMARIO

INTRODUGAQ: ASSISTA AO TRAILER ....ooviiiiite ettt aan s 10
12 TEMPORADA: O CONTEXTO DOS FAS E DO FANDOM .......ccooiviiecieiieceeeecee e 14
Episodio 1: O que torna um individuo Um &2 ... 14
Episodio 2: A relagdo entre fandom € 0Dra...........ooooiiiiiiiiii 21
22 TEMPORADA: CINEFILIA E O CENARIO DAS REDES SOCIAIS.......ccoovveieeeeeeeeeees 23
Episddio 1: O cinéfilo € 0S MEI0S IgItAIS. ......ueiiieiiiiiiiiiiiiiiee e 23
EpisOdio 2: O FACebOOK € 0S GrUPOS........uuuiiiiiiieiiiiiiiiiiii ettt e e 29
Episddio 3: Os memes e 0 humor Nas redes SOCIAIS ..........ccovrrriieiriiiiieen e 35
32 TEMPORADA: O AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS: CONSUMO E INTERACAO ..... 40
Episddio 1: O grupo Dias de Cinefilia N0 FacebooK............cccooiiiiiiiiiiiiieee 40
Episodio 2: A comunidade Dias de CINEfilia ...........oocuiviiiiiiiieiiiieee e 49
EpisOdio 3: LUz, CAMEIA, ACA0! ........ceviiiiiiiiiiieiieeeee ettt e e e e e et e e e e ee e e e e aeeeeeeeeeaseeeeeeeeees 56
Episddio 4: The Crown: Baseado em fatOS reaiS ...........uueiiieeeiiiiiiiiiiiiiiee et 56
Episddio 5: A maratona dos SIrEAMINGS ........uuvuiiii e e e e e e e e e e e e e e eearana 68
CONSIDERACOES FINAIS: TEM ALGUEM ASSISTINDO? ......ccveoviieiieieceeeeeeee e, 80

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.......ccoouiiiteeieteeieteeeete ettt 84



10

INTRODUCAO: ASSISTA AO TRAILER

No Brasil, atualmente existem 134 milhdes de usuarios da internet. Isso significa
gue trés a cada quatro brasileiros estao inseridos no meio digital. O crescimento no
namero de internautas € notavel quando comparado com dados de dez anos atras. Hoje,
26% da populacdo encontra-se desconectada, nimero que chegava a 41% em 2009,

Com o crescimento do nimero de usuarios que possuem acesso a internet, a
maneira de consumir contetdos e interagir com eles também mudou. A comunicac¢ao de
massa tal como surgiu se apoiava num modelo de passividade do seu espectador. As
grandes corporacdes midiaticas apresentavam suas producdes, tais como filmes, séries
e novelas sem que contassem ou esperassem por uma resposta do publico que fosse
outra além de assistir a obra ou néo. O telespectador também nao dispunha de muitos
recursos para debater sobre o que assistia, além de poder comentar com um familiar ao
seu lado no sofa, com um colega de trabalho no outro dia durante o almog¢o, ou com os
amigos em um churrasco no fim de semana. Existia a troca de informacdes, mas esta era
ilimitada e privada. Caso ndo houvesse alguém em seu circulo social que houvesse
assistido a mesma obra que vocé, era muito provavel que nado teria com quem conversar
sobre ela.

Com o advento das redes sociais, tudo muda de figura. Apds assistir a um filme
ou capitulo inédito de uma série de TV ou streaming, vocé logo encontra dentro de
grupos, ou até mesmo entre as pessoas que tém adicionadas nas redes sociais,
postagens de resenhas, memes e frames do episddio que analisam e reagem ao que
acabaram de assistir.

Um espaco bastante popular e comum presente nas redes sociais, mais
especificamente no Facebook, € o de comunidades de pessoas que se unem para
acompanhar e interagir sobre um mesmo tema, os chamados grupos. Cada grupo

funciona de acordo com regras estabelecidas pelos seus usuarios moderadores, de

1 As afirmacdes e dados presentes neste paragrafo referem-se aos dados obtidos da matéria do portal de
noticias digital. Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2020-05/brasil-tem-134-
milhoes-de-usuarios-de-internet-aponta-pesquisa>. Acesso em: 23 de nov. 2020.



11

maneira a otimizar o funcionamento da comunidade de acordo com o que melhor lhe
convir.

O Dias de Cinefilia, objeto de estudo deste trabalho, € um desses grupos e tem
como prerrogativa promover discussfes sobre filmes, séries, novelas e reality shows,
ainda que sejam permitidos conteudos que ndo se enquadrem dentro dessas categorias
citadas.

No entanto, para chegar ao cerne da andlise do objeto empirico deste trabalho, é
necessario contextualizar em detalhes qual o perfil que caracteriza os membros desse
grupo, o que é significativo para a compreenséao das interagdes que veremos. Por isso, a
partir dos estudos de Henry Jenkins (2009) sobre fas em seu livro “Cultura da
Convergéncia” é que entenderemos o que caracteriza os fas e os fandoms e de que
maneira eles se manifestam na sociedade. Além disso, iremos explorar as relacdes que
se formam entre estes individuos e as obras as quais apreciam, essencial para a
construcéo da linha narrativa sobre a apropriacdo que os fas fazem dos meios digitais
para se adentrar cada vez mais no universo de sua adoracao e compartilha-lo com outros
fas.

Como nosso objeto de analise é o grupo do Facebook Dias de Cinefilia, convém
também fazer um estudo sobre a figura do cinéfilo e como este se insere no ambiente
digital. Vale dizer de antemao que o cinéfilo pode ser enquadrado dentro da categoria de
fas, ja que ele também possui objetos de adoracdo. No entanto, a cinefilia se constitui
como uma derivacdo de fandom mais especifica, que abrange a paixao pelo cinema.

Dentro da Cinefilia, claro, existem grupos e cinéfilos que possuem gostos mais
especificos, mas no geral todos tém a mesma motivacdo e consomem cinema em
guantidade e frequéncia geralmente maior do que o faz um consumidor comum, ou seja,
um néo cinéfilo. Para enriquecer a compreensao do tema, me debruco sobre o trabalho
de Rafael Ofemann (2017) sobre “Cultura Participativa na Cibercinefilia: produgao e
consumo cinéfilo na internet”, que aborda pontos relevantes e fundamentais sobre o
cinéfilo e de que forma ele se insere atualmente no meio digital.

Também abordaremos as peculiaridades referentes a rede social Facebook ao
analisar os numeros da rede em territorio brasileiro, para poder entender primeiramente

sua popularidade e difusdo entre os usuarios da internet. Em seguida, veremos a
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relevancia dos grupos para a prépria rede, através dos esforcos de publicidade
empregados em campanhas recentes para estimular a interagdo através de grupos de
afinidade dentro dela.

Por meio de exemplos de tipos de grupos criados recentemente no Facebook,
teremos uma visdo mais definida acerca de sua popularizacdo e de que forma eles
possibilitam a troca entre pessoas com interesses em comum. Por fim, farei uma breve
apresentacao técnica acerca das possibilidades de configuracédo de grupo dentro da rede
social e quais ferramentas os seus criadores e administradores tém a disposi¢do para
gue, mais adiante, conteudos e caracteristicas especificas referentes ao grupo Dias de
Cinefilia fiqguem mais compreensiveis no processo de analise.

Tecerei uma breve contextualizagéo sobre a constituicdo do humor, de acordo com
o trabalho de Henri Bergson (1983) presente no livro “O Riso”. A compreensao dos
gatilhos para a producao do humor e/ou do riso sera imprescindivel para entender de que
forma os memes se constituem como conteudos humoristicos de grande notoriedade
dentro do ambiente digital e, mais adiante, seu papel dentro das interacées no grupo Dias
de Cinefilia.

Para introduzir o grupo Dias de Cinefilia neste trabalho, levanto informacdes
relevantes sobre ele, para que se possa ter uma melhor idealizacdo de seu
funcionamento e composicdo. Regras e avisos da administracdo sdo fundamentais
dentro da comunidade para que cada participante saiba quais atitudes e contetdos séao
permitidos, 0 que norteia sua experiéncia ao interagir com outros membros. Além disso,
veremos qual a visdo geral do grupo frente a denominacao “cinéfilo” e como ela aparenta
contraditoriedade, dado o nome do grupo.

Como metodologia, adotou-se a Analise de Conteudo proveniente do grupo Dias
de Cinefilia. Devido a grande variedade de producdes audiovisuais abordadas no grupo,
é feito um recorte sobre os conteudos analisados, que sao referentes somente a filmes
ou séries. Os objetos analisados foram escolhidos a partir de dois temas estabelecidos:
o desenvolvimento do humor entre os membros ao se discutir uma obra audiovisual e a
pluralidade de opiniGes existentes em uma discussao.

Ambos os temas serdo abordados por meio de postagens chaves que mostrarao

por si sOs e também em seus comentarios, o comportamento dos fas e membros do grupo
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através de suas contribuicfes opinativas e criativas. Por meio delas, acredito evidenciar
como os fas se comportam em relacdo aos seus objetos de adoragédo dentro do meio
digital, mais especificamente dentro do grupo Dia de Cinefilia no Facebook, e como esse
ambiente ndo s6 permite, mas como também os incentiva a se aprofundarem nos

universos das produc¢des audiovisuais das quais gostam.
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12 TEMPORADA: O CONTEXTO DOS FAS E DO FANDOM

Para entender melhor o comportamento observado dentro do nosso objeto de
estudo deste trabalho, € preciso que tenhamos claro o que define um f&, um fandom e
guais comportamentos sdo comuns que existam entre eles e as obras que adoram,
adotando uma visdo transmidiatica dessa relac@o. Além disso, como 0 contexto em que
eles estéo inseridos os influenciam para que se organizem, reajam e interajam entre si

guando dentro de um mesmo ambiente.

Episédio 1: O que torna um individuo um fa?

Para Henry Jenkins (2009), os fas possuem a capacidade de expandir o universo
de uma obra para além da historia originalmente concebida por seus criadores.
Observamos isso ao tomar em conta histérias fanfic?, como revela o préprio termo,
ficcbes criadas por fas. No entanto, ha varias outras criacdes advindas de fas que
também se encaixam nessa ideia, como filmes feitos por eles, bonecos e fantasias feitos
a mao, maquiagem inspirada na obra, imagens produzidas no Photoshop, memes, etc.
N&o ha restricdes a criatividade dos fas para que estes consumam e reproduzam a obra
das quais gostam, principalmente quando dentro das midias digitais. No entanto,
somente a capacidade de expandir o universo da obra que admira ndo € o suficiente para
definir o que € um fa.

De acordo com a definicdo do dicionario online Michaelis entende-se por “fa” um
“admirador fanatico de um artista, seja de cinema, teatro, televisao, radio, etc.; tiete” ou
“que tem muita admiracéo por alguém” (FA, 2020). De acordo com a primeira definicdo
encontrada, podemos observar a utilizacdo da palavra “fanatico” para explicar o termo fa
de maneira que é conveniente que entendamos mais a fundo o que se compreende por
fanético. Segundo o mesmo dicionario, define-se “fanatico” como “que se mostra

demasiadamente entusiasmado, apaixonado, tomado por devo¢do cega a uma causa

2 Abreviada do termo fanfiction, é a narrativa ficcional escrita e compartilhada por fas. Geralmente utiliza-
se do universo e personagens existentes em um livro, filme ou videogame para criar uma verséo paralela
a original.
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(politica, religiosa etc.) ou pessoa; apaixonado, exaltado, obcecado” (FANATICO, 2020).
Ha ainda duas outras possiveis compreensdes desta palavra que apelam para o sentido
religioso e de divindade, no entanto, veremos esses outros sentidos mais adiante.

Portanto, podemos apreender a partir dessas definicbes que um fa é alguém que
admira alguém, causa ou coisa com intensidade, que pode ser tomado por uma paixao e
devocéo exacerbada. No entanto, apesar de serem objetivas, essas definicdes de fas
ndo sdo Unicas e absolutas, encontramos outros tipos de definicbes e variacdes da
compreensdo de fas que dao conta de aprofundar ainda mais o entendimento dessa
identidade, o que permitirh uma analise mais aprimorada do nosso objeto empirico nos
proximos capitulos deste trabalho.

De acordo com Lewis (1992), “todos somos fas de alguma coisa [...] nos
respeitamos, admiramos e desejamos [...] ao nos empenharmos em entender o impulso
de fa, nos por fim avangamos rumo a um maior entendimento de nés mesmos” (LEWIS,
1992, p. 1, traducdo nossa®). Ao colocar todos n6s como fas de alguma coisa, a autora
vai contra o estigma que se tem pelos fas e pela cultura de fandom, fortemente arraigada
na sociedade e também dentro dos estudos académicos, principalmente quando a
construcéo de seu estudo tem por referéncia outros autores que estudam fas e fandom,
sendo eles assumidamente fas de algo ou alguém. Como Jenkins (2009, p. 40) revela,
"ndo posso dizer que sou um observador neutro disso tudo. Primeiro, porque nao sou
apenas um consumidor de muitos desses produtos de midia; sou também um ativo fa”.

Ainda de acordo com Jenkins (2009, p. 81), “ser fa € um estilo de vida” de forma
gue o algo ou o alguém adorado pelo fa faz parte de sua vida e por muitas vezes guia as
relacGes pessoais, digitais e o comportamento de consumo desse individuo. No entanto,
€ possivel que um individuo ndo adote sua identidade de fa perante a sociedade, uma
vez que o status de fa ainda € estigmatizado e visto como algo inferior por muitas culturas.

Para Hills (2002), a personalidade de um fa é intrinsecamente ligada a um
exercicio social de baixa relevancia e prestigio, podendo até mesmo ser entendida como

desnecessaria.

3 Original: “Yet we are all fans of something. We respect, admire, desire. We distinguish and form
commitments. By endeavoring to understand the fan impulse, we ultimately move towards a greater
understanding of ourselves.”



16

Dentro das construcdes socialmente encontradas sobre tipos de fas, Lewis (1992)
mostra que existe 0 modelo patolégico de fa, aquele que é uma pessoa solitaria que
vislumbra uma relacdo imaginaria com uma celebridade, chegando ao nivel de
perseguicdo (stalker) ou até mesmo representando uma ameaga real a vida da
celebridade.

A construc@o desse tipo de fa é vista como um reflexo da influéncia da midia,
através da exacerbada torrente de informagBes que disponibiliza sobre celebridades,
assim como pelo acesso sem pudor as suas privacidades. H4 também o modelo de fa
histérico, que grita pela celebridade, grupo ou até time pelo qual é fa em meio a multidao.
Essa ideia de fd é geralmente associada a adolescentes ou torcedores de esportes,
construindo uma ideia de fa irracional, frenético e, até certo ponto, fanatico (LEWIS,

1992). Na figura 1, o exemplo de uma fa adolescente do cantor canadense Justin Bieber.

Figura 1: Fa do Justin Bieber com pdsteres, livros e outros artigos relacionados ao seu idolo

Fonte: Postagem de fa “Beliebers then vs now” dentro do aplicativo Amino*.

Ambas as constru¢cdes patologizadas de fas distorcem a imagem desses
individuos para um ambito negativo. Ainda que eles existam e 0s encontremos na

sociedade, eles ndo representam o todo. E ao associar fas e fandoms com estes tipos de

4 Disponivel em: <https://aminoapps.com/c/beliebers/page/blog/beliebers-then-vs-
now/BQBw_B58Hwu8kV8oRop8dzBZj7LVGDx253>. Acesso em: 22 de nov. 2020.
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modelo, consequentemente cria-se uma desvaloriza¢do desses grupos de individuos, de
forma a estimular o preconceito e marginalizacdo destes. Estes modelos colocam a
definicdo de ‘&’ em posicdo de semelhanca a de ‘fanatico’, interpretando seu
comportamento como anélogo a de seres irracionais e bestializados (LEWIS, 1992).

E nesse ponto que sa faz conveniente retomar a definicdo do dicionario sobre
‘fanatico’ que aborda um sentido religioso. Outra definicdo dada pelo dicionério Michaelis
para “fanatico” é “que tem excessivo zelo religioso; intolerante” (FANATICO, 2020). Ora,
€ curioso pensar que a palavra fanatico tem uma relacdo tdo ténue com o tema da
religiosidade. Isto porque podemos visualizar, de certa forma, uma correlagcdo entre o
comportamento dos fas em relacdo a um artista ou obra adorada e os fiéis ou religiosos
com os simbolos e objetos de sua fé. Até que ponto a comunidade de fas € subjugada e
a de fiéis religiosos € respeitada e aceita? Podemos dizer que existem até mesmo
semelhancas quando tratamos das rivalidades entre fandoms de idolos ou obras distintas
com as disputas entre diferentes religides, onde temos aquelas que sdo mais fortemente
assimiladas por uma sociedade e aquelas que ocupam um lugar de rejeicdo, podendo
chegar a sofrer intolerancia religiosa.

Para ilustrar que a comparacao entre fas e fiéis religiosos nédo € tdo extrema
guanto pode-se pensar, é que temos o caso de Star Wars, onde os fas da obra de George
Lucas criaram de fato uma religido inspirada na série de filmes: o Jediismo®.

Ao se pensar sobre as possiveis similaridades entre comunidade de fas e
comunidade religiosa, colocamos dois grupos que sao, em suma, movidos pela emocéo.
Ainda que um seja mais socialmente aceito e respeitado que o outro, ambos se reanem
em volta de crencas, historias, obras ou idolos que mexem com o campo emotivo, mais
do que com o racional. No entanto, ao compararmos o status social que um fa possui em
relacdo a um aficionado, ou entusiasta, vemos mais claramente uma oposicdo nos
valores atribuidos pela sociedade para cada um.

Debrucando-se sobre os estudos feitos por John Fiske, Lewis (1992) entende que
h& uma atribuicdo aos fas de uma noc¢ao de que estes se deixam levar somente pelo lado

da emocédo, enquanto os aficionados apreciam seus objetos de interesse de forma

® Disponivel em: <https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/01/01/religiao-inspirada-em-
saga-star-wars-e-uma-das-que-mais-crescem-no-mundo.htm>. Acesso em: 12 de out. 2020.
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racional. Além disso, ha uma distingdo entre a qualidade do contetdo admirado por cada
um desses grupos, onde a qualidade esta diretamente associada a camada social que a
consome.

Os fés consomem obras e contetdos populares, fabricados pela midia de massa,;
ja os aficionados, producdes oriundas de uma cultura de elite, restrita e que confere
prestigio a quem a consome. Esta separacao entre fas e aficionados constata mais uma
vez a visao depreciativa que se construiu acerca da identidade de fa, onde mais uma vez
€ possivel notar a irracionalidade, ou falta de um componente racional em detrimento do
emocional, como argumento.

Porém, a diferenciacdo social entre classes quanto da classificacao de seu status
como admirador de algo, é novo até este momento no trabalho aqui apresentado.
Seguindo a ideia deste modelo, podemos pensar entdo que quando uma obra ou artista
se populariza, ele deixa de ser entendido como pertencente ao grupo elitizado, exclusivo,
onde quem o aprecia € um aficionado, e passa a ser admirado por grupos de fas, estes
gue ndo mais compreendem suas minucias intelectuais, somente os elementos que
despertam emocdes neles.

Ndo somente na compreensdo social o individuo fa pode ser visto como
inferiorizado, mas também dentro dos estudos académicos sobre fas e fandoms. Para

Lewis:

Fandom foi tdo deslegitimado como uma area de estudo que parece adequado
avaliar primeiro as questbes e problemas essenciais de sua definicdo. Se
abordamos fandom como um campo complicado e sério desde o comeco, talvez
estejamos menos propensos a trivializar o comportamento dos fas descritos nas
préximas secdes. (LEWIS, 1992, p. 2, tradugdo nossa®).

Também pensando sobre o ambito académico, Jenkins (2009) afirma que entre o
final dos anos de 1980 e inicio da década de 1990, o fandom era tratado meramente
como um campo de testes para um estudo de consumo ativo e criatividade alternativa,
como uma cultura que estava a margem da inddstria midiatica. No entanto, atualmente o

cenario mudou e muitos estudiosos estudam a cultura de fas e fandom com o objetivo de

® Original: “Fandom has been so delegitimized as an area of study that it seems fitting to assess the core
definitional issues and problems first. If we approach fandom as a serious and complicated arena right
from the beginning, perhaps we will be less inclined to trivialize the fan behaviors described in later
sections’.
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compreender as bases de formagao de “consumidores inspiradores”, inteligéncia coletiva
e cultura participativa (JENKINS, 2009). Na figura 2, fas do filme “Pantera Negra” reunem-

se fazendo cosplays dos personagens.

Figura 2: Cosplays dos personagens do filme Pantera Negra

I 1 . AT ~

Fonte: Da matéria "Here are the best movie fandoms in the world” do site Fansided”.

Dessa forma, o estudo dos fas, fandom e seus impactos sobre a sociedade vém
ganhando forca dentro do ambiente académico, mudando a perspectiva regente até
meados da década de 1990. Com o advento da internet e, principalmente, das midias
digitais, a disponibilidade de conteudo facilita com que haja uma democracia de acesso
a diversas obras artisticas cinematograficas, televisivas, musicais, visuais, etc.

Além disso, o contato com os artistas que produzem essas obras € muito mais

proximo através das redes sociais, onde existe a possibilidade de acompanhar

" Disponivel em: <https://fansided.com/2018/12/05/fandom-250-movies-2018/>. Acesso em: 23 de nov.
2020.
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diariamente, as vezes até em tempo real, seus novos trabalhos e projetos, vida intima,
recados para féas, teasers de videos, etc.

O acesso as comunidades de fas e fa-clubes também é facilitado, ja que néo
exigem uma presenca fisica do f&, ele pode participar das discussdes, atividades e, em
alguns casos, até da administracéo desses grupos estando em qualquer lugar do mundo.

No entanto, quando dizemos que ha uma democracia de acesso nédo significa que
todos os individuos de um pais tém condi¢cdes de estar no meio digital, ainda que ele
esteja disponivel para ser acessado por todos.

Ha questdes sociais que impedem que toda uma populacdo esteja presente no
meio digital, que vao desde a ndo disponibilidade de conexdo a internet, que pode
acometer uma regido onde este tipo de conexao ainda nao se faz presente ou por néo
adesdao dos individuos a este servico (seja por questdes financeiras ou ndo necessidade);
falta de recursos para a aquisicao de dispositivos que déo acesso ao meio digital (como
smartphone, notebook, tablet, computador); ou até mesmo por “analfabetismo digital”
gue, de acordo com Duran (2008, p. 11), nada mais é do que “aquele que nao conhece
o alfabyte, o be-a-byte, a linguagem especifica das tecnologias digitais”.

E através da inclus&o digital que visa-se tornar menor disparidade de acesso ao
meio digital, promovendo ndo somente melhores condi¢des para que a populacdo possua
dispositivos digitais e acesso a internet, mas também conhecimento e entendimento da
linguagem e légica caracteristica do ambiente digital para que todos os individuos
possam “navegar” dentro dele confortavelmente.

Por isso, dentro dessa perspectiva, podemos pensar que o ambiente digital e,
consequentemente, as comunidades de fas sdo compostas por individuos que dispdem
de privilégios de inclusdo dentro deste meio, uma vez que transpuseram as barreiras que

dificultariam ou impediriam seu acesso a ele.
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Episodio 2: A relac&o entre fandom e obra

Para Jenkins (2009, p. 196), “os fas sdo o segmento mais ativo do publico das
midias, aquele que se recusa a simplesmente aceitar o que recebe, insistindo no direito
de se tornar um participante pleno”. Esta afirmacéo para ele ndo é novidade dentro do
meio de estudos de fas. O que mudou com a chegada dos meios digitais foi a visibilidade
gue a cultura de fas passou a ter, onde a distribuicdo da producéo cultural realizada por
eles € potencializada neste meio (JENKINS, 2009).

O sentido desta producéo cultural feita por fas pode ser ampliado quando visto
dentro do contexto digital. O que antes podia estar restrito a redacao de fanfics, producéo
de fan-films, legendagem de materiais audiovisuais e criagdo de roupas, fantasias e
acessorios de vestimenta, principalmente quando do contexto pré-digital, hoje em dia é
muito mais amplo e complexo.

Como pontua Rose (2010, p. 31) “ha pouco éramos apenas espectadores,
consumidores passivos (sic) da midia de massa. Agora, no YouTube, nos blogs, no
Facebook, no Twitter, nés somos a midia”. Ou seja, atualmente, qualquer individuo pode
produzir suas proprias historias, assim como ampliar aquelas que ele ja conhece.

No meio digital € complexo delimitar até que ponto o envolvimento de um fa no
consumo, distribuicdo e discussdo sobre o enredo do objeto de adoracdo é uma forma
de ampliacédo deste universo. O comentario de um fa dentro de uma comunidade sobre
uma curiosidade acerca do figurino de um personagem de filme pode ser entendido como
uma acado que contribui para a expansao de seu universo? E a postagem de um fa que
aponta erros de continuacdo dentro do episodio de uma série? E a discussao entre fas
através de comentarios sobre desfechos para acontecimentos que ficaram em aberto
durante a temporada de uma minissérie? E a criacdo de memes e apelidos para
participantes de um reality show? Quais destes exemplos podem ser entendidos como
criacbes e contribuicbes para a construcdo e/ou complementaridade de uma obra
audiovisual e quais ndo? H& um limite para isso dentro do meio digital? Ou melhor, é
necessario que exista um limite para isso?

Nesse sentido, é importante também mencionar que o fenbmeno que observamos

com a ampliacdo de acesso a internet e, principalmente, com a popularidade das redes
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sociais, nao é explicado pura e simplesmente pela disponibilizacdo dessas ferramentas.
Todo novo tipo de interagdo, de troca, de compartilhamento e criacdo de contetdo se
explica muito mais pelo uso que as pessoas fazem dessas plataformas, muitas vezes
indo além dos usos imaginados ou pretendidos pelos seus criadores.

No entanto, engana-se quem acredita que esses comportamentos sdo, de todo,
novos. Ainda que as novas midias digitais criem um espaco onde as pessoas mais
facilmente consigam se conectar e publicar o que desejam, ndo séo elas que despertam
um novo tipo de comportamento nas pessoas, este ja era presente na vida de cada
individuo ha tempos, enquanto parte de seu carater como ser social (SHIRKY, 2011, p.
93 -94).

Ao abordar o tema da Cultura de Convergéncia dentro de seu livro, Jenkins (2009)
traz exemplos de varias obras audiovisuais que mostram diferentes tipos de relacdes que
seus fas tém com elas. Sobre o reality show norte-americano Survivor, ele coloca
“Survivor € televisdo para a era da Internet — feito para ser discutido, dissecado,
debatido, previsto e criticado” (JENKINS, 2009). Portanto, podemos pensar que estamos
em uma era em que nao sé as empresas e conglomerados de midia produzem suas
obras audiovisuais com a expectativa que sejam levadas para o ambito digital, como elas
incitam esse tipo de comportamento, jA que ele pode gerar um maior retorno dos
investimentos para elas mesmas, seja através da atracao de maior audiéncia, o que gera
mais anunciantes e patrocinadores para o programa, como também para a aquisicao de
ingressos para estreias e eventos relacionados, assim como a compra de mercadorias
oficiais.

Para potencializar o impacto que uma obra audiovisual como um filme ou série
pode ter, € que cada vez mais as empresas investem em narrativas transmidiaticas. Isso
significa que uma mesma histéria € contada em diferentes plataformas de midia, de
maneiras diferentes, mas seguindo o “esqueleto” da histéria central. Para explorar isso
de maneira mais eficiente, de acordo com Jenkins (2009), a histéria precisa ser contada
em cada uma dessas plataformas adequando-se a sua légica inerente, utilizando seus
recursos e ferramentas, tom de voz e contexto para que impactem assertivamente 0s

publicos nelas presentes. Além disso:
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Cada acesso a franquia deve ser autbnomo, para que nao seja necessario ver o
filme para gostar do game, e vice-versa. Cada produto determinado € um ponto
de acesso a franquia como um todo. A compreenséo obtida por meio de diversas
midias sustenta uma profundidade de experiéncia que motiva mais consumo. A
redundancia acaba com o interesse do f4 e provoca o fracasso da franquia.
Oferecer novos niveis de revelagéo e experiéncia renova a franquia e sustenta a
fidelidade do consumidor. (JENKINS, 2009, p.141).

22 TEMPORADA: CINEFILIA E O CENARIO DAS REDES SOCIAIS

Episddio 1: O cinéfilo e os meios digitais

Segundo definicdo do dicionario Michaelis, “cinefilia” € a “admiragdo excessiva
pelo cinema" (CINEFILIA, 2020). E anéaloga as interpretacdes que tivemos de fi no
capitulo anterior mas, neste caso, muito mais abrangente. Um cinéfilo estima nao
somente um filme, um diretor ou um Unico ator, ele aprecia a sétima arte como um todo,
valoriza sua producao, analisa criticamente o cenario cinematografico e o conteudo de
suas obras e, principalmente, consome filmes com frequéncia.

Portanto, o cinéfilo pode ser entendido como um tipo de fa que, a principio, admira
0 cinema num contexto mais geral mas que pode ter, e € muito provavel que aconteca,
seus objetos e personagens de adoracdo particulares dentro deste meio, sendo mais uma
vez entendido como fa.

Apesar de poder estar atrelada a uma ideia de status ou de um hobbie cult, a
cinefilia na verdade incorpora todo e qualquer tipo de filme e, desde que um individuo
aprecie e consuma filmes com regularidade, ele pode adotar para si o adjetivo de cinéfilo,

como vemos exemplificado na figura 3.
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Figura 3: Tadeu Ferraz, um cinéfilo declarado

1%

Eu assistia todos 0s -
domingos qualquer filme ',
gue passasse no

Inema”

gpdeu Ferraz, =

- . s -
BOnsultor imobiliario e apa|xona;p

Fonte: Amanda Teodoro/ G18.

Para os pesquisadores franceses Laurent Jullier e Jean-Marc Leveratto “existe
uma cinefilia ordinaria que ndo sai do ambito da conversa amistosa e intima, que € propria
do fa do cinema comercial” (JULLIER; LEVERATTO, 2012, p. 11, tradug&o nossa®). Ou
seja, ndo é preciso que um cinéfilo seja um critico de cinema com vastos conhecimentos
sobre a industria cinematografica para que possa reivindicar seu espaco e participar
ativamente de discussoes, ainda que estas ocorram em seu dia a dia.

Com o advento da intensificacdo do processo de globalizacdo, em parte, gracas a
internet, o encontro de cinéfilos e o compartilhamento de materiais sobre a sétima arte
se tornaram mais comuns. Isso se da ndo somente dentro de péaginas e perfis online

dedicados a debater e dissecar filmes por meio de sites, blogs, contas em redes sociais

8 Disponivel em: <https:/g1.globo.com/mt/mato-grosso/noticia/cinefilo-morador-constroi-no-quintal-de-
casa-em-mt-replica-de-cinema-que-frequentava-em-mg-na-infancia.ghtml>. Acesso em: 23 de nov. 2020.
9 Original: “existe una cinefilia ordinaria, que no sale del marco de la conversacion amistosa e intima, la
delaficionado de cine ordinario (ordinary movie fan, dicen los ingleses)”.
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como Instagram, Facebook, Twitter, como também através de grupos privados formados
dentro destas mesmas redes.

A ideia de consumo de filmes, ou até mesmo da cinefilia, pressupde que o que se
€ visto na tela, seja tema de conversa e de reflexdo entre o seu publico. Para De Baecque
(2010) citado por Ofemann (2017, p. 28), “o cinema exige que se fale dele. As palavras
gue o nomeiam, os relatos que o narram, as discussdes que o fazem reviver — tudo iSso
modela sua existéncia real’. Portanto, a cinefilia parte da premissa de sociabilidade entre
aqueles que estao contidos no grupo, o que alimenta a necessidade de encontrar formas
no ambiente digital para permitir que esse encontro aconteca.

Durante boa parte do século XX, o consumo de filmes sO era possivel ao
frequentar fisicamente o espago de cinemas. Assistir a um filme n&o era uma atividade
possivel a qualquer individuo, principalmente quando a maior parte das salas de cinema
se concentravam nos centros das principais cidades de um pais, sendo a experiéncia
muitas vezes sO imaginada pelos moradores de cidades interioranas.

E s0 a partir dos anos de 1990 que as videolocadoras se popularizam e passam a
ocupar o cenario de lojas comerciais das cidades, permitindo que a “experiéncia de
cinema” seja trazida para o contexto doméstico de cada pessoa (OFEMANN, 2017, p.39).
As videolocadoras facilitaram com que o0 publico conseguisse assistir todos os tipos de
filmes quando e como quisessem, ainda que ndao houvesse um cinema na cidade que
residiam.

Os espacos de cinema resistem no meio urbano, ainda que as videolocadoras
tenham sumido quase que totalmente. Isso ocorreu em razdo da popularizacdo das
plataformas de streaming que, juntamente a tecnologias mais avancadas de conexao a
internet (3G, 4G, fibra 6tica), ganham o mercado, atraindo cada vez mais consumidores.
Dentre elas temos Netflix, Amazon Prime, HBO Go, GloboPlay, Disney+, entre outras,
onde todas disponibilizam filmes, séries e documentarios em seu catalogo. O Spotify e
Deezer também séo plataformas de streaming, s6 que com o foco em compartilhamento
de musica, videos e podcasts.

O streaming proporciona a flexibilizacdo da forma de consumo, onde 0s assinantes
podem assistir a uma série ou filme em absolutamente qualquer lugar, ainda mesmo onde

nao ha acesso a internet ou rede wi-fi, jA que alguns deles possuem ferramentas que
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permitem baixar e armazenar contetdos na plataforma. Essa mudanca na maneira que
as pessoas podem consumir obras audiovisuais, também altera outras dindmicas, como
a possibilidade de “maratonar” conteudos, muito comum entre os usuarios de streaming.

Isso facilita com que mais pessoas tenham acesso a séries e filmes e queiram
cada vez mais fazer parte de um ambiente onde possam compartilhar suas percepcoes
sobre eles ou até mesmo encontrar sugestdes de outras producbes que estejam de
acordo com os seus proprios interesses. Essa necessidade de estabelecer uma relacao
com o0 outro € uma premissa intrinseca da rede de internet de acordo com Clay Shirky,

estudioso da Cultura de Participacdo, uma vez que:

[...] o uso de uma tecnologia social € muito pouco determinado pelo préprio
instrumento; quando usamos uma rede, a maior vantagem que temos é acessar
uns aos outros. Queremos estar conectados uns aos outros, um desejo que a
televisdo, enquanto substituto social, elimina, mas que o uso da midia social, na
verdade, ativa. (Shirky, 2011, p. 18).

Com essa dupla facilidade de acesso, tanto a conteudos cinematograficos e de
séries através das plataformas de streaming, quanto a midias sociais - estas que podem
ser acessadas por dispositivos que estdo sempre a méo, como notebooks, smartphones
e tablets - € que crescem e popularizam-se grupos fechados para discutir e compartilhar
assuntos mais especificos dentro das redes sociais.

Ao fazer uma rapida busca na rede social Facebook pela palavra “cinema”
utilizando o filtro de resultados para grupos, como exemplificado na figura 4, podemos
encontrar instantaneamente alguns exemplos que séo voltados para compartilhamento
de sugestbes e dicas de filmes, assim como outros mais nichados, voltados mais

exclusivamente para cinéfilos que apreciam filmes classicos e cults.
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Figura 4: Resultado da busca por “cinema” dentro do Facebook
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Como vimos no capitulo anterior, ndo é incomum que existam tipos diferentes de
fas, onde alguns destes nutrem um grau de relagdo com o seu objeto de adoracédo mais
OouU menos intenso que outros. O mesmo ocorre na cinefilia, onde parte-se de uma mesma
adoracao por cinema em geral, mas cada cinéfilo possui suas preferéncias pessoais,
podendo construir uma relacao mais fervorosa com filmes, atores, atrizes, diretores(as),
ou até géneros de filmes mais especificos.

E ainda que estejamos destrinchando neste momento sobre o universo da cinefilia,
€ possivel que o mesmo paralelo seja estabelecido também com o universo de seriados,
dadas as devidas propor¢cbes. No entanto, iSso sera importante para que mais
futuramente possamos analisar nosso objeto empirico levando em consideracédo o que

aqui foi estabelecido por cinefilia, de forma que até mesmo as postagens que veremos

10 Disponivel em: <https://www.facebook.com/search/groups/?g=cinema>. Acesso em: 28 out. 2020.
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gue nao sejam especificamente sobre cinema, mas sim sobre séries, possam ser
investigadas dentro de uma perspectiva analoga.

Justamente pelo vasto catalogo de conteudos que as plataformas de streaming
oferecem, é que fica cada vez mais dificil separar a cinefilia do consumo de séries. Os
investimentos de empresas como Netflix na divulgacdo de seus conteddos criam uma
sensacgdo de necessidade de consumir os langamentos no menor tempo possivel. Com
0 consumo de filmes e séries por meio de “maratonas”, uma produgao rapidamente passa
a ser discutida no meio online. Imagens do filme sdo compartilhadas, citacoes,
comentarios sobre a interpretacéo que a atriz ou ator fez como personagem, assim como
os tdo temidos spoilers!!, que podem prejudicar a percepcdo de descoberta que se tem
ao presenciar uma obra pela primeira vez, na mais completa ingenuidade sobre o seu
enredo.

Esse tipo de estimulo de consumo induz o publico a assistir o quanto antes os
lancamentos, até para que nao figue de fora dos circulos sociais digitais onde eles
rapidamente se tornam tema de postagens e conversas.

Além disso, a l6gica de consumo de séries mudou. Antes dos streamings, as séries
eram exibidas, por muitas vezes, semanalmente na televisdo e, para ver o proximo
episodio, a pessoa teria de esperar até que ele fosse lancado na semana seguinte.
Através dos streamings, as pessoas tém a possibilidade de assistirem todos os episédios,
um em seguida do outro, até que acabem, o que é popularmente conhecido como
“‘maratonar”. Ou seja, € quase como assistir um filme muito longo. Dessa forma, a légica
de ter que esperar para ver como se desenrolara o enredo da histéria ndo existe mais,
ao assistir uma série via streaming, a propria pessoa decide como quer acompanhar a
historia.

Isso pode ser explicado pela importancia que o estar conectado aos meios digitais
passou a ter para grande parte da populacéo. Nao so6 estar conectado é importante para
se estar inteirado do que é discutido neste meio, como também o é acompanhar o que

seus amigos, familiares e pessoas proximas compartilham ali.

1 De acordo com a definigao do dicionario online Dicio, “spoiler” é a “revelagéo de informagdes inéditas
sobre uma série, livro ou filme, para quem néo assistiu ou leu: ator revela spoiler sobre seu novo filme”.
Disponivel em: <https://www.dicio.com.br/spoiler/>. Acesso em 30 out. 2020.



29

A antiga visdo de rede como um espaco separado, um ciberespaco desvinculado
do mundo real, foi um acaso na histéria. Na época em que a populagdo on-line
era pequena, a maioria das pessoas que vocé conhecia na vida diaria nao fazia
parte dela. Agora que computadores e telefones cada vez mais
computadorizados foram amplamente adotados, toda a no¢éo de ciberespaco
esta comecando a desaparecer. Nossas ferramentas de midia social ndo sao uma
alternativa para a vida real , sdo parte dela. E, sobretudo, tornam-se cada vez
mais instrumentos coordenadores de eventos no mundo fisico [...]. (Shirky, 2011,
p. 37).
Portanto, o que acontece no meio digital ndo fica mais restrito somente a esse
meio, mas passa a integrar o cotidiano, o online e offline confundem-se e passam a fazer

parte de uma soO experiéncia.

Episddio 2: O Facebook e os grupos

De acordo com dados divulgados pelo proprio Facebook em Janeiro de 2019, o
numero de usuarios brasileiros nesta rede social chegou a 130 milhdes, sendo o terceiro
pais com maior nimero de adeptos'®. Em 2019, o perdeu o posto de rede social mais
acessada por brasileiros para o Youtube, mas ainda se configura ainda como a segunda
rede mais utilizada por brasileiros, tendo 75% de sua populacdo acima de 13 anos
acessando-a, um numero elevado quando se comparado a média mundial, que é de
35%!*3.

No entanto, estudos apontam uma queda no nimero de usuarios ativos na rede
social fundada por Mark Zuckerberg. Segundo uma pesquisa do Instituto Datafolha feita
em 2019, 56% dos entrevistados disseram ter conta no Facebook, contra 61% que
afirmaram o mesmo em 2017, uma queda de cinco pontos percentuais. Apesar da
margem de erro de dois pontos percentuais para mais ou para menos, ainda assim 0s
nameros mostram uma tendéncia de queda possivelmente causada pelo impacto de
escandalos ligados a rede, como o vazamento de dados de usuarios, explica Alessandro

Janoni, diretor de pesquisas do Datafolha'.

12 Disponivel em: <https://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/brasil-e-0-3-pais-com-o-maior-numero-de-
usuarios-do-facebook-02032019>. Acesso em: 02 de nov. 2020

13 Disponivel em: <https://www.twist.systems/pt-br/blog/2020/01/29/demografia-das-midias-sociais-de-
2019/>. Acesso em: 02 de nov. 2020.

14 Disponivel em: <https://www.anj.org.br/site/component/k2/73-jornal-anj-online/18622-numero-de-
usuarios-do-facebook-esta-em-queda-no-brasil-diz-datafolha.htm>l. Acesso em: 02 de nov. 2020.
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Por ser um dos maiores mercados para os planos de negocios do Facebook, a
tendéncia de queda em seu uso no Brasil € preocupante. Como forma de atrair a atencao
para a rede, trazer mais usuarios e recuperar os inativos é que, em Setembro de 2019, o
Facebook lancou no Brasil sua primeira campanha global de marketing voltada aos
consumidores, representada na figura 5.

Figura 5: Anlncio da campanha “Somos Mais Juntos”

Apaixonados por gatos
1.8 mil membros
OP2VHN2 ©

Fonte: Da matéria “Facebook langa primeira campanha nacional de marketing” publicada no Propmark
digital em 24 set. 2019,

Em parceria com a agéncia publicitaria Wieden+Kennedy, a campanha “Somos
Mais Juntos” visava contar historias reais de pessoas que participam de grupos da rede
social. Com pecgas divulgadas nos meios digitais, televisdo, e midias out-of-home, o

objetivo € colocar a interagéo através de grupos em foco, mostrando um tipo de relacdo

15 Disponivel em: <https://propmark.com.br/digital/facebook-lanca-primeira-campanha-nacional-de-
marketing/>. Acesso em 02 nov. 2020.
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entre pessoas onde a troca é essencial. Para Beatriz Bottesi, gerente de marketing do

Facebook no Brasil e responsavel pela campanha, seu principal objetivo é:

[...] Queremos reforcar o poder que os Grupos tém, seja para as pessoas
compartilharem dicas sobre um hobby em comum, falar sobre sua paix&o por
animais de estimagédo ou para pais € maes de primeira viagem tirarem dividas e
trocarem experiéncias. [...] Pessoas de todas as idades, géneros e regides do
pais se conectam em Grupos no Facebook através da musica de diferentes
formas — para compartilhar novidades sobre suas bandas favoritas, se inspirar,
encontrar uma banda ou mesmo aprender a tocar um instrumento. E isso que
vamos mostrar, com histérias reais, no lancamento da campanha. (PROPMARK,
2019)1,

E significativo que em sua primeira campanha global de comunicagdo B2CY a
empresa foque nas trocas entre usuarios que acontecem dentro do ambiente dos grupos
na plataforma. Isso mostra que ha uma expectativa de que 0s grupos, e todo o tipo de
conteldo e interacao que eles promovem, sejam atrativos o suficiente para despertar o
interesse dos consumidores e, com iSso, engajar 0s atuais usuarios da rede, angariar
Novos e reconquistar aqueles que se encontram inativos.

Antes do lancamento da campanha, no ano de 2019, uma onda de criacdo de
grupos onde seus membros se passavam por um tipo, por uma personalidade ou por
pessoas em um determinado contexto passaram a chamar a atencdo dentro da rede
social. Sendo um dos primeiros desse género, o “Grupo onde fingimos ser idosos
confusos com a tecnologia” foi criado em Junho de 2019 por usuarios na faixa etaria dos
20 anos de idade?®.

O objetivo do grupo consiste em fazer publicagcbes que remetem a maneira que
pessoas mais seniores se comunicam no ambiente virtual, com erros gramaticais, muito

apego a familia e compartilhamento de fake news, sempre de maneira cOmica. Também

18 Disponivel em: <https://propmark.com.br/digital/facebook-lanca-primeira-campanha-nacional-de-
marketing/>. Acesso em: 02 de nov. 2020.

17 A abreviacdo B2C refere-se ao termo em inglés “business to consumer”, no portugués, empresa para
consumidor. Neste modelo de negdcios os esfor¢os da empresa séo voltados a vender seus servigos,
produtos ou informacdes para uma pessoa fisica, ou seja, um consumidor.

18 Disponivel em: <https://femais.estadao.com.br/noticias/comportamento,jovens-fingem-ser-idosos-e-tios-
do-zap-em-grupos-do-
facebook,70002938815#:~:text="Tioz%C3%B5es%20d0%20zap'&text=A%20brincadeira%20cresceu%20t
anto%20que, eles%2C%20por%20pessoas%20mais%20velhas>. Acesso em: 03 de nov. 2020.
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nos comentérios em reacdo as publicacdes os membros adotam uma linguagem baseada
na forma como imaginam que pessoas mais idosas se comunicam.

O grupo trouxe um novo conceito de troca entre os participantes da plataforma,
possibilitando que as pessoas possam agir da mesma maneira que o fariam se
estivessem em um lugar, época ou se fossem alguém diferente. Hoje em dia, além do
“Grupo onde fingimos ser idosos confusos com a tecnologia”, ha outros com a mesma
finalidade como o “Grupo onde fingimos estar num rolé universitario”, “Grupo onde
fingimos ser empreendedores emocionados do LinkedIN” e “Grupo onde fingimos ser o
Jacquin”.

No que concerne ao funcionamento dos grupos na pratica, ou seja, no seu
operacional, atualmente o Facebook permite trés configuracdes de privacidade para os
grupos criados em sua plataforma: publico, privado visivel e privado oculto, onde cada
um deles possui as seguintes especificidades®®:

a) grupo publico: qualquer pessoa da rede consegue ver quem participa dele, suas
publicacdes e pagina de informacgdes, mesmo que nao seja seu membro. Ele pode
ser encontrado atraves da ferramenta de buscas da propria rede social. Qualquer
pessoa pode solicitar participar do grupo e passar a fazer parte dele
instantaneamente;

b) grupo privado visivel: neste tipo de grupo os seus nao-membros podem ver
somente as pessoas que participam dele e a sua pagina de informacdes. Para ver
as publicacdes feitas, necessariamente o usuario tera de solicitar para participar,
0 que sera concedido mediante aprovacdo de um administrador ou moderador da
pagina, como também pode ser convidado por alguém que ja faz parte do grupo.
Também é possivel encontrar um grupo privado visivel através da ferramenta de

pesquisa do Facebook;

19 As definicdes sobre cada tipo de grupo disponivel no Facebook foram redigidas a partir de dados
retirados de duas publicagfes online sobre o tema: Disponivel em:
<https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/05/grupo-secreto-ou-fechado-saiba-como-
comunidades-funcionam-no-
facebook.html#:~:text=0%20Facebook%200ferece%20diferentes%20ajustes, (secret0)%20s%C3%A30%
20grupos%20exclusivos>. Acesso em: 02 de nov. 2020.

Disponivel em: <https://www.vidasempapel.com.br/grupos-no-facebook/>. Acesso em: 02 de nov. 2020.
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c) grupo privado oculto: por ultimo, o grupo privado oculto ndo pode ser encontrado
através da ferramenta de busca e, consequentemente, ndo € possivel visualizar

as publicacdes, membros participantes e a pagina de informacdes contida nele. A

Unica forma de participar dele é sendo convidado por outro membro.

A configuracdo de privacidade estabelecida para um grupo vai ser definida
segundo critérios de seus administradores, muitas vezes influenciados pelos demais
membros ou pelo tipo de contetido compartilhado ali dentro. E comum que um grupo
mude de um tipo de privacidade para outro de acordo com um aumento no nimero de
membros que impactem negativamente na qualidade do conteudo ali criado.

Assim como grupos voltados a assuntos polémicos, feitos para as pessoas
poderem manifestar-se com mais liberdade, de contetdo sensivel ou até mesmo de
atividades criminosas e ilegais, podem optar pelas op¢des mais restritas, principalmente
a de grupo privado oculto, de maneira a proteger seus membros e conteudos de
“vazamentos”, exposicdes indesejadas ou até mesmo fechamento do grupo pela prépria
moderacéo interna do Facebook.

Aléem dessas configuracbes de privacidade, existem outras ferramentas
disponiveis para ajudar a filtrar a entrada de novos membros, assim como a boa
convivéncia ali dentro. E possivel criar um questionario a ser exibido assim que um
usuario solicita participar de um grupo privado visivel onde, de acordo com as respostas
dadas, sua aprovacéao sera aprovada ou ndo pelos administradores e moderadores.

Também é possivel estabelecer que todas as postagens feitas por membros que
nao administradores e moderadores, precisem ser aprovadas por estes para que sejam
publicadas. Ademais, existem ferramentas que permitem o estabelecimento das regras
do grupo, criacdo de salas, anuncio de vagas de emprego, mentoria entre membros e
exibicdo de paginas vinculadas, grupos recomendados e aplicativos. Para ilustrar melhor
todas as ferramentas disponiveis para um administrador de grupo no Facebook, € que

temos a figura 6 abaixo, retirada de um grupo criado para fins de andlise neste trabalho.
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Figura 6: Painel de administracdo de Grupo do Facebook

Gerenciar grupo

Se quiser, vocé pode mudar
ternporariaments para o Faceboolcom
classico por 48 horas para geremciar seu
grupo.

Mudar agora

# riginainicial
Ferramentas do Administrador
Solicitacdes de entrada
Aprovacdes automaticas de membros
Perguntas de participacao
Publicacdes pendentes
Tapicos de publicagdo

Publicagdes programadas

Registro de Atividades

Regras do grupo
Conteddo denunciado por um membro
Alertas de palavra-chave
Qualidade do Grupo

Configuragdes

©O=>0c 68 =0 a0 a & »

Fonte: Captura de tela das ferramentas do Administrador de um grupo no Facebook.

A participacdo em grupos dentro do Facebook também é influenciada pela forma
como as publicacdes sdo disponibilizadas para os seus membros dentro da rede. Um
membro pode acessar diretamente o grupo e ali dentro filtrar as postagens por novas,
recentes e mais relevantes, sendo que a ultima é a forma de visualizacdo padrao, ja

previamente selecionada pela plataforma. Ou também ele podera fazer uma busca dentro
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do préprio grupo por palavras que o ajudardo a encontrar um tema especifico discutido
ali dentro.

A exibicdo do grupo é mostrada em forma de linha do tempo, onde ao deslizar
para baixo, as publicacdes sdo mostradas com os dois comentarios mais recentes feitos
em resposta a ela, de forma que, para acessar todos 0os comentarios existentes é preciso
selecionar a opcao de ver mais comentarios.

Porém, ha uma outra forma de ver as publica¢cdes do grupo, que é acessando seu
feed pessoal. O feed funciona com uma l6gica comparavel aquela de uma maquina caca-
niquel, uma vez que vocé nunca sabe que tipo de conteddo vai encontrar a seguir. Nele,
agrupam-se postagem de amigos, conteddos de paginas e grupos e propagandas
patrocinadas. Com isto, publicacfes que ndo sao interessantes para um usuario podem
ser exibidas uma atras da outra, até que chegue a uma que realmente lhe interessa (o
gue seria o jackpot, dando continuidade ao paralelo com cacga-niqueis). Assim sendo, ha
uma combinacdo entre o consumo de conteudo individual - publicacbes de amigos,
familiares e conhecidos - e o coletivo - publicacdes de paginas e grupos - gerando uma

experiéncia so.

Episddio 3: Os memes e 0 humor nas redes sociais

Seja no meio offline ou no digital, o humor € parte constituinte da vida dos seres
humanos. Ainda que ele se dé de maneiras distintas em cada um destes meios, a
comicidade parte de um mesmo pressuposto. Conforme Henri Bergson (1983), filésofo
francés, estabelece em seu livro “O Riso”, o coOmico s6 existe naquilo que € humano.
Segundo ele, a uma paisagem podem ser atribuidas diversas caracteristicas, exceto a
de algo risivel. Dessa forma, o riso pressupfe uma identificacdo de elementos humanos
para que aconteca. Rimos de um animal ao identificar nele uma atitude ou expresséo
similar & de um ser humano; uma peca de roupa, como um chapéu, s6 nos € comica
guando o associamos a uma figura humana (BERGSON, 1983, p.7).

Bergson (1983) retoma a definicdo do ser humano como “um animal que ri” e
sugere que a definicdo poderia também ser acrescentado “como um animal que faz rir,

pois se outro animal o conseguisse, ou algum objeto inanimado, seria por semelhanca
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com o homem, pela caracteristica impressa pelo homem ou pelo uso que o homem dele
faz” (BERGSON, 1983, p.7).

Além disso, o autor determina que a comicidade parte da identificacdo de uma
mecanizacdo presente no outro. Ao performar movimentos rigidos, repetitivos,
completamente orientados pelo hébito, € que um ser se torna risivel ao outro, pois se
aproxima da ideia caricatural de si.

Outra caracteristica importante para o riso € o seu carater comunitario. Para
Bergson (1983), ndo poderiamos desfrutar do comico sem que tivéssemos contato com
outras pessoas, € preciso que ele tenha um “eco”. O riso em grupo nao € s6 uma condicdo

imprescindivel para que ele acontega, como amplificadora de seu efeito.

O nosso riso € sempre o riso de um grupo. Ele talvez nos ocorra numa conducao
ou mesa de bar, ao ouvir pessoas contando casos que devem ser cdmicos para
elas, pois riem a valer. Teriamos rido também se estivéssemos naquele grupo.
Nao estando, ndo temos vontade alguma de rir. Alguém a quem se perguntou por
gue nao chorava ao ouvir uma prédica que a todos fazia derramar lagrimas:
respondeu: "Nao sou da paroquia”. Com mais razao se aplica ao riso o que esse
homem pensava das lagrimas. Por mais franco que se suponha o riso, ele oculta
uma segunda intencéo de acordo, diria eu quase de cumplicidade, com outros
galhofeiros, reais ou imaginarios. Ja se observou inUmeras vezes que o riso do
espectador, no teatro, € tanto maior quanto mais cheia esteja a sala. Por outro
lado, ja ndo se notou que muitos efeitos comicos séo intraduziveis de uma lingua
para outra, relativos, pois, aos costumes e as idéias de certa sociedade?
(BERGSON, 1983, p.8).

O efeito codmico também é influenciado por questdes da lingua e contexto social e
histérico da sociedade, como o autor bem aponta. E por isso que, ao assistir uma série
ou filme estrangeiro, pode acontecer com que ndo consigamos rir com a piada ou cena
cOmica representada, dado que no processo de sua traducdo, o chiste muitas vezes
perde o significado que lhe foi previamente atribuido ou requer o conhecimento de uma
caracteristica especifica de outra cultura. Este € um ponto significativo para analisarmos
o humor no ambiente digital que, por vezes, se da de forma Unica, ndo podendo ser
compreendido totalmente por aqueles que ndo estdo inseridos neste meio ou nédo
familiarizados a linguagem digital.

Cunhado por Richard Dawkins (1976) em sua obra “O gene egoista”, o termo
meme refere-se a uma imagem, video ou jargdo de tom cbmico ou irbnico que €
amplamente divulgado na internet, principalmente pelas midias sociais (TORRES, 20186,

p.60). Dawkins (1976) cria o conceito de meme respaldando-se nas teorias de Charles
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Darwin acerca da evolucao das espécies, tracando um comparativo entre meme e gene.
Para ele, o meme é tudo aquilo que se repete dentro de uma cultura, como habitos e
costumes proprios. No contexto da internet, 0 meme adquire um carater de “unidade” que
€ disseminada entre usuérios repetitivamente, podendo ocorrer dentro de grupos e
comunidades (TORRES, 2016, p.60).

Essa associacao, que resultou no conceito contemporaneo de meme, hasceu no
final da década de 1990, quando um dos criadores da pagina del.icio.us (um site
agregador de links) criou a pagina Memepool (“piscina de memes”, em tradugéo
livre), que compilava links e outros contetidos compartilhados pelos usuarios na
web. No final dos anos 2000, Jonah Peretti, um dos fundadores do portal
Huffington Post, gerenciava com alguns amigos a pagina Contagious Media (algo
como midia contagiante), onde realizava “experimentos” com conteudos
publicados na web. Essas iniciativas culminaram em um “festival de virais”, onde
a maioria dos participantes se baseava no conceito de Dawkins para remeter a
algo que se propagava pela rede. (TORRES, 2016, p.60).

A principal caracteristica dos memes dentro do contexto das redes sociais, além
de sua repeticdo e compartilhamento frequente, € a sua linguagem de consumo rapido.
Um meme pode abordar questdes diversas, desde um acontecimento pontual noticiado
nos jornais e veiculos de midia, até uma referéncia a um comentario realizado por um
membro dentro de um grupo.

Praticamente qualquer coisa pode ser um meme, tanto no que tange ao seu
formato - captura de tela de um comentario (figura 7), imagem com legenda (figura 8),
gif?°, video de reality show, fotos de celebridades (figura 9), antincio de publicidade, etc -
como o que seu conteudo aborda. Dentro de uma pagina ou grupo em uma rede social,
0s memes podem adquirir um carater mais intimista, o que torna sua compreensao

dependente do quao inserida a pessoa esta naquele contexto.

20 Abreviagéo do termo em inglés “Graphic Interchange Format” ou formato de intercambio de gréaficos em
portugués, o gif € um arquivo de computador que contém uma imagem estatica ou em movimento.



Figura 7: Comentério “vendo bolo” na pagina do apresentador Luciano Huck vira meme na

internet
," luciano me desculpi usar sua pagina mais presiso
v’ i dizer algo muito important
i 7 ; Curtir
,'“ vendo bolo
y’ f e janeir Curtir

Fonte: Grupo do Facebook “Ajuda Luciano™?.

Figura 8: Meme com imagem do dinossauro Barney e legenda sobre a época de escola

Quando vc chega na sala de aula e
vé varias pessoas com cartolina na
mao

Fonte: Da matéria “Memes engragados” do site Dicionario Popular?2,

21 Disponivel em: <https://www.facebook.com/1420980568155446/photos/vendo-
bolo/1731318670454966/>. Acesso em 23 de nov. 2020.
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22 Disponivel em: <https://www.dicionariopopular.com/memes-engracados/>. Acesso em 23 de nov. 2020.
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Figura 9: Meme da cantora Joelma, popularizado nas redes sociais

Fonte: Da matéria “Meme de Joelma 'triste por fora e feliz por dentro’ viraliza no México” do portal
iBahia?3.

A partir desta breve contextualizacdo sobre a comicidade e os memes dentro dos
ambientes digitais é que aprofundaremos no préximo capitulo no estudo do nosso objeto
empirico, onde ambos sdo parte constituinte da interacdo entre os membros do grupo,
assim como se estabelecem como pecas fundamentais dentro do estudo apresentado
neste trabalho.

23 Disponivel em: <https://www.ibahia.com/nem-te-conto/detalhe/noticia/meme-de-joelma-triste-por-fora-
e-feliz-por-dentro-viraliza-no-mexico/>. Acesso em 23 de nov. 2020.
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32 TEMPORADA: O AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS: CONSUMO E INTERACAO

Episddio 1: O grupo Dias de Cinefilia no Facebook

Atualmente, o Dias de Cinefilia homeia-se no Facebook por “Dias de Cinefilia 3.0
- Nova Era DDC”, onde “DDC” é a forma abreviada que os membros comumente utilizam
para se referir ao grupo. Assim como grupos como LDRYV (Lana Del Rey Vevo) e MK
Ultra, o grupo se organiza em “eras” que, neste caso, sao versdes novas do grupo criadas
guando as antigas perdem a relevancia.

Isso costuma acontecer principalmente quando ha um enorme numero de
denuncias de postagens e comentarios feitas pelos proprios participantes, que levam o
grupo a sofrer uma punicdo de acordo com as proprias diretrizes do Facebook. Em
postagem realizada por um dos proprios administradores do grupo, disponibilizada na
figura 1024, alerta-se para o perigo do uso indevido do sistema de dentncias e como esse

sistema é que causou a “queda” do grupo anterior.

24 Na figura 10, assim como em todas as capturas de telas de postagens e comentéarios do grupo, terdo o
nome do(a) autor(a) ocultado(a) objetivando-se preservar sua identidade e privacidade.
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Figura 10: Postagem do administrador sobre denuncias

g © Administrador - 12 de junho - @

[bronca da madrugada]
galera, vamos maneirar nas dendncias sem sentido?

eu ndo queria ter q proibir as dentncias pg sao o modo mais eficiente
de eu encontrar uma postagem com problema, mas tendo em vista
que o grupo anterior foi derrubado por causa disso, sera possivel usar
a fungao apenas quando acontecer algo que vc realmente ache
passivel de punigao e nao algo que vc discorda?

proxima dendncia ridicula eu vou marcar no topico quem denunciou e
perguntar qual a graga.

v Manter ) Excue ~
W Membiro nove -
DDC. qual © plor personagem de the office pra vocss & porgue & o dwight

eDe 22 97 comentarios

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook?.

O grupo possui no momento 14.216 membros, tendo 2 administradores e uma
pagina publica também no Facebook, o Dias de Cinefilia?®. De maneira a organizar o fluxo
de postagens e conversas ali dentro, € que existe a se¢ao de “Avisos” do grupo, onde
sdo estabelecidas as regras vigentes, disponiveis para consulta por todos os membros.

Podemos ver todas as regras existentes na figura 11 abaixo.

25 Acesso em 28 out. 2020.
26 Disponivel em: <https://www.facebook.com/diasdecinefilia/>. Acesso em 28 out. 2020.
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Figura 11: Regras do Dias de Cinefilia

& © Administrador - 2 de junho - &
[REGRAS DO GRUPO]

as regras foram criadas devido a circunstancias especificas e anos de
historias no grupo, entdo se ve discorda de alguma coisa, discorde ai
na sua casa pg cada regra tem uma razdo para existir,

regras

1. proibido ofensas pessocais a membros. mas lembre-se g chamar
alguém de leigo ndo € ofensa. e que se vc discutiu com alguém e
alguém te respondeu 3 altura, foi € bem feito.

2. vc pode ndo gostar de uma pessoa ou artista sem atacar a
integridade dela. ocfensas & memes miséginos, transfabicos e racistas
serdo banidas, obviamente. a administragdo ndc & responsavel pelo
tom dos comentarios e opinides alheias, intervindo quande
necessario,

3. vamos tentar manter a conversa leve, publicagdes sobre assuntos
complicados, como problematizagdes e discussdes sociais/politicas,
podem ser excluidas se o Kissuco ferver - ndo por ndo considerar as
discussées validas, mas pq as vezes agui ndo é o melhor lugar pra issc.
o foco do grupo € o entretenimeanta.

4, proibido fechar os comentarios de uma discussdo: se vo gquer ter a
Gltima resposta, apaga o post. & permitido fechar em casos de
mutirées e chats encerrados,

5. proibido posts do tipo "exposed”®, tanto de membros do grupo
guanto de intrigas paralelas em cutros grupos. entendemos que as
vezes a intengdo é boa, como fazer uma dendncia, mas em alguns
casos isso vira desculpa pra linchamento virtual ou pra tentar fazer a
adm agir do jeito que vc quer. e eu ndo sou mae de ninguém.

Fonte: Pagina de avisos presente no grupo Dias de Cinefilia no Facebook?’.

Como punicdo em caso de descumprimento de alguma das regras, 0 membro
infrator € banido do grupo, ou seja, expulso do grupo pelos administradores, de modo
gue nao podera ser readmitido durante aquela “era” vigente.

E interessante analisarmos os itens que compdem as regras deste grupo.
Algumas, fazem sentido tanto no ambiente online como offline, como aquelas que dizem
respeito a ndo pratica de ofensas a outros membros, a preservacao da integridade de
uma pessoa ou artista e a preferéncia por assuntos de carater leve. No entanto, as
demais séo referentes a praticas que sdo somente possiveis em um ambiente digital, que

por vezes dizem respeito a uma funcionalidade especifica da plataforma em que as

27 Acesso em 28 out. 2020.
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discussdes se inserem. Isso acontece no item de numero quatro, onde a regra nao
permite que o criador de uma postagem acione a funcdo de fecha-la para novos
comentarios.

Como participante do grupo, é subentendido que fazer isso é uma forma de
desrespeito com 0s demais membros, pois se estaria ignorando opinides contrarias as
gue apresentou na publicacdo e, neste caso, impedir que novos comentarios fossem
feitos seria uma maneira de silenciar as opinides dos membros. Sobre o item de nimero
cinco, a regra visa combater o “linchamento virtual” ao proibir que as pessoas exponham
outras, sejam daquele grupo ou ndo, por meio do compartilhamento de postagens,
comentarios, fotos, videos ou qualquer outro tipo de conteudo onde a identidade da
pessoa seja explicitada.

As regras sdo uma importante maneira de estabelecer o relacionamento que o0s
membros terdo com o grupo em si. Dentro de cada grupo na rede social Facebook, os
administradores tém a liberdade de criar suas proprias regras. Apesar de ndo possuirem
um amparo legal diante das leis vigentes na Constituicdo Brasileira, ali dentro, elas
vigoram de maneira quase absoluta e sdo de suma importancia para punir qualquer
infracdo cometida.

Podemos ver ja na figura 11 como o tom humoristico faz parte do grupo e é
pressuposto que 0s membros antigos e novos estejam familiarizados com tais
expressdes que, em alguns casos, ja sdo empregadas no ambiente das redes sociais em
outros contextos. O carater humoristico do grupo € tdo presente que até mesmo o adjetivo
‘cinéfilo” é alvo de postagens cOmicas que comumente criticam aqueles que se
identificam com o termo, ainda que uma variacao da palavra esteja no nome do grupo e
gue seu principal objetivo seja reunir amantes do cinema, ou seja, cinéfilos. Vemos

claramente como exemplo dessa aparente contradicdo na figura 12, disposta abaixo.
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Figura 12: Postagem com compartilhamento de tuite no grupo Dias de Cinefilia com tom
zombeteiro em relagdo a figura do cinéfilo

( )
19 de setembro- @

um cinéfilo entra num bar com uma pessoa norma

Lucas Vasconcelos Silva '
m Cinema NAO é entretenimento. A arte
- precisa ser DESCONFORTAVEL e

AGRESSIVA. Se vc vé filme pra se divertir
vc € BURRO, PREGUICOSO e ALIENADO.

Meu deus obrigada por isso (se foi
deboche eu vou ficar triste pqg eu amei
ndo ironicamente)

o——

m Lucas Vasconcelos Silva

Obvio que é deboche

Imagine acreditar nisso

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook?,

E comum que, como ocorre no exemplo trazido na figura acima, os contetdos
publicados em uma midia, neste caso o Twitter, sejam compartilhados em uma outra,
sem que exista conflito em relacdo ao entendimento que se tera do formato ou linguagem
caracteristicos de cada uma delas.

Na figura 12, a postagem original feita por um usuario do Twitter estabelece que

as producbes cinematograficas tém que ser necessariamente desconfortaveis e

28 Acesso em 03 nov. 2020.



45

agressivas para seu publico, de maneira a leva-los a refletir sobre os temas e ou
experienciar emocgdes Unicas e que essa seria a maneira correta de consumir filmes.
Qualquer individuo que buscasse uma experiéncia diferente dessa, nas palavras do
autor, seria “alienado, preguigoso e burro”.

Em resposta a este tuite inicial, um outro usuéario aprova o que ali foi determinado
e torce para que a publicacdo seja veridica, e ndo que o autor esteja adotando um tom
de ironia, ao qual ele chama de “deboche”. No entanto, o autor da publicacdo logo
contradiz as esperancas do usuario e revela que sim, sua postagem é um deboche e
ainda ironiza qualquer pessoa que concorda com os termos de apreciacdo do cinema
gue ele colocou anteriormente.

Tendo o entendimento da discussao que se passou atraves destas trés interacdes
entre duas pessoas, um membro do Dias de Cinefilia utiliza da captura de tela para
também ironizar a figura do cinéfilo, através da construcao da frase que o coloca como
uma figura atipica, anormal em contraposicdo a uma pessoa normal.

Essa aversao ao personagem cinéfilo ndo € em vao. Muito provavelmente ligada
a figura de critico de cinema, o que chamarei por “cinéfilo-critico”, apesar de em muitos
casos ser amador, pode projetar um conhecimento e entendimento sobre uma obra que
estdo além do que outros cinéfilos e fas podem conceber por si sés, colocando-se
voluntariamente numa espécie de pedestal.

Para Pierre Bourdieu (2011, apud OFEMANN; 2017, p.77) , o gosto é distinto e
hierarquico em nossa sociedade e, de acordo com os indicios encontrados em suas
pesquisas, a praticas culturais de um individuo estéo vinculadas intimamente ao seu nivel
de educacdo e, em segundo lugar, a sua origem social (BOURDIEU, 2011, apud
OFEMANN, 2017). Ora, no caso da figura de cinéfilo-critico, é possivel estabelecer-se o
mesmo paralelo, uma vez que € comum que este frequentemente aponte referéncias nas
obras que remetem a um aprofundado conhecimento tedrico, tanto ao que compete a
producédo do filme (histérias de bastidores, conceito almejado pelo diretor, técnicas de
interpretacdo adotadas pelos atores, elementos da fotografia da pelicula) quanto a
conexdes que extrapolam o que esta colocado na tela (referéncias a outros filmes, frames
inspirados em quadros de arte, termos gque aludem a um movimento social ou contexto

histérico especifico).
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Ao compartilhar essas percepgdes, o cinéfilo-critico coloca-se numa posi¢do de
superioridade aos outros cinéfilos, fds ou consumidores de uma determinada obra,
adotando uma linguagem ou referéncias que ndo sdo conhecidas de todos. Esse
posicionamento cria uma barreira entre o seu enunciador e demais individuos que ndo
tenham os mesmos conhecimentos, o que pode colaborar para que estes, por sua vez,
se sintam inaptos a tecer semelhante critica. Neste caso, “o espectador desprovido do
codigo especifico sente-se submerso, ‘afogado’, diante do que lhe parece ser um caos
de sons e de ritmos, de cores e de linhas, sem tom nem som” (BOURDIEU, 2011, apud
OFEMANN, 2017).

Tendo em vista essa hierarquizacdo promovida por cinéfilos-criticos, é que a
comunidade do Dias de Cinefilia repudia esse tipo de comportamento e mostra-se
disposta a ridicularizar pessoas que agem dessa maneira.

Apesar de reiterar o amor ao cinema, as séries e documentarios, a proposta do
Dias de Cinefilia é de que as discussodes ali sejam descontraidas, humoristicas, populares
e acessiveis a todos os seus membros. Nao ha restricbes em relacdo aos filmes que
podem ser debatidos ali, seja por género, por ano de langcamento, por diretores, atrizes
ou atores no elenco, local de origem, aclamacado da critica especializada, nada disso
impede que uma série ou filme possa ser discutido e esmiu¢cado no grupo.

Desde o premiado e cult filme austriaco A fita branca até o sucesso de bilheteria
hollywoodiano Os Vingadores: Ultimato, todos tém espaco dentro do Dias de Cinefilia e
podem tanto ser exaltados como menosprezados pelos seus membros.

Isso vai de encontro ao que Jenkins (2009) estabelece ao tracar um paralelo entre
a inteligéncia coletiva, definida por Pierre Lévy, com o “paradigma do expert”, definido
por Peter Walsh. Para Walsh (2003, apud JENKINS; 2009, p.78), o paradigma do expert
determina diretrizes de como coletar e processar informacfes, através de disciplinas
tradicionais. Entretanto, a desorganizacéo caracteristica da inteligéncia coletiva, sua falta
de regras e disciplina é que permitem que cada individuo siga suas proprias regras e
produza conhecimento de acordo com sua propria linha de raciocinio, sem gque exista um
certo ou errado para a sua conclusao, pelo menos néo de imediato.

Os criticos de cinema, ou até mesmo cinéfilos-criticos, comumente tém algum tipo

de formacéo prévia, assim como os experts de Walsh, geralmente tém uma educacéo
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formal que hierarquiza suas posi¢cdes em relacdo aos outros. J& os cinéfilos, fas e
espectadores comuns ndo possuem essa mesma experiéncia, assim como acontece na
inteligéncia coletiva, o que ndo os impede de construirem seus discursos baseados em
fatos e dados, ainda que tenham somente o conhecimento baseado em experiéncia de
vida e ndo em uma educacéo formal (WALSH, 2014; LEVY, 2003, apud JENKINS, 2009).

Portanto, é possivel depreender que dentro do contexto do grupo Dias de Cinefilia
0 que é esperado e valorizado € a producéo de contetudo a partir da ideia de inteligéncia
coletiva de Pierre Lévy, em detrimento do paradigma do expert, de Peter Walsh. A figura
do cinéfilo-critico € ironizada, uma vez que esse dispensa a criacdo coletiva ou o0s
saberes do cotidiano para compartilhar o entendimento que possui acerca de uma obra.
Ele segue uma corrente inversa aquela proposta por uma comunidade feita para e por
pessoas comuns.

O Dias de Cinefilia € de carater popular e preza por essa caracteristica entre as
publicacdes e comentarios realizados por seus membros. Neste meio, assumir uma
posicdo de critico ou cinéfilo-critico com uma formacéo tradicional especializada sobre
uma obra, é estar sujeito a ser marginalizado e ironizado pelos demais membros, uma
vez que estes enxergam maior valor nas impressfes e discussdes sugeridas por
membros que ndo assumem para si esse lugar de superioridade dos saberes.

Em alguns casos, pode também ocorrer de um individuo pretender analisar uma
obra enxergando conceitos artisticos que constroem percepcdes e emocdes singulares
ao enredo, similar ao que um critico ou cinéfilo-critico faz. Neste caso, 0 membro do grupo
tenta atribuir sentido a trilha sonora, fotografia, objetos em cena e outras coisas que néo
necessariamente foram planejadas com a intencdo de serem relevantes na obra pelos
seus produtores. Este tipo de publicacdo pode levantar discussfes, conspiracdes e
sugestdes do que cada membro acredita que pode explicar a correlacao entre o elemento
proposto e seu possivel significado para a conducéo da obra.

E o que acontece na publicacdo sobre producdes complexas, envoltas em
mistérios e de dificil assimilacdo, como veremos mais adiante na figura 15, sobre a série
alema Dark.

Contudo, muitas vezes esse tipo de atribuicdo de conceitos pode nao ter realmente

um sentido e se constituir como uma procura do préprio membro do Dias de Cinefilia por
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um algo a mais. Essa busca de interpretacdo estd bastante relacionada a apreciagéo
dispensada a arte, principalmente as belas artes?®, onde o sentido do que se vé na obra
muitas vezes exige uma andlise mais profunda da mesma, podendo ser obtida através
de maior atencédo aos detalhes, conhecimento da biografia e pensamento do autor da
obra, contexto sociocultural e historico, etc.

No entanto, quando em uma obra ndo existe esse “sentido oculto”, essa procura
pode gerar uma publicacio de carater comico para a comunidade. E como se 0 membro
do grupo emulasse o consumo da obra com um olhar critico, sem que realmente
houvesse o que se ver. E justamente o que temos exemplificado na figura 13, onde a
busca por um conceito artistico na obra faz com que o participante acredite que uma
musica tocada por engano seja parte constituinte da série Watchmen, ainda que entre

em desacordo com a fluidez do entendimento do episodio.

Figura 13: Postagem sobre a confuséo criada por um membro ao ansiar por um conceito artistico
em uma obra

@ 22 de junho - @

ja se sentiram burros hoje?

pois eu fui assistir watchmen e deixel pausado logo no comecinho
depois gue aparece o logo da hbo

ai apertei no botdo do fone pra dar play e comegou a serie e tals MAS
0 que eu ndo sabia era que ao apertar, o fone ativou o spotify
também.

fiquei super feliz vendo uma banda que eu gosto (punch brothers) na
série, no comeco parecia super coordenado mas depois de um tempo
comegou a ter dialogo e a musica tava tocando super alto ainda e eu

estranhando

ai que me toquei que tava tocando no spotify ao mesmo tempo que a
série reproduzia

achei que era conceito vey..

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®°

2% Neste caso, a definicdo do termo é entendida como o conjunto formado pelas artes da pintura,
arquitetura, musica, danca, literatura e teatro.
30 Acesso em 03 nov. 2020.
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Episddio 2: A comunidade Dias de Cinefilia

Dentro do grupo, qualquer membro dispde de liberdade para publicar nele. Seja
sobre uma série, um filme, um documentario, um reality show e até mesmo sobre outros
temas, ndo necessariamente ligados a producéo de contetdo audiovisual.

Nao ha hierarquia entre os membros, assim como ndo ha restricbes sobre o
conteudo, desde que esteja dentro das regras que vimos anteriormente. Dentro desse
ambiente, todos os participantes podem emular um papel de criticos de arte, podem dar
suas opinides acerca de um filme recém estreado, ainda que ndo tenham nenhuma
especializagédo formal sobre o tema. Para Shirky (2011), essa possibilidade de troca entre
membros de uma comunidade demonstra uma enorme transformacdo de paradigma,
ainda que essa liberdade dificulte o controle sobre a qualidade daquilo que € publicado.
O que nao é, necessariamente, negativo uma vez que permite que o que entende-se por
gualidade varie de uma comunidade para outra, seguindo padrdes que sao estabelecidos
pela convencéo de ideias presentes dentro de cada grupo (SHIRKY, 2011, p. 48).

Assim sendo, os membros do grupo Dias de Cinefilia gozam de total liberdade
para fazerem publicagcbes que serdo disponibilizadas para todos os participantes.
Algumas postagens podem ser de maior qualidade e, aqui, entenderemos por “qualidade”
uma publicacdo que dispbe de uma construcdo mais complexa, que se utiliza de
argumentos e reflexdes sobre uma obra, com referéncias ao seu préprio enredo, assim
como a historias e acontecimentos externos a ela. Também poderemos considerar que
uma publicacdo € de qualidade uma vez que ela estimule a participacdo de outros
membros através dos comentarios por meio da defesa e construcdo de um raciocinio
préprio que vise dar uma resposta ou uma interpretacdo ao que foi proposto pelo autor
de tal publicacao.

Para ilustrar melhor cada um dos casos € que iremos exemplificar essa ideia
através de duas postagens diferentes realizadas dentro do grupo, comecando pela figura
14.
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Figura 14: Postagem sobre o filme Judas & The Black Messiah e sua ligagdo com o movimento
dos Panteras Negras

‘.%
. 15 de outubro - @

Aproveitando que Judas & The Black Messiah vem ai com Daniel
Kaluuya e Lakeith Stanfield, queria lembrar gue no dia de hoje, em
1866, era criade o mevimento Pantera Negra nos Estados Unidos.

O movimento foi idealizadc per Huey P. Newton and Bobby Seale
mas o filme mesme vai contar a histdria do Presidente do Partido dos
Panteras Negras, Fred Hampton ( Kaluuya) e William O'Neil (Lakeith), o
traidor que entregou o !ider dos Panteras pra policia e provavelmente
foi 0 responsave! pela morte do ativista. O filme € preduzide por Ryan
Cocgler, de ‘Pantera Negra' e estreia ano que vem @

L KALUUYA  LAKEITH STANFIELD

JUDAS

CK MESSIAH

A RPVRLUTIONARY BUT YO8 CAN T NILL THE BENDLETIN

oo

BRLE W TRRATENS

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook3.

O tema principal desta postagem é o filme Judas and the Black Messiah, dirigido
por Shaka King e com data de estreia marcada para 2021. Este ja € um aspecto
interessante dessa postagem em si, uma vez que o filme ainda néo foi disponibilizado,
apenas seu trailer, mas ja desperta expectativa entre os membros do grupo. O longa,
baseado em acontecimentos veridicos, conta a historia do ativista e revolucionario do

partido dos Panteras Negras, Fred Hampton, interpretado por Daniel Kaluuya que acaba

31 Acesso em 29 out. 2020.
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sendo assassinado apds um agente do FBI ao se infiltrar no partido e entrega-lo para a
policia®.

Ao se utilizar do filme ainda nédo visto pelo publico, a participante do Dias de
Cinefilia relembra a importancia da data em que a postagem foi realizada, por ter sido a
mesma de quando o movimento Panteras Negras foi criado, em 1966, para dar mais
detalhes sobre o tema da producao. A publicacéo é curta, rapida de ser lida, o que é uma
estratégia que pode contribuir com que a postagem obtenha maior alcance de publico
(mais visualizadores da publicacdo) e engajamento (mais curtidas e comentarios) ja que
€ comum que 0s usuarios de redes sociais consumam os conteudos ali apresentados de
forma acelerada e efémera.

Entretanto, o fato de que a publicacdo seja curta nao significa que ela ndo possua
gualidade ou um trabalho de pesquisa prévio a sua elaboracdo. A postagem pode ser
vista com o intuito de trazer uma curiosidade para a comunidade, onde isso ocorre de
duas formas: ao apontar que a data de sua publicagdo marca um evento historico
relevante e também ao trazer mais informacdes sobre o filme a ser lancado.

Para isso, € provavel que a participante tenha se deparado com o lembrete sobre
a data em alguma outra midia, digital ou ndo, que acompanha e, em seguida, confirmou
a veracidade da informacé&o. Para criar a postagem que tivesse algum tipo de conexao
com o tema do grupo, € que trouxe o filme a tona, fazendo um pequeno resumo do enredo
com suas proprias palavras, provavelmente tendo como base as informacdes sobre o
filme que ja se encontram disponiveis na rede.

Com isso, um membro do grupo que ler a postagem aprendera algo novo, seja
sobre a data do evento historico, sobre o lancamento de um filme com esse tema ou até
mesmo sobre sua sinopse. E um dos tipos de postagem que entendemos como de
“qualidade” ja que a sua criagao traz um embasamento histérico, referenciando o enredo
da obra apresentada com acontecimentos externos a ela. Além disso, traz informacéao
para quem a lé, ainda que ndo diretamente proponha um debate sobre o objeto, como

veremos acontecer no proximo exemplo.

32 Disponivel em: <http://www.adorocinema.com/filmes/filme-271878/>. Acesso em: 29 de out. 2020.
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Figura 15: Postagem especulativa sobre o enredo da série Dark

A
8 27 dejunho-O

[DARK - 3° TEMPORADA COM SPOILER - Algumas perguntas, se
alguém arriscar as respostas, agradeco]

- Porgue o filno da Martha+Jonas ficou t3o cruel?

- Como a Agnes casou com ele?

- Qual a origem de Aleksander/Boris?

- Como Helge ficou pobre?

- Mikke! ndo tem relevancia NENHUMA no 2° mundo?

- Pq Tronte mata Regina com ¢ travesseiro? Como ele viajou para ali?
- E para n3c perder o costume: Ccmo diabos Woller acidentou o olho?

R!

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook3.

Ja na figura 15, temos referenciada a série de drama alema Dark, que teve sua
primeira temporada lancada na plataforma de streaming Netflix em Dezembro de 2017 e
sua concluséo, na terceira temporada, em Junho de 2020. Criada por Baran bo Odar e

Jantje Friese, a trama se passa em Winden, uma pequena cidade ficticia do interior da

33 Acesso em 29 out. 2020.
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Alemanha onde o desaparecimento de jovens da regido d& inicio a uma jornada
misteriosa entre viagens no tempo34.

Desde seu lancamento, Dark € encarada pelos fas e pela critica como uma série
dificil de ser compreendida por alterar entre passado, presente e futuro frequentemente,
além de apresentar personagens que estéo ligados entre os tempos.

Nesta postagem podemos ver que mesmo apés o término da série existem alguns
pontos da trama que né&o ficaram claros para todos os seus fas e, por este motivo, a
participante do grupo se vé compelida a compartilhar suas duvidas com outros membros
a fim de esclarecé-las. Como colocamos anteriormente, este € um outro exemplo de
publicacdo que consideramos como de qualidade, uma vez que ela propde diretamente
gue os participantes comentem colocando uma explicacdo sobre os eventos da série,
seja através de elementos presentes nos episédios, como também por via de suas
interpretacdes pessoais.

A postagem conta com 103 comentarios ao todo e, a maioria deles se agrupa com
uma visdo ou resposta diferente para as perguntas feitas na publicacdo, criando
pequenas discussdes dentro de cada um deles. Para esclarecer de que forma isso
acontece, apresento na figura 16 um exemplo de como se desdobra essa discusséo

dentro de um comentario da postagem apresentada na figura 15:

34 Disponivel em: <https://super.abril.com.br/cultura/3-fatos-que-voce-precisa-entender-antes-de-ver-
dark/>. Acesso em: 29 de out. 2020.
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Figura 16: Ramificagdo de uma postagem em comentérios

g Eu s0 adorei que desde o inicio muita gente manteve o
foco no Mikkel e que o Adam ndo era o Jonas
huahauhauaaua ninguem conseguiu chegar numa teoria
COMO e553 gque 05 aUtoras passaram na serie oo

o]

Curtir - Responder - 17 sem

. ]
s .

sim! Eles me surpreenderam
pra valer e foi maravilhoso assim. E eu figuei feliz

pqg nunca duvidel do Adam ser o Jonas.

17 sem

Curtir - Responder
eu era uma dessas, achava tio

| de ndo beijada ja dizer g o Adam &€ o Jonas g.eu
nao acreditava

17 sem

Curtir - Responder

@' Escreva uma resposta... 2B 0 0@ W

a 50 gueria q tivessem contado mais sobre a historia do
Aleksander. Da Agnes TBM

Curtir - Responder - 17 sem 05
® gente eu to puta que fazia vanas teorias de
aleksander/boris p no final nao dar em nada kkkkk
desgragados
Oswo

Curtir - Responder - 17 sem

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook.

Esse agrupamento de comentarios € uma funcionalidade que a plataforma do
Facebook disponibiliza para organizar as conversas dentro de uma postagem, o que
permiti que conversas paralelas ocorram ali dentro sem prejudicar a experiéncia do
usuario.

A publicacdo é efetiva dentro do seu objetivo, contando com a participacdo de
varios membros do grupo, espectadores e fas da série, que colocam ali suas percepcoes

sobre o desenrolar da producdo. Como algumas questdes ndo foram explicitadas no

35 Acesso em 29 out. 2020.
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decorrer dos episodios da série Dark, muitas suposi¢cdes sdo feitas pelos membros a fim
de conectar todos os pontos da obra para da-la como completa.

Em ambos os casos vistos anteriormente é possivel verificar como as producdes
audiovisuais contribuem para discussdes que, muitas vezes, vao além do que é proposto
em suas tramas.

Principalmente no caso de Dark, onde o enredo propositalmente complexo faz com
gue seus fas investiguem cada acontecimento, busquem por evidéncias ou até mesmo
por situagcdes que nao ficaram claras e as compartihem com outras pessoas,
especialmente dentro das redes sociais. O proveito que a série faz dos meios digitais
pode ser identificado pela criacdo do site da Netflix exclusivo para Dark® que apresenta
uma arvore genealdgica com todos 0s personagens Vvistos na série, resumo de episodios
e uma trilha da histéria sobre cada um dos personagens.

O site permite um aprofundamento da experiéncia de fa, que mesmo com o fim da
série, pode continuar explorando sua historia ali. Apesar de néo trazer informacdes novas
ou diferentes daquelas que podem ser encontradas na série, 0 site apresenta a sua
propria visdo sobre as personagens e resumo de cada episodio, versbes que
possivelmente se diferenciam daquelas que os fas tém em mente. Ainda no site, as redes
sociais oficiais da série sdo apresentadas e, acima delas, ha o texto “Participe da
conversa”. Aqui, ndo resta davidas sobre a imprescindibilidade de que Dark seja tema de
discusséo entre seus fas dentro das redes sociais.

Nesse sentido, vemos que os membros do grupo tém espaco e liberdade de
levantarem suas proprias discussfes e darem sua visao sobre um filme ou série. E isso
evidencia uma caracteristica muito propria da nossa sociedade atual, onde ndo é mais
necessario que um individuo seja um especialista no assunto para que possa emitir
publicamente sua opinido sobre ele (SHIRKY, 2011, p. 50). Para Shirky (2011) “a midia
€ o tecido conjuntivo da sociedade”, o que significa dizer que ela ndo s6 compreende a
comunicacédo produzida por um grupo de profissionais assim como de cidaddos comuns,
como agora ela permite que ambas as midias alternem de uma para outra, sem que

existam delimitacdes claras entre elas:

36 Disponivel em: <https://dark.netflix.io/pt>. Acesso em 29 out. 2020.
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Um livro pode estimular uma discusséo publica em mil lugares simultaneos. Uma
conversa por e-mail pode ser publicada por seus participantes. Um ensaio
destinado ao consumo publico pode ancorar um argumento privado, cujas partes
se tornardo publicas mais tarde. Nés nos movemos do publico para o privado e
vice-versa por caminhos que ndo eram possiveis numa época em que midias
publicas e privadas, como o radio e o telefone, utilizavam diferentes dispositivos
e diferentes redes. (Shirky, 2011, p. 54).

Episddio 3: Luz, camera, acao!

Para melhor desenvolvimento deste trabalho, foram selecionadas duas postagens
do grupo Dias de Cinefilia a serem analisadas de acordo com a elaboracéo vista até aqui.
Através delas € que poderemos entender na pratica como os fas e cinéfilos se portam
dentro de uma comunidade online e de que forma suas interacdes se encaixam, ou nao,
com os conceitos estudados anteriormente.

Para ambas analises utilizaremos da exposi¢cado de conteudos através da captura
de tela da postagem em si, assim como dos seus comentarios, sejam eles feitos em
resposta a propria publicacdo, como também aqueles comentarios em resposta a outros

participantes.

Episodio 4: The Crown: Baseado em fatos reais

A postagem mostrada na figura 17 é de carater comico, onde a sua autora ja
dispunha da intencdo de que sua publicacdo fosse recebida dessa forma pelos outros
membros, o que de fato aconteceu. O humor € uma caracteristica que se faz presente
dentro das redes sociais e, no caso do Dias de Cinefilia, ndo é diferente. Portanto, a
escolha de uma postagem que tenha essa abordagem é fundamental para que possamos
entender como o consumo de uma obra audiovisual se da diante do uso do humor, assim
como convém analisar as interacdes geradas entre os fas neste mesmo contexto.

Além disso, essa postagem foi selecionada por fazer referéncia a uma série,
estando dentro da proposta de recorte na andlise deste trabalho que se debruca somente

sobre conteudos criados acerca de filmes e séries. Por fim, a escolha também se justifica
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pela quantidade de interacbes dos membros na publicacdo, com um total de 380 reacdes
e 247 comentérios, uma quantidade significativa e, por isso, acredito que trara mais

riqueza para a analise.

Figura 17: The Crown e 0 escéndalo entre Charles e Camilla

i o LL L]
4 de novembro as 23:51 . @

ATENCAO AQUI FAS DE THE CROWN

Vocés acham que em algum momento nessa temporada ou na
préxima nos vamos ver essa conversa entre a Camilla e o Charles?

Pra guem ndo sabe, 553 € a transcrigdo de uma parte de uma
conversa telefénica de & minutos entre Charles e Camilla, do dia 18 de
dezembro de 1989! Mela, o principe de Gales fala sobre como gostaria
de ser uma calcinha ou um Tampax para poder ficar sempre dentro da
amante.

O trecho foi publicado pela revista australiana Mew Idea no auge dos
rumaores se separagio entre os principes de Gales.

Camilla; Mmmm. Vioce ¢ muito bom semrninds,
Charles: Ah, para! En quera sentin woee tocla, pra cima @ pra baixo, pra
dentro e pra fora...

Camilla: Ah!

Charles: Especialmente pra dentro e pra fora!

Camilla: Ah. E exatamente disso que #u preciso no momento
Charles: E mesmo?

Camilla: Eu sel que irfa me animar. Nio consigo suponar uma nokte de

domingn sem vood, — d

Fonte: Postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®’.

A producéo do Netflix The Crown retrata a histdria da realeza britadnica abordando
principalmente as pessoas e acontecimentos em torno da rainha Elizabeth I, trazendo
diversas historias, personagens e eventos que de fato aconteceram ou existiram na vida

real. Dessa forma, a histéria contada na série ndo é exatamente novidade, o que encoraja

37 Acesso em 07 nov. 2020.



58

seus fas a especularem que acontecimentos serdo incluidos em suas proximas
temporadas.

E € justamente isso que vemos na postagem aqui analisada. Chamando a atencéo
dos fas da producéo, a participante do Dias de Cinefilia se pergunta se uma embaracosa
conversa entre o principe Charles e sua amante, Camilla, também sera apresentada em
um capitulo futuro. No entanto, podemos depreender que esse questionamento ndo €
para ser levado a sério, jA que um contetdo tdo polémico e constrangedor muito
provavelmente nao sera trazido a tona pela producéo do Netflix.

Ainda nesta mesma publicacdo do grupo temos uma imagem com a transcricao
de uma conversa telefénica entre o principe Charles, jA entdo casado com a princesa
Diana, e Camilla Parker Bowles, sua amante, gravada em 1989. No entanto, a transcri¢cao
da conversa s6 foi levada a publico em 1993, um més apos a separacao de Charles e
Diana®8. Na figura 18, temos a imagem com a transcri¢cdo da conversa, a mesma postada

dentro do Dias de Cinefilia.

38 Disponivel em: <https://www.mirror.co.uk/news/uk-news/how-camillagate-tapes-exposed-secret-
10958350>. Acesso em 14 nov. 2020.



Figura 18: Transcricdo da conversa telefénica entre principe Charles e Camilla

Fonte: Imagem da postagem realizada no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®.

Camilla: Mmmm. Vocé é muito bom sentindo.
Charles: Ah, para! Eu quero sentir vocé toda, pra cima e pra baixo, pra
dentro e pra fora...

Camilla: Ah!

Charles: Especialmente pra dentro e pra fora!

Camilla: Ah. £ exatamente disso que eu preciso no momento.

Charles: E mesmo?

Camilla: Eu sei que iria me animar. Nao consigo suportar uma noite de
domingo sem vocé.

Charles: Meu Deus.

Camilla: E como aquele programa “Comega a semana”. Nio posso
comegar a semana sem voce,

Charles: Eu encho o seu tanque!

Camilla: Sim, vocé enche.

Charles: Ai vocé consegue aguentar.

Camilla: Af eu fico bem.

Charles: E eu? O problema é que eu preciso de vocé varias vezes por
semana.

Camilla: Mmmm, eu também. Eu preciso de vocé a semana toda. O
tempo todo.

Charles: Meu Deus. Eu vou simplesmente viver dentro das suas calgas
ou algo assim. Seria tdo mais facil!

Camilla: Em que vocé vai se transformar, numa calcinha? Ah, vocé vai
reencarnar como uma calcinha.

Charles: Ou, Deus me livre, um Tampax. Que sorte a minha!

Camilla: Vocé é muito bobo. Ah, que ideia maravilhosa.

Charles: Que sorte ser jogado no vaso e ficar girando, girando para
sempre, sem nunca descer.

Camilla: Ah, querido!

Charles: Até que venha o préximo.

Camilla: Ah, talvez vocé pudesse ser uma caixa.

Charles: Que tipo de caixa?

Camilla: Uma caixa de Tampax, para vocé poder continuar vindo.

Charles: E verdade.

Camilla: Ah, querido, eu quero vocé agora.
Charles: E mesmo?

Camilla: Mmmmm.

Charles: Eu também!

Camilla: Desesperadamente, desesperadamente.

39 Acesso em 14 nov. 2020.
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Na integra, a conversa tem uma duracdo de seis minutos, no entanto, somente
uma parte dela foi escolhida para ser anexada a postagem, que € justamente o trecho de
carater sexual, colocado de uma forma inesperada ao que se esperaria da posicdo de
um membro da realeza britanica.

N&o simplesmente pelo contetdo sexual da conversa é que os membros do grupo
se espantam e veem comicidade na postagem, mas também pela especificidade do
conteudo abordado que €, de certa maneira, erotica-escatolégica, com menc¢des a vaso
sanitario e absorvente interno. Essa reacdo é exemplificada na figura 19, onde através
de comentarios as fas da série também fazem seu julgamento sobre o aceite da relagéo

entre Charles e Camilla frente ao publico inglés.

Figura 19: Comentarios em reacdo ao contelido erotico-escatolégico da postagem

N
5e fosse pelo menos um dirty talk decente eu deixava
passar, mas o0 homem fala de tampao e vaso sanitario,
que ngjo. Camilla merece toda rejeicao da Inglaterra por
aceitar esse velho caquético falando desse jeito com ela.

> T8
wD 20

Curtir - Responder - 1 sem

&

imagina so o cara chegar em 1i e falar
"Queria ser um absorvente interno pra ser jogado
no vaso e ficar girando até entupir ele!”

e -

Curtir - Responder - 1 s2m

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook*°.

E interessante analisar a associacdo que a postagem desperta com fatos ligados
a propria historia da realeza britanica. Em um comentario apresentado na figura 20, uma
participante ironiza com o fato de a rainha Elizabeth 1l governar ha 68 anos (atualmente
€ a monarca viva com o reinado mais longo da histéria®') o que impede que o principe

Charles, herdeiro direto do trono, possa assumir como rei. Além disso, ela apresenta

40 Acesso em 14 nov. 2020.
41 Disponivel em: <https://www.guinnessworldrecords.com/world-records/longest-reigning-queen>.
Acesso em 14 nov. 2020.
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como justificativa o teor da conversa manifestada na transcricdo, ao afirmar que um
membro da realeza que menciona querer assumir o lugar de um objeto relacionado ao

universo escatologico de fato ndo merece ser empossado como rei.

Figura 20: Comentario irbnico sobre a permanéncia da rainha Elizabeth Il em seu posto

@ Gente do céu! Se eu fosse a rainha ndo passava meu
trono pra um filho que fala em ficar girando no vaso, o

auge.
Curtir - Responder - 1 s2m 'ﬁ*l'*'

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook?2.

Nos comentarios, os membros reagem a publicacéo utilizando-se de memes, gifs,
videos e referéncias a outras producdes. No segundo comentério feito na postagem, uma
participante utiliza-se de um gif para se expressar, também apelando para o lado cémico.
Este comentario é o exibido na figura 21, onde a imagem animada do gif mostra a atriz
Leticia Spiller girando durante uma edicao do programa da rede Globo Mais Vocé.

No decorrer de uma entrevista concedida a apresentadora Ana Maria Braga em
2017, Leticia Spiller inesperadamente se levanta e comeca a girar por quase um minuto.
Rapidamente a cena viralizou na internet e virou meme dentro das redes sociais*3. Aqui,
a dona do comentario em questéo resgata esse meme para fazer uma analogia ao que é
dito pelo principe Charles na transcricdo: "que sorte ser jogado no vaso e ficar girando,

girando para sempre, sem nunca descer’.

42 Acesso em 14 nov. 2020.
43 Disponivel em: <https://vejasp.abril.com.br/blog/pop/leticia-spiller-mais-voce-surpreende-fas/>. Acesso
em 15 nov. 2020.



62

Figura 21: (a) Comentério com gif em reag¢do a um trecho da transcri¢ao

a Que sorte ser jogado no vaso e ficar girando, girando...

Curtir - Responder « 1 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook*4.

O comentario € o mais curtido de toda a publicacdo, o que pode ter acontecido por
ter sido um dos primeiros, conferindo-lhe maior visibilidade, assim como pela sua
associacao inesperada entre um meme brasileiro bastante conhecido, com uma frase da
transcricdo que cita uma agao correlata com a que ocorre no gif. Aqui, podemos ver como
se desenrola o humor através da similaridade entre duas coisas que, mesmo que
parecam distintas, quando postas lado a lado revelam o que possuem em comum.

A comicidade através da semelhanca € apontada por Bergson (1983) ao encontrar
uma solucao para o problema de Pascal em seu livro ‘Pensamentos’, onde ele afirma que
dois rostos semelhantes separados ndo tem o poder de fazer rir, mas sim quando estao
juntos, justamente pela semelhanca que pode ser notada entre eles (BERGSON, 1983,
p.20).

Podemos depreender que, até certa forma, a caracteristica cémica atribuida aos
comentarios aqui analisados se devem a esta relacao de similaridade. Diferentemente de
Bergson (1983), que coloca a nivel de comparacdo dois rostos parecidos, aqui a
comparacao vai muito além. Compara-se trechos de uma conversa entre duas pessoas
com imagens, gifs e videos que representam alguma celebridade ou personagem

conhecido do publico brasileiro. Compara-se um produto textual com produtos

44 Acesso em 15 nov. 2020.
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imageéticos, audiovisuais. No entanto, ainda que pertencam a géneros distintos, isso nao
prejudica com que a associacdo entre ambos seja efetivamente feita e que alcance o seu
objetivo: o de provocar o riso. Esse tipo de comparacdo acontecera nos dois comentarios
gue analisaremos a seguir.

Em outro comentario com gif, uma participante reage ao contetdo da postagem
com uma nova referéncia a um conteudo viralizado no meio digital. A figura 22 mostra o
personagem Marcelinho, um fantoche que ficou conhecido no Brasil em 2012, através de
seus videos lendo contos eréticos na plataforma do Youtube*. Em seus videos, o
personagem adotava uma linguagem cbmica ao analisar historias de teor sexual,
destacando sempre 0 uso incorreto da lingua portuguesa por parte de seus autores,

assim como os acontecimentos inesperados no enredo das historias lidas.

Figura 22: (b) Comentario com gif em reacdo a um trecho da transcrigao

,®1

Meu Deus Marcelinho lendo isso seria ICONICO

Curtir - Responder - 1 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook?®.

45 Disponivel em: <https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2012/04/marcelinho-lendo-contos-eroticos-
fantoche-brasileiro-faz-sucesso-no-youtube.html>. Acesso em 15 nov. 2020.
46 Acesso em 15 nov. 2020.
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Mais uma vez temos os participantes do grupo se utilizando de referéncias
externas a série ou ao episodio citado envolvendo a familia real britanica para produzir
conteado humoristico. Aqui, a conversa de teor sexual entre Charles e Camilla é vista
como cbmica e até mesmo ridicula, o que a torna apropriada para fazer parte da série de
videos do personagem Marcelinho.

A partir das interagcbes dos membros do grupo analisadas até entdo, podemos
inferir que para compreender as reacdes promovidas dentro desta postagem, nao basta
gue a pessoa seja fa da série The Crown ou que esteja familiarizada com as historias de
familia real britanica. E necesséario que ela conheca diversos memes existentes na
internet e que consiga conecta-los com a histéria apresentada. Caso ndo conheca essas
referéncias, ela ndo estard completamente alheia a compreensao do que a postagem
propde, mas perdera muito do impacto coOmico que 0s outros participantes trouxeram em
resposta aquele fato histérico. Nesse caso, podemos supor que ela perdera parte da
experiéncia que poderia ter como fa e participante do grupo, com uma limitada
compreensao das ligacdes que um acontecimento pode ter com outros universos.

Em um outro comentario temos apenas a exibicdo de um video, sem que seu autor
anexe um comentario a ele. O video mostra uma cena da novela A Favorita, da rede
Globo, onde a personagem Flora (interpretada por Patricia Pillar), em uma conversa com
Silveirinha (interpretado por Ary Fontoura), menciona outra personagem com um tom
zombeteiro e depreciativo. No video, apresentado aqui na figura 23, Flora faz o seguinte

monaologo:

Que velha safada (risos)! Eu fico imaginando ela se atracando com aquele outro
velho caquético. Pode imaginar que baixaria? Que falta de compostura. Deus me
livre virar uma velha caquética, sem vergonha, safada que nem ela (risos). (A
FAVORITA, 2008)*".

Mesmo que ndo exista um comentario incorporado ao video, representado na
figura 23, é possivel deduzir que o seu autor correlaciona o discurso da personagem Flora
com as figuras envolvidas na postagem, Camilla Parker Bowles e o principe Charles.

Mais uma vez, através de uma referéncia ja bastante conhecida dentro do meio digital e

47 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=eKzVWQURZz58>. Acesso em 15 nov. 2020.



65

especialmente dentro do grupo Dias de Cinefilia, € que os fés da série se manifestam em
reacdo a postagem. Uma ligagdo incomum entre uma novela brasileira e uma conversa
entre um membro da familia real e sua amante. Neste caso, a associacao feita € de que
a personagem Flora estaria tecendo o mond6logo em resposta a conversa entre Charles

e Camilla, como se a personagem tivesse tido acesso a transcri¢ao.

Figura 23: Comentario com video em reacdo a postagem

3

P 001/024

Curtir - Responder - 1 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook*®,

Podemos entender essa reacdo como uma emulacao de discurso. Provavelmente
ja conhecido do membro que fez o comentério, o trecho da cena da novela A Favorita Ihe
ocorreu a mente, encaixando-se apropriadamente em reacdo ao fato apresentado na
postagem. E como se o f& da série The Crown visse na personagem Flora a resposta
ideal para o que acabou de ler na publicacdo e adotasse seu discurso como o seu proprio
em réplica.

No entanto, ha ainda comentarios que se atém a pergunta feita pela autora da
postagem e fazem uma relacdo direta entre o acontecimento e a série The Crown. Na
figura 24, uma participante do grupo que, apesar de admitir ndo assistir a producao do

Netflix, opina que muito provavelmente a transcricdo da conversa mencionada na

48 Acesso em 15 nov. 2020.
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postagem ndo sera abordada na série, ja que esta pode gerar um incobmodo na familia

real, uma vez que se tém indicios de que Elizabeth Il ja tenha assistido a série®.

Figura 24: (a) Comentério sobre a possibilidade da transcricdo ser representada em The Crown

D

Acho que jJamais ia passar uma coisa dessas porgue creio
que eles ndo fazem nada que possa aborrecer a rainha
ou a familia real. Mas n sei pg n vejo a série

Curtir - Responder - 1 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®®.

Outro exemplo disso € o comentario da figura 25, onde uma provavel fa da série

imagina como o evento em questao pode ser trazido para a trama, sem que cause uma

grande comocéo no publico.

Figura 25: (b) Comentério sobre a possibilidade da transcri¢cdo ser representada em The Crown

9

Eu pensei em talvez eles colocarem a cena deles
conversando besteirinha no telefone mas sé mostrar
risadinhas, dando a entender o assunto sem muita coisa
explicita.

Curtir - Responder - 1 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®?.

Através da analise das interacBes dentro dessa postagem no grupo Dias de

Cinefilia, podemos visualizar que ha um senso de comunidade no grupo, algo téo forte

49 Em matéria da revista estadunidense Cosmopolitan, a atriz Vanessa Kirby, que interpretou a princesa
Margareth nas duas primeiras temporadas de The Crown, afirma ter ouvido em uma festa a neta da
rainha Elizabeth Il dizer sobre o show "Bem, minha avo assiste e realmente gosta”. Por meio de uma
fonte ndo revelada, também se especula que o principe Edward, filho da rainha, é quem foi o responsavel
por “viciar” sua méae na série. Além disso, um cortesao sénior ligado a familia real contou a midia que a
segunda temporada da série ndo agradou Elizabeth I, principalmente pelas cenas que mostravam a
insensibilidade do principe Philip em relacéo ao seu filho, o principe Charles. Disponivel na integra em:
<https://www.cosmopolitan.com/entertainment/tv/a29784481/does-royal-family-watch-the-crown/>.
Acesso em 15 nov. 2020.

%0 Acesso em 15 nov. 2020.

51 Acesso em 15 nov. 2020.



67

gue permite ndo somente o compartilhamento de opinides, visdes e entendimentos sobre
um mesmo assunto, neste caso em especifico & partir de um carater cobmico, como
também um incentivo a participacdo e construcao de materiais humoristicos para todos
0os membros. Para Jenkins, isso € algo intrinseco para os ambientes de grupos ou

comunidades uma vez que:

O que consolida uma inteligéncia coletiva ndo é a posse do conhecimento — que
é relativamente estatica —, mas o processo social de aquisi¢cdo do conhecimento
— que é dinamico e participativo —, continuamente testando e afirmando os lagos
sociais do grupo social. (JENKINS, 2009, p.79).

Ao se deparar com uma postagem no grupo, o0 participante primeiramente é
impactado pela informacéo ali presente. Em seguida, ele reagira mentalmente sobre o
gue acabou de ler ou assistir, criando em sua mente associacdes com seu conteudo. A
partir dai, ele decide se deseja tornar sua reacéo individual em algo coletivo, o que pode
ser feito através de uma das reacdes disponibilizadas pelo proprio Facebook, assim como
pelos comentarios.

O comentério pode ser entendido como uma ampliacdo do que é colocado numa
postagem, ele permite que os membros opinem, critiquem, criem memes, facam ligacoes,
tragam mais informacdes, etc. Ele traz o carater de coletividade ali dentro e, ao fazer o
comentario, o membro deixa de ter uma experiéncia puramente individual e passa a
agregar de maneira coletiva, comunitaria.

Dessa forma, os membros do grupos, sejam eles fas, cinéfilos ou simplesmente
curiosos que desejam participar de uma discussdo, constroem coletivamente um
contetdo complementar sobre uma producdo audiovisual que vai além do que se é
esperado ou imaginado pelos criadores de um show. Nesse ambiente, todos os
participantes acabam imergindo em um universo rico em referéncias, associacoes,
conhecimento histérico, humor e critica que muito provavelmente ndo encontrariam fora

daquele mesmo ambiente.



68

Episddio 5: A maratona dos streamings

A segunda postagem a ser analisada, apresentada na figura 26, promove o debate
de diferentes ideias e opinides entre os membros do grupo e, este foi um dos motivos
para que ela tenha sido escolhida, pois coloca em evidéncia a riqueza de pontos de vista
a serem contrapostos.

Ainda que os cinéfilos possuam um objeto de adoragdo em comum, 0 que em
alguns casos também ¢é valido para os fas, a maneira que cada um deles enxerga um
mesmo tema pode se dar de maneira distinta. Mais do que isso, a forma como cada
membro emite sua opinido pode variar, desde a invocagcdo de um discurso mais
descontraido e formal, até a utilizacdo de uma abordagem mais agressiva e informal, com
uso de palavrdes e ofensas.

Assim como aconteceu na postagem que analisamos anteriormente, o numero de
interacdes existentes na publicacdo representada na figura 26 também foi fator decisivo
no momento de sua escolha para analise neste trabalho, contando com 177 reacdes e

um total de 144 comentarios.
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Figura 26: Postagem sobre as plataformas de streaming e o impacto do “formato maratona”

ﬂ _ LLL]
W 20 de agosto - @

Vocés acham que o formato de maratona popularizado por
streamings meio que afeta ndo s0 a percepgdo como a repercussio
das séries?

Eu estava pensando aqui em como eu fui "forgadc” a maratonar The
Crown que, por mais gue seja uma série biografica, teve *no dia do
langamento da terceira temporada®, cenas-chave ja postadas por
paginas de series e compartilhadas pelas redes sociais. Assisti toda 3
temporada em dois dias e senti que aproveitel menos do que deveria,
pois eu consumi apenas, sem realmente dar um tempo e digerir tudo.

Em outro aspecto, eu sempre fico surpreso com o qual famosa e
querida The Good Place se tornow. Distribuida pela Natflix em boa
parte do munde, os episoadios eram liberados semanalments no dia
apds irem ao ar na MBC e era certeza que toda sexta-feira a série
apareceria nos Topicos mais comentados mundialmente no Twitter,
Caso fosse langada de uma vez s0, duvido que teria tido uma
repercussio semelhante, mesmo que o formato de "ganchos” da série
sgja otimo para ver muitos episddios de uma vez

Ha sénes que eu acho gue realmente se beneficiam do formato de
maratona e s3o melhoras se vistas assim masmo (Stranger Things
provavelmenta sofreria com um episédio por semana, por exemplo).
Mo entanto, acho que seria interessante os streamings testarem langar
algumas séries semanalmentes para ndo 55 ganharem uma maior
repercussdo, como também para simplesmente respeitar o fato de gque
cada obra tem um tempo proprio para ser vista, o gue € indiretamente
impedido pelo fato de langar tudo de uma vez =0,

Enfim, queria saber a visdo de vocés sobre isso.

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®2.

Em sua postagem, o membro do grupo pergunta a opinido dos demais
participantes sobre o impacto e a repercussao que o formato maratona causa sobre as
producdes lancadas pelas plataformas de streaming. Ele utiliza como exemplo a série
The Crown, também vista em nossa analise anterior, e como o0 lancamento de sua
temporada completa no Netflix fez com que muitas cenas importantes da producéo
chegassem muito rapido nas redes sociais, 0 que acabou estimulando com que o autor

da postagem sentisse a necessidade de assisti-la 0 quanto antes.

52 Acesso em 15 nov. 2020.
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Em seguida ele menciona a série de comédia The Good Place, produzida pelo
canal estadunidense NBC, mas distribuida pela plataforma do Netflix. Justamente por ser
originalmente de um canal televisivo, o lancamento da série é através de episédios
semanais que depois de exibidos na televiséo pela NBC, sdo colocados no Netflix para
seus usuarios. O autor acredita que esse tipo de langcamento de episddios tenha sido
fundamental para que The Good Place aparecesse entre 0s topicos mais comentados
mundialmente dentro do Twitter.

Por fim, o autor afirma acreditar que algumas séries se beneficiam do lancamento
completo de suas temporadas, como para ele seria o caso da série Stranger Things, no
entanto, ele gostaria de ver mais producdes sendo lancadas por episédios semanais pois
acredita que cada obra tem o seu préprio tempo para ser vista.

A postagem propde uma discussao entre os demais membros do grupo. Ela néo
aborda uma série em especifico, apesar do autor citar algumas na construcédo de seu
texto, mas sim uma forma de consumo audiovisual que se tornou mais intensa com a
popularizacéo dos streamings. Independente de qual série os membros sdo fas ou nao,
aqui todos os que consomem este tipo de conteudo podem dar sua opiniao.

Na figura 27, temos o primeiro comentario em resposta a postagem. Nele, o
membro do grupo mostra sua insatisfacdo com o langamento completo das séries ja que
isto estimula o consumo por meio de maratona, fazendo com que spoilers sejam

compartilhados nas redes sociais antes que ele consiga comecar a assistir a série.

Figura 27: Comentario contra o formato maratona e compartilhamento de spoilers

'E' Odeio esse lance de maratonar. Meio dia o pessoal que
acordou 4h pra ver tudo antes de todo mundo ja ta
postando spoiler pra comentar episodios que ndo tem
nem 24h de lancados

i Rl

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®3.

Curtir - Responder - 12 sem

53 Acesso em 15 nov. 2020.
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Com esse comentario podemos entender que um dos principais motivadores para
0 consumo maratona sao justamente os spoilers, que sdo disseminados por meio das
redes sociais. O spoiler ndo € um comportamento novo, € um tipo de informacéo sobre
uma obra deveras conhecido dentro do universo dos fas e cinéfilos. Henry Jenkins (2009)
aponta para a cultura de spoiler como algo que ja se fazia presente dentro dos fandoms

e comunidades de fas online na época da publicacéo de seu livro:

A palavra “spoiling” comega la atras — ou pelo menos até onde se consegue ir
para trds — na histéria da Internet. O spoiling surgiu do desencontro entre as
temporalidades e geografias dos velhos e novos meios de comunicacdo. Para
comegar, as pessoas da Costa Leste viam uma série de TV trés horas antes das
pessoas da Costa Oeste. Algumas séries eram exibidas em noites diferentes, em
mercados diferentes. Séries americanas eram exibidas nos EUA seis meses ou
mais antes de estrear no mercado internacional. Enquanto as pessoas de
diferentes lugares ndo conversavam entre si, cada uma delas tinha uma
experiéncia em primeira mdo. Mas, uma vez que os fas passaram a se encontrar
on-line, essas diferencas de fuso horério se avultaram. Alguém da Costa Leste
entrava on-line e postava tudo sobre um episédio. E alguém na Califérnia ficava
irritado porque o episédio tinha sido “estragado”(“spoiled”). (JENKINS, 2009,
p.57).

A concepcao do que é spoiler permanece a mesma daquela que Jenkins (2009)
trata em “A Cultura da Convergéncia”, no entanto, a forma como ele ocorre e o0 seu
impacto entre os fas mudaram.

Agora, com a chegada das plataformas de streaming, os contetdos séo lancados
mundialmente, ao mesmo tempo, para todos os seus assinantes. Dessa forma, néo existe
mais uma regido ou pais que acessa 0 conteudo em primeira méo, todos tém a mesma
oportunidade de acesso.

Poderia se pensar que essa disponibilizacdo de contetdo daria fim a cultura de
spoilers, mas bem como vimos na postagem analisada, ndo foi o que ocorreu. Na

verdade, ela acabou contribuindo para uma intensificacdo dessa cultura, numa espécie



72

de “corrida do ouro™* em que os fas e cinéfilos buscam assistir a uma série ou filme o
mais rapido possivel para serem 0s primeiros a publicarem suas impressfes e opinides
sobre eles ou para simplesmente ndo serem impactados por esses tipos de publicacoes,
evitando dessa maneira os spoilers. Os comentérios presentes nas figuras 28, 29 e 30 a

seguir corroboram justamente essa ideia:

Figura 28: (a) A mudanga no consumo causada pela cultura de maratona

@ meu sonho as séries voltarem a ser semanais.
odeio essa "obrigagao” autoimposta de ver tudo logo
pra nao pegar spoiler, chega a sexta feira de langcamento
eu ja penso meu deus vou ter que assistir esses 10
episodios o mais rapido possivel pra poder usar a
internet normalmente

Curtir - Responder - 12 sem O '
! Isso de assistir pra nao pegar spoiler & infernal
mesmo
Curtir - Responder - 12 sen O
dark que eu nao dormi pra assistir
Curtir - Responder o

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®®.

54 “A chamada Corrida do Ouro no Brasil teve inicio com a chegada dos portugueses e atingiu seu auge

entre fins do século XVII e a primeira metade do século XVIII. [...] A Corrida do Ouro concorreu para a
primeira grande migracao portuguesa para o Brasil colonial. Durante o auge da mineracao, cerca de 600
mil pessoas migraram de Portugal e das llhas Atlanticas, numa média anual de 8 a 10 mil pessoas
(Fausto, 1994). Pequenos proprietérios, padres, comerciantes, prostitutas, aventureiros, todos poderiam
lucrar numa complexa rede que podemos denominar de Economia Aurifera do Brasil Colonial”. Disponivel
em: https://lwww.infoescola.com/brasil-colonia/corrida-do-ouro/. Acesso em 17 no. 2020.

5 Acesso em 17 nov. 2020.
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Figura 29: (b) A mudanga no consumo causada pela cultura de maratona

@ Mossa como eu tenho vontade de virar a mao na cara
gquando leio alguem desmerecendo outros por nac
terem maratonando uma série que estreio tem um dia.
5im, seu merda, nem todo mundo & desocupado.

Eu ndo consigo assistir mais tantos eps juntos, entdo nao
€ meu ritmo, me sinto forcado tambem a ficar tentando
assistir tudo de uma vez

2
13
.l 0 -

Curtir - Responder - 12 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®®.

Figura 30: (c) A mudanca no consumo causada pela cultura de maratona

X2

Inclusive & um dos motivos pelo qual parei de curtir e
seguir algumas paginas de cultura pop, pra evitar os
spoilers

-

Curtir - Responder - 12 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®’.

Na figura 30 é possivel observar que a cultura de maratona pode até mesmo
impactar no comportamento digital de alguns fas e cinéfilos dentro das redes sociais. No
comentario, o membro do grupo revela que deixou de acompanhar algumas paginas nos
meios digitais que tratam de cultura “pop” justamente para n&o ser acometido por spoilers.

Outro ponto que € levantado entre 0s membros é quanto a memorabilidade das
séries lancadas nesse tipo de formato. Como se evidencia na figura 31, os fas
demonstram a percepcao de que ao se consumir muitos episédios de uma série em
sequéncia, ela se torna mais “esquecivel” do que seria caso fosse assistida num ritmo
mais lento. Segundo eles, também se perde o elemento de debate entre os fas, uma vez
gue passa a existir menos o habito de discussdo de episédio por episodio para dar lugar

aquele de temporada por temporada.

56 Acesso em 17 nov. 2020.
57 Acesso em 17 nov. 2020.
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Figura 31: A imemorabilidade das séries devido ao formato maratona

' Mdo tem nada que eu odeie mas que esse consumo
agilizado. Sou obrigado a fazer pg né, trabalho com issa,
mas & uma perda enorme, 0s episodios se embaralham
na cabeca, se torna tudo esquecivel, ndo da pra ir
analisando a progressao da temporada com calma e nem
debater com outros fas, como nas séries semanais

O

Curtir - Responder - 12 sem

nossa se torna td esquecivel msm. Qnd
alguem me pergunta das cenas mais marcantes de
séries  eu maratonei, eu simplesmente nao
consigo lembrar de todas pqg eu assistia a cena, e
dps ja tava partindo p outro epi. Sem falar g vc
nunca sabe distinguir msm oq aconteceu no epi 4
ou no epi b ahaha o

1

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®8.

Curtir - Responder - 12 sem

No comentario apresentado na figura 32, um outro membro do grupo aponta que
o formato maratona também afeta na questdo do apego emocional a historia e a seus

personagens.

58 Acesso em 17 nov. 2020.
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Figura 32: O formato maratona e o consumo desapegado

@ tava pensando em como no madelo de maratona vc ndo
se apega muito aos personagens e as historias (e acho
isso meio triste kk)... minha serie favorita da vida é glee
porgue por anos eu assistia semanalmente e quando
terminava o episodio ia pro tumblr comentar, fazer gifs,
especulacdes de acordo com a promo do proximo
episadio e tal... hoje em dia a gente so comenta se a
temporada foi boa mesmo e pronto

Q0

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®®.

Curtir - Responder - 12 sem

Ele tece uma comparacao com sua propria experiéncia como fa da série Glee, que
costumava assistir a cada episddio semanalmente e, ao fim dele, acessava a rede social
Tumblr para entrar em contato com outros fas da série e produzir conteudos sobre ela.
Para ele, o mesmo ndo acontece com a mesma intensidade em relacdo as séries que
tém suas temporadas completas lancadas de uma vez, podendo no maximo gerar
interacdes sobre a temporada como um todo, mas nada além disso.

No entanto, em contrapartida ao que opinaram 0os membros que vimos até agora,
h& quem acredite que os spoilers ocorram da mesma forma, tanto em séries lancadas
semanalmente como aquelas que o sédo por temporada.

Como exemplo, na figura 33 o participante cita a série produzida pela HBO, Game
of Thrones, tendo seus episodios lancados por semana. Para ele, com a exibicdo ao vivo
dos novos episodios, os fas que ndo a estivessem assistindo no momento tinham que
evitar as redes sociais para ndo serem impactados por eventuais spoilers. Ele também
afirma preferir o formato de maratona, pois assim consegue se organizar em relacéo ao

gue esta assistindo.

59 Acesso em 17 nov. 2020.
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Figura 33: O tipo de langamento de séries e o “fantasma” do spoiler

@ |sso de spoiler acontece com série semanal tambem.
Olha a loucura que era GOT. Quem ndo podia ver ao vivo
tinha gue correr de redes sociais até assistir. Eu prefiro o
formato maratona mesmo. Fica até mais facil pra
organizar o que to vendo

(1o I

Curtir - Responder - 12 sem - Editado

€@

Mas estilo tudo de uma vez tem chance de pegar
spoiler da final
D:

Curtir - Responder - 12 semn . Editado

&

a diferenca € que GoT tinha dia e horario e
vocé sabia quando os spoilers normalmente viriam,
te permitindo de anteméo fugir da internet e por
um tempo relativamente pequeno até o episodio
estar disponivel. Ja os langamentos de uma vez so
podem te dar spoiler simplesmente porque vocé
ndo viu a temporada toda no dia que saiu. E uma
diferenca gritante pra mim.

O

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®®.

Curtir - Responder - 12 sem

Em resposta, outra participante rebate a afirmacdo dizendo que no formato
maratona também €& possivel receber spoilers, principalmente sobre o fim do seriado.
Para complementar a explicacdo, um outro membro comenta que ha uma enorme
diferenca entre a forma que os spoilers sdo compartilhados em séries com episédios
semanais em relacdo aqueles por lancamento completo de temporada. Segundo ele,
como Game of Thrones tinha um dia e horario especifico para ser exibido, os fas podiam
se ausentar das redes sociais até que o episodio fosse disponibilizado para assistir
depois. Ja as temporadas lancadas de uma vez s, € possivel se deparar com spoilers
nas redes sociais simplesmente por ndo ter assistido todos os episoddios no instante

seguinte ao langcamento.

60 Acesso em 17 nov. 2020.
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Na figura 34, mais um membro do grupo se mostra contrario® ao formato
maratona de consumo ao comparar com a repercussao de séries de sucesso como Game
of Thrones, Breaking Bad e Lost, todas com episédios semanais. De acordo com ele,
caso essas seéries tivessem sido lancadas da mesma forma que aquelas do Netflix,
provavelmente elas ndo alcancariam a mesma repercussao gue tiveram quando exibidas.
Ele cita a série Dark que, apesar de ter feito sucesso, ele acredita que ela “morreu cedo”,
ou seja, deixou de ser assunto entre seus fas muito rapidamente por néo ter tido seus

episoédios lancados a cada semana.

Figura 34: A repercusséo das séries com episddios semanais

& Old que binge Watch = aberracdo. Séries como GoT,
Ereaking Bad na reta final e uma Lost da vida se langados
no streaming ndo teriam metade da repercussio gue
tiveram. As séries da Netflix a galera comenta por uma
semana no maximo dois e depois ninguém ta mais
falando. Até Dark que fai um fendmeno morreu cedo. 5e
fosse um por semana estariam falando da série até
agora.

O

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®?.

Curtir - Responder - 12 sem

Por fim, nas figuras 35 e 36 os membros do grupo mostram opinides contrarias
sobre o topico, no entanto, levantam uma mesma questao: o impacto dos fas no enredo
da histéria. Para ambos, os fas possuem o poder de mudar a trajetéria de uma série
baseada em suas opinides sobre ela. Para Jenkins (2009), essa é uma mudanca notavel
possibilitada pela cultura da convergéncia, onde os consumidores deixam de ser
passivos, controlados pelas empresas de midia, assim como deixam de assistir as

producdes estando isolados. Os consumidores de agora sao ativos, compartilham suas

61 Na imagem, o membro do grupo inicia seu comentario com a frase “Old que binge Watch = aberragéo.
Esse é um tipo de escrita comum dentro da comunidade Dias de Cinefilia, portanto, ndo gera dividas
guanto ao seu significado para os demais membros do grupo. Para fins de compreenséo dentro deste
trabalho, a frase poderia ser entendida como “E de conhecimento de todos que maratonar séries é
horrivel”.

62 Acesso em 17 nov. 2020.
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opinides e reacdes sobre o0 que consomem e discutem avidamente sobre nas redes em
gue participam (JENKINS, 2009, p.46).

Figura 35: (a) A influéncia dos fé@s sobre o enredo das histérias

@

E maratonar & bom pg nem vc nem ninguém cria tantas
expectativas porgue ja vai saber a historia toda do inicio
ao fim. Quando é semanal na premiere ja tem gente
reclamando de alguma coisa, o fandom bota teorias na
cabeca e se elas se concretizam acham ruim por ser
previsivel, e se ndo, ruim por ser incoerente

Os

Curtir - Responder - 12 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®3.

Figura 36: (b) A influéncia dos fés sobre o enredo das historias

Eu acho uma péssima ideia pg nao tem termometro

Ja ta tudo feito e ndo tem como mudar nada depois de
lancado

Eles ndo "sentem” o publico pra fazer possiveis
mudancas no roteiro durante o ano, se necessario

Curtir - Responder - 12 sem

Fonte: Comentario realizado no grupo Dias de Cinefilia no Facebook®.

A publicacdo conta ainda com muitos outros comentarios dos membros do grupo

explorando outros pontos negativos e positivos do consumo das séries através de

maratona. No entanto, acredito que através dos exemplos trazidos até o momento é

possivel entender como o debate de ideias se desenrola dentro de uma comunidade

como o Dias de Cinefilia.

E interessante notar gue, mesmo sendo relativamente novas em nossa cultura, as

empresas de streaming ja tém suas légicas de operacdo questionadas. Num primeiro

momento, a disponibilidade de conteidos completos em seus catalogos era um

63 Acesso em 17 nov. 2020.
64 Acesso em 17 nov. 2020.
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diferencial bastante evidenciado como atributo positivo em relagdo aos canais de TV por
assinatura. No entanto, essa disponibilidade acabou causando uma forma de consumo
gue € entendida por uma parte da audiéncia como prejudicial, o que faz com o que uma
vez era o principal atributo dos streamings, seja agora objeto de questionamento.

No entanto, como vimos, ndo h& consenso entre os membros sobre a melhor forma
de se assistir a séries. Alguns veem vantagens no formato maratona em detrimento dos
episédios semanais, e outros justamente o contrario. Ha também aqueles que acreditam
gue algumas séries poderiam se beneficiar mais com o lancamento de temporadas
completas, enquanto outras se adequam melhor aos episddios semanais, portanto, 0s
dois formatos seriam validos e deveriam ser usados de acordo com o enredo e impacto

esperado para uma determinada producéo.
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CONSIDERACOES FINAIS: TEM ALGUEM ASSISTINDO?

Mesmo que ndo haja um consenso de opinides ou reacdes possiveis sobre o tema
de uma publicacdo, com certeza o ha em relagdo a importancia de uma comunidade
como o Dias de Cinefilia para o compartilhamento de opinides, informacgdes, pontos de
vista e conteudos sobre filmes e séries por meios de fas e cinéfilos. Em ambos os casos
analisados, vemos como um grupo dentro de uma rede social permite o dialogo, a criacéo
e a troca de experiéncias entre seus milhares de membros, o que muito dificilmente
ocorreria da mesma maneira num meio offline.

Quando analisamos uma postagem que gera uma reacado humoristica, isso fica
mais evidente. Através de memes, expressoes, gifs, videos e referéncias a personagens
provenientes dos meios digitais € que se fazem as interacdes entre membros,
intensificando a comicidade do assunto debatido de maneira bem caracteristica do
universo digital.

A criacdao feita por fas e cinéfilos vai além das fan fictions, da costura de fantasias
para cosplay, do resumo de episddios, da criacdo de memes e gifs. A criacdo também se
da pela escolha dos conteudos a serem debatidos acerca de uma producdo e as

consequentes interacdes que se darao atraves dela. Para Jenkins:

A convergéncia esta ocorrendo dentro dos mesmos aparelhos, dentro das
mesmas franquias, dentro das mesmas empresas, dentro do cérebro do
consumidor e dentro dos mesmos grupos de fas. A convergéncia envolve uma
transformacé&o tanto na forma de produzir quanto na forma de consumir 0s meios

de comunicagdo. (Jenkins, 2009, p. 44).

Nessa mesma linha é que podemos ver como ho momento atual os fas e cinéfilos
possuem uma relacdo mais intensa com seus objetos de adoracdo. Eles tém a
possibilidade de estar em contato imediato com outros fas, compartilhar o que pensam
acerca de uma determinada obra, expressarem-se através de gifs, memes, videos e
expressfes tipicas do fandom ou da comunidade em que estdo inseridos. Eles
determinam o que querem discutir sobre um filme ou série em especifico, dando abertura
para que outros facam suas proprias contribuicoes.

Dentro do Dias de Cinefilia, ndo existem prazos de validade sobre os filmes e

séries trazidos a tona. Tendo sido ele exibido ha dois dias como ha vinte anos, ele podera



81

aparecer no grupo e ser tema de publicagdo ou mengdo em comentérios. Isso se deve
em parte ao publico que constitui o grupo, que € variado em seu perfil e em seus
interesses.

Diferentemente do que vemos nos tipos de fandom evidenciados por Jenkins
(2009) em que os fas se concentram em grupos sobre um mesmo tema, como o0 Survivor
Sucks que reunia somente fas do reality show de sobrevivéncia Survivor, aqui no Dias de
Cinefilia ndo ha s6 um fandom, mas sim varios.

E dificil estipular ao certo que fandoms encontram-se ali reunidos, principalmente
guando a principal ferramenta para detecta-los s@o as interacfes entre seus membros.
Ou seja, pode ser que ninguém no grupo tenha mencionado até o momento o filme
brasileiro Aquarius e, por isso, ndo exista nenhuma discussdo ou mencao a ele. Mas isso
nao quer dizer que ndo existam cinéfilos que adorem o filme ou fas dele ali dentro.
Percebe-se a existéncia de fas de uma producédo logo quando ela é trazida a tona visto
gue nao existe uma determinacao de quais obras devem ser discutidas ali, 0 que concede
consideravel liberdade aos membros. Dessa forma, pode-se intuir que a dimenséo do
grupo € praticamente infinita.

Além disso, € comum que os membros do grupo ndo sejam fas de apenas uma
série. Os cinéfilos ali presentes, geralmente, ndo gostam de apenas cinco filmes ou de
um unico género. Como dissemos antes, ha uma infinidade de possibilidades de
conteudos a serem discutidos, o que se deve principalmente a variedade de
conhecimento e de interesses de cada um de seus membros. Mesmo quando um membro
nao é fa de um determinado conteudo, ele pode té-lo assistido e dispondo do mesmo
direito de participar de um debate sobre ele que o tem um fa.

Também é interessante notar, tendo em mente as analises de conteddo aqui
apresentadas, que o teor da postagem do grupo impacta diretamente no tipo de debate
gue ocorrera dentro dos comentérios. Colocadas em comparacéo a postagem da figura
17 (postagem sobre The Crown com o trecho da transcricdo da conversa entre Charles
e Camilla) e a da figura 26 (postagem promovendo o debate sobre o formato maratona),
temos isso bastante evidente. No primeiro caso a postagem dava margem a uma
interpretacdo comica do trecho exibido, principalmente ao imagina-lo trazido da vida real

para o enredo de The Crown, fazendo com que a grande parte das reacdes fossem de
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teor comico, ndo s6 dando total liberdade para os membros se manifestarem dessa
forma, como os engajando para tal. Ja no segundo caso a postagem tem a proposta de
fomentar um debate, estimulando os membros a analisarem a relacdo pessoal que tém
com uma forma especifica de consumir as producdes audiovisuais de streamings. E é
justamente essa proposta que orienta seus comentarios subsequentes conforme
analisamos onde, diferentemente da andlise anterior, pouco se vé presente o humor nas
interagoes.

Por meio deste trabalho, acredito que é possivel entender que, de fato, ser fa ou
cinéfilo € um estilo de vida, como apontado por Jenkins (2009, p.81). No entanto, o
comportamento de fa dilui-se através das redes sociais, pois se mistura a outros
conteludos presentes dentro deste ambiente. Em parte isso acontece devido as
configuragdes proprias da rede social Facebook, que randomiza a exibigéo de contetudos
no feed dos usuarios, intercalando postagens de amigos, anuncios, publicacdes de
paginas e grupos. Dessa forma, as postagens presentes em um grupo séo exibidas em
intervalos, fazendo com que o usuario interaja com outros tipos de conteudos, a ndo ser
gue este acesse diretamente o grupo.

N&o € preciso que o fa acesse um site, forum ou grupo que aborde exclusivamente
uma determinada producao audiovisual para que esteja em contato com o universo de
seu objeto de adoracao ou com outros fas. Através do grupo Dias de Cinefilia, ou qualquer
outro grupo com caracteristicas semelhantes, ele tem acesso a conteudos sobre todas
as series e filmes das quais € fa. Além disso, pode acompanhar discussfes e conteudos
gue se debrucam sobre outras producgdes que assistiu, mesmo que nao seja fa delas.

Portanto, entende-se que o grupo Dias de Cinefilia viabiliza uma nova forma de
consumo e interacéo de fas e cinéfilos dentro dos ambientes digitais. Seja por meio das
ferramentas e configuracGes disponibilizadas pelo Facebook aos administradores de
grupos, assim como pela organizacdo prépria da comunidade, que ocorre de maneira
colaborativa e pode ser percebida mediante suas regras, avisos, conteildos, membros e
linguagem.

Através deste trabalho, é possivel identificar de que maneira as empresas
responsaveis pela producéo de filmes e séries deixam de possuir o controle total sobre

suas obras. ApGs serem distribuidas ao publico, seus universos tornam-se propriedade
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coletiva. Os fas, uma vez reunidos, compartilham entre si uma infinidade de pontos de
vista, experiéncias e criagbes que vao além daquelas idealizadas ou pretendidas por uma
producdo audiovisual. E € justamente esse nivel de interacdo que contribui para que os
fas, fandoms e cinéfilos estejam mais engajados com seus objetos de adoracdo dentro

da era digital.
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