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RESUMO

Este trabalho de conclusao de curso tem como objetivo mapear as tendéncias
no design a partir das caracteristicas principais do design das capas dos livros
best-sellers durante o primeiro semestre (janeiro a julho) do ano de 2023, segundo o
site PublishNews, analisando as capas a partir de seus padrbes cromaticos,

iconograficos, tipograficos e topograficos.

Palavras-chave: editoracgao, livro, design, capa, tendéncias



ABSTRACT

This final paper aims to map design trends based on the main characteristics
of the cover design of best-selling books during the first semester (January to July) of
the year 2023, according to the PublishNews website. The analysis of the covers will

focus on their chromatic, iconographic, typographic and topographic patterns.

Keywords: publishing, book, design, cover, trends
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1.  INTRODUGAO

A capa de um livro tem duas funcdes: proteger as paginas e indicar o
conteudo. [...] O velho ditado popular sobre n&o julgar um livro por sua capa
€ uma critica as habilidades do designer e do ilustrador por comunicar o
conteldo da obra por meio de um péster em miniatura. Uma capa de livro
se torna uma promessa feita pela editora, em nome do autor, para o leitor. A
capa funciona como um elemento de sedugéo para que o livro seja aberto e/
ou comprado. Este capitulo ira listar os elementos que geralmente devem
ser incluidos na capa, na quarta capa e na lombada, em seguida examinara
varias abordagens para o design de capas.

O livro e o designer Il - Andrew Haslam (2007)

A capa é a primeira impressao visual de um livro, sua porta de entrada, a
vitrine que desperta o interesse do leitor. Sua confecgdo considera diversos
elementos, desde o design grafico até a escolha estratégica de imagens, titulos e
até mesmo o prestigio do autor. Nesse contexto, as capas ndo apenas protegem,
mas também prometem uma experiéncia Unica ao leitor.

Em um mercado competitivo, com centenas de livros em exposi¢cao para
venda, cabe a habilidade do designer em comunicar a esséncia da obra ao leitor.

O design da capa de um livro € composto de elementos visuais e textuais.
Entre esses elementos, destacam-se a escolha da tipografia, que nédo apenas
transmite o titulo, mas também estabelece o tom e estilo; as imagens, alinhadas com
o conteudo; as cores, que possuem um papel importante na criagcdo de atmosfera e
emogao; o layout geral, que organiza esses componentes de forma harmoniosa e
impactante, contribuem para a identidade visual da capa.

O seu uso varia significativamente entre diferentes géneros de livros,
refletindo as mudancgas tematicas e estilo de cada categoria literaria e nao literaria. A
variagao no seu uso entre os géneros demonstra a importancia de alinhar o design
as expectativas e preferéncias especificas do publico de cada categoria literaria.

Com tantas escolhas para a criagdo da capa, quais sao 0S recursos e 0s
elementos do design mais usados entre os livros que sao sucesso de venda
atualmente? Para responder essa pergunta, esta pesquisa analisara as capas dos
livros da lista de Best Sellers do portal PublishNews, durante o primeiro semestre de

2023, oferecendo um instantdneo do que esta sendo empregado no design das



capas no cenario contemporaneo. Diante da vasta disponibilidade de livros nesse
periodo, o estudo proporcionou uma extracdo de conclusdes sobre as tendéncias
entre as capas. E importante ressaltar que, embora ndo seja suficiente para
abranger todas as nuances temporais e histéricas, esse recorte permite tragar um
perfil do design de capas mais vendidas nacionalmente durante o periodo
de tempo escolhido. Essa abordagem apresenta as preferéncias e
estratégias visuais presentes no periodo da coleta dos dados, contribuindo
para uma compreensdao mais aprofundada e contextualizada das praticas
atuais no universo do design de capas de livros.

No cenario contemporaneo, a reprodugao em miniatura de capas em sites de
busca e venda desempenha um papel crucial na decisdo de compra. O estudo
dessas representagbes digitais permitira entender como as capas sao adaptadas
para cativar os potenciais leitores em ambientes online.

E importante notar que, ao apresentar a metodologia, foi optado por focar
exclusivamente na analise da face frontal da capa. Limitagdes praticas impedem o
acesso direto a elementos como sobrecapas, lombadas, quarta-capas, orelhas e
caracteristicas materiais de acabamento do livro, se atendo ao impacto visual e
persuasivo das capas na escolha dos leitores. Também n&o serdo vistos
detalhes relacionados a dimensdao material, como acabamento fisico,
textura ou caracteristicas de impresséao.

Para abranger o maximo de aspectos do livro, a pesquisa foi dividida
seguindo a sequéncia proposta de Luciano Guimardes para o estudo de cada
dimensao do design editorial durante as aulas das disciplinas de Design Editorial | e
Il do Curso de Editoracdo da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de
Sao Paulo (ECA-USP), correspondendo respectivamente as dimensdes ou projetos
cromatico, tipografico, iconografico e topografico presentes na proposta de
Guimaraes. Além disso, inclui uma entrevista com Renata Sturm, sb6cia da
Maquinaria Sankto Editora, uma profissional que valoriza a qualidade das capas em
suas producdes. A realizacdo dessa entrevista se mostrou essencial, pois
proporcionou observagdes importantes sobre a abordagem e os critérios adotados
por uma profissional do setor. A contribuicdo dessa perspectiva pratica enriquece o
trabalho, permitindo uma compreensao mais aprofundada das praticas no universo

do design de capas de livros.



A partir dessas informacgdes, foi permitido mapear nao apenas a
presenca dos elementos, mas também compreender como sao utilizados de
maneiras distintas em cada categoria literaria. Desse modo, o estudo nao apenas
revela algumas tendéncias emergentes no design de capas, mas também
estratégias especificas empregadas para cativar os leitores em diversos
contextos literarios, oferecendo uma visdo abrangente das praticas atuais no
universo editorial e enriqguecendo a compreensao das nuances estilisticas e

persuasivas que caracterizam o design de capas de livros na atualidade.



2. METODO DE PESQUISA

Para essa pesquisa, foram analisados os livros mais vendidos no primeiro
semestre de 2023, o que ao total somam 207 capas. O levantamento foi feito de
acordo com as pesquisas do site PublishNews, portal online brasileiro especializado
em noticias sobre o mercado editorial, criado em 2001 por Carlo Carrenho. Sua
escolha como fonte para esta pesquisa € fundamentada em sua posigdo como um
dos principais veiculos de informagao sobre o mercado editorial brasileiro.

Para fazer a analise, primeiro foi levantado o nome dos livros, dos autores e
0S seus géneros.

Dentre os livros catalogados, ha um predominio de obras de nao ficcao
(69,4% dos livros analisados). A maioria dos temas abordados foram

autoajuda, negdcios, jovem adulto e infantojuvenil.

Género dos livros

@ Jovem adulto
® Autoajuda
o Infantojuvenil
MNegécios
Biografia
Romance
Educagao

Aventura

Psicologia
Histaria

@ Manga
® Hq
Religido / espiritualidade
True Crime
Distopia
Saude

Fonte: gréfico elaborado pela autora
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Género dos livros

Ficcao
30,6%

Nao Ficgao
69,4%

Fonte: grafico elaborado pela autora

Apos esse levantamento, a pesquisa foi dividida em quatro dimensdes:

A dimensao cromatica, que diz respeito ao uso das cores.

Nessa fase da pesquisa, foram identificadas quais cores estao presentes nos
livros, onde elas estdo presentes (no texto, na imagem ou no fundo), se
sao tons quentes ou frios e o tipo de combinacdo cromatica utilizada.
Depois, foi feita uma analise do motivo da escolha das cores em cada livro e
como isso afeta a mensagem da capa;

A dimensao tipografica, que diz respeito ao uso das letras.

Nessa etapa, foram analisadas a tipografia usada no titulo, no nome do autor
e nos demais textos da capa, como o subtitulo. Apéds isso, foi realizada uma
analise do motivo da escolha da tipografia em cada livro e que mensagem
cada estilo de tipografia busca transmitir;

A dimensao iconografica, que diz respeito ao uso dos icones.

Nessa parte, foram analisadas as recorréncias das imagens e 0 seu uso,
catalogando as capas que possuem ilustragdes, fotografias e as que sao
tipograficas. Além disso, é visto o estilo de ilustracdo e o que foi fotografado
ou ilustrado. A partir dessa catalogacédo, € analisada a mensagem que o

designer quis passar a capa;
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e A dimensao topografica, que diz respeito a posi¢ao dos elementos.

Onde foram analisados o sentido de leitura, posicao dos icones da capa,

tamanho dos elementos e as composigdes utilizadas. Com isso, foi possivel

entender as intengdes por tras de seus usos para transmitir a mensagem do
livro.

A partir de todo esse levantamento, foi possivel fazer relagcbes entre as
incidéncias de cores, tipografias, icones e topografia na capa com o género
abordado pelo livro, podendo assim mapear as tendéncias de cada um deles.

Para apresentar os resultados da pesquisa, esse trabalho é separado em
quatro categorias, referentes a cada uma das andlises citadas, seguidas pela

entrevista e concluidas com uma analise das tendéncias entre cada género de livro.
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3. ANALISE CROMATICA

A analise cromatica identificou o uso das cores das capas, vendo as
incidéncias e propodsito de cada cor, com base nas teorias sobre cores de René-
Lucien Rousseau e de Johann Wolfgang von Goethe e nos livros Introdugdo da
Teoria da Cor, de Luciana Martha Silveira (2015) e A Cor Como Informagéo - A
construgdo biofisica, linguistica e cultural da simbologia das cores, de Luciano
Guimaraes (2018).

Antes de entrar a fundo nessa anadlise, € necessario explicar o circulo
cromatico. Ele € uma representagédo grafica das cores organizadas em uma roda,
mostrando a relagdo entre cores primarias, secundarias e terciarias, ajudando a
compreender as combinagdes de cores e suas relagdes harmoniosas. As cores
quentes, localizadas em uma parte do circulo cromatico, sdo o vermelho, o laranja e
o0 amarelo e transmitem calor, energia e vivacidade. Ja as cores frias, encontradas
em outra parte, sdo o azul, o verde e o violeta, evocam calma, serenidade e frescor.
A compreensao do uso dessas categorias no circulo cromatico € essencial para criar

paletas visuais equilibradas e transmitir emog¢des especificas no design.

Circulo Cromatico (fonte: https://www.designerd.com.br/circulo-cromatico/)

3.1 USO DAS CORES

Em geral, ocorreu um equilibrio entre o uso de cores quentes e frias, com
uma predominancia de 50,2% de cores frias, para 39,4% quentes. Em seguida,
aparecem as que nao possuem uma distincdo de uso de cores quentes ou frias
devido ao uso de varias cores diferentes, denominadas na pesquisa como
multicoloridas (7,9%). As capas em preto e branco sao minoria, aparecendo em

apenas 2,5% dos casos.
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Uso das cores

Preto e branco

Multicolorido
8.5%
Frias
50,2%
Quentes
37.9%

Fonte: grafico elaborado pela autora

3.1.1 MULTICOLORIDAS
O uso de varias cores, tanto em numero quanto entre quentes e frias, aparece

apenas em dezoito das capas catalogadas. E utilizado por cinco motivos principais:

e Cores do autismo: Apesar da cor simbolo do autismo ser azul, as
capas sobre esse assunto também podem usar cores relacionadas a
simbolos do autismo, como o arco iris e as pegas de quebra cabeca

(laranja, verde, azul e amarelo).

T

Debom Kerdies.

AL ismo

Ao longo da vida

0;

Cremie s
Taniara e

Autismo

Um olhar a 360°

Fonte: capas 136 e 137 do anexo.
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e Intensidade: O estimulo causado pela variedade de cores, causa
agitacao, fazendo com que as capas coloridas transmitam a ideia de

que o livro tera acdo ou uma narrativa intensa em sentimentos.

TATSON| % b
RUIMOTO Taylor Jenkins Heid

Fonte: capas 201 e 202 do anexo

e LudicoA agitagcado causada pelo estimulo de varias cores também pode
remeter a agao causada por brincadeiras e diversao, podendo ser

usado tanto em livros sobre educagao quanto infantojuvenis.

Fonte: capas 91 e 144 do anexo

e Diversidade: O uso de varias cores também passa a ideia de que o

livro vai tratar de varios assuntos, partes ou pessoas diferentes.

Arnoni Caldart

minoseT K |||/}

Fonte: capas 90 e 94 do anexo
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e Oposicao: Quando ha um predominio de duas cores, sendo uma
quente e outra fria, elas podem ser usadas para representar opostos

ou diferenciar e destacar duas figuras.

VIUK:

(ELATO
' “ ‘

JEnnia Evanis Weook

Fonte: capas 206 e 207 do anexo

3.1.2 PRETO E BRANCO
As capas em preto e branco sdo mais raras, e possuem duas aplicacdoes
recorrentes:
e Foco na pessoa biografada: Nas biografias, ocorre o uso de uma foto
em preto e branco da pessoa tema do livro, o que direciona mais
atengao a imagem e transmite a densidade e seriedade maior para a
imagem da figura retratada, ao trazer mais atencgéo as formas da
imagem, gerando mais empatia por ela (capa 102 do anexo). As vezes,
algumas das palavras séo coloridas, geralmente em tons quentes,

como vermelho e dourado (capa 99 do anexo).

Thales Guarecy

JoR0 DO
0 PDDEH I]A
TRANSFORMACAD 3

EM BUSCA DE MIM

Fonte: capas 102 e 99 do anexo
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e Foco no tituldd fundo branco com o texto preto direciona toda a
atencgao do leitor ao titulo da obra, que tende a ser bem atrativo. Assim,
0 peso e importancia dele aumenta, o tornando o elemento mais

importante da capa.

CAID CARNEIRD

ot

Fonte: capa 44 do anexo

Em capas coloridas, € comum o uso das cores preto e branco para contrastar

com as outras cores da capa.

3.1.3 CORES QUENTES

Cores quentes

@ Autoajuda

@ Infantojuvenil
~ Biografia

@ Negocios

@ Aventura

@ Jovem adulto
@ Historia

@ Romance

® Manga

@ True Crime

Fonte: grafico elaborado pela autora
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Em contrate com as cores frias, que sdo passivas, as cores quentes sao
ativas. No uso de cores quentes, predominam os livros de autoajuda, seguidos
pelos infantojuvenis, biografia e negdcios.

As cores quentes podem representar alegria, e por isso sdo escolhidas em
capas de literatura com historias felizes ou de humor, contribuindo para criar uma

atmosfera vibrante e positiva, refletindo a energia da narrativa.

DIARIO

Idelim)

Fonte: capas 140 e 158 do anexo

Elas também sdo usadas em capas de livros religiosos para representar o
acolhimento de Jesus Cristo. Essas tonalidades transmitem uma sensacéo de calor
espiritual, gerando uma conexao mais profunda com os leitores. (capa 109 do
Bnexo). Muitas vezes é aplicado em capas majoritariamente frias, onde o calor de

Jesus contrasta com o resto da capa (capa 113 do anexo).

MARCOS CARVALHO

RESSUSCITE

0S SEUS SENTIDOS

Fonte: capas 109 e 113 do anexo

Também s&o empregadas em biografias que possuem uma abordagem mais
alegre, contribuindo para criar uma atmosfera vibrante, otimista e positiva

destacando o bom humor da narrativa.
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Fonte: capas 105 e 106 do anexo

Além de tudo, essas cores trazem atitude, por isso, € comum o uso delas em

livros de autoajuda e negdcios, onde é promovido ao leitor que ele tome uma
acao e mude sua situagao atual. Na maioria das vezes, as cores preenchem o

fundo, para causar mais impacto, enquanto a tipografia € amarela, preta ou branca.

T B PAULOVERA ..

HABITO
0 PODER DA

AUTORRESPONSABILIDADE
[RIAIAIL] R ST e

Por gue fozemos o g
tazemes no vida & nos negacios

CHARLES DUHIGG

e bk T B iy

{1

Fonte: capas 10 e 20 do anexo

O vermelho, além disso, € uma cor mais agressiva, e por isso esta presente
em livros que promovem uma atitude mais firme (capa 26 do anexo), o que é

aplicado em obras que falam de resisténcia e luta social, como o feminismo (capas
21 e 22 do anexo).
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E Caorderagha ediori / . - aripuidipe di
i Juliana Serafim &7 \
# u M | AS DONAS DA_ mulheres
DI A | P**%% TODA que gorrem
DESCUBRA H

com os lObOS

POR QUE A i fic
GRATIDAO
PODE MUDAR |
A SUA VIDA \ : 2
: -
ADAS [
. {

Fonte: capas 26, 21 e 22 do anexo
Pela sua caracteristica violenta, o vermelho &€ empregado em alus&o ao
sangue na literatura e nos livros sobre crimes.

ANA BEATRIZ BARDOSA SILVA
VICTORIA AVEYARD AR

mentes

| l
A RAINHA
VERMELHA

BEENDTE

Fonte: capas 171, 39 e 149 do anexo

Apesar de toda a brutalidade, o vermelho também €& a cor da seducéo, e por
isso pode ser visto em livros com temas de persuadir e convencer, ja que o

vermelho cativa o olhar.

Robert B. Cialdini, Ph.D.

AS ARMAS DA
PERSUASAO

Come influenciar e nao se deixar influenciar

3

Fonte: capa 30 do anexo
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O tom dourado do amarelo € bastante empregado no sentido de riqueza ou
realeza, estando presente principalmente em livros de negdcios, como nos livros do
autor Napoleon Hill (capas 1, 2 e 4 do anexo), € nas narrativas sobre reis na
literatura (capas 159, 160 e 161 do anexo). O dourado € usado apenas nos objetos

ou nas letras, nunca no fundo.

NAPOLEON HILI

= die

HOLLY BLACK @

Fonte: capas 2 e 161 do anexo

3.1.4 CORES FRIAS

Cores Frias

® Autoajuda

® Infantojuvenil
Jovem adulto
Negdcios
Romance
Educacao
Biografia
Aventura

Manga

Historia

Psicologia
. Distopia

® True Crime

Hq

Saude

Religido / espiritualidade

Fonte: grafico elaborado pela autora
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As cores frias sdo azul, verde, roxo e rosa. Novamente, sua maior
incidéncia foi em livros de literatura jovem adulto e infantojuvenil, assim como em
negocios e autoajuda. Isso era esperado, visto que a maioria dos livros best sellers é
composta deles, Porém essas capas tem objetivos muito diferentes dos usados nas
de cores quentes, pois as cores frias passam introspec¢ao e autocontrole.

Nos livros de autoajuda, negocios, educacgao e religido e espiritualidade, o
azul é usado como uma cor que denota sabedoria e paz (capas 67, 70 e 119 do
anexo). Por outro lado, na literatura, o azul é usado para transmitir tristeza (capas
175, 176 e 177 do anexo).

AS COISAS

QUE \oce

S6 Ve QUANIDO

DESACELERA
] |'# ;

A NATUREZA

Fonte: capas 67 e 177 do anexo

O uso de tons arroxeados, como o roxo, violeta, lilas e purpura, e azulados
trazem mistério (capa 189 do anexo), e misticismo e espiritualidade (capa 123 do

anexo).

NEIL GAIMAN KAREEMI

CORALINE

Fonte: capas 189 e 123 do anexo

Na maioria dos casos, 0 azul € 0 roxo mais escuro sdo empregados
como cor principal, no fundo da capa, enquanto as letras e detalhes s&o rosa ou

branco
O rosa aparece por dois motivos principais: representar o feminino e o amor.
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TOR1

1ADY

wﬂusm S ER ai:%
L]

€. C HUNTER

Fonte: capas 82 e 182 do anexo

O verde também & uma cor que transmite o feminino (capa 197 do anexo),
mas tem varios outros empregos, como apresentar o medo e desconhecido (capa
141, 199 e 200 do anexo), o crescimento econdmico (capa 83 do anexo), e a
natureza (capas 84 e 144 do anexo). E uma cor que pode tanto demonstrar o
desconforto quanto a esperancga, dependendo do contexto do livro.

DIARIO ("1 EPN % '

da um

. CAMILA SARAIVA VIEIRA

(Fenfes

Fonte: capas 197, 141, 83 e 84 do anexo

3.2 COMBINAGCAODE CORES

A maioria das capas possuem, no maximo, cinco cores diferentes (30,8%
com trés cores, 27,5% com quatro cores, 15,2% com cinco cores), totalizando
73,5% das capas analisadas. Para que elas figuem em harmonia, sdo usados
esquemas de equilibrio e de consenso. Nessa anadlise, foram usados como base
os conceitos do livro Introducdo da Teoria da Cor, de Luciana Martha Silveira
(2015). Os esquemas de consenso tem o objetivo de diminuir o contraste, enquanto
os de equilibrio criam uma unidade através de cores parecidas. Nado ocorreram

esquemas de equilibrio de quatro e seis cores.
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Esquemas de combinacéao de cores

Consenso - Acromatico

Equilibrio - Diaticas complementares

Consenso - Neutro

Eduilibrio - Complementares divididas

Eguilibrio - Triadicas Assonantes

Consenso - Monocromatico

Consenso - Analogo

Fonte: grafico elaborado pela autora

3.2.1 ESQUEMA DE CONSENSO: ACROMATICO
Os esquemas de consenso acromaticos sdo as capas em preto e branco, que

ja foram discutidas anteriormente, no item 3.1.2.

3.2.2 ESQUEMA DE CONSENSO: NEUTRO

Os esquemas neutros sao feitos utilizando castanhos claros, médios e
escuros, podendo ter uma segunda cor na combinagdo. Essa escolha de cores
transmite leveza, e € comumente usada em livros de religido e espiritualidade. O uso
de neutro também pode ser usado em livros de negdcios em tons proximos ao

dourado, transmitindo riqueza.

PE. REGINALDO MANZOTTI

NUNCA FOI
SEGREDO

L sARInG
60 ENSINAMENTOS

NAPOLEON HILL

Fonte: capas 115 e 1 do anexo

3.2.3 ESQUEMA DE CONSENSO: MONOCROMATICO
O consenso de cor monocromatico € um dos mais presentes nos livros
estudados. Nele, se usa tonalidades de uma so6 cor, podendo ter junto com ela o

preto e o branco. Nesse esquema ocorre um predominio de capas de livro de
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autoajuda, pois a maioria consiste em um fundo colorido, geralmente azul, vermelho
ou amarelo, com o texto preto ou branco. Essa escolha destaca a emoc¢ao que a cor

quer passar, assim como o titulo do livro.
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Fonte: capas 176 e 193 do anexo

COLLEEN HOOVER

3.2.4 ESQUEMA DE CONSENSO: ANALOGO

As cores analogas sao cores que estdo préximas no circulo cromatico, e
estdo tdo presentes quanto as monocromaticas. Nas capas, ocorrem duas
combinagdes principais: amarelo, vermelho e laranja, e verde e azul. Esse equilibrio
deixa as cores mais suaves do que no consenso monocromatico, e por isso é usado

em diversos géneros.

CAMILA SARAIVA VIEIRA

PLENTUD:

(Fenies

Fonte: capas 84 e 151 do anexo

3.2.5 ESQUEMA DE EQUILIBRIO: DIADICAS COMPLEMENTARES

E o esquema mais usado nos livros, e consiste em usar uma cor oposta para
gerar a harmonia. E usada principalmente para destacar o titulo ou nome do autor
do resto da capa (capa 197 do anexo) e dar destaque a um item da imagem da capa

(capa 171 do anexo).
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VICTORIA AVEYARD

HEERDTE

Fonte: capas 197 e 171 do anexo

3.2.6 ESQUEMA DE EQUILIBRIO: DIADICAS TONS-ROMPIDOS

O esquema de diadicas tons-rompidos assemelha-se as diadicas
complementares, porém sdo usados tons de transicdo entre as duas cores. A
maioria dos usos desse esquema foram para capas que passam a ideia de
antagonismo, como bem e mal, tristeza e felicidade, como aparece na capa 196 do
anexo, onde o laranja representa o caos e a maldade, que é combatida pelo azul,

que representa os mares e o poder do herdi, que representa o bem.

Fonte: capa 196 do anexo

3.2.7 ESQUEMA DE EQUILIBRIO: TRIADICAS ASSONANTES

O esquema de triadicas assonantes consiste no equilibrio de 3 cores opostas
no circulo cromético, formando um tridngulo equilatero. E usado principalmente em
capas ilustradas com o foco em imagens mais coloridas. Geralmente, uma cor fica

predominante no fundo do livro, enquanto a imagem possui duas cores principais.
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Fonte: capas 154 e 181 do anexo

3.2.8 ESQUEMA DE EQUILIBRIO: COMPLEMENTARES DIVIDIDAS

O esquema de cores complementares divididas é semelhante ao das
complementares, porém, em vez de escolher a cor oposta, escolhe-se as duas cores
vizinhas a cor oposta. Com esse esquema, € possivel fazer uma capa colorida e
com bastante informagao, mas que nao canse tanto os olhos, visto que o contraste
entre as cores € menor. Um exemplo de capa que segue esse esquema Sao as
capas da série Didrio de um Banana de Jeff Kinney.

DIARIO DIARIO

Idelim) ca um

Bahana |

A.GOTA D'AGUA

DIARIO

Al -, ey
@)z @hn

RODRICK & O CARA

Fonte: capas 140 a 142 do anexo
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4 ANALISE TIPOGRAFICA

Manuscrita

Decorativa
23.0%

Sans serif
61.3%

Fonte: grafico elaborado pela autora

A tipografia refere-se ao design e arranjo visual de textos, incluindo a selegao
de fontes, tamanhos, espagcamentos e formas. Na capa de um livro, elementos como
titulo, nome do autor, subtitulos e informagbes adicionais utilizam tipografia. As
caracteristicas que discriminam fontes incluem estilo (serifa ou sem serifa), peso
(fino, médio, negrito), altura de linha, entre outras. A escolha da tipografia

desempenha um papel importante na comunicacao eficaz do conteudo da obra.

Para a analise tipografica nas capas, levou-se em conta a tipografia em
destaque na capa. Visto o tanto de variagdes que uma letra, o tipo, pode apresentar,
a pesquisa foi feita levando em consideracdo a classificacdo popular de dividir a
tipografia em quatro estilos principais: serif, sans serif, manuscritas e decorativa.

Na maioria dos casos, a tipografia principal € a do titulo. O nome do autor
recebe destaque nas capas de autobiografias, ja que o autor é o foco do livro. Nao
ha casos, entre os livros analisados, de subtitulos terem mais destaque que o titulo.
O uso variado de fontes geralmente acontece ao colocar a informagao principal em
fontes sem serifa ou decorativas, enquanto fontes com tamanho ou peso menor sao
utilizadas no restante do texto, priorizando as mais finas, como serifadas ou

manuscritas.
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Em geral, hd um predominio de sans serif (61,3%), seguido de decorativas

(23%) e serifadas (12,7%). Porém cada fonte é usada de uma maneira diferente.

41 SANS SERIF (SEM SERIFA)

As fontes sem serifa sdo caracterizadas pela auséncia de serifas, que sao
projegcdes ornamentais no final das hastes dos caracteres. Essa auséncia de
elementos decorativos nas extremidades das letras confere a fonte uma aparéncia
mais simplificada e limpa, o que as deixam legiveis e claras.

As fontes sem serifa sdo usadas constantemente para transmitir
modernidade, simplicidade e limpeza ao design. Muitas vezes, as linhas retas do seu
formato remetem a forma geométrica de quadrado ou retangulo, o que, na psicologia
das formas geométricas, esta relacionado a segurancga e confianga.

Também s&o fontes que chamam mais atengcdo ao que esta escrito, por isso,
sdo muito usadas em livros com titulos impactantes, como os de autoajuda. Quanto
maior o peso (grossura do tipo), mais forte fica a mensagem passada pelo texto.
Devido a forca que o conteudo escrito recebe ao usar fontes sem serifa, capas com
frases de ordem usam sans serif, principalmente as de peso maior (capas 16, 25, 26
e 27 do anexo)

Apesar da forgca e firmeza da sans serif, ela também pode ter as bordas
arredondadas, o que passa uma mensagem de conforto (capa 78 do anexo).

O sans serif também ¢é muito util em capas com muitas imagens ou
informacodes, pois suas bordas bem definidas e tipos com formato constante fazem
com que as letras figuem legiveis mais facilmente em cima de outros elementos,
assim como, apesar de também poderem destacar as palavras, também podem
deixa-las discretas o suficiente para manter a harmonia entre o texto e os elementos

da capa (capas 87 e 88 do anexo).

PAULD VIEIRA, 10

Faga sua vida ideal sair do papal

Fonte: capas 16, 78 e 88 do anexo
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4.2 SERIF (SERIFADAS)

As fontes serifadas sdo as que as palavras possuem serifas nas
extremidades dos tipos. Elas transmitem uma sensacdo classica e sobria,
destacando-se pela elegancia das serifas. Em suas exploragdes tipograficas, Helen
Lupton destaca como as serifas conferem uma presenca mais tradicional e formal,
enquanto fontes sem serifa sdo frequentemente utilizadas para transmitir uma
estética contemporanea e versatil.

As fontes serifadas podem ser utilizadas para mostrar sabedoria e elevacgao
espiritual (capas 109 e 116 do anexo).

Contudo, o maior uso € para mostrar riqueza e sofisticacdo, devido a sua
origem historica e caracteristicas estilisticas associadas a periodos antigos,
especialmente a tipografia romana, estando presentes em livros tanto de economia
(capas 1 e 6 do anexo) e na literatura tematica de realeza (capas 161 e 171 do

anexo).

VICTORIA AVEYARD

l II;ADRE
MARCELO ROSSI —

A RAINHA
VERMELHA

ROBERT GREENE

JOOST EEFFERS

[focco feteicll] ]

Fonte: capas 116, 6 e 171 do anexo

4.3 DECORATIVAS

As fontes decorativas sao fontes artisticas, que ndo se enquadram nas outras
definicdes de tipografia. No contexto da classificagao tipografica, o PANOSE é um
sistema que fornece uma descrigdo numérica das caracteristicas de uma fonte,
permitindo uma analise mais precisa de suas propriedades visuais. Segundo ele, as
fontes decorativas sao caracterizadas por tipos que sao todos capitulares.

Por isso, as fontes decorativas ndo passam tanta seriedade quanto as serif e
sans serif, e por isso quase nao estao presentes em livros de temas sérios, como

autoajuda, religidao e negdcios. Entretanto, elas dominam entre os livros literarios.
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Elas possuem formas que podem remeter ao conteudo do livro,
apresentando de forma rapida e chamativa o conteddo do livro, podendo
refletir, por exemplo, a época historica que ele se passa ou o seu tom. Elas
conseguem apresentar qualquer ideia que o livro queira passar, como por exemplo
em Heartstopper: Dois garotos, um encontro que a fonte foi utilizada para expressar
o afeto entre os protagonistas. Também podem ser usadas como identidade visual

unica do livro, agindo como um logo que faz com que livros da mesma série sejam

facilmente identificados, como ocorre em muitos mangas.

Fonte: capas 192 e 158 do anexo
4.4 MANUSCRITAS OU CALIGRAFICAS

Sao as letras que imitam a escrita humana. Apesar da menor incidéncia, as
fontes que imitam letras escritas a mao também sado importantes e possuem
ocorréncias especificas.

A delicadeza da tipografia manuscrita transmite um sentimento mais humano
e afetuoso que as outras fontes, e por isso é usada em livros literarios para transmitir

esses sentimentos (capa 190 do anexo). Além disso, ela também é usada para
imitar a escrita a mao (capas 64 e 205 do anexo).

ANTOINE DE SAINT-EXUFERY

Fonte: capas 190 e 205 do anexo
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5 ANALISE ICONOGRAFICA

A presenca de imagens na capa de um livro contribui para diversas fungoes,
podendo estabelecer uma relacéo direta e complementar com o titulo, ilustrar o tema
central da obra, representar uma passagem significativa do livro, incorporar
conceitos, identificar a area de conhecimento abordada, retratar o autor ou criar
sensagdes especificas. Cada imagem, ao atribuir uma fungado especifica, torna-se
uma pecga fundamental no design da capa, envolvendo os leitores visualmente e
sugerindo elementos do conteudo antes mesmo de abrir o livro.

A anadlise iconografica estuda o uso das figuras na capa. Para isso, ira
examinar o uso das formas geométricas, das fotografias e das ilustragdes,

assim como as capas que nao usam esses elementos.

® llustragao
@ Fotografia

Capa tipografica
® Forma geométrica

® Fotografia e ilustragao

Fonte: gréafico elaborado pela autora

Mais da metade das capas possuem ilustragao (51,9%), seguida das capas
com fotografia, que sdo 32,4% do total. as parcelas menores ficam com as capas
que ndo possuem nenhum icone além dos textos (9%), formas geométricas (5,7%) e

as que unem fotografia e ilustragédo (1%).

51 CAPAS TIPOGRAFICAS
As capas tipograficas ndo possuem imagens, colocando toda a sua forga na
cor, texto e tipografia, Por isso, a tipografia deles geralmente é chamativa, e o texto

do titulo atraente, geralmente transmitindo uma mensagem de ordem ou de
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afirmacdo sobre o leitor, mais comum entre os livros de autoajuda (capa 119 do
anexo). Nesses livros, o titulo geralmente esta em Sans serif e ocupando a maior
parte possivel das capas, com bastante destaque.

Capas tipograficas sédo frequentemente associadas a livros técnicos e temas
sérios devido a sua capacidade de transmitir uma estética sobria e profissional. Em
temas técnicos, € essencial evitar interpretagdes ambiguas ou equivocos, e capas

tipograficas, ao focarem nas palavras, ajudam a manter a clareza da mensagem.

CAROLINE MARCON & PAUL 0'DOHERTY
Prefdcie de Richard Barrett

DIA W]
| DOSTIMES

\giyi

Fonte: capas 26 e 38 do anexo

52 O USO DAS ILUSTRAGOES E FOTOGRAFIAS

As capas néo tipograficas usam imagens para transmitir suas mensagens. na
maioria dos casos, elas sdao o foco do design. Essas imagens podem ser
representadas a partir de ilustragdes ou de fotografias.

O uso de fotografia proporciona um maior realismo, o que traz mais seriedade
ao livro. Por isso, é usado principalmente em livros de nao ficgdo, como biografias e
livros sobre investimento. Também é usado em livros de ficgdo que querem transmitir

realismo em sua narrativa.
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Fonte: capas 56, 32, 97 e 206 do anexo
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O uso das ilustragdes, por sua vez, traz um aspecto mais informal, usado
amplamente na ficgdo, apesar de presente em outros géneros, como autoajuda. As
ilustragdes possuem varios estilos, podendo ser mais detalhadas e rebuscadas em
livros de literatura, e minimalistas em livros de autoajuda, recusando o papel de
elemento principal da capa e funcionando como um complemento do texto. O estilo
da ilustracdo define o tom do livro, ilustragbes realistas e minimalistas passam

seriedade, enquanto as ilustragdes cartunescas e infantis transmitem informalidade.

PEDRO ERNESTO MIRANDA

PAULO VIEIRA.

0 PODER DA

AUTORRESPONSABILIDADE

A FERRAMENTA COMPROVADA OUE CERA
ALTA PERFORMANCE E RESULTADAS EM POUCO TEMPD

Fonte: capas 20, 86, 144 e 165 do anexo

5.3 O USO DAS IMAGENS

As imagens, para atrair o leitor, geralmente usam simbolos que s&o facilmente
reconhecidos pelo publico.

Nas capas de livros de nao ficgdo, ha o uso do coragao representando o amor
(capa 182 do anexo), moedas representando dinheiro (capa 40 do anexo), cérebro
representando inteligéncia ou psicologia (capa 86 do anexo), ampulheta
representando tempo (capa 34 do anexo), lampada representando ideias e
empreendedorismo (capa 66 do anexo), pessoas ou cabegas para livros sobre
gestdo de pessoas (capa 65 do anexo), rostos de perfil para crescimento pessoal
(capa 19 do anexo), quebra-cabegas como simbolo do autismo (capa 137 do anexo),
setas para mostrar progresso (capa 63 do anexo) e imagens religiosas famosas,
como Jesus Cristo, em livros religiosos (capa 118 do anexo).

O wuso de ilustragcbes € predominante nesses casos, e elas sao
majoritariamente simplificadas, adotando estilos minimalistas ou usando apenas as
linhas sem preenchimento. Utilizando apenas os tragos principais dos objetos que as

ilustracbes querem representar, a imagem é fixada mais facilmente pelo receptor.
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Em livros literarios também ha o uso de simbolos facilmente identificaveis,
como coroas para representar a realeza e coragao para o amor. Diferente dos livros
de néo ficgdo, esses livros fazem uma escolha intencional de incorporar imagens
mais elaboradas, n&o apenas por uma questéo de liberdade, mas como parte de sua
natureza. Essa opgéao reflete a busca por uma experiéncia de leitura mais subjetiva,
onde as imagens nao sdo meras ilustragcbes, mas uma extensdo poética da
narrativa. Ao mostrar momentos da historia de maneira artistica, as imagens em
livros literarios transcendem o carater meramente representativo, explorando
simbolismos, metaforas visuais e camadas de significado que enriquecem a
experiéncia do leitor, convidando a uma compreensao mais profunda da obra.

O uso de ilustragao é predominante nesse género.

Livros de aventura (capa 159 do anexo) tendem a ter capas com ilustragcao
mais detalhada, mostrando a complexidade da aventura.

Principalmente nos livros de género jovem adulto, infanto juvenil e quadrinhos
o protagonista é apresentado na capa (capa 202 do anexo). Assim, a capa cria uma
conexdo imediata entre o leitor e o protagonista, além de apresentar parte da
atmosfera e enredo da historia, facilitando a entrada ao universo do livro.

A presenca frequente de pessoas de costas em capas de livros ilustrados e
com fotografia (capas 75 e 207 do anexo) € uma escolha visual estratégica. Ao
retratar pessoas de costas, a forma humana torna-se identificavel com menos
detalhes em comparagao com a visao frontal. Essa abordagem simplificada facilita a
memorizagdo da imagem, enquanto também pode transmitir uma sensacao de
impessoalidade, tornando a identificacdo entre a imagem e o leitor mais acessivel.
Em esséncia, essa representagdo visual visa criar uma conexao instantédnea e
duradoura, aproveitando a simplicidade e a facilidade de reconhecimento associadas
a figuras humanas de costas.

Outra figura amplamente usada € a figura da mulher. Aparece em livros de
literatura, biografias, gestdo de pessoas e educacdo. E usada para representar a
diversidade em livros com temas relacionados, a sensualidade em romances, o
amor em livros de educacdo, romance e familia, a luta em livros de feminismo.
Enquanto isso, a figura masculina aparece em livros de investimento e economia e
praticando atos heréicos em livros de ficgdo. Expondo o sexismo nas ideias por tras
do design das capas. Como foi falado no primeiro paragrafo desse item, a

simbologia nas capas usa figuras facilmente identificaveis pelo publico, logo, essas
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escolhas nas representacdes mostram que a nossa sociedade vé nos homens a
representacdo da forga e inteligéncia, enquanto as mulheres representam cuidado,
amor e sensualidade.

O uso frequente de representagcdes de papéis em capas de livros serve a
propdsitos distintos em diferentes géneros literarios. Em livros de nao-ficcdo, a
presenca de papéis frequentemente sugere a ideia de arquivos ou documentos,
reforcando a natureza informativa e documental da obra. Por outro lado, em livros de
ficcdo, o uso de papéis pode transmitir a sensacao de algo feito a mao, adicionando
um toque artesanal a obra. Essa representacdo visual cria uma atmosfera mais
criativa e subjetiva, tipica da ficcdo. Além disso, ao destacar partes especificas da
capa, como titulos ou elementos visuais, os papéis servem como ferramentas visuais
eficazes para chamar a atengao do leitor para elementos especificos, contribuindo
para a identidade visual da capa.

Muitas capas apresentam elementos da natureza como flores e plantas, que
podem ter diversos significados, como para mostrar uma regiao tropical ou usar a
ideia de tropical para remeter a férias e viagens (capa 157 do anexo), as flores
podem ser usadas para representar o amor, ou entdo o préprio estado da flor pode
ser usado para mostrar a mensagem do livro, como as flores despedacadas em E
assim que acaba, de Colleen Hoover (capa 186 do anexo).

Livros nao literarios com escritores famosos ou biografias geralmente usam
fotografias do autor ou da pessoa foco da biografia, de busto ou s6 o rosto, para que
sejam facilmente identificaveis. A mensagem dessas capas dependem da postura do
autor, podendo ter tom de autoridade caso as pessoas fotografadas estejam mais
sérias e formais (capas 98 e 104 do anexo), ou criar vinculo afetivo, quando a
pessoa fotografada apresenta um olhar empatico ou uma pose mais relaxada (capas
55 e 105 do anexo)

54 FORMAS GEOMETRICAS

Na analise das formas geométricas, estdo sendo analisadas tanto as formas
que estdo explicitas na capa, quanto as que sao formadas implicitamente pelas
imagens, sendo estruturas subjacentes que também podem atribuir ou reforgar
sentidos. Elas podem ser usadas tanto para passar alguma emogao ou informacgao

ao leitor, quanto para fins estéticos.
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Assim como os simbolos reconhecidos facilmente pelo publico tratados
anteriormente, como coragdes, pessoas, moedas e lampadas, formas geométricas
também sao facilmente identificaveis e, consequentemente, faceis de serem
lembradas e percebidas pelo publico.

Em geral, ha o predominio de duas formas, bastante distintas entre si: o

retdngulo/quadrado e o circulo.

5.4.1 RETANGULO/ QUADRADO

O retangulo e o quadrado sdo formas com todos os lados com linhas retas e
angulos retos, 0 que cria uma sensagado de ordem e regularidade. Por isso, sdo
formas que passam firmeza. Possuem diversos usos:

Sao utilizados para destacar as palavras, do resto da capa, ficando atras
delas. Isso acontece principalmente nos subtitulos, que sao escritos em letras
menores que o titulo.

Além disso, € comum o uso do retangulo para criar bordas ou molduras
coloridas para o livro, 0 que chama a atencgao, reforca a ideia de controle sobre o
conteudo e aumenta o foco do receptor para o centro do livro. Também por motivos
informacionais, o retangulo ou quadrado é usado em capas com muitos elementos,
para separa-los e destaca-los, mantendo a harmonia ao criar uma estrutura de
ordem e hierarquia, como ocorre nos livros da série Diario de um banana.

O uso do retangulo também pode ser feito a partir do significado psicologico
da forma, que passa estabilidade, seguranca e ordem, e por isso € comum

encontra-lo em livros de negocios e autoajuda, pelo carater imperativo da forma.

ROBERT B. CIALDINI, Ph.D. i :- B
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Fonte: capas 71, 72 e 143 do anexo
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5.4.2 CIRCULO

O circulo, diferente do retangulo, € uma forma suave e sem pontas, o que faz
passar uma imagem acolhedora. Também possui varios usos diferentes:

E muito usado em livros religiosos, ou de autoajuda com propostas mais
tranquilas, em vez de frases de efeito violentas, passando acolhimento e
tranquilidade.

Também é usado para representar figuras como o Sol, a Lua e a auréola, ou
uma xicara de café vista de cima, elementos que passam alegria, energia, calor e
paz, mas de uma forma menos agressiva. Além disso, o circulo € muito utilizado em
livros de economia que possuem moedas. Por isso, sdo associados muitas vezes a
cor amarela, uma cor simbolicamente vinculada ao dourado do ouro, e,
consequentemente, a riqueza.

O circulo é uma forma que atrai a atengao, e por isso coloca-lo no centro da
capa faz com que tudo pareca fluir de encontro a ele. Por essa razdo, é usado
esteticamente para gerar essa sensagao, estando presente tanto em livros de
literatura (capa 200 do anexo), e em livros sofre foco, muitas vezes atrelado a

imagem de um alvo.
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Fonte: capas 12, 13 e 47 do anexo
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6. ANALISE TOPOGRAFICA

A topografia, no contexto do design grafico, refere-se a disposigdo e
organizacao visual de elementos em uma superficie. Isso inclui a escolha e arranjo
de fontes tipograficas, imagens, cores e outros elementos para criar uma
composi¢cao harmoniosa e impactante.

Durante a analise topografica, examinou-se a disposi¢do dos itens na capa
(texto e imagens), vendo a sua posigado, tamanho e as técnicas de composicédo. A
topografia € empregada para facilitar a leitura dela e favorecer a hierarquia de seus

componentes.

6.1 ALINHAMENTO E SENTIDO DE LEITURA

Direita
4,8%

Esquerda
17, 1%

Centro
78.1%

Fonte: grafico elaborado pela autora

O alinhamento do texto e imagens mais frequente foi o centro da capa,
favorecendo, junto com a hierarquia dos itens, que podem ser tanto os textos quanto
imagens, o sentido de leitura que, além de esquerda a direita segue a disposi¢cao
dos elementos do alto para baixo (leitura verticalizada ou da parte superior a

inferior). Isso facilita a leitura da capa, visto que esse é o sentido ocidental de leitura.



6.2 TAMANHO DO TEXTO E IMAGEM

Tamanho da imagem

Pequena
5,0%

Média y
17.1% o3

Grande
25.4%

Fonte: grafico elaborado pela autora

Tamanho do texto

Pequeno
57%

Médio
25,2%

Fonte: grafico elaborado pela autora

Capa inteira

52,5%

Grande

69,0%
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Para chamar a atencdo dos leitores, o tamanho das imagens e textos como

titulo e nome do autor € o maior possivel. Quando o titulo é pequeno, é porque ele

esta dando destaque a imagem, e vice-versa.
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Capas tipograficas normalmente possuem uma tipografia grande para
destacar o conteudo do texto.

A combinacdo mais comum € a imagem grande com o texto grande, o que da
destaque tanto a imagem quanto ao titulo do livro. Capas com texto grande e
imagem pequena sao empregadas em alguns livros de nao fic¢do, onde o titulo € o
foco principal e a imagem funciona como um complemento dele. Capas com texto
pequeno possuem imagem grande, onde a imagem € o aspecto principal do design,

e é usado em livros de literatura, dada a natureza subjetiva das capas do género.

6.3 DISPOSICAO DOS ELEMENTOS NA CAPA

Para transmitir a mensagem do livro, foram utilizadas técnicas especificas na
organizacdo dos elementos da capa. Isso inclui a disposi¢ao estratégica dos itens
para direcionar o olhar do leitor para os pontos cruciais da capa, assegurando
harmonia e criando um design atrativo. A forma como titulo, autor, imagens e outros
elementos séo organizados influencia diretamente a primeira impressao do leitor e
sua decisao de explorar o conteudo. Serao analisadas a seguir as diversas técnicas

empregadas para uma efetiva disposigao do design na capa.

6.3.1 TRIANGULO

Thales Guaracy

Do

PopbeER
JOAD DOMA
OPODERDA
TRANSFORMAGAO =

ROBERT GREENE

JOOST ELFFERS

TATSUKI
FRNITO

Fonte: capas 202, 99 e 6 do anexo

O tridngulo foi uma composicao recorrente nas capas analisadas. Nela, os
itens, principalmente o titulo, tem uma forma triangular, que direciona o olhar da

ponta dele até a base. A tipografia pode ajudar na disposicdo dos elementos,
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organizando o texto de forma que ele possua uma aparéncia triangular, usando nao
sO a posicao das palavras, mas a hierarquia entre corpo e peso entre os tipos, como
forma de guiar o olhar. O tridngulo também é usado em imagens, principalmente as
que possuem fotografias do autor, onde o formato do corpo dele formam um
tridngulo, ou em capas que possuem a figura do herdi. Nesses dois ultimos casos,

essa forma carrega o sentido de hierarquia e poder, com o rosto do autor no topo.

6.3.2 AMPULHETA

UGUSTO CU

. 4 " = @
KTE 0 VERAG
TERMINAR

Fonte: capas 191, 181 e 34 do anexo

Ampulheta € uma variagdo comum da composi¢cédo triangular. Nela, dois
tridngulos opostos convergem, na maioria das vezes para o meio, formando a
imagem de uma ampulheta. Os tridngulos possuem o mesmo tamanho, ou o de
baixo € maior. Quando s&o iguais, a area de convergéncia da imagem passa a ser o
ponto focal da capa, que muitas vezes carrega o titulo. Essa organizagédo também
pode ser usada para evidenciar o formato de uma ampulheta, remetendo ao tempo.
Quando o tridngulo inferior € maior, a atencéo é voltada para a base, mas o tridngulo
menor também evidencia a area superior da capa, com menos peso, criando dois
pontos focais, sendo o inferior o principal. E util para organizar elementos de forma

que todos sejam favorecidos.
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6.3.3 RADIAGAO

s
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Fonte: capas 13, 174 e 111 do anexo

A radiacéo ocorre quando o design sai de um ponto principal, que na grande
maioria dos casos & uma forma circular. E usada para atrair o olhar para o elemento
principal, geralmente no centro da capa, e da a ideia de que a capa esta expandindo
a partir desse elemento. Por isso, pode passar a ideia de calor ou ideais irradiando
do texto ou imagem, ou a ideia de que o conteudo esta concentrado no centro, de
acordo de como essa organizagao € apresentada, ou seja, possui efeito de

ampliagdo ou de concentragédo.

6.3.4 REGRA DOS TERCOS

KOYOH
GOTOUGE

Fonte: capas 55, 165 e 204 do anexo
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A regra dos tergos acontece em capas com imagens mais complexas, o que é
frequente em mangas. Nela, o foco da imagem se concentra em dois pontos de
unido das linhas imaginarias do tergo, destacando os protagonistas das histérias. A
regra dos tergcos também €& usada em capas que apresentam figuras de horizontes,
onde é tomado o cuidado para que ele esteja sempre acima ou abaixo do meio da
pagina, deixando-as com um aspecto melhor. A regra dos tergos € util para manter a

harmonia em cenas mais complexas.

6.3.5 REGRA DAS METADES

;@’ NAPOLEO\I Hi

- ESPERTO
QLEODIABO

A0 THIAGO NIGRO

Fonte: capas 183, 194 e 4 do anexo

A regra das metades é usada para separar os termos em areas da capa, de
forma mais direta. A capa é dividida verticalmente em faixas, e essa divisdao é
auxiliada com a presencga de retangulos, que criam areas de cores diferentes. Sua
aplicagédo faz com que o excesso de informacgédo textual e visual consiga ser
distribuido de forma harmdnica em capas complexas, € as com poucos recursos

além do texto possam destacar o titulo dos outros elementos.
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6.3.6 SIMETRIA E ASSIMETRIA

h" "“..
FERNANDA TOCHETTO S

PREFACIO DE JOEL JOTA

GCORGE
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Tenha coragem para assumir s seus planos e blinde
suia mente para viver uma vida com abundancia

HOLLY BLACK @

Fonte: capas 31, 161 e 195 do anexo

A simetria refere-se a correspondéncia exata de formas e posicdoes em
relacdo a um eixo central, resultando em uma composi¢ao equilibrada e harmoniosa,
trazendo ordem e equilibrio. A assimetria envolve a distribuicdo desigual de
elementos na composigao, criando uma estética dinamica e nao uniforme, o que
pode transmitir movimento ou desconforto.

Geralmente, as capas usam a simetria entre os elementos para manter a
harmonia e controle. A simetria da uma aparéncia sobria a capa, passando
seguranga e estabilidade. O efeito da assimetria também gera resultados
interessantes a partir do desconforto causado, sendo usado em livros com tematicas
como violéncia, distopia e maldade. A assimetria também pode ser usada para dar

uma ideia da imperfeigao de algo feito a mao, deixando a capa ludica.
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6.3.7 LINHAS DIAGONAIS

LASARO DO CARMO JR.
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Fonte: capas 196, 63 e 23 do anexo

As linhas diagonais passam a sensacédo de movimento e, dependendo para
onde estdo guiando o olhar, possuem sentidos (literalmente) diferentes. Quando ela
esta guiando o olhar para baixo, transmite confronto, problemas e decadéncia. Se
ela aponta para cima, mostra progresso e sucesso, e é presente em livros de
autoajuda e finangas.

Na capa do livro Percy Jackson (capa 196 do anexo), ocorre o uso de varias
linhas diagonais. Temos a linha que divide o mar da cidade (linha vermelha), que
guia o olhar para baixo e mostra o confronto e decadéncia da situagdo que o
protagonista se encontra. Este, se encontra de pé, formando uma linha reta para
cima (linha azul), mostrando que ele se mantém firme mesmo diante da decadéncia.
A estatua de Poseidon, que representa a origem e poder do protagonista, segura um
tridente, onde cada uma de suas trés pontas fazem uma linha diagonal ascendente
(linhas verdes), representando assim a for¢ca do bem, contrastando com a diagonal

de linha vermelha.
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6.3.8 PADRAO E RUPTURA DO PADRAO
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Fonte: capas 10, 15 e 36 do anexo

O uso de repeticdo cria padrées harménicos, o que representa estabilidade e
controle sobre o contetido do livro. As vezes, essa repeticdo sofre uma quebra. O
olhar do leitor é entdo atraido para ela, fazendo com que ela se destaque do padrao.
Essa mudancga é interpretada como um pensamento diferente, alguém que nao se
encaixa nesse padrao. Por isso, é utilizado em livros que promovem uma “quebra no

padrao” e “ser diferente dos outros”.

6.3.9 CONCENTRAGAO

LYGIA BOJUNGA _

. = [

O MEU AMIGO PI
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Fonte: capas 137, 156 e 158 do anexo
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A concentracdo € usada de duas maneiras diferentes: Pode ser usada
concentrando itens em volta com uma moldura, dando destaque a area “vazia” com

o titulo, ou pode concentrar os elementos no meio da capa e destacando os
mesmos.

6.3.10 MOLDURA
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Fonte: capas 1, 27 e 72 do anexo

As molduras intensificam a ideia de que o conteudo esta sob controle e
valorizam o que esta emoldurado. Muitas vezes, pode ser usada junto com o
emprego da concentragdo, discutido no item anterior. Atribui ao conteudo mais
importancia para o conteudo, pode ser usada uma moldura na borda da capa. Ela

ajuda a direcionar o foco da capa para o centro de forma mais precisa.



48

7. ENTREVISTA COM RENATA STURM - MAQUINARIA SANKTO EDITORIAL

Para ter uma visdo melhor sobre o uso do design de capas na pratica no
mercado editorial, foi feita uma entrevista com Renata Sturm, s6cia da Maquinaria
Sankto Editorial. Ela foi escolhida por causa da importancia que sua editora da ao
design do livro, principalmente da capa. Além disso, ela € uma profissional que
trabalhou com varias editoras diferentes e teve grande atuagdo em reportagens
sobre o mercado editorial, trabalhando até mesmo no préprio PublishNews. Com seu
conhecimento e atuagédo na area, a entrevista reuniu informagdes valiosas sobre a

influéncia do design de capa no mercado.

Sobre a entrevistada: Renata Sturm

Renata Sturm se formou em jornalismo pela Faculdade Casper Libero, foi
editora da PublishNews e de revistas segmentadas do mercado editorial,
abrangendo temas como Biblias e feiras de livros, repérter na Editora Abril e
responsavel pela publicacdo de varias edigdes do Guinness World Record.
Trabalhou também na Thomas Nelson e na editora HarperCollins. Atualmente, é

sdcia da Maquinaria Sankto Editorial.

Sobre a Maquinaria Sankto Editorial

A Maquinaria foi fundada por Guther Faggion, marido de Renata Sturm. Ela
nasceu ndao como editora, mas como um estudio de design grafico e marketing,
trabalhando como fornecedora para editoras como Nova Fronteira, Hagnos, Mundo
Cristdo, HarperCollins e Ediouro Publicacbes, oferecendo servicos como capas,
projetos graficos, miolo e até mesmo criagéo de sites. Apés um tempo, o estudio
transformou uma parte da empresa em editora, dando inicio a criacdo de produtos
editoriais, todos feitos internamente, sem terceirizagao. Atualmente, a editora possui

varios livros de sucesso em diversos ramos, como religioso e educacgao financeira.

Muitas vezes o designer pensa no design sé como arte e, desde 0 comego,
o Guther sempre teve essa visdo de que na verdade o design e o marketing
tém que funcionar para a venda, entédo o design € uma maquina (dai o nome
Maquinaria) que faz a venda. Entdo, esse conceito sempre foi muito forte.
Temos dois selos: o selo de livros seculares e o selo de produtos cristaos,

evangélicos, devocionais, nos dois, a gente sempre trabalha com o
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acabamento primoroso e com design de ponta, mas que n&o seja algo que
afaste a venda, mas sim que a atraia.

Renata Sturm

Pergunta: Se julga um livro pela capa?

Sim, o cliente compra o livro pela capa,ndo tenho duvida disso, tem que julgar
sim. E claro que a capa ndo se sustenta sozinha, deve ser o conjunto, mas a capa é
o ponto de conexdo de venda, disso eu ndo tenho duvida nenhuma. Sé uma capa,
sem um bom texto, um bom conteudo, ou uma capa que néo € condizente com o
conteudo gera problemas. Se, por exemplo, tem um titulo na capa do livro com uma
promessa, e dentro dentro do texto ndo conseguir cumprir essa promessa com 0O
leitor, a pessoa pode até ter comprado, mas a experiéncia dela nao vai ser 100%, e
isso também vai afetar as vendas, porque ela lera e fara um comentario negativo
para as outras pessoas, e ainda o boca-a-boca, nem que seja o boca-a-boca de
internet, € muito importante. A capa é o anzol que puxa o cliente, e o conteudo é o
que mantém ele fiel, mantém a relagéo.

Por muitos anos, as livrarias ndo especializadas em Biblias tinham um certo
preconceito em relacdo as Biblias. Elas achavam que o consumidor da Biblia n&o
estava dentro da livraria, e foi o design que rompeu isso. A gente fez, com um
cliente, uma experiéncia com uma mesa inteira com as nossas Biblias, no Nordeste,
Recife, no fundo da loja. Teve resultado, a mesa se moveu até a frente da loja e hoje
ele tem uma mesa fixa de Biblias, em uma livraria que ndo é especializada em
produtos cristdos, porque o cliente nao resiste, ele para na mesa e olha o que €, e
ele descobre que é uma Biblia, e muitas vezes ele leva para casa. Seria uma iluséo
que o design, o titulo e toda a composigao grafica de um produto nao seja um ponto
de atracdo, ainda mais em um mercado tdo concorrido como 0 nosso, em que as
livrarias estdo cada vez menores, com um espaco cada vez menor de exposi¢ao. Ha
centenas de livros todos os dias no Brasil, ndo existe um espacgo para todo mundo,
entdo vocé tem que disputar com as ferramentas que tem, uma dessas ferramentas

€ a capa.
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Pergunta: H4 um caso de sucesso de vendas da editora relacionado a capa
dos livros?

Ha alguns anos atras, o mercado de Biblias dizia que o consumidor de Biblias
nao gostava de livro capa dura. Era um conceito que existia, ele queria de couro,
acabamento primoroso, ndo queria capa dura, nao funcionava. E ai nds tivemos a
oportunidade de encapar algumas Biblias de uma traducdo chamada NVT (Nova
Versao Transformadora), e foi dai que nasceu esse conceito de capa criativa, fomos
nds que criamos. Hoje, todas as grandes produtoras de Biblia no Brasil fazem capas
criativas, mas foi um modelo de negdcio que o Guther criou aqui dentro da Sankto.

(Em seguida, Renata apresentou os livros Cartas e Apocalipse. Sao o

mesmo modelo e conteudo, porém as capas e cores sao diferentes).

Fonte: https://www.sankto.com.br/bc/cartas-apocalipse

O modelo é o mesmo, mas a gente faz quatro capas diferentes, entdo o
cliente pode escolher qual que é a sua favorita, o conteudo € o mesmo, e, na loja,
em vez do livreiro expor um produto, ele expde quatro, entdo é o marketing

trabalhando com o design e o comercial. A capa vira uma estratégia de venda.
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Ja fizemos 15 designs de Biblia para a Penguin Random House, um dos
maiores grupos editoriais do mundo. Todo o projeto grafico com duas opgdes de
capa com 0 mesmo miolo.

A Biblia ja formou muitos leitores no mundo, e isso foi uma diferenga entre o
movimento catdlico de leitura e dos evangélicos, dos protestantes, porque os
catélicos nédo tinham acesso a Biblia e ela ndo estava em sua lingua, entdo o
Gutemberg popularizou a Biblia e a leitura dela. E é por isso que geralmente no
protestantismo existe o maior consumo e liberdade para trabalhar a Biblia. Dentro da
Igreja Catodlica, por muitos anos, seria impensavel vocé ter uma Biblia como essa,
seria um modelo muito mais tradicional. Mas hoje os padres, principalmente os
padres que sao de uma certa linha, como o padre Marcelo, padre Fabio, que sao
mais pentecostais, gostam da Biblia NVT, que ndo é a versao catdlica tradicional.
Com isso, vocé vé como o mercado mudou muito nos ultimos anos. No nosso
acervo, devemos ter cerca de 400 designs de capas de Biblia, trabalhamos com oito

traducgdes diferentes de Biblia, e cada uma tem suas opg¢des de capas.

Pergunta: Como a Amazon e as livrarias que vendem todos os livros
encapados com shrink’ impactam na relevancia do design da capa?

Olha que interessante, vou usar a Amazon como experiéncia: hoje fica entre
50 e 55%, sempre nessa margem, esse € um numero atual, de vendas de livros
fisicos no Brasil, metade ¢ livraria fisica, metade é marketplace (lojas online). O
mercado esta dividido entre o cliente que compra em loja e 0 que compra na
Amazon. Algumas pessoas falam que é guerra de prego, mas nem sempre. As
vezes € uma facilidade porque infelizmente ainda ndo temos muitas livrarias no
Brasil, entdo as pessoas ndo conseguem comprar nelas por ndo terem uma livraria
na sua cidade. Se vocé for entrar em um link de livro nosso, da Amazon, observe
quantos elementos de venda envolvendo a capa sao necessarios para fazermos o
convencimento desse cliente na loja: a thumb? (A primeira capa®), depois a capa em
realidade aumentada, mockup?, quarta capa e um video para mostrar o livro por
dentro, uma novidade da Amazon no Brasil. Se vocé segue pela pagina do produto,

tem, além da sinopse, toda uma identidade visual que acompanha a capa, com

' Shrink: Plastico que protege e envolve os livros.

2 Thumb: Miniatura da imagem, utilizada para representar visualmente um contetdo maior

% A primeira capa refere-se a capa frontal do livro, a que esta sendo analisada neste trabalho

4 Simulagao tridimensional do produto, neste contexto, do livro, apresentada em forma de protétipo.
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elementos sobre os autores, sobre o miolo, para dar a sensag¢ao para o cliente de
que ele esta folheando esse livro. Toda essa identidade visual comeca pela capa.
Entdo se vocé tem uma capa com design de qualidade, criar a partir disso a
campanha fica muito mais facil. Entdo, quando criamos uma capa aqui, hao criamos
s6 um design que seja bonito, mas um design que possa se desenvolver em varios

elementos da campanha, e uma capa ruim pode dificultar a campanha de marketing.

Pergunta: Entao o marketing faz sua estratégia a partir da capa?

Sim, dizemos que o livro nasce quando o manuscrito esta pronto e quando a
capa esta definida, ndo vive sem o outro. O nascimento do produto para o mercado
comega com a capa, eu posso estar com o manuscrito completo do autor, com texto
aprovado e todo editado, mas se nado tenho a capa eu ndo cadastro esse produto
para a venda, eu ndo consigo fazer essa pré-venda. Mas com a capa eu consigo
fazer uma pré-venda de 90 dias, o livro ainda nem esta pronto, mas ele esta 1a, em
pré-venda, a pessoa pode encomendar e quando chegar da gréfica ela recebe em
casa. Sem a capa ele nao nasce, eu preciso esperar que ela esteja definida para

iSSO.

Pergunta: Algum publico-alvo valoriza mais a capa que o outro?

Existem elementos diferentes para cada publico. O livro de nao ficgéo,
geralmente, o titulo deve ter uma promessa: como vocé vai investir em imodveis e
ganhar dinheiro, como que as redes sociais podem ser um negocio, como que vocé
pode cuidar da sua educacao financeira e deixar de ser pobre. Agora, com ficgao,
deve ter um titulo instigante, e uma imagem que possa conversar com o conteudo.
Aqui nos temos um romance espirita (Tempo de aprender, tempo de perdoar) que a
imagem da a sensagédo de passagem para outro mundo, e um titulo provocador.
Com o Paulo Stuck, que € um romance historico, o titulo Um de Nés Foi Feliz, que
chama atencéo, e a imagem é uma das cenas emblematicas da histéria. Com A ilha
e o Espelho, alta literatura, e esse cliente gosta de capas que possuem obras de
arte, aqueles eram romances comerciais, esse € literatura, entdo para a capa a
gente encomendou de um pintor um quadro especialmente para o livro.

A capa é instigante para todo mundo, s6é n&do compra pela capa geralmente

quem é fa do autor, mas muitas vezes, a editora cria uma identidade visual para o
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autor, o que chama atencao desse fa. A capa € um fator de comunicagido com o

cliente e fala com qualquer publico.

Pergunta: A editora leva em consideragao os fatores econémicos e ambientais
para a escolha do material da capa?

O papel € um insumo muito caro e o prego dele subiu muito depois do covid,
houve meses que o prego do papel subiu 25%. Do ponto de vista ambiental, a
editora tem pouca relevancia nisso, mas eu vejo que a questdo da digital dos
processos economizou muito papel, agora as provas ndo sao mais impressas,
quantos manuscritos que antes eram lidos apenas uma vez e iam para o lixo. Hoje
ninguém mais avalia manuscrito no papel, € tudo digital. Entdo o consumo de papel
interno da editora diminuiu drasticamente nos ultimos anos.

Uma arvore custa muito para a gente publicar porcaria. Tudo que fomos
colocar no papel, que seja o melhor, que tenha saida para o publico, que fagamos o
maior aproveitamento disso, que o livro chegue na mao das pessoas certas, ou seja,
evitar o desperdicio de publicar uma coisa muito ruim ou de péssima qualidade. Se a

gente vai cortar uma arvore, que seja para fazer o melhor livro possivel.

Pergunta: como funciona o processo criativo para fazer as capas? Em que
elemento a editora da prioridade?

O editorial brifa® os designers. Nele, vai falar qual que é o titulo, o publico,
como que é o autor, o conteudo, quais os ganchos de venda. Fazemos uma reuniao
que traca todos esses elementos, as vezes até vemos referéncias do mercado, mas
evitamos. Entdo damos toda a liberdade para o designer trabalhar. Indicamos o
caminho, mas a realizagao esta na méao da equipe de criagdo, o editor ndo interfere.
Quando o designer termina, o editor tem espago para argumentar, existe um
trabalho colaborativo a partir de um primeiro /layout e depois a gente envia para o

autor para aprovacao.

® Brifar € uma palavra derivada de briefing, que é um documento ou reuni&o onde s&o detalhadas as
informacdes necessarias para a execugéo de um projeto.
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Pergunta: Ha alguma mudanca significativa do comportamento do consumidor
nesses ultimos anos?

Nos ultimos anos houve uma mudanca de um cliente que tem grande
interesse em projetos graficos complexos. E um tipo de cliente que n&o esta tao
preocupado com o preco, ele quer ter um livro que proporcione uma experiéncia. E o
mercado de livros se abriu para livros que podem até ter a versao brochura, mas que
tem a versdao memorabilia, capa dura, com enfeite, um monte de acabamentos
editoriais, que o cliente esta disposto a pagar o dobro por isso. Esse mercado de
livros luxuosos, memorabilia, de experiéncia tatil, cresceu muito nos ultimos anos, e
para todas as categorias, desde livros para nerds, geeks, (que cresceu bastante) a
livros classicos ganharam essa roupagem. A pessoa pode até ja ter lido a brochura,

mas ela quer ter a versdo do C. S. Lewis, da Agatha Christie em capa dura.
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8. CONCLUSAO: TENDENCIAS NO DESIGN DE CADA GENERO

Como foi possivel observar, todas as as escolhas de design para as capas
dos livros mais vendidos seguem convengdes e técnicas de design, para assim
transmitir a mensagem do livro da melhor forma possivel. Ou seja, uma boa capa e o
sucesso do livro andam lado a lado.

A partir dessa pesquisa, sao constatadas técnicas que se repetem em
determinados géneros, conseguindo, assim, separar as tendéncias do design de

cada tipo de livro.

8.1 AUTOAJUDA

O objetivo dessas capas € fazer o leitor sentir vontade de mudar. O uso das
cores, o tom do titulo, tudo vai de encontro a tira-lo da passividade. Essas capas
precisam despertar o desconforto do leitor com a situacdo atual, o fazer perceber
que pode alcangar muito mais do que ja tem. Nao obstante, sdo capas que mostram
propriedade no assunto tratado e autoridade. Elas mostram que os livros sao
confiaveis, o leitor pode acreditar no que o autor escreve. Elas demonstram que o
livro tem a sabedoria necessaria para o leitor tomar atitude e mudar seus habitos.

Para isso, as capas de autoajuda possuem frases imperativas ou com
promessas no titulo, que explicam diretamente o assunto do livro.

Quando possuem cores quentes, promovem agao do leitor para mudar de
vida e tomar atitude. Quando sao tons frios, passam a ideia de sabedoria e
tranquilidade, fomentando a introspeccédo e reflexdo. Quando esta em preto e
branco, deixa todo o apelo do livro para o titulo.

O titulo € a mensagem mais importante da capa, e por isso na maioria dos
casos esta em letras grandes e grossas, em sans serif.

Apesar de muitas capas desse tema serem tipograficas, visto a importancia
do titulo, elas podem possuir imagens, que sado, na maioria dos casos, ilustragcoes
minimalistas, e representam na maioria das vezes lampadas e pessoas. Quando é

usada a fotografia, o rosto do autor é representado.

8.2 NEGOCIOS
As capas de livros de negocio devem apresentar o livro como um tomo
confiavel, que é capaz de fazer o leitor prosperar financeiramente. Assim como as

capas de autoajuda, o titulo e uso de cores promovem a atitude do leitor. Além do



56

titulo, essas capas também usam imagens relacionadas a riqueza para atrair o leitor,
assim como na escolha das cores. Sdo empregados também o proprio rosto do
autor em alguns casos, como autoridade e exemplo de sucesso. Elas precisam
provar que o livro possui o conhecimento necessario para que o seu leitor enriqueca.

Os livros de negodcio, assim como os de autoajuda, possuem titulos que
mostram explicitamente o assunto do livro. Por isso, assim como os de autoajuda,
possuem muitas capas em sans serif. Mas também aparecem as fontes serifadas,
que transmitem sofisticacédo e luxo. Aliado a elas, também ocorre o uso de dourado,
que remete a ouro, dinheiro e riqueza. As imagens mais frequentes sdo moedas,

notas de dinheiro e setas diagonais que apontam crescimento.

8.3 LITERATURA

Essas capas convidam o leitor a participar de uma viagem por um mundo
novo, com personagens e tramas envolventes. Pode ser um drama, um romance,
uma aventura, o que o autor quiser. Assim como fotos em um folheto de viagens,
elas precisam mostrar que essa viagem vale a pena ser vivida. O titulo ndo é mais
uma promessa de uma mudanga para o leitor, mas uma explicagado dessa viagem,
que pode tanto ser direto ao ponto, falando o nome dos personagens e a proposta
principal do livro, quanto subjetivos. A capa pode mostrar os personagens, a
ambientacdo da historia, alguma passagem dela ou o sentimento que a historia
transmite. Ela é o chamariz para que o leitor queira abrir o livro e descobrir o
desenrolar dessa proposta.

Nos livros de literatura, o titulo € menos explicito, porém ainda assim atraente.
Ha uma paleta de cores extensa, e imagens mais chamativas e elaboradas, com
predominancia de varios estilos de ilustragao.

Ha& menos seriedade e o titulo pode possuir varios estilos de tipografia, sendo
escolhida a mais coerente com a histéria. Possuem mais técnicas de acabamento

grafico que os livros que nao sao de literatura.

8.4 RELIGIAO E ESPIRITUALIDADE

As capas transmitem a paz, a gratiddo, o conhecimento, o amor das
divindades sobre nos, a devogdo, o desconhecido. Nos mostram a importancia da
religido e da harmonia. Sdo capas que além de mostrar o conhecimento e aproximar

o divino do leitor, também se mostram como fonte de acolhimento. Sdo suaves,
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geralmente sem toda aquela agressividade e imperagdo das capas de autoajuda.
Sao um refugio, que atrai os leitores, os lembram de sua importancia, da for¢a do
divino, onde eles podem se sentir protegidos.

Os livros religiosos possuem abordagem mais neutra. A maioria é crista e
possui imagens de Jesus Cristo ou do padre que escreveu o livro. O titulo na maioria
dos casos nao € chamativo e passa tranquilidade. O uso de cores quentes é feito
para demonstrar o acolhimento de Jesus, e o azul representa a sabedoria. Ocorre
também o uso de cores neutras. Ocorre bastante o uso da composi¢ao radial,

fazendo a capa fluir a partir de Jesus Cristo ou do padre.

8.5 BIOGRAFIA

As capas dos livros de biografia precisam criar de imediato uma empatia entre
a pessoa biografada e o leitor, para que ele tenha interesse por sua historia. Isso é
feito tanto com o titulo, que possui ou 0 nome da pessoa biografada ou uma frase
tocante, quanto com a imagem, que apresenta essa pessoa ao leitor.

Os livros de biografia possuem o rosto da pessoa a qual ela é dedicada em
foco. Na maioria dos casos, sao histérias de superacdo, e, para expor a
dramaticidade da obra, as fotografias sdo em preto e branco. o titulo tem menos
impacto na capa, e geralmente o nome do autor (na maioria do caso sao

autobiografias) € mais importante.

8.6 MANGA, QUADRINHOS E INFANTO JUVENIL

Também sé&o livros de literatura, entdo possuem as mesmas fungbdes dos
livros de literatura, tratados no item 8.3. Porém, esses livros sdo mais explicitos na
hora de representar visualmente o conteudo do livro. A trama da histéria € mais
explicita nas imagens, mostrando passagens da histéria e personagens em
situacdes mais ativas, como em cenas de batalha.

Os mangas, quadrinhos e livros infanto juvenis tendem a ter capas mais
chamativas, com cores vibrantes e ilustragbes do personagem principal em

evidéncia. O uso de fontes decorativas também é mais comum.
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