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RESUMO

A sexualidade feminina tem sido um tépico amplamente discutido na midia, de forma
positiva e progressista - fato, relativamente, recente. Ao mesmo tempo, percebe-se
um movimento interessante e inédito da comunicagdo de marcas de produtos
eroticos voltados para mulheres com apelo feminista. A partir da reconstrugcao do
contexto histérico que nos permite entender sobre quais alicerces estdo construidas
as bases da nossa cultura - principalmente, no que diz respeito as relacdes entre os
géneros e a posicdo reservada a mulher -, e das teorias da publicidade que
discorrem sobre seu poder de refletir e refratar a sociedade, o presente estudo
pretende tragar os caminhos pelos quais a evolugéo que é percebida hoje aconteceu
e ponderar a respeito do impacto que a abordagem atual de propagandas de
produtos eréticos voltados para mulheres pode ter no movimento pela libertagéo da
sexualidade feminina daqui por diante. Para tanto, foram submetidos a analise
semidtica alguns anuncios da Pantynova, marca que mais se destaca no segmento,
e as conclusdes apontam que, apesar das ressalvas cabiveis, a publicidade, no seu
papel de operador totémico, tende a promover avangos importantes no

reconhecimento da mulher como sujeito emancipado e desejante.

Palavras-chave: Sexualidade feminina. Relagbes entre géneros. Publicidade de

produtos eraoticos.



ABSTRACT

Female sexuality has been widely discussed topic in the media, in a positive and
progressive way - a relatively recent fact. At the same time, there is an interesting
and unprecedented movement in the communication of erotic products brands facing
women with a feminist appeal. Starting from the reconstruction of the historical
context that allows us to understand upon which foundations the basis of our culture
is built - especially with regard to gender relations and the position reserved for
women - and the advertising theories that discuss its power to reflect and refract
society, this study intends to trace the paths in which the evolution that is perceived
today happened, and reflect about the impact that the current approach of erotic
products advertisements aimed at women can have on the female sexuality liberation
movement from now on. For this purpose, some Pantynova advertisements, which is
a brand that stands out in the segment, were submitted to semiotic analysis, and the
conclusions indicate that, despite the applicable caveats, advertising, in its role as a
totemic operator, tends to promote important advances in the recognition of the

woman as an emancipated and desiring being.

Keywords: Female sexuality. Gender relations. Erotic products advertising.
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INTRODUGAO

Nos ultimos anos, faz-se chamativa a forma e a frequéncia com que a
sexualidade feminina tém pautado as discussdes sociais, o que pode ser facilmente
notado quando olhamos para os conteudos reverberados na midia e para o enredo
dos mais diversos produtos da industria cultural contemporanea. Essa percepcgao
torna-se mais curiosa quando nos atentamos a abordagem positiva e liberal dada ao
tema, capaz de naturalizar, nos melhores casos, a existéncia da mulher como ser
dotado de libido e legitimar sua busca por satisfagao sexual, dentro e fora das
relagdes.

A surpresa contida na apreciacdo desse movimento se deve ao fato de, até
pouco tempo atras, as representagdes da figura feminina reforcarem o estereétipo -
construido ao longo de toda a histdria - da boa-moca recatada, décil e servil. Sexo
era assunto exclusivo do territério masculino e, quando as mulheres apareciam
inseridas em algum contexto desse teor, costumava ser em uma posi¢ao que as
depreciava ou que as subjugava ao dominio dos homens, colocando-as a servigo da
satisfacao de seus desejos. De um jeito ou de outro, o carater e a conduta dessas
mulheres eram, invariavelmente, condenaveis segundo os cédigos morais que
regiam - e, como veremos, de certa forma, ainda regem - as nossas relagdes
sociais.

Em meio aos varios indicios que evidenciam o processo de transformacéao
pelo qual nossa cultura esta passando no que tange as relagdes e os papéis de
género, o crescimento vertiginoso do mercado de produtos eréticos para mulheres e
a comunicagao das marcas que despontam nesse segmento sao fatores que saltam
aos olhos por sua extremada representatividade. Se antes mulheres e sexo nem
mesmo habitavam a mesma seara, subentende-se que sO pode ter havido uma
grande evolugdo para que produtos pensados para proporcionar prazer agora sejam
anunciados abertamente, ja que a publicidade, em primeira instancia, tende a refletir
bastante do recorte sociocultural em que estdo inseridos seus potenciais
consumidores.

Tendo em vista ainda o poder da publicidade de influenciar comportamentos e
provocar mudangas a partir do que comunica, somos instigados a ponderar sobre o

impacto que o discurso empregado por essas marcas - que ja foram designadas até



mesmo como feministas - pode ter na transposigdo das barreiras que, ainda hoje e
apesar dos notaveis avancgos, cerceiam a liberdade sexual feminina.

Com o intuito de alcancar alguns esclarecimentos nesse sentido,
empreenderemos uma investigacdo acerca da sexualidade feminina em seu
contexto mais amplo, procurando entender como esta foi tratada e moldada no
decorrer da histéria. Para isso, recorreremos as pesquisas de Guerda Lerner (2020)
que discorrem sobre a criagdo do patriarcado e o lugar reservado a mulher nessa
estrutura. Em seguida, mergulharemos nos estudos de Mary Del Priore para saber
como se deu a construcdo da cultura brasileira e as relagdes advindas dela. Ainda
abordando pontos trazidos por Del Priore (2012) e pitadas do que teremos acessado
em Lerner (2020), mas focando principalmente nas pesquisas de Lisa Appignanesi
(2011), veremos qual foi o peso e o viés da medicina sobre a sexualidade e o prazer
femininos. Em menor medida, outros autores como Halli Lieberman (2016), Maria
Homem e Contando Calligaris (2019), contribuem para a complementagado desse
trecho que constitui os trés primeiros itens do capitulo 1. Para fechar, traremos no
quarto e ultimo item um breve panorama de como os produtos da industria cultural
brasileira tém refletido e comprovado a evolugao sobre a qual comentamos aqui.

Ja o segundo capitulo sera dedicado a compreensao da publicidade como
operador totémico, capaz de refletir a sociedade, produzir subjetividades e
influenciar comportamentos, enquanto cumpre seu papel primordial de promover o
consumo. Na primeira subdivisdo, contaremos com o referencial tedrico de autores
como Bruno Pompeu (2020), Clotilde Perez (2019), Everardo Rocha (2006), Vander
Casaqui (2019), Eneus Trindade (2019), entre outros. No item que se segue,
compilaremos alguns anuncios veiculados no Brasil em diferentes épocas e, por
meio de um olhar superficial sobre os signos utilizados em sua composicéo,
procuraremos tracar um paralelo entre o contexto apreendido a partir dessas
representacbes e o contexto historico real descrito no capitulo 1. E entdo
fecharemos essa parte com uma breve introdugdo a marca que tera seus anuncios
analisados no capitulo seguinte.

Partindo para o capitulo 3, passaremos pela analise semibtica de trés
anuncios da marca que mais se destaca hoje no segmento de produtos eréticos

femininos. Com isso, pretendemos observar como a publicidade atua a partir das
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teorias apresentadas no capitulo anterior e refletir sobre os avangos que € capaz de

promover na libertagcao da sexualidade feminina.
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1. SEXUALIDADE FEMININA E PRAZER: POR QUE TABU?

Atualmente, € comum vermos matérias, reportagens e conteudos de todo o
tipo que tomem como tema central a sexualidade e o prazer feminino a partir de uma
abordagem positiva e progressista, mas sabemos que este € um movimento recente
e embrionario, embora muito representativo, diante de um vasto historico perverso
de ignoréncia e repressao. Ao sabermos que 58,8% das mulheres declaram ja terem
fingido orgasmo - sendo que essa € uma pratica frequente para 55% delas’ -; que
apenas 65% das mulheres heterossexuais tém orgasmo regularmente, enquanto,
para os homens, esse nimero é 30% maior?; e, pior, que 16 a 21% das mulheres
quase nunca ou nunca sentiram um orgasmo®, nos damos conta do quao criticos
sao os resultados do caminho percorrido até aqui e temos uma baliza para uma
leitura mais consciente do cenario atual.

Para entendermos melhor essa trajetéria e as razdes pelas quais o prazer
sexual feminino ainda é tao desconhecido e até considerado por muitos um tabu, se
faz necessario um resgate do processo histérico que constituiu esse plano de fundo
sobre o qual operamos. Conhecida essa intencédo, aprofundaremos a seguir em

cada um dos pilares que tiveram maior peso nessa construcio.

1.1 A dominagao da sexualidade feminina

Homens escreveram a pega, dirigiram o espetaculo, interpretaram os
significados da acdo. Eles se autoescalaram para os papéis mais
interessantes e herdicos, deixando para as mulheres os papéis de
coadjuvante. (LERNER, 2020, p. 34)

Para entendermos corretamente o lugar que a sexualidade feminina ocupa, é
preciso olharmos primeiro para a posi¢ao da mulher na nossa sociedade e para a
maneira como essa configuracdo se deu até chegarmos aos dias atuais. Nesse

sentido, a obra de Gerda Lerner (2020), A criagdo do patriarcado - histéria da

' Orgasmo feminino: as muitas razdes pelas quais as mulheres fingem atingir o climax sexual.
Brasil, BBC News, 2020. Disponivel em <https://www.bbc.com/portuguese/geral-51828631>

2 Dados do Archive of Sexual Behaviour (2017) apresentados no episédio cinco da série
Explicando, lancada pela Netflix em 2018.

% Dados do Journal of Sexual Medicine (2005) apresentados no episddio cinco da série Explicando,
lancada pela Netflix em 2018.
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opressdo das mulheres pelos homens, concebida a partir de uma pesquisa profunda
e extremamente rica sobre a origem da dominagdo masculina e seus alicerces é que
nos da as bases para a construgcdo desse panorama.

Ao longo da historia e, ainda hoje, ha uma vasta gama de teorias e
argumentos que atribuem a fatores bioldégicos a diferenca entre os sexos e,
consequentemente, os papéis sociais desempenhados por eles. E é pela analise
critica dessa visao determinista que Lerner (2020) comecga sua investigagao acerca
das razdes que levaram as mulheres a aceitarem e contribuirem para o
estabelecimento da organizagdo social que conhecemos. Em seus estudos, a
historiadora relatou que nas sociedades primitivas, de fato, havia uma valorizacéo
dos homens como provedores do sustento nas tribos, uma vez que, pelo destaque
da forca fisica, atuavam como cacgadores dos animais maiores, enquanto as
mulheres se dedicavam a maternidade e, junto as criangas, praticavam a caga de
bichos pequenos e a coleta de outros alimentos como frutos, sementes e plantas (p.
39). Em boa parte dos casos, essa atividade feminina representava mais da metade
do necessario a subsisténcia das comunidades em que viviam e, ainda que o
trabalho dos homens fosse visto como mais honroso pelo grau de dificuldade e o
produto do seu esforco fosse mais desejado por ser escasso, havia uma
equiparagao na relevancia do trabalho desempenhado por ambos. Contudo, as
habilidades desenvolvidas e a experiéncia adquirida nas atividades masculinas,
como o uso de ferramentas e armas, aliadas a condicao fisica, permitiu que os
homens se tornassem guerreiros e, nesse posto, acabassem por se sobrepor as
mulheres na funcédo de defendé-las e protegé-las.

Essa ideia de superioridade natural, biolégica, sobreviveu e ganhou forca ao
longo do tempo, sendo encarada, muitas vezes, como cientifica e, portanto,
incontestavel. No entanto, pela analise de outras varias perspectivas, é possivel
entender que as relagdes de poder entre os sexos sdo, na verdade, resultado de
uma construgado cultural que privilegia um em detrimento do outro e, por isso,
interessa aos primeiros que essa estrutura seja mantida independentemente dos
esclarecimentos que venhamos a alcangar.

Ao retomar os escritos de Engels, Lerner (2020) esclarece que as bases
dessa construcdo cultural estdo estabelecidas no surgimento da propriedade

privada, uma vez que, para garantir o direito sobre os excedentes de pastoreio que
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passaram a acumular, os homens precisavam estar certos que deixariam herdeiros e
que esses seriam legitimos. Por essa razao, instituiu-se a unido monogamica,
modelo de relacionamento fundamentado num pacto de exclusividade em que dois
individuos se dispdem a manter relagbes sexuais apenas entre si. Dessa forma,
aqueles que adquiriam posses passavam a incorporar uma mulher entre seus
pertences e a ter controle sobre sua sexualidade que, nesse contexto, estava
estritamente atrelada a reprodugdo. A virgindade pré-nupcial, por exemplo, tao
valorizada até os dias de hoje em certas culturas, foi uma exigéncia nascida nessa
época, pois assegurava de maneira mais rigorosa a descendéncia da prole. A
prostituicdo, instrumento de objetificagdo e mercantilizagcdo do corpo feminino,
também data desse periodo, oriunda da configuragdo monogamica em torno de uma
necessidade que nao impedia, em termos praticos, que 0s esposos tivessem
relagdes intimas fora do casamento (idem, p. 44).

Esse rearranjo social também teve implicacbes econdmicas que
determinaram uma nova posicdo das mulheres na cadeia produtiva. Com o
desenvolvimento do Estado, a familia monogamica foi entendida como uma unidade
econdmica sob a autoridade do patriarca. Assim, o trabalho doméstico realizado pela
esposa tornou-se um servigo privado e ela mesma, uma criada, excluida de toda
participacdo na producgao social (idem, p. 44).

As relacbes de parentesco também se modificaram: uma vez proibido o
incesto - relacdo sexual entre os membros de uma mesma familia - convencionou-se
a troca de mulheres entre tribos vizinhas e tal dindmica, na visdo que a autora traz
do antropdlogo Claude Levi-Strauss, foi o que marcou, de fato, a subordinagao do
sexo feminino, tranformando pela primeira vez, de maneira clara, as mulheres em
mercadorias, “mais coisas do que seres humanos” (LERNER, 2020, p.47).

Essa relacdo de posse, permitiu que o sexo dominante tratasse os corpos
femininos como um dos varios recursos que |he conferia poder e retorno financeiro -
talvez o mais valioso deles -, podendo explora-los da forma que Ihe conviesse: o
chefe patriarcal, detentor da virgindade das filhas e da fidelidade monogamica da
esposa, tinha tanta autoridade quanto um rei e as oferecia, muitas vezes, como
pagamento das dividas que contraia; com o estabelecimento da escraviddo, os
senhores, além de abusarem sexualmente de suas criadas, montavam bordéis onde

as colocava a servico de quem mais se interessasse em troca de alguma
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recompensa; 0s proprios reis e governantes, a fim de atestarem sua riqueza e
superiodade, acumulavam servas e comcubinas em seus haréns (idem, p. 174).

Com tamanha relevancia social e diversidade de funcbes, as mulheres
passaram a ter sua sexualidade ofertada de acordo com a classe a que pertenciam:
enquanto as de familia abastada tinham sua virgindade negociada a altos custos, as
de menos posses tinham na prostituigdo uma alternativa de sobrevivéncia, ja que os
menos poderosos, impedidos de alcangar as primeiras por meio da transferéncia de
bens, recorriam as ultimas para ter suas necessidades sexuais satisfeitas de
maneira mais acessivel. Viu-se, entdo, a necessidade de demarcar essa divisao,
apresentando cada “mercadoria” com seu devido valor perante a sociedade. Assim,
as mulheres passaram a ter na forma de se vestir uma evidéncia de como era
classificada segundo seu comportamento sexual: as respeitaveis (lé-se sob o
controle de um homem - esposas, concubinas acompanhadas e mogas virgens)
deviam andar de cabeca coberta, enquanto as meretrizes, tidas como publicas,
estavam impedidas de usar qualquer tipo de veéu. A punicdo para quem
desobedecesse implicava prisdo, agoites e banho de piche, e acometia também o
homem que, uma vez ciente da infracdo, n&o a denunciasse (idem, p. 177).

Tal determinagao, que marca o ponto em que o Estado assumiu o controle da
sexualidade feminina, foi imposta pela Lei Médio-Assiria 40 (idem, p. 179), no
segundo milénio antes de Cristo, mas pode nos parecer familiar pelo fato de ainda
ser praticada, de maneira muito similar em certas culturas. Da mesma forma, outros
varios estigmas da estrutura patriarcal que podem ser observados desde a sua
formagao perduram até os dias atuais. Nao sao poucos os atos de violéncia contra a
mulher que refletem a ideia de que esta deve ter seu papel restrito a maternidade e
a reproducdo e seu corpo e sexualidade submetidos ao controle e aos desejos
masculinos. No proprio prefacio de A criagdo do patriarcado (2020), a professora
Lola Aronovich apresenta dados sintomaticos de uma pesquisa recente da
Organizacao das Nagdes Unidas que diz que:

137 mulheres s&o mortas por dia no mundo por um membro da familia. Em
2017, de todas as mulheres assassinadas no planeta, 58% foram mortas
por alguém da familia. Além disso, 3 bilhndes de mulheres vivem em paises

nos quais o estupro no casamento nao é crime. (ARONOVICH in LERNER
2020, p. 18)
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Em diversas comunidades ao redor do mundo, realiza-se o procedimento de
mutilacdo genital femina que, mesmo considerada uma violacdo aos direitos
humanos pela ONU, segue sendo praticada em mulheres e criangas de, pelo menos,
30 paises - para que se entenda a dimensao do problema, vale pontuar que, até os
anos 50, a pratica era comum também na Europa Ocidental e nos Estados Unidos.
Em 2019, a embaixadora do tema declarou que mais de 200 milhdes ja foram
submetidas a uma cirurgia dessa natureza e, caso a estatistica continuasse
crescendo no mesmo ritmo, a previsdo era que 15 milhdes de novas vitimas
passassem por essa intervencao até 2030.* As razbes pelas quais o método é
adotado sado diversas e cientificamente infundadas, mas todas estdo intimamente
ligadas a mentalidade patriarcal de cerceamento da liberdade e do prazer sexual
feminino, manifestada através de crencas, religides, sistemas politicos e até da
prépria medicina.

Quando voltamos o olhar para culturas reconhecidas como radicalmente
conservadoras na contemporaneidade, podemos identificar sem esforgo os efeitos
do modelo patriarcal por guardarem uma semelhanga quase inalterada com as
primeiras formas de dominagdo masculina, como é o caso da imposi¢ao do uso de
vestimentas especificas e a realizagao de rituais que incluem operacgdes fisicas nos
corpos femininos. No entanto, ndo precisamos recorrer a exemplos tado extremos e
relativamente distantes para observar as consequéncias desse mecanismo no
controle da sexualidade feminina e na posicao reservada as mulheres na sociedade.

Recentemente, as manchetes de grandes jornais brasileiros foram tomadas
pela noticia que planos de saude estavam exigindo autorizagdo dos cénjuges para
insercdo de DIU - meétodo contraceptivo comumente adotado - em mulheres
casadas. Ainda que esta seja uma pratica ilegal no nosso pais, a ocorréncia ilustra
bem a facilidade com que a autonomia da mulher sobre o préprio corpo, volta e
meia, € ameacada e invalidada mesmo onde e quando as normas estao a seu favor.
Por outro lado, da mesma forma que o Estado permite que essa escolha seja feita

sem a necessidade do consentimento de um homem, Ele mesmo atua de maneira

* ONU: fatos e mitos sobre a Mutilagdo Genital Feminina. Brasil, Organizagéo das Nagbes Unidas,
2019. Disponivel em <https://news.un.org/pt/story/2019/02/1658751> Acesso em 11/09/2021 as
21:26.


https://news.un.org/pt/story/2019/02/1658751
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opressora quando mantém criminaliazada a pratica do aborto, condenado muitas
mulheres a maternidade compulséria ou ao risco de um procedimento clandestino.®
Outro indicador importante de como a dominagdo masculina sobre o corpo
das mulheres se manifesta na nossa cultura, € o numero alarmante de estupros
computados no pais. Segundo o 14° Anuario de Seguranga Publica divulgado no
ano passado, um crime dessa natureza era registrado a cada 8 minutos em 2019,
sendo que em quase 86% dos casos a vitima era do sexo feminino e em mais de
84% o criminoso era um familiar ou alguém proximo.® Além do ato, por si s, ser
extremamente simbdlico no que diz respeito ao ndo reconhecimento da mulher como
individuo livre e autdbnomo, a forma como muitas vezes essas ocorréncias sao
tratadas pelas autoridades demonstra que a lei ndo é suficiente para sobrepor os
direitos das mulheres ao juizo de valor que esta arraigado na mentalidade patriarcal
que rege a sociedade. Que tipo de roupa usava no momento do crime, por que
estava sozinha, por que saiu a noite ou o quanto havia bebido sdo exemplos de
questionamentos feitos as vitimas de estupro - por vezes, vindos de quem as
deveria apenas defender, e pressupde, subjetivamente, alguma responsabilidade da
pessoa violentada sobre o fato.” As ilustragbes de uma reportagem da Revista

Superinteressante sobre o tema s&o precisas ao exporem esse ponto.

® SUS fez 80,9 mil procedimentos ap6s abortos malsucedidos e 1.024 interrupcées de gravidez
previstas em lei no 1° semestre de 2020. Portal G1. Brasil, 2020. Disponivel em
<https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2020/08/20/sus-fez-809-mil-procedimentos-apos-abortos-
mal idos-e-1024-interr -de-gravidez-previstas-em-lei-no-10-semestre-de-2020.ghtm|>
Acesso em 31/10/2021 as 14:30.

5Pais tem um estupro a cada 8 minutos, diz Anuario de Seguranga Publica. Brasil, 2020, UOL.
Disponivel em
<https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2020/10/18/anuario-brasileiro-de-seguranca-public
a-2020.htm> Acesso em 03/10/2021 as 00:19.

" Como silenciamos o estupro. Revista Superinteressante. Brasil, 2015. Disponivel em
<https://super.abril.com.br/comportamento/como-silenciamos-o-estupro/> Acesso em 21/11/2021 as
11:01.



https://super.abril.com.br/comportamento/como-silenciamos-o-estupro/
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2020/10/18/anuario-brasileiro-de-seguranca-publica-2020.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2020/10/18/anuario-brasileiro-de-seguranca-publica-2020.htm
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2020/08/20/sus-fez-809-mil-procedimentos-apos-abortos-malsucedidos-e-1024-interrupcoes-de-gravidez-previstas-em-lei-no-1o-semestre-de-2020.ghtml
https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2020/08/20/sus-fez-809-mil-procedimentos-apos-abortos-malsucedidos-e-1024-interrupcoes-de-gravidez-previstas-em-lei-no-1o-semestre-de-2020.ghtml

17

Figura 1 - Como silenciamos o estupro

Fonte: HUECK, Karin. 2018.

Um episodio desse tipo de abordagem que ilustra de maneira caricata o
quanto uma mulher pode ser vulnerabilizada perante a sociedade depois de sofrer
abuso sexual € o que ficou popularmente conhecido como “caso Mari Ferrer”:
Mariana é uma promotora de eventos que teve seu corpo violado nas dependéncias
de uma casa noturna em Florianopolis, em 2018. O processo contra seu agressor,
marcado por incoeréncias e tentativas de culpabilizagao da vitima, durou quase dois
anos e terminou em uma audiéncia na qual ela foi alvo de ataques que tinham como
intuito descredibilizar sua imagem e integridade moral com base em
comportamentos julgados inapropriados para uma “moga direita”, que € como se usa
chamar uma mulher considerada digna de respeito na nossa cultura. Tais
comportamentos foram tangibilizados por fotos de um ensaio sensual protagonizado
por Mariana e divulgado por ela mesma nas redes sociais antes do evento em
questdo.O fato de ela ter exposto seu corpo, ainda que em outro contexto, serviu de
argumento para que o advogado de defesa a acusasse de dissimulagcdo e a
humilhasse em meio a uma audiéncia do processo que deveria ter como finalidade

protegé-la. Na sentenca, o estuprador foi declarado inocente por nao ter tido a
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intengdo de cometer o crime, decisdo que, segundo consta na investigagao da The
Intercept®, ndo encontra respaldo algum na constituigdo brasileira.

Essa histéria que teve seu desfecho em 2020 remete a outra passagem
vexatodria da justica brasileira no que diz respeito a garantia dos direitos da mulher e
mostra como sdo voluveis os avangos que acreditamos ter conquistado nessa
direcdo. Em 1976 - poucos anos apods o periodo em que se deu a “revolugcao sexual”
- Angela Diniz, figura publica cuja personalidade era marcada por tracos opostos aos
considerados adequados para uma mulher decente, foi morta a tiros pelo namorado,
Doca. Aproveitando-se da imagem pouco admirada da vitima, a defesa do assassino
construiu uma narrativa na qual ele era colocado na posicao de homem bondoso,
integro e justo que, tomado pela paixdo e, diante da ma conduta da parceria que se
recusava a levar uma vida correta, longe da bebida, das drogas, da promiscuidade
sexual e dedicada aos filhos, de quem vivia longe ja ha alguns anos, viu-se levado a
defender sua propria honra, executando o crime. Por meio de um discurso difamador
consistente e amplamente midiatizado, no julgamento, que s6 aconteceu trés anos
ap6s a morte de Angela, o caso havia gerado uma comogdo nacional e o réu
contava até com torcida organizada a seu favor na entrada do tribunal. O enredo é
bastante complexo e foi investigado e registrado pela Radio Novelo em formato de
podcast®. Nos depoimentos que s&o apresentados, fica claro que o problema da
Pantera de Minas, como era apelidada a vitima, estava na postura tida como
excessivamente livre que, mesmo depois de morta, assegurou a ela uma
condenacdo moral. “Uma mulher como ela nao traz simpatia. As pessoas nao
gostam de uma mulher bonita demais, sedutora demais, livre demais. Pq ela
ameacga, ameaca mulheres, ameaca homens.” declara uma das entrevistadas que
depde a seu favor. Sua alegagéo vai ao encontro da fala de um dos advogados de
defesa envolvidos no caso ao explicar porque nao era benquista por muitos: “Ela

andava de biquini, com um vestido de rede, quer dizer, com o peito todo de fora”.
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Exemplos de misoginia € o que n&o faltam - védo de olhares tortos a casos de
feminicidio e declaragdes publicas do presidente da Republica’ - e nos mostram o
quanto o valor da mulher na nossa sociedade esta intrinsecamente ligado ao fato de
ela se enquadrar ou ndo ao padrdo de comportamento que lhe foi designado, sendo
que esse modelo implica, sobretudo, o sufocamento de manifestagcdes da sua
sexualidade. As recatadas, sdo atribuidos niveis reputacionais superiores, enquanto
as ditas vulgares devem arcar com as consequéncias de suas escolhas libertinas.
Em comparagdo com o que Lerner (2020) relatou das Leis Médio-Assirias de
milénios atras, entendemos que a esséncia da estrutura patriarcal tem se mantido
intacta. O que muda ao longo do tempo e de uma cultura para outra sdo os codigos
que refletem essa relacdo de dominancia e subserviéncia entre os sexos. Tendo em
vista tais adaptagdes, faz-se pertinente um olhar especifico para a identidade
cultural brasileira da qual somos produto, a fim de entendermos de que maneira o
patriarcado foi traduzido para a nossa civilizagao e de que forma é sustentado para

que ainda hoje seja capaz de reger nossas relagbes de maneira tao intrinseca.

1.2 A mulher no Brasil - patriarcado e religiao

Tomado como instrumento para nos inteirarmos desse recorte, o livro A
histéria do amor no Brasil (2012), escrito pela historiadora Mary Del Priore, traga
uma linha do tempo que vai da colonizagdo que trouxe consigo o peso de todo o
cbédigo moral conservador portugués até cerca de uma década atras e, por meio
dessa exposigao, faz com que seja possivel percebermos o quao embrionario deve
ser qualquer sinal de emancipagao feminina, principalmente, no que tange a
sexualidade, depois de termos tido nossas bases, constituidas ao longo de mais de
quinhentos anos, profundamente enraizadas nos preceitos da Igreja Catdlica, uma
das instituicdes que melhor representam e propagam a mentalidade patriarcal.

Basta analisarmos as caracteristicas da figura feminina que as narrativas
biblicas tornaram sagrada para sabermos o que a religido prega e espera das
mulheres no plano terreno: Maria era, a0 mesmo tempo, virgem e mée, simbolo de
pureza, castidade e amor incondicional a Deus e a sua cria. Aquela que tudo aceita

e nada questiona. Para nao restar duvidas, em contraposi¢cao a esta imagem, existe

' Em 2003, o entdo deputado Jair Bolsonaro - hoje, presidente do Brasil -, atacou uma colega
dizendo: "Nao te estupro porque vocé ndo merece". Outras declaracbes de mesmo cunho foram
abertamente proferidas pelo politico ao longo de sua carreira.
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Eva, outro elemento fundamental na construgéo da historia da humanidade segundo
a doutrina cristd que, num ato de desobediéncia, da origem ao pecado, ocasiona a
perda da ingenuidade e leva a condenagao de todos os humanos - a comegar por
Adéo, seu (pobre) companheiro - a vida sem plenitude fora do Paraiso. N&o a toa,
essa, ao lado de Pandora - personagem da mitologia grega - € apontada pelo
psicanalista Contardo Calligaris no livro Coisa de Menina? (2019) como uma das
grandes alegorias que fomentam a ideia ocidental misdgina de que as mulheres
concentram em si o0 mal do mundo e sdo responsaveis por desviar os homens do
caminho certo, seduzindo-os a sucumbir aos seus desejos instintivos. (idem, p. 12).

Nessa mesma linha de pensamento, Del Priore (2012) comenta que, na viséo
da Igreja, “sendo a mulher um agente de Sata, toda a sexualidade feminina podia
prestar-se a feiticaria. Seu corpo ungido pelo mal, tornava-se territério de intencbes
malignas. Cada pequena parte seria representativa desse conjunto diabdlico,
noturno e obscuro.” (DEL PRIORE, 2012, p. 61) Ja& a respeito da metéafora
maniqueista desenhada pelo contraste entre Maria e Eva, cabe vincular uma parte
do evangelho de Sao Paulo que a autora comenta como sendo uma pontuagéao do
apostolo sobre a mulher: “embora se salve pela maternidade, € ela quem introduz o
pecado no mundo - e ndo o homem. A fecundidade e a capacidade de procrirar é
tomada em conta como uma compensacao para a inferioridade do sexo feminino”
(DEL PRIORE, 2012, p. 90).

Seguindo esse raciocinio, € que a Igreja, defensora da monogamia ha
séculos e séculos, procurou regulamentar as relagdes conjugais a partir do
sacramento do matriménio, orientando que marido e mulher tivessem uma relagao
livre de luxuria e sentimentos libidinosos e evitassem ceder a qualquer impeto
provocado pela atracdo fisica. Como os casamentos aconteciam unicamente em
razao de acordos familiares voltados a transmissdo de patriménio até o século XIX,
a escolha devia ser puramente racional e indiferente aos noivos, e 0 sexo se tornava
uma obrigagao reciproca e um tanto pratica para o casal, apenas com a intencao de
gerar filhos. Na relagdo intima, o homem devia fazer o minimo, num ato sem demora
e desprovido de paixdo, enquanto a esposa precisava suportar o sacrificio de
entrega por amor a Deus, pois ao dizer sim no altar se comprometia a ndo negar as

investidas do marido, a menos que estivesse doente, gravida, menstruada, em
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quarentena pds-parto ou em periodo de amamentacdo, ou ainda, se as tentativas
acontecessem em dias de jejum e festa religiosas (idem, p. 31).

Dessa forma, a Igreja controlava as mulheres ao mesmo tempo que as
usavam como instrumento para moderar os homens, ja que estes tinham suas
necessidades prontamente satisfeitas em casa e assim, teoricamente, n&o
precisavam recorrer ao adultério, pratica que, apesar de socialmente aceita e
naturalizada para o sexo masculino, era moralmente inadequada segundo os
mandamentos pudicos da religido.

Esse “misto de dependéncia e sujeicdo” (idem, p. 28) a que a mulher estava
submetida na relagdo carnal imposta pela devogao se estendia a todos os outros
ambitos da vida familiar e é esse cddigo repressor que o Brasil, como colénia de
uma matriz fervorosamente catdlica, herdou por meio de um projeto impetuoso de
catequizacdo que comecou a ser aplicado pouco depois da descoberta do Novo

Mundo.

A lIgreja apropriou-se também da mentalidade patriarcal presente no carater

colonial e explorou relagbes de dominagao que presidiam o encontro entre os

sexos. A relagdo de poder ja implicita no escravismo, presente entre nés

desde o século XVI, reproduzia-se nas relagdes intimas entre maridos,

condenando a esposa a ser uma escrava doméstica exemplarmente

obediente e submissa. Sua existéncia justificava-se por cuidar da casa,

cozinhar, lavar roupa e servir ao chefe da familia. (DEL PRIORE, 2012, p. 18)

Apesar de todo o esfor¢o que a Igreja fazia para amedrontar os fiéis, “homens

de prestigio e boa situagédo social sempre tiveram a chance de constituir mais de

uma familia” (DEL PRIORE, 2012, p. 180) e para os rapazes, tanto a atividade

sexual antes do casamento, quanto fora dele, quando ja consumado, era uma

pratica comum para a qual os representantes de Deus fechavam os olhos. Quanto

ao sexo feminino, o sistema de dois pesos e duas medidas seguia valido: eram

postas a margem da boa conduta as amasias, as meretrizes, as desvirginadas antes

do tempo certo, as adulteras, as inférteis e até as esposas traidas que nao tinham

sido capazes de manter seus maridos na linha, afinal, qualquer pequeno dano ao

casamento idealizado era de resposabilidade da mulher que ndo soube agradar o
suficiente (idem, p. 38).

Também era tida como pecadora e pouco merecedora de respeito aquela que

desejava tomar o lugar de amante do seu marido. “Abrigada no afeto dele e na

condigdo exclusiva de esposa continente, ela seria mais honrada” (DEL PRIORE,
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2012, p. 31). Nos esposos, era incutida a ideia que ndo devia procurar ter prazer
com a méae dos proprios filhos. As mulheres eram, assim, divididas - como em toda a
histéria - pelos rétulos “para casar” e “para se divertir” (ou desprezar), sendo que a
imagem das ultimas era cuidadosamente associada ao mal, a sujeira, a sarjeta,
aquela que nao se devia querer ser (idem, p. 253).

Até mesmo os produtos culturais com uma pitada erdtica, como livros que
narrassem cenas intimas, por mais desprovidos de detalhes que fossem, eram
restritos ao consumo masculino. Tamanha repressao sexual e valorizagdo da
decéncia e do pudor, aliados a licengas desse tipo, tendem a ser, segundo a
interpretacédo da historiadora, alguns dos motivos pelos quais ha na socidade
ocidental “uma obsessao erotica ligada, muitas vezes, ao culto clandestino da
pornografia.” (DEL PRIORE, 2012, p. 96)

No século XIX, quando passaram a surgir sinais de um casamento menos
atrelado a questdes comerciais e mais a ligacdes afetivas, Del Priore (2012) conta
que era possivel perceber, tanto na literatura, quanto na midia, narrativas que
vinculavam o amor a unido conjugal e, a0 mesmo tempo, se preocupavam em
manter cada parte do casal em seu devido lugar na relagdo". Na vida cotidiana, o
flerte tornava-se comum, mas o olhar ou qualquer tipo de interagao mais atrevida,
como um cumprimento a distancia ou um beliscao - maneira bem peculiar de
demonstrar interesse que ganhou espago nessa época - deviam partir do rapaz.
Caso a moga se manifestasse primeiro, o gesto era considerado obsceno, enquanto
as demonstragdes de recato e pureza, como enrubescer diante do sujeito amado,
era indicio de seu valor elevado (idem, p.149). Portanto, recomendava-se que o0s
pais mantivessem suas filhas alheias a literatura cujas personagens pudessem ser
maus exemplos e evitassem o livre acesso delas ao ideal de amor roméantico que
comecgava a despontar nas artes e ia de encontro aos ensinamentos cristdos, além
de lhes ameacar o poder.

Tal recomendacgao, no entretanto, fazia-se pertinente apenas a uma burguesia
minoritaria, pois, geralmente, as meninas eram afastadas da escola ainda muito
novas e submetidas ao casamento logo em seguida. Nas classes mais baixas,

quase nao havia idade minima para o matriménio e os estudos, mesmo basicos,

" A autora ilustra esse contexto por meio de um artigo do Jornal do Commercio em 1888, intitulado
Os dez mandamentos da mulher (p.224).
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pertenciam a uma realidade distante. Voltando a Lerner (2020) vemos que essa
questao ndo era exclusiva da colénia. A autora conta que a essa altura, na Europa,
“as teorias darwinistas reforgcaram crencas de que a sobrevivéncia da espécie era
mais importante do que a autorrealizagao" (LERNER, 2020, p. 40) e, dessa maneira,
as mulheres eram privadas do acesso a educacgao e dos direitos civis, de forma a
dedicar-se estritamente a funcao reprodutiva e a maternidade.

Nao s6 em relacdo a escolaridade observava-se uma disparidade no
tratamento entre mulheres de diferentes esferas sociais. Os casamentos arranjados
aconteciam sempre entre familias de um mesmo patamar e os pautados em
interesses econbmicos faziam-se mais presentes e eram mais justificados entre os
membros da elite. Mesticos e negros casavam-se entre si sem tanta interferéncia
dos rituais aristocraticos e as mulheres dessas camadas, na pratica, mais soltas pela
marginalizagdo, eram procuradas pelos homens mais abastados apenas para a
diversdo. Logo, ndo serviam para um relacionamento sério assumido perante a
sociedade. A mentalidade patriarcal aplicada a esse contexto, fazia com que a
violéncia contra essas mulheres fosse ainda mais carregada e evidente tanto no
ambiente publico, quanto no privado.

O aparato estético, mais uma vez, servia para diferenciar o status da
sexualidade de cada uma: vestimentas, aderecos e a propria postura separava as
decentes das depravadas e as casadas das disponiveis. Em dado momento, as
esposas foram induzidas a vestir-se de preto, ndo usar lagcos no cabelo ou
perfumar-se, mostrando que seu papel agora era outro. (Del Priore, p. 180) Em
contrapartida, os rapazes se referiam as prostitutas como as “mulheres bonitas”. As
demais, nao deviam valorizar a vaidade, sequer olhar no espelho, pois atributos
fisicos levavam a uma conotagdo sexual indesejada numa figura que devia ser
sinbnimo de discrigcdo, delicadeza e amabilidade. Qualquer sinal de volupia que a
mulher apresentasse era tratado como doenga e prontamente reprimido, como
veremos mais tarde ao abordar a atuagdo da medicina.

Mas foi justamente a tentativa de tratar o esmorecimento das mulheres que
ficavam restritas ao ambiente familiar e afastadas de atividades fisicas e sociais - e
ainda permitir o extravasamento dos impulsos sexuais represados de maneira
“saudavel” - que abriu espagco para uma mudanga brutal de comportamento

provocada pela propagacgao de ideias transgressoras importadas da Europa no inicio
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do século XX. A valorizagao da beleza e o vinculo dela com a pratica de exercicios
fisicos que trabalhassem os musculos e conferissem vitalidade ao organismo
ganharam adeptas entre as brasileiras. Como anuncia a autora, diante dessa
novidade radical para o cenario que se pintava até entdo, “nascia uma nova mulher”
(DEL PRIORE, 2012, p.309) e, com ela, uma nova ideia do que configurava a
feminilidade - pelo menos, no que diz respeito a aparéncia.

Enquanto os mais conservadores e tementes a Deus protestavam diante da
transicdo que observavam - em certa medida, considerado um processo de
masculinizacdo - as revistas voltadas ao publico feminino contribuiam para a
formatacdo desse novo perfil de dona de casa que, dali por diante, precisava
mostrar-se atenta e cuidadosa a conservagdo e expressdo de sua beleza e
jovialidade para que seu marido a apreciasse, além de garantir que as tarefas
domésticas fossem perfeitamente executadas e de cumprir seu papel como esposa
e mae zelosas, ja que essas continuavam sendo suas fungdes primordiais. Em uma
publicacdo da Revista Feminina que Del Priore (2012) cita, uma articulista
repreende aquelas que se apresentavam desleixadas, advertindo: “Devemos
lembrar-nos que noés, mulheres, fomos criadas para a fantasia. Todas as vezes que
nos mostrarmos muito materiais, perdemos o encanto que nos acham os homens”
(HENRIETTE in DEL PRIORE, 2012, p. 310). O leque de deveres cresceu e o
desafio agora incluia manter o conjuge atraido e orgulhoso da fémea que possuia.
Quando solteiras, os conselhos serviam para que se arranjassem logo, pois, nao
casar significava um grande fracasso.

Assim, ainda que de forma timida e velada, a sexualidade da “mulher direita”
foi sendo colocada a servico do homem n&o s6 para a reprodugcdo, como também
para a satisfacdo dos seus desejos, 0 que nado representava, de forma alguma, um
afrouxamento da repressao dirigida ao sexo feminino: n&o era certo que falasse em
sexo e, menos ainda, que tivesse algum conhecimento sobre o tema. Sua visao
idealizada do casamento baseava-se no que havia podido consumir da narrativa do
amor romantico. (idem, p. 325) Na vida e na cama, passividade e submisséo

seguiam sendo as palavras de ordem.

'2 Publicagdo que circulou de 1915 a 1936.
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Conter os excessos masculinos e equilibrar a “contabilidade de afetos” para a
preservagéo do lar fazia parte do conjunto de deveres da mulher. Para isso,
era preciso manter-se bela, saudavel, e praticar a arte de agradar, de
encantar, mantendo-se sempre proximas ao ideal de amizade amorosa. O
importante era manter as relagées, afastando o risco do temido e vergonhoso
divércio.” (DEL PRIORE, 2012, p. 323)

Em dado momento, as questdes profissionais também passaram a fazer parte
dos topicos de discussdo publica, pois diziam respeito ao limite da atuacdo das
mulheres na dindmica social. Enquanto algumas comegavam a se erguer na
reivindicacdo de espacos, até entdo, blindados pelo sexo masculino e a maioria
esmagadora, composta por homens e mulheres, se opunha a qualquer flexibilizagao
nesse sentido, havia quem mostrasse uma maleabilidade hipdcrita, declarando que
“‘qualquer profissdo serve para a mulher, desde que ela ndo abdique de seus direitos
de dona do lar, a dona da casa.” como fez o respondente Saint Claire Lopes,
entrevistado que deu sua opinido a Revista do Radio, veiculo que, segundo a autora,
nao economizava elogios ao modelo tradicional da familia burguresa, ao ser
indagado sobre qual seria a melhor profissdo para uma mulher. (idem, p. 351).
Dessa forma, os indicios de ideais feministas e as proprias mulheres que se
colocavam como tais, eram mantidos em uma seara ridicularizada.

Esse € apenas um dos exemplos de como os produtos da industria cultural
exerciam seu poder como formadores de opinido. O cinema, por exemplo, que
funcionava como um dos grandes instrumentos de difusdo do amor romantico, trazia
representacdes femininas que, assim como o roteiro biblico fez a partir de Maria e
Eva, reuniam em certas personagens caracteristicas de dogura angelical e em
outras concentravam atributos relacionados a sedugdo, ao mistério intrigante e a
lascivia. Este era o esteredtipo das vamps, figuras avessas ao que se esperava da
mulher ideal (idem, p. 351).

Por registros da metade do século passado, via-se que os casos de adultério
por parte dos maridos seguiam naturalizados e as esposas eram levadas a entender
e aceitar tal condicao tdo inerente a personalidade masculina. O que importava era
que continuassem sendo a rainha do lar, a assumida perante a sociedade. S6 nao
se devia tolerar o namoro alongado sem perspectiva de casamento ou ceder a
qualquer tipo de liberdade sexual que o rapaz tentasse tomar antes de subir ao altar,
pois, uma vez ultrapassado esse limite, a moga podia ficar mal falada e ja ndo era

digna de entrar de branco na Igreja, fora o risco que corria de ser abandonada pelo
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pretendente por ter entregue seu tao valioso dote antes da hora (idem, p.367). Por
outro lado, em defesa dos homens, o proprio Cédigo Civil da época previa a
possibilidade de anulacdo do matriménio caso, depois de oficializada a unido, o
noivo descobrisse que a companheira havia mentido a respeito de sua castidade
(idem, p. 374).

Esse desequilibrio de obrigagbes, tolerancia, direitos, espaco, fungdes,
liberdade e o que mais se puder pensar era estendido a todo e qualquer @mbito da
relacdo entre os sexos na nossa sociedade. Diante das incontaveis consequéncias
de tamanha desigualdade que podiam ser percebidas no cotidiano, despontavam
cada vez mais mulheres que, alinhadas as teorias feministas de grande
representatividade que surgiram e ganharam forga por volta dos anos 50,
questionavam essa estrutura e a posicao que ocupavam nela. Algumas comegaram,
entdo, a romper os padrdées em seus proprios nucleos familiares, confrontando os
pais, assumindo atitudes consideradas masculinas, como beber, fumar e buscar
prazer nas relacbes amorosas. Porém, segundo o que Del Priore (2012) conta, esse
comportamento rebelde em um contexto ainda esmagadoramente machista teve seu
preco: muitas acabaram por engravidar e tiveram que criar seus filhos sozinhas, ao
passo que outras, por mais que tivessem conquistado a atengao de alguns rapazes
de forma positiva, ficavam fadadas a relagbes superficiais sem maiores
compromissos devido a fama de sua indole duvidosa (idem, p. 371).

Eis que no ano de 1962, um grande acontecimento marca a luta pela
libertacdo da sexualidade feminina: a pilula anticoncepcional, criada dois anos antes
nos Estados Unidos, chega ao Brasil. Pela primeira vez, o sexo deixava de ser,
aberta e oficialmente, associado apenas a reprodugao na nossa cultura, embora
isso, nem de longe, tenha significado uma mudanga imediata no cédigo moral que
regia as relagdes entre homens e mulheres. Contudo, simbolicamente, a conquista
representava um avango sem precedentes.

Impulsionada por esse progresso, eclodiu a Revolugdo Sexual, marco da
efervescéncia da juventude na busca por experiéncias livres das amarras que
comandavam as relacdes até aquele momento. Nos Estados Unidos, esse episodio
foi assinalado pelo Festival de Woodstock, evento ocorrido em 1969 com forte

influéncia do movimento hippie cujos ideais eram amor, liberdade e paz. A tradugao

'3 A autora cita Sartre e , principalmente, Beauvoir pela obra O Segundo Sexo.
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desse simbolo da contracultura no Brasil se deu por meio da realizagao de reunides
do mesmo tipo na cidade de lacanga™, interior do estado de S&o Paulo, onde os
adeptos de uma sociedade alternativa se reuniam para ouvir grandes nomes da
musica nacional que despontavam naquele momento e conviver de forma livre,
colocando em pratica o lema “sexo, drogas e ronck'n roll” que ficou famoso na
época.

Em meio a essa agitagdo proeminente de um nicho mais transgressor, os
efeitos dessa evolugao eram refletidos também na sociedade de forma geral: gestos
considerados indecorosos como o beijo de lingua passaram a ser naturalizados a
ponto de terem espaco na televiséo; a exploracédo de outras partes do corpo durante
0 sexo em busca de prazer perdia o peso do absurdo; a nudez entre quatro paredes
- ainda que com a luz apagada - comecgava a parecer natural; a virgindade perdida
antes do casamento deixava de ser algo inaceitavel; os casos extraconjugais eram
protagonizados também pelas esposas; e o divércio tornava-se, enfim, uma
possibilidade (idem, p.390). Tudo isso, envolto em uma redoma conservadora e
patriarcal, mas que comecgava a apresentar leves fissuras que representavam o
inicio de uma emancipagéo feminina na nossa cultura. Nos idos de 1970 é que as
mulheres comegaram a poder demonstrar algum interesse nas relagbes afetivas
sem que fossem rechagadas por isso e, pela primeira vez, “a ideia de que o casal,
além de amar devia ser sexualmente equilibrado, capaz de gozar com o parceiro,
comeca a ser discutida por uns ‘pra frente’” (DEL PRIORE, 2012, p. 390).

Diante desse novo cenario, Del Priore (2012) conta do nascimento da revista
Ele e Ela, em 1969, que se posicionava como feita para o casal moderno e atingia,
principalmente, a classe média alta’. Os assuntos abordados iam de feminismo a
homossexualidade, mas sempre com um viés que mantinha, em sua esséncia, a
subordinagdo da mulher ao ideal masculino de pureza, integridade, fidelidade e
feminilidade, ao passo que procurava preservar o valor da figura do macho que, em

alguma medida, passava a ser questionada.

' A historia desses festivais foi registrada no documentario O barato de lacanga, de 2019.
> Poucos anos depois, a revista Ele e Ela passou a ser voltada apenas para o publico masculino,
apresentando, a cada edigdo, um ensaio fotogréafico sensual protagonizado por uma mulher nua.
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Figura 2 - Anancio da revista Ele e Ela

. Uma receita que esta fazendo
i sucesso no mundo inteiro,
« Prenda no minimo trés mulheres, ©
E para ter — mais oU menos —
a certeza de gue pao
acabara sozinho.

A despeito do mote da publicagao ser “uma revista para ler a dois”, o anuncio € direcionado ao
publico masculino e explicita a visdo machista que guiava seu contetdo que mais servia a
doutrinagao da mulher a servigo do homem.

Fonte: REIS JR.

Reacgbes desse tipo, intrinsecamente conservadoras e relevadas em um
discurso normativo, mostram-nos como a posi¢cado da mulher em relagdo ao homem,
mesmo depois de tantas mudancgas, continuava sendo de sujeito subjugado. O juizo
de valor sobre o comportamento sexual feminino seguia distinguindo as certas das
erradas (idem, p. 395) e, por meio de conteudos aparentemente inofensivos
veiculados por midias que se diziam alinhadas aos novos tempos, incutiu-se nas
mulheres os limites que deviam ser considerados na adesdo aos novos horizontes
de liberdade que se pintavam para a sua existéncia. Para ser uma mulher
socialmente aceita e honrada, ainda era preciso conquistar a aprovagéo masculina e
os critérios para tal ndo haviam sofrido grande transformagcao em relacdo ao que
observamos ao longo dos quase quinhentos anos anteriores: a Igreja continuava
desempenhando um papel coercitivo importante, o casamento ainda era um objetivo
a ser perseguido, a familia patriarcal era o modelo perfeito e, para se encaixar
nesses moldes, a mulher dos anos 70, criada por uma mae com fortes resquicios do
século XIX, sabia muito bem até que ponto poderia usufruir de tais “modernidades”.

As que ignoravam esse limites, como antes, mereciam arcar com as consequéncias
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e, por meio de exemplos praticos e bem delineados como o de Angela Diniz, eram
prevenidas sobre o destino tragico que as podia aguardar.

Apesar de toda a historia ter sido contada aqui no tempo passado para que
fosse entendida como tal, € importante reforgar que essa cultura de cerceamento da
liberdade sexual feminina n&o ficou para tras. Nos anos vinte do terceiro milénio -
quando abertamente procuramos esvaziar o valor da virgindade, incentivamos uma
experiéncia sexual livre de amarras e voltada ao prazer, estudamos a genitalia
feminina e damos nome a cada parte dela, exaltamos e chamamos a atencéo para a
existéncia do clitéris e lutamos contra a perpetuagdo dos papéis que, gracas ao
feminismo, entendemos ser uma construgido social de género'® - continuamos a
mercé da mentalidade patriarcal e podemos ser vitimas de um episédio como o

vivido por Mariana Ferrer.

1.3 Libido como enfermidade

A repressao da sexualidade, sobretudo feminina, que vimos ter sido difundida
no Brasil e na cultura ocidental como um todo com o apoio da forte influéncia da
doutrina cristd se deu também pela atuagdo da medicina, outro grande dispositivo
disseminador da mentalidade patriarcal cuja natureza cientifica Ihe conferia tanto
poder e autoridade quanto a crenga no plano divino aportava a lIgreja. Para
investigarmos como a libido foi entendida e encarada durante o curso da historia,
cabe voltarmos nosso olhar para os preceitos dessa area de estudos que procura
desvendar o funcionamento do corpo e, portanto, interfere diretamente na forma
como ele é tratado socialmente.

Segundo o que Del Priore (2012) conta, tal disciplina teve um papel
importante na regulamentacédo das atividades sexuais por ter acreditado, em torno
do século XVIlI, que o amor em excesso tomava conta dos sentidos, afetava a
capacidade do individuo de agir racionalmente de forma a manter sob controle seus
instintos, e portanto, deixava-o suscetivel a cometer excessos. Sob essa
perspectiva, a paixao era vista como nociva para a saude e recebia o diagndstico de

enfermidade (idem, p. 117). Contra esse grande mal que acometia o corpo, o

'® Para explicar a diferenga entre sexo e género, Lerner (2020) faz uma comparagéo clara: “Atributos
sexuais sao fatos bioldogicos, mas género é produto de um processo histérico. O fato de mulheres
terem filhos ocorre em razao do sexo; o fato de mulheres cuidares dos filhos ocorre em razéo do
género, uma construgao social” (LERNER, 2020, p. 43)
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matrimonio, ja muito bem lapidado pela Igreja no que dizia respeito a restricdo dos
prazeres da carne, apresentava-se como um santo remédio.

Mas nao era apenas nas relagdes amorosas entre homens e mulheres que
morava o perigo. Esse “desarranjo fisioldgico” que era a luxuria (p. 116) precisava
ser contido sob qualquer circunstancia e, com isso, a masturbagéo figurava entre as
indecéncias terminantemente proibidas. Pela logica produtivista e de economia
absoluta que pairava sobre a Europa no inicio da ldade Contemporanea, tudo devia
ser poupado, inclusive a energia para o trabalho e o sémen para a reprodugéo (p.
131)

Se os rapazes que contavam com a condescendéncia velada da sociedade e
até dos religiosos para viver experiéncias sexuais clandestinas recebiam tais
recomendagdes por parte da medicina, podemos imaginar quao opressores eram 0s
tratamentos aplicados ao corpo da mulher numa época em que educacéao e carreira
profissional eram exclusividade masculina. Com tantas particularidades observaveis
e cercadas de mistério, como a menstruacdo, a gravidez e a menopausa, O
organismo feminino foi alvo de iniumeras especulagdes e testes.

No livro Tristes, loucas e mas: a historia das mulheres e seus médicos desde
1.800 (2011), a autora Lisa Appignanesi dedica um capitulo ao surgimento do que
ficou popularmente conhecido como “doengas dos nervos” e explica que esse era
um problema comum a ambos os sexos devido a agitacdo que tomava conta do
estilo de vida europeu na segunda metade do século XIX (idem, p. 109). A medicina
acreditava que o excesso de ocupagdes gerado pelo aumento das demandas na
esfera publica requeria um gasto energético extenuante que levava a problemas
nervosos capazes de provocar a degradacdo de determinados 6rgaos ou 0 mau
funcionamento de sistemas do organismo humano. Contudo, advertia que a
incidéncia dessas questdes sobre o sexo feminino era especialmente danosa: tidas
como seres de “temperamento nervoso” - ou seja, naturalmente mais propensas a
afetagdes desse tipo, se submetidas ao trabalho intelectual, as mulheres estariam
sujeitas a sofrer um desgaste na vitalidade dos o6rgédos reprodutivos, o que
ameacava, em ultima instancia, a continuagado da espécie (idem, p. 114-115). Diante
de tamanho assombro, nada justificava que essas extrapolassem o ambiente
doméstico ao qual ja estavam perfeitamente adaptadas e para o qual suas

habilidades vinham sendo aperfeigoadas desde o inicio dos tempos, de acordo com
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uma concepgao darwinista que ajudava a sustentar tais argumentos (idem, p.118).
Atividades que exigiam um esforgco maior do cérebro, como aprofundar-se nos
estudos, assumir uma profissdo ou participar de decisdes politicas deviam continuar

nas maos dos homens, de natureza menos instavel e mais resistente (idem, p. 120).

[...] ndo é uma questdo de dois corpos e mentes que estdo em condi¢des
fisicas iguais, mas de um corpo e uma mente capazes de trabalho duro,
continuo e regular, e de outro corpo e outra mente que durante um quarto de
cada més durante os melhores anos da vida, esta mais ou menos doente e
incapaz para o trabalho duro. (MAUDSLEY et al apud APPIGNANESI, 2011,
p. 118).

E também pelos estudos de Appignanesi (2011) que nos familiarizamos com
o conceito de histeria, um diagndstico psiquiatrico muito comum dado a mulheres na
segunda metade do século XIX e “que descrevia uma loucura sexualizada cheia de
contradi¢cdes que podiam [...] assumir uma variedade de sintomas, embora nenhum
deles tivesse base real e detectavel no corpo” (APPIGNANESI, 2011, p. 136).
Voltando as origens da doenga, vé-se que os antigos egipcios e gregos a atribuiam
a crenga de que o utero, quando nao satisfeito pela gravidez depois de passados
muitos anos da puberdade, caminhava pelo corpo da mulher e a perturbava, tanto
fisica, quanto mentalmente, provocando os acessos que caracterizavam o0s
episodios de crise histérica (idem, p. 152). Nao a toa, o nome da patologia vem do
grego hysteria que significa ttero'.

No século XVIIl, médicos alinhados a essa suposi¢ao chegaram a propor que
o disturbio estivesse vinculado a uma “sexualidade que falhou em buscar sua
completude no parto” (APPIGNANESI, 2011, p. 153), ou seja, a sexualidade quando
nao colocada a servigo de seu obijetivo final que era a reprodugéo, fazia adoecer. A
autora traz ainda uma descricdo de Pinel, considerado por alguns o pai da
psiquiatria, na qual o médico pontua alguns dos fatores que, em sua opinido,
predisporiam a histeria: “uma grande sensibilidade fisica e moral, o abuso do prazer
sexual, emocdes vividas, leitura e conversagao voluptuosa; privagcao dos prazeres
do amor apds experimentar alongada satisfagdo nesse dominio, e amamentagao”
(idem, p. 154).

" A origem da palavra histeria. Dicionario Etimologico - Etimologia das palavras. Disponivel em
<https://www.dicionarioetimologico.com.br/histeria/>. Acesso em 09/10/21 as 21:19.


https://www.dicionarioetimologico.com.br/histeria/
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Por esses excertos e também pelos exemplos que Del Priore (2012) cita a
respeito do tema (p. 264), fica claro que qualquer manifestacao de desejo sexual
feminino, desde o humor exaltado até o adultério, era entendida e tratada como
mazela. Nos casos mais brandos, a recomendagdao meédica incluia banho frio,
caminhada, alimentagcdo saudavel e, em se tratando de mocgas solteiras, o
casamento (Del Priore, p. 264 e Appignanesi, p.154). Nos quadros considerados
graves, as pacientes podiam ser encaminhadas a hospicios ou, até mesmo, serem
submetidas a um cirurgia para “a ablagao do clitéris ou a cauterizacdo da uretra”
(DEL PRIORE, 2012, p. 263).

A masturbacado nem de longe devia ser uma possibilidade para as mulheres.
Se eram desencorajadas até mesmo de olhar no espelho, nada deviam conhecer
sobre seus proprios corpos. Para que fosse evitado qualquer intento nesse sentido,
médicos advertiam que as meninas bonitas ficavam feias e que o “clitorismo” tinha
consequéncias indesejaveis tais como “halito forte, gengivas e labios descorados,
sardas e espinhas, perda de memoria e, para culminar, morte lenta e dolorosa”.
(DEL PRIORE, 2012, p. 261)

Curiosamente, um dos tratamentos médicos desenvolvidos para o alivio da
histeria consistia em uma massagem pélvica conduzida pelo doutor a fim de
provocar em suas pacientes o chamado paroxismo histérico, nome dado ao
espasmo que a pessoa enferma apresentava ao atingir o orgasmo. Em seu artigo™
publicado pela Universidade de Cambridge, a historiadora Hallie Lieberman (2016)
retoma a hipotese de Rachel Maines'™ que relaciona o surgimento do vibrador -
objeto, geralmente, de formato falico que emite pulsagdes - a simples mecanizagao
desse procedimento clinico para facilitar o trabalho que, até entado, precisava ser
executado manualmente. Hoje, os vibradores sdo amplamente conhecidos como
dispositivos voltados a producdo de estimulos sexuais e estdo intimamente
associados a ideia de prazer, mas, pela historia, vemos que nem sempre foi
encarado dessa maneira, pois, segundo o que Lieberman (2016) expde, a época de

sua criacdo - ocasionada por uma necessidade pratica e atrelada a ciéncia - a

'8 Selling Sex Toys: Marketing and the Meaning of Vibrators in Early Twentieth-Century
America. Inglaterra, 2016. Disponivel em
<https://www.cambridge.org/core/services/aop-cambridge-core/content/view/22E463A1B220B723BEF
E776F605DB64B/S146722271500097 Xa.pdf/div-class-title-selling-sex-toys-marketing-and-the-meanin
g-of-vibrators-in-early-twentieth-century-america-div.pdf>

' Autora de The Technology of Orgasm, livro de 1.998 que aborda a histéria dos vibradores.
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medicina acreditava que a mulher so6 sentia prazer por meio da penetragéo (idem, p.
396), afinal “o fato de que a mulher pudesse ter prazer sem o homem parecia
absolutamente intoleravel" (DEL PRIORE, 2012, p. 261). Essa nogao € abordada
também no episddio cinco da série documental Explicando, langada pela Netflix em
2018, intitulado O orgasmo feminino. Nele, a professora de psicologia Lisa Diamond
comenta a tese de Freud explanada em sua obra Trés Ensaios sobre a Teoria da
Sexualidade, datada de 1905, na qual, ao tratar das transformagdes ocorridas na
puberdade, o precursor da psicanalise defende que ha dois tipos de orgasmos - um
que seria alcangado por meio da estimulacdo do clitoris, portanto, chamado
clitoriano; e outro promovido pela penetragdo, denominado vaginal - e que, com o
amadurecimento, o centro do prazer feminino passava do primeiro para o segundo,
sendo a ocorréncia do clitoriano na idade adulta um dos sinais de desordem que
levavam ao diagndstico de histeria.

Contudo, como o proprio documentario aponta, ja tem algum tempo que a
ligacao direta entre o clitéris e o prazer feminino, independentemente de idade ou de
outra condigcao desse tipo, tornou-se um fato conhecido. Entre os anos 50 e 80,
alguns autores publicaram importantes pesquisas sobre a sexualidade feminina e,
pelo menos, trés grandes titulos da bibliografia que marcou esse periodo®
enfatizaram a importancia do érgéo para a satisfacdo sexual da mulher, mas sé em
1998, a partir de um estudo conduzido pela urologista australiana Helen E. O
‘Connell®" foi que a anatomia do clitéris e outras particularidades essenciais ao
entendimento da fisiologia feminina ligada ao orgasmo foram relevadas.

Nessas mais de duas décadas que separam os dias atuais dessa publicagao,
muito avancos puderam ser percebidos, tanto no campo cientifico, quanto no
sociocultural, mas a recentidade de tais investigagbes e da possibilidade de tornar o
prazer feminino uma pauta relevante merecedora de atencdo e espaco para um
debate aberto e positivo, comprova o quanto, ao longo da histéria, o assunto e a
sexualidade feminina em si, foram, nao sé, tidos como tépicos sem importancia real
para a ciéncia, como sofreram veementes retaliacbes por parte de todas as

instituicdes sociais - tudo isso, corroborando para o reafirmacdo da estrutura

20 Nesse intervalo foram publicados estudos como Sexual Behavior in the Human Female (1.953);
Human Sexual Response (1.966) e The Hite Report (1.976).

2! Anatomical Relationship Between Urethra and Clitoris. Journal of Urology. Estados Unidos,
1998.
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patriarcal. Reflexo dessa engrenagem sdo os percentuais apresentados na
introdugcéo deste capitulo e o desconhecimento que ainda hoje paira sobre o que,
de fato, acontece na anatomia do corpo que leva a mulher a atingir o climax a partir

de estimulos variados.

1.4 Que sinais de evolugao sao esses de que tanto falamos?

Mais de uma vez, falamos aqui da evolugao dos tempos e da relevancia que o
prazer sexual feminino tem ganhado entre as pautas ligadas nao s6 ao
comportamento e as relagdes humanas, mas também nas abordagens de cunho
politico, afinal, diante de um histérico como o apresentado nos itens anteriores, o
direito declarado ao sexo e, principalmente, ao gozo é uma conquista feminina que,
além de refletir, promove uma transformagao um tanto significativa nos pilares que
regem a dindmica sociocultural dos papéis de género.

Para termos uma nog¢dao mais clara que como esse movimento vem
acontecendo, enxerguemos “as mensagens veiculadas pela midia como um discurso
que, talvez, seja a voz mais ativa na ocupacédo dos espagos publicos na cultura
contemporanea e, assim, detentor de grande potencial para revelar o imaginario
dessa mesma cultura” (ROCHA, 2006, p. 41).

Nos meios de massa, como é o caso da TV aberta, o assunto ainda é tratado
com certo cuidado e em horario restrito, mas sé pelo fato de ser considerado na
grade, nota-se um avango. Por exemplo: ja ha algum tempo, no Altas Horas,
programa de alcance nacional que é exibido nas madrugadas de sabado na Rede
Globo, a sexdéloga Laura Muller responde a todo tipo de pergunta da platéia sobre o
tema - muitas delas, vindas de mulheres que, mesmo envergonhadas a ponto de
atribuirem suas duvidas a outrem (“uma amiga/ minha tia/ uma conhecida quer
saber...”), encontram esse espago e o utilizam para exporem suas questdes. Em
2009, a mesma emissora colocou no ar o programa Amor & Sexo que, como 0 nome
sugere, era totalmente voltado a tematica das relagdes afetivas e da libido. Também
transmitido num horario avangado, a originalidade estava no fato de ser encabegado
por uma mulher e na abordagem irreverente e performatica que abarcava a
diversidade de géneros e suas formas de expressao. O estilo audacioso conferiu a
atragdo o sucesso de onze temporadas seguidas, sendo a ultima exibida em 2018.

Em um episédio dessa reta final, a apresentadora Fernanda Lima recitou um
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manifesto que ganhou grande repercusséo nos meios digitais e que, por demonstrar
de maneira enfatica - tanto o discurso, quanto a reverberagcdo - o espirito

transgressor da época, merece ser destacado aqui:

Chamam de louca a mulher que desafia as regras e ndo se conforma.
Chamam de louca a mulher cheia de erotismo, de vida e de teséo.

Chamam de louca a mulher que resiste e ndo desiste.

Chamam de louca a mulher que diz sim e a mulher que diz ndo.

N&o importa o que fagamos, nos chamam de louca.

Se levamos a fama, vamos, sim, deitar na cama.

Vamos sabotar as engrenagens desse sistema de opressao.

Mas sabotar as engrenagens desse sistema homofdbico, racista, patriarcal,
machista e miségino.

Vamos jogar na fogueira as camisas de forca da submissao, da tirania e da
repressao.

Vamos libertar todas nds e todos voceés.

Nossa luta esta apenas comegando.

Preparem-se porque essa revolugdo nao tem volta.?

Ao analisar os meios impressos, notamos uma grande diferenga nos titulos
pensados para mulheres. A revista Capricho, por exemplo, que tem como audiéncia
focal adolescentes do sexo feminino - portanto, exerce grande influéncia sobre o
comportamento das novas geragbes - antes trazia matérias que tratavam das
preferéncias masculinas em relacdo a aparéncia das meninas, sugerindo,
implicitamente, que essas se adequassem aos seus gostos. Hoje, a edi¢ao digital
conta com uma seg¢ao nomeada “Comportamento” cujos topicos sdo saude mental,
feminismo, estudos, relacionamento e SOS sexo, recheados de pautas educativas e,

de certa forma, emancipatorias, a respeito de sexo, direitos da mulher e politica.

2 Transcrig&o do discurso oral feito no episodio de 06/11/2018 do programa Amor&Sexo. Video
disponivel em <https://globoplay.alobo.com/v/7143309/>.


https://globoplay.globo.com/v/7143309/
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Figura 3 - Capricho 1999 x Capricho online 2021
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Alids, quando voltamos nosso olhar para o universo online, que nao conta
com as restricoes dos meios tradicionais, vemos que a sexualidade feminina vem
sendo tratada de forma ainda mais aberta e recorrente. O GNT, canal de TV por
assinatura cuja audiéncia é majoritariamente formada por mulheres, publicou uma
sequéncia de conteudos em seu canal no Youtube sob o titulo “Prazer, Feminino”.
Ao longo dos 15 episddios que compdem a série, a cantora Karol Conka e a
ginecologista Marcela McGowam comandavam “uma roda de conversa livre, leve,
solta e bem divertida sobre prazer feminino, autocuidado e empoderamento” com
celebridades de perfis distintos que compartiihavam suas experiéncias intimas,
falando de orgasmo, fetiches, sex toys e afins. O assunto é pauta constante para a
emissora e contou até com uma live de mais de duas horas de duracio no dia 31 de

agosto, quando é comemorado o Dia do Orgasmo.?*

2 Trecho da descrigdo que consta no canal oficial do GNT no Youtube a respeito da série. Disponivel
em

<https://www.youtube.com/watch?v=XPAaVmneKgo&list=PLvvfh7mIR8VYXm10U6cYc25LDh6 GbQXr
>

2 AO VIVO: Deborah Secco conversa sobre prazer feminino com Marcela Mc Gowan, Karol

Conka e mais. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=WamwYeJK69A&list=PLvvfh7mIR8VZ3AurKYMHN5PmULhVmtp
Dg&index=1>
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Outro formato digital bastante utilizado para discorrer sobre o tema é podcast.
S6 numa busca rapida no Spotify, um dos principais servigcos de streaming de
musica, encontramos programas como Sexoterapia e How c¢*m? (lé-se “cum”). O
primeiro faz parte de uma editoria da UOL e, tendo sido langado em 2019, ja conta
com 65 episodios, enquanto o segundo foi criado por Remy Kassimir que se
apresenta como uma ativista do orgasmo feminino e usa o espacgo para convidadas
falarem sobre sua primeira experiéncia nesse quesito. No episédio da série
Explicando (ao qual nos referimos anteriormente), Remy conta que decidiu dar inicio
a esse projeto devido a sua indignagdo com o fato de nunca ter atingido o climax em
uma relagdo sexual e que, com essa iniciativa, descobriu que amigas, familiares e
uma legidao de ouvintes sofriam com a mesma questao - fato nada surpreendente
diante dos percentuais apresentados na abertura deste capitulo.

As redes sociais sdo outra fonte infindavel de conteudos sobre o tema.
Tomando o Instagram como base, deparamo-nos com perfis que falam
exclusivamente do prazer sexual feminino, como o) intitulado
@meuclitorisminhasregras que, ja no nome, declara que as normas devem ser
individuais, definidas pelas préprias mulheres e condicionadas a satisfagado sexual
de cada uma. As publicacdes em tom bem humorado chamam a atencao, primeiro,
para a existéncia do clitéris, sua anatomia surpreendente (e, como vimos,
recém-descoberta) e sua fungao exclusiva de proporcionar prazer. A propria imagem
do perfil € uma ilustragdo do érgédo da forma como foi retratado no relatério da
pesquisa que revelou a extensdo de um “corpo” para além da glande. Além disso, a
pagina, que hoje conta com quase 140 mil seguidores, alimenta sua timeline com
conteudos que incentivam o conhecimento do proprio corpo e desejo a partir da
masturbagéo, naturalizam a relagdo das mulheres com a libido e, na mesma medida,
ridicularizam as ideias tradicionais, machistas e conservadoras ja tdo conhecidas.
Outro perfil que merece destaque € o @prazerobvious, uma ramificacdo recente do
@obvious.cc, gerenciado por uma agéncia de conteudo bastante conectada as
questdes que tém movimentado as discussdes em torno dos comportamentos e das
relagbes sociais hoje no Brasil. A nova pagina foi inaugurada neste semestre e, nos
quase quarenta posts que compdem seu histérico de publicagbes, podemos
observar a construgcdo de uma narrativa bem fundamentada e orientada a eliminacgao

das ideias pré-concebidas e estereotipadas que tornam o assunto um tabu. Também
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com uma linguagem leve e de facil entendimento, procura reunir histéria, ciéncia,

psicanalise, conhecimento empirico e humor internético para promover a libertacéo

da sexualidade feminina por meio da busca pelo prazer sem censura.
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Maria Chamal

Figura 4 - Publicagido da @prazerobvious
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A partir desses exemplos, conhecemos uma breve amostra que nos permite

entender de que forma a sexualidade e o prazer sexual femininos tém sido

abordados na atualidade, em diferentes contextos. Apesar das particularidades

inerentes a cada meio, é possivel perceber que ha um caminho comum que tende

ao enfrentamento e a desestabilizacdo do modelo patriarcal que reserva a mulher a

posi¢cdo submissa na relagéo entre os géneros.

Os reflexos do florescimento de ideias que estdo, pouco a pouco, moldando

essa nova mentalidade podem ser conferidos n&o s6 no jornalismo e em produtos da

industria do entretenimento como os pontuados aqui, como também nas artes e na

publicidade. Dado o objetivo do presente estudo, dedicaremos o proximo capitulo ao

aprofundamento especifico do tema nesta vertente.
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2. LIBIDO E SEXUALIDADE FEMININA NA PUBLICIDADE

2.1 A publicidade como refletora e produtora de comportamentos sociais

Como ponto de partida, vale lembrarmos que o objetivo elementar da
publicidade é a promogéo do consumo. Segundo o que Perez (2019) e Rocha (2006)
trazem em seus estudos, ela atua como parte essencial do processo produtivo,
estabelecendo um elo entre produgao e consumo e tornando possivel “a realizagao
plena das duas esferas, uma vez que, como defende Marx (1974), a producéo
somente se realiza no consumo, € o consumo so se efetiva a partir daquilo que é
ofertado ao consumo pela esfera produtiva” (PEREZ, 2019, p. 114).

Nessa condicdo de mediatizadora das relagdes entre produgcdo e consumo
(ROCHA, 2006, p.50), a publicidade assume nao sé a fungéo basica de anunciar um
produto ou servico, mas, pela forma como o faz, torna-se responsavel também pela
fabricacdo de um mercado consumidor para o que quer que se proponha a vender
(NERY, 2019, p.106; CASAQUI, 2019, p. 51). Corroborando com esse ponto, em
seu artigo Publicidade e ontologia do consumidor: da univocidade do ser a produgéo
de subjetividades, Nery (2019) afirma que “o consumidor ndo é um ator social que se
“‘descobre”, mas que se “produz”™ (NERY, 2019, p. 106).

Para que essa producado se dé na pratica, de maneira efetiva, a publicidade
deve ser capaz de estabelecer um dialogo com o publico a que se destina,
incorporando em seu discurso elementos que tornem possivel o entendimento
correto e a apreensao da mensagem por parte do interlocutor e que despertem nele
um sentimento de identificacdo. Com esse intuito, o aparato existente por tras da
comunicacao publicitaria (agéncias, institutos de pesquisa, equipes de marketing,
consultorias etc.) procura extrair de uma leitura atenta do mundo culturalmente
constituido todos os insumos necessarios a definicio de uma mensagem e a
construgcdo de uma narrativa capazes de envolver os receptores e incita-los a efetuar
- ou, pelo menos, considerar - a compra daquilo que se pretende ofertar. Afinal, um
conjunto de cédigos verbais e visuais como os que constituem os anuncios, s6 pode
ser compreendido da maneira desejada se o interlocutor tiver em seu universo de
sentidos as ferramentas necessarias a decodificacdo, ou seja: para que a conexao
dialégica entre marca e sujeito-consumidor acontega, é preciso que o enunciador por

tras da propaganda garanta, primeiro, que a pessoa com quem se fala tenha
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condigdes de interpretar as representagdes signicas oferecidas no mesmo sentido
em que foram empregadas. No artigo Diretrizes para uma teoria da enunciagdo da
recepcédo publicitaria, Trindade (2019) fala do vinculo existente entre enunciagao e

contexto cultural na formulagado de um dialogo:

A questao dialégica nasce na enunciagao e é partir dela que os nexos de
sentido dos discursos se fundem aos contextos, tempos e espacgos
socioculturais onde os individuos e os discursos se inserem e sao
formulados, com seus conflitos e suas diversidades de visbes de mundo
(Bakhtin, 1995) (TRINDADE, 2019, p. 75).

E afirma que, uma vez conseguida essa relagdo, os individuos tendem a

incorporar em suas praticas de consumo o que lhes foi incutido pela publicidade:

Podemos entender que os processos de decodificacdo e recodificagdo
(significacdo) de seus receptores, da-se em uma dinamica cotidiana, que
necessita considerar os respectivo espagos e tempo de transito dos sujeitos,
pois isso permitira compreender o seu contexto cultural, bem como a
produgcdo de sentido que se opera na incorporagdo dos valores difundidos
pelas mensagens da publicidade, que se transformam em praticas de
cotidianas de consumo dos individuos (TRINDADE, 2019, p.82).

Esclarecido esse ponto, somos trazidos a compreensdo das razbes pelas
quais os profissionais responsaveis por estruturar a estratégia de comunicagao de
uma marca sao impelidos a empreender um mergulho investigativo sobre o universo
inerente ao target de determinado produto. Uma vez definido esse recorte de
pessoas consideradas propensas ao consumo de algo, aplica-se um lupa sobre as
especificidades da cultura em que estdo inseridas, a fim de observar seus
comportamentos, preferéncias, habitos, desejos, aspiragcdes, pensamentos e formas
de expressdo, entre outras caracteristicas comuns e recorrentes que possam
contribuir para a identificacdo de gatilhos que levem ao consumo. E a partir da
organizagdo e analise dos dados coletados que os profissionais de criagdo seréo
capazes de enderecar o desafio de reconstituir nas pecas publicitarias aquele
mesmo universo de sentido, procurando dosar, cuidadosamente, realidade e fantasia
de forma a tocar sensivel e positivamente o receptor, enquanto aporta ao objeto
anunciado uma série de significados. Em outras palavras, “o anuncio edita uma

outra realidade que, com base no cotidiano, produz uma narrativa idealizada. A
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publicidade contrasta com nosso credo racional, pois nela objetos desejam e podem
se transformar em afetos, sensagdes, emogdes” (ROCHA, 2006, p. 50).

No livro Representagbes do consumo - estudo sobre a narrativa publicitaria,
Everardo Rocha (2016) retoma um trecho de DaMatta (1979) para explicar de que
forma a publicidade atua para exercer o papel de operador totémico ao ler e
remontar, de forma ritualizada, as situagdes cotidianas, transferindo para os objetos

que promove os significados apreendidos de certo contexto social:

O operador totémico observa a sociedade de certo angulo. Para fazer crer na
realidade da classificacdo de objetos e pessoas, o sistema publicitario
precisa apresentar uma visdo de mundo particular. E porque é um discurso
sobre 0 mundo, a publicidade ritualiza situagdes cotidianas, separando e
ligando cenarios que, nessa incessante colagem, se transformam de
rotineiros em magicos. A transformagao das relagbes concretas de vida dos
atores sociais em dramas € um mecanismo de ritualizagdo utilizado pela
publicidade. O ritual é feito para destacar aspectos da realidade, tornando
certas dimensdes mais presentes e atuantes que outras (DaMattta, 1979:60)
(ROCHA, 2006, p. 37)

Cientes desse processo de estudo e reconstituicado da sociedade, nos damos
conta do mecanismo que ha por tras do apelo proprio do discurso publicitario,
apresentado, em grande parte das vezes, de maneira implicita, por meio de
subjetividades.

Perez (2019) comenta que, no atual contexto, em que se percebe uma
fragmentagao do target como organismo unico e homogeneizado e o surgimento de
multividuos com identidades plurais e fluidas, os alicerces que sustentavam a
comunicagdo publicitaria também foram transformados, uma vez que ‘“as
modulag¢des semidticas (estéticas, afetivas, ideoldgicas) da publicidade necessitam
acompanhar a modulagcbes de gosto, racionalidade e sensibilidade dos
consumidores” (NERY, 2019, p. 101). Hoje, ndo basta que a propaganda se atenha a
reforgar ou criar necessidades. E preciso que ela signifique marcas e produtos a
ponto de terem personalidade, propagarem valores, crengas e partilharem de
ideologias (PEREZ, 2019, p.113). Essa € um dos indicios de que a publicidade
procura refletir o zeitgeist (PEREZ, 2019, 117) - o espirito do tempo - em suas

narrativas:
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Como retérica do consumo, o discurso publicitario vai amalgamar as
representagdes sociais imersas no espirito de seu tempo, nos sistemas
socioculturais e econdémicos dos quais é derivado. Seus processos de
mediagcdo envolvem a tradugdo da racionalidade produtiva e corporativa para
0 campo sensivel das afetagdes dos sujeitos. Dessa forma, temos acesso
pela linguagem publicitaria pelos significados atribuidos aos consumo, as
concepgdes entre corporagdes, marcas e mercadorias; esses significados
sdo atribuidos de acordo com o periodo histérico e com a cultura em que
esses elementos se inserem. (CASAQUI, 2019, p. 51)

Mas, mais do que isso, ao refletir a sociedade de forma editada e ideal, a
publicidade faz com que a comunicacdo de marca funcione como “ilha de sentido”
que transmite a “sensacgéo efémera e fragil de estabilizagédo afetiva” (NERY, 2019, p.
100). Entdo, os sujeitos-consumidores se véem tentados a adquirir um produto para
se sentir parte daquele universo perfeito e coerente que lhes foi apresentado. Assim
como em outras instancias que promovem a internalizagdo das normas sociais, esse
€ o0 pregco que o individuo entende que deve pagar para evitar uma existéncia
marginalizada, caso queira figurar como um ser social (idem, p. 104).

Ao tratar desse poder de interferéncia que a publicidade mostra ter sobre os
individuos na modulagao das diferentes formas de ser e expressar quem sao, Nery
(2019) afirma que ela participa ativamente da producdo de subjetividades,
‘promovendo afetos e signos que oferecem uma moldura cognitiva para seus
sujeitos-consumidores definirem a si mesmos e se orientarem em um mundo
caodtico” (NERY, 2019, p. 106). Isso significa que, além espelhar o mundo
culturalmente constituido, a publicidade atua como um dos agentes que o fabrica
(PEREZ, 2019, p. 112), na medida em que afeta os sujeitos de tal forma que os leva
a adotar novos comportamentos e a assumir certas concepgodes a partir daquilo que
comunica.

A maneira como se da esse processo natural de constituicao e atualizagcao do
que Nery (2019) chama de “poténcia do ser” (idem, p. 105) pode ser compreendida,
de forma mais ampla, a partir do conceito antropoldgico de endoculturagéo, utilizado
para explicar que “durante a vida, o individuo apreende e aprende os referenciais
culturais de sua época e lugar e de sua classe socioeconémica” (NERY, 2019. p.
102), pelo simples fato de estar imerso em determinada cultura, e que isso se da de

forma tao esponténea e cotidiana que chega a ser imperceptivel.
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Apesar de a midia nao ser a unica operadora dessa transacgao - a propria
realidade o é - o autor adverte que seu papel nesse mecanismo nao pode ser

ignorado:

Ha uma constatagdo cotidiana irredutivel: as midias potencializam
determinados “modos de subjetivacdo” e despotencializam outros. Se a
producdo de subjetividade hoje ndo é exclusividade das midias, também n&o
se podem ignorar seu poder de constru¢do sociodiscursiva da realidade. Se

elas ndo inventam “ modos de ser”, cristalizam alguns, em detrimento de
outros - e, portanto, os “reinventam”, os reforgcam socialmente (NERY, 2019,
p. 104)

Essa ressalva se faz ainda mais necessaria e pertinente quando nos
atentamos a abrangéncia e a capilaridade da comunicagdo publicitaria. Tanto
Pompeu (2020), quanto Rocha (2006) reiteram que o consumo da publicidade, por si
sO, ja é suficiente para gerar impacto e produzir efeitos na audiéncia, uma vez que
‘pode-se, inclusive, consumir uma ideia, uma marca ou uma causa sem que
necessariamente se compre o produto que supostamente a representaria”
(POMPEU, 2020, p. 24). Rocha (2006) corrobora:

O consumo de anuncios ndo se confunde com o consumo de produtos. Podemos
pensar que em cada anuncio vendem-se, significativamente, mais estilos de vida,
visbes de mundo, sensagdes, emogoes, relagbes humanas, sistemas de classificagdo
do que os bens de consumo efetivamente anunciados. Produtos e servigos séo
vendidos para quem pode comprar; 0s anuncios, entretanto, s&o vendidos
indistintamente (ROCHA, 2006, p. 16)

Uma vez conhecidos o0s processos, 0s impactos e o imenso poder da
publicidade em refletir e refratar comportamentos sociais, € nossa responsabilidade -
principalmente, no papel de comunicologos - questionar e investigar: “Que modos de
ser as midias privilegiam? Quais as poténcias estimuladas e quais as abrandadas?”
(NERY, 2019, p. 104).

Facamos esse exercicio a partir da aplicacdo de um olhar analitico nos itens

que se seguem.

2.2 Sexualidade feminina na propaganda: de eletrodomésticos a vibradores
Uma vez conhecido o papel da publicidade de refletir a sociedade e seu poder

de produzir comportamentos a partir do que comunica, cabe observarmos, por meio

de um breve histérico, como as propagandas retrataram a mulher e a sexualidade

feminina ao longo dos anos, avaliando se as imagens e narrativas construidas séo



44

condizentes com que soubemos do mundo culturalmente constituido a partir do
enredo de Del Priore (2012) em A histéria do amor no Brasil. Para isso,
consideremos um recorte de anuncios nacionais veiculados do inicio do século XX
em diante.

Comegando pelos anos 20, ndo nos surpreendemos ao notarmos que a maior
parte das pecgas publicitarias protagonizadas por mulheres era de aparatos
domésticos e, em se tratando de produtos diversos, quando essas apareciam em
algum outro ambiente costumavam estar inseridas em um contexto familiar,

cercadas de filhos ou acompanhada do marido.

Figura 5 - Anuincios anos 20
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Fonte: REIS JR.

No decorrer da presente investigagdo, um ponto chamou mais a atengao: ha
registros de um medicamento chamado “Saude da Mulher” que, segundo consta nos
reclames datados de 1910 a 1940, objetivava regular os “incémodos de senhoras”
que acometiam as mulheres todos 0os meses e, como argumento final, relacionava o
bem-estar proporcionado pela atenuagdo dos sintomas causados pela menstruagao
(sem que esse termo fosse mencionado) a uma vida de pleno prazer. Entre os
encontrados, 0 anuncio mais antigo consiste na ilustragdo de uma figura feminina
posta ao lado de uma declaragédo médica que garantia o controle das “moléstias do

Utero e seus anexos”. Anos mais tarde, o enredo argumentativo de um andncio é

% Saade da Mulher - 1909. Portal Propagandas Historicas. Disponivel em

<https://www.propagandashistoricas.com.br/2021/05/saude-da-mulher-1909.html> Acesso em
31/10/2021 as 14:17.
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apresentado por meio de uma histéria em quadrinhos que narra a preocupacao de
uma jovem com seu relacionamento que ja n&do parecia o mesmo: o marido,
inicialmente carinhoso e de postura coincidente com a de um cavalheiro nos moldes
do amor romantico, um ano depois do casamento passa a estranhar o
comportamento pouco entusiasmado da esposa e, por isso, os indicios de uma
possivel traicdo parecem justificados. Ao procurar os conselhos da mée, a moga
conhece o elixir milagroso que devolve ao seu relacionamento os dias de gloria e
amabilidade, mostrando que, se havia qualquer questdo na vida conjugal, era
porque ela estava se deixando ser afetada pelas malezas tipicas do sexo feminino.
Em linha com esta ideia, uma peca dos anos 40 tem como titulo um texto que
parece ser um pensamento masculino comum na época - “Ela seria adoravel se nao
fosse doentia.”® - e usa como argumento para o consumo a necessidade de se fazer

atraente aos olhos dos homens.

Figura 6 - Anuncios do medicamento Saude da Mulher
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Na imagem da direita, o apelo para o bom proveito dos prazeres da vida ( momentos em familia
retratados nas ilustragées) € o principal argumento para a venda do produto, enquanto na da
esquerda vé-se um anuncio direcionado aos maridos, alertando-os sobre as questdes de saude que
podiam fazer com que suas nao realizasse tdo bem as tarefas de casa e aconselhando-os

Fonte: REIS JR.

% A Saude da Mulher - Anos 40. Portal Propagandas Historicas. Disponivel em
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Seguindo para os anos 50, vemos a figura da rainha do lar bem constituida
nas propagandas de utensilios e eletrodomésticos. Em um anuncio da marca
Rochedo direcionado para o publico masculino na ocasido do Dia das Maes?, um
casal sorridente aprecia o conjunto de panelas disposto a sua frente. A imagem é
acompanhada do titulo “Ela usara com prazer o seu presente”. Mais uma vez, o
termo “prazer”’ é usado de forma a associar a satisfagdo da mulher a servidao e ao
bom cumprimento de suas tarefas domésticas. O grifo no pronome feminino também
€ parte imprescindivel da mensagem e uma preciosidade para a analise de sentido,
pois reforca que os produtos, de forma alguma, estdo sendo sugeridos para uso do
leitor, deixando clara a distingdo do papel de cada género na organizagéo social.
Outros elementos apoiam essa interpretagdo, tais como os trajes sociais que
conferem ao homem retratado na peca a condi¢cao de figura publica e provedora da
familia, ligada ao trabalho e aos negdcios. Os mesmos codigos séo utilizados na
propaganda do creme dental Kolynos?® que traz a ilustragdo de um rapaz como
protagonista e se vale do apelo ao sucesso profissional e a ideia de economia para o
convencimento ao consumo. O verbo “triunfar” e trechos como “éxito pessoal e
comercial”, “assegure seu futuro” e “rende muito mais” sdo escolhas semanticas que
merecem destaque na avaliagao.

Ao analisar alguns exemplos dos anos 70 em diante, vemos que ha casos em
que o desejo de liberdade que caracterizava a nova mentalidade de parte da
juventude da época era refletido em certas propagandas, como o anuncio de final de
ano do Banco Bamerindus (figura 7), de 1975, que mostrava um grupo de mogas e
rapazes, sem qualquer distingdo de género, num ambiente que remete as fazendas
onde eram realizados festivais como os de lacanga, ja mencionados aqui, sem que
houvesse a associacdo direta deles a qualquer tipo de consumo. A frase
encorajadora reforga o estimulo a ousadia, conferindo a imagem do banco uma
feicdo moderna e alinhada aos anseios do publico com quem procurava estabelecer

uma conexao.

Figura 7 - Anuncio de 1975 do Banco Bamerindus

2 Panelas Rochedo - Anos 50. Portal Propagandas Histdricas. Disponivel em
<https://www.propagandashistoricas.com.br/2019/11/panelas-rochedo.html> Acesso em 31/10/2021
as 14:15.

2 Kolynos (Triunfar na Vida) - 1952. Portal Propagandas Historicas. Disponivel em
<https://www.propagandashistoricas.com.br/2019/03/kolynos.html> Acesso em 31/10/2021 as 14:16.
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Va em frente.
1976 vai ser o que a gente for capaz de crer,ousar e criar

BAMERINDUS

Fonte: REIS JR.

Ja as propagandas de utensilios domésticos e produtos masculinos que,
como vimos, foram consistentes na constru¢ao da imagem da mulher como dona de
casa e pertence do marido, nesse periodo passam a trazer alguns reflexos
superficiais da Revolugdo Sexual na representacédo da figura feminina, retratada de
maneira menos recatada e numa relacdo mais intima com o parceiro. Contudo,
cumprindo seu papel de espelho da sociedade e reprodutora da cultura, a
publicidade também Ilimitou a esses o0s sinais de emancipacdo da mulher,
posicionando-a, nessa nhova configuragdo, como um dos objetos de desejo
masculino que conferiam a sua imagem virilidade e status social, sem tira-la de um
lugar servil e submisso. Um bom exemplo é como um antncio do whisky Royal®
Label Extra, de 1968, inseriu pernas femininas entre varios itens iconicos e de
estimado valor do universo masculino - como cachimbo, relégio, colbnia, revolver e a
prépria bebida -, todos enumerados e, a partir desse contexto, declarou:
“Convidamos 250 homens de experiéncia a escolherem trés destas sugestdes. Nao
houve aquéle que deixasse Royal Label Extra para terceiro lugar.” Com isso, além
de equiparar o corpo feminino aos demais objetos capazes de garantir aos homens
uma posicao de destaque e influéncia perante a sociedade, deixava implicita a ideia

de que para ser “um homem de verdade” era preciso, primeiro, desejar e adquirir a

2 Royal Label Extra (mulher como objeto) - 1968. Portal Propagandas Historicas. Disponivel em

<https://www.propagandashistoricas.com.br/2013/11/royal-label-extra-mulher-como-objeto.html>
Acesso em 31/10/2021 as 14:13.
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‘Linda Morena” (como descrevia a legenda do item numero 1 ao qual o par de

pernas correspondia) e, em segundo lugar, a garrafa do produto anunciado.

Figura 8 - Anuincio Walita (1972)

“Vou der liquidificador Walita Compedo 72 para minha:
mmoﬁudm.him.&o,pogqtnmgda&opn:i‘:a %

O anuncio do novo modelo de liquidificador Walita é estrelado pelo goleiro Le&o e atribui a ele a
seguinte fala: "Vou dar liquidificador Walita Camped&o 72 para minhas namoradas. Primeiro, porque
um goleiro precisa ser muito bem alimentado. Segundo, porque o nome faz com que elas lembrem de
mim". A mensagem, além de valorizar a figura do macho pegador, atribui as “namoradas” a tarefa de
alimenta-lo.

Fonte: REIS JR.I

Outra fantasia que associava as mulheres a um instrumento para a satisfagcao
sexual masculina e foi bastante explorada nas comunicacdes publicitarias para
homens desde essa época era que o consumo de algum produto (camisa, perfume,
sapato, desodorante ou o que quer que fosse) faria com que o usuario se tornasse
atraente e até irresistivel aos olhos femininos. Essa proposta pode ser observada na
propaganda dos cintos Fasolo®, em que uma mulher sedutora, seminua, com os
mamilos e parte do abdome cobertos pelos produtos da marca, aparece
acompanhada da sentenga “Fasolo. O cinto de couro do homem que ela ama.”,
dando a entender que, se o interlocutor fizesse uso daquele acessorio, a modelo -

que encarnava a esséncia da fémea fatal - também o amaria. A veiculacdo dessa

%0 Cinto Fasolo - 1983. Portal Propagandas Historicas. Disponivel em

<https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/01/cinto-fasolo-1983.html> Acesso em 31/10/2021
as 14:05.


https://www.propagandashistoricas.com.br/search?q=liquidificador
https://www.propagandashistoricas.com.br/search?q=Walita
https://www.propagandashistoricas.com.br/search?q=goleiro
https://www.propagandashistoricas.com.br/2015/01/cinto-fasolo-1983.html
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peca aconteceu por volta de 1983, mas, ao longo dos anos, pudemos ver 0 mesmo
principio sendo aplicado nos comerciais de diversos segmentos. Os da marca de
antitranspirantes Axe, por exemplo, ja no século XXI, costumavam ser
protagonizados por um personagem jovem e franzino, aquele que, num contexto
normal, sequer seria considerado pelas mulheres mais cobigadas, segundo o padréo
ideal assumido na nossa cultura. Contudo, ao fazer uso abundante do desodorante
apresentando, o rapaz realizava seu sonho de ser desejado e, até mesmo,
assediado e perseguido por toda a sorte de beldades seminuas cujos corpos e
feicbes eram altamente sexualizados.

Na ultima década, percebemos que esse tipo de abordagem vem tendo cada
vez menos espacgo, devido as discussdes ascendentes acerca dos papéis de género
e a luta feminista pelo rompimento das amarras que colocaram e mantém as
mulheres num lugar de inferioridade e repressdo. Uma mudanga abrupta pode ser
percebida, primeiro, na publicidade de grandes marcas que tiveram suas campanhas
veementemente criticadas em virtude de seu viés machista. Esse fato impulsionou
um movimento de grande proporcao que fez com que diversas outras assumissem
uma postura mais responsavel e alinhada a evolugdo dos tempos em sua
comunicagao. A imagem da mulher coadjuvante e passiva deu lugar a outra, cheia
de atitude, poder, independéncia e possibilidades. Nas propagandas de produtos
especificos para os publicos feminino ou masculino, a alteracao foi drastica e é
compreensivel que, diante da cobranga ativa de uma parcela da sociedade e por
uma questao reparatéria, isso acontecesse.

Tomando como referéncia o segmento de beleza, temos o0 exemplo da marca
O Boticario que, em 2015, langou o filme A linda ex®', cujo enredo era baseado no
divércio de trés casais. O roteiro comegava com depoimentos individuais, tanto dos
maridos, quanto das esposas, e as escolhas de edi¢cao - principalmente das falas
masculinas - procuravam induzir o espectador ao entendimento que as relagdes
estavam acabando pelo desinteresse que a convivéncia marital prolongada havia
provocado. Partindo desse ponto, a marca apresentava as mulheres a proposta de
produzi-las - com direito a cabelo, maquiagem e figurino - para a audiéncia de

separagcao onde estariam presentes os cbnjuges e os advogados de ambas as

31 Acredite na Beleza: A Linda Ex. Canal da marca O Boticario no Youtube. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=rOvDe_Qqg12Q> Acesso em 31/10/2021 as 14:05.


https://www.youtube.com/watch?v=r0vDe_Qq12Q

50

partes. Ao entrarem na sala onde estes as esperavam, o enquadramento das cenas
destacava a imponéncia delas sustentada pela seguranga que sentiam em relagao a
sua aparéncia, e foca, em seguida, na reacdo embasbacada dos esposos que se
surpreendiam com a beleza das mulheres pelas quais haviam declarado ter perdido
a atragcdo segundos antes. Assinados o0s papéis, elas se retiravam sorridentes,
enquanto, sobre as cenas, surgiam os seguintes letreiros: “Tudo pode acabar,
menos a sua autoconfianga”. Desta forma, a marca atrela a atitude firme e tranquila
das protagonistas unicamente a performance de sua feminilidade e da margem para
uma interpretagao ainda mais delicada e opressora: faz parecer que se as mulheres
tivessem se dedicado a realgcar sua beleza daquela maneira durante o casamento,
talvez tivessem mantido vivo o interesse e o entusiasmo de seus parceiros. A
discussdo em torno da peca foi grande e, também como reflexo dos tempos de
transicdo que viviamos - e ainda vivemos - muitas opinides divergentes se
chocaram: na pagina em que o video foi postado no canal da marca no Youtube, os
comentarios do publico sdo sumariamente positivos, resumindo-se a parabenizagbes
e elogios a ideia, ao incentivo a autoestima, a satisfagédo que o misto de surpresa e
decepcao dos maridos desperta, entre outras percepcdes nesse sentido. Em
compensacgao, muitos debates apontaram o viés machista e denuncias desse tipo
levaram o fiime ao julgamento do CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentagao Publicitaria). Anos mais tarde, no langamento de um produto,
O Boticario voltou tomar a autoconfianca feminina como tema central da
comunicagdo®, mas, dessa vez, com um discurso que procurava celebrar e legitimar
diferentes corpos, atitudes, escolhas e comportamentos, propondo que cada mulher
fosse como desejasse e que nao desse ouvidos as criticas que viesse a receber por
isso. O ajuste na abordagem do mesmo tema de uma campanha para outra € um
indicio da mudanga de mentalidade que vemos estar em curso na nossa cultura.
Quando olhamos para segmentos estreitamente ligados a assuntos que
permeiam a sexualidade feminina, como é o caso da menstruagcao, percebemos um
esforgo ainda mais direcionado a ruptura do estigma que se estabeleceu em torno

do topico. Os comerciais da Sempre Livre, por exemplo - marca da multinacional

32 0 Boticario explora autoconfianga das mulheres em campanha. Portal Acontecendo
Aqui.Brasil, 2019. Disponivel em
<https://acontecendoaqui.com.br/propaganda/o-boticario-explora-autoconfianca-das-mulheres-em-ca
mpanha> Acesso em 31/10/2021 as 14:05.
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Johnson & Johnson sob a qual esta reunido um extenso portfélio de absorventes
intimos -, costumavam ressaltar os atributos do produto que, pela mensagem, era
pensado para resolver os desconfortos e constrangimentos que as mulheres
pareciam enfrentar no periodo menstrual. O préprio nome da marca carrega uma
promessa e, pela forma como ela se posiciona em diferentes épocas, € possivel
notarmos como o conceito de liberdade em relagao a menstruacdo se modificou.
Pela analise de alguns materiais antigos, vemos que os roteiros dos filmes
publicitarios eram estrelados, em grande parte, por uma mulher ativa que n&o queria
perder o ritmo “naqueles dias”. O ideal era que qualquer indicio do periodo ficasse
imperceptivel, como se nao existisse ou estivesse acontecendo, principalmente aos
olhos dos homens. No texto, o termo “menstruagcao” - ou qualquer outro do tipo - ndo
aparecia, tudo ficava subentendido, e nas cenas de computagao grafica feitas para
demonstrar o quao eficiente era a capacidade de absorg&o do produto, o sangue era
representado por uma forma liquida e azulada que associava o processo a algo
extremamente higiénico, mais proximo da esfera cientifica do que humana. Com a
evolucdo que observamos nos dias atuais, a marca assume uma postura
vanguardista em relagdo as concorrentes e fala abertamente sobre o assunto ao
lancar um manifesto em que declara: “Vaginas sdo molhadas. Fluidos sao naturais”.
A estética do filme remete a um universo divino em que a cenografia € composta por
elementos que trazem a luz a ideia do sagrado feminino* e mulheres com corpos
diversos sao representadas como seres misticos e superiores, verdadeiras deusas.
Em cortes rapidos, liquidos encorpados, fluidos e cintilantes se esparramam pela
tela. Os vermelhos fazem referéncia ao sangue, enquanto os mais claros aludem a
outros tipos de secregcao. Maos femininas tateiam e se lambuzam com frutas e flores
que representam vaginas molhadas. Algumas intervengdes artisticas cumprem o
mesmo papel. Takes de cachoeira e mar sugerem a poténcia desses fluidos e a
ligacdo deles com as forgas da natureza, enquanto o deleite do mergulho em uma
banheira fala da entrega ao mistério da imensidao interior que o corpo feminino

comporta.

3“0 Sagrado Feminino é uma filosofia, um estilo de vida que promove ensinamentos sobre aspectos
fisicos e mentais da figura feminina. E a consciéncia dos ciclos femininos (como o da menstruagéo),
da capacidade de criagdo e acolhimento (gestagao) e da forga da mulher. E a reconexao consigo
mesma e a harmonizacao de tudo isso com a natureza.” Fonte:
https://revistaglamour.globo.com/Lifestyle/noticia/2017/12/sagrado-feminino-o-que-e-entenda-aqui.h
tml


http://revistaglamour.globo.com/Beleza/Saude/noticia/2017/11/menstruacao-atrasou-calma-nem-sempre-isso-significa-gravidez.html
http://revistaglamour.globo.com/Beleza/Saude/noticia/2017/05/gravidez-e-hora-de-engravidar-tudo-que-voce-precisa-saber-sobre-o-tal-relogio-biologico.html
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Figura 9 - Frames do filme #DeixaFluir (2021)

. 'UMAVERDADE:
VAGINAS
SAO |
N\OLHADAS

Fonte: Deixa Fluir com SEMPRE LIVRE® e CAREFREE®

Buscando uma investigagao mais profunda no que diz respeito ao prazer
sexual feminino, cabe direcionarmos nosso olhar a publicidade de produtos eréticos
voltados para mulheres. H& uma gama consideravel de apetrechos com tal
finalidade, mas grande parte desse leque é composta por variagdes de vibrador,
instrumento que, como vimos no capitulo 1, acredita-se ter sido inventado no século
XVIIl por médicos que precisaram de uma ajuda mecénica para facilitar o trabalho
de estimular a pélvis de suas pacientes histéricas até que atingissem o orgasmo. O
que hoje € amplamente reconhecido, comercializado e comunicado como um
acessorio para a pratica sexual teve, durante muito tempo, sua real funcao
encoberta devido aos preceitos pudicos que regiam as relagdes sociais e visavam
cercear, principalmente, a sexualidade feminina.

Lieberman (2016) conta que, desde o inicio do século XX, as empresas que
atuavam no segmento driblavam a censura, encaixando seus produtos em duas
grandes categorias: utensilios domésticos com um apelo de praticidade ou
massageadores terapéuticos que podiam ser adquiridos por todos os publicos pelas
mais diversas razdes: servia para curar dores nas costas, prevenir rugas, auxiliar na
digestao, tratar impoténcia sexual masculina, entre outras coisas. S6 entre os anos
60 e 70, quando os ideais da revolugdo sexual entranham nos fiordes culturais, lojas

americanas tidas como feministas passaram a vender vibradores sem disfarces e
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em formatos, cores e materiais mais apraziveis a anatomia feminina, mas, ainda
assim, ha registros de marcas famosas que seguiram ndo admitindo sua utilidade

principal até poucos anos atras (idem, p. 393-394).

Figura 10 - Anuncios de vibradores (1909 e 1912)

O vibrador VEEDEE é a = -
cm'n nataral da indlgestio

O sagreto da oura

‘estd nas vibragdes
emittidas pelo VEE-
DEE que allivia a
dér. em modo mais
agradavel, e em
| poucas applicagdes’
;| cura-0 completa-
.| mente.: :

! Hnndmo 8 gratls o ln-
teuulnte folheto intitnls-
A SAUDE s A FORMO-
SUR&, cheio de conselhos
allasivos & cunnmqto da
ceude o quem pedir ao
AGLNTE 8. PAULO:

: BARUEL & Comp,

Fonte: REIS JR.

Embora tenhamos alcangado, ainda no século passado, a possibilidade de
vender vibradores falando abertamente sobre seu cunho sexual, sabemos que, pelo
historico relatado no primeiro capitulo, inumeras restricdes morais deviam limitar
essa divulgagao. Tanto que, nas pesquisas empreendidas para o presente estudo,
foi constatada a existéncia de um hiato nos registros de propagandas de produtos
desse tipo desde que deixaram de ser apontados como eletrodomésticos comuns e
passaram a ter seu uso vinculado a masturbagdo. Podemos deduzir que, num
periodo em que a grande midia era predominantemente composta por meios de
massa, publicizar artigos que ndo se aplicavam a todos os géneros e idades era um
grande desafio, entdo, as mulheres que quisessem comprar um vibrador precisavam
ir até um sex shop. Dessa forma, a ameaca de exposigao se tornava mais um
inibidor para o consumo. De uns anos para ca, o cenario mudou devido a
capilaridade da internet que permite a segmentacdo de midia paga para publicos

especificos. As redes sociais também sdo outro grande trunfo para esse tipo de
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comunicagao, ja que a censura, apesar de existente, se mostra mais flexivel e os
conteudos gerados pelas marcas em seus perfis ficam a disposigcdo de quem vier a
se interessar por consumi-los.

Segundo dados divulgados no portal Pequenas Empresas Grandes Negocios,

o mercado de produtos eréticos no Brasil encontra-se em franca expanséo:

“O numero de empreendedores que atuam no setor triplicou em 2020, em
relagcdo ao ano anterior. [...] A estimativa € que existam 100 fornecedores,
entre industrias nacionais, importadores e distribuidores, além de 9 mil
pontos de vendas e 50 mil vendedores porta a porta. A pesquisa foi realizada
em fevereiro de 2021 e ouviu 135 empresarios, de diversos tipos de negocios
no mercado erotico.”

Além disso, a matéria conta que quase oito em cada dez pessoas que
empreendem no setor sdo mulheres e que os vibradores sao os produtos mais
procurados.

Entre sex shops com atuagdo online, alguns tém se destacado pela
repercussdao dos conteudos que publicam em suas paginas no Instagram e ha
matérias que ja designam tais marcas como feministas, fazendo deste argumento
um apelo para o consumo - também dos produtos, mas, especialmente, da
comunicacdo. Analisando os cincos perfis apontados na matéria da revista
Glamour®® como mais relevantes nesse quesito, ha um que se sobressai por fatores
como presenga ativa, frequente e multiplataforma, linguagem proprietaria e
consistente, imagem solida, portfolio extenso e e-commerce bem estruturado.
Despontando como referéncia no segmento, a Pantynova merece atengéo especial
quando procuramos entender de que forma a publicidade de produtos eréticos tem
espelhado o comportamento e a mentalidade social em relagcdo a sexualidade
feminina e pretendemos refletir de que maneira essa comunicagao pode contribuir
para o reconhecimento da mulher - por ela mesma e pelos outros - como sujeito

emancipado e desejante.

34 Mercado erético triplica em nimero de empreendedores na pandemia. Brasil, 2020. Disponivel
em
<https://revistapegn.globo.com/Negocios/noticia/2021/03/mercado-erotico-triplica-em-numero-de-emp
reendedores-na-pandemia.html> Acesso em 31/10/2021 as 14:05.

% 5 sex shops feministas para vocé conhecer ja. Revista Glamour. Brasil, 2020. Disponivel em
<https://revistaglamour.globo.com/Amor-Sexo/noticia/2020/05/5-sex-shops-feministas-para-voce-conh
ecer-ja.html> Acesso em 31/10/2021 as 14:05.
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2.3 Breve introducgao a Pantynova

A marca que hoje conta com cerca de 240 mil seguidores no Instagram,
iniciou suas atividades na plataforma em 2016, quando ainda ndo comercializava
produtos eroticos. Nessa época, as publicagbes giravam em torno de pautas
politicas relacionadas ao movimento LGBTQIA+, como o combate a homofobia, a
visibilidade lésbica, o direito de todas - sempre falaram para e sobre o sexo feminino
- a existéncia e ao amor. As imagens que compdem o feed desse periodo retratam,
basicamente, casais homoafetivos em momentos de intimidade e franco
entrosamento. Também ha registros de conteudos que, alinhados ao discurso
feminista, exaltam o poder, a forca, a beleza e a liberdade da mulher de maneira
mais ampla. Os conteudos seguiram nessa linha por mais de um ano, até que, em
2018, foi publicado o primeiro anuncio que assinala o langamento da marca como
tal:

Figura 11 - Andncio dildo Pantynova em 2018

@ novapanty @ Conhece o nosse dildo inspirado na flor alpina?
'J/f’ ¥/ MNio pen | xa

9 6 €

L

Fonte: Pantynova, 2021

Pela sugestdo contida no texto de apoio (“aproveite melhor a presenga do
moz&o”) aliada a mensagem que pode ser extraida dos posts feitos até entao,
subentende-se que o discurso publicitario, nessa peca, busca estabelecer um
didlogo com mulheres que mantém relagbes sexuais com pessoas do mesmo
género e, de maneira sutil - ou até mesmo, descuidada - acaba por fazer uso de

uma abordagem que restringe o incentivo apenas as acompanhadas.
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Esse historico observado nos primeiros anos de atuagdo da marca no
Instagram, condiz com a histéria contada na aba “Sobre” do site oficial, dedicada a
sua apresentacdo, onde as fundadoras declaram terem-na concebido com a
intengdo de promover o bem-estar sexual, priorizando a sensagao de seguranga,
conforto e representatividade por parte do publico LGBTQIA+. Também dizem ter
empreendido uma pesquisa de dois anos para o desenvolvimento dos vibradores
qgue colocaram no mercado, o que nos leva a crer que a criagao do perfil na referida
plataforma surgiu em meio a esse processo como estratégia para atrair e formatar
uma base de seguidores que, mais tarde, se tornaria seu publico-alvo para a venda
dos produtos.

De 2018 para ca, a comunicagcdo da Pantynova passou por transformacgdes
profundas e rapidas que refletem bem o espirito do tempo: o discurso, pouco a
pouco, deixou de ter um tom declaradamente politico e combativo e se tornou mais
descontraido, irreverente, tendo adotado em larga escala a linguagem dos memes
que tanto geram engajamento nas redes sociais. Com essa abordagem rica em
metaforas que caem facilmente no gosto popular, a marca promoveu bons avangos
na quebra de um tabu, passando a falar de sexo com e para mulheres -
independente de qual seja sua orientagao sexual - de forma aberta, natural, rotineira
e extremamente contextualizada, o que nos permite tracar um paralelo com o que

Perez (2019) pontua ao falar sobre a estratégias inerentes a praxis publicitaria:

[...] o mercado se manifesta em franca ebulicdo também pela diversidade de
conceitos e posicionamentos que indicam a sua total conexdo com o
zeitgeist, ou seja, com o espirito do tempo (PEREZ, 2009; PEREZ &
TRINDADE, 2014; SANTOS, 2013) sentido e vivido pelas pessoas. Marcas
trazem questdes dificeis e tabus relacionados aos comportamentos e
relagdes afetivas [...], naturalizando-os de certa maneira (PEREZ, 2019, p.
118).

Nesse sentido, a Pantynova mantém no cerne de sua comunicagdo uma
postura ativista no que diz respeito a legitimagdo da sexualidade feminina e do
direito da mulher ao prazer, tratando com imensa naturalidade assuntos que até
pouco tempo eram intocaveis e que ainda hoje, apesar de todos os avangos, siao

considerados um tanto ousados.
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Figura 11 - Posts recentes no Instagram da Pantynova
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3. ANALISE DAS PECAS

Os anuncios sado narrativas sobre nossas vidas, e seu estudo pode apontar
discussbes bastante importantes para entender representagdes sociais e a
prépria ideologia do pensamento burgués. A publicidade deve, portanto, ser
estudada como uma narrativa capaz de revelar valores que indicam praticas
sociais, fomentam significados, que atribuimos as nossas vidas, orientam
formas pelas quais nos relacionamos com as coisas € com as outras pessoas
(ROCHA, 20086, p. 16)

Tendo em vista o poder da publicidade de refletir a realidade e produzir
comportamentos sociais a partir do que comunica, explicita e subjetivamente,
procuramos aqui ter uma leitura atenta sobre as mensagens transmitidas por trés
propagandas da Pantynova, cuidadosamente selecionadas. Na analise, o intuito é
abarcar todos elementos utilizados pela publicidade que possam contribuir, em
alguma medida, para o cumprimento de seu papel, seja ele gerar identificacéo,
apresentar um produto, convencer o publico-alvo, seduzir a audiéncia, se associar a
uma causa, emitir um posicionamento, etc. pois s6 assim saberemos se, como e sob
quais condigbes a publicidade tomada como objeto desse estudo sera capaz de
promover avangos no movimento pela liberdade sexual feminina.

O método utilizado na analise é o semidtico,

uma vez que permite enxergar a producdo de sentido da publicidade nas
suas ilimitadas camadas, fazendo clarear, em niveis mais profundos, seus
efeitos ndo diretamente relacionados a compra de um produto ou de um
servico anunciado, mas aos componentes que vao conformar a visdo de

mundo predominante, moldar os comportamentos das pessoas e definir os
valores vigentes na sociedade (POMPEU, 2020, p. 152-153)

3.1 Anuncio "Plim"

A primeira pega tomada como objeto de estudo € um video curto em que a
marca introduz um de seus produtos. Aqui abordaremos um exemplo especifico,
mas o formato e a constru¢do narrativa usados sdo os mesmos para apresentar
todos os outros vibradores - geralmente, o que varia sdo os atributos e a forma de
representa-los, além do nome e da foto do produto anunciado, é claro.

O video em questao destaca um modelo tradicional de vibrador, popularmente
conhecido como “varinha magica”’, devido ao formato que conta com uma

extremidade mais saliente e arredondada e, possivelmente, também pelos seus
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efeitos “milagrosos” na promog¢do do prazer, j4 que a varinha de condao, no

imaginario da nossa cultura, € um instrumento utilizado para a realizagdo de

operagoes fantasticas.

Figura 12 - Frames do antuncio Plim, a varinha magica da Pantynova.
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Fonte: Pantynova, 2021.

A composigao da primeira cena consiste em um fundo amarelo claro - cor que
podemos assumir fazer parte da paleta principal da marca, pois é frequentemente
usada em seus conteudos e produtos - sobre o qual estdo aplicadas imagens de
nuvens que tomam toda a extensdo da tela. Em meio a essas nuvens, surge,

rapidamente, um disco voador que, ao chegar no primeiro plano, irradia uma luz de



60

sua parte inferior, como se tivesse havido uma abertura ali e, com um efeito que da a
ideia de conexao instavel, a foto da caixa do produto em questao aparece como uma
holografia na area iluminada e fica girando de maneira relativamente lenta por
alguns instantes. Logo abaixo da foto da caixa, ha um letreiro, realgado por um
movimento de brilho, com a fonte e estética da marca que diz. “PLIM. Varinha
magica”. Repentinamente, a embalagem que envolvia o produto desaparece, o disco
voador se afasta e some, e o0 objeto fica solto e pulsante, flutuando no cenario
nebuloso. A locugdo que acompanha o trecho descrito até aqui introduz: “Pantynova
apresenta: Plim, a varinha magica da Pantynova”. E continua, listando os atributos
funcionais do produto, a comecar por: “Perfeita para levar com vocé aonde quer que
vocé va’. Durante esse fala, uma méao feminina com unhas esmaltadas na mesma
cor do item e da caixa que o embalava, pega o vibrador flutuante e o coloca em uma
necessarie colorida que, num corte de edi¢ao, aparece sobre uma superficie lisa e
amarela, como era o fundo observado no take anterior. Dessa forma, entendemos
que o apetrecho pode ser portado com facilidade pelo seu tamanho madico.

Na sequéncia, mais um corte e vemos a mesma mao segurando o objeto
estatico no centro da tela, enquanto a outra tira uma camada removivel da parte
que, nesse modelo, é utilizada para o contato com o corpo. Entdo, entra um take em
que uma mao de mulher agarra, espreme e puxa em sua diregdo uma espécie de
geléia sintética, espessa e pegajosa que nos permite uma leitura mais precisa e
sensorial da excitagdo externada no gesto. Com o suporte dessas imagens, a
locugdo explica que aquela “segunda pele” que envolve a parte superior do vibrador
foi pensada para quem deseja estimulos “ultra-soft’. Na pronuncia desse termo, a
prépria entonacdo que se torna quase um sussurro excessivamente sensual, deixa
acentuado o sentido que se procura alcancar na interpretacdo do receptor, ao
mesmo tempo que o seduz - um efeito sonoro de suspiro/ gemido contribui para
essa mesma construgdo. A explicagdo em torno das funcionalidades continua com a
recomendacgao de que a capa extra seja retirada quando se quiser obter vibragdes
mais intensas. Para ilustrar essa intensidade e o efeito que o objeto deve provocar
no corpo de forma ostensiva, a propaganda usa como recurso a mesma geléia
sintética de aspecto cintilante e uma camada fina de agua sobre as quais o vibrador
aparece, em cortes diferentes, emitindo pulsa¢gées um tanto frenéticas. O som das

vibragdes incorporado a trilha, aumenta a ideia de poténcia do instrumento.
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Enquanto uma mulher aparece passando o vibrador em seu pescogo (entre
as nuvens que ocupam toda a tela, ha um vao, em formato de coragao, onde
aparece apenas seu rosto e colo - o foco esta na manipulagado do objeto, ndo num
contexto mais amplo), a locugéao sugere que “a Plim” seja usada também como um
massageador para o dia a dia, dando a ela uma fungao secundaria que extrapola a
masturbacdo - como vimos no capitulo 1, esse tipo de produto foi por muito tempo
anunciado e vendido como se servisse apenas para isso. Hoje, o papel de relaxante
muscular ser secundario, € um sinal sensivel da mudanga de comportamento social
ocorrida de |a para ca.

Depois de explorar, novamente, o efeito da vibragdo na “geleca” colorida de
modo a reforgar o impacto da massagem, uma boca feminina lambendo o préprio
labio € mostrada no recorte de coragao entre nuvens, gesto que no nosso repertorio
cultural indica uma provocagédo de cunho sexual ligada a libido e ao prazer. Depois
disso, vem um ponto de ateng¢ao, num tom que mistura uma pitada de adverténcia e
aconselhamento: “Nao se engane pelo seu tamanho. A Plim vai fazer vocé cantar de
tanto prazer”. Durante a primeira sentenca, uma mé&o aparece segurando o vibrador,
enquanto a outra aplica sobre seu topo uma quantidade generosa de um gel
transparente que, apesar de nao especificado, ndo deixa duvidas de que se trata de
um lubrificante, tanto pelo aspecto - do gel e da pontinha do tubo faciimente
identificavel para quem conhece o portfélio Pantynova -, quanto pela agao. Mais uma
vez, temos, ainda que de forma subjetiva, a informagdo de que o vibrador é
relativamente pequeno, o que, segundo o que conhecemos da cultura popular
brasileira, ndo é o que se espera de um pénis - ou de qualquer coisa que o valha -
quando se trata de performance sexual. Entdo, faz-se necessaria a ressalva,
garantindo sua capacidade de proporcionar uma experiéncia satisfatoria. Também
vale reparar que forma como essa mensagem €& construida no roteiro s nos
possibilita a interpretagdo correta da mensagem porque atribuimos,
metaforicamente, aos signos empregados um determinado sentido: pela similaridade
do formato, o vibrador pode fazer alusdo a um microfone, enquanto o ato de cantar é
um comportamento tido como demonstracdo de alegria e expansividade - nesse
caso, motivado pelo prazer. A cena da mulher sorridente, simulando um canto e
posicionando o vibrador proximo a boca, ilustra bem o que é dito na locugdo. Para

finalizar, a mao feminina acaricia o objeto como se fosse a genitalia masculina
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humana e, em seguida, o solta no cenario inicial de nuvens por onde desponta o
disco voador que, novamente, como num passe de magica, o embala e abduz.

Além das observagdes feitas no decorrer do detalhamento feito até aqui, ha
elementos relevantes para a analise de sentido que merecem ser pontuados. Por
exemplo, voltando a montagem, vemos que o disco voador também tem um papel
curioso e importante para a narrativa. O produto é trazido a cena por esse meio de
transporte intergalactico que representa o desconhecido e, em certa medida, guarda
uma relagdo com algo inovador, tecnolégico. Saindo de uma nave espacial,
espera-se ver um extraterrestre, um ser que nao tem aparéncia humana, mas que,
na nossa concepgado, € dotado das mesmas capacidades cognitivas, senao
superiores. Talvez possam ser essas as caracteristicas que se queira dar a objetos
que, apesar de ndo humanos, sdo capazes de desempenhar um trabalho tdo bom
quanto o dos homens ou ainda mais incrivel pelas suas habilidades “de outro
mundo” - expressao utilizada aqui n&o por acaso, ja que a tomamos quando
queremos nos referir a algo tdo bom que nao tem nada conhecido com que se possa
comparar.

As nuvens que ambientam varias cenas também s&o passiveis de
interpretacéo: além de apoiar na contextualizagdo do disco voador, € em meio a elas
que sao inseridos varios dos takes em que gestos femininos conotam excitagcao e
prazer. Com isso, somos levados a pensar numa possivel relacdo com a expressao
“estar nas nuvens” que significa se sentir realizada, feliz, em estado de elevacéo e
deleite.

Outro ponto que ndo passa despercebido é o fato do produto receber um
nome proprio - assim como todos os outros da marca. “A Plim”, como muitas vezes
foi mencionada no video, ao ser chamada dessa maneira, deixa de um ser um
vibrador qualquer como tantos outros e passa a ser “a varinha magica da
Pantynova”, como quem diz: s6 ela é assim, s6 ela possui os atributos que estao
destacados aqui, sO ela € capaz de cumprir todas essas promessas e atender a
todos os desejos e necessidades que acabaram de ser despertados em vocés,
portanto, € dela (e de nenhuma outra) que vocé precisa. Rocha (2006), fala sobre

esse artificio da publicidade em seus estudos:
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Ao apresentar um produto com nome, identidade prépria, histéria, posicao
especifica diante de outros produtos , ao acentuar cores, forma, estilo, gosto
visual, 0 anuncio humaniza , por assim dizer, algo produzido em série,
impessoal, multiplo e anénimo (ROCHA, 2006, p. 17).

Além disso, a escolha do nome tem uma relagdo intima com o modelo e
participa de sua identificacdo, pois plim é uma onomatopéia do efeito sonoro que se
usa para marcar 0 momento em que uma varinha magica € colocada em agao nos
enredos de ficcdo tao difundidos na nossa cultura.

Em linhas mais gerais, o fato de partes do corpo feminino terem sido tomadas
para ilustrar os beneficios do produto, desde o manuseio até as sensagdes que seu
uso deve provocar, estabelece um dialogo direto com mulheres e as coloca numa
posicdo de ser desejante e merecedor de satisfagdo sexual, o que é bastante
significativo dado o histérico de repressao a que foram - e ainda sdo - submetidas.

Nesse sentido, observamos também que a pessoa por tras da locugéo nao foi
identificada nesta peca, mas quem acompanha os conteudos da Pantynova sabe
que € a voz de Beth, uma personagem que personifica a marca em varios
momentos. Além de apresentar todos os videos de produtos, € ela, por exemplo,
quem |é os contos erdticos no canal de podcasts que a marca mantém ativo no site
e nas principais plataformas de streaming de musica. Apesar de ter um nome
popularmente feminino, a voz de Beth deixa duvidas sobre sua identidade de
género. Pode ser entendida como de uma mulher cisgénero, mas ndo da para
excluir a possibilidade de ser de uma trans ou drag. Dessa forma, a marca se
posiciona, subjetivamente, a favor de uma causa e se mostra alinhada ao fato de
seu mercado consumidor ser formado por um publico diverso e, de certa forma,

vanguardista no que diz respeito as questbes dessa natureza.

3.2 Anuncio "Nooossa, o que rolou?"

Além do formato descrito na primeira pega analisada, a Pantynova tem outra
‘receita” para a apresentacdo de seus produtos: convida mulheres para
experimentarem e relatarem suas experiéncias com cada um dos foys que
comercializa. Esses depoimentos individuais sao registrados - tanto em casa,
quando recebem os produtos e comentam sobre a primeira impressdo que tém

deles, quanto num estudio, quando contam como usaram e do que mais gostaram -
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e intercalados na edicdo de forma a construir uma narrativa coesa que interliga os
diferentes pontos de vista em torno do enaltecimento da performance surpreendente
que, ao que tudo indica, € unanime e inerente a todos eles. Todos os videos
produzidos nesse formato sdo compilados sob o guarda-chuva de uma série
intitulada “Nooossa, o que rolou?”, nome que ja da pistas de qual deve ser a reagao
das entrevistadas ao provarem os apetrechos.

O exemplo selecionado para o presente estudo consiste na jungcdo dos
testemunhos dados por trés mulheres de perfis distintos: Leia, 59 anos,
heterossexuall e em um relacionamento; Priscilla Milagres, de 33 anos, também
hétero e em um relacionamento; e Dayane Neves, 22 anos, lésbica e solteira. O trio
experimentou o Bip, vibrador especifico para uso externo - principalmente, para o
estimulo clitoriano - que a marca apresenta como “massageador bullet”, devido ao
formato e tamanho semelhantes aos de um batom ou de uma munigao.

Antes de nos atentarmos a parte verbal, voltemos nosso olhar para os
elementos de cena a fim de percebermos o que eles tém a dizer. A ambientagao do
estudio em que s&o gravados os depoimentos individuais é clean e orientada ao
produto: num fundo liso e colorido - nesse caso, foi usado o lilas que € umas cores
que compdem a identidade visual da marca - € projetada uma espécie de luminoso
grande com o contorno do produto em questdo. Nesse video, vemos um leque
decrescente de quatro Bips logo atras de onde se sentam as convidadas. Em
primeiro plano, ha trés elementos: uma poltrona preta e plastica; uma mesa
pequena, de design minimalista, na mesma cor e material; e sobre ela, uma maleta
de couro, também preta, e relativamente grande. Todos esses objetos, apesar de
destoarem dos elementos anteriormente descritos (fundo colorido + luminoso),
remetem a um universo erotico mais tradicional e exadtico, ligado a pratica
sadomasoquista que faz uso de acessoérios como chicotes, vendas, algemas,
coleiras e afins. Apesar da marca nao contar com produtos desse tipo em seu
catalogo, a publicidade explora, a partir de tais signos, nosso repertério cultural para
trazer a tona uma atmosfera sexual. As cenas captadas fora desse estudio se
passam na casa de cada consumidora e mostram o momento em que elas

desembalam o vibrador que receberam da Pantynova para avaliagao.
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Figura 13 - Frames do video Nooossa o que rolou?
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Fonte: Pantynova, 2021.

Até aqui, ha fatores interessantes que contribuem para a interpretacéo da
peca. Sao trés consumidoras que, ao darem suas declaragbes a respeito do item
testado, trazem para o discurso os mesmos argumentos que a marca usa para
vendé-lo, mas com o peso, o valor e a espontaneidade de uma opinido pessoal.
Dessa forma, o poder de persuasao desse discurso tende a ser maior, pois, na
interpretacdo do receptor, ja ndo se trata de um anunciante enaltecendo seu préprio
produto a fim de gerar vendas e obter lucro, mas de mulheres reais que buscam
prazer em suas relacdes e, depois de conhecerem aquele vibrador, contam, cada
qual a sua maneira, quais foram suas percepg¢des e o recomendam. Também o fato
de receberem os produtos em casa e registrarem o que teriam sido suas primeiras
impressdes ao encara-lo traz um ar de verdade e confere mais credibilidade a tudo o
que é dito. Em seus estudos sobre as transformagdes que vém sendo notadas no
processo publicitario, Casaqui (2019) faz uma observagao que, de certa forma, pode

ser aplicada a essa estratégia. Vejamos:

A internet tem abrigado iniciativas instigantes para a discussao sobre os
limites (ou a auséncia deles) entre produgdo, consumo e estratégia
persuasiva, que aqui denominamos de publicizagdo. Como o caso de
convocagdes de consumidores para assumir o papel de coprodutores, algo



66

que fora apontado como tendéncia do marketing por McLuhan (1995), em
meados da década de 1960. (CASAQUI, 2019, p. 62)

Nesse trecho, o autor fala sobre a coproducédo no sentido de o publico fazer
parte, em teoria, do processo de criagdo de um bem do qual se tornara consumidor,
reforcando a ideia que a publicidade procura construir de que aquele produto s6
existe para atender as necessidades e desejos de seu interlocutor. Aqui, contudo,
podemos entender como as consumidoras entrevistadas atuam como co-autoras do
conteudo publicitario - fato que, da mesma maneira, flexibiliza os limites tradicionais
entre consumo e estratégia persuasiva.

Além disso, cabe mirarmos um grande holofote para a diversidade de perfis
que a marca procurou abarcar ao convidar mulheres de diferentes idades, corpos,
estilos, orientacbes sexuais e estados civis. Na mentalidade patriarcal e catélica
sobre a qual esta construida nossa sociedade e cultura, pode nao soar estranho
uma mulher lésbica e jovem fazer uso de vibrador. J&a de uma senhora casada e
nascida nos anos 60, o senso comum espera um comportamento alinhado ao
esteredtipo da avo: recatado, pudico e completamente livre de sexualidade - se mae
é um ser assexuado, a avo o é duas vezes mais. E surpreendente e - para os mais
conservadores, até constrangedor e inadmissivel - que alguém na idade dela fale
sobre o sexo, quanto mais pratique e se masturbe. Vale pontuar que, ironicamente, a
mais experiente das convidadas utiliza o titulo “v6” em seu username no Instagram
(@voleia). Por questbes desse tipo, ao optar por esse quadro de consumidoras, a
Pantynova toca em pontos muito sensiveis e promove um avango importante na
quebra das barreiras que limitam as mulheres na vivéncia e expressdo de sua
sexualidade e na busca por prazer, mas ndo sO: a mensagem de inclusdo passada
por essa diversidade de perfis se mostra mais habilidosa e eficiente na tarefa de
tocar uma audiéncia ampla, de uma maneira organica e positiva, e estabelecer um
didlogo com ela, do que se no roteiro tivesse uma declaragao literal que dissesse em
alto e bom som “esse produto é para todas as mulheres, sem restricao”.

Dito isso, sigamos para a analise da parte verbal. O video comega com uma
fala da convidada Priscilla Milagres que atesta sua total satisfacao e espanto com a
eficiéncia do objeto que tem a mao: “- Com esse aqui eu fiquei muito chocada. Foi
muito rapido. Juro pra vocés, gente, eu gozei em menos de um minuto! Foi assim...

nossa! Eu falei: o que é isso? Como assim?”’. Essa foi a deixa perfeita para a
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entrada da vinheta de abertura que consiste em uma ilustragcdo 3D de uma maquina
como aquelas usadas para expor bichinhos de pelucia em parques de diversdo. A
animagao € pautada justamente na agdo da garra superior que pinga um dos
brinquedos amontoados na base da vitrine, mas, nesse caso, as opg¢des sdo 0s
varios modelos de vibradores que compdéem o portfolio da Pantynova (alias, no
video, nenhuma oportunidade de expor o produto € perdida). Ainda na vinheta,
surge o logotipo da série na fonte da marca e sobre esse take, entra a voz de Beth
(para nds, ja conhecida), que solta um alongado e insinuante “Nooossa, o que
rolou?”. Terminada a animagdo, entram takes intercalados de Leia e Priscilla
retirando da maleta o produto que deverdo avaliar. Quando revelado, ambas
demonstram carinho pelo modelo: dizem que € o menorzinho entre os tiveram a
oportunidade de testar, riem do tamanho reduzido e confessam que o subestimaram
por essa caracteristica, o que € compreensivel pela relacdo proporcional
estabelecida entre tamanho e performance que ja comentamos aqui. Em
contraponto a essa questao, contam que foram surpreendidas quando ligaram o Bip
e perceberam sua incrivel poténcia. Elas acionam o dispositivo e o apontam para a
camera a fim de provar o ponto. Em das cenas captadas em casa, Dayanne aparece
fazendo o mesmo, boquiaberta. Enquanto uma se questiona sobre a forma de uso,
outra ja faz a ressalva de que o mini-vibrador ndo pode ser usado para penetragao.
Em seguida, voltam a exaltar a poténcia e declaracbes como “ndo te da outra
alternativa além de gozar” e “eu n&o sei se eu emendei um orgasmo no outro ou se
foi um orgasmo muito longo” dédo o tom da conversa e n&o deixam duvidas sobre
boa a performance do aparelho. Mais adiante, o desapontamento inicial com o
tamanho do vibrador é completamente esvaziado, quando fazem disso uma
vantagem - “da pra colocar na bolsa”; “da pra levar pra praia”; “pra casa de uma
amiga”, “colocar no estojo de maquiagem”, da pra estimular varios lugares® e por ai
vai. Fora que “é muito silencioso”, ninguém que esteja perto vai perceber que vocé
esta usando. Enfim, atributos na lista de beneficios € que nao faltam, assim como
parecem infindaveis as sugestdbes de aplicacdo para vivenciar as melhores
sensacgdes. Nesse jogo de edicdo, as “trés facetas fundamentais das mensagens
publicitarias - sugestado, seducgéo e persuasao” (SANTAELLA & NORTH, 20, p. 85) -
andam sempre juntas e se retroalimentam o tempo todo. O vasto leque de possiveis

situagbes de uso também conota que mulheres podem ter prazer - e desejo - a
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qualquer hora ou lugar, assim como a cultura nos disse que acontece com 0s
homens, em torno dos quais foi construida a imagem do macho insaciavel, muito
mais propenso ao acometimento dos instintos sexuais. Ao propor essa equiparagao,
a mensagem publicitaria coloca ambos os géneros em pé de igualdade, nesse
quesito que, por ser tdo estruturante, tende a reverberar em muitos outros.

Em dado momento, tanto Leia, quanto Priscilla dizem ter usado o vibrador
com o parceiro, durante uma relagao sexual, e uma delas diz que o marido até teve
inveja de mulher por poder contar com a ajuda de um dispositivo como o Bip para
atingir o climax. Nesse contexto, homens e mulheres ndo s6 sdo postos no mesmo
patamar em relagao a libido, como essas figuram como privilegiadas na corrida pelo
prazer - algo, até entdo, inimaginavel dado o contexto histérico apresentado no
capitulo 1. Contudo, ndo deixemos de notar que essa inversao de posigdes esta
relacionada ao uso de um dispositivo de formato falico que precisa ser comprado,
entao a problematizacdo em torno do tema torna-se ainda mais sinuosa.

Por fim, o relato de casais hétero que inserem um vibrador na relagéo, assim,
com tamanha naturalidade, ajuda a desconstruir a ideia machista de que esse tipo
de apetrecho serve apenas como substituto do falo humano e contribui para o
esfacelamento da nocdo preconceituosa de que, ao utilizar um vibrador, o homem
estaria colocando em cheque sua masculinidade, muito atrelada a autossuficiéncia
na garantia de um bom sexo. Ja para as mulheres, a mensagem subjetivamente
expressa nesse trecho € totalmente voltada ao ser seu prazer - ele é prioridade e,

para alcanga-lo em sua maxima poténcia, ndo deve haver restricoes.

3.3 Anuncio "Dia das Maes"

A peca em questao foi escolhida para a analise por diversos fatores. Primeiro,
porque trata-se de um video que compds a campanha da Pantynova para o Dia das
Maes deste ano. So6 por esse contexto, ja saltam aos olhos dois pontos relevantes: a
excentricidade presente no fato de uma marca de produtos eréticos fazer uma
comunicagao especifica para o dia em que se comemora, comercialmente, o ser
social que teve sua imagem construida a partir de uma ideia de pureza, ternura e
assexualidade na nossa cultura (vide o quadro histérico apresentado no capitulo 1),

e a recenticidade da veiculagdo que denota, segundo as teorias apresentadas no
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item 2.1, a necessidade de um alinhamento com o espirito do tempo em que
vivemos.

Além disso, o conteudo é protagonizado por uma influenciadora digital e sua
mae e tem como enredo uma provocacao da filha que desencadeia uma conversa
entre elas sobre uso de vibradores e sexualidade feminina. Aqui, podemos ver que
0s mecanismos da publicidade que buscam estabelecer um didlogo com o publico,
encobrindo os interesses econdmicos da marca - o que Santaella e North (2010)
chamaram de “estratégia de ocultagao” (p. 78) - e provocando um sentimento de
identificagcdo no publico-alvo operam de maneira sofisticada e bastante assertiva.
Cecilia Boechat, a influenciadora, € uma pessoa real que se apresenta, nas redes
sociais € no conteudo analisado, com personalidade e histéria proprias e nao
necessariamente parecidas com as de quem acompanha suas publicagdes
cotidianas. O fato de ndo assumir no contexto da propaganda o papel de uma
personagem estereotipada que reune em si caracteristicas advindas da leitura de
um farget restrito e homogeneizado, ndo sé é condizente com a Era de multividuos
em que vivemos (PEREZ, 2019), como confere ao discurso - seu, de sua mae e da
marca que promoveu a conversa - uma aura de autenticidade e credibilidade que
torna mais efetivo seu poder de seducgao e persuasao.

A forma, supostamente, caseira com que o video foi produzido, a narragao
em primeira pessoa e o carater solto, casual e n&o roteirizado do dialogo, também
contribuem para essa interpretagdo. A gravacao parece ter sido feita pela propria
Cecilia, usando um celular, e o ambiente ndo teve qualquer acréscimo de
informacéo para a filmagem: elas estdo sentadas no sofa da sala de casa e além do
sofa, s6 aparece um quadro qualquer pendurado na parede branca ao fundo. Da
arte visual usada na abertura do video a cartela de encerramento, Cecilia se coloca
como autora do material, falando sempre em primeira pessoa, e agradecendo o
convite da Pantynova apenas nos segundos finais.

Uma vez mapeados os elementos gerais que dao o tom do conteudo,
podemos passar aos detalhes da conversa e da edigcdo que sdo bons insumos a
analise semidtica. O primeiro frame do video consiste em uma arte simples cujo
fundo cor de rosa de textura pegajosa lembra a matéria de mesmo aspecto utilizada
pela Pantynova na demonstracdo de seus produtos, mas nada além disso guarda

uma relagdo com a marca (para quem nao conhece a referéncia, esse signo diz
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muito pouco ou quase nada). Sobre esse fundo, na parte superior da tela, ha um
lettering que diz “React da mamae aos meus vibros”. Nessa composi¢ao, o termo
“vibros” - apelido que conota uma relagdo proxima e afetuosa da enunciadora com
seus vibradores - recebe destaque especial tendo sido emoldurado e colocado em
uma cor mais chamativa. Na parte inferior da tela e em tamanho menor, aparece o
complemento do titulo: “+ papo sobre sexualidade”. Pela escolha da diagramacgéo,
percebe-se a hierarquia das informagdes que serao apresentadas em seguida. Entre
as duas partes da frase, ha um recorte redondo de borda irregular no fundo rosa e
nele esta posicionado o semblante da mée que € a figura central dessa narrativa.
Em off, a voz da influenciadora conta do que se trata a peca: “Eu mostrei meus
vibradores pra minha mae e foi assim que ela reagiu (risos). Vem ca conferir o0 nosso
papo sobre sexualidade.” Quando a cartela ao redor do rosto da mae some, ela
aparece sentada num sofa com fones de ouvido e de frente para algum dispositivo,
atenta a instrugao da filha e com jeito de quem nao faz muita ideia do que esta por
vir. Essa se mantém fora de cena, por tras da camera, e da inicio ao dialogo: “-
Agora vou dar play no video e vocé sO assiste.” Nesse momento, surge uma
interferéncia no canto inferior da tela com a exibigdo simultanea do que esta sendo
assistido pela mae. A montagem comega com uma mao acariciando as sementes de
um mamao partido ao meio, o que remete ao ato da masturbagao feminina, e depois
se seguem fakes de varios vibradores da Pantynova, sem que a marca seja
mencionada. Alguns sem nenhum contexto, mas ligados, vibrando; outros
interagindo com elementos que fazem alusdo a vagina, ao clitoris e as secregdes
provinientes do sexo, como uma flor, a metade de uma roma e um esguicho
abundante de agua. Em certos casos, ainda, ha letterings que pontuam os
beneficios e atributos do “brinquedo” apresentado. Enquanto isso, vamos a méae
esbocar feicdes de surpresa e soltar algumas interjeicées incrédulas que reiteram
seu espanto. Quando a filha pergunta se ela sabe como usar aqueles apetrechos,
diz que nao faz ideia: “- Pra mim é um ET!”. Terminada a exibicdo do video, Cecilia
entra em quadro, animada, e se senta ao lado da mée, ja querendo saber o que ela
achou: “- Uma surpresa, né, filha?! Porque a mamae nunca teve contato.” O dialogo
continua, focado nos vibradores: “- Vocé tinha nogao que tinha tanta variedade de
brinquedos erdéticos?” A negativa vem rapida e em tom de obviedade. Logo

emendada no relato de como ela teve contato com esse tipo de objeto pela primeira
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vez: foi ha algum tempo, por causa da propria filha. Ao encontrar um dildo em meio a
seus pertences enquanto organizava a casa, sua primeira reagao foi embrulhar e
jogar fora. Cecilia se diverte ao lembrar do ocorrido e conta que aquele tinha sido
seu primeiro foy, comprado a duras penas. Quando a mae argumenta ser de uma
outra época para justificar suas reagdes e ato tendentes a repulsdo, a influenciadora
leva a conversa para um contexto mais amplo, questionando: “- E como era pra vocé
esse tipo de conversa sobre sexualidade?” A mae explica que nao existia abertura
para que se falasse a respeito e admite que, apesar de se considerar moderna, esse
tipo de assunto ainda € mais dificil pra ela - precisa de mais tempo para aprender a
lidar com o tema naturalmente. Mantendo o tom bem humorado, Cecilia brinca: “- Se
VOCé quiser, vocé nao precisa conversar, vocé pode s6 experimentar também. Eu te
dou uns presentinhos (risos).” A mae fica ligeiramente mais constrangida, mas
afirma que gostou de saber mais sobre o universo dos “vibros” e que esta sempre
aberta a conhecer coisas novas. Para finalizar, diz que tem muito orgulho da filha e
se sente feliz por ter participado da construgdo de uma mulher livre de amarras
como ela, que consegue tratar de assuntos como esse de forma leve, aberta e “sem
ser vulgar”’, o que faz com que a filha tenha o cuidado de fazer uma ressalva em
relacdo ao termo. Elas se abragam, dizem que se amam e Cecilia deseja um feliz
dia das maes. Assim como na abertura, entra uma cartela final com um grande
“Obrigada” no topo e, no recorte do fundo onde antes aparecia o rosto da mae, é
mostrada, bem de perto, a ponta de um vibrador sendo friccionada pelos gomos de
uma roma cortada ao meio, o que remete a estimulacao clitoriana. Sobre esta cena,
estd o logo da Pantynova. Na parte inferior do quadro, um fomento a interagao,

tipico das redes sociais: “E a sua mae, como reagiria?”.
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Figura 14 - Frames do video “React da mamae aos meus vibros”
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Fonte: Pantynova, 2021.

Descrito o “roteiro”, retomemos a analise pela ordem que os signos aparecem
no video. Em primeiro lugar, o fato de uma mulher produzir um conteudo falando
sobre sua sexualidade, prazer e masturbacao a partir da exposi¢cao do que seriam
seus vibradores, ja diz muito sobre a brecha que foi aberta na estrutura e na
mentalidade patriarcal e que, por acdes desse tipo - entre outras coisas -, tende a se
tornar cada vez alargada e impassivel de contengéo.

Em segundo lugar, uma mae. A made da Cecilia Boechat, mas que em
nenhum momento foi apresentada de forma individual, nominalmente, o que permite
a interpretagdo de que ela ali representa a “entidade mae” com todo o seu
significado culturalmente constituido. Como o esteredtipo dessa figura é parte do
nosso imaginario bem alinhado a ideia catdlica do ser imaculado, faz-se
desnecessaria a explicagdo do porqué seria inusitado e divertido assistir as reagoes
de uma mae ao conhecer os sex toys de sua filha. Portanto, o gatilho para capturar a
atengao e manter o interesse dos espectadores esta logo dado a primeira vista.

Passados os dez segundos introdutérios, ja aparece na tela o video
secundario que mostra um produto apdés o outro, explorando ao maximo a
diversidade de modelos e formatos disponiveis no portfélio da Pantynova. Ainda que
a conversa seja provocada pelo uso de vibradores, a proposta declarada do
conteudo tem mais a ver com a reagao da mée e com a confidéncia da filha do que

com a apresentacdo de produtos, mas de uma maneira extremamente
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contextualizada e quase organica, estes foram inseridos com maestria no anuncio
(por cerca de 45 segundos!), reforcando o carater publicitario da pega que, nao
esquecamos, tem por objetivo primordial o estimulo ao consumo. O que o enredo
coloca como a revelagao da intimidade de Cecilia, €, na verdade, um passeio pelo
catalogo da marca.

Seguindo para o didlogo com ambas em cena, temos a contraposicéo de
percepgoes, ideias e opinides em relacdo ao uso de vibradores. A mae, de uma
época mais conservadora, ndo esta familiarizada com esse tipo de produto. Se
surpreende com o mundo de possibilidades que se abre a sua frente, mas ainda tem
suas ressalvas. Ja a filha, jovem, antenada, extrovertida e livre das amarras
opressoras que nao condizem com seu tempo, ndo s6 conhece como diz ter e usar
toda a gama de modelos apresentados, tendo iniciado sua experiéncia com dildos
ha muitos anos, naquela época em que sua mée jogou seu primeiro toy fora. Assim,
essas qualidades da personalidade da influenciadora que devem ser aspiradas por
varias mulheres - principalmente, pelas que acompanham a Pantynova e a prépria
Cecilia nas redes sociais - sdo diretamente associadas aos objetos em questao.
Subentende-se entdo que, se mulheres livres e donas da propria sexualidade usam
vibradores, ao adquirir um (ou, de preferéncia varios - quanto maior a variedade,
maior a liberdade), vocé, espectadora, fara parte do seleto grupo das sexualmente
emancipadas.

Mais adiante, quando a filha pergunta para a mae como eram essas
conversas sobre sexualidade, o tema fica um tanto restrito a experiéncia com a
masturbagdo e com o uso de vibradores, o que pode incutir na audiéncia uma ideia
equivocada de que a sexualidade feminina se resume a isso.

Ao serem compreensivas uma com a outra e dizerem que é normal terem
visbes e formas diferentes de lidar com esse tipo de assunto devido ao gap
geracional, o discurso mantém o tom leve e apaziguador, a0 mesmo que tempo que
faz uma provocacgao sobre o respeito as diferengas e a necessidade de abertura ao
novo e ao dialogo - postura que é automaticamente vinculada imagem da marca que
assina e promove o conteudo. O mesmo vale para o0 momento em que a mae faz
elogios a postura bem resolvida de Cecilia e usa, para isso, uma expressao que hoje
€ considerada obsoleta e repressora por uma parcela mais atenta e critica as

manifestacbes da mentalidade patriarcal arraigada na nossa cultura, e a filha faz
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uma ressalva sem maiores explicagcdes, o que, ao mesmo tempo que evita levar a
conversa para um lado mais sério e educativo, da a entender que a audiéncia tem
em seu repertério conhecimento suficiente para compreender o que indicam as
“‘meias palavras” ditas em tom de cumplicidade.

Quando Cecilia sugere a mae o uso de vibradores, mesmo que ela ainda ndo
esteja totalmente confortavel para falar sobre o tema, fica implicita a mensagem de
que ela pode experimentar o prazer proporcionado pelos apetrechos em sua
intimidade, de maneira confidencial, enquanto vai, ao poucos - e até mesmo por
meio dessa descoberta -, se livrando do estigmas que cerceiam sua liberdade e
prazer sexual. Como grande parte das mulheres se preocupam em manter em sigilo
sua relagdo com os “vibros” (um exemplo disso, € a quantidade de comentarios na
pagina da Pantynova pergunrtando sobre quao “neutro” € o pacote em que os
produtos sdo enviados e, por isso, a discrigdo da embalagem é um beneficio
frequentemente destacado pela marca em suas publicagdes), garantir que € possivel
adentrar esse universo sem que 0s outros saibam é um argumento que joga a favor
da marca na hora de conquistar novas consumidoras.

No final, o desejo de um feliz Dia da Maes da o contexto da peca,
relacionando-a a data comemorativa, e a cartela de encerramento se encarrega do
cumprimento de varias fungdes. Primeiro, o agradecimento que a influenciadora faz
a Pantynova conota a satisfacdo dela pela conversa que teve com a mae e coloca a
marca na posi¢cdo de ocasionadora dessa oportunidade. Dessa forma, a publicidade
confere a marca uma personalidade provocativa, atual, descontraida, disruptiva e
interessada em fazer com que mulheres se expressem e sejam livres dos tabus que
reprimem sua sexualidade - atributos humanos que “langam olhares amorosos aos
consumidores” (CASAQUI, 2019, p. 52). Aléem disso, o video que mostra um
vibrador deslizando sobre os gomos de uma romé - representacédo do clitoris -, de
forma extremamente sedutora, faz uma sugestdo ao uso para os produtos que
permearam a conversa. O logotipo da marca aplicado sobre essa cena, reforca a
associagdo de sua imagem a uma ideia de prazer. O fato de a marca aparecer
apenas nos cinco segundos finais de um material com quase quatro minutos,
também tem um certo peso positivo: ao prezar mais pela exploracdo do assunto e
menos pela autoexposi¢cdo, ela se mostra menos preocupada com a indugao ao

consumo e mais comprometida com a causa, o que nada mais é do que uma forma
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sofisticada de inducdo ao consumo por meio da construgdo de um vinculo emocional
com seu publico-alvo. Por ultimo, a pergunta “E a sua mae, como reagiria?”, em
termos praticos, procura aumentar o volume de engajamento visando um volume
maior de comentarios - o que pela logica algoritmica do Instagram faria com que a
peca seja exibida para mais usuarios, ou seja, gera a famigerada midia espontanea -
e, em termos conceituais, abre espaco para que a audiéncia participe da conversa,
dé continuidade ao dialogo e, assim como Cecilia, fale abertamente sobre o tema.
Tudo isso, contribui para que haja uma proximidade maior entre marca e
sujeito-consumidor (e aqui falamos do consumidor da comunicagdo, ndo s6 do

produto).
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo foi desenvolvido com o intuito de propor uma reflexdo sobre
como a propaganda de produtos erdéticos voltados para mulheres pode ter um
impacto positivo na libertagcdo da sexualidade feminina que, até hoje, é cercada de
restricées.

Para que fosse possivel chegarmos a conclusées nesse sentido, procuramos
entender por que e como as amarras que tolhem a sexualidade feminina e fazem do
prazer sexual da mulher um tabu se constituiram e se mantém, pois sé conhecendo
as raizes e 0s mecanismos de atuagdo dessas estruturas opressoras que
conseguimos dizer quais formas de combate tendem a ser eficientes.

Feita essa investigacdo, buscamos compreender também de que maneira a
publicidade opera na produgdo de subjetividades e, por consequéncia, na
construcao e alteragao dos modos de ser, pensar e agir.

Uma vez conhecido o processo de endoculturagao e os estigmas que pairam
sobre a mulher na nossa cultura, tornamo-nos mais aptos a extrair dos anuncios
tomados como objetos de estudo os elementos discursivos e as mensagens
propagadas por eles, de forma a identificar as mais propensas a promogao de um
impacto social positivo direcionado ao tema em questéao.

Podemos afirmar entdo que, ao falar de tépicos como sexo, masturbagao e
orgasmo com e para mulheres, a marca ja age de forma a afrontar e desestabilizar o
pensamento patriarcal que coloca e mantém a mulher na posi¢cdo de sujeito
subjuado. O mesmo acontece quando a propaganda desvincula a satisfagao sexual
feminina da existéncia de um parceiro, quebrando o ideal machista de que os
homens sao os unicos detentores do poder de proporcionar prazer ao sexo oposto.

Quando traz mulheres para contarem suas proprias experiéncias sexuais e
estimula conversas em torno disso, a publicidade promove a identificagcdo de umas
com as outras e faz com que mais mulheres ajam da mesma maneira, ou seja:
falem, experimentem, conhegam a si e a seus corpos e se reconhegam como seres
providos de libido e merecedores de prazer.

Mesmo nas pecas mais focadas em produto, a representacido de mulheres
que exprimem excitagdo de maneira positiva e sem nenhum juizo de valor pautado

nos “bons costumes” autoriza a audiéncia a se expressar da mesma maneira. O
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esvaziamento do valor do pudor que foi tdo incutido na ideia de como deveriam ser
as mulheres, faz cair por terra boa parte dos comportamentos submissos que as
“‘mocas direitas” foram ensinadas a ter.

E claro que por trds de tudo isso estdo interesses comerciais de uma
corporagao que, como muitas outras, assume o papel simbolicamente constituido de
de agenciadora de movimentos e transformagdes sociais (CASAQUI, 2019, p. 68),
mas esse fato nao invalida os ganhos culturais provocados.

A Unica ressalva que precisa ser feita aqui esta na relagdo parcialmente
equivocada que a audiéncia pode fazer entre o consumo de um vibrador e a total
emancipacao de sua sexualidade. Parcial porque diversas autoras como Wolf (2012)
e Stock (2021) apresentam argumentos e dados que dizem que as mulheres que
sentem orgasmos com frequéncia e possuem autonomia sobre o proprio prazer -
questdes que um vibrador se propde a sanar - tendem a ser mais criativas, seguras
e, consequentemente, emancipadas. Porém, dado o histérico de repressao que vem
desde o estabelecimento da civilizagdo como a conhecemos e a sofisticacdo dos
dos mecanismos que perpetuam a mentalidade patriarcal nas entranhas da nossa
cultura, podemos garantir que ndo é por meio da adogao de um habito de consumo

que seremos plenamente livres.
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