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RESUMO

A cultura brasileira representada, ou seja, ndo a cultura de fato, mas a representagao que se faz
dela nacional e internacionalmente, no presente trabalho ¢ considerada um discurso o qual,
como construgdo simbolica, possui uma ideologia implicita para servir aos interesses
particulares dos grupos emissores. Desta maneira, estudar como as narrativas sobre o Brasil e
os brasileiros estdo arraigadas no imaginario coletivo mundial, através da internalizacdo de
ideias pelos sujeitos e a constru¢do de sentido permitida pela comunicacdo, ¢ essencial para
entender a hierarquizacdo que se da entre os paises na ordem geopolitica mundial. Os
esteredtipos, as identidades normalizadas e o etnocentrismo sdao percebidos como dispositivos
que permitem a dominagdo econdmica e politica através do poder simbdlico. Neste sentido, os
meios de comunicagdo, mais especificamente os meios de comunicacdo de massas pelas suas
inimeras possibilidades e pelo seu impacto, sdo considerados fator-chave neste processo de
difusdo de discursos e influéncia da opinido dos consumidores. Para acessar tais ideias, foi
realizada uma revisdo bibliografica combinada a uma pesquisa exploratéria de carater
qualitativo, em uma entrevista com oito jogadoras de handebol profissional que atuam ou
atuaram internacionalmente.

Palavras-chave: Discursos; Relacdes de poder; Cultura brasileira representada; Ideologia;
Meios de comunicacao de massas; Estereotipos; Identidade; Etnocentrismo.



ABSTRACT

The Brazilian culture represented, i.e., not the culture in fact, but the representation that is
made of it nationally and internationally, is considered, in the present work, as a discourse
that, as a symbolic construct, possesses an implicit ideology to serve the particular interests of
the issuing groups. In that way, to study how the narratives of Brazil and of the Brazilian are
rooted in the collective world imaginary, throughout the internalization of ideas by the
subjects and the construction of meaning permitted by communication, it is essential to
understand the hierarchy between countries in the geopolitical world order. The stereotypes,
the normalized identities and ethnocentrism are perceived as devices that allow the
economical and political domination through the symbolic power. On this wise, the media,
especially mass media because of its countless possibilities and its impact, are considered
key-factors in this process of diffusion of the discourses and influence in the consumer's
opinion. To access these ideas, it was carried out a bibliographic revision combined with
exploratory research which had qualitative disposition, in an interview with eight professional
handball players that perform or performed internationally.

Key-words: Discourses; Power relations; Brazilian culture represented; Ideology; Mass
media; Stereotypes; Identity; Ethnocentrism.
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INTRODUCAO

Uma das muitas oportunidades que a vida de atleta me apresentou ¢ a inser¢ao em uma
cultura diferente daquela em que nasci. Ao morar sozinha na Espanha por cinco anos, pude
vivenciar experiéncias e imergir em um meio desconhecido para mim. Foram diversas as
minhas dificuldades e, ao longo do meu trajeto profissional, pude entrar em contato com
ideias que os estrangeiros possuiam sobre o Brasil, algumas das quais eu era indiferente e
outras que me chocaram e desagradaram. Esta percepcao me levou a questionar o tratamento
que ¢ conferido ao brasileiro no exterior como consequéncia dos preconceitos criados e
difundidos acerca do Brasil. A partir disso, refletindo em um contexto mais amplo, procurei
entender como essas interagdes cotidianas que presenciei com individuos de outras culturas

refletem as relagdes de poder que se ddo entre os paises na esfera geopolitica mundial.

Afinal, como se da o processo de construgdo da representacao da cultura brasileira?
Quais seus motivos, seus desdobramentos e suas consequéncias? Estas sdo questdes
dificilmente acessadas integralmente por sua complexidade. No entanto, ¢ imprescindivel
refletir sobre este fenomeno e problematiza-lo, a medida que reconheco como ele pode ser
prejudicial para a experiéncia dos brasileiros internacionalmente. Sobre isto, Djamila Ribeiro
(2019) reconhece a teoria de Walter Benjamin de que a historia € escrita pelos vencedores, o
que se conecta a fala de Chimamanda Ngozi Adichie (2009) do perigo da histéria tnica. E
necessario questionar, portanto, as narrativas conhecidas e reconhecidas sobre o outro que
constroem a estrutura do ambiente social. Quem emite esses discursos? Quem tem o poder de
realizar essas afirmacdes que sdo tomadas como verdadeiras? Essas sdo as unicas narrativas

que existem? Elas t€m um propoésito, uma finalidade, estdo permeadas de valor?

O objetivo geral da presente monografia ¢, portanto, identificar qual € o processo de
construgdo da representagao que se faz da cultura brasileira no exterior ¢ quais sdo suas
consequéncias e possiveis origens. Para isso, ¢ necessario tracar um caminho a partir de
alguns pressupostos que guiam os demais objetivos especificos aqui propostos. Parto da
suposicao de que a representacdo da cultura brasileira ¢ um discurso que permeia o ambiente
social global, e que como uma construgdo simbolica, ¢ produto da atividade cognitiva humana
e serve a interesses especificos de alguns grupos, pela existéncia de uma luta por poder na
hierarquia mundial entre os paises. E neste sentido que reflito acerca dos dispositivos dos
quais esses discursos se servem para estruturar tais ideias, como o0s estereotipos € as

identidades normalizadas, € o impacto que estes possuem na vida dos individuos. Reconheco



10

que esse processo ¢ simbolico a medida que os seres internalizam os significados e os
reorganizam de maneira a criar novos significados a partir daqueles iniciais. E nesta medida
que os meios de comunicacdo sdo imprescindiveis para a compreensdo da difusdo e da
introjecdo de tais discursos, tidos como elementos fundamentais para a compreensdo da

sociedade contemporanea.

Os objetivos especificos sdo, entdo, (1) investigar a construg¢ao da realidade do sujeito
a partir do ambiente social no qual estd inserido e como isto pode influenciar em suas ideias e
na sua visao de mundo; (2) refletir acerca da influéncia dos meios de comunicagao na
formag¢do de um imagindrio social coletivo; (3) analisar como os discursos podem ser
manipulados a partir de ideologias com a finalidade de estabelecer uma relacdo de poder entre
os paises; (4) verificar qual ¢ o impacto que isto possui na ordem mundial hierarquizada; (5)
estudar os dispositivos pelos quais esses discursos possuem poder e legitimidade no ambiente

social, como atuam e sdo validados.

A fim de atingir os objetivos aqui propostos, a monografia se estrutura em quatro
partes. O capitulo inicial busca assentar os conceitos primordiais para o entendimento de que
o ser humano ¢ um ser social e que, portanto, seu mundo ¢ construido a partir da relagdo que
estabelece com o outro. Para isso, se apresenta como a constru¢do identitaria individual se da
em ambito coletivo, € como a cultura e até mesmo a realidade dos sujeitos sdo construtos
igualmente sociais. Neste sentido, a influéncia da comunicacdo e dos media € reconhecida na
interiorizag¢ao de ideias e valores e na produgado de significados para os individuos, conferindo
especial atencdo nesta parte aos meios de comunicagdo de massas e a Industria Cultural como

exemplo da atuag@o da midia na sociedade.

4

E entdo que o segundo e o terceiro capitulos apresentam o conceito de ideologia e dos
Aparelhos Ideologicos de Estado, de Althusser, como sistemas de ideias e valores que
normatizam a vida social e permitem que o poder se estabeleca. Sobre isto, foi realizado um
estudo de como os discursos sdo constru¢des que permitem o exercicio desse poder e como
alguns grupos sdo beneficiados nesse processo. Para a compreensdo da relacdo de dominagdo
que os discursos propiciam, foi necessario fazer uma pequena andlise do cendrio
contempordneo atual a partir do consumo, das sociedades em rede de Castells e da era
transestética de Lipovetsky e Serroy. E nesse ambiente que os dispositivos utilizados como
ideologias foram revisados, como o etnocentrismo, as identidades normalizadas e os

estereotipos. Para finalizar esta parte, € relacionado o poder de influéncia dos media com a
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cristalizagcdo das narrativas acerca do brasileiro, identificando que estas servem a interesses de
grupos especificos para a manutengdo do desequilibrio nas relagcdes entre os paises,

apresentando também estratégias para a modificacao deste processo.

Por fim, o ultimo capitulo ¢ destinado a revisar a imagem do Brasil e de sua cultura
que ¢ difundida internacionalmente e a observagdo dos aspectos relatados anteriormente de
maneira empirica. Para isto, foi realizada uma revisao bibliografica e uma pesquisa de carater
qualitativo com oito jogadoras de handebol profissional que atuam ou atuaram no exterior. O
estudo exploratério busca aprofundar-se nos detalhes e nuances do fendmeno da
representatividade da cultura brasileira, apresentando alguns aspectos e particularidades
proprios para a problematizagdo do que ¢ sistematicamente considerado como natural, mas
que, de fato, constitui-se uma constru¢ao social e historica. Torna-se imprescindivel essa
reflexdo para que seja possivel a criticidade de nossos atos individuais e dos discursos que
reproduzimos sem percebermos como podem ser nocivos e discriminatérios. E neste sentido,
também, que o estudo auxilia na compreensdo do papel do relagdes publicas no processo de
criacdo de narrativas que constroem o mundo, entendendo, assim, que o profissional possui

grande responsabilidade na escolha das historias e dos significados os quais comunica.
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1. O QUE E PROPRIO DE CADA UM: IDENTIDADE, REALIDADE,
CULTURA E COMUNICACAO - CONSTRUINDO O ENTORNO DO
SUJEITO

O inicio da discussdo requer, primeiramente, a contextualizagdo do sujeito no
ambiente em que estd e quais s@o as estruturas que regem seu mundo social. Os processos de
formagao da identidade, da percepg¢do da realidade e da realizagdo da cultura sdo estudados,
entdo, a fim de situar o individuo no tempo e no espago, para que se compreenda as estruturas
que originam as ideias, os valores e os discursos no meio social. A propdsito do estudo de
como se constituem os esteredtipos acerca do Brasil e a maneira pelo qual eles afetam os
brasileiros, ¢ imprescindivel observar os pilares sociais que influenciam agdes, papéis pré -
determinados e estruturas sociais. Os ideais e os valores de uma sociedade, neste sentido,
podem ser entendidos como determinantes no processo de formagao dos esteredtipos, pois, a
partir do contato com o outro, os individuos formulam ideias baseando-se nas estruturas de
pensamento que estavam previamente definidas em seu entorno social, ideias essas presentes
em sua cultura. Segundo Karl Mannheim:

Estritamente falando, ¢ incorreto dizer-lhe que um individuo isolado pensa. Antes, ¢
mais correto insistir em que ele participa no pensar acrescentando-se ao que outros
homens pensaram antes dele. O individuo se encontra em uma situagcdo herdada,
com padroes de pensamento a ela apropriados, tentando reelaborar os modos de
reacao herdados, ou substituindo-os por outros, a fim de lidar mais adequadamente
com os novos desafios surgidos das variagdes e mudangas em sua situagdo. Cada
individuo ¢, dessa forma, predeterminado em um duplo sentido pelo fato de crescer
em uma sociedade: encontra, por um lado, uma situa¢do definida e, por outro,

descobre em tal situagdo padroes de pensamento ¢ de conduta previamente
formados. (MANNHEIM, 1968, p.23)

O sujeito ¢ aqui entendido em um meio que ¢, ao mesmo tempo, definido por ele e
definidor de sua maneira de ser e de seus héabitos e costumes. A construcido identitaria
individual - esta que se d4 no campo coletivo e ¢ influenciada por fatores predominantemente
sociais - €, entdo, uma atividade simbdlica que se apropria de significados a0 mesmo tempo
que os gera, produzindo, assim, um ambiente semantico no qual os individuos concretizam
sua existéncia. E dizer, a construgio identitaria e a cultura de um povo sdo processos que se
influenciam mutuamente, ¢ nesta relacdo dialdgica formam o entorno social que sera distinto

de um povo para o outro.
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1.1 A construcao social da Identidade

E essencial, a propdsito do estudo do impacto que a cultura possui na constituicao dos
modos simbolicos de ser e agir no mundo pelos individuos, entender a constru¢ao da
identidade e do sentido que sdo primordialmente sociais. O ser humano ¢ um ser social e,

assim, os seus processos de significacdo e existéncia se ddo no campo coletivo.

O sociélogo Emile Durkheim, em sua profunda analise da sociedade, observou
caracteristicas particulares do objeto de estudo, os quais nomeou fatos sociais. Os fatos sociais
sdo normas de conduta, regras, maneiras de sentir, pensar e agir impostas aos individuos e
exteriores a eles, dotados de forga coercitiva. Os seres sociais incorporam € institucionalizam
os fatos sociais de maneira que a coercdo de tais normas ¢ imperceptivel, o que os leva a
internalizar estas caracteristicas exteriores ao individuo como se fossem naturais a ele e
proprias de sua constitui¢do psicologica. No entanto, Durkheim explicita que os fatos sociais
ndo dependem das pessoas para existir, mas sd3o fendmenos impostos aos seres que existem
sem sua aplicagdo imediata, sdo um corpo independente das consciéncias e praticas
individuais. A concepg¢do do socidlogo francés ¢ importante para entender como a sociedade e
suas instituicdes influenciam nos papéis dos individuos, como as normas moldam as
concepgdes de identidade e as agdes dos seres sociais. Deste modo, esses fendmenos
recebidos durante a vida vao sendo incorporados e tornam-se intrinsecos aos individuos, de
maneira natural por serem tdo refor¢cados ao longo da existéncia e da convivéncia em
sociedade. A coercdo, segundo Durkheim, se dé pela dificuldade de quebra dos fatos sociais.
Tal imposi¢ao pode ser exercida por limites delineados por leis ou até mesmo pela exclusdo
social daqueles que ndo atendem aos padrdes e normas impostos. Segundo Durkheim, a
respeito da coercdo exercida pelos fatos sociais,

De fato, a coer¢do ¢ facil de constatar quando se traduz exteriormente por alguma
reacao direta da sociedade, como ¢é o caso em relagdo ao direito, a moral, as crengas,
aos costumes, inclusive as modas. Mas, quando ¢ apenas indireta, como a que exerce
uma organizagdo econdmica, ela nem sempre se deixa perceber tdo bem. A
generalidade combinada com a objetividade podem entdo ser mais faceis de
estabelecer. Alias, essa segunda definig@o ndo é sendo outra forma da primeira; pois,

se uma maneira de se conduzir, que existe exteriormente as consciéncias individuais,
se generaliza, ela s6 pode fazé-lo impondo-se. (DURKHEIM, 2014, p.9)

Desta maneira, de acordo com o sociologo, as formas de conduta impostas sdo um
modo de moldar os sujeitos e a medida que s3o internalizadas, perpetuam-se criando

estruturas e materialidade proprias. H4, portanto, a determinacdo dos modos de ser do
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individuo através da constante repeticdo do padrdo e do que se espera dele em sociedade,

garantindo sua inclusdo e pertencimento a uma estrutura social.

A identidade ¢ também abordada por Peter Berger em suas diversas obras. Em “A
construcdo social da realidade” o socidlogo francés apresenta a incorporacdo subjetiva e
objetiva da realidade e a identidade como um processo possibilitado pelos outros
significativos e pela linguagem, o sistema geral e o contexto no qual o individuo esté inserido:

Importa-nos mais aqui, para nossas consideracdes, o fato do individuo ndo somente
absorver os papéis e atitudes dos outros mas nesse mesmo Processo assumir o
mundo deles. De fato, a identidade ¢ objetivamente definida como localiza¢cdo em

um certo mundo e s6 pode ser subjetivamente apropriada juntamente com este
mundo. (BERGER; LUCKMANN, 1973, p.177)

Assim, o processo de significagdo do mundo para o individuo e sua percepgdo de
realidade estdo intrinsecamente ligados ao contexto do qual ele faz parte. A primeira
socializagdo ¢ aquela mais importante para construir a ideia de mundo do ser, as outras
socializacdes constituem-se de internalizacdes de sub-mundos ligados a divisdo do trabalho e

a distribuicdo social do conhecimento.

Deste modo, ¢ evidente que os significados produzidos pelos individuos e seus
conhecimentos sobre si proprio e as coisas que permeiam sua realidade sao produto de como
este mundo ¢ apresentado a eles e como os outros significativos lidam com o entorno. E
importante, entdo, observar a influéncia que o contexto social exerce sobre as identidades,
posto que o conhecimento sobre a realidade sé se faz possivel e tem sentido dentro de uma
construgdo e um sistema proprios de cada sociedade, nas quais se cria uma rede de
significagcdes para o entendimento do entorno que o cerca e para que seja possivel a relacao
com os outros e a propria existéncia em si. Os seres criam simbolos e signos para a
padronizagdo e a apropriacdo de uma realidade objetiva que, a medida que ¢ internalizada,
torna-se a realidade subjetiva do sujeito, contribuindo para a sua percepcao de mundo e
identificacdo de seu lugar e sua identidade nessa realidade percebida, de acordo com Berger:

Todo individuo nasceu em uma estrutura social objetiva, dentro da qual encontra os
outros significativos que se encarregam de sua socializagdo. Estes outros
significativos sdo-lhe impostos. As defini¢gdes dadas por estes a situagdo dele
apresentam-se como realidade objetiva. Desta maneira nasceu ndo somente em uma
estrutura social objetiva mas também em um mundo social objetivo. Os outros
significativos que estabelecem a mediacdo deste mundo para ele modificam o
mundo no curso da mediagdo. Escolhem aspectos do mundo de acordo com sua
propria localizagdo na estrutura social e também em virtude de suas idiossincrasias
individuais, cujo fundamento se encontra na biografia de cada um. O mundo social é

‘filtrado’ para o individuo através desta dupla seletividade. (BERGER,;
LUCKMANN, 1973, p.175-176)
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O ser social, entdo, interioriza o mundo de outros seres sociais, em um processo
continuo de ressignificagdo do mundo e da identidade a partir do outro que passou por este

mesSmo processo.

A partir das ideias propostas ¢ possivel conceber a ideia de identidade como uma
combinacdo do entorno social e dos elementos psicologicos, caracteristicas constitutivas dos
individuos. Desta maneira, a percepc¢ao da relevancia dos contextos sociais para a construgao
identitaria dos individuos ¢ de extrema importancia para o estudo da sociedade
contemporanea ¢ de como tal sociedade normativiza certos padrdoes de comportamento,
modos de ser impostos aos individuos, quais sdo os fatos sociais coercitivos que moldam os
sujeitos e qual a realidade objetiva que influencia a percep¢do de mundo, a construgdo de
significados e as identidades dos seres sociais atualmente. E perceptivel, portanto, como a
cultura e o ambiente podem influenciar os individuos em suas escolhas pessoais, convertendo
a reflexdo sobre o consumo de produtos mididticos um fator-chave para o entendimento da

sociedade contemporanea e dos processos de inclusdo e exclusdo social.

1.2 A realidade objetiva

Além da identidade, na relagdo com seus pares € com seu entorno, os sujeitos
produzem também seu universo significativo. Peter Berger ¢ Thomas Luckmann, em "A
construgdo social da realidade", apresentam dois tipos de realidade produzidas pelos sujeitos:
a subjetiva, ja anteriormente discutida, e a objetiva, também fruto de interagdes sociais, porém
que ndo se apresenta na forma de identidade individual, mas sim como uma cristalizacao de

habitos cotidianos, relacionando-se a cultura. Para os autores,

O mundo da vida cotidiana ndo somente ¢ tomado como realidade certa pelos
membros ordindrios da sociedade na conduta subjetivamente dotada de sentido que
imprimem a suas vidas, mas ¢ um mundo que se origina no pensamento ¢ na acao
dos homens comuns, sendo afirmado como real por eles. (BERGER; LUCKMANN,
1973, p. 36)

Ou seja, a realidade da vida cotidiana (batizada pelos socidlogos de "realidade por
exceléncia"), a qual os sujeitos tomam por verdadeira e aceitam diariamente como a unica
realidade possivel, ¢ uma construcao social exercida por eles proprios no seu atuar em

sociedade, apesar de que seus fendmenos constitutivos aparentem independentes da apreensao
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individual e anteriores a existéncia do sujeito. Desta maneira, os objetos da realidade
apreendida pelo ser sdo, aparentemente, impostos a ele, em um mundo intersubjetivo que é, na
mesma medida, real para o individuo e para os outros que convivem com ele, possuindo suas
significacdes e ordenacdes a partir do sistema de signos desenvolvido dentro daquela situagdo
particular, ou seja, a linguagem que da significado a apreensdo humana. O homem, portanto,
constroi a si mesmo e a sua realidade nos processos de interagdo social e convivéncia coletiva,
pois, ao produzir seu ambiente e sua natureza, o sujeito produz a si mesmo e forma sua

realidade social em um processo dialético e continuo:

A resposta mais geral a esta pergunta ¢ a que indica ser a ordem social um produto
humano ou, mais precisamente, uma progressiva produg¢io humana. E produzida
pelo homem no curso de sua continua exteriorizagdo. A ordem social ndo ¢ dada
biologicamente nem derivada de quaisquer elementos biologicos em suas
manifestagdes empiricas. (BERGER; LUCKMANN, 1973, p.76)

Acerca da realidade objetiva, Berger e Luckmann refletem sobre a aquisicdo de
habitos e a institucionalizacdo de costumes, caracteristicas proprias da interagdo social
humana. Os individuos, ao existirem no mundo e atuarem sobre ele, para sua conveniéncia,
adquirem praticas e maneiras de realizar suas atividades. Tais praticas repetidas tornam-se
héabitos que dirigem as a¢cdes humanas e reduzem a tensdo da tomada de decis@o. O processo
da aquisicdo de costumes, entdo, leva o grupo a considerar o habito como o unico modo
conhecido de exercer tal atividade, o que resulta na tipificacdo nao somente das agdes
individuais, mas também dos atores. Os padrdes expressos de conduta, portanto, sio uma
formacao social resultante da busca do sujeito por seus interesses e vontades, na tentativa de
viver de maneira que o convém e que o beneficia, e sdo institucionalizados pelos homens em
sua convivéncia coletiva, convertendo-se em fato exterior e coercitivo. A transmissao de tais
habitos entre os individuos do grupo reforca a cristalizacdo das instituicdes que, com o tempo
e pratica, tornam-se a realidade objetiva percebida pelos sujeitos submetidos a elas. O mundo
institucional, portanto, ¢ experimentado como realidade objetiva e independente das vontades

individuais:

As institui¢Oes estdo ai, exteriores a ele, persistentes em sua realidade, queira ou
ndo. Ndo pode desejar que ndo existam. Resistem a suas tentativas de altera-las ou
de evadir-se delas. Tém um poder coercitivo sobre ele, tanto por si mesmas, pela
pura for¢a de sua facticidade, quanto pelos mecanismos de controle geralmente
ligados as mais importantes delas. A realidade objetiva das institui¢des ndo fica
diminuida se o individuo ndo compreende sua finalidade ou seu mundo de operagao.
Pode achar incompreensiveis grandes setores do mundo social, talvez opressivos em
sua opacidade, mas ndo pode deixar de considerd-los reais. (BERGER;
LUCKMANN, 1973, p. 86)
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O mundo social, entdo, ¢ realidade produzida pelos homens em uma relagio dialética
em que o sujeito e o produto social de suas agdes (ou seja, sua realidade objetiva construida),
atuam um sobre o outro, influenciando-se mutuamente: "A sociedade ¢ um produto humano.
A sociedade ¢ uma realidade objetiva. O homem ¢é um produto social." (BERGER;
LUCKMANN, 1973, p. 87). No entanto, ¢ imprescindivel ressaltar que, por mais que a
realidade se apresente como objetiva, configura-se uma constru¢do social sendo, assim,
passivel de reconsideragao e modificagdo, pois aparenta ser exterior ao sujeito quando, em seu
cerne, ¢ através da acgdo individual que se cristaliza e converte-se em instituicdo e, portanto,

em realidade objetiva.

1.3 A Cultura

Cultura é um termo amplamente reconhecido pela maioria dos individuos. E
extremamente familiar por sua qualidade intrinseca de permear todas as esferas da vida social
e configurar-se extremamente importante no entendimento da sociedade humana. Reverbera
no intelecto de muitos, seja no senso comum ou nas diversas significagdes que adota de
acordo com a disciplina que o explica. Tal conceito antropoldgico, possui, desta maneira,
variadas vertentes do conhecimento que o investigam e estudam, a efeito dos mais diversos
objetivos e, portanto, a partir de metodologias ¢ pontos de vistas distintos, se constroem
diferentes investigagcdes sobre o tema. A cultura, deste modo, ao ser uma area tdo vasta do
conhecimento, ¢ apresentada no presente trabalho em somente algumas das suas significagoes,
aquelas consideradas mais relevantes de acordo com os objetivos anteriormente propostos e
que respondem a necessidade do entendimento da constru¢do de conhecimentos humanos a
partir de diferentes povos, segundo seus costumes e caracteristicas particulares.

Harris afirma que:

Cultura e personalidade sdo conceitos estreitamente relacionados que se ocupam das
pautas de pensamento, sentimento e conduta. A personalidade é, sobretudo, uma
caracteristica dos individuos, a cultura o é dos grupos. Entretanto, é possivel falar da
personalidade de um grupo, ¢ dizer, de uma personalidade basica, modal ou tipica.
(HARRIS, 1998, p. 447)

Para o antropdlogo, a personalidade basica, apesar de ndo anular as diferengas entre os
individuos pertencentes a0 mesmo grupo, seria a cultura de uma sociedade que €, assim como
a identidade, um produto das relagdes sociais € materiais de um individuo com os demais e

com o ambiente que o circunda. A imprescindibilidade do conceito de cultura reside, portanto,
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na compreensdo da historicidade dos processos distintos que conduzem a estruturas
simbolicas especificas em cada povo. Invariavelmente, apesar das influéncias entre os paises e
a interculturalidade possibilitada pela globalizacdo mundial, os cidaddos serao diferentes entre
si, em razao da cultura na qual nasceram e foram socializados, matizando sua visao de mundo,
seus ideais e opinides acerca de todas as coisas que formam parte do universo conhecido.
Cultura, portanto, ¢ um conceito intangivel, porém holistico, & medida que compreende a
maioria dos processos relacionados ao ser humano, definindo o nos e o eles, o aceitavel, o
permitido e o que € exterior aos limites aprovados por uma sociedade.

“Uma cultura consiste nas formas de pensar, sentir e atuar, socialmente adquiridas, dos
membros de uma determinada sociedade" (HARRIS, 1998, p. 32). Esta definicao de cultura,
postulada pelo antropdlogo norte-americano Marvin Harris em sua obra "Antropologia
Cultural", configura-se uma sélida base didatica para o inicio do estudo sobre o tema. O autor,
em outro de seus livros, afirma que “Minha postura pessoal ¢ que uma cultura é o modo
socialmente aprendido de vida que se encontra nas sociedades humanas e que abarca todos os
aspectos da vida social, incluidos o pensamento € o comportamento" (HARRIS, 2007, p. 7).
Tais discussdes sobre o conceito de cultura sao complementares ao longo de suas diversas
obras e postulam claramente premissas intrinsecas no estudo do autor acerca do tema.
Segundo Harris, entdo, a Cultura ¢ a maneira de viver e produzir de um grupo de individuos,
sendo que tais costumes e praticas sao gradualmente adquiridos e perpetuados através da vida
social destes, refletindo-se tanto na conduta quanto na consciéncia e maneiras de pensar
individuais e coletivas.

De acordo com Harris, os pensamentos e sentimentos subjetivos estdo submetidos e
influenciam-se a partir da cultura do grupo no qual um individuo esta inserido. Desta maneira,
se o antropologo reconhece que o comportamento humano ¢ pautado por valores e normas
culturais, nesta mesma logica, o comportamento também guia, orienta e influi no mundo das
ideias. Harris estabelece, assim, uma relacao dialética de influéncia mutua na qual as ideias
controlam comportamentos e estes, por sua vez, modificam e moldam modos de pensar,
sentir e nogdes cognitivas coletivas e individuais. A influéncia da cultura e das normas sociais
na conduta individual, para Harris (2007), acontece em trés niveis de consciéncia: estruturas
profundas, regras ndo formalizadas e pautas plenamente conscientes. As estruturas profundas
sdao aquelas que se dao no plano inconsciente, sua influéncia ¢ meramente percebida, nao
obstante, estdo presentes no cotidiano dos individuos e sdo interiores e essenciais na vida em
sociedade. Ja as regras nao formalizadas sdo as maneiras pelas quais os sujeitos atuam frente

as questdes sociais presentes no cotidiano, ou seja, valores, normas e respostas, a conduta
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ideal. Por ultimo, as pautas plenamente conscientes sao aquelas amplamente discutidas pelos
membros da sociedade, reconheciveis e explicitas formalmente. Além do mundo cognitivo
consciente - ou inconsciente - de ideias e valores, a cultura esta expressa nas comunidades
também a partir do comportamento e da pratica de atividades cotidianas, nos acontecimentos
que expressam o carater conductual da cultura.

Assim, o antropologo explicita que a cultura ¢ constituida por ideias (maneiras de
sentir, pensar, valores € normas) e também de comportamentos que ndo somente expressam
essas nogdes cognitivas, mas também as moldam e influenciam: “E também ai, em prazos
médio a longo, onde o comportamento da forma as ideias, as molda, orienta, desarraiga,
derruba e faz emergir o nexo de rasgos cognitivos que acompanha e guia o comportamento a
curto prazo" (HARRIS, 2007, p. 24). O exemplo utilizado pelo autor para ilustrar esta teoria
foi a modificagdo da unidade familiar norte-americana a partir da caréncia de mao de obra e
consumo nos Estados Unidos, em decorréncia das necessidades do sistema capitalista na
década de 1950. A conduta individual passou a alterar-se a medida que a demanda de forca de
trabalho e da quantidade de consumidores aumentou e, consequentemente, as mulheres se
viram for¢adas a abandonar o trabalho doméstico para atender as fabricas, obtendo
remuneragdo suficiente que permitisse o consumo de maiores bens produzidos e respondesse

ao novo modo de produg¢ao, alimentando, assim, o sistema capitalista. Segundo Harris:

As mulheres casadas consideraram a principio seus trabalhos como medidas
temporais de emergéncia, mas a medida que sua participacdo no mundo laboral foi
intensificando-se, comegaram a competir pelos postos melhor pagados. Hoje, a ideia
de que a fungdo da mulher é permanecer em casa, cuidar das criangas e delegar a
obten¢do de um salario ao marido resulta absurda para a maioria das mulheres norte
americanas. Muitas outras mudangas ideacionais no papel dos géneros, da
sexualidade e da familia vieram depois das mudangas comportamentais induzidas
pela passagem a um modo de producdo impulsionado pelos servigos e pela
informagao. (HARRIS, 2007, p. 25).

Sobre a perpetuacdo de uma cultura em geracdes diferentes ou a transmissao de seus
tracos a outros grupos e comunidades exteriores, Harris apresenta dois conceitos:
endoculturagdo e difusdo. A endoculturacdo ¢ a capacidade de uma gera¢do de transmitir a
cultura as geragdes subsequentes, perpetrando estilos de vida a partir do ensinamento da
conduta tradicional e de experiéncias que levam ao reconhecimento de comportamentos e
maneiras de pensar ideais, sendo essa aprendizagem consciente e inconsciente. Os prémios e
castigos, as normas e valores transmitidos, os julgamentos acerca da conduta individual sao
exemplos do controle e coer¢do que os mais velhos exercem sobre os mais novos na tentativa
de réplica da cultura tradicional. A difusdo, por sua vez, faz alusdo ao movimento de

transmissdo da cultura de uma sociedade a outra, reiterando que neste contato, tracos da



20

cultura sdo compartilhados, assimilados e incorporados por comunidades distintas.
Endoculturagdo e difusdo seriam dois processos presentes em todas as sociedades que,
combinados a adaptagdo aos fatores naturais particulares que se apresentam a qualquer grupo,
seriam condicionantes para o surgimento, desenvolvimento, perpetuagdo e modificagdes das
culturas. Os fatores naturais condicionariam aspectos culturais a medida que os grupos
desenvolveriam respostas as condigdes vigentes no meio em que convivem e habitam, e é por
este motivo que pautas culturais presentes em sociedades distintas podem assemelhar-se seja
por difusdo ou pelo desenvolvimento de respostas similares a problemas semelhantes. Deste
modo, a semelhanca entre aspectos culturais de uma geragdo a outra pode ser, também, devido
a esta mesma similaridade de respostas a condi¢des naturais peculiares e ndo necessariamente
ao processo de endoculturagdo, que nao € perfeito e absoluto em sociedade alguma. Desta
maneira, ¢ perceptivel a multiplicidade de fatores que influenciam os povos para que sua
conduta adote maneiras especificas e particulares, fazendo com que a cultura ndo seja um
aspecto estatico, sendo em mutagao e flutuagido constantes.

Geertz, outro antrop6logo americano que também realizou um exaustivo estudo sobre
cultura, situa o conceito de maneira similar a Harris, no sentido de observar que as agdes
sociais, necessarias para a vida e sobrevivéncia da espécie humana, tém como resultado a
cultura de um grupo. O antrop6logo pretendia, em suas obras, oferecer um conceito de cultura
mas especifico e bem definido, ja que, para ele, cultura havia se transformado em um termo
demasiado abrangente que, ao abarcar muito em seu escopo de atuagdo e defini¢ao, em
realidade, perdia seu carater instrutivo e condutor. Neste sentido, o antropdlogo faz uma
distin¢do entre sistemas sociais e cultura, a qual molda e delineia uma ideia clara e objetiva do

termo para o autor:

Um dos jeitos mais uteis - porém longe de ser o tinico - de distingdo entre a cultura e
o sistema social ¢ de observar aquele como um sistema ordenado de significado e
simbolos, em termos de que interagdo social ocorre; e enxergar este como o proprio
padrao de interacdo social (Parsons and Shils 1951). Em um nivel estd a moldura de
crengas, simbolos expressivos e valores os quais os individuos definem seu mundo,
expressam seus sentimentos e fazem seus juizos; em outro nivel estd o processo em
progresso do comportamento interacional, o qual a forma persistente pode ser
chamada de estrutura social. Cultura é o tecido de significado no qual os seres
humanos interpretam suas experiéncias e guiam suas agodes; estrutura social ¢ a
forma que a acdo toma, a rede real existente de relagdes sociais. (GEERTZ, 2010, p.
33)

Para Geertz, entdo, a cultura e os sistemas sociais apesar de serem distintos, fazem
parte de um mesmo fenomeno e dialogam entre si, influenciando-se mutuamente, estas sendo
as interacgdes sociais estabelecidas entre individuos que convivem em grupo, a estrutura criada

e mantida, e aquela as ideias e valores que, concatenados, permitem a constru¢do de
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significados e sentidos, a rede simbélica que permeia a estrutura do sistema social. E uma
distingdo que, também presente em outros antropdlogos e estudiosos do tema, pode ser
percebida no questionamento sobre a inclusdo do comportamento individual no conceito de
cultura ou ndo, como ja mencionado anteriormente por Harris. Apesar de que cultura e
sistemas sociais sdo distinguidos somente conceitualmente, por estarem tao intrinsecamente
conectados, essa diferenciagdo ¢ importante, segundo Geertz, para a defini¢do mais exata e
especifica do termo cultura e para o entendimento da disruptividade de padrdes de
comportamento ¢ da mudanga de unidades culturais e comportamentais.

Geertz, para realizar o estudo antropoldgico proposto, apresenta, entdo, a necessidade
de andlise da cultura através da ciéncia interpretativa e ndo da ciéncia experimental, pois
considera que se deve basear na interpretagdo dos significados e ndo na criagdao de leis e
normas fixas para sua explicacdo. Tal distingdo ¢ mais claramente entendida se considerada a
partir da funcdo da etnografia para Geertz. Segundo o autor, a disciplina deveria fornecer uma
descri¢do densa das estruturas conceituais presentes nos grupos sociais analisados. Os textos
antropolédgicos, desta maneira, no exercicio de descrever e compreender os significados que
permeiam um sistema cultural - analisando até mesmo as mais infimas unidades de
significado (como pequenos gestos e expressdes) - realiza uma interpretagdo de segunda mao
(ou terceira, quarta..) dos sentidos ali relacionados, ou seja, ndo estabelece normas e padrdes
de comportamento, como estudos matematicos ou as leis de Newton, mas relaciona, explora,
investiga e decifra as multiplas redes de significados tecidas pelos individuos no exercicio da
vida em sociedade. A cultura, para Geertz, €, portanto, um universo de signos e simbolos
criados e representados pelos atores na vida cotidiana, codigos que compartilhados entre os
individuos, constroem a base de significados resultantes da atividade humana e que, portanto,
somente podem ser compreendidos por aqueles que partilham deste mesmo sistema de
percepcdes e significagdes:

Como sistemas entrelagados de signos interpretaveis (o que eu chamaria simbolos,
ignorando as utilizagdes provinciais), a cultura ndo é um poder, algo ao qual podem
ser atribuidos casualmente os acontecimentos sociais, 0os comportamentos, as
instituigdes ou os processos; ela ¢ um contexto, algo dentro do qual eles podem ser
descritos de forma inteligivel — isto €, descritos com densidade. (GEERTZ, 2008, p.
10)

Os codigos performados pelos individuos na vida em sociedade, portanto, somente
poderdo ser interpretados a partir do entendimento da rede de simbolos e significados de uma
comunidade, ou seja, de sua cultura.

A cultura, para Geertz, ¢ apreendida através dos comportamentos observados e das

percepcdes transmitidas de geracdo a geragdo, a difusdo. O exercicio da vida humana, para a
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sobrevivéncia e convivéncia em sociedade, permitiu que o ser construisse hdbitos e atividades
particulares a ele e a seu grupo social, atividades estas que possuem sentido somente em seu
contexto especifico e peculiar. A ocorréncia da cultura ¢ devido a necessidade de
sobrevivéncia do individuo no meio ambiente, e por caracterizar-se esta resposta especifica ao
contexto experimentado, ha uma infinidade de formas e sentidos que pode tomar. E possivel
perceber, entdo, uma similaridade entre os conceitos de difusdo e endoculturagdo, pois ambos
os antropdlogos ressaltam a hereditariedade da cultura e sua ligacao intrinseca e fundamental
com o ambiente na qual se desenvolvem.

Além disso, outra caracteristica presente nos estudos de Harris e Geertz ¢ o caracter
conductual da cultura. Geertz afirma que a cultura molda maneiras de ser e oferece padrdes de
conduta para todos os individuos do grupo, a medida que estes também apresentam uma

necessidade de programacao do seu comportamento:

Na tentativa de langar tal integragdo do lado antropoldgico e alcangar, assim, uma
imagem mais exata do homem, quero propor duas ideias. A primeira delas € que a
cultura é melhor vista ndo como complexos ¢ padrdes concretos de comportamento
— costumes, usos, tradi¢des, feixes de habitos —, como tem sido caso até agora,
mas como um conjunto de mecanismos de controle — planos, receitas, regras,
instrugdes (que os engenheiros de computagdo chamam "programas'") — para
governar o comportamento. A segunda ideia ¢ que o homem ¢é precisamente o
animal mais desesperadamente dependente de tais mecanismos de controle,
extragenéticos, fora da pele, de tais programas culturais, para ordenar seu
comportamento. (GEERTZ, 2008, p. 32).

Para o antropo6logo, entdo, a cultura seria mais do que uma simples qualidade da
atividade humana, caracterizando-se por sua essencialidade na sobrevivéncia da espécie,
auxiliando no seu desenvolvimento e adaptagdo ao meio natural. O ser humano ¢ somente
sujeito a partir da sua condicdo especifica de criar padroes e simbolos, mecanismos
particulares de sua existéncia humana e social. Tais mecanismos necessarios seriam aqueles
que governam o comportamento ¢ controlam as manifestagdes individuais em sociedade. Em
consonancia a estas afirmagdes, Geertz menciona também os padrdes culturais como
programas para a organizacdo dos processos sociais e psicoldgicos. Tais programas culturais,
segundo Geertz, padronizariam a vida humana através dos simbolos e codigos como fontes

externas de informacdo, guiando comportamentos e percepcdes cognitivas acerca do mundo:

Quaisquer que sejam suas outras diferengas, tanto os simbolos ou sistemas de
simbolos chamados cognitivos como os chamados expressivos t€ém pelo menos uma
coisa em comum: eles sdo fontes extrinsecas de informagdes em termos das quais a
vida humana pode ser padronizada — mecanismos extrapessoais para a percepgao,
compreensdo, julgamento e manipulagdo do mundo. Os padrdes culturais —
religioso, filosofico, estético, cientifico, ideolégico — sdo "programas": eles
fornecem um gabarito ou diagrama para a organizacdo dos processos sociais €
psicologicos, de forma semelhante aos sistemas genéticos que fornecem tal !
gabarito para a organizagdo dos processos organicos. (GEERTZ, 2008, p. 123)
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O ser humano, portanto, cria as condi¢des que definem a sua existéncia especifica em
um meio ambiente particular, perpetuando essa maneira de agir, através de sua capacidade
natural de concatenar simbolos e cddigos para criar e interpretar uma rede de significados e
signos que perpassam todos os niveis de sua existéncia, seja em seus atos, atividades,
pensamentos, ideias, valores ou interacdes sociais. Tais ideias se conectam a endoculturagdo
mencionada por Harris, ¢ a capacidade de modelos e padrdes de comportamento e valores
estabelecidos em cada cultura, distintos entre si e infinitos em seu formato, resultantes de
condigdes e respostas especificas. Desta maneira, entendendo a cultura como um processo
particular de cada sociedade, os meios de comunicagdo estariam situados nesse ambiente e

seriam grandes disseminadores dos valores e crencas de seus emissores.
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2. A COMUNICACAO E OS MEDIA COMO PROPAGADORES DE
DISCURSOS IDEOLOGICOS

A fim de acessar a representagdo da cultura brasileira, ¢ necessario refletir sobre os
meios que possibilitam a propagacdo dos discursos e o grande poder que eles tém de
influéncia na constru¢ao de sentido realizada pelos individuos. Para isto, o estudo propde que
os meios de comunicagdo de massa sao grandes disseminadores das narrativas produzidas no
meio social, e, a partir do conceito de ideologia e de industria cultural, analisa como a
complexidade dos processos contemporaneos, as relagdes de poder, o consumo e a rede
possibilitada pela revolugdo tecnologica engendram um ambiente no qual os discursos
disseminados pelos media inculcam valores, crengas, gostos e ideias.

Se o sujeito ¢ produtor e produto da sua realidade, entdo, ¢ imprescindivel analisar as
instituigdes que fazem parte desse processo. A comunicacdo ¢ entendida como um dos

principais fatores pelos quais o sujeito cria seu universo e o apreende. Segundo Bordenave:

Lembre-se o leitor como se fez gente: sua casa, seu bairro, sua escola, sua patota. A
comunicagdo foi o canal pelo qual os padrdes de vida de sua sociedade - de sua
familia, de seu grupo de amigos, de sua vizinhanga, de sua nagdo. foi assim que
adotou a sua "cultura", isto ¢, os modos de pensamento e de agdo, suas crengas e
valores, seus habitos e tabus. (BORDENAVE, 1997, p. 17)

No caso do presente estudo, se confere especial atengdo aos meios de comunicacao e
as produgodes simbolicas presentes nestes, por possuirem carater produtor e disseminador de
estruturas semanticas e significativas que permeiam a totalidade dos processos cognitivos dos
sujeitos. E dizer, se a construcdo identitaria individual e coletiva acontece em um processo
relacional do ser social com o outro e com seu entorno, ¢ possivel afirmar que o consumo de
produtos midiaticos reflete os valores determinados de uma sociedade e influencia
diretamente na visdo de mundo dos publicos e na constru¢do de uma opinido por parte dos
individuos. Desta maneira, para entender o porqué a diversificacdo na representatividade da
cultura brasileira ¢ importante no contexto social contemporaneo, ¢ imprescindivel refletir
sobre como a midia ¢ capaz de moldar pensamentos e influenciar opinides, como afirma
Thompson:

Por um lado, ¢ importante sublinhar que os meios de comunicagdo t€ém uma dimensao
simbolica irredutivel: eles se relacionam com a produgdo, armazenamento e a
circulacdo de materiais que sdo significativos para os individuos que os produzem e os
recebem. (THOMPSON, 1998, p. 19)
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2.1 A influéncia dos media

A partir da perspectiva que coloca o homem numa relagao dialética de formagao de si
mesmo e de sua realidade social, ¢ possivel refletir também sobre o grande impacto dos meios
de comunicagio na vida coletiva. E imprescindivel salientar que a influéncia das midias é um
assunto amplamente abordado pelos estudiosos da comunicacdo. A teorizacdo se estende
desde a analise dos meios técnicos pelos quais a mensagem ¢ transmitida até as caracteristicas
do processo comunicacional em si. A proposito do estudo realizado neste trabalho, somente
alguns autores e suas reflexdes serdo apresentados de maneira a tecer um recorte do tema

proposto.

Thompson dedica sua obra "Midia e modernidade: uma teoria social da midia" para
analisar como os meios de comunicagdo influenciam e impactam a vida em sociedade.

Segundo o autor,

O raciocinio central deste livro é que nds s6 podemos entender o impacto social do
desenvolvimento das novas redes de comunicagdo ¢ do fluxo de informagdo, se
pusermos de lado a ideia intuitivamente plausivel de que os meios de comunicagéo
servem para transmitir informagdo e conteido simbolico a individuos cujas relagdes
com os outros permanecem fundamentalmente inalteradas. Nos iremos ver, ao invés,
que o uso dos meios de comunicacdo implica a criagdo de novas formas de agdo e de
interacdo no mundo social, novos tipos de relagdes sociais e novas maneiras de
relacionamento do individuo com os outros ¢ consigo mesmo. (THOMPSON, 1998,

p- 13)

Para entender a atuacdo dos midia na sociedade, ¢ importante refletir sobre o processo
comunicacional, inerente a experiéncia humana e vital para a sobrevivéncia da espécie. A
comunicagdo ¢ o processo através do qual individuos tornam comuns ideias, sentimentos,
reflexdes e mensagens por meio de cddigos, em suma, € o intercambio de informagdes entre
pessoas (CHIAVENATO, 1998). Para Juan Diaz Bordenave, "a comunicacdo ¢ uma das
formas pelas quais os homens se relacionam entre si. E a forma de interagdo humana realizada
através do uso de signos" (BORDENAVE, 1997, p. 12). Thompson, em consonancia com o0s
dois estudiosos anteriores, afirma que a comunicagado, por ser uma forma pela qual os sujeitos
compartilham significados, criando e renovando relagdes interpessoais, deve ser analisada e
estudada como uma forma de agir no mundo e ndo de transmissdo de ideias, simplesmente.
Assim, a atividade de comunicar ¢ encarada sob a perspectiva da compreensao da influéncia
de um sujeito sobre o outro, num processo dialético no qual significados sao compartilhados e
criados ao mesmo tempo, construindo novos conhecimentos, ideias e relagdes. Os individuos,

desta maneira, através da comunicacdo, se fazem conhecer no mundo, externalizam suas
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ideias e internalizam reflexdes de outrem, em um exercicio continuo de interacdo social. De

acordo com Bordenave:

Por comunicacdo - dizem os socidlogos Loomis e Beagle - entendemos o processo
pelo qual informacgdes, decisdes e diretivas circulam em um sistema social, e as
formas em que o conhecimento, as opinides e as atitudes sdo formadas ou
modificadas. (BORDENAVE, 1997, p. 16).

E através da comunicagdo que os individuos, entdo, partilham unidades dotadas de
significado conferindo ao processo comunicacional carater essencialmente simbolico, através
da producdao, compartilhamento e fixacdo de materiais passiveis de decodificacdo e
interpretacao.

A discussdo acerca do poder dos meios de comunicacdo estd intrinsecamente
conectada ao debate do contexto comunicacional de cada emissor e receptor. Todos os
elementos do processo comunicacional sdo, sem duvida, vitais para o entendimento do poder
que a informacao transmitida através dos media tem em seus publicos, no entanto, o destaque,
por exemplo, aos textos, ¢ tdo importante quanto o estudo do contexto no qual o receptor da
mensagem estd inserido, pois sua percepcao do conteudo simbolico estard intrinsecamente
conectado ao pano de fundo em que aquela unidade significativa foi emitida e recebida. O
processo de recepcao deve, entdo, ser encarado como atividade: os publicos destrincham,
digerem e decifram as formas simbolicas contidas nas mensagens. Desta maneira, o
significado obtido através da interpretacdo do texto comunicacional pode ndo chegar a atingir
o idealizado pelo produtor da mensagem, como pode, também, ser inteiramente diferente
entre os individuos, de acordo com a andlise distinta que cada um realizara a partir dos seus
proprios conhecimentos e contextos, assim como a realidade situacional na qual a mensagem
foi emitida, o codigo, o meio, o produtor e o contexto. Ou seja, o panorama socio-histérico
individual e as relagdes de poder da sociedade influenciam diretamente a interpretacao da
mensagem, seu status social, sua relagdo com os meios de producdo e sua exposi¢do a
conteudos simbolicos anteriores, sendo estes alguns dos diversos elementos que agregam
significado e transformam contetidos simbolicos a partir da mensagem inicial. Outro
apontamento importante ¢ o de que a atividade receptiva depende de competéncias e
habilidades especificas adquiridas pelos individuos socialmente, os meios técnicos requerem
aprendizados especializados, conhecimentos acumulados complexos que possibilitam a
realizacdo da atividade cognitiva a partir do contato com tais instrumentos comunicacionais.

Thompson, acerca do receptor no processo comunicacional, destaca a importancia de
considerar o carater mundano da atividade receptiva, ou seja, aceitar "que a recep¢ao dos

produtos de midia é uma rotina" (THOMPSON, 1998, p. 42). E reconhecido que os publicos
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estdo constantemente expostos a materiais simbolicos, principalmente na contemporaneidade,
em que as informacdes viajam cada vez mais rapidamente e em maior volume. Essa cadéncia
e frequente exposi¢ao as mensagens ¢ fundamental ndo somente para a compreensao do modo
que tais conteudos afetam os publicos particularmente, mas também para a percepcao do
grande impacto que o processo de recepcdo tem na vida rotineira dos individuos. Isto ¢
afirmar que, ao estarem acostumados ao fluxo constante de informagdes e conteudos, os
receptores estdo tdo submersos no processo, que seus sentidos se habituam a isto e muitas
vezes a atividade ¢é realizada de maneira automatica e as informag¢des sao internalizadas e
aceitas espontaneamente, sem consciéncia critica acerca daquilo. Afirmar que a recepgdo ¢
um processo hermenéutico, ou seja, estd intrinsecamente ligado a interpretacdo ativa dos
significados propostos, segundo Thompson, ndo ¢ contraditoria a falta de criticidade
relacionada a cotidianidade do processo receptivo: a decodificagdo do material simbolico €
sempre necessaria para o receptor, no entanto, a analise critica do que lhe ¢ oferecido ¢ um
processo a parte que depende da disposi¢cdo das consciéncias individuais e do costume das
consciéncias coletivas, ou seja, ¢ uma iniciativa que o individuo devera possuir ao entrar em
contato com a mensagem ¢ depende de muitos fatores, entre eles o habito que o coletivo tem
de incentivar a consciéncia critica e reprovar a alienacdo. Além disso, ¢ imprescindivel
ressaltar também que, como pratica rotineira, a recep¢do se relaciona com outras atividades
diarias e molda o dia-a-dia dos individuos, exercendo fungdes importantes em suas vidas
(BORDENAVE, 1984). Configura-se, deste modo, um instrumento de vital importancia para
a vida cotidiana, sendo crucialmente influente na forma como o individuo enxerga o mundo,
auxiliando na constituicdo de opinides, ideias, sentimentos acerca da realidade e de outrem,
ou seja, construindo, moldando e modificando representacdes individuais da verdade e da
realidade.

O processo comunicacional mediado por aparato técnicos ¢ um fendmeno amplamente
investigado por diversos estudiosos. O panorama historico-social contemporaneo configura-se
extremamente particular neste aspecto, ha socidlogos que apontam o aparecimento dos
cidadaos consumidores, como Canclini, ou que caracterizam a modernidade como
transestética, o caso de Lipovetsky e Serroy. Estes aspectos particulares da sociedade
contemporanea estdo irredutivelmente conectados ao aparecimento e disseminagdo de
aparatos técnicos e adventos tecnoldgicos tdo presentes no contexto atual. Um pequeno
recorte historico e sociologico sobre os media, com o objetivo de acessar a maneira pela qual
atuam e influenciam papéis e opinides na sociedade contemporanea, culmina no que se

denominam os meios de comunicac¢do de massa. Segundo Thompson,
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A produgdo e circulagdo das formas simbolicas nas sociedades modernas ¢é
inseparavel das atividades das industrias da midia. O papel das instituicdes da midia
¢ tao fundamental, e seus produtos se constituem em tragos tdo onipresentes da vida
cotidiana, que ¢ dificil, hoje, imaginar o que seria viver num mundo sem livros e
jornais, sem radio e televisdo, e sem os inumeros outros meios através dos quais as
formas simbolicas sdo rotineira e continuamente apresentadas a nés. (THOMPSON,
2011, p. 219)

Thompson conceitua essa onipresenca dos media na transmissdo das formas
simbodlicas de midiagdo da cultura moderna, processo que estd intrinsecamente ligado a
expansdo do capitalismo industrial e a criagdo e desenvolvimento dos aparatos tecnologicos
utilizados para comunicar. A comunicagdo de massas, para Thompson, remonta ao século XV,
no qual as técnicas da imprensa de Gutemberg foram utilizadas na Europa para produzir e
distribuir maiores quantidades de textos e manuscritos. Desde entdo, o desenvolvimento das
sociedades modernas e dos meios de comunicacgdo proporcionaram um ambiente fértil no qual
a producdo, a transmissdo e a recep¢do de formas simbolicas modificaram-se radicalmente,
acompanhando as revolugdes sociais, técnicas, tecnologicas, historicas, politicas e econdmicas
que se sucederam a partir do século XVI. A cultura mediada proporciona, desta maneira,
novas formas de intera¢do do individuo com seus pares, com o ambiente social e o entorno o
qual habita e com a mensagem em si: a alteragdo da maneira de comunicar transforma
radicalmente a transmissdo dos significados, o alcance (atinge uma quantidade muito maior de
pessoas), a interpretacao, a apropriacao e o impacto da mensagem.

Para Jests Martin Barbero, a teoria da sociedade-massa remonta a um movimento
politico da direita que surgiu em meados do século XIX na Europa para explicar o medo
burgués da massa que eram as classes trabalhadoras no momento. O progresso da industria
capitalista transformou as sociedades da época e tinha por caracteristica a abismal diferenga
entre os burgueses e a classe popular. A fim de estabelecer seu poder e status econdomico, a
burguesia defendia ideias progressistas que ndo estavam de acordo com a realidade social da
época, na qual as classes populares se viram afetadas pelo sistema de exploragdo econdomica
que crescia entdo. A teoria das massas €, assim, ligada ao processo de industrializagdo, a
multiddo urbana, e a tentativa de controle dos movimentos populares para o estabelecimento
da hegemonia da classe burguesa. E importante ressaltar, portanto, que a teoria de massas nio
¢ considerada no presente trabalho como um fendomeno puramente comunicacional, porque
i1sso reduziria sua forga tedrica e seu impacto social e historico, mas tem seu cerne € origem
em um confronto politico, social e econdmico, o que evidencia seu carater avassaladoramente
ideologico. Neste sentido, Barbero, ao discutir as ideias de Le Bon, estudioso francés que

teorizava sobre a psicologia das multiddes no final do século XIX, exemplifica um dos



29

momentos histéricos nos quais a conexdo intrinseca entre massa, politica e ideologia ¢
evidente. A massa para Le Bon, afirma Barbero,
E um fenémeno psicoldgico pelo qual os individuos, por mais diferente que seja seu
modo de vida, suas ocupacdes ou seu carater, 'estdo dotados de uma alma coletiva
que lhes faz comportar-se de maneira completamente distinta de como o faria cada
individuo isoladamente. Alma cuja formagao ¢ possivel s6 no descenso, na regressao
até um estado primitivo, no qual as inibi¢gdes morais desaparecem ¢ a afetividade ¢ o

instinto passam a dominar, pondo a "massa psicoldgica" a mercé da sugestdo e do
contagio. (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 47-48)

Le Bon, desta maneira, nulificava os movimentos socialistas que surgiam nas classes
populares e os reduzia a fendomenos desprovidos de logica e validez, ao atribuir este carater
irracional e primitivo as multiddes e conectar os movimentos politicos populares ao
movimento de massas: "o pensamento conservador, mais que compreender, o que buscard a
seguir sera controlar" (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 47). Cabe ressaltar que, segundo
Ball-Rokeach e DeFleur, "a ideia de sociedade de massa ndo equivale a sociedade grande, isto
¢, a grandes numeros." (BALL-ROKEACH; DEFLEUR, 1993, p. 177), mas sim a
caracteristicas especificas observadas pelos socidlogos e antropdlogos no fim do século XIX,
que se referiam ao funcionamento da sociedade em si e da relacdo dos individuos uns com os
outros. Neste sentido, a sociedade de massas tinha como aspecto crucial a debilidade dos
lagos tradicionais, ou seja, dos costumes antigos, substituidos pela racionalidade, a divisao
especifica do trabalho e o isolamento dos individuos desprovidos de vinculos unificadores,
todas estas qualidades propiciadas pelos movimentos econdmicos, politicos e sociais.

A comunicacdo de massas somente pode ser entendida, portanto, como a maneira de
produzir, transmitir e receber conteudos simbolicos no contexto especifico que ¢ a sociedade
de massas (cabe apontar aqui que as caracteristicas particulares dessa sociedade estdo em
constante movimento, pois sofrem modificacdes a partir das transformagdes tecnologicas,
politicas e econdomicas que ocorrem cada vez mais velozmente no mundo contemporaneo).

Além disso, na comunicagdo, segundo Thompson, o termo massa

Nao deve ser tomado em termos estritamente quantitativos; o ponto importante sobre
comunicagdo de massa ndo ¢ que um determinado nimero ou propor¢do de pessoas
receba os produtos, mas que os produtos estdo, em principio, disponiveis a uma
pluralidade de receptores. (THOMPSON, 2011, p. 287)

A comunicacdo de massas ¢ estudada desde o surgimento da imprensa que, no século
XIX, acreditava-se necessaria para informar e educar o povo, sendo um instrumento poderoso
que poderia “servir a fins diversos, ao mal e ao bem, ao progresso ou a derrocada [de uma

causa]” (DUBIEF, 1892, p. 308 apud RUDIGER, 2014, p. 39).
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DeFleur exemplifica o poder mencionado por Dubief ao demonstrar o grande impacto
e papel crucial que a comunica¢do de massas possuiu na Primeira Guerra Mundial do século
XX. Para engajar as pessoas € motiva-las a lutar por seu pais, "tornou-se essencial mobilizar
sentimentos e lealdades, instilar nos cidadaos 6dio e medo contra o inimigo, manter elevado
seu moral diante das privacdes e captar-lhes energia em uma efetiva contribuicdo para sua
nacdo" (BALL-ROKEACH; DEFLEUR, 1993, p. 179). Ou seja, os governos possuiam a
necessidade de inculcar sentimentos e ideias nos publicos, a fim de encontrar ndo somente
investimentos e homens para batalhar, mas também uma adesdo geral e uma aceitagdo por
parte da sociedade a guerra. E neste sentido que ¢ extremamente perceptivel o poder atribuido
a comunicagdo massiva, pois foi a partir das propagandas de guerra que se almejava atingir

este sentimento por parte dos cidaddos. Segundo Ball-Rokeach e DeFleur:

Como consequéncia da guerra, surgiu uma crenca generalizada na grande forga da
comunicagdo de massa. A midia foi encarada como capaz de moldar a opinido
publica e inclinar as massas para quase qualquer ponto de vista desejado pelo
comunicador. (BALL-ROKEACH; DEFLEUR, 1993, p. 181)

Outras correntes teoricas, a partir de entdo, observaram a influéncia dos meios de
comunicacdo de massa nas sociedades, alterando paradigmas teoricos de acordo com os
resultados das investigagdes propostas. Nos anos 40, apds a Segunda Guerra Mundial, hd uma
transformagdo profunda na reflexdo sobre massa e cultura. Antes considerada como inferior, a
cultura das massas, para os tedricos norte-americanos nos anos 40, representava a
democratizagdo total da sociedade. A cultura de massas passa a ser considerada, entdo, a
cultura do povo, uma cultura mediada por ser transmitida e incentivada a partir dos meios de

comunicag¢do. Jesus Martin Barbero comenta que

Nem a familia, nem a escola - velhos redutos da ideologia - sdo ja o espago chave da
socializagcdo, "os mentores da nova conduta sdo os filmes, a televisdo, a
publicidade", que comeg¢am transformando os modos de vestir e terminam
provocando uma "metamorfose dos aspectos morais mais profundos""
(MARTIN-BARBERO, 1997, p. 58).

Se observa, entdo, o grande impacto que os estudiosos conferiam aos significados
transmitidos pela midia, incorporados na rotina cotidiana dos cidaddos, influenciados mais
pelos media que pelas antigas instituicdes sociais, tais quais a Igreja, a familia e a
comunidade. A maior circulacdo de bens culturais possibilitada pelos meios de comunicagao
era relacionada a idealizada democratizagdo total e os individuos passavam do anonimato e
disformidade antes conferida as massas, a um estado de florescimento das capacidades
intelectuais e morais a partir da transmissao de cultura.

Desde o século XX, a partir da analise das propagandas de guerra, até o estado

contemporaneo do estudo sobre comunicagdo de massas, se alteraram diversos paradigmas,
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modificando muitas das generaliza¢cdes do periodo que ndo consideravam as diferengas entre
0s receptores € as maneiras através das quais cada individuo recebe uma mensagem, a
interpreta e assimila de acordo com suas experiéncias e conhecimentos prévios, o que torna o
processo de recepcdo Unico, particular e heterogéneo. No entanto, apesar das diferencas
consideraveis na fundamentacdo teérica sobre a influéncia da comunicagcdo massiva nos
publicos, os estudos recentes apontam também para o grande poder que a transmissdo de

formas simbolicas possui na sociedade contemporanea.

2.2 A Industria Cultural e os meios de comunicacio de massa

O impacto social dos meios de comunicagdo €, portanto, evidente e de extrema
importancia para a compreensdo do funcionamento das estruturas engendradas no interior de
sociedades com medias especificos e contextos histdrico-sociais particulares. No entanto, no
que concerne ao presente estudo, ¢ imprescindivel ressaltar a natureza ideologica dos
discursos produzidos e transmitidos nos meios de comunicagao, evidenciando nao somente os
vieses contidos nestes, mas a disposicdo de ideais, valores e opinides que auxiliam na
formag¢do cognitiva do individuo, influenciando seu universo subjetivo. O trindmio
sociedade-massa-comunicacdo destrincha-se em diversos estudos e € observado pelos mais
renomados autores, entre eles Adorno e Horkheimer que, em 1947, articularam uma forte
critica aos meios de comunicagdo de massa a partir das bases geradas pelas contradi¢gdes
sociais e pela estrutura evidentemente desigual da sociedade capitalista industrial.

O sistema capitalista, observaram os tedricos alemaes da Escola de Frankfurt, entre
eles os ja mencionados Adorno e Horkheimer, estrutura-se a partir da desigualdade social e da
exploragdo dos trabalhadores por parte das classes possuidoras dos meios de produ¢do. Para
que tal organizacdo econdmica perdure e perpetue seu funcionamento, é necessario que
aqueles que vendem sua forga de trabalho queiram fazé-lo e aceitem a situagdo de injustica
social proporcionada pelo sistema. A comunicagdo massiva €, portanto, uma das estratégias
utilizadas pelas classes dominantes para manter sua posi¢ao social e a estrutura de exploragao
e desigualdade. Para este efeito, a logica do sistema capitalista de produgdo em massa ¢
reproduzida no que Adorno e Horkheimer denominaram Industria Cultural. A mercantilizagao
dos produtos culturais ¢ observada em sua producdao em série € na homogeneizagdo dos
conteudos transmitidos, fatores que representam a racionalidade técnica tdo presente no

sistema capitalista.
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Os meios de comunicagdo de massa sdo encarados, desta maneira, como veiculos
propagadores de uma ldégica cuidadosamente planejada, elaborada para manter as relagdes
econdmicas e sociais e preservar o funcionamento do sistema capitalista. A ideologia da
classe dominante, presente nos discursos produzidos e transmitidos, ensejaria a alienacdo e a
exploragdo das classes trabalhadoras. A cultura passa, entdo, a ser mercadoria de consumo em
massa, entendida como instrumento da industria da diversdo, entorpecendo as massas e
perdendo, assim, qualquer fun¢do social positiva e enriquecedora. A degradagdo da cultura,
desta maneira, significa também a degradacdo do cidaddo, pois, ao falharem em integrar o
individuo na sociedade através das praticas culturais e incentivarem a atrofia cognitiva dos
espectadores, as manifestagdes artisticas a servico da industria do divertimento reificam as
pessoas e impossibilitam a atividade reflexiva individual e coletiva. Segundo Adorno e
Horkheimer a alienagao ndo ¢ um fendmeno espontaneo, ¢ intencionada e meticulosamente

planejada em cada produto cultural massificado:

O espectador ndo deve trabalhar com a propria cabega; o produto prescreve qualquer
rea¢do: ndo pelo seu contexto objetivo - que desaparece tdo logo se dirige a
faculdade pensante - mas por meio de sinais. Toda conexdo logica que exija alento
intelectual € escrupulosamente evitada. (ADORNO; HORKHEIMER, 2002, p. 12)

Tal entorpecimento das faculdades cognitivas € possibilitado pela fadiga resultante da
dura jornada de trabalho didria. O individuo, exausto apos o expediente intenso de servigo,
almeja consumir produtos que lhe apresentem uma via de escape para a monotonia € a
fatalidade de sua propria realidade. No entanto, o consumo de bens culturais apresenta-se a
ele reprodutor da mesma ldgica presente na industria: a racionalidade técnica, a massificacao

e a produgdo mecanizada sdo uma extensao do trabalho nos supostos momentos de dcio:

O pretenso contetido ¢ s6 uma palida fachada; aquilo que se imprime ¢ a sucessdo
automatica de operagdes reguladas. Do processo de trabalho na fabrica e no escritorio
s0 se pode fugir adequando-se a ele mesmo no d6cio. (ADORNO; HORKHEIMER,
2002, p. 12)

Assim, a Industria Cultural, para atender a ideologia das classes dominantes e manter a
estrutura de dominag¢do e poder, impde o que sera consumido a cada estrato social,
padronizando os publicos e ditando a mercadoria ideal para cada classe de acordo com seu
poder de consumo. A forca dessa industria do divertimento esta, portanto, em seu carater

intrinseco de manutencao do sistema capitalista: ¢ um fenomeno que oferece as bases para

que a estrutura de desigualdade e exploragdo possa ser "justificada", reproduzida e

perpetuada:

Na realidade, é neste circulo de manipulagdes e necessidades derivadas que a
unidade do sistema se restringe sempre mais. Mas ndo se diz que o ambiente em que
a técnica adquire tanto poder sobre a sociedade encarna o proprio poder dos
economicamente mais fortes sobre a mesma sociedade. A racionalidade técnica hoje
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¢ a racionalidade do proprio dominio, ¢ o carater repressivo da sociedade que se
autoaliena. (ADORNO; HORKHEIMER, 2002, p. 3)

O sistema capitalista determina quais sdo os produtos culturais que possuirdo
aceitagdo social por construirem cddigos ja anteriormente validados, em um movimento de
retroalimentagdo no qual a cultura é produzida para gerar capital e os materiais posteriores
obedecem a mesma logica, alimentando o gosto do publico por uma construcao codiga
comercial semelhante socialmente aceita e validada. Nesta retdrica, o gosto e a qualidade, os
sentimentos humanos e a percep¢do sensivel sdo pautados ndo por sua significagdo ou
simbologia proprias, mas por um fim ultimo, que ¢ o capital. A cultura e as produgdes
artisticas transformam-se em um meio para um fim, deste modo, ao invés de serem processos

de relagdes e crescimento humanos, como afirma Adorno:

Criando "necessidades" ao consumidor (que deve contentar-se com o que lhe ¢é
oferecido), a industria cultural organiza-se para que ele compreenda sua condi¢ao de
mero consumidor, ou seja, ele € apenas e tdo-somente um objeto daquela industria.
(ADORNO, 1996, p. 71)

O sistema capitalista, portanto, em seu cerne, engendra contradi¢cdes sociais que nao se
auto-justificam. Para que os individuos ndo sintam a necessidade de revolugdo a partir da
percepcao da exploragdo e da desigualdade, o sistema se utiliza de estratégias - como a
Industria Cultural e o entretenimento - para mascarar tais injusticas ¢ manter os individuos
alienados e entorpecidos. E desta maneira que as necessidades de consumo sdo criadas e a
ilusdo de liberdade cultural ¢ propagada, através da ideologia da classe dominante que
permeia a totalidade dos produtos culturais massificados. A explora¢do da cultura e da
comunicagdo como negdcio possibilita, entdo, a reificagdo da vida e o conformismo das

massas a um sistema que as sufoca e as oprime:

Divertir-se significa que ndo devemos pensar, que devemos esquecer a dor, mesmo
onde ela se mostra. Na sua base do divertimento planta-se a impoténcia. E, de fato,
fuga, mas ndo, como pretende, fuga da realidade perversa, mas sim do ultimo gréo
de resisténcia que a realidade ainda pode haver deixado. A libertacdo prometida pelo
amusement ¢ a do pensamento como nega¢dao. (ADORNO; HORKHEIMER, 2002,

p. 17)

2.3 Ideologia

Desde o século XX ¢ evidente que a relagdo da sociedade com os meios de
comunicagdo alterou-se profundamente. A evolucdo dos aparatos técnicos e da tecnologia

possibilitou que novas caracteristicas possam ser observadas no mundo globalizado e
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conectado contemporaneo. No entanto, ¢ a partir das ideias de Adorno e da Escola de
Frankfurt, que € possivel acessar o grande impacto ideologico que possuem os meios de
comunica¢do de massa. Consideradas como propagadoras de ideologias € maneiras de pensar
e agir, as producdes midiaticas servem a propositos especificos de acordo com seus emissores,
¢ dizer, os discursos produzidos e transmitidos nos media servem a finalidades especificas e
contém relagdes de poder sociais e econdmicas passiveis de analise e reflexao critica.

Karl Mannheim, ao estudar as estruturas do pensamento social coletivo e as
motivagdes sob as quais os individuos agem, salienta a impossibilidade de encarar o ser num
processo isolado, colocando-o em um contexto social e historico, ressaltando a importancia do
inconsciente coletivo na agdo e pensamento individuais. E neste sentido que o sociélogo
apresenta o conceito de ideologia, situando o sujeito em circunstancias particulares que guiam
seu modo de enxergar o mundo e atuar nele, podendo este almejar transformar a situagdo que

o circunda ou manté-la, segundo Mannheim:

Estas pessoas, reunidas em grupos, ou bem, se empenham, de acordo com o carater ¢
a posi¢do dos grupos a que pertencem, em transformar o mundo da natureza e da
sociedade a sua volta, ou, entdo, tentam manté-lo em uma dada situagdo.
(MANNHEIM, 1968, p. 24)

O inconsciente coletivo para Mannheim, desta forma, ¢ importante a medida que
assenta as bases para a compreensdo das motivacdes comuns pelas quais um grupo age ou
pensa. A ideologia, entdo, ¢ classificada nesse sistema de ideias e valores que guiam um
coletivo em suas aspiragdes e estruturas de pensamento a raiz de motivagdes inconscientes.
Para o socidlogo hungaro, a ideologia ¢ particular ou total. A primeira ¢ referente ao nivel
psicologico, estruturas sob as quais as mentes individuais reconhecem o mundo, uma visao
distorcida da realidade a servigo de interesses especificos por parte dos sujeitos. Ja a ideologia
total ¢ o conjunto de crengas, formas de pensar, agir e experimentar a realidade baseadas em
contextos socio-histdricos particulares e em experiéncias proprias, caracteristicos de um grupo
ou uma época, o que derivaria em estruturas de pensamento diferentes de acordo com
circunstancias distintas. Para Mannheim: "ambas as concepg¢des da ideologia fazem das
chamadas “ideias” uma fun¢do de quem as mantém, e de sua posi¢do em seu meio social"
(MANNHEIM, 1968, p. 53). Desta forma, as manifestacdes das ideologias sdo situacionais
(dependem do ambiente e da situacdo do individuo e do coletivo) e sistematizam ideias e
valores que direcionam o pensamento e a acdo, apresentando e afirmando uma visdo de
mundo que pretende defender posi¢cdes sociais e interesses proprios: "Esta implicita na

palavra “ideologia” a nogdo de que, em certas situacdes, o inconsciente coletivo de certos
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grupos obscurece a condicdo real da sociedade, tanto para si como para os demais,
estabilizando-a portanto" (MANNHEIM, 1968, p. 46 ).

Também a respeito do conceito de ideologia, Marilena Chaui afirma:

Além de procurar fixar seu modo de sociabilidade através de instituigoes
determinadas, os homens produzem idéias ou representagdes pelas quais procuram
explicar e compreender sua propria vida individual, social, suas relagdes com a
natureza e com o sobrenatural. Essas idéias ou representagdes, no entanto, tenderao a
esconder dos homens o modo real como suas relagdes sociais foram produzidas e a
origem das formas sociais de exploracdo econdmica e de dominacdo politica. Esse
ocultamento da realidade social chama-se ideologia. Por seu intermédio, os homens
legitimam as condi¢des sociais de exploracdo e de dominagdo, fazendo com que
paregam verdadeiras e justas. (CHAUI, 1992, p. 8)

A 1ideologia, entdo, ¢ a maneira de mascarar os modos de producdo e oferecer
justificativas para as estruturas sociais criadas e reproduzidas, oferecendo visdes distorcidas e
deturpadas de enxergar o mundo a servigo de interesses especificos.

Neste sentido, a ideologia ¢ uma condicao intrinseca a existéncia de diferentes grupos
sociais e permeia todos os ambitos da sociedade. Ha alguns dispositivos que cumprem a
fun¢do de disseminadores das ideologias dominantes e que assentam os paradigmas sociais
aos quais pretendem que atendam os sujeitos. Louis Althusser, sobre isso, atribui tal
responsabilidade aos Aparelhos Ideologicos de Estado que, para garantir a manutencao das
relacdes de producdo, incutem a ideologia da classe dominante no imaginério social. O
socidlogo francés diferencia os Aparelhos Ideologicos de Estado dos Aparelhos Repressivos
de Estado, sendo que estes atuam na sociedade através da violéncia e da repressao e, aqueles,
por meio da disseminagcdo de ideologias especificas. Segundo Althusser em "Ideologia e

Aparelhos Ideologicos de Estado:

O que distingue os AIE do Aparelho (repressivo) de Estado, ¢ a diferenca
fundamental seguinte: o Aparelho repressivo de Estado «funciona pela violénciay,
enquanto os Aparelhos Ideoldgicos de Estado funcionam «pela ideologiay.
(ALTHUSSER, 2005, p. 46)

O aparelho repressivo ¢ a estrutura administrativa por si mesma, o Estado, sendo,
assim, de dominio publico. J& os Aparelhos Ideologicos de Estado sdo multiplos: a escola, a
religido, a familia, a cultura, configurando-se, em sua maioria, privados. Desta maneira,
apesar de atuarem de modos diferentes e possuirem caracteristicas distintas, os A.LE.
possuem um objetivo em comum: a disseminagdo da ideologia dominante, a fim de garantir a
sobrevivéncia e a perpetuacdo do sistema capitalista. A logica de exploracdo da mao-de-obra
¢ intrinseca ao sistema capitalista, pois para que este funcione ¢ necessaria a venda da forca de
trabalho aos donos dos meios de produgdo. Para que a desigualdade de classes se perpetue e

haja a reproducao da forga de trabalho, ¢ imprescindivel a ideologia disseminada pelos A.LE.
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Desta maneira, a ideologia propagada pelos Aparelhos Ideologicos de Estado garante a
manuten¢do do sistema capitalista por assegurar a reproducdo ndo somente da forca de
trabalho, mas também das relagdes de produgdo. Ou seja, a exploracdo de uma classe pela
outra se perpetua ao longo do tempo em decorréncia da disseminagdo ideoldgica produzida
pelos A.LE., sustentando, assim, a estrutura capitalista através do reconhecimento de uma
realidade de dominagdo politica, economica e social, sem possibilidade de transformacao ou
revolugdo por parte das classes exploradas. O conceito de ideologia para Jos¢ Antonio Marina
(2007) em "Las arquitecturas del deseo" se complementa a de Chaui e Mannheim, a medida
que propde que a ideologia ¢ um sistema social invisivel nos quais as vitimas conferem poder
ao tirano, sendo esta a razdo de fendmenos diversos observados na sociedade. Neste sentido,
Ruy Moreira (1982) ¢ também uma referéncia ao afirmar que no processo de produgdo, as
relacdes econdmicas tém a necessidade de reproduzir-se para, assim, assegurar a reprodugao
da prépria estrutura de classes. Ou seja, a manutencgao do sistema capitalista como tal depende
de que, em seu processo e desenvolvimento, além da garantia das relacdes de classe que se
ddo em seu interior, € necessaria também a subordina¢ao de uma classe a outra, para que o
sistema siga funcionando e, tanto a exploracdo da mao- de obra, como a desigualdade social

estejam asseguradas.

2.4 Poder e consumo

E na relagdo dos Aparelhos Ideolégicos de Estado com a Industria Cultural da Escola
de Frankfurt ja anteriormente mencionada, que o poder da midia em disseminar ideologias,
incutir ideias e valores no imaginario social, influenciar pensamentos e acdes através do
inconsciente coletivo e manter a ordem social e a reproducdo de um sistema que atende
necessidades e interesses de grupos particulares € passivel de reflexdo. Enquanto a escola, a
Igreja e a familia sdo dispositivos importantes, no presente trabalho e na contemporaneidade ¢
imprescindivel ressaltar o papel que a midia cumpre neste sentido, pois ¢ através desta que
muito do que os sujeitos conhecem por "verdades" e por "realidade" se concretizam e se
fazem conhecer. O consumo e a logica do capital, portanto, sdo itens extremamente

importantes para reconhecer a luta por poder que se d4 no mundo contemporaneo.

Poder, segundo Manuel Castells em "Comunicacion y poder", €
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A capacidade relacional que permite a um ator social influir de forma assimétrica
nas decisdes de outros atores sociais de modo que se favoregam a vontade, os
interesses ¢ os valores do ator que tem o poder. O poder se exerce mediante a coagdo
(ou a possibilidade de exercé-la) e/ou mediante a construgdo de significados partindo
dos discursos através dos quais os atores sociais guiam suas agdes. As relagdes de
poder estdo marcadas pela dominagdo, que € o poder que reside nas instituigdes da
sociedade. (CASTELLS, 2009, p. 33)

O poder seria, entdo, a capacidade de manutengdo dos interesses, valores e visoes de
mundo dos poderosos em detrimento dos subordinados, criando relagdes assimétricas de
dominagdo e desigualdade. Para Thompson, poder ¢ "a capacidade de agir para alcangar os
proprios objetivos ou interesses, a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos € em
suas consequéncias" (THOMPSON, 1998, p. 21). A sociedade seria, desta maneira, palco de
conflitos de interesses constantes, nos quais as institui¢des exerceriam o poder para obtencao
de seus objetivos especificos. O poder caracterizaria-se por esta habilidade de interferir na

realidade social para atingir tais propdsitos almejados, portanto.

Em consonancia a isto, para Michel Foucault, a sociedade esta permeada de discursos
construidos historicamente que estabelecem verdades e, mais do que enunciados por si
mesmos, assentam as bases para relagdes de poder, dominagdo e exclusdo. Tais discursos,
possiveis somente em contextos historico-sociais especificos, sdo redes de signos que
reproduzem valores da sociedade ao categorizar em oposicdes o que ¢ bom ou mau, normal
ou anormal, feio ou belo:

Mas esse conjunto ¢ tratado de tal maneira que se tenta encontrar, além dos proprios
enunciados, a intencdo do sujeito falante, sua atividade consciente, o que ele quis
dizer, ou ainda o jogo inconsciente que emergiu involuntariamente do que disse ou

da quase imperceptivel fratura de suas palavras manifestas;" (FOUCAULT, 2008, p.
30)

As qualificagdes permitem a exclusdo dos individuos pela normalizacdo do que ¢é
aceitavel naquela sociedade, servindo para a manutencdo das relagdes existentes entre

poderosos e dominados.

E, entdo, através dos discursos - enunciados escritos, falados e os saberes
estabelecidos das grandes disciplinas, como Medicina ¢ Engenharia - que as verdades sao
manifestas em uma sociedade, servindo as relagdes de poder. Para Foucault, no Estado
burgués moderno do século XX, o poder ndo estava mais concentrado no soberano, mas
encontrava-se disperso entre os discursos produzidos e nas relagdes cotidianas. O historiador e
filosofo franc€s afirma que o controle, desta maneira, dos sujeitos € a manutengdo da ordem

social passaram a ser ndo somente pelo medo a punicao e a lei do direito, mas as diversas
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disciplinas que expressam verdades consideradas como leis naturais, normalizando as

estruturas sociais, as relagdes de poder e maneiras de ser, atuar e pensar:
Quero dizer que em uma sociedade como a nossa, mas no fundo em qualquer
sociedade, existem relagdes de poder multiplas que atravessam, caracterizam e
constituem o corpo social e que estas relacdes de poder ndo podem se dissociar, se
estabelecer nem funcionar sem uma producéo, uma acumulag¢do, uma circulagdo e um
funcionamento do discurso. Ndo ha possibilidade de exercicio do poder sem uma certa
economia dos discursos de verdade que funcione dentro e a partir desta dupla

exigéncia. Somos submetidos pelo poder a producdo da verdade e s6 podemos
exercé—lo através da produg¢ao da verdade. (FOUCAULT, 1984, p. 101)

As verdades expressas na articulacdo dos discursos, portanto, servem a dominagao dos
grupos poderosos sobre outros, garantindo a subordinacdo e a estrutura social através da
impossibilidade de resisténcia a esses paradigmas, cristalizando conhecimentos supostamente
incontestaveis, encarados como naturais e imutdveis. O uso sutil do poder estd presente em
todas as relagdes pertencentes a trama social e assegura o cumprimento das normas e papéis
sociais que os sujeitos possuem dentro da organizagdo especifica que ¢ a sociedade a qual
pertencem. Este configura-se o cenario ideal para que o capitalismo ocidental se mantenha e
desenvolva, ao envolver os cidaddos em uma configuragdo que aceita e promove as normas de
produtividade requeridas pelo sistema. A ldgica de exploracdo e desigualdade ¢ assegurada
através das ideologias e dos interesses que serviriam as relagdes de poder da sociedade,
perpetuando-as, cristalizando um conceito de verdade que nada mais ¢ do que uma constru¢ao
dialética discursiva. Bordenave afirma:

Ante ela, ergue-se formidavel, toda uma tradicdo de monopodlio e de manejo da
comunicagdo pelas classes dominantes, dispostas a perpetuar os padrdes de elitismo,

privilégio, coerg¢do e exploragdo que caracterizam nossa historia. (BORDENAVE,
1984, 97)

A midia seria, entdo, uma das instituicdes mencionadas por Foucault ¢ um dos
Aparelhos Ideologicos de Estado de Althusser capazes de disseminar tais enunciados, e, por
seu impacto social, estabelecer uma arena em que os discursos sdo produzidos em razao da
luta por poder, propagando ideais regulados pela logica capitalista da fetichizagdo e idolatria

do consumo.

Um exemplo disto ¢ o impacto do discurso cultural norte-americano nas
manifestagdes culturais brasileiras. A dominacdo exercida através do imperialismo cultural,
principalmente pelos Estados Unidos sobre o Brasil, ¢ um elemento cujas caracteristicas
determinam as formas de relagdo entre os dois paises e entre as culturas manifestas no interior

do territorio brasileiro. Herbert Schiller, sobre o imperialismo cultural, escreve:
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Neste sentido, o conceito de imperialismo cultural hoje descreve melhor a soma dos
processos pelos quais uma sociedade ¢ introduzida no sistema do mundo moderno e
como o seu estrato dominante é atraido, pressionado, forcado, e algumas vezes
subornado a moldar as institui¢des sociais para corresponder aos, ou até mesmo para
promover, os valores e estruturas do centro dominante do sistema. (SCHILLER,
2011, p. 15)

Desta maneira, a dominagdo de um pais sobre o outro se utilizaria muito mais das
formas simbolicas que constituem o campo cultural do que da forga fisica e militar. A
supremacia militar e o poder econdmico nio sdo, entdo, os Unicos artificios para a efetivagao
do controle de um Estado sobre o outro. A dominagdo se da também na esfera da
comunicagdo ¢ no poder simbolico sobre o qual esta atua, a expansao do poder do Estado
norte-americano seria também possivel através dos dispositivos disseminadores da ideologia

da supremacia cultural.

As produgdes culturais, disseminadas pelos meios de comunicagdo de massas,
sobretudo, desempenham papel fundamental nesse processo como disseminadoras da
ideologia dominante, estabelecendo os valores e ideais os quais os "subordinados" deveriam
adotar. Os paises altamente industrializados, portanto, os quais possuem maior poder
econdmico e politico, exercem dominagdo sobre aqueles que ainda se encontram em estagios
de desenvolvimento, os quais oferecem, principalmente, matéria prima e mao de obra aos
demais. Os meios de comunicagdo conferem modelos de vida especificos, padrdes idealizados
os quais deveriam ser desejados e adotados por todas as sociedades, utilizando-se de
estratégias que manipulam as audiéncias na tentativa de vender tais valores e ideias. A
dominagdo cultural exercida através da comunicagao nao ¢ uma imposi¢ao forcosa que se da
contra a vontade dos publicos, no entanto, de maneira oposta, ¢ uma coercdo tao bem
estruturada que ¢ muitas vezes imperceptivelmente assimilada e interiorizada pelas
consciéncias, que adotam este padrdo de vida e almejam estar incluidas nas sociedades
vendidas pelos meios de comunicagdo. E neste sentido que o Brasil configura-se um dos
paises sobre os quais os Estados Unidos exercem tal poder de dominagdo simbdlica e cultural,
disseminando seus ideais, estes que se baseiam, principalmente, no sistema de valores da
sociedade liberal em favor da acumulagdo de capital e do consumo exacerbado de bens e
estilos de vida. Ariel Dorfman e Armand Mattelart, sobre os quadrinhos do Pato Donald,
afirmam que "todas as relagdes neste mundo sao de compulsdo consumista e todos vivem na
compra e venda de idéias" (DORFMAN; MATTELART, 1978, p. 142) exemplificado através
do universo cultural construido pela Walt Disney, o proprio sistema cultural dos Estados

Unidos como um todo. O ethos cultural estadunidense, portanto, ¢ extremamente guiado pela
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necessidade das grandes corporagdes de venda de produtos (bens materiais, imateriais e
servigos), estabelecendo, assim, produtos culturais nos quais o consumo aparece como fator
caracterizador e determinante. Segundo Schiller: "As novas tecnologias da informacao - e
aqui a televisdo, o cabo e a comunicagdo via satélite estdo inclusos juntamente aos
computadores - permitiram que o setor corporativo invadisse massivamente na 'cultura

nacional e na formagdo da opinido" (SCHILLER, 1992, p. 8).

Dorfman e Mattelart complementam Schiller ao estudar a compulsao pelo consumo de
bens supérfluos - que, embutidos nos objetos materiais, contém padrdes e modelos de vida
idealizados - presente na sociedade norte-americana:

O trabalho, entdo, ndo faz de fato falta a Donald, e a prova ¢ que o dinheiro
conseguido (se € que o consegue) serve sempre para comprar o supérfluo. Assim,

quando Tio Patinhas, mentindo-lhe, promete entregar sua fortuna, a primeira coisa
que faz o pato (TR. 116) ¢ dizer: “Finalmente, poderei gastar o que quiser”. E pede o

.

ultimo modelo de automovel, “um iate com cabine para oito pessoas”, “um televisor
a cores com quinze canais e controle remoto. (DORFMAN e MATTELART, 1978,
p. 96)

O grande fluxo informacional entre as culturas das diferentes nagdes possibilitou,
portanto, a penetracdo do ethos cultural americano no ethos cultural de outros paises, os quais
incluem o Brasil. O consumo ¢ imprescindivel para a concretizagdo da ideologia dominante,
determinando também as relacdes entre classes e entre os cidaddos e o Estado. Os produtos
comunicacionais tém uma for¢a determinante nesse processo, pois sdo estes os dispositivos
utilizados para a difusdo da ideologia pautada pelo consumo e para a manipulacdo das
audiéncias, sendo que muitos dos filmes, musicas, livros, programas de televisao, séries € uma
infinidade de outras manifestagdes culturais presentes na sociedade brasileira sdo de origem
norte-americana:

Um pesquisador brasileiro notou que a programagdo da televisdo brasileira ¢ a
'creolizagdo' dos produtos culturais dos EUA. E a copia de Terceiro Mundo

apimentada dos valores, normas, padroes de comportamento ¢ modelos de relagdes
sociais do Faroeste. (SCHILLER, 2011, p. 13)

No mundo contemporaneo, o imperialismo cultural assume novas formas a partir do
crescimento da quantidade e diversificagdo das origens das organizagdes transnacionais.
Atualmente, as grandes corporagdes ndo sdo somente norte-americanas, mas sdo também
japonesas, brasileiras, chinesas e etc. A estrutura globalizada permite, entdo, que as culturas
sejam influenciadas pelo poder dessas empresas nas sociedades que atuam local e
internacionalmente, utilizando as estratégias de marketing originadas nas corporagdes

norte-americanas. A conjuntura global contemporanea, portanto, ndo ¢ determinada somente
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pela dominacgao cultural estadunidense, mas sim pela logica do capitalismo e do enaltecimento

do consumismo como dispositivo de manuten¢do do sistema neo-liberal. Segundo Castells:
Em suma: a industria do entretenimento global, que apoia e se apoia na publicidade,
¢ o principal canal para a construgdo de uma cultura consumista de marcas. A
indtstria estadunidense, exemplificada no complexo industrial de Hollywood, ¢ a
grande protagonista dessa industria, mas de nenhum modo a unica que existe. Além
disso, a induastria do entretenimento global ndo somente difunde a cultura

estadunidense, mas sim qualquer produto cultural que se venda globalmente e em
sua forma adaptada e culturalmente especifica. (CASTELLS, 2009, p. 173)

Para exemplificar a referida luta ideoldgica pautada pelo poder aquisitivo e pela
capacidade de consumo, Marilena Chaui, sobre a sociedade brasileira, coloca que:
A desigualdade salarial entre homens e mulheres, entre brancos e negros, a
exploragdo do trabalho infantil € dos idosos sdo consideradas normais. A existéncia
dos sem-terra, dos sem-teto, dos desempregados ¢ atribuida a ignorancia, a preguiga
e a incompeténcia dos miseraveis. A existéncia de criangas de rua é vista como
"tendéncia natural dos pobres a criminalidade". Os acidentes de trabalho sdo
imputados a incompeténcia e a ignorancia dos trabalhadores. As mulheres que
trabalham (se ndo forem professoras ou assistentes sociais) sdo consideradas
prostitutas em potencial e as prostitutas, degeneradas, perversas e criminosas,

embora, infelizmente, indispensaveis para conservar a santidade da familia.
(CHAUIL, 1995, p. 76)

Desta maneira, a filosofa brasileira pontua a desigualdade social, o preconceito de
classes, o racismo e o machismo estruturais como aspectos fortemente presentes na realidade
social e politica brasileira. Como exemplo caracteristico do conservadorismo e do
autoritarismo, Chaui aponta a classe média. Esta, segundo a autora, ndo participa das
estruturas econdmicas, politicas e sociais tradicionais do sistema capitalista, pois nao ¢
detentora dos meios de producdo ¢ nem vende a forca de trabalho como o proletariado. Ela
carece, entdo, de poder social e politico por ndo haver-se estabelecido em nenhuma dessas
esferas, ganhando forga, assim, no ambito ideoldgico. A classe média, por atuar na esfera
ideoldgica, afirma-se por meio do consumo e de signos de poder e prestigio, a fim de alcancar
o ideal de participar da classe burguesa - ideal este que nunca se concretizard, pois ndo €
através do consumo que a classe burguesa se consolida, mas por configurar-se detentora dos

meios de producio - e evitar equiparar-se ao proletariado.

Assim, a partir deste exemplo, ¢ perceptivel que no mundo contemporaneo e ocidental
do qual ¢ participe o Estado brasileiro, ¢ o consumo que media a relagao do individuo com
sua realidade social e politica. Segundo Canclini:

Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias dos cidaddos - a

que lugar pertengo e que direitos isso me da, como posso me informar, quem
representa meus interesses - recebem sua resposta mais através do consumo privado
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de bens e dos meios de comunicagdo de massa do que nas regras abstratas da
democracia ou pela participag@o coletiva em espagos publicos. (CANCLINI, 1997,

p. 6)
E o consumo, entdo, na sociedade brasileira, bem como em muitas outras sociedades,

que significa e ressignifica a existéncia do cidaddo em sua realidade social e politica e &,

também, caracteristica determinante da relacdo entre os sujeitos.

2.5 Contemporaneidade: a sociedade em rede e o capitalismo artista

A fim de acessar a logica do consumo mencionada, que rege as relacdes sociais
mundialmente, ¢ imprescindivel entender o contexto no qual o Brasil estd inserido. Se
sociedade e sujeito influenciam-se mutuamente, o impacto do entorno social nos individuos ¢
um resultado diretamente dependente do momento atual que o mundo globalizado vive,
conjuntura caracteristica também do estado brasieiro e da situagdo social, politica, econdmica
e tecnoldgica na qual vivem seus cidadaos. Uma das caracteristicas marcantes da nova era € a
web 2.0, periodo tecnolégico marcado pela intensificagdo tanto das interagdes em redes
virtuais, quanto da disponibilizagdo, consumo e compartilhamento de informagdes e
contetdos. Segundo Alex Primo: “a web 2.0 é a segunda geracdo de servigos online e
caracteriza-se por potencializar as formas de publicagcdo, compartilhamento e organiza¢ao de
informacodes, além de ampliar os espacos para a interacao entre os participantes do processo”

(PRIMO, 2007, p. 2).

O mundo virtual, portanto, conquistou um amplo espaco na vida dos individuos,
modificando suas relacdes com os mecanismos digitais € com outros individuos. As redes
possibilitaram a grande circulagdo de informacdes com facilidade e agilidade, bem como a
comunicagdo intensificada e a conexao maior entre diversas partes do globo, ou seja, com um
clique o que era distante tornou-se proximo e o que era dificil, trabalhoso e demoroso
tornou-se veloz, facil e acessivel, como as pesquisas de assuntos variados e a interagdo com

pessoas de outros paises e localidades.

As correntes teoricas eleitas para configurar o presente trabalho foram pensadas a
principio em outra época, como a Escola de Frankfurt ou a comunica¢do de massas tal como
foi descrita por Harris, porém, apesar disto, sdo extremamente validas para a compreensao da
sociedade contemporanea e explicam muitos dos fendmenos observados atualmente. No

entanto, ¢ imprescindivel ressaltar a mudanca de paradigmas que acompanha a transformagao
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da sociedade e que agrega novos aspectos caracteristicos da comunicagdo na era
informacional contemporanea. Segundo Castells, vivemos em uma sociedade em rede: a
evolugdo dos aparatos técnicos propiciada pelo desenvolvimento tecnologico revolucionou o
fendomeno comunicacional e provocou a alteragdo de relagcdes e conceitos no interior do
processo. A sociedade em rede, para o socidlogo espanhol, ¢ propria da Era da informagao
que caracteriza a sociedade de principios do século XXI e é uma estrutura social alicercada
nas redes digitais de comunicagdo. A rede ¢ "um conjunto de nds interconectados"
(CASTELLS, 2009, p. 45), sendo que cada componente desta ¢ um n6 que estabelece relacdes
e conexOes com os demais nds, obtendo maior ou menor relevancia de acordo com sua
capacidade de incorporagdo de informagdo relevante e contribui¢ao no alcance dos objetivos
estabelecidos no interior da propria rede. Essa estrutura complexa se traduz na sociedade atual
a medida que os nos dependem e variam de rede para rede, configurando-se como as
institui¢des que aparecem, se desenvolvem e ddo lugar a outras institui¢des quando deixam de
ser necessarias, desempenhando papéis especificos na rede e permitindo fluxos
informacionais, materiais ¢ imateriais. A dinamica social seria composta, entdo, por essa
organizacdo em rede que permite o dinamismo e a flexibilidade da estrutura como um todo,
sendo esse o plano sobre o qual se desenvolvem e se baseiam todas as atividades humanas. A
rede, entdo, mais do que um fator que impacta a sociedade, se caracterizaria pelo tecido no
qual se ddo as relacdes e os eventos, um ambiente marcado pela tecnologia e pelo grande
fluxo de informagdes que permitem a transposi¢do de limites territoriais:

A sociedade em rede ¢ uma sociedade global. Isso ndo significa, entretanto, que as

pessoas de todo o mundo participem nas redes. De fato, por agora, a maioria nio o

faz. Mas todo mundo se vé afetado pelos processos que t€m lugar nas redes globais
dessa estrutura social. (CASTELLS, 2009, p. 51)

O mundo, portanto, estaria interconectado através dessas redes digitais que

desconhecem demarcagdes territoriais e institucionais.

A cultura, o consumo, a comunicacdo e¢ o poder, bem como muitas das outras
atividades de natureza humana, se veriam afetadas pela tecnologia da comunicacdo e da
informagao, transformando radicalmente a organizacdo da estrutura social. E neste sentido
que Castells afirma que, além da comunicagdo interpessoal e da comunicacdo de massas,
surge um novo conceito, o da autocomunica¢ao de massas:

A essa nova forma histdrica de comunicacdo, a chamo autocomunicacdo de massas.
E comunicagdo de massas porque potencialmente pode chegar a uma audiéncia

global, como quando se posta um video no YouTube, um blog com links RSS a uma
séric de webs ou uma mensagem a uma lista enorme de direg¢des de correio
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eletronico. Ao mesmo tempo, ¢ autocomunicagdo porque o mesmo individuo gera a
mensagem, define os possiveis receptores e seleciona as mensagens concretas ou 0s
contetidos da web e das redes de comunicagdo eletrnica que quer recuperar.
(CASTELLS, 2009, p. 88)

A capacidade, portanto, de gerar uma mensagem e transmiti-la a muitos receptores em
alta velocidade, ndo esta mais conferida a poucas institui¢des que detém o poder e o dominio
do processo comunicacional como na comunica¢do de massas pensada por Adorno na Escola
de Frankfurt, mas se expandiu para diversos outros polos, ampliando nao somente as
possiveis fontes de concepc¢do, transmissdo e reprodugcdo de informagdo, mas também a
capacidade de resposta e interagdo entre os distintos componentes da rede. Além disso, os
produtos culturais presentes na televisdo e na imprensa podem ser consumidos também via
internet, como os filmes e novelas online, por exemplo, ou os jornais digitais, mantendo as
caracteristicas dos bens massificados, porém alterando a plataforma de difusdo destes e, em
consequéncia, a maneira pela qual sdo transmitidos e consumidos (um canal televisivo, por
exemplo, que emite um telejornal diariamente as 8:00 ndo tem o mesmo alcance que teria se
transmitido a milhares de receptores globalmente através de publicacdes nas redes digitais)

(CASTELLS, 2009).

Outra caracteristica observada por Castells da sociedade em rede ¢ o advento do que o
socidlogo nomeia de Industria Cultural Global. As caracteristicas da Industria Cultural se
replicariam na sociedade contemporanea, porém de maneira que sua influéncia e impacto se
agravariam pelos aspectos particulares das redes globais. A cultura passaria de elemento
proprio das entidades culturais para permear a totalidade dos processos da natureza humana,
ultrapassando os limites da superestrutura para infiltrar-se na infra estrutura mesma da
sociedade. E dizer, ao invés de ser uma organizagio simbolica transmitida pelas instituicdes,
construgdes de sentido, de valores e ideias passadas de geragdo a geracdo e mantidas pelas
entidades culturais, a cultura na Induastria Cultural Global passa a configurar a base dos
processos materiais, ou seja, a cultura influencia, transforma e torna-se parte da economia.
Essa mudanga no funcionamento da Industria Cultural ¢ possivel pela globalizagdo tao
caracteristica das redes digitais. Castells afirma que "qualquer coisa que se poste na Internet,
independentemente da inten¢do do autor, se converte em uma garrafa lancada no oceano da
comunicagdo global" (CASTELLS, 2009, p.103). Neste sentido, a informacdo tem a
capacidade de alcancgar diversos receptores, em distintas partes do mundo a uma velocidade

altissima, fazendo com que a globalizacao das unidades simbdlicas seja possivel, e, assim,
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universalizando mensagens e conectando pessoas ao redor do globo em torno de ideias e
culturas comuns, o que também foi observado por Thompson, ao afirmar que:
Com o desenvolvimento das telecomunicagdes, contudo, grande distanciamento
espacial pode ser conseguido sem o transporte fisico das formas simbdlicas, dando

origem a novas possibilidades de transmissdo cultural e, com isso, ao exercicio do
poder através de distancias espaciais. (THOMPSON, 2011, p. 226)

Além disso, a internet, no mundo contemporaneo, permeia todos os ambitos da vida
humana, e ¢ imprescindivel para as diversas atividades didrias realizadas pelos sujeitos,
transpassando os limites de outros meios como a televisao e o jornal para ser participe nao
somente do consumo midiatico do usuario mas do seu modo de viver em si, ou seja, 0s
individuos ndo consomem a internet, e sim vivem com ela (BORDENAVE, 1997):

Como se pode constatar em multiplas investigagdes, Internet, em suas distintas
aplicagdes, ¢ o tecido da comunicagdo de nossas vidas: para o trabalho, os contatos
pessoais, a informacéo, o entretenimento, os servigos publicos, a politica e a religido.
Nao se pode isolar o uso de Internet como entretenimento ou para ver as noticias e
compara-lo com os meios de comunicagdo de massas em horas <<visualizado>>
porque trabalhar com Internet inclui a busca ocasional de paginas web nao
relacionadas com o trabalho ou o envio de correios eletronicos privados como
resultado da multitarefa cada vez mais extensa no novo entorno informacional. Além
disso, Internet se usa cada vez mais para acessar a meios de comunicagao (televisdo,
radios, jornais), assim como a qualquer forma de produto informativo ou cultural

digitalizado (filmes, musica, revistas, livros, artigos de jornais, bases de dados).
(CASTELLS, 2009, p. 100)

Se as redes digitais expandem a possibilidade de transmissdo de cultura a redes
globais, conectando multiplos receptores ao redor do mundo, ¢ manifesta-se na totalidade dos
espacos e atividades sociais, entdo ¢ evidente sua caracteristica de Industria Cultural Global,
presente na propria infraestrutura da sociedade, de maneira a atingir un numero radicalmente
maior de pessoas:

O dominio das ondas eletromagnéticas pelo homem reduziu o tamanho do mundo e
o transformou numa 'aldeia global'. Se alguns anos atras uma noticia precisava 4

meses para chegar da Europa a América do Sul, hoje ndo demora mais que
segundos. (BORDENAVE, 1997, p. 30)

Para contextualizar o mundo contemporaneo no qual se dao as relagdes de midia e
poder, ¢ importante ressaltar que a era atual ¢ marcada pelo chamado capitalismo artista,
segundo Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015). Os modos de producdo e o sistema
econdmico vigente das sociedades condicionam as relagdes que se ddo em seu interior, ndo
somente os relacionamentos entre os individuos, mas as relagdes dos sujeitos com o trabalho,

o consumo, a cultura, as produgdes artisticas, a comunicagdo, a politica, enfim, todos os
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fatores integrantes da vida social. Assim, na era do capitalismo artista, as caracteristicas da

sociedade estdo subordinadas a essa ldgica produtiva e suas peculiaridades.

Em “A estetizacdo do mundo — viver na era do capitalismo artista” de Gilles
Lipovetsky e Jean Serroy, o capitalismo ¢ apresentado em uma nova fase, a fase do
hiperconsumo por meio da estetizacdo do mundo. O liberalismo econdmico tem por logica
principal a venda exacerbada de bens de consumo, gerando riqueza concentrada através da
exploracdo da mao-de-obra. Nessa nova fase do capitalismo, esta logica prossegue somada a
estratégia de estetizacdo do mundo, a fim de gerar cada vez mais consumo para manter o
sistema funcionando. A estetizacdo do mundo caracteriza-se pelo embelezamento de todas as
esferas da vida, com o objetivo de vender ndo somente produtos, mas ideologias acopladas a
estes que permitam uma experiéncia ao individuo, de maneira que ele sinta a necessidade de
consumir tais ideias e, consequentemente, o bem material no qual estdo embutidas. Segundo
os autores:

Nao estamos mais no tempo em que produgdo industrial e cultura remetiam a
universos separados, radicalmente inconciliaveis; estamos no momento em que 0s
sistemas de produgdo, de distribui¢do e de consumo sdo impregnados, penetrados,
remodelados por operagdoes de natureza fundamentalmente estética. O estilo, a
beleza, a mobilizagdo dos gostos e das sensibilidades se impdem cada dia mais como

imperativos estratégicos das marcas: ¢ um modo de produgdo estético que define o
capitalismo do hiperconsumo. (LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 13)

A era transestética, entdo, caracteriza-se por novos valores cultuados como o
hedonismo, o divertimento, a beleza e, assim, as produ¢des acompanham tais ideias, em bens
simbolicos e materiais que difundem as experiéncias pessoais ludicas, dotadas de alto valor
emocional. O consumo, deste modo, ndo ¢ mais pautado pelas necessidades, mas ha a
validacao da aquisi¢ao do futil e do supérfluo, sustentados pelos pilares do capitalismo artista:
experiéncias divertidas e o embelezamento da vida. E neste sentido que José Antonio Marina
caracteriza a sociedade do consumo como um sistema produtivo que cria necessidades a fim
de fabricar demandas para ofertas existentes, por meio de um sistema social invisivel, a
ideologia, que produz sujeitos desejantes, avidos pela reafirmacgdo social através do consumo

(MARINA, 2007).

Se o conteudo das produgdes discursivas tem sentido no momento, na cultura e na
sociedade em que foram engendrados, segundo Foucault, a sociedade pés moderna, neste
mesmo sentido - em consonancia as reflexdes realizadas por Lipovetsky - teria o poder

depositado no hedonismo e na sedugdo, garantindo as relagdes de dominagdo através dos
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discursos produzidos pela capacidade de consumo, do encanto e do divertimento, porque para
Foucault:
Somos julgados, condenados, classificados, obrigados a desempenhar tarefas e
destinados a um certo modo de viver ou morrer em fun¢do dos discursos verdadeiros
que trazem consigo efeitos especificos de poder. Portanto, regras de direito,

mecanismos de poder, efeitos de verdade, ou regras de poder e poder dos discursos
verdadeiros. (FOUCAULT, 1984, p. 101)

A internet ¢ um bem tecnologico fundamental para a compreensdo da sociedade
contemporanea. A invencdo impactou ndo somente os relacionamentos entre os individuos,
mas também o modo de percep¢ao do mundo e a relagdo com a comunicagdo em si. Deste
modo, a partir das redes sociais e da extravagante disponibilidade de informagdes e contetidos
no mundo digital, bem como a facilidade e agilidade das transacdes virtuais, a sociedade
simultaneamente modelou e foi modelada, em um complexo jogo no qual os seres sociais
moldam a internet e sdo moldados por ela, em suas identidades, consciéncias, relagdes
cotidianas e de poder. A luz desta perspectiva, a compreensdo da era transestética, momento
atual da sociedade, se da através do modo de producgdo capitalista combinado aos meios que
possibilitaram essa fase da estetizacdo do mundo, as midias que propiciaram um ambiente
favoravel para a realizacdo dessa nova era. Assim, a percep¢ao das caracteristicas da estética
contemporanea possibilita o conhecimento ndo s6 da dindmica social que impera nos dias
correntes, mas também da influéncia que essa sociedade exerce sobre as identidades dos seres

sociais, as relagdes de poder e a propria realidade em si.

E no movimento de pensar os discursos que circulam no meio social como
perpetuadores de relagcdes de dominacdo, que a comunicagdo midiatica do meio massivo
permite a hierarquizacao de culturas segundo seu poder aquisitivo, através de enunciagdes que
acentuam e cristalizam estereotipos e diferencas identitarias entre culturas distintas. Segundo

Castells,

As relagdes de poder, base das instituigdes que organizam a sociedade, sdo
amplamente construidas na mentalidade das pessoas através de processos de
comunicagdo. A moldagem de mentalidades ¢ uma forma mais decisiva e duradoura
de dominacdo do que a subordinacdo de grupos por intimidacdo ou violéncia.
Praticas de comunicagdo incluem a comunicagdo interpessoal e a comunicagdo
mediada. Na escala societal, ¢ a comunicacdo mediada que constitui o ambiente
simbolico no qual as pessoas recebem, processam ¢ enviam os sinais que produzem
sentido em suas vidas. A dindmica e os efeitos da comunica¢do mediada dependem
da cultura, da organizagdo ¢ da tecnologia de sistemas de comunicacdo especificos.
(CASTELLS, 2009, p. 535)
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E, assim, neste sentido, que as diferengas culturais sdo consideradas como discursos
produzidos que evidenciam relagdes de poder entre paises, mantendo a subordinagao cultural
que reproduz a dominagdo politica e econdomica de um pais sobre outro de acordo com seu
poder econdmico. E imprescindivel, entdo, identificar quais sdo alguns destes discursos

culturais e quais seus objetivos.
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3. DISCURSOS CULTURAIS: ETNOCENTRISMO, IDENTIDADE
NORMALIZADA E ESTEREOTIPOS

Para que os discursos sejam normalizados na sociedade e perpetuem de fato um
desequilibrio nas relagdes de poder entre os paises utilizam-se de alguns dispositivos para
adquirir legitimagdo social e assim exercer o poder simbolico. O etnocentrismo, a identidade
normalizada e os estereotipos sdo algumas das narrativas que pretendem inferiorizar povos em
detrimento de outros que sdo tidos como idealizados e superiores. Para compreender a
representacao da cultura brasileira, ¢ necessario analisar se esses dispositivos estao presentes
no que ¢ produzido sobre o Brasil e seus cidaddos e como a sociedade contemporanea midiada
e suas caracteristicas propiciam um ambiente no qual os enunciados atuam através da
violéncia simbolica e da ideologia disseminada pelos meios de comunicagao para hierarquizar
os paises. E neste sentido que se propde alternativas para que essas operagdes discursivas

discriminatorias possam ser criticadas e desconstruidas.

3.1 Etnocentrismo

Como abordado anteriormente, as culturas possuem qualidades, caracteristicas e
atributos proprios e particulares de acordo com o povo os quais pertencem, afinal se dao em
momentos especificos e como resultado de atividades distintas. Desta maneira, as praticas
culturais diferentes entre os paises decorrem de diversos fatores os quais sdo dificilmente
acessados em sua totalidade, mesmo se colocados sob analise antropoldgica, historica e
estrutural, exatamente pela infinidade de aspectos que influenciam e determinam uma cultura.
Algumas dessas circunstancias sdo, entretanto, o ambiente na qual os povos estdo inseridos: o
clima, as caracteristicas morfologicas do terreno o qual habitam e os materiais disponiveis, €
também o desenvolvimento histdrico das relagdes que estabelecem com outras culturas e entre
os sujeitos, como a cultura ¢ entendida, transmitida e assimilada pelas diferentes geragdes.
Essa distingdo entre culturas seria, portanto, um processo facilmente compreensivel, passivel
de aquiescéncia por parte dos sujeitos por sua caracteristica extremamente natural e
irrefutavel. No entanto, ao decorrer da histéria, ndo ¢ dessa maneira que muitos povos tratam
as diferencas culturais, que, frequentemente, ndo sdo entendidas como o produto de relagdes
materiais ¢ de producdo distintas e sim como atributos equivocados, maneiras de viver e

enxergar o mundo condendveis e passiveis de recusa. Sobre isso, Harris afirma:
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O enfoque mais antigo, e todavia mais comum, dessas diferengas consiste em supor
que as crengas ¢ as praticas que adota o individuo sfo expressdes normais da
verdade ou a forma mais adequada de viver, justificada pelos ensinamentos dos
nossos antepassados e as ordens e instrugdes de seres sobrenaturais. A maioria das
culturas tém mitos sobre a origem que estabelece a ordem dos acontecimentos que
conduzem ao comeg¢o do mundo e da humanidade e a adogdo do modo de vida que
caracteriza o grupo. A incapacidade de outros grupos de compartilhar o mesmo
modo de vida pode atribuir-se, dessa forma, a sua incapacidade de converter-se em
seres humanos verdadeiros, reais ou normais. (HARRIS, 1998, p. 542)

E patente, assim, que ha distintas maneiras de enxergar o outro e sua cultura, de
acordo com o enfoque sob o qual se observa: a partir de nog¢des pré concebidas e
discriminatorias ou a modo de perceber as diferencas como simples atributos, e ndo como
defeitos. Qualquer observador analisa 0 mundo sob um ponto de vista contaminado por seus
valores, ideias e concepgdes internalizados ao decorrer da vida, fazendo com que, desta
maneira, haja a impossibilidade de enxergar as praticas de outrem a partir de um olhar neutro.
Contudo, o que ¢ possivel, e necessario, ¢ realizar o esfor¢o de considerar as praticas alheias
como produto de processos particulares e ndo como falhas ou defici€éncias que necessitam ser

alteradas ou corrigidas.

Ha, assim, um costume de construir discursos enviesados sobre culturas diferentes,
marcados por uma visao etnocéntrica de mundo. Segundo Harris,

O etnocentrismo ¢ a crenga de que nossas proprias pautas de conduta sdo sempre

naturais, boas, preciosas ou importantes, € que os estranhos, pelo fato de atuar de

maneira diferente, vivem segundo modos selvagens, inhumanos, repugnantes ou

irracionais. As pessoas intolerantes as diferencas culturais, normalmente, ignoram o

seguinte fato: se houvessem sido endoculturados no interior de outro grupo, todos

esses estilos de vida supostamente selvagens, inhumanos, repugnantes e irracionais
seriam agora os seus. (HARRIS, 1998, p. 22)

De acordo com o antropdlogo, portanto, os sujeitos falham em perceber que sua
cultura, como as demais, ¢ produto de um processo complexo, que € transmitido e passado de
geracdo a geracdo, sendo o Unico motivo pelo qual suas praticas sdo de fato suas, a
internalizacdo da cultura pela endoculturagcdo e pela aquisicdo de costumes e valores pelo
contexto no qual habitam. Os vieses distintos sob os quais se enfocam as diferengas culturais
sdao estudados e teorizados desde que os povos iniciaram o contato entre si e derivam nao
somente de esforcos intelectuais, mas servem a propositos ideologicos e interesses
particulares de acordo com a época correspondente a qual sdo propostos. E dizer, além de ser
um reflexo da maneira pela qual as sociedades tratam as demais culturas, ao decorrer da
histéria, essas correntes tedricas serviram a finalidades especificas e respondiam a

necessidades sociais, econdmicas e politicas do momento.
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Sdo muitas as correntes tedricas que trataram de explicar a diversidade cultural ao
longo da historia, porém héa algumas relevantes para a compreensao das diferengas culturais

vistas como elemento de subjugacdo e dominagao de uma cultura sobre a outra.

A partir da colonizagcdo de novos territorios € da expansiao a outros continentes no
século XVI, algumas ideias incipientes acerca do outro comecaram a ser formuladas no
circulo intelectual europeu. Harris afirma, porém, que foi somente no século XVIII que as
ideias sobre a diversidade cultural foram sistematizadas e compiladas para explicar as
diferengas entre as praticas dos povos. O paradigma principal sobre o qual se alicergavam tais
axiomas era de que as diferentes culturas revelavam estdgios distintos de progresso,
hierarquizando tais culturas e enfocando-as sob uma perspectiva escalonar:

Eruditos como Adam Smith, Adam Ferguson, lan Turgot e Denis Diderot
sustentavam que as culturas eram diferentes ndo devido a que expressassem
diferencas inatas nas capacidades ou preferéncias humanas, sendo devido a que
expressavam diferentes niveis de conhecimento e logros racionais. Se acreditava que
a humanidade, incluindo os antepassados europeus, havia vivido, em certo
momento, em uma situagdo <<ndo civilizada>> por ndo existir um conhecimento da
agricultura e da pecuaria, das leis e do governo. Entretanto, gradualmente, guiada
pelo papel cada vez mais importante da razdo nos assuntos humanos, a humanidade
progrediu desde um <<estado natural>> a um estado de civilizagdo ilustrada. As
diferengas culturais eram quase, em grande medida, um resultado dos diferentes

graus de progresso intelectual e moral conseguido por diferentes povos. (HARRIS,
1998, p. 543)

A ideia de progresso cultural assentou as bases para que, no século XIX, teorias sobre
a cultura fossem impregnadas, fundamentalmente, pelo ponto de vista da evolugdo cultural.
Esta caracterizava-se pela preconizacdo de que os povos estariam em diferentes momentos de
desenvolvimento de suas culturas, sendo que a etapa final seria considerada a mais
desenvolvida de todas: o estilo de vida dos Europeus e Norte-americanos. Nessa €época, a
teoria cientifica de Darwin sobre o evolucionismo das espécies foi distorcida no Darwinismo
social. Enquanto a primeira observava a evolugdo das espécies a partir da adaptagdo destas
para melhor sobrevivéncia em seu ambiente, a segunda relacionava a evolugdo das supostas
"racas bioldgicas" ao progresso cultural, culminando na cultura branca norte-americana e
européia como as mais desenvolvidas, segundo Harris: "Nao somente se contemplavam as
culturas da Era Moderna da Europa e da América como o piniculo do progresso cultural,
sendo a raga branca (especialmente sua metade masculina) como o pinaculo do progresso

biolégico" (HARRIS, 1998, p. 544).

Tais ideias, largamente difundidas e aceitas pelas sociedades, eram maneiras de

legitimar os processos de exploracdo e discriminacdo de alguns povos sobre outros: a crenca
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da hegemonia cultural ¢ um recurso extremamente utilizado para subjugar povos e dominar
nagdes. A ideologia imperialista, por exemplo, no século XVIII, era utilizada como
dispositivo de legitimagao do sistema escravocrata, a partir da convic¢ao de que as pessoas de
etnia branca eram superiores aos demais. Se justificava e consentia, assim, a explora¢cdo da
forca de trabalho escravo, necessaria como mao de obra para a sustentacdo da estrutura
econdmica das sociedades monarquicas. Sobre o periodo escravocrata no Brasil, Abdias do
Nascimento escreve:
O papel do negro escravo foi decisivo para os comegos da historia economica de um
pais fundado, como era o caso do Brasil, sob o signo do parasitismo imperialista.
Sem o escravo a estrutura econdmica do pais jamais teria existido. O africano
escravizado construiu as fundag¢des da nova sociedade com a flexdo e a quebra da
sua espinha dorsal, quando ao mesmo tempo seu trabalho significava a propria
espinha dorsal daquela colonia. Ele plantou, alimentou e colheu a riqueza material
do pais para o desfrute exclusivo da aristocracia branca. Tanto nas plantagdes de
cana-de-agucar e café e na minerag@o, quanto nas cidades, o africano incorporava as

maos ¢ os pés das classes dirigentes que ndo se autodegradavam em ocupagdes vis
como aquelas do trabalho bragal. (NASCIMENTO, 1978, p. 49-50)

E evidente, desta maneira, como as necessidades econdmicas das classes dirigentes
encontravam-se mascaradas por ideologias propagadas nos discursos dos poderosos e nas
disciplinas do saber. Tais ideias eram incorporadas pelos sujeitos como verdades

inquestiondveis, normalizando a estrutura social de exploragdo, violéncia e desigualdade.

O periodo escravocrata ¢ somente um dos diversos momentos historicos nos quais os
discursos emitidos pelas classes dominantes, com o intuito de defender seus interesses
particulares, valiam-se de ideologias internalizadas a modo de verdades absolutas pelos
sujeitos, servindo como recurso fundamental de manutengdo do poder e da dominagdo de
alguns povos sobre outros. Se poderia citar também o regime nazista e a crenca da
inferioridade do povo judeu, o movimento xen6fobo de muitos paises europeus a partir do
rechaco aos imigrantes, a tentativa de constru¢cdo de um muro por Trump para o impedimento
da entrada de mexicanos no pais e muitos outros exemplos que demonstram a eficacia da
utilizacdo dos discursos como dispositivos de poder politico, econdmico, social e cultural.
Segundo Castells,

O que pensam as pessoas das instituicdes sob as quais vivem e como se relacionam
estas com a cultura de sua sociedade e economia ¢ o que define quem pode exercer o
poder e como pode exercé-lo. Nas guerras atrozes que proliferam por todo o planeta,
ainda que na matanga se dirimam interesses economicos ¢ ambicdes pessoais, as
pessoas se matam pelo que sentem: hostilidade étnica, fanatismo religioso, 6dio de
classe, xenofobia nacionalista e raiva pessoal. Messias, traficantes de armas e

poténcias estrangeiras levam a cabo uma manipulagdo simbodlica das massas para
conduzi-las a autodestruigdo. (CASTELLS, 2009, p. 536)
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Esses sentimentos os quais se refere o autor podem ser fomentados de diferentes
maneiras: 0s estereotipos, a naturalizagdo de identidades e o preconceito resultante da
xenofobia em discursos identitarios que se afirmam hegemonicos, estabelecendo relagdes de

dominagdo, sdo alguns exemplos.

O etnocentrismo estd muito associado, portanto, ao costume de enxergar o outro a
partir de uma perspectiva propria de mundo, julgando-o e categorizando-o de acordo com os
valores e ideologias particulares da cultura de pertenca. A existéncia mesma das diferengas
distintivas entre os grupos forma, segundo Allport, endogrupos e exogrupos. O psicologo
norte-americano define amplamente endogrupos como "qualquer conjunto de pessoas que
podem usar o termo nés com o mesmo significado" (ALLPORT, 1962, p. 54), sendo o grau de
pertencimento que o individuo atribui ao endogrupo variavel de acordo com sua opinido sobre
a identificagdo com as caracteristicas deste. A partir da definigdo de um nos, automaticamente
se constroi a categorizagdo do "eles", pois todo aquele que ndo pertence ao "nos", €
identificado como "eles". Acerca do preconceito contra os exogrupos, Allport afirma que
"Entretanto, a pessoa proclama quase sempre alguma ou outra diferenga ¢ a causa de sua
atitude" (ALLPORT, 1962, p. 105). As distingdes entre os grupos sdo, entdo, causa para que
haja hostilidade e muitas vezes recusa do outro, em razdo do sistema de valores do individuo
que percebe o mundo e assim opina sobre ele. Segundo Lippman, em sua obra "Opinido
Publica",

A moral, o bom gosto e os bons modos padronizam primeiro e sublinham depois
alguns dos preconceitos subjacentes. A medida que nds mesmos nos adaptamos a
nossos respectivos codigos, vamos adaptando os fatos que vemos. Desde um ponto
de vista racional, os fatos sdo neutros com respeito a nossas visdes particulares do
que ¢ correto ¢ do que ndo ¢é. Em realidade, sdo nossos proprios canones que

determinam em grande medida o que perceberemos e a maneira que o faremos.
(LIPPMAN, 2008, p. 62)

Deste modo, ndo somente o juizo que se associa as diferengas, mas a percepgao
mesma da existéncia dessa diferenca estd baseada nos conhecimentos prévios e nos sistemas
de signos, valores e ideias os quais esta inserido o individuo. A atitude que um grupo
resguarda frente as distingdes percebidas €, entdo, extremamente importante no entendimento

da relacdo que se estabelecera entre eles e o jogo de poder mantido.
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3.2 Identidades normalizadas

Para entender tais diferencas percebidas, ¢ necessaria a compreensdo da construgdo
das identidades, que permite que os sujeitos se identifiquem e formem seus endogrupos. Na
compreensdo da constituicdo identitaria dos individuos foram citados anteriormente Durkheim
e Berger, no entanto, faz-se necessario mencionar também os estudos culturais que
resguardam relevancia por sua profunda abordagem do assunto. Na vertente teorica, os
sujeitos sao classificados no interior do sistema simbdlico proprio de cada cultura. Portanto, a
construgdo da identidade ¢ um processo no qual ha afirmag¢do de certas caracteristicas em
oposi¢cdo a um outro que ndo possui tais atributos. Esse processo ¢ dindmico e transitorio a
medida que o sujeito sofre influéncia direta de certas condig¢des culturais, sociais e
econdmicas que determinam a identificagdo de si mesmo perante o mundo. A partir da
construgdo identitaria encadeada por elementos simbolicos e discursivos, ha a concepgao de
uma identidade “correta”, modos de ser aprovados pelo entorno social, e a marcagdo da
diferenga, o que € o outro e estd a margem da padronizacdo dos sujeitos:

Sobretudo, ¢ em contradigao direta com a forma como se evoca constantemente, as
identidades se constroem através da diferenga, ndo a margem dela. Isso implica a
admissdo radicalmente perturbadora de que o significado <<positivo>> de qualquer
termo - ¢ com ele sua <<identidade>> - somente pode construir-se através da relagdo
com o Outro, a relagdo com o que ele ndo ¢, com o que justamente lhe falta, com o

que se denominou exterior constitutivo (Derrida, 1981; Laclau, 1990; Butler, 1993).
(HALL, 2003, p. 18)

Faz-se necessdrio ressaltar que as escolas presentes neste trabalho possuem
concepcdes de identidade em si extremamente diferentes: o socidlogo francés considera o
sujeito como sociologico, enquanto os estudos culturais o analisam perante uma visao
pos-moderna. As diferencas sdo diversas, mas a principal caracteristica que distingue a
identidade na pods-modernidade é sua qualidade transitoria, fluida e multipla: o sujeito
possuiria identidades variadas que se alteram e se influenciam de maneira dialdgica com a
estrutura cultural e social, podendo ser até mesmo conflitivas entre si. Apesar das claras
distingdes entre as abordagens teoricas, em razao do estudo aqui proposto, ¢ possivel
considerar que a percepcao de identidade pelos Estudos Culturais representada por Stuart Hall
e por Tadeu Tomaz se conecta as ideias de Durkheim no sentido de que ambas as teorias
reconhecem que a identidade se d4 no ambito coletivo e sofre uma aprovacao social de certos
aspectos afirmados superiores a outros e compartilhados coletivamente, o que dialoga
diretamente com os fatos sociais, fendmenos que marcam e normatizam maneiras de ser em

sociedade, oprimindo todos aqueles que ndo pertencem a ldgica coercitiva.
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O conceito de sujeito ¢ encarado pelos intelectuais de maneira distinta ao longo da
historia. Na acep¢do postulada por Stuart Hall e outros tedricos pertencentes aos Estudos
Culturais, a identidade ¢ encarada como uma juncao e sobreposicao de diversas identidades,
muitas vezes contraditorias e conflitivas e em constante mutagdo e adaptacao. Essa concepgao
de sujeito ¢ encarada no interior da sociedade pds-moderna e somente pode ser entendida
através da compreensdo das caracteristicas de tal periodo. A partir da globalizagdo e da
velocidade e alcance cada vez maior dos processos, a contemporaneidade permite que os
sujeitos influenciados pelas mudangas constantes sejam incapazes de estabelecer identidades
fixas e imutaveis, justamente pelo carater provisorio e varidvel do sistema significativo no
qual estdo inseridos. O sujeito pds-moderno €, entdo, considerado diferentemente das demais
acepcoes de sujeito postuladas anteriormente pelos estudiosos a medida que o sujeito do
iluminismo era concebido como um individuo dotado de razao unico e estavel, possuidor de
nlcleo identitario inato a ele que se desenvolvia ao longo de sua vida, e o sujeito sociologico
era visto como aquele que constrdi sua individualidade a partir das relagdes com a

coletividade e com o contexto no qual esta inserido.

A fragmentagdo do sujeito pos-moderno e sua mutabilidade constante influenciada
pela sociedade globalizada sdo caracteristicas distintivas, deste modo, da identidade vista
pelos tedricos dos Estudos Culturais:

O proprio processo de identificacdo, através do qual nos projetamos em nossas
identidades culturais, tornou-se mais provisorio, varidvel e problematico. Esse
processo produz o sujeito pos-moderno, conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma "celebragdo
movel": formada e transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam (Hall,
1987). E definida historicamente, ¢ ndo biologicamente. O sujeito assume

identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que ndo sdo unificadas
ao redor de um "eu" coerente. (HALL, 2006, p. 12-13)

Outro aspecto importante presente nos Estudos Culturais e de extrema relevancia para
o presente trabalho ¢ o de que a identidade ndo ¢ encarada como uma afirmacdo encerrada em
si, porém ¢, sim, uma constru¢do discursiva que no nicleo mesmo de sua existéncia engendra
exclusodes e contradigdes. A declaracdo de certas caracteristicas através do discurso significa,
concomitantemente, a negacao de diversas outras possiveis identidades que o sujeito poderia
assumir. E, assim, que a identidade so existe a partir da diferenga, pois somente se acessa a

compreensdo do significado de ser algo em contraposi¢do a tudo aquilo que ndo o €.
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A identificacdo €, entdo, resultado de um processo de diferenciagdo construido a partir
do discurso situado culturalmente, de maneira a evocar significados e possibilitar
interpretagdes dentro de um sistema simbolico proprio e contextualizado. Segundo Tomaz

Tadeu da Silva,

Ja sabemos que a identidade ¢ a diferenga sdo o resultado de um processo de
producdo simbdlica e discursiva. O processo de adiamento ¢ diferenciacdo
linguisticos por meio do qual elas sdo produzidas estd longe, entretanto, de ser
simétrico. A identidade, tal como a diferenca, é uma relacdo social. Isso significa
que sua definicdo - discursiva e linguistica — esta sujeita a vetores de forca e
relagdes de poder. Elas ndo sdo simplesmente definidas; elas sdo impostas. Elas ndo
convivem harmoniosamente, lado a lado, em um campo sem hierarquias; elas sdo
disputadas. (SILVA; HALL; WOODWARD, 2000, p. 62 )

A identidade e a diferenca sdo, portanto, produtos sociais resultantes das relacdes
estabelecidas entre os sujeitos e, deste modo, situam-se no centro das contradigdes que
derivam de tais relagdes. Ao considerar a identidade e a diferenca como as construgdes
discursivas que sdo, aludindo a Foucault, é possivel concebé-las como reflexos das disputas
por poder ¢ da dominagdo presentes em uma sociedade: além da determinagao por parte dos
grupos poderosos de uma identidade ideal, correta e superior, ha também subordinagao social
através da exclusdo presente nos discursos, afinal a declaracdo de ser implica também apartar
tudo aquilo que ndo o ¢é:

Se (...) uma objetividade logra afirmar-se parcialmente, somente o faz reprimindo o
que a ameaga. Derrida demonstrou que a constituicdo de uma identidade sempre se
baseia na exclusdo de algo e no estabelecimento de uma hierarquia violenta entre os
dois polos resultantes: homem/mulher, etc. O peculiar do segundo termo fica assim
reduzido a fungdo de um acidente, em oposicdo ao carater essencial do primeiro.
Sucede 0 mesmo com a relagdo negro/branco, na qual o branco ¢ equivalente a 'ser
humano'. '"Mulher' e 'negro'sdo entdo 'marcas' (isso ¢, termos marcados) em contraste

com os termos ndao marcados de 'homem' e 'branco'. (Laclau, 1990, pag. 33).
(LACLAU, apud. HALL, 2003, p. 19)

E neste sentido, entdio, que ¢é possivel perceber os dispositivos pelos quais a identidade
e a diferenga servem as relagdes de poder em uma sociedade, e ndo somente no nivel cultural,
mas traduzem a distancia que os grupos estdo dos bens materiais e das esferas economicas e
politicas. A identificagdo e a diferenciacdo sdo processos que permitem que os individuos
classifiquem o mundo ao seu redor. A classificacao ¢ sempre realizada do ponto de vista da
identidade assumida pelo sujeito e por isso delimita fronteiras entre este, o grupo com o qual
se identifica e os demais. Estabelecer essa relagdo de separacdo entre pertencer e nao
pertencer possibilita a exclusdo daquele considerado como o outro e hierarquiza maneiras de
ser através da atribuicdo de valor as categorias criadas pela classificagdo. Como resultado

dessa diferenciacao entre identidades e da marcagdo da diferenga, surgem classes binarias,
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superiores e inferiores, que determinam o que ¢ normal e anormal, positivo ou negativo.
Assim, a definicdo de uma identidade desejada, correta, valorizada e construida a partir de
atributos idealizados pelos grupos poderosos ¢ possivel através dos discursos produzidos
social e culturalmente, processo denominado por Tomaz Tadeu como normaliza¢do. Segundo
o intelectual brasileiro, também, a identidade e a diferen¢a se manifestam nas sociedades
através da representacao:
Aqui, a representagdo nao aloja a presenca do “real” ou do significado. A
representacdo ndo ¢ simplesmente um meio transparente de expressdo de algum
suposto referente. Em vez disso, a representacdo é, como qualquer sistema de
significa¢do, uma forma de atribuicdo de sentido. Como tal, a representardo é um

sistema linguistico e cultural: arbitrario, indeterminado e estreitamente ligado a
relagdes de poder. (SILVA; HALL; WOODWARD, 2000, p. 69)

Representar identidades ¢ atribuir juizo de valor a estas, ¢ uma interpretacdo do mundo
que evidencia e indica o prisma sob o qual a realidade ¢ observada e julgada. O poder de
defini¢ao de uma identidade ideal e de exclusao das demais estaria conferido, assim, aqueles
que possuem o poder de representar e de propagar tais ideias: "Questionar a identidade e a
diferenga significa, nesse contexto, questionar os sistemas de representacdo que lhe dao

suporte e sustentagao" (SILVA; HALL; WOODWARD, 2000, p. 70).

3.3 Estereotipos

Outro dos dispositivos pelos quais se exclui uma identidade e se diminui maneiras de
ser ¢ através de esteredtipos. Os esteredtipos sdo maneiras de caracterizar e classificar um
grupo ou um tipo social, simplificando sua existéncia a partir de uma visdo generalizada e
idealizada de seus atributos, sendo esta socialmente construida e compartilhada. Tais
constru¢des cognitivas muitas vezes ndo coincidem com a realidade, mas estdo tdo fortemente
presentes no imaginario coletivo que sdo dificilmente desacreditadas. Sobre isso, Walter
Lippman escreve:

No geral, ndo vemos primeiro e¢ definimos depois, sendo ao contrario. Frente a
grande confus@o bulicosa e radiante do mundo exterior, selecionamos o que nossa

cultura ja definiu por nds, de maneira que tendemos a perceber o que escolhemos em
forma de estere6tipos culturais. (LIPPMAN, 2008, p. 85)

O mundo, portanto, seria muito vasto para que o individuo o entendesse por completo
ou tomasse conhecimento da totalidade dos eventos que sucedem nele, dando lugar a

construgdes advindas da narrativa de outrem. Além da opinido criada a partir da observagao
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alheia dos fatos, Lippman também afirma que essa propria observacio primeira esté sujeita a
filtros e selegdes subjetivas, ja que o sujeito contempla a realidade com base na bagagem
cognitiva que carrega consigo, seus conhecimentos e experiéncias prévios, fazendo com que a
narrativa esteja repleta de criacdes e invengdes do observador, que a ajusta de acordo com
seus juizos, valores e percepcdes proprios. Desta maneira, uma opinido, uma compreensao
sobre um tema, um testemunho de um evento nunca constitui-se como um discurso objetivo,
mas sim uma construgdo da realidade que envolve muito mais do que o olho poderia haver de

fato observado.

Lippman explica, entdo, os esteredtipos como essas imagens que fazemos das coisas
antes mesmo de entrar em contato com elas, a partir de ideias prévias sobre o assunto, que
preenchem o imagindrio coletivo do nosso entorno social. Em consonincia ao escritor
americano, Tajfel define os estereotipos como

Certas generalizagdes as quais chegam os individuos em grande medida tém sua
origem em, o sdo um exemplo do, processo cognitivo geral da categorizagdo. A
fungdo principal desse processo ¢ a de simplificar ou sistematizar para lograr a

adaptacdo cognitiva ou da conduta, a abundéancia e a complexidade da informacdo
recebida do meio por parte do organismo humano. (TAJFEL, 1984, p. 173)

Categorizamos o mundo para ordena-lo, para entendé-lo, os estereotipos formam parte

dessa categorizacdo para conferir sentido e ordem ao ambiente. Segundo Lippman, a

generalizacdo e estereotipia supdem uma economia de energia, a medida que permitem que o

individuo poupe tempo e esforcos na atividade de contemplacgao de seu entorno. Outro motivo

para a priorizacao dos sistemas de esteredtipos a observagdo minuciosa pelos sujeitos, € que

estes reafirmam o que lhes ¢ familiar e, portanto, comodo e confortdvel. A estercotipia

permite a harmonia do todo, proporciona ao individuo um ambiente que possui nexo, justifica

como as coisas funcionam e o porqué sao da maneira que sdo, defendendo a posi¢ao que ele

ocupa nesse universo ordenado e coerente, fazendo com que tudo o que foge a esse

conhecimento seja recusado por configurar-se um atentado as bases mesmas que regem,
ordenam e instituem todas as coisas conhecidas. Sobre isso, Lippman escreve:

Nao deve nos surpreender, entdo, que qualquer alteragdo de nossos estere6tipos nos

parega um ataque contra os mesmissimos pilares do universo, ja que sem duvida

constitui um ataque contra os pilares de nosso universo, e quando as coisas

importantes estdo em perigo, ndo admitimos facilmente a existéncia de diferengas

entre ambos. A existéncia de um mundo no qual aqueles a quem veneramos

resultassem ser indignos e aqueles a quem desprezamos resultassem ser nobres nos
deixaria loucos. (LIPPMAN, 2008, p. 51)
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Os esteredtipos podem ser enfocados como uma maneira de conhecer e categorizar o
universo, provando-se de grande utilidade a medida que auxiliam o sujeito a compreender e
ordenar seu mundo conhecido, identificando-se com seu grupo de pertenga. No entanto,
quando utilizados propositalmente por aqueles que detém o poder, tornam-se dispositivos de
manuten¢do de uma ordem social especifica, que favorece alguns grupos em detrimento de
outros. E neste sentido que os esteredtipos propiciam um ambiente no qual h4 hierarquizago
e, em consequéncia, a subordinagdo daqueles que sdo julgados inferiores, sendo estes
colocados em categorias que os diminuem e muitas vezes ndo condizem com a realidade.
Allport escreve, sobre isso, que "o esteredtipo atua, a0 mesmo tempo, como um recurso de
justificativa para a aceitagdo ou a recusa categorica de um grupo € como um recurso seletivo
ou "tela", que assegure a manutencao da simplicidade na percepgao e no juizo." (ALLPORT,

1962, p. 216).

Os estereotipos, portanto, através da generalizagdo, favorecem a ignorancia e o
preconceito a partir da construcdo de opinides sobre o outro embasadas em ideias presentes na
cultura e no imagindrio coletivo € nao no conhecimento real e empirico acerca do objeto.
Essas imagens mentais que o individuo forma ao longo de sua vida sdo influenciadas pelos
valores e filosofia que permeiam o ambiente no qual foi criado, a cultura da qual faz parte.
Dessa maneira, a realidade estara sempre filtrada pelos estereotipos os quais percebemos,
sendo que tais juizos sdo dificilmente desconstruidos, justamente por sua presenga tao
fortemente internalizada no imaginario coletivo. Assim, muitas vezes, mesmo que haja
observagdo real do outro, s6 se percebem as caracteristicas que se ajustam aquilo que se
associava anteriormente a ele, e ndo todo o demais que poderia contradizer tais juizos e

conhecimentos prévios.

As imagens mentais estereotipadas sao transmitidas de geracao a gera¢ao de maneira a
enraizarem-se nas culturas as quais pertencem. Estdo tdo presentes no imaginario coletivo que
sdo tomadas por verdades inquestionaveis, conhecimentos reais acerca dos objetos e nao
impressdes e opinides particulares daqueles que primeiramente emitiram tais ideias. Os
estereodtipos, geralmente, nao se configuram neutros, mas carregam consigo juizos de valor e
sentimentos favoraveis ou desfavoraveis. Segundo Lippman:

Nao somente nos baseamos nestas imagens para descrevé-lo, sendo também para
julgé-lo. Como consequéncia, os esteredtipos portam a carga de nossas preferéncias,
se contagiam de nossos sentimentos de agrado ou desagrado e se associam a nossos

temores, desejos, amor proprio ou esperangas. Seja o que seja que invoque cada
esteredtipo, serd julgado com o sentimento que lhe corresponda. Salvo que
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desativemos deliberadamente nossos preconceitos, quase nunca analisaremos a
alguém e determinaremos, como resultado dessa andlise, que se trata de uma ma
pessoa, sendo que diretamente veremos uma ma pessoa. (LIPPMAN, 2008, p. 62)

Esses sentimentos os quais evocam os esteredtipos, segundo os valores e ideias de
cada cultura, sdo a carga ideoldgica intrinseca as imagens mentais que definem e indicam que
atitude adotar perante o outro. Assim, os estereotipos ndo somente permitem generalizagdes e
preconceito, mas também discriminagdo e rechaco a tudo aquilo que nao se encaixa com os
padrdes de vida os quais o sujeito julga corretos em sua opinido subjetiva de mundo. Desta
maneira, se conectam a ideologia e aos discursos de poder a medida que configuram-se como
maneiras de enxergar o universo € o outro e atuar sobre eles, impregnadas por visdes
particulares que desfavorecem costumes alheios em oposi¢do a seus proprios. Essa carga
ideologica permite, entdo, que aqueles que sdo considerados inferiores, segundo um juizo
especifico dos que detém o poder, se mantenham em uma posi¢ao hierdrquica inferior, sendo

passiveis de rejei¢do e dominagao.

Os estereotipos, portanto, nesse caso, permitem a defesa e a conservacao da ordem
social por justificar a superioridade de alguns sobre outros, ao atribuir-lhes caracteristicas
negativas, pejorativas ou simplesmente por demonstrarem que o alheio deve ser visto com
desconfianga por sua qualidade de diferente. Sobre isso, Tajfel ressalta um testemunho de um
dramaturgo, afirmando que as personalidades envolvidas na transmissdo dos estere6tipos pela
midia t€ém conhecimento de alguns dos papéis sociais que desempenham:

(Ha que) distinguir entre a criagdo de um 'tipo' dramatico, o que significava chegar a
subjetividade de outra pessoa ou grupo, ¢ a criagdo de estereotipos, os quais eram

essencialmente armas na luta pelo poder que constantemente se da na sociedade
(John McGrath). (TAJFEL, 1984, p. 172)

A partir dessas ideias, ha a possibilidade de pensar a cultura brasileira como um
discurso identitario gerado nesse sistema simbolico que classifica e hierarquiza culturas e

sociedades e serve a relacdes de poder especificas e a interesses econdmicos e politicos:

A forga da identidade normal ¢ tal que ela nem sequer € vista como uma identidade,
mas simplesmente como a identidade. Paradoxalmente, s@o as outras identidades que
sdo marcadas como tais. Numa sociedade em que impera a supremacia branca, por
exemplo, “ser branco” ndo ¢ considerado uma identidade étnica ou racial. Num
mundo governado pela hegemonia cultural estadunidense, “étnica” ¢ a musica ou a
comida dos outros paises. E a sexualidade homossexual que ¢ “sexualizada”, ndo a
heterossexual. A forca homogeneizadora da identidade normal ¢é diretamente
proporcional a sua invisibilidade. (SILVA; HALL; WOODWARD, 2000, p. 64)

A cultura brasileira, assim, seria um compilado de discursos produzidos ao longo da

historia por aqueles que possuem o poder de representar. Tais representacdes estariam
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contaminadas por ideais e valores proprios dos emissores do discurso, revelando ndo a
identificagcdo do brasileiro com o ser brasileiro em si, mas sim o que julgam do Brasil de
acordo com a bagagem simbdlica e os conhecimentos prévios que carregam consigo,
mantendo um ponto de vista preconceituoso acerca do pais (a constru¢do de uma opinido
muitas vezes € concebida sem o conhecimento acerca do objeto mesmo e sim do que se cré
que ele €). A normalizacdo assenta uma representacao, entdo, dominada pelo estabelecimento
de identidades ideais e normais que nao correspondem a brasileira, mas sim as identidades
respectivas aos detentores do poder de emissao do discurso. Essas intengdes nem sempre sao
transparentes: na maioria das vezes ¢ extremamente dificil identificar esses dispositivos num
produto midiatico, porém estdo muito presentes nas representagdes que os estrangeiros
realizam do Brasil, seja no personagem "malandro" dos filmes ou no estereotipo de beleza que
se acredita que a mulher brasileira possua. Faz-se necessario apontar que nem todas as
representacdes preconceituosas e estereotipadas sdo de fontes estrangeiras: o brasileiro
também as cria e reproduz, sendo que tais discursos servem a interesses e jogos de poder
igualmente:
Mesmo que parecam invocar uma origem em um passado historico com o qual
continuam em correspondéncia, na realidade as identidades tém a ver com as
questdes referidas ao uso dos recursos da historia, a lingua e a cultura no processo de
vir a ser e ndo de ser; ndo <<quem somos>> ou <<de onde viemos>> senio em que
poderiamos converter-nos, como nos representaram e como concerne isto ao modo

como poderiamos representar-nos. As identidades, como consequéncia, se
constituem dentro da representagdo e nao fora dela. (HALL; DUGAY, 2003, p. 17)

3.4 As formas simbdlicas e a sociedade midiada

Sobre a globalizagdo mencionada anteriormente € em consonadncia com Lipovetsky e
os demais autores que teorizam sobre a sociedade do consumo contemporanea, Castells

afirma que:

Em terceiro lugar, a que talvez seja a camada fundamental da globalizagdo cultural é
a cultura do consumismo, diretamente relacionada com a formagdo de um mercado
capitalista global. Para que se globalize o capitalismo, a cultura da mercantiliza¢do
deve estar presente por todas as partes. E o proprio fato de que o capitalismo seja
global e que todos os paises vivam agora sob o capitalismo (com excegdo da Coréia
do Norte quando escrevo) proporciona as bases para compartilhar os valores do
mercado e a cultura do consumo. (CASTELLS, 2009, p. 167)

Se os meios de comunicagdo, tais como as redes digitais, conectam os usuarios

globalmente em torno de ideias e valores comuns, se possuem a capacidade de difundir
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mensagens a uma quantidade colossal de receptores e configuram-se presentes em todas as
esferas da vida humana, entdo se verifica o poder de tais media em propagar a cultura do
consumo, influenciando maneiras de ser, sentir e viver, modelando os sujeitos de acordo com
valores de mercado para que o capitalismo como sistema econdmico se reproduza e

desenvolva.

O poder de impacto e influéncia dos Aparelhos Ideologicos de Estado, da Industria
Cultural e dos meios de comunicagdo se veem ampliados dessa maneira, pelas caracteristicas
tecnologicas, economicas e sociais da contemporaneidade. E dizer, a comunicacio e a vida em
sociedade sdo fatores os quais determinam a estruturacdo de redes de significados dentro dos
individuos, determinando sua identidade e sua realidade subjetiva e objetiva, como afirmam
Berger, Durkheim, Hall e outros estudiosos. Na contemporaneidade, entdo, os individuos se
veem extremamente influenciados nas construgdes simbolicas estabelecidas na esfera
cognitiva pelas mensagens emitidas nos meios de comunica¢do, que invadem e inundam a
vida cotidiana na totalidade dos processos sociais, e pelos interesses das instituigdes
mantenedoras de poder em suas redes:

Como as redes neuronais do cérebro se ativam mediante a interagdo com seu
entorno, incluindo o entorno social, esse novo ambito da comunica¢do, em suas mais
diversas formas, se converte na principal fonte de sinais que levam a construcao de
significado na mente das pessoas. Dado que o significado determina em grande

medida a ac¢do, a comunica¢do do significado se converte na fonte de poder social
por sua capacidade de moldar a mente humana. (CASTELLS, 2009, p. 189)

Essa capacidade de determinar agdes individuais através da atribuigdo de significado
as coisas do mundo ¢ mencionada também por Thompson a medida que o socidlogo inglés
estabelece os paradigmas do poder no interior de uma sociedade. Assim, segundo o estudioso,
héa quatro tipos de poder, quatro maneiras principais pelas quais os individuos se engajam no
exercicio da atividade humana: o poder econdmico, politico, coercitivo e simbolico. Essas
categorias construidas para classificar o poder se referem a concretizagdo dos recursos sociais
resultantes da acdo em diferentes esferas da vida do sujeito, ou seja, os distintos ambitos os
quais o ser humano cria ao atuar e relacionar-se no ambiente e na sociedade que o rodeia. O
poder econdmico, portanto, ¢ relativo aos recursos materiais e financeiros de uma sociedade,
o politico, a regulamentacao das interagdes sociais dos sujeitos, o coercitivo, a capacidade de
utilizacao da forga fisica para o controle sobre os individuos e, finalmente, o poder simbolico
(também empregado no exercicio do controle pelas autoridades) que se refere ao uso das

formas simbolicas para a transmissao e construgdo de significado:
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Na producédo de formas simbdlicas, os individuos se servem destas e de outras fontes
para realizar ac¢des que possam intervir no curso dos acontecimentos com
consequéncias as mais diversas. As agdes simbolicas podem provocar reacdes,
liderar respostas de determinado teor, sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e a
descrer, apoiar os negocios do estado ou sublevar as massas em revolta coletiva.
Usarei o termo 'poder simbolico'para me referir a esta capacidade de intervir no
curso dos acontecimentos, de influenciar as agdes dos outros e produzir eventos por
meio da produgdo e da transmissdo de formas simbolicas. (THOMPSON, 1998, p.
24)

Se a comunicagdo ¢ essencialmente um movimento de producdo, transmissdo e
recepcao das formas simbolicas, € possivel atribuir ao processo comunicacional o poder de
acdo mencionado por Thompson, na qual os significados, as mensagens e os codigos sao
apreendidos e incorporados a um sistema que gera novos significados, alterando a trama
social, repercutindo em todas as esferas da vida em grupo. Na sociedade midiada, a
transmissao das formas simbolicas e outras instancias sociais estdo profundamente marcadas
pela atuagdo e influéncia dos media. Os meios técnicos possuem suas particularidades - a
televisdo ¢ obviamente distinta da imprensa ou da internet - no entanto, a capacidade de
reproducdo e fixacdo das formas simbolicas de cada media sdo caracteristicas essenciais as
quais considerar na sociedade moderna. Cada meio terd seu alcance diferente dos demais e
possibilitara a conservagdo das mensagens por um periodo determinado, bem como
viabilizard distintos niveis de participacdo segundo a capacidade de resposta que estipula.

Assim, se a comunicagdo ¢ pensada como exercicio de poder simbdlico, o processo
comunicacional mediado, possibilitado pelas novas tecnologias e pelos inovadores aparatos
técnicos, estipula o desempenho amplificado de tal poder, assentando as bases para uma
sociedade na qual os individuos encontram-se sujeitos a influéncia e 8 manipulagdo constantes
dos significados transmitidos e interiorizados. E importante ressaltar que, como Ball-Rokeach

e DeFleur afirmam,

Dentro de diferentes estruturas politicas, sistemas econdmicos e cenarios historico-
culturais, pode-se esperar que a estrutura dos proprios veiculos de massa assuma
diferentes formas. A produgdo, distribuicdo e consumo da midia de massa ¢
profundamente influenciada por questdes como saber se a sociedade é uma
democracia de livre iniciativa, uma ditadura declaradamente totalitaria, ou algo no
meio desses extremos. (BALL-ROKEACH; DEFLEUR, 1993, p. 44)

Ou seja, os meios de comunicagdo dependerdo muito da sociedade na qual estdo
inseridos, porém seu impacto na manutencdo do poder e repercussdo nas estruturas de
manipulagdo dos sujeitos sdo recursos inquestionaveis dessa forma de comunicagao.

E nesta medida que é possivel entender que a dominagdo e a propagacio de ideias e

valores ¢ conferida aos possuidores dos meios para a transmissao de tais formas simbolicas:
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Além do meio técnico, a troca de formas simbolicas muitas vezes envolve um
aparelho institucional de transmissao. Por 'aparelho institucional' quero designar um
conjunto especifico de articulagdes institucionais dentro dos quais o meio técnico ¢é
elaborado e os individuos envolvidos na codificagdo e decodificacdo das formas
simbolicas estdo inseridos. Essas articulagdes institucionais sdo caracterizadas por
regras, recursos e relacdes de varios tipos; eles implicam especificamente relagdes
hierdrquicas de poder entre os individuos que ocupam as posi¢des
institucionalizadas. Em virtude de tais articulagdes, os individuos sdo dotados de
diferentes graus de controle sobre o processo de transmissdo cultural.
(THOMPSON, 2011, p. 224)

Em virtude dos objetivos do presente estudo, ¢ possivel pensar, entdo, que o aparelho
institucional configura-se como os diferentes paises e que alguns Estados possuem posi¢ao
hierarquica mais elevada que outros, sendo estes os detentores do poder de transmissao
cultural, estabelecendo, assim, uma relacdo clara de poder e dominagao. E neste sentido que
os paises difundiriam ideologias nos materiais simbolicos, ideias e valores estes que
manipulariam populagdes em favor de seus interesses, a fim da manutencdo da hierarquia
cultural, um reflexo da soberania também econdmica e politica.

A relagdo de dominagdo entre culturas € observada por Marilena Chaui em seu estudo
sobre cultura e democracia. A filosofa brasileira afirma que: "a sociedade de classes institui a
divisdao cultural" (CHAUI, 2009, p. 58). A separacdo em estratos sociais seria intrinseca ao
conceito de sociedade que, ao ser formada, ¢ marcada pela divisdo interna entre as classes que

estdo em constante embate. A segmentacao cultural, por sua vez, segundo Chaui,

Recebe nomes variados: pode-se falar em cultura dominada e cultura dominante,
cultura opressora e cultura oprimida, cultura de elite e cultura popular. Seja qual for
o termo empregado, o que se evidencia ¢ um corte no interior da cultura entre aquilo
que se convencionou chamar de cultura formal, ou seja, a cultura letrada, e a cultura
popular, que corre espontaneamente nos veios da sociedade. (CHAUI, 2009, p. 58)

A autora, apesar de ndo se referir diretamente ao etnocentrismo, evidencia que ha a
legitimagdo de uma cultura sobre a outra, que existem costumes e habitos validados,
admitidos como a maneira superior de ser e atuar no mundo, enquanto outros sdo
inferiorizados, relegados a exclusdo e marginalizagdo. Chaui relaciona a cultura dominante,
mais que somente com o pais de origem, sendo com a classe social, ou seja, a cultura de elite
estaria intimamente ligada ao poder economico do grupo. Isto se relaciona com o
etnocentrismo a medida que os Estados, atualmente chamados de "paises do primeiro mundo"
- aqueles que possuem maiores indices de industrializagdo, urbanizagdo, comércio e
desenvolvimento social e econdomico - sdo aqueles que possuem a cultura hegemonica e
dominam as demais culturas através do poder simbolico.

Sobre o poder simbodlico, Bourdieu explica que este ¢ um instrumento para construir,

compreender e conferir sentido ao mundo, e, por consequéncia, atuar sobre ele. Assim como
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Thompson, o socidlogo francés reconhece a for¢a dos simbolos e codigos criados em uma
sociedade de estruturagdo do universo conhecido, possibilitando ao individuo uma coeréncia
percebida de seu entorno social e material. O poder simbodlico na obra de Bourdieu ¢ um
conceito importante para a compreensao da violéncia simbdlica, ou seja, da dominagdo de um
grupo sobre o outro a partir do embate no campo ideoldgico, da significacdo, dos simbolos e
do sentido, sem a utilizagdo da forca fisica. Essa forma de violéncia se serve da coercao
simbodlica para impor significados aos sujeitos, legitimando sua existéncia e conferindo
validade ao discurso, a medida que mascara as relacdes de poder contidas no proprio
enunciado. A forca da ideologia dominante reside ndo somente na sua imposi¢do, mas
também na dissimulagdo do proprio enfrentamento, simulando uma realidade natural e nao
forjada, a partir de interesses alheios:

(...) os 'sistemas simbolicos' cumprem sua fungdo politica de instrumentos de
imposi¢cdo ou de legitimacdo da dominagdo, que contribuem a assegurar a
dominagdo de uma classe sobre a outra (violéncia simbdlica) suministrando o
refor¢o de sua propria forca as relagdes de forga que os fundam e contribuindo,
assim, segundo as palavras de Weber, a 'domesticagdo dos dominados'.
(BOURDIEU, 2001, p. 94)

Desta maneira, a validade de um discurso cultural superior ¢ a manuten¢do de uma
ordem social hierarquica dependem inteiramente do poder simbolico e do reconhecimento
anteriormente conferidos as estruturas dominantes e as classes poderosas na sociedade,

segundo Bourdieu:

As relagdes de comunicagdo sdo sempre, inseparavelmente, relagdes de poder
dependentes, em sua forma ¢ em seu conteudo, do poder material ou simboélico
acumulado pelos agentes (ou as institui¢des) implicados nestas relagoes e que (...)
podem permitir acumular poder simbdlico. (BOURDIEU, 2001, p. 93-94)

Realizando um paralelo entre as ideias de Bourdieu e a visao contida neste trabalho, os
paises possuidores de maior poder econdmico seriam aqueles que teriam essa for¢a simbolica
historicamente legitimada para construir discursos definidores da ordem social que os
favorece.

As classes, segundo Bourdieu, nao se distinguem somente pelo seu papel no processo
de producdo, mas mais que isso, possuem marcas culturais as quais permitem a exclusdo ou o
pertencimento, o reconhecimento daquele estrato social e seu lugar no mundo. Assim como os
diferentes paises, portanto, se identifica sua condicdo econdmica e politica e se constroi uma
ideia daquela nagdo a partir do que se vé de seus costumes e habitos, se relega uma posi¢cao na
hierarquia social segundo o padrdo cultural estabelecido pelos paises hegemdnicos. Canclini

afirma;

As classes ndo se distinguem unicamente por seu diferente capital econdmico. Ao
contrario: as praticas culturais da burguesia tratam de simular que seus privilégios se
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justificam por algo mais nobre que a acumula¢do material. Ndo ¢ esta uma das
consequéncias de haver dissociado a forma da fungdo, o belo do util, os sinais e os
bens, o estilo e a eficacia? A burguesia desloca a um sistema conceitual de
diferenciagdo e classificacdo a origem da distancia entre as classes. Coloca o recorte
da diferenciagdo social fora do cotidiano, no simbolico ¢ ndo no econémico, no
consumo e ndo na produgdo. Cria a ilusdo de que as desigualdades ndo se devem ao
que se tem, sendo ao que se é. A cultura, a arte e a capacidade de aproveita-los
aparecem como 'dons' ou qualidades naturais, ndo como resultado de um
aprendizagem desigual pela divisdo histdrica entre as classes. (BOURDIEU, 1990,

p. 18)

Se ha substitui¢do da palavra classes por paises e burguesia por nagdo hegemdnica
(aquelas que acumulam o poder econdomico e politico mundial), € possivel perceber como as
formas simbodlicas sdo utilizadas para justificar os privilégios e a superioridade de alguns
Estados sobre outros, o carater distinguidor das culturas atribui a povos especificos a
soberania.

O mundo pode ser visto, entdo, como um espago de lutas por poder entre os paises, os
quais disputam ndo somente nos planos econdmicos e politicos para a subordinagdo dos
demais e sobrevivéncia ¢ melhoria da qualidade de vida de seus cidaddos, mas também a
hegemonia cultural e o embate das formas simbdlicas para consolidar os outros tipos de
dominagdo. A obten¢do de matéria-prima por precos minimos, a exploracdo de mao de obra
barata, o favorecimento da venda dos produtos aos consumidores de certas localidades sao
somente alguns exemplos dos privilégios econdmicos que os paises que concretizam a
dominagdo ideologica podem obter dos paises que se subordinam a eles. No campo politico
ha também a sujeicdo a leis e vontades dos soberanos, que muitas vezes nao condizem com a
realidade do Estado dominado, porém se dao exatamente pela aceitagdo dessa situagdo de
submissdo ao poder do outro estabelecida na ordem mundial vigente. Canclini, sobre isso,

baseado na obra de Bourdieu, afirma que:

Para Bourdieu as relagcdes econémicas entre as classes sdo fundamentais, mas
sempre em relagdo com as outras formas de poder (simboélico) que contribuem a
reprodugdo e a diferenciagdo social. A classe dominante pode se impor no plano
econdmico, e reproduzir essa dominagdo, se a0 mesmo tempo logra hegemonizar o
campo cultural. (BOURDIEU, 1990, p. 10)

Em consonancia a isso, Chaui escreve:

Gragas as analises e criticas da ideologia, sabemos que o lugar da cultura dominante
¢ bastante claro: ¢ o lugar a partir do qual se legitima o exercicio da exploragdo
econdmica, da dominagédo politica e da excluséo social. (CHAUI, 2009, p. 59)

Essa ideologia referida por Chaui ¢ muito difundida pela expansdo da cultura branca
européia que, segundo Ruth Benedict, influencia na recusa do reconhecimento da cultura de

outros povos e civilizagdes. E neste sentido que as demais culturas se veem, entdo, definidas
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em um paralelo e pela distancia que guardam em relacdo a cultura dominante, sendo

legitimadas - ou ndo - nesse processo.

O poder simbolico, assim, nao influencia somente as ideias que os sujeitos tém de
mundo, mas também, e derivado de suas opinides, 0 modo que atuam sobre ele, formando-o e
transformando-o. A realidade se define, portanto, nas relagdes simbolicas entre os grupos, a
comunicagdo determina a existéncia social, construindo o universo conhecido como tal,
alterando a percepgao e, consequentemente, a agao individual e coletiva:

O poder simbdlico como poder de constituir o dado através do enunciado, de fazer
ver e crer, de confirmar ou transformar a visdo do mundo e, mediante isso, a agao
sobre o mundo, por consequéncia 0 mundo, poder quase magico que permite obter o

equivalente do que obtém pela forca (fisica ou econdmica), gracas ao efeito
especifico da mobilizagao. (BOURDIEU, 2001, p. 98)

O poder simbolico, nesta medida, ¢ um instrumento poderoso de mobilizagdo dos
sujeitos as vontades dos poderosos. Classifica-se, como afirma Bourdieu, um dispositivo de
coercdo, algumas vezes, mais eficaz que a propria forga fisica ou econdmica. A conduta
orientada por, principalmente, fatores socio-culturais - € ndo somente por fatores bioldgicos,
como acontece em outras espécies - ¢, segundo Geertz, uma habilidade prépria do ser

humano, que o transforma em animal politico a medida que reflete a capacidade deste de

esquematizacdo da ordem social (GEERTZ, 2008, p. 123).

O poder de influenciar o comportamento ¢ intrinseco @ comunica¢do humana como tal
e se vé amplificado na sociedade contemporanea pela onipresenga da midia. Thompson, como
dito anteriormente, nomeia esta onipresenca de "midiacdo da cultura moderna — isto &, as
maneiras como as formas simbolicas, nas sociedades modernas, tornaram-se crescentemente
mediadas pelos mecanismos e instituicdes da comunicacdo de massa" (THOMPSON, 2011, p.
104). Apesar de que o autor referia-se a sociedade moderna, a midiacdo da cultura se expande
as sociedades contemporaneas pelo crescimento e diversificacdo dos meios, intensificando
ainda mais o fendmeno. A comunicacao mediada, portanto, encerra em si mesma a habilidade
de inser¢do em todas as esferas da vida social por permitir a ressignificagdo e retransmissao
da mensagem inicial a partir da transmissdo e apropriagdo das formas simbolicas pelos
sujeitos através da mediagdo de um aparato técnico - que permite um alcance, velocidade e
variedade de interpretagdes muito maior - impactando um grande nimero de receptores neste
processo. Sobre isso, Thompson escreve:

Apoderando-se de mensagens e rotineiramente incorporando-as a prépria vida, o
individuo estd implicitamente construindo uma compreensdo de si mesmo, uma
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consciéncia daquilo que ele ¢ e de onde ele esta situado no tempo e no espago... Nos
estamos ativamente nos modificando por meio de mensagens e de conteudo
significativo oferecidos pelos produtos da midia (entre outras coisas). Este processo
de transformagdo pessoal ndo é um acontecimento subito e singular. Ele acontece
lentamente, imperceptivelmente, dias apos dia, ano apos ano. E um processo no qual
algumas mensagens sdo retidas e outras sdo esquecidas, no qual algumas se tornam
fundamento de ac¢do e reflexdo, tdpico de conversacdo entre amigos, enquanto outras
deslizam pelo dreno da memoria e se perdem no fluxo e refluxo de imagens e ideias.
(THOMPSON, 2011, p. 102)

E, entdo, a partir das possibilidades dos meios de comunicagio (relativas as suas
capacidades tecnologicas) e da relacao dos sujeitos com estes, que hé transformacgao de forma
e contetido da relagdo do ser consigo mesmo (sua constituicdo identitaria e identificacao),
com os demais e com o ambiente politico, social, econdmico e natural no qual estd inserido. A
acdo, interagdo e o exercicio do poder sdo alterados no mundo contemporaneo, portanto, no
qual a realidade ¢ construida, interpretada e reconstruida num processo ciclico, a partir das
midias que propagam formas simbdlicas e comunicam sentidos juntamente as outras formas
de comunicacdo humana. Mais que a transmissdo de mensagens, portanto, a produgdo e
reproducdo do poder simbodlico - que se encontra crescentemente mediada pelos meios de
comunicacdo de massas - constitui-se um espago no qual ha compartilhamento de
informagdes, transformacao e realizacao das individualidades, através da identidade assumida
pelo sujeito, e da coletividade, por meio da cultura compartilhada e assumida. O meio social ¢
formado e construido nesse processo, portanto, € ¢ no campo comunicacional que os
individuos produzem discursos, os recebem, interpretam e assumem pap€is e posicoes sociais
especificas. Os meios ndo somente transmitem a realidade, eles a criam: mais que

instrumentos, sdo produtores.

E neste sentido que Sandra Ball-Rokeach e Melvin Defleur escrevem: "Cada vez vem
se tornando mais claro que, como os homens na caverna de Platdo, estamos crescentemente
experienciando um mundo intermedidrio em vez da propria realidade" (BALL-ROKEACH;
DEFLEUR, 1993, p. 133). Na Era das Comunicac¢des de Massa (e no mundo contemporaneo
que combina estas a novas formas de comunica¢do), portanto, a maneira pela qual os sujeitos
entram em contato com a realidade ¢ uma combinagdo do que se consome através de aparatos
e daquilo que se vé por meio da observagio direta. E dizer, os individuos nfio seriam mais
somente testemunhas dos fatos observados, mas se caracterizariam crescentemente como
audiéncia das midias. Isto acontece porque o contato com os meios de comunicagdo
possibilita o conhecimento de um mundo externo aos limites impostos pelo ambiente que
circunda o individuo. Assim, por meio da tecnologia, o espectador pode acessar imagens

realizadas desde paises a milhares de quildometros do seu, adquirindo informagdes de
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acontecimentos que, sem a televisdo, o radio ou a internet, por exemplo, dificilmente possuiria
acesso. Além disso, ha, também, algumas esferas da vida dos sujeitos as quais estes
frequentemente entram em contato somente a partir dos meios de comunicagdo, tal como a
politica institucional: os individuos habitualmente consomem o poder politico concentrado no
Estado através do que se pode ver na midia (BIROLI, 2011). Se criam referéncias de mundo,
entdo, baseadas em experiéncias mediadas.

Ball-Rokeach e DeFleur afirmam, desta maneira, que os meios de comunicagdo de
massa possuem o poder de criar uma realidade transmitida, realidade esta que influenciara as
opinides, decisdes e comportamentos das audiéncias. Os estudiosos americanos identificam
quatro formulagdes tedricas que contribuiram para a compreensio de como a midia dissemina
significados e influi na conduta individual e coletiva: a fungdo de construgao de significado da
imprensa, a teoria da cultivacdo, a funcdo da imprensa no estabelecimento da agenda e as
fungdes de fala e linguagem da midia. A funcdo de construgdo de significado da imprensa ¢
formulada a partir de estudos de Walter Lippman em 1922. Apesar de que o jornalista escrevia
nessa época sobre os efeitos da imprensa em seus publicos, suas conclusdes se expandem e se
aplicam aos dias de hoje acerca da influéncia dos novos e variados media. Lippman observou
que a imprensa, através da divulgacdo erronea dos fatos, proporcionava aos leitores uma
imagem enganosa dos eventos, concebendo uma realidade irreal. O publico ndo possuia
conhecimento, desta maneira, da veracidade do que se passava, mas sim de versdes
deturpadas concedidas pelos jornalistas, formando opinides e agindo com base nessas
imagens artificiais. Para Lippman, assim, o conhecimento da realidade que molda a conduta
estd baseado em compreensdes ficticias e adulteradas que as midias imprimem no imaginario
dos sujeitos.

E imprescindivel considerar que a realidade transmitida ¢ sempre uma construgéo,
afinal o individuo interpreta aquilo que lhe ¢ apresentado de acordo com a bagagem que
carrega consigo de outras experiéncias e a reproduz a partir de selecdes particulares que
refletem sua maneira de enxergar o mundo. Seja, entdo, na escolha de palavras nas noticias,
nos planos televisivos, ou na simples decisdo de divulgar ou ndo uma informagao, a janela
pela qual o publico observa a realidade esta repleta de filtros que criam uma diversidade de
realidades distintas, resultando na inexisténcia da "realidade verdadeira". Nao somente com a
intencdo de manipular as audiéncias ou para causar efeitos desejados naqueles que consomem
as comunicagdes mididticas, mas meramente pelo fato de que toda produgao possui viés, toda
escolha ¢ subjetiva e o que ¢ construido estd sistematicamente sujeito @ maneiras de enxergar

e interpretar o mundo distintas e particulares. A representacdo da realidade, faz, assim, com
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que a relacdo do sujeito seja indireta com os fatos, o receptor constrdi uma opinido baseada
numa outra opinido, a do emissor, e reproduz os sentidos, tomando decisdes e atuando de
acordo com o que lhe foi relatado subjetivamente e apresentado como realidade objetiva. As
construcdes distorcidas dos fatos podem ndo ser intencionais, mas existem, seja pelo
individuo que escreve um jornal ou grava para um noticiario, seja pelos proprios meios nos
quais a informacao ¢ veiculada, afinal estes também possuem visdes ideoldgicas de mundo

proprias. Sfez, em consonancia a isto, escreve:

(...) produziram uma forma simbdlica através da qual podemos abordar ndo somente
as relagdes sociais e individuais, mas ainda as relagdes que entretemos com o mundo
que construimos. [Isto ¢,] um quadro simbolico que pouco a pouco se interiorizou, a
ponto de ndo ser mais percebido como filtro, ou meio de conhecimento entre outros,
mas como meio doador de uma unica apreensdo da realidade. (SFEZ, apud
RUDIGER, 2011, p. 137-138)

O aspecto importante a se problematizar, portanto, ndo ¢ o consumo da comunicacao
midiatica em si, mas a obliteracdo de que a realidade concebida pelos meios ndo € nem tUnica
e nem objetiva, e adquirir a consciéncia de que € necessario consultar diversas fontes de
conhecimento para formar ideias e opinides sobre as coisas do mundo.

Sobre a Teoria da Cultivagdo, DeFleur cita uma pesquisa realizada nos anos 60, 70 e
80 por George Gerbner e outros pesquisadores sobre a violéncia televisada nos Estados
Unidos. O estudo revelou que quanto mais o publico consumia a brutalidade e os crimes
retratados na TV, mais acreditava que sua realidade era daquela maneira e que estariam
sujeitos a sofrer violéncia em suas vidas didrias. Desta maneira, a conclusdo dos
pesquisadores foi a de que os conteudos disseminados pela televisdo possuem impacto direto
na crenga que os espectadores possuem sobre sua propria realidade social, mesmo que a
experiéncia objetiva contrarie essas ideias (o individuo pode nunca haver sido vitima de
violéncia em determinado bairro, porém se a televisao representa aquele local como violento,
ele tenderda a considerd-lo como tal também, e temerd o que lhe pode passar ali)
(BALL-ROKEACH; DEFLEUR, 1993). Ja a fun¢dao da imprensa no estabelecimento da
agenda, faz referéncia a investigagdo produzida por Maxwell E. Mccombs e Donald L. Shaw
na década de 60 sobre a campanha presidencial de 1968. A principal proposi¢ao ¢ a de que ha
correlagdo entre a importancia conferida a determinado assunto pelos publicos e o nivel de
atencdo determinado pela imprensa a este. Ou seja, os veiculos estabelecem quais sdo os
conteudos relevantes para os publicos, pautando os temas pertinentes sobre os quais se pensa
e se debate - ou nao.

Por 1ultimo, DeFleur cita uma teoria propria em conjunto a Timothy Plax: as fun¢des

da fala e linguagem da midia. Os investigadores observaram a sociedade americana e
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concluiram que as atividades de comunicagdo dos norte-americanos mediadas por meios de
comunica¢do de massa haviam aumentado consideravelmente e que, consequentemente,
crescia também a influéncia dos media em suas vidas. Desta maneira, a proposi¢do principal
de DeFleur e Plax ¢ a de que ha correspondéncia entre a quantidade de exposi¢ao aos meios
de comunicacdo de massa e o impacto destes no sotaque, no vocabuldrio, na gramatica, na
sintaxe e na semantica utilizados pelos individuos. E dizer, as palavras utilizadas, o modo de
expressa-las, a maneira de falar e os significados atribuidos aos codigos previamente
convencionados estao diretamente conectados aqueles difundidos pelos media. A partir da
intensificacdo da exposi¢do a comunicacdo midiatica, o vocabuldrio das audiéncias ¢
ampliado (é possivel o conhecimento de novas palavras) e sua fala ¢ estabilizada (a partir de
uma convencao da gramatica, pronincia e sintaxe utilizados pelos meios, nos quais ha um
estilo socialmente aceito e normatizado, reduzindo, mas ndo eliminando, as variagdes
linguisticas entre os diferentes grupos). A midia, portanto, possui fun¢do de oficializagdo,
criando novas palavras e atribuindo significados a elas, fungdo de extensdo, acrescentando
significados a vocabulos ja conhecidos pelo publico, fun¢do de substituicdo, alterando
significados previamente aceitos por outros, ¢ fungdo estabilizadora, normalizando e

difundindo o uso de palavras que ja figuram o vocabulério da audiéncia, segundo DeFleur:

A midia nos lembra diariamente os significados padronizados e compartilhados de
nossas palavras. No que as pessoas leem seus jornais, escutam o radio, assistem
filmes no cinema e contemplam a televisdo, recebem aulas e praticas diarias das
convengdes de linguagem de nossa sociedade. (BALL-ROKEACH; DEFLEUR,
1993, p. 134)

Todas essas fungdes articuladas figuram a influéncia dos meios de comunicagdo de
massas na vida dos individuos que, através da linguagem e da fala, mediam a realidade e
impactam os significados atribuidos ao mundo objetivo.

Incluidos como mecanismos e esquemas de representacdo da realidade mediada, estao
também os esteredtipos mencionados anteriormente. A estereotipia presente nos meios de
comunica¢cdo permite o acesso a novos atalhos cognitivos por parte do publico, ao
apresentar-lhes conceitos com os quais ndo haviam tido contato antes, moldando seu
conhecimento sobre aquele assunto desde o principio, € também cristalizam discursos
estereotipados que circulam em outras esferas sociais, padronizando o esperado de grupos e
identidades (de classe, de género, étnicas) especificas. Deste modo, a expectativa que as
audiéncias possuem do mundo ao seu redor é guiada pela visualizacdo dos esteredtipos aos
quais foram expostas previamente, enquadrando o observado nas categorias conferidas por

esses esteredtipos. Sobre isso, Lippman escreve:
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Da mesma forma que Platdo quando explicou sua teoria acerca dos poetas, todos
eles pressentem vagamente que os prototipos procedentes da ficgdo tendem a se
impor na realidade. Portanto, cabe supor que o cinema estd construindo uma
construgdo imagética que as palavras que lemos nos jornais sdo capazes de evocar."
(LIPPMAN, 2008, p. 49)

E também funcdo da estereotipia conferir imagens de como as coisas deveriam ser,
idealizar os prototipos desejados e os indesejados de identidade. Assim, através dos meios de
comunicagdo, os cidaddos entram em contato com as praticas culturais aceitas naquela
sociedade - o que esta intrinsecamente conectado aos habitos de consumo que o sistema
capitalista pretende incitar nas pessoas - e adotam tais maneiras de ser, exatamente por

estarem socialmente naturalizadas, segundo Adorno:

O modo como uma moga aceita ¢ executa o seu date obrigatorio, o tom da voz ao
telefone e na situagdo mais familiar, a escolha das palavras na conversagao, e toda a
vida intima ordenada segundo os conceitos da psicanalise vulgarizada, documenta a
tentativa de fazer de si um aparelho adaptado ao sucesso, correspondendo, até nos
movimentos instintivos, ao modelo oferecido pela inddstria cultural. (ADORNO,
1996, p. 90)

Aqueles que dispde do poder econdmico sdo, geralmente, também os detentores do
poder de comunicar tais identidades ideais e o fazem, justamente, para conservar a ordem que
os beneficia, acumulando riqueza através do incentivo ao consumo de produtos (por serem os
possuidores dos meios de producdo e das grandes empresas) e disseminando ideologias que
justifiquem sua posi¢do hierarquica superior. E assim, entdo, que é perceptivel como os
processos da vida material marcam e determinam as caracteristicas dos outros processos
humanos na sociedade capitalista, evidenciados nos produtos da Industria Cultural que
moldam consciéncias e difundem os valores do sistema neoliberal. Desta maneira, as
representacdes sociais ndo sao somente imagens conferidas a grupos e identidades, mas uma
disputa pelo poder que tais representagdes encerram em si mesmas, ¢ dizer, a posi¢ao que
cada papel possui na hierarquia social segundo o valor que lhe ¢ atribuido e sua distancia em
relagdo a identidade padronizada.

Na era da comunicagdo de massas, portanto, a ideologia deve ser repensada, segundo
Thompson, devido as inimeras possibilidades que os midia possuem para difundir tais ideias
e valores. Os meios de comunica¢ao massivos devem ser considerados, assim, como centrais
no processo de disseminagdo e interioriza¢do de ideologias, & medida que o raio de agdo dos
discursos aumenta de maneira significativa, impactando um numero maior de audiéncias
espalhadas em tempos e espacos distintos. Como afirma Castells, sobre a comunicagdo e o

exercicio do poder nas sociedades caracterizadas pelas redes:

Assim, a0 menos no contexto atual, a violéncia e a ameaca de violéncia sempre se
combinam com a construgdo de significado para produzir e reproduzir as relagdes de
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poder em todos os ambitos da vida social. O processo de construgdo de significado
opera num contexto cultural que ¢ simultancamente global e local e se caracteriza
por uma grande diversidade. Existe, entretanto, uma caracteristica comum a todos os
processos de constru¢do simbolica: dependem em grande medida das mensagens e
marcos mentais criados, formatados ¢ difundidos nas redes de comunicacdo
multimidia. Ainda que cada mente humana constréi seus proprios significados
quando interpreta as mensagens nos proprios termos, este processamento mental esta
condicionado pelo entorno da comunicacdo. (CASTELLS, 2009, p. 35)

O autor destaca, entdo, a importancia dos meios na construcdo de significados que
servem as relacdes de poder na sociedade contemporanea. Essa operagao simbolica ¢ baseada
naquilo que se consome dos media e ¢ internalizada de maneira a permear todas as outras
esferas da vida social, edificando e cristalizando conhecimentos e nog¢des no imagindrio
coletivo.

E neste sentido que as relagdes de poder se baseiam na violéncia simboélica e na
construgdo de sentido impulsionada pela comunicagao. Stuart Hall escreve:

Na mesma medida que diferentes grupos e classes estdo desigualmente ranqueados
em relagdo um ao outro, em termos de suas relacdes produtivas, riqueza e poder,
também as culturas estdo diferentemente ranqueadas, e estdo em oposi¢do uma a
outra, em relacdes de dominacdo e subordinacdo, de acordo com a escala do "poder
cultural'. As defini¢gdes de mundo, os 'mapas de significado' que expressam a
situacdo de vida desses grupos que detém o monopolio do poder na sociedade,
comandam o grande peso ¢ influéncia, resguardam a grande legitimidade. O mundo
tende a ser classificado ¢ ordenado em termos e através de estruturas que expressam

diretamente o poder, a posicdo, a hegemonia, do interesse poderoso naquela
sociedade. (HALL; JEFFERSON, 2006, p. 11)

Hall, deste modo, evidencia que h4d uma clara hierarquia social e que o desequilibrio
nas relagdes economicas e de produgdo proporciona o mesmo desequilibrio nas relagoes de
poder. Essa ordem ¢ aceita e reproduzida na sociedade, até mesmo pelos prejudicados por ela,
porque ¢ sistematicamente reforcada e legitimada pelas instituicdes e pela constru¢do de
significado possibilitada pela violéncia simbodlica exercida. A hegemonia e o monopolio do
poder econdmico, portanto, sao perpetuados pela acdo do poder simbdlico, que justifica a
desigualdade, garantindo os motivos e os porqués de sua existéncia. Esta reflexdo pode ser
aplicada a ordem geopolitica mundial, na qual o Brasil ocupa uma baixa posi¢ao na hierarquia
do poder e muitos dos discursos emitidos sobre o pais buscam justificar essa inferioridade,

através de estereotipos, identidades normalizadas e ideias pejorativas.
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3.5 Como poderia ser diferente?

E no exercicio de pensar a comunicagdo como definidora do mundo social através do
compartilhamento e da constru¢do de significados que esta pode ser também poderosa para
modificar a desigualdade nas relagdes de poder entre culturas diferentes. O poder simbdlico,
portanto, possui a capacidade de transformar as outras esferas da vida humana, a partir da
reforma dos modos de pensar e de agir do sujeito sobre a realidade que o circunda. E evidente
que os poderes econdmico e politico desempenham papel fundamental no estabelecimento da
injustica social e na subordina¢do de alguns paises a outros, porém esses campos humanos
estdo intrinsecamente conectados ao poder simbdlico. Ou seja, se ha mudanga nas estruturas
simbolicas que sustentam discursos hierarquicos, nos valores e ideais difundidos e
normalizados socialmente, haverd, entdo, alteracdo da constru¢do da propria realidade e de
tudo que a compde.

Os individuos estdo sujeitos a tais disputas por poder por estarem organizados em
estratos sociais, caracteristicas intrinsecas da disposi¢do em sociedade. Em tais disputas ha
aqueles que emitem discursos que pretendem manter a ordem social cristalizada na situagao
na qual se encontra e outros que tratam de transformar seu entorno, por ndo estarem
conformes com o mundo natural e social do qual fazem parte. A simples existéncia dos
poderosos e das relagdes de dominagdo, portanto, resulta no aparecimento da resisténcia do
poder por alguns grupos sociais, de acordo com sua posi¢cao na sociedade e os interesses que

possuem ao defender ou rebelar-se contra a ordem existente. Segundo Castells:

Os processos de construgdo de poder devem ser contemplados desde duas
perspectivas: por um lado, podem aplicar a dominagéo existente ou adquirir posi¢des
estruturais de dominacdo; por outro, também hé processos de resisténcia ao poder,
em nome de interesses, valores e projetos excluidos ou subrepresentados nos
programas e composi¢do das redes. (CASTELLS, 2009, p. 78)

Os meios de comunicagdo sao alguns dos principais instrumentos pelos quais circulam
e se difundem os enunciados, caracterizando-se, entdo, uma arena de disputa por poder a
partir dos diferentes discursos produzidos e dos valores, ideais e juizos fixados neles.

E neste sentido que os meios de comunicagdo da era moderna, mais especificamente a
internet, configuram-se importantes dispositivos de luta contra o poder hegemodnico. A partir
das grandes capacidades tecnologicas dos novos aparatos, € possivel a produgao de discursos
heterogéneos e da transmissdo de enunciados que ndo sdao os de dominagdo. A comunicagao
digital global, assim, possibilita a multiplicidade de emissores das mensagens e a reconstrucao

de sentidos por parte dos interlocutores, conferindo novos significados a enunciados
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previamente fabricados. O processo interativo, portanto, ¢ uma das solu¢des possiveis como
mecanismo de luta contra a dominacdo estabelecida pelos discursos emitidos por paises
hegemonicos, pela possibilidade de resposta e apropriacdo do discurso que proporcionam aos

interlocutores. Castells, sobre isso, afirma:

Ao mesmo tempo, entretanto, atores sociais e cidaddos de todo o mundo estdo
usando essa nova capacidade das redes de comunicacdo para fazer avangar seus
projetos, defender seus interesses e reafirmar seus valores. Além disso, eles
perceberam o papel crucial do novo sistema multimidia e de suas instituigdes
reguladoras na politica e na cultura da sociedade. Estamos vendo, em algumas zonas
do mundo, e particularmente nos Estados Unidos, mobilizagdes sociais e politicas
que tentam estabelecer certo grau de controle dos cidaddos sobre os controladores da
comunicagdo, reafirmando o direito dos primeiros a liberdade no espago das
comunicagdes. Portanto, o novo campo de comunicagdo de nossa época esta
surgindo através de um processo de mudanga multidimensional configurado pelos
conflitos enraizados na estrutura contraditéria de interesses e valores que constituem
a sociedade. (CASTELLS, 2009, p. 91)

A visibilidade a pluralidade de vozes existentes nas redes digitais, a producdo e o
consumo de contetdos distintos por parte dos sujeitos sdo, entdo, maneiras de resistir a
subordinagdo e a imposicao de hierarquias sociais, econdmicas e politicas, afinal cidadaos de
diferentes culturas poderiam produzir discursos sobre sua realidade, contestando os

enunciados hegemonicos, refutando a verdade que aparece como Unica e inquestionavel neles:

Em uma democracia somente se ouve os que levantam a voz: os forasteiros, por
mais amistosos que sejam, nunca constituem uma base sélida sobre a qual cimentar
o poder. Traduzido aos principios da politica racial e étnica, isto significa que, para
alcangar o poder, cada grupo tem que aprender ao mesmo tempo a levantar a voz,
sua propria voz, ¢ a explorar fundamentalmente seus recursos materiais e
ideoldgicos proprios. A finais da década de 1960, esses principios permitiram que 0s
liberais brancos se afastassem quando os movimentos politicos - negro, vermelho,
moreno e amarelo - empreenderam a recriacdo do mundo a imagem e semelhanca de
cada um. (HARRIS, 2007, p. 115)

De forma complementar, ¢ importante, também, que as instituicdes que possuem a
capacidade de emitir narrativas sobre a cultura brasileira nacional e internacionalmente,
utilizem esse poder para romper estereotipos € imagens preconceituosas sobre o Brasil, e que
os cidadaos exijam essa responsabilidade das entidades que os representam, a exemplo das
pressdes de movimentos sociais contra a sexualizacao nas campanhas turisticas da Embratur.
A organizacdo, por emitir narrativas visuais que fortaleciam a reificacdo e exploragcdo do
corpo feminino como atrativo aos turistas, possibilitou o refor¢o de esteredtipos que ja
circulavam internacionalmente sobre o pais e, consequentemente, da ideia de que o Brasil era
um destino apropriado para o turismo sexual. Apos as criticas populares, a Embratur
diversificou o repertdrio de associacdes realizadas ao Brasil, e deixou de sensualizar a mulher
em suas campanhas. Assim, a partir deste exemplo, ¢ imprescindivel também refletir sobre as

relagdes publicas nesse processo. Se o profissional possui acesso as midias e papel ativo na
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comunica¢do de significados que constroem o mundo dos sujeitos, entdo a escolha das
narrativas as quais se pretende garantir visibilidade é um fator de suma importancia a se
considerar. Ha, portanto, grande responsabilidade na profissio ndo somente do relagdes
publicas, mas de qualquer comunicador, na percep¢ao de que os discursos produzidos e
reproduzidos integrardo o imaginario coletivo e auxiliardo na cristalizagdo de conhecimentos
pelos individuos.

Outro modo de tentar buscar o equilibrio nas relacdes de poder entre as culturas ¢ a
partir da educacao, entendida em duas vertentes essenciais: a educagao pelo conhecimento do
outro e a educacdo pela consciéncia das estruturas simbolicas que sustentam os discursos que
permeiam o ambiente social. Primeiramente, a educacdo pelo conhecimento do outro ¢
necessaria para que o preconceito e o esteredtipo sejam suplantados por informagdes mais
proximas a realidade acerca de grupos e identidades exteriores ao sujeito. Como mencionado
anteriormente, ¢ natural que o individuo forme ideias de mundo a partir de uma visao parcial
das coisas naturais. E através de lentes que consumimos o universo objetivo e criamos nosso
proprio universo subjetivo, que sera uma combinacdo entre fatos observados e conhecimentos
adquiridos por meio da educacao, criagdo, cultura e experiéncias, conhecimentos estes que
possibilitam que interpretemos os fatos e criemos nossas opinides. Deste modo, uma realidade
completamente objetiva se torna impossivel, 8 medida que os sujeitos ndo sdo paginas em
branco, mas seres que ativamente constroem o seu entorno e conferem significado a este. No
entanto, a categorizagdo deve ser entendida como subjetiva € ndo como realidade absoluta,
porque assim 0s preconceitos e esteredtipos passam de ser a Unica verdade conhecida para

uma op¢ao entre uma vasta gama de ideias:

Por uma parte, ouvimos falar do mundo antes de vé-lo e, por outra, imaginamos a
maior parte das coisas antes de experimenta-las. Como resultado, todas essas ideias
preconcebidas governardo quase por completo nosso processo integro de percepcao,
a menos que a educagdo nos faga plenamente conscientes dele. (LIPPMAN, 2008, p.
48)

E papel da educacdo, portanto, que o ser humano compreenda que suas ideias e seu
conhecimento sdo limitados, em razao da limitagdo mesma do préprio sistema intelectual com
o qual formula tais conceitos, conscientizando-se assim, da importancia do questionamento de
seus proprios axiomas, entendendo que nao existem verdades absolutas e que tudo o que
pensamos ¢ uma opinido passivel de mudanga e revisao.

Uma maneira de encarar a cultura do outro para despir-se do preconceito e evitar o
etnocentrismo - que deveria ser incentivada pela educagdo - ¢ a partir do relativismo cultural.

No relativismo cultural, as diferentes culturas ndo sdo classificadas no interior de um sistema
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que as categoriza como superiores ou inferiores, mas sdo entendidas segundo suas
particularidades historicas. As diferentes praticas e costumes dos povos sdo resultado das
atividades desenvolvidas na tentativa de sobrevivéncia do ser humano: para se alimentar,
reproduzir, defender e etc. E neste sentido que os juizos de valor acerca das culturas no
possuem fundamento, pois ndo haveria uma maneira correta de ser e existir, somente
processos distintos, decorrentes dos diferentes modos de relacionar-se com o meio natural e

social. Segundo Geertz:

Compreender a cultura de um povo expde a sua normalidade sem reduzir sua
particularidade. (Quanto mais eu tento seguir o que fazem os marroquinos, mais
logicos e singulares eles me parecem.) Isso os torna acessiveis: coloca-los no quadro
de suas proprias banalidades dissolve sua opacidade. (GEERTZ, 2008, p. 110)

Se ha observagdo do outro, portanto, de maneira a perceber sua complexidade e ndo
através de categorizacdes particulares, serd possivel a compreensdo da normalidade de seus
processos, o entendimento de que ha uma justificativa histérica para cada valor, crenga, ideia
ou costume pertencentes a uma cultura e que se deve respeitar, portanto, a expressao das
individualidades simbolicas proprias de cada uma.

E através da educagio, portanto, que se entendem nio somente as particularidades das
culturas nacionais mas também das subculturas que as compdem. As identidades nacionais
pretendem unificar as culturas de modo que todas simulem um pertencimento a um padrao
cultural da nagdo, no entanto, ¢ sabido que isto - que Hall nomeia de identidade nacional e
Harris de personalidade bésica - ndo se aplica a pratica, a medida que ha uma multiplicidade
infinita de representagdes e significacdes as quais o sujeito pode se identificar pertencendo a
uma mesma cultura, tais como as identidades de género, classe, religiosas e etc. Nao se pode
ignorar, também, o fato de que as nagdes sdo compostas pela colonizacdo de distintas culturas
e pela conquista de outros povos, o que dificulta a homogeneizagao cultural, quando o pais
esta dividido em subculturas for¢osamente dominadas.

A segunda maneira pela qual a educag@o pode auxiliar na luta contra o preconceito e
os estereotipos culturais € a conscientizagdo dos sujeitos acerca das estruturas simboélicas que

sustentam os discursos de poder hegemonicos. Nas palavras de Foucault:

Nao se trata de libertar a verdade de todo sistema de poder — o que seria quimérico
na medida em que a propria verdade ¢ poder — mas de desvincular o poder da
verdade das formas de hegemonia (sociais, econdmicas, culturais) no interior das
quais ela funciona no momento. (FOUCAULT, 1984, p. 11)

A compreensdo de que enunciados atuam em favor de grupos especificos e seus
interesses ¢ fundamental para desconstruir qualquer afirmag¢do que aparega e tente simular

uma verdade absoluta. A criticidade, portanto, ¢ imprescindivel para interpretar as estruturas



78

simbolicas e os dispositivos os quais se servem os discursos de poder contestando e
analisando a fundo qualquer contetido produzido, seja pelos donos das grandes cadeias de
radio e televisdo, seja pelos escritores dos livros de historia, que aportam uma perspectiva
particular dos eventos que se deram no passado, ou seja por nossas proprias ideias, crencas e
valores: todos os discursos devem ser considerados dentro de um contexto especifico de
produgdo e transmissdo, portadores de dispositivos € mecanismos que atuam em favor dos
interesses e da visdo daqueles que os produzem, mesmo que ndo sejam intencionais ou
perceptiveis. Nas palavras de Stuart Hall: "A pedagogia e o curriculo deveriam ser capazes de
oferecer oportunidades para que as criangas e os/as jovens desenvolvessem capacidades de
critica e questionamento dos sistemas e das formas dominantes de representacdo da identidade
e da diferenga" (SILVA; HALL; WOODWARD, 2000, p. 92), complementar a identidade e
diferenca, ¢ possivel adicionar a isto todos discursos acerca das culturas que circulam
socialmente, incluindo os esteredtipos e os preconceitos €tnicos, culturais, raciais e etc.

No entanto, para que todas essas solugdes apresentadas sejam possiveis, ¢
imprescindivel que o ser seja considerado como produtor da realidade objetiva e ndo como
produto dela. O sujeito, atuando sobre o mundo, constréi e modifica seu entorno. Contudo, a
medida que as institui¢des acumulam riquezas e poder, o universo conhecido (pelo individuo)
cristaliza-se em uma realidade dada, natural, ¢ ndo como uma construgdo social: "o mundo
das instituigdes parece fundir-se com o mundo da natureza" (BERGER; LUCKMANN, 1973,
p. 123). Desta maneira, quando ha reificagdo do mundo, ha também entorpecimento do
impeto por transformagdo social individual, a partir da consideragao da realidade como uma
situacdo cristalizada, impossivel de ser modificada, ja que ¢é vista como extra-humana e nao
como consequéncia da agdo do ser. Assim, o individuo que se considera produtor, percebe seu
poder de reformar as situagdes com as quais nao esta conforme, enquanto aquele que se vé
como produto ndo possui essa possibilidade, justamente por sua condicdo de refém das
estruturas que o circundam. O sujeito como produtor, portanto, pode receber os contetidos
discursivos midiaticos a partir de uma visdo critica e cética e entdo transformar a realidade
objetiva, seja na produgdo de novos discursos, na retransmissdo das mensagens, na
modificacdo de estruturas simbodlicas e mentais estereotipadas e preconceituosas ou na
reforma das condigdes e estruturas sociais que lhe parecem injustas e desiguais. O primeiro
passo, porém, ¢ a identificacdo de quais seriam estes discursos, para que depois seja possivel

desconstrui-los.
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4. IDENTIDADES CULTURAIS E CULTURAS NACIONAIS: BRASIL

A fim de compreender o processo de representacdo da cultura brasileira, ¢ necessario
entender quais sdo essas ideias de fato, de acordo com alguns estudos ja propostos e também a
partir da visdo de pessoas que tiveram contato com elas em suas vidas. De acordo com Stuart
Hall, a identidade cultural com a qual os sujeitos se identificam ¢ uma combinacdo e sutura de
diversas identidades as quais eles foram expostos ao longo de suas vidas, sendo que uma
grande parte dessa composicao sao as culturas nacionais nas quais nasceram. Desta maneira,
por causa da grande influéncia que possui a cultura de um pais na identidade individual, as
culturas nacionais sdo frequentemente consideradas erroneamente como caracteristicas inatas
dos sujeitos, naturais e inevitaveis, porém sdo, de fato, formadas no interior do sistema
cultural no qual estes estdo inseridos. Contrariamente ao Darwinismo social e ao
etnocentrismo, portanto, Hall observa que a construc¢do identitaria do individuo esta sujeita
primordialmente ao sistema social do qual ele faz parte e as relagcdes dele e de seus
antepassados com os bens materiais ¢ os modos de produgdo, refutando o determinismo
contido nos discursos que colocam a cultura nacional como um item mais de composi¢ao dos
genotipos dos individuos. E no sentido de considerar a cultura nacional como um discurso
construido que a imprescindibilidade da representacao € palpavel. Segundo Hall:

O argumento que estarei considerando aqui € que, na verdade, as identidades
nacionais ndao sdao coisas com as quais nos nascemos, mas sdo formadas e
transformadas no interior da representagdo. Nos s6 sabemos o que significa ser
"inglés" devido ao modo como a "inglesidade" (Englishness) veio a ser representada
- como um conjunto de significados - pela cultura nacional inglesa. Segue-se que a
na¢do ndo ¢ apenas uma entidade politica, mas algo que produz sentidos - um
sistema de representagdo cultural. As pessoas ndo sdo apenas cidaddos/as legais de

uma nagao; elas participam da ideia da nagdo tal como representada em sua cultura
nacional. (HALL, 2006, p. 48-49)

As culturas nacionais representadas, desta maneira, influenciam o modo de ser dos
individuos ao criarem significados com os quais estes se identificam ao nascerem naquele pais
especifico. Sdo discursos construidos no interior de sistemas simbolicos que guiam valores,
conhecimentos, concepgdes de realidade e maneiras de agir perante o ambiente ¢ os demais
individuos. A representacdo de uma cultura nacional, assim, possibilita a criacdo de
identidades através da identificagdo com as caracteristicas representadas. E um processo que
gera sentidos e transforma significados no imaginario coletivo, s6 existe porque foi
socialmente pactuado. E possivel relacionar as ideias de Hall as de Geertz, 4 medida que este
ultimo propde que as particularidades de cada cultura somente podem ser entendidas a partir

da rede de coédigos e simbolos proprios. E dizer, as praticas culturais de cada povo nao sao
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arbitrarias, mas possuem significado no contexto no qual foram engendradas e cristalizadas
como formas "comuns" de ser e agir. Assim, se entende que essas representagdes da cultura
que geram sentido e permitem as identificagdes e, consequentemente, as identidades,
configuram-se também como a particularidade descrita por Geertz, pois ¢ nesse sistema
simbolico que tais caracteristicas se constroem e se consolidam como cultura nacional propria

de cada povo.

Qual seria, entdo, a cultura nacional particular brasileira representada? Esta ¢ uma
questdo que, evidentemente, ¢ dificilmente acessada em sua totalidade, mas que o presente
trabalho pretende abordar através de algumas fontes. Primeiramente, uma pequena abordagem
tedrica sobre o tema ¢ imprescindivel, a fim de situar o estudo e preparar as bases para a
pesquisa realizada. Em um segundo momento, as entrevistas poderiam construir um cenario
no qual a imagem cultural do Brasil ¢ acessada através da visdo de algumas brasileiras que,

por experiéncia propria, tiveram contato com essas ideias formuladas internacionalmente.

4.1 Abordagem teorica: o paraiso e o inferno

No movimento de pensar a imagem cultural do Brasil representado, alguns aspectos
ressaltam como notdrios no entendimento da realizacdo das formas culturais no pais. Burke,
analisando a cultura brasileira e suas representacdes, chega a conclusdo de que ha dois
discursos constituintes do mito brasileiro, duas "imagens complementares, mas opostas, do
Brasil como paraiso e do Brasil como inferno" (BURKE, 2006). O historiador cultural afirma
que a circulacdo da ideia da nagdo brasileira como paraiso ¢ percebida através de quatro
facetas: a sexual, a turistica, a de impunidade aos criminosos e a da democracia racial. Ja o
Brasil como inferno ¢ entendido pela violéncia e, mais recentemente, pela corrupcao. As
midias diversas, desde as producdes cinematograficas, jornalisticas, as obras literarias e até
mesmo os estudos de intelectuais conduziram a historia da cultura brasileira para essa
representacdo em dois mitos, sendo que muitas vezes tais narrativas sdo invengdes, exageros
ou construgdes idealizadas de uma realidade que nao condiz com o mito. O Brasil visto como
terra da democracia racial, por exemplo, remonta a uma teoria preconizada por Gilberto
Freyre entre 1930 e 1940 e ¢ extremamente criticada por diversos outros intelectuais por sua

acuracidade e inclinacdo ideologica. Abdias do Nascimento, sobre isso, escreve:
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Desde os primeiros tempos da vida nacional aos dias de hoje, o privilégio de decidir
tem permanecido unicamente nas maos dos propagadores e beneficiarios do mito da
"democracia racial". Uma "democracia" cuja artificiosidade se expde para quem
quiser ver; s6 um dos elementos que a constituiriam detém todo o poder em todos os
niveis politico-econdmico-sociais: o branco. Os brancos controlam os meios de
disseminar as informagdes; o aparelho educacional; eles formulam os conceitos, as
armas e os valores do pais. NASCIMENTO, 1978, p. 46)

Apesar do escritor brasileiro realizar tais apontamentos somente sobre o mito da
democracia racial, ¢ possivel a aplicagao de suas criticas a todas as narrativas referentes ao
Brasil citadas por Burke. Ou seja, os discursos emitidos servem a propositos especificos,
propositos estes que atendem a interesses daqueles que t€ém o poder de disseminagdo dos
enunciados, sejam fontes brasileiras ou internacionais. O Brasil como paraiso sexual e
turistico, por exemplo, ¢ um mito reforcado pela propria Embratur (Agéncia Brasileira de
Promocao Internacional do Turismo), que auxiliou nessa imagem ao longo de suas campanhas
turisticas. Um estudo realizado por Anna Maria da Rocha e Patricia de Souza (2021) acerca
da identidade cultural brasileira representada nos materiais publicitarios promovidos pela
Embratur no periodo de 1966 a 2011, mostrou que a institui¢ao, apesar de ser um Orgao
governamental a servigo do pais e do povo brasileiro, muitas vezes fortalecia os esteredtipos
existentes sobre o Brasil. As autoras corroboram a visdo de Burke ao citar a estudiosa
Mariana Gomes e sua observacao de que

A imagem do Brasil foi construida em torno de imaginarios de paraiso tropical e
sensualidade das mulheres, iniciada a partir das narrativas coloniais nas quais o pais

¢ retratado como Jardim do Eden. (SAMPAIO; CARVALHO; MARTINS;
PINHEIRO, 2021, p. 20-21)

E nessa época que se comeca a construir o imaginario de que o Brasil seria uma terra
exodtica, onde reinaria a beleza da figura feminina e o bem-estar, a felicidade e o prazer de
seus habitantes e daqueles que a pudessem visitar. O primeiro contato dos estrangeiros com a
cultura brasileira, portanto, gerou essas narrativas que perduram até os dias contemporaneos,
com algumas modificacdes e acréscimos. Esse discurso foi também utilizado pela Embratur
que, em muitas das suas campanhas turisticas antigas (em 1970 e 1980, principalmente)
pretendeu vender a identidade nacional "em torno da
harmonia/mestigagem/sexualidade/paraiso”" (GOMES, 2010, apud SAMPAIO; CARVALHO;
MARTINS; PINHEIRO, 2021, p. 24). A imagem, portanto, da sexualizagdo exacerbada da
mulher brasileira ¢ do Brasil como um pais acolhedor, a nacdo das excentricidades e
maravilhas, é recorrente ao longo da historia da representagao dos tragos da cultura brasileira

pela Embratur, um discurso que ndo € originario da institui¢do, mas o qual, evidentemente, ela

auxiliou a reforcar e disseminar através de dispositivos imagéticos e discursivos que
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alimentaram a narrativa, como a exaltagao do Carnaval, do futebol, do samba, das mulheres

seminuas utilizando biquinis extremamente pequenos, ¢ da cidade do Rio de Janeiro.

Os colonizadores europeus, assim, ao chegarem na América, analisaram a cultura
observada de acordo com seus proprios padroes de vida e conhecimentos acumulados,
julgando-a de maneira inferior comparada a sua propria. Essa ¢ uma ideia que perdura até os
dias contemporaneos, ¢ que nasceu do etnocentrismo ja mencionado anteriormente, no qual o
apice cultural era a maneira de ser civilizada dos europeus brancos. Na historia da relagao da
Europa com outras culturas, segundo Anibal Quijano,

(...) a modernidade e a racionalidade foram imaginadas como experiéncias e
produtos exclusivamente europeus. Desse ponto de vista, as relagdes intersubjetivas
e culturais entre a Europa, ou, melhor dizendo, a Europa Ocidental, e o restante do
mundo, foram codificadas num jogo inteiro de novas categorias: Oriente-Ocidente,
primitivo-civilizado, magico/mitico cientifico, irracional-racional,
tradicional-moderno. Em suma, Europa e ndo-Europa. Mesmo assim, a unica
categoria com a devida honra de ser reconhecida como o Outro da Europa ou

'Ocidente', foi 'Oriente’. Ndo os 'indios' da América, tampouco os 'negros' da Africa.
Estes eram simplesmente 'primitivos'. (QUIJANO, 2005, p. 122)

Assim, a cultura brasileira, bem como a cultura dos outros paises da América Latina,
foram vistas como exoticas, primitivas, e desde entdo as narrativas sobre o povo, seus habitos
e costumes e sobre a terra foram distorcidas atendendo as ideias da supremacia européia. O
subdesenvolvimento da esfera politica também ¢ um dos estereodtipos oriundos dos relatos da
época da colonizagdo, afinal os povos eram encarados como selvagens e incapazes de
exercerem atividades tdo necessariamente dependentes de alto grau "civilizatorio". A imagem
dos povos indigenas vistos como barbaros ¢ uma ideia que, apesar de modificar-se com o
tempo, perdurou no imaginario coletivo internacional. A falta de organizagdo politica, o
precario desenvolvimento urbano e industrial e a terra vista como exotica e sem leis sdo
esteredtipos os quais derivam desse primeiro relato e estdo presentes nos discursos
reconhecidos como verdadeiros sobre o Brasil. O pais chegou at¢ mesmo a ser vinculado,
como muitos outros paises da América Latina, a idéia de Reptblica da Banana, um termo que
"tem uma conotag¢do politica e se refere a uma associagdo antiga da fraqueza politica da
América Latina em comparagdo ao seu vizinho Norte Americano, os Estados Unidos"

(RABELO, 2018, p. 87).

Outro estudo, realizado a partir de publica¢des internacionais nos anos de 2002 a 2005
- produgdes jornalisticas da Espanha, Estados Unidos, Portugal, Inglaterra e Argentina -

apontou quatro imagens as quais os textos remetem do Brasil representado: o Brasil de lama
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(referente a corrup¢do e a pobreza), o Brasil verde (textos sobre a riqueza dos recursos
naturais do pais e o risco iminente aos quais estdo submetidos em razdo da ameaca do
desmatamento e despovoamento das populagdes que habitam as florestas), o Brasil de sangue
(destaque a violéncia e ao trafico de drogas) e o Brasil de pléstico (no qual se enquadram os
esteredtipos mencionados anteriormente da alegria excessiva, permissividade sexual e um
novo discurso sobre desenvolvimento econdmico e o sucesso das grandes corporagdes
nacionais). Essa pesquisa produzida por Paganotti (2007) estd em consonancia com os
apontamentos dos demais intelectuais mencionados anteriormente, porém traz o destaque
também ao Brasil como um pais em emergéncia corporativa e como um dos Estados que esta
competindo no cenario internacional com as demais nagdes altamente industrializadas. Essa
nova narrativa € parte da tentativa de modificar alguns dos esteredtipos referentes a cultura
brasileira e sua posi¢do no cendrio mundial. Isto se deve aos objetivos econdmicos e politicos
que o pais possui em igualar-se as grandes poténcias. Por isso, a partir de 1990, a Embratur
empreendeu cada vez mais esforcos para diversificar a imagem do Brasil no exterior,
mostrando outros aspectos de sua cultura que permaneciam ignorados até entdo. Os focos
foram o turismo ecoldgico, os patrimonios culturais, a diversidade étnica, cultural e natural
(SAMPAIO; CARVALHO; MARTINS; PINHEIRO, 2021 ), através de um discurso de

mudangas sociais, politicas e economicas (RABELO, 2018).

E evidente, portanto, que ha um interesse implicito nas narrativas presentes nos
discursos que circulam no meio social. Seja para explicitar e reafirmar a hegemonia de um
povo, seja na tentativa de modificar os esteredtipos que prejudicam a imagem de um pais, ha
uma forca simbolica que constréi a ordem hierdrquica mundial reguladora das interagdes
politicas e econdmicas, permitindo, assim, a retengdo e defesa do poder. E a partir do estudo
das campanhas turisticas da Embratur e da pesquisa acerca de correspondentes internacionais,
que os estereotipos sobre o Brasil dialogam e complementam-se nos discursos locais e
estrangeiros. Seria habitual pensar que as produgdes simbolicas brasileiras realizariam um
esforco de ir contra o movimento das ideias estereotipadas que prejudicam sua imagem
internacionalmente. No entanto, hda um reforco desses clichés por parte das instituigdes
brasileiras justamente no intuito de comercializar uma narrativa que seja atrativa para o
mundo e possa contribuir para a venda do pais como destino turistico, o caso do
fortalecimento da representagdo sexualizada das mulheres brasileiras e das paisagens do pais

como paraisos tropicais pela Embratur.
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A narrativa visual presente nas producdes midiaticas representa um Brasil muito
especifico e facilmente identificavel e reconhecivel. Segundo Paganotti, ao citar Amancio, o
cinema, por exemplo, possui um repertdrio ao qual frequentemente associa o pais "como o
futebol, o carnaval, o samba, a floresta, o mulato, o papagaio, as drogas, a violéncia, a
impunidade e outros problemas sociais" (PAGANOTTI, 2007, p. 5). Rabelo, sobre essa
representacdo simplista e muitas vezes equivocada, afirma

A representagdo do pais na literatura, cinema, televisdo, imprensa e midias sociais
também afeta como os brasileiros véem a si mesmos e ressalta o estigma da
colonizacdo até os dias de hoje. Pode até mesmo reforgar esteredtipos cristalizados e

clichés da nagdo, que usualmente ndo expressam a autenticidade ¢ a identidade da
nacdo. (RABELO, 2018, p. 88)

A cultura brasileira representada, portanto, deve ser interpretada sob uma otica
extremamente critica, por ser, evidentemente, uma constru¢ao social marcada por discursos
factualmente imprecisos e ideologicamente enviesados, dos tempos coloniais até os dias
contemporaneos, a exemplo da realidade adulterada do "mundo que o portugués criou", de
acordo com Abdias do Nascimento:

Sempre na tentativa de erigir uma fachada mascarando a ideologia imperialista. N&o
sdo fatos apenas do passado. Nos dias de hoje, no Brasil, herdeiro das tradigdes

escravagistas de Portugal, pratica-se impunemente falsificagdes dos fatos historicos.
(NASCIMENTO, 1978, p. 50)

4.2 Abordagem empirica: O Brasil das brasileiras

Apobs empreender um pequeno estudo e observar uma fragcdo do cendrio globalmente
construido acerca da cultura brasileira representada, ¢ possivel assentar as bases para
fundamentar a realizagdo da pesquisa empirica subsequente proposta no presente trabalho.
Para acessar a representagdo da cultura brasileira no exterior € as possiveis consequéncias
desse discurso analisado como ideoldgico, realizou-se uma pesquisa exploratéria de carater
qualitativo. Para isso, foi feita uma entrevista em profundidade com oito atletas brasileiras de
handebol que ja atuaram ou atuam no esporte em diferentes paises do mundo. O objetivo do
estudo era, mais do que quantificar a incidéncia de individuos que sofrem com as produgdes
discursivas criadas acerca da cultura do Brasil, investigar o assunto aprofundando o tema em
razdo de perceber e analisar quais sdo estas narrativas construidas, como elas circulam no

meio social das entrevistadas, como as afetam e influenciam suas identidades, como



85

impactam na socializacdo destas nos paises em que foram jogar. A importancia da entrevista
na pesquisa qualitativa reside na percep¢do de nuances e detalhes os quais ndo se havia
contemplado anteriormente, na investigacdo aprofundada de aspectos importantes para a
compreensdo do objeto de estudo e na aquisi¢do de reflexdes e conhecimentos complexos que
enriquecem o olhar do pesquisador.

O motivo pelo qual as entrevistas foram realizadas com jogadoras de handebol foi o de
que estas experimentaram diversos ambientes em decorréncia da necessidade de sua
profissdo. Ou seja, elas circularam em multiplos paises e, consequentemente, em muitas
culturas diferentes, vivenciando as ideias distintas que os estrangeiros possuem do brasileiro.
O fato de que essas mulheres se deslocam ao exterior em razdo do trabalho também ¢ um
aspecto importante, pois permite o debate sobre como os esteredtipos do brasileiro podem
afetar no exercicio e desempenho profissionais, além do fator social inerente ao convivio em
um pais distinto de sua terra natal. A selecdo das entrevistadas foi a partir, portanto, da
necessidade de acessar uma variedade de paises de destino, ou seja, quanto mais diversas
fossem as diferentes localidades apresentadas pelas entrevistadas, mais rica seria a analise
(ndo em termos de paises diferentes os quais jogou o mesmo individuo, e sim a multiplicidade
de nagdes em toda a amostra). A contribui¢do da perspectiva das integrantes da pesquisa,
entdo, ¢ relevante pela vasta experiéncia que elas demonstram no cenario internacional. Ao
imigrarem a outros paises, incorporaram-se a culturas distintas, submergiram-se em idiomas,
habitos, praticas, valores e ambientes variados e vivenciaram situagdes que agregam a analise
do presente estudo por demonstrar e contribuir para o entendimento dos esteredtipos que os
estrangeiros possuem dos brasileiros, das narrativas construidas acerca da cultura do Brasil e
das relacdes que se estabelecem entre as pessoas de distintas localidades a partir desses
discursos. Desta maneira, o perfil da amostra ¢ constituido pelas 8 entrevistadas: Carol, Day,

Renata, Lari, Gabi, Talita, Ligia e Mari, de acordo com a tabela a seguir:

Tabela 1- Perfil da amostra

Nome

Idade

Cidade de Procedéncia

Paises nos quais Jogou

Caroline Dias Minto

277 anos

Cachoeiro de Itapemirim - ES

Austria, Bielorussia,

Franga, = Alemanha

Espanha

(&
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Dayane Pires da |31 anos Sao Paulo - SP Coréia do Sul, Japao,
Rocha Alemanha, Holanda,
Angola, Austria,
Macedonia, Noruega,
Espanha, Kosovo.
Olinda - PE
Renata  Lais de [ 23 anos Espanha e Roménia
Arruda
29 anos Curitiba - PR
Larissa Fais Munhoz Hungria, Dinamarca e
de Araujo Roménia
27 anos Sao Paulo - SP
Gabricla Pessoa Espanha e Israel
Constantino
25 anos Ponte Nova - MG
Talita Alves Carneiro Turquia e Espanha
26 anos Rio de Janeiro - RJ
Ligia Costa Maia da Polonia, Espanha, Franga,
Silva Coreia do Sul, China,
Japao, Turquia e Angola
26 anos Niteroi - RJ
Mariane Cristina Noruega e Espanha
Oliveira Fernandes

Fonte: Elaborado pela autora
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4.2.1 Descricdo e analise dos resultados

Para refletir sobre as grandes questdes abordadas previamente no presente trabalho, a

pesquisa e sua analise foram divididas em quatro temas principais, entendidos como 0s eixos

estruturantes do estudo: cultura e identidade, esteredtipos, influéncia da midia e relagdes de

poder. Esses quatro blocos serviram como base para a construgdo de um roteiro de entrevistas

- o instrumento de coleta dos dados primarios proposto a seguir - bem como para a

estruturacao e interpretagdo dos resultados subsequentes.

1) Cultura e identidade

o o @

&

Primeiro pais que jogou ao sair do Brasil
Choque entre culturas

Diferencas culturais nos paises os quais jogou
Existéncia de uma cultura brasileira

Identifica¢do com a cultura brasileira

2) Estereotipos

¢ o ®

&

Experiéncia sobre o estereotipo do brasileiro
Estereotipos e preconceitos do brasileiro no exterior
Experiéncias discriminatorias

Prejuizo dos esteredtipos na experiéncia pessoal

Prejuizo dos esteredtipos a nivel nacional

3) Influéncia da midia

a. Modos de contato com os esteredtipos

b. Produtos mididticos que contém estereotipos
Meios de comunicagao como disseminadores de estereotipos

d. Influéncia dos meios de comunicagdo no ponto de vista dos individuos sobre o
brasileiro

e. Influéncia dos meios de comunicagao na identidade dos individuos

4) Relagoes de poder
a. Valorizacao ou desvalorizacao da cultura brasileira
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b. Identificacdo com os estereotipos

c. Desmerecimento/degradagdo da cultura brasileira

4.2.2 Cultura e identidade

Esta secdo tinha como objetivo ressaltar as percepgdes das entrevistadas acerca da sua
propria cultura e identidade e como elas chegaram a incorporar tais caracteristicas tao
intrinsecas ao seu modo de ser e viver. A partir da percep¢ao de uma cultura brasileira, seria
possivel, entdo, também analisar as diferencas culturais observadas pelas entrevistadas nos
diferentes paises de destino e perceber as dificuldades e barreiras culturais encontradas ao

longo de sua trajetdria profissional.

Acerca dos paises nos quais foram jogar imediatamente apds sairem do Brasil, as
entrevistadas ndo falavam o idioma, mas algumas, como Carol, Larissa e Talita tentavam
comunicar-se através do inglés, sendo que em alguns paises, como na Alemanha, segundo
Carol, ou na Hungria, como afirma Larissa, as pessoas ndo estavam acostumadas a
relacionar-se dessa maneira e, por isso, houve dificuldade no processo comunicacional. Sendo
pela impossibilidade propria de comunicar-se no idioma local ou no inglés pelo
desconhecimento de ambas as linguas, como Dayane, ou porque as pessoas do pais ndo se
comunicavam em inglés, como Carol, Larissa e Ligia, as entrevistadas relataram um
sentimento muito forte de exclusdo social, presente principalmente nas falas da Carol, da
Dayane, da Ligia e da Mari. Para Carol, este processo de entrosar-se no time e comecar a
construir um entorno social caracterizou-se uma barreira no exercicio de sua profissdo no
exterior:

A minha sorte ¢ que tinham as brasileiras 14, mas eu tive dificuldade sim, muita
dificuldade. Mais de convivéncia, me sentia um pouco excluida, até porque as
meninas da minha idade eram as que justamente ndo falavam inglés, entdo era bem

dificil. Eu nunca fazia nada com elas, eu ficava mais em casa sozinha, era bem
complicado. (APENDICE A, 2022)

Esta barreira comunicacional ¢ também percebida por Gabi, que até mesmo afirma ser
tdo prejudicial a ponto de sua utilizagdo como estratégia para afetar intencionalmente os
estrangeiros no ambiente profissional:

Eu acho que nem ¢ s6 pelo brasileiro, eu acho que pode ser uma ameaga, porque a

gente tem um time e tal, mas todo mundo quer competir e jogar, entdo pode ser uma
coisa de competicdo entre as pessoas, dai ¢ uma ameaca. Ela pode usar esse recurso
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de ela falar o idioma e falar com todo mundo e criar um grupo e essa estrangeira que
ndo se comunica tdo bem, mas ela joga muito bem, ndo se enturma, por ndo poder se
comunicar, entdo ela meio que ¢ prejudicada. (APENDICE E, 2022)

Outro choque cultural relatado por Larissa, que também aparece nas falas da Gabi, da
Carol e da Renata, ¢ a alimentacdo e como esta ¢ diferente nos paises do exterior. As duas
relataram a dificuldade de adaptagdo de acordo com os hébitos gastrondmicos presentes nos
paises nos quais moraram. Seja pela comunicagdo ou pelos costumes diferentes, as
entrevistadas perceberam, com maior ou menor grau de impacto, desconfortos no momento de
relacionar-se com uma cultura distinta e viver em um pais que niao ¢ o seu de origem. No
entanto, um dado interessante a ser observado ¢ o de que Renata afirma que ndo sofreu
dificuldade alguma ao integrar-se na cultura da Espanha, primeiro pais o qual morou depois
de sair do Brasil. Enquanto isso, as outras entrevistadas relataram a diferenga cultural e a
exclusdo social como fatores prejudiciais em sua experiéncia. Dayane, Carol e Mari até
mesmo apontam a proximidade com cidadaos brasileiros como uma via de escape daquele
entorno segregatorio: "A minha sorte € que eu tinha as brasileiras, que me acolhiam, mas os
noruegueses, ndo. Era: Brasil, Brasil, Noruega, Noruega, a principio" (APENDICE H, 2022).
A estes depoimentos associo a percepcdo do preconceito aos exogrupos de Allport. A
percepcao das diferengas, neste caso, foi um fator determinante para que houvesse alienagao
das brasileiras, individuos que ndo se enquadravam no padrdo expresso pela cultura local.
Assim, vistas como as outras, como o "eles" mencionado por Allport, as jogadoras
excluiram-se e foram excluidas, separando-se do grupo elas mesmas pela dificuldade de
comunicag¢do e pela busca da identificagdo com o endogrupo de sua cultura e sendo separadas
pelos demais que ndo as integravam pelas diferengas percebidas. Sobre isso, o relatos de
Carol, de Mari e de Ligia sdo muito significativos sobre o acolhimento recebido ao ser
estrangeiro:
Eu ndo me sentia muito acolhida ali, ndo sei se eles sdo muito reservados: eu nao te
conheco, entdo vamos pouco a pouco, e logo depois eles ja me conheciam um pouco

mais, ja eram um pouco mais abertos para mim. Mas a principio eu tive essa
dificuldade, e sendo meu primeiro pais, saindo do Brasil. (APENDICE H, 2022)

Todas as dificuldades em comum, foram as questdes de querer acolher, o
acolhimento. A questdo também de eles ndo serem muito acessiveis aos estrangeiros,
entdo foram duas coisas que eu tive muito choque em todos os paises. Eu percebi
muito na Polonia, eu senti muita rejeigdo ao estrangeiro. (APENDICE G, 2022)

Por ser estrangeira de qualquer nacionalidade, a galera ndo recebe muito bem. Vocé
estd entrando no pais delas, jogando no clube delas, pode ser que pensem assim: aa,
esta tirando o lugar de uma menina daqui, ndo sei, pode ser que seja isso também, na
época eu preferia pensar que era s6 uma questdo de comunicagdo mesmo. Hoje eu ja
acho que pode ser por outros fatores também. (APENDICE A, 2022)
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Esses outros fatores relatados por Carol sdo entendidos no presente trabalho como o
preconceito e a discriminagdo a culturas diferentes. As ideias pré-concebidas sobre o outro
dificultam a interacdo e as relagdes entre partes distintas. E possivel analisar, entdo, essa
postura observada pelas entrevistadas, e mais especificamente por Carol, como um rechago as
diferengas culturais pelos individuos dos paises aos quais foram, por crenca da superioridade
de seus habitos e costumes. E neste sentido que, como foi colocado anteriormente, Harris
afirma que a variedade de culturas existentes no mundo deriva-se das relagdes distintas que os
povos estabeleceram com o meio natural para sua sobrevivéncia, criando sociedades e
processos no interior dessas sociedades especificos daquele meio. Desta maneira, a cultura
nao deveria ser entendida como um fator que engendra discordancia e discriminagao entre os
grupos, mas sim como o que ela €, uma distingdo das condigdes de producdo material dos
sujeitos com o seu ambiente e com seus pares. No entanto, na pratica, segundo os
depoimentos aqui fixados, ha dificuldade de aceitacdo de individuos que ndo pertencem ao

endogrupo.

No caso da Renata, da Gabi e das outras meninas que ndo relataram dificuldades de
convivéncia, ha a possibilidade de aproximagdo da cultura espanhola com a brasileira,
amenizando as diferencas culturais e a percep¢do do outro como exteriorizado ao endogrupo,
diferentemente dos hébitos e costumes dos povos polécos, segundo Ligia, noruegueses, de
acordo com Mari e austriacos, mencionados por Carol. Um exemplo da maior similaridade
entre a cultura espanhola e a brasileira ¢ a linguagem, que facilita muitos dos outros pontos
encontrados como dificuldades pelas demais entrevistadas, afinal a comunicacdo ¢ um fator
de extrema importancia para o ser social, que interage e convive em uma coletividade: "Na
Espanha, isso da comunicagdo, da linguagem, foi um pouco mais facil, porque o espanhol ¢
mais parecido com o portugués, entdo acho que isso da comunicacdo foi melhor"

(APENDICE E, 2022).

Em um movimento inverso, ¢ possivel refletir ndo somente sobre a visdo dos
estrangeiros com relagdo aos brasileiros, mas a percep¢ao das brasileiras acerca das culturas
as quais foram inseridas. Ou seja, ndo sdo somente os polacos, austriacos € noruegueses que
guardavam receio e ideias pré-concebidas sobre os brasileiros, mas as entrevistadas
igualmente julgavam os héabitos e costumes de paises distintos de acordo com sua propria
lente particular e especifica. Ao serem perguntadas sobre o choque entre as culturas, muitas
das respondentes alegaram que o Brasil possui um costume de ser um pais mais "acolhedor",

"quente", enquanto as outras nacdes foram percebidas como "frias", "inacessiveis",
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"fechadas". Assim, ¢ possivel perceber que havia o sentimento do ndo pertencer ndo somente
pela exclusdo social exercida pelo outro, mas uma iniciativa das proprias brasileiras de
enxergarem os habitos e costumes dos paises a partir de um ponto de vista negativo e
alienarem-se do grupo neste processo. As diferencas culturais, evidentemente, sempre serdo
percebidas, pois os sujeitos socializados em um ambiente estardo habituados ao mundo que
conhecem e apreciam. No entanto, tais caracteristicas distintivas se tornam prejudiciais na
interacao entre exogrupos a medida que valores negativos sdo atribuidos a elas. Na mesma
medida, portanto, que ¢ imprescindivel considerar que os cidaddos desses paises possuem
preconceitos contra a cultura brasileira, ¢ também de extrema importancia refletir sobre se a
percepcao da discriminagdo contra o brasileiro ndo pode estar influenciada pela visdo da
maneira de ser do estrangeiro sob uma otica dos valores e costumes ensinados no Brasil. Isso
¢ exemplificado na fala da Mari que, apesar de relatar uma exclusdo dos noruegueses a
principio, afirma que, além de haver sido criado um vinculo entre ela e as outras norueguesas,
os envolvidos no processo de sua socializagao realizavam um grande esfor¢o para entendé-la

e ajuda-la:

Sim, eu acho que a cultura da Noruega ¢ totalmente diferente do Brasil, totalmente.
Os noruegueses sdo muito frios, eles ndo gostam muito de contato, e eu vindo do
Brasil, que eu sou super aberta, abragar, a gente ¢ sempre unido, ta sempre junto.
(APENDICE H, 2022)

Os noruegueses sdo muito na deles, mas, por exemplo, eu nao falava inglés e nao
falava noruegués, nao falava nada, o meu espanhol era o basico do basico, ¢ isso eu
acho que, pra comunicagao, pra eles, elas faziam de tudo para me entender, para eu
poder me comunicar com elas. Eu falava mal, mesmo que estivesse tudo errado, elas
tentavam me entender ¢ falavam que estava tudo bem. Ao mesmo tempo que eles
sdo secos, que eles eram pouco afetivos, acho que seria a palavra, eles eram
compreensivos, me davam meu tempo para tentar me entender, entender o que eu
queria, eles faziam de tudo para me entender nesse sentido da comunicagdo, e eu
morria de vergonha de tudo. (APENDICE H, 2022)

Sim, eu tive muita dificuldade em lidar com a frieza do pais. O nosso pais, ele ¢é
muito quente, muito acolhedor, entdo a maior dificuldade foi entender as pessoas e
como elas tratavam as outras. (APENDICE G, 2022)

Eu acredito que existe sim, nés somos um povo realmente acolhedor, acho que a
gente faz um esfor¢o muito grande para poder fazer as pessoas se sentirem bem, ¢ eu
ndo vejo isso nos outros paises em que eu morei, ¢ mais cada um por si e vocé se
vira pra poder se encaixar. (APENDICE A, 2022)

Sim, eu também posso falar um pouco da parte que o brasileiro ¢ um povo visto
como mais quente, que ¢ mais disponivel, gosta de ajudar bastante. Eu acho que faz
parte da nossa cultura isso, e aqui na Europa eu encontrei bastante dificuldade nisso,
as pessoas sim eram prestativas, mas mais na parte profissional, ndo tanto na parte
pessoal. (APENDICE D, 2022)

Ja. Teve choque, sim. Na Turquia, que ¢ um povo mais frio, ¢ um povo mais fechado
e o brasileiro ja ¢ aberto por natureza, né. Nao todos. Mas eu acho que foi mais isso,
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porque brasileiro chega, gosta de abragar, gosta de conversar e ali os mugulmanos,
ndo, eles sdo mais fechados. (APENDICE F, 2022)

As falas da Mari, Talita, Ligia, Carol e Lari exemplificam a questdo de que as culturas
dos paises foram julgadas pelas ideias e valores proprios da cultura brasileira, o que ¢
evidente na comparagdo que ¢ feita entre o povo brasileiro e os outros povos. Existe, como ja
dito anteriormente, a incapacidade de observacdo do que ¢ exterior a partir de uma visao
neutra, € € nesta perspectiva que se deve relativizar o que se percebe, pois em alguns casos
(evidentemente ndo em todos, pois a xenofobia e o etnocentrismo sdo problemas
extremamente presentes na relacdo entre os povos como foi observado neste trabalho), ha a
possibilidade de que nao exista rechago a cultura brasileira pelos estrangeiros, mas sim uma
consideracdo da maneira de ser destes povos sob a oOtica dos valores proprios, encarando as
diferengas culturais como um fator de exclusdo social. O acolhimento como ¢ concebido pela

cultura brasileira e pelas entrevistadas pode ndo ser - e provavelmente ndo o é - o que as

demais culturas consideram acolher e receber o outro.

Outras diferencas culturais foram percebidas pelas respondentes: a questdo da
facilidade nas praticas religiosas no Brasil, fator que ndo estd presente nos outros paises 0s
quais foi, segundo Day, e a maior seguranga publica nestes, em oposi¢do ao territorio
brasileiro. Gabi relata também as distingdes nos horarios de trabalho,Talita, as diferencgas de

vestimenta e Mari, os costumes festivos e de personalidade.

Ainda na questdo da cultura brasileira, as entrevistadas, quando perguntadas sobre a
existéncia de uma cultura propria do Brasil, ressaltaram diferentes aspectos, porém todas
identificaram a cultura com a personalidade modal, bésica, como preconizada por Harris, do
cidadao nascido no Brasil. Renata mencionou a comida, fator também observado por Lari
juntamente a musica. Os demais aspectos relacionam a cultura brasileira a maneira de ser e
comportar-se. A questao do acolhimento foi relatada por Carol, por Ligia e por Mari. Muitas
descreveram o povo brasileiro como "alegre", "quente" e "aberto". Renata afirmou que o
brasileiro "é mais aberto a ter relagdes" (APENDICE C, 2022) ¢ Dayane utilizou a palavra
"adaptavel" para o definir. Um aspecto também destacado por Mari e por Talita ¢ a facilidade
do contato fisico:

A gente trabalha, a gente rala, a gente faz tudo, mas a gente ¢ muito mais alegria, a
gente d4 mais amor, a gente ¢ acolhimento, ¢ o nosso jeito de ser. Alegria, amor,

tudo abrago, tudo beijo e ta tudo bem, vamos. E aqui ndo tem muito disso.
(APENDICE H, 2022)
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O brasileiro tem que ser estudado, acho que o brasileiro gosta muito de abragar,
brasileiro gosta muito de conversar, brasileiro gosta de enturmar, acho que ¢ isso.
(APENDICE F, 2022)

A partir dos depoimentos das jogadoras € possivel relacionar o que elas consideram
por cultura brasileira com um dos esteredtipos mencionados na se¢do anterior, de que o Brasil
seria um paraiso, pais acolhedor e alegre, festivo - termo esse utilizado também por Mari em
sua fala, na qual se retifica e afirma: "Eu acho que a gente ¢ muito festeiro, a gente ¢ muita
alegria, ndo festeiro, a gente ¢ muita alegria" (APENDICE, H), o que demonstra que o
sentimento geral atribuido ao pais pelas respondentes ¢ de "calor", "simpatia", "felicidade",
em suas palavras: "Socialmente, eu acho que o brasileiro se d4 muito bem com todo mundo,
se ndo se da, também nio liga e vida que segue, e a gente se vira bem, eu acho" (APENDICE,

D).

Sobre a identificagdo com a cultura descrita por elas, Carol, Day, Talita, Ligia e Mari
afirmaram identificar-se totalmente, enquanto Renata, Larissa e Gabi declaram que as vezes.
Apesar de serem conscientes que pertencem a cultura brasileira por terem nascido no pais, as
entrevistadas responderam que ¢ ocasional a identificacdo com tal cultura e evidenciam que
ha niveis de relagdo com o endogrupo, mencionado por Allport. Para que o sujeito se
reconhega como parte do povo, ndo é necessario que ele compartilhe os aspectos culturais que
acredita que seu pais de origem possua na totalidade do tempo. E nesta medida, que Gabi
afirma "As vezes sim e as vezes ndo, porque também ¢ dificil quando eu sou a Unica
brasileira, entende? As vezes, eu preciso de outra brasileira para olhar assim e puxar, sabe?

Mas, as vezes eu volto as minhas raizes e sim, me identifico" (APENDICE, E).

E importante ressaltar que apesar de ndo se identificarem sempre com a cultura
descrita, ainda assim é a cultura através da qual definem o Brasil e o brasileiro. E neste
sentido que realizar uma reflexdo sobre os esteredtipos pode auxiliar na explicagdo desse
fenomeno. A opinido de mulheres que foram criadas e socializadas no Brasil, que conhecem a
cultura do pais e seus costumes, pode ser também influenciada pela criagdao de ideias
estereotipadas acerca deste, ndo na mesma medida que os estrangeiros ou aqueles que nao
possuem conhecimento algum acerca do objeto, evidentemente. Os pontos de contato entre os
esteredtipos do Brasil estudados na se¢do anterior e os depoimentos das respondentes
possibilitam a reflexdo sobre como esses esteredtipos podem influir na opinido dos cidadaos
sobre seu proprio pais, a mesma medida que o que estes pensam € como representam sua

cultura auxiliard na estruturagdo das ideias estereotipadas, em um movimento ciclico de
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retroalimentagdo dos discursos. Assim, mesmo que ndo haja identificacio com as
caracteristicas propostas, se acredita que a cultura brasileira seja dessa maneira pela
endoculturagdo, pela observacdo dos discursos emitidos em seu circulo social, pela

incorporagdo dessas ideias e reproducao delas, posteriormente.

A associagdo da incorporacdo de sua cultura com a endoculturagdo pelas jogadoras ¢
um elemento em comum em algumas das entrevistas. Carol, Day, Mari, Larissa, Renata, Talita
e Gabi atribuem a absorcao da personalidade basica brasileira em seu proprio modo de ser a
pardmetros como "criacdo" e "lugar em que eu nasci". Esses enunciados revelam que a
passagem dos costumes e habitos de um povo através das geragdes ¢ um movimento
reconhecido pelas entrevistadas, enquanto a influéncia da midia, por exemplo, na constru¢ao
identitaria, ndo foi citada por nenhuma das respondentes. Os aparelhos ideologicos de
Althusser encontram-se presentes nas falas a medida que vemos instituigdes nomeadas nas
respostas como "familia" e "escola", o entorno mencionado por elas também seria porque ¢

este ambiente no qual estdo as outras instituicdes como a Igreja e o seu circulo de amizades:

Minha familia. Eu acho que isso vem da minha familia. (APENDICE H, 2022)

Eu acho que eu sou assim pelos meus pais. Meus pais, a escola que eu estudei, que ¢
assim também. (APENDICE E, 2022)

Posso dizer que um pouco por onde eu nasci, e também pela minha criagdo. Familia,
basicamente isso, onde eu vivi, onde eu estudei, essas coisas. (APENDICE D, 2022)

Eu acho que por causa do lugar que eu nasci. (APENDICE C, 2022)

Eu acho que foi por como me criaram (...) Foi a criacdo que fez com que a gente se
adaptasse sempre aos ambientes, aos lugares, as escolas. Eu acho que foi a criagéo
por conta disso. (APENDICE B, 2022)

Criagdo. Meus pais sdo pessoas bem receptivas, entdo eles me ensinaram a ser assim
desde que eu nasci. (APENDICE A, 2022)

As experiéncias como determinantes para a identidade sao observadas por Ligia, por
Day e por Carol enquanto a tnica entrevistada que afirmou que a cultura € inata ao ser e que
nasce com ele, foi Talita: "Acho que desde nova eu ja sou assim, de brincar, de gostar de farra,
acho que ja ta meio no sangue do brasileiro ja, entdo, desde nova. Com os amigos vocé vai
pegando um pouco também disso, ndo tem como explicar, a gente nasce com isso"

(APENDICE, F).
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4.2.3 Esteredtipos

As perguntas referentes aos esteredtipos estavam ligadas a tentativa de acessar as
ideias pré-concebidas e generalizagdes com as quais as brasileiras ja haviam estabelecido
contato em seu exercicio profissional no exterior € como estas as afetaram em todas as areas
de suas vidas. Era também importante entender o porqué elas acreditavam que aqueles
discursos existiam, onde se originaram e quais as situagdes nas quais eles eram mais

fortemente percebidos.

Os esteredtipos observados pelas respondentes, para a organizagdao do estudo, foram
agrupados em categorias de acordo com sua presenga em trés testemunhos ou mais, de acordo
com a tabela a seguir que intersecciona as jogadoras com as categorias mencionadas por elas,

sinalizando com um "X" a alusdo aquele aspecto em seus depoimentos:

Tabela 2 - Estereotipos percebidos da cultura brasileira

Respondente Sexualizacdo do corpo | Festa Etnia negra Samba/Carnaval
feminino

Caroline X

Dayane X

Renata X X X

Larissa X X X

Gabriela X X

Talita X X

Ligia X X

Mariane X X X X

Fonte: Elaborado pela autora

A sexualizagao do corpo feminino ¢ o elemento mais abordado pelas entrevistadas,

deixando de ser mencionado apenas na fala da Day:
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Vou falar que como mulher brasileira nds somos vistas como faceis. E porque é o que
¢ vendido, né, a nossa cultura objetifica muito a mulher, o corpo da mulher. Entdo
quando vocé vem, quando vocé sai do seu pais, a visdo que a maioria tem sobre vocé
mulher brasileira ¢ que vocé ¢ uma pessoa facil, que vocé topa tudo, que vocé ta
disposta a fazer coisas que as mulheres locais ndo fazem, entdo é bem complicado.
(APENDICE A, 2022)

A brasileira tem que ter uma bunda grande. (APENDICE C, 2022)

Vamos falar da mulher primeiro. Ela ¢ sensual, essa questdo do corpo, do biquini. Até
mesmo se vocé for comprar calcinha, ou biquini, aqui na Europa, tem o modelo
'Brasil'. (APENDICE D, 2022)

O lado ruim, de sempre acharem que a gente é dangarina, de perguntarem: "vocé é
brasileira?". As pessoas falarem "sim", e comentarem: "ai as mulheres brasileiras..."
Tipo, que que tem as mulheres brasileiras? E ter sempre essa parte meio que sexual
assim: "ai as mulheres brasileiras sdo incriveis".(APENDICE E, 2022)

E eles acham que, desculpe a palavra, que todo brasileiro ou toda brasileira ¢ puta.
(APENDICE F, 2022)

Sim, que toda brasileira tem bunda grande. (APENDICE G, 2022)

Por exemplo, vou falar da mulher, todo mundo tem bupdﬁo, todo mundo sabe sambar,
todo mundo rebola bem e todo mundo tem peitdo. (APENDICE H, 2022)

Essas falas evidenciam como as entrevistadas creem que o corpo da mulher brasileira
¢ percebido pelos estrangeiros, por causa das caracteristicas mencionadas por algumas delas,
como por exemplo a "bunda grande", de acordo com Renata, Ligia e Mari. A questdo da
objetificacdo da mulher brasileira estd presente na representagdo de seu corpo deste modo
sexualizado, sempre sensual e desejdvel, como afirma Lari em seu exemplo a respeito das
roupas de banho e intimas que os estrangeiros acreditam que as mulheres brasileiras utilizam.
A afirmacdo de que ha o estereotipo de que a mulher - no caso da Talita 0 homem também -
seja "puta" e, para Carol "facil", evidenciam o tipo de comportamento que se acredita no
exterior que se adote no Brasil. Esses relatos associam-se a se¢do anterior deste trabalho, na
qual se menciona o trabalho da Embratur na constru¢do da imagem sexualizada feminina e
também o que se representa nas produgdes simbolicas e midiaticas internacionais. E possivel
perceber, também, como os esteredtipos estdo em todos os ambientes, at€¢ mesmo no momento
de comprar roupas, ndo somente na interagdo com os demais individuos do circulo social das

respondentes.

O samba e o Carnaval estio muito associados a sexualizagdo feminina e sao
mencionados por cinco das entrevistadas, sendo também aspectos observados na secdo

anterior sobre os esteredtipos reforgados no exterior sobre os brasileiros.
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A categoria festa complementa-se ao samba e ao Carnaval, pois estes elementos
compdem a imagem de festividade, alegria, alto-astral e cordialidade relacionadas ao povo
brasileiro, ressaltadas anteriormente nos discursos estereotipados que circulam no meio
internacional e na crenca do que era a cultura brasileira pelas respondentes. E importante
frisar que a festa ¢ utilizada por Larissa e Dayane como uma ideia pejorativa, enquanto havia
uma conotacao diferente na fala da Mari, que até mesmo retificou seu depoimento por ter

conhecimento do valor negativo desta caracteristica.

Um estereotipo associado a cultura brasileira pelas jogadoras Renata, Ligia e Mari e o
qual anteriormente & entrevista ndo havia sido mencionado no presente trabalho ¢ o de que

todos os brasileiros pertencem a etnia negra. Segundo as respondentes:

Brasileiro tem que ter a pele escura. (APENDICE C, 2022)

E eu também ja ouvi que todo brasileiro é negro, ja ouvi assim: "ai ele ndo parece
brasileiro, s6 porque ele era branco". Vocé ndo parece brasileiro porque vocé é
branco. (APENDICE G, 2022)

Somos todos negros. O Brasil eu acho que é o pais que tem preto, branco, azul,
verde, roxo, de todos os tipos, de todas as ragas, mas aqui acho que pra eles somos
todos negros. (APENDICE H, 2022)

Outras generalizagdes presentes nas respostas das jogadoras foram a alta taxa de
criminalidade, a falta de seguranga e o uso de drogas, segundo Day, o futebol, a malandragem
na politica e a preguica, de acordo com Lari ou o "corpo mole", mencionado por Gabi. Alguns
desses estereotipos apareceram no estudo feito na se¢ao anterior, como a violéncia, o futebol e
a politica, e outros ndo, como a preguica. Um aspecto importante a perceber ¢ que as
generalizagdes possuem, frequentemente, conotacdes negativas. Somente Gabi e Lari
expressaram um lado positivo ao serem perguntadas sobre os estereotipos:

Mas na parte positiva, também o brasileiro é um povo muito feliz, que eles enxergam
a gente assim: caloroso, habilidoso, criativo. (APENDICE D, 2022)

Entdo, esse lado positivo de ver que a gente ¢ alegre, independente das coisas estarem
ruins, eu ja ouvi varias vezes. Isso eu acho o lado bom. (APENDICE E, 2022)

Porém, a caracteristica pejorativa desses discursos ¢ um elemento apresentado por
todas as entrevistadas. E possivel, portanto, relacionar os depoimentos com o que Walter
Lippman e Tadeu Tomaz afirmam sobre os esteredtipos e sua carga intrinsecamente
ideologica. Isto ¢ ainda mais perceptivel nos testemunhos de como as generalizagdes sobre a
cultura brasileira afetaram a vida das entrevistadas e como elas achavam que isto prejudicava

a imagem do Brasil e dos outros brasileiros.
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Uma das maneiras de acessar esses danos que as respondentes acreditam que os
estereOtipos causam em suas vidas e na vida dos demais foi também a partir do relato de
situagdes discriminatorias experimentadas por elas. Carol relata problemas ja vividos por ela e

por pessoas conhecidas em relagdo ao machismo e a sexualiza¢ao da mulher brasileira:

Ja vivi e ja soube de historias. Em clubes, por exemplo, de me oferecerem alguma
coisa, ou falarem comigo que alguém estava interessado em mim, se eu tinha
interesse em sair com a pessoa, isso pra mim foi terrivel. Ja fiquei sabendo de
historias de amigas que passaram por situagdes também super constrangedoras,
entdo é complicado, bem complicado. (APENDICE A, 2022)

Ligia, sobre este tema, oferece um depoimento no qual sofreu assédio como exemplo

do preconceito que a mulher brasileira sofre no exterior:

Inclusive, eu passei por um assédio aqui com o médico, aqui em Kosovo. Estavamos
eu e uma amiga minha, a gente ficou muito constrangida, a gente queria ir embora
na hora, sair dali, so queria sair dali. E bem constrangedor, vocé nunca sabe do que a
outra pessoa ¢ capaz. A gente estava na sala do médico e a minha amiga ia fazer o
teste fisico na bicicleta, para ver se estava tudo bem, aquele exame que a gente faz
antes dos jogos, para ver se esta tudo ok. Eu ja tinha ido uma vez antes, mas na vez
que eu fui, eu fui sozinha, e esse médico sempre me mandava mensagem, mas eu
nunca respondi, e tudo o que eu respondia era sempre profissional. Nesse dia, a
gente chegou e ele foi me cumprimentar, aquele beijo no rosto, sé que quando ele foi
me dar o beijo no rosto, ele tentou beijar a minha boca. Eu me afastei, e eu ja sou
esquentada, dei dois passos pra tras, pra ndo dar um soco na cara dele. Entdo ele
falou para eu traduzir para a menina o que ecla tinha que fazer, e ele falando que
estava com saudade de mim, e me xavecando, falando que ndo era mais casado, para
eu escrever para ele ¢ a gente se encontrar, fazer alguma coisa. Eu falei que néo, e
ele falou: "mas pensa sobre isso". E eu disse: "ndo, ndo quero". E a minha amiga
ficou super constrangida, na sala do médico, eu ndo consegui mandar mensagem pra
ninguém, nem pro presidente do clube, depois que caiu a ficha. Na hora, eu ndo sei o
que passa na nossa mente, parece que a gente meio que ndo acredita, quando passa
que a gente percebe. (APENDICE G, 2022)

Para a entrevistada, essa questdo da sexualizagdo da mulher brasileira ¢ tdo presente,
que ela chega a afirmar: "Nao tem uma brasileira que nao vai falar da questdo do assédio"

(APENDICE G, 2022).

Algumas outras jogadoras verbalizam também situagdes que se categorizam como
ramificacdes da situagdo de estereotipar a imagem da mulher brasileira e estigmatiza-la,
mesmo que as respondentes ndo tenham mencionado a questao do assédio ou do machismo

diretamente.

Vocé ja tem essa questdo da exposigdo, ai a pessoa vai pesquisar de vocé e vé que é
brasileira, ai minha filha, esquece. Sabado mesmo, eu estava no meu celular e recebi
uma mensagem: "hola guapa", ¢ depois uma foto e era um nudes de um cara assim,
eu nem vi, quem viu foi um amigo meu. Eu falei assim: "voce quer apostar que isso
aqui ¢ um nudes?" E ele : "davido, como assim"? E eu falei: "entio pode abrir, eu
ndo vou nem olhar". E era. Entdo ele entrou no meu perfil, viu que eu era brasileira,
ou talvez ele mandaria para outra pessoa também, porque isso € coisa de pessoa que
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gosta de se expor. Mas mesmo assim, eu recebo bastante coisa assim. (APENDICE
A, 2022)

Como Ligia, no depoimento de Carol, podemos perceber como ela sofreu assédio e
identificou essa situacdo com o que os estrangeiros acreditam que seja a figura feminina no
Brasil. Ela também, por afirmar que ja tinha conhecimento de que a foto possuia contetido
sexual, se relaciona ao depoimento de Ligia por evidenciar o costume de esperar essa postura
principalmente dos homens estrangeiros. Talita, apesar de afirmar que nunca havia vivido ou
presenciado nenhuma situag¢do discriminatoria, relata um caso parecido ao da Carol e que se
relaciona aos depoimentos dela e de Ligia:

Na Turquia, eu tive muitas notificacdes de homens me mandando mensagens,
porque eu era brasileira, entdo sempre estavam me chamando, mandando
mensagens, ai acham que a brasileira é puta. Eles também olhavam, porque eu

estava de cabelo solto, shorts curto, 14 as meninas ndo andam de shorts curto.
(APENDICE F, 2022)

Outro fator que se pode induzir a partir das experiéncias de Talita, Carol e Ligia é o
fato de que as mulheres brasileiras tém de lidar com um tipo adicional de preconceito, aquele
ligado ao machismo, além de todos os outros com os quais sdo normalmente associadas
somente por serem brasileiras. Isto ¢ mais claro na fala de Carol, através da percepcao de que
seu amigo ndo sabia da conotacdo sexual das mensagens por ndo estar habituado a este tipo de
preconceito, ou seja, por ndo sofrer com aquele discriminagdo usualmente como Carol, apesar

de também ser brasileiro.

Sobre este tema, Ligia e Carol, quando perguntadas sobre se os estereotipos lhes

afetam, afirmam:

Com certeza, porque, por exemplo, eu sou uma pessoa grande, brasileira e eu cuido
muito do meu jeito de vestir. Eu sempre tive isso desde nova, mas depois que eu vim
pra ca, eu fiquei meio "bitolada" com isso. Depois que aconteceram esses episodios
de clube, de vir conversinha até mim, ai eu ndo gosto muito de me expor através do
corpo, assim. Eu sou uma pessoa que gosta de usar coisas mais largas. Agora que eu
estou mudando um pouquinho, mas antes, se vocé olhar minhas roupas, era tudo
muito largo, grande, porque eu ndo gostava de ser vista, assim, eu tinha um certo
medo, ndo sei, ndo gostava. (APENDICE A, 2022)

A estética ¢ consequéncia daquilo que vocé treina, entdo, assim, ja me afetou um
pouco de chegar em um lugar e as pessoas falarem: "nossa, que bunda, que coxa,
que peito, que brago". Mas nunca pelo meu modo fisico de jogar, mas sim pelo
estereOtipo de mulher brasileira, de assédio mesmo. Entdo eram coisas que me
deixavam super constrangida, de eu ndo frequentar mais os lugares por conta dessa
questdo. (APENDICE G, 2022)

Seja, entdo, no cuidado ao vestir-se ou nos lugares frequentados, as entrevistadas

evidenciam uma preocupagdo profunda com a questdo do corpo, afinal este, por ser
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sexualizado e objetificado, ¢ alvo de comentérios e atengdo inapropriados. Desta maneira, ¢
possivel perceber o constrangimento pelo qual elas, como mulheres brasileiras, pela influéncia
dos estereotipos - e de muitos outros fatores os quais este trabalho ndo se aprofundara por
fugirem do escopo de investigacdo - passaram e passam, causando-lhes medo e receio,

modificando aspectos importantes de suas vidas como as roupas, os locais os quais vao e etc.

Situagdes mencionadas também pelas respondentes foram aquelas relacionadas ao

racismo o qual viveram ou ja presenciaram:

Nao sei se € por ser brasileira, ou se é uma questio racial, eu ndo sei se eu posso
julgar como xenofobia ou racismo. A situagdo que eu passei, eu ndo sei onde ela se
enquadra, ndo tenho ideia do que a pessoa estava pensando no momento. Eu imagino
coisas, mas ndo tenho certeza sobre elas. Entdo eu quero pensar que € s6 uma pessoa
sendo tosca, do que taxar algo. (APENDICE B, 2022)

Por exemplo, a situagdo que eu passei na Noruega, com a Mariane, que ¢ outra

mulher negra. Nos estavamos 14 para jogar handebol e calhou, um certo momento,

de nos encontrarmos ao invés de, jogando handebol, arrumando o ginasio, limpando

o ginasio antes do jogo ou depois do jogo, sem jogar. Ndo tem uma justificativa,

porque nenhum outro atleta fez isso, mas nds fizemos. Entdo na nossa cabega tem
nan

um porque, ou ¢ "a" ou ¢ "b", ou ¢ xenofobia ou foi racismo. Mas eu ndo quero
rotular a situagdo. (APENDICE B, 2022)

No meu caso, eu sou brasileira e negra, entdo eu acho que tem um pouco mais de
dificuldade ai, por eu ser negra (...) quando trocou o técnico, veio uma técnica, eu
vinha jogando, os noruegueses estavam muito felizes comigo, e quando trocou para
uma dinamarquesa, parece que os seis meses que eu fiquei antes ndo tinham
acontecido. Eu era uma pessoa nova, muitas vezes ela falava: "Mari, vocé nao
precisa treinar", ¢ eu nem sabia o porqué. Ela falava: "vocé ndo precisa treinar, fica
em casa hoje porque a gente vai ter dois meninos que vém treinar com a gente, entao
eu ndo vou precisar de vocé para treinar". Muitas vezes, quando treindvamos ataque
e defesa, ela falava: "Mari, vocé vai para o outro lado com uma goleira para
arremessar sozinha", e eu ficava la enquanto meu time estava treinando ataque e
defesa. Eu ndo quero entender como preconceito ou racismo, mas alguma coisa tinha
ali, tinha holandesa, tinha croata, tinha dinamarquesa, todas de um lado ¢ s6 eu
estava do outro, s6 eu. E nos seis meses, antes, quando eu cheguei, eu jogava,
treinava, tudo bem, e quando ela chegou tudo ficou pior. E eu perguntava porque,
teve um dia que eu fui conversar e perguntei: "porque eu nao jogo, o que eu tenho
que fazer para jogar, o que eu faco?" E ela me falou: "no meu time, vocé ndo joga".
E até hoje eu ndo tenho a resposta do porqué eu ndo joguei. E quando eu falo com as
pessoas, elas falam: "¢ preconceito, porque vocé ¢ brasileira ou porque vocé ¢é preta"
(...) E eu ia arrumar a arquibancada, eu tinha que colocar tudo bonitinho, ¢ sendo que
eu estava sendo paga para ser atleta. Eu era atleta e estava arrumando a arquibancada
(...). (APENDICE H, 2022)

Ja presenciei, foi numa questdo de racismo, de cor de pele, de estar numa loja e o
seguranga ficar seguindo descaradamente. (APENDICE D, 2022)

Eu percebi muito na Polonia, eu senti muita rejeicdo ao estrangeiro. Nao so por ser
estrangeiro, mas também por ser de outra cor. (APENDICE G, 2022)

Sim, ja presenciei. J& ouvi dizer que a pessoa nao queria ter filhos negros, e ja ouvi
me chamarem de "poodle" porque eu tenho o cabelo cacheado, e eu era negra. Nao
comigo, mas ja ouvi amigos meus serem chamados de "macaco", nem eram negors,



101

eram pardos, mas ja ouvi de "macaco", ja ouvi dizer: "o que que vocé esta fazendo
aqui, no nosso pais?" Enfim, todas essas questdes. (APENDICE G, 2022)

Essa ¢ uma das coisas, ja sofri também na Alemanha, quando eu estava com tudo,
todos os papéis para entrar e sair da Espanha, andar pela Europa, e o policial alemédo
nio me deixou passar. Falou que ali ndo era lugar para eu estar, que eu deveria estar
no Brasil. E sendo que eu tinha tudo, tinha todos os papéis e tive que ir para uma
sala com os policiais, sozinha, para eles me olharem, olharem meus documentos,
tentando achar alguma coisa errada. S6 que ndo tinha, estava tudo bem. Entdo acho
que isso foi um dos casos que eu falei: "que merda ser brasileiro, que merda a gente
ndo ter um passaporte europeu para entrar e sair". Eu acho que isso e também a
dificuldade de ser preta, conta também, porque além do preconceito contra o
brasileiro, existe também o racismo. (APENDICE H, 2022)

Assim como o machismo, o racismo ¢ uma discrimina¢do a qual alguns brasileiros
sofrem adicionalmente a todos os outros preconceitos manifestos pelos estrangeiros, em
decorréncia dos estereotipos. Mari e Day expressam duvidas quanto a situacao vivenciada por
elas ao coincidirem na mesma equipe norueguesa, afirmando nio saber se o que lhes sucedia
era por conta do racismo, da xenofobia ou por outra razdo. No entanto, o depoimento das
jogadoras ¢ significativo, pois € perceptivel que, dentre todas as demais atletas, somente elas,
brasileiras e negras, foram tratadas de maneira diferente pela técnica holandesa. Mari e Day
foram contratadas para serem jogadoras de handebol profissional e ndo podiam exercer sua
profissdo pela discriminagdo de outro individuo, que possuia o poder de vetd-las dos
treinamentos e dos jogos. Segundo elas, ndo era uma questdo disciplinar ou de talento
esportivo, ja que 1sso nao acontecia quando o técnico era outro, mas sim de personalizar uma
rejeicdo a duas mulheres negras brasileiras sem conferir um motivo ldgico e razoavel, como
afirma Mari ao explicar que havia perguntado a sua técnica o porqué aquilo estava

acontecendo e ndo obter resposta.

Nao ¢ possivel, de fato, encontrar uma explicagdo da maneira pela qual a holandesa
atuava, no entanto, pode-se refletir acerca da relagdo turbulenta entre os exogrupos como uma
experiéncia na qual as diferencas foram percebidas como barreiras para a comunicacdo e para
o relacionamento. Sobre isso, Allport escreve que "cada individuo tende a ver em seu
endogrupo a pauta precisa de seguranca que ele mesmo necessita" (ALLPORT, 1962, p. 53).
Esta reflexdo do psicologo estadunidense se relaciona aos depoimentos de Lari, Ligia, Day e
Mari, a medida que as jogadoras relatam uma certa rejei¢ao ligada ao preconceito. Assim, as
diferencas percebidas pelos estrangeiros com relacdo ao brasileiro eram um fator a mais de
influéncia em sua relagdo, além da bagagem cognitiva de estereodtipos ja interiorizados
durante sua socializacdo em uma determinada cultura. Apds assimilar distingdes fisicas e

culturais, o ser humano possui uma tendéncia a se sentir mais seguro dentro dos grupos em



102

que seus pares possuam caracteristicas semelhantes as dele, fazendo com que essa percepcao
de diferencas tenha a possibilidade de tornar-se um fator discriminatério. Mari e Day foram
impedidas de exercer sua profissdo, Lari testemunhou um funcionario desconfiado com
relacdo a um cliente negro e ninguém mais e Ligia escutou palavras e termos discriminatorios
com relagdo a ela e a seus amigos. Todas essas experiéncias sdo ilustrativas de que a distin¢ao
em exogrupos pode levar a uma transgressdo dos direitos basicos de um sujeito,

desrespeitando sua vivéncia, sua historia e sua condi¢ao de ser humano.

As questdoes do machismo e do racismo nos depoimentos das brasileiras evidenciam
que hé aspectos, distingdes de etnia e género, que sdo um problema mundial, ndo somente
entre culturas diferentes, mas que nesta relagdo entre nacionalidades distintas, agrava o
preconceito e a discriminacao ja sofridas pelos brasileiros em decorréncia dos esteredtipos a

eles associados. Segundo Allport,

Somente uma pequena porcao de nossa natureza humana esta diferenciada pelo sexo.
Existem, claro esta, as caracteristicas primarias e secundarias do homem e da mulher
determinadas pelos genes. Porém, a vasta propor¢do de tracos fisicos, fisiologicos e
psicoldgicos ndo estdo vinculadas ao sexo. Nao obstante, na maioria das culturas, a
posicdo das mulheres estd exageradamente diferenciada da dos homens. Se
considera as mulheres como inferiores, se faz com que permanecam em casa e vestir
de modo diferente, se negam muitos de seus direitos e privilégios dos homens. Os
papéis especiais que se designa a elas sobrepassa em muito o que estaria justificado
pelas diferengas sexuais genéticas. O mesmo ocorre com a raga. Podem existir
alguns poucos indicadores genéticos, mas as diferengas sociais sdo excessivas em
relagdo a eles. O ponto visivel da diferenca fisica se converte em iméa de infinitas
atribui¢des imaginarias. (ALLPORT, 1962, p. 128)

Portanto se atribui, historicamente, qualidades e juizos a caracteristicas fisicas. O lugar
de pertencimento dos sujeitos e o tratamento conferido a eles baseiam-se nestas categorias
convencionadas socialmente ¢ os sentimentos a elas relacionados. E dizer, o individuo ja
associa imagens e valores ao ser "brasileiro negro", ou ser "brasileira mulher" e adota uma
postura que cre que se adequa a esta categorizagdo do outro, baseado nos conhecimentos,

preconceitos e esteredtipos que acumulou durante sua vida.

Sobre a maneira que esse desrespeito afeta a vida delas e dos demais brasileiros, Mari

e Ligia afirmam:

Entdo, quando ela chegou tudo o que eu construi naqueles seis meses, de ter o
contato com as meninas, que era uma dificuldade, mas depois eu consegui entrar no
time, de ser acolhida, ela estragou tudo, porque eu ndo ficava com o meu time.
Enquanto o meu time estava 14, eu estava do outro lado, enquanto meu time estava
treinando, eu estava em casa chorando, porque eu chegava em casa e s6 chorava, e
eu ndo sabia o porqué. Por muitas vezes eu pensava que ndo sabia mais jogar
handebol. (APENDICE H, 2022)
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Eu acredito que afeta principalmente na seguranga. De vocé sair na rua, de vocé
parar num restaurante, num bar, sem que as pessoas falem da sua bunda, da sua
coxa, da sua cor. Eu acho que afeta muito na seguranca, porque acaba que vocé fica
mais restringido em ir pra lugares, em sair para certos lugares. Acredito que afeta
muito na seguranca da pessoa, porque ela pode pensar que a qualquer momento ela
pode ser assediada e a qualquer momento pode acontecer alguma coisa ruim.
(APENDICE G, 2022)

E inegavel, portanto, como a postura adotada pelos sujeitos frente a pessoas que néo
pertencem aos seus endogrupos pode afetar ndo somente a experi€éncia momentanea ou as
relagdes dos estrangeiros com os demais, mas sua vida como um todo. Enquanto Mari
expressa uma tristeza profunda, Ligia mostra que a insegurang¢a ¢ o medo sdo sentimentos
muito presentes em seu cotidiano. Tais emogdes impossibilitam as jogadoras de vivenciarem
o maximo de seu potencial profissional no exterior e sdo aspectos que influenciam

negativamente o exercicio da atividade do atleta.

Ainda sobre este tema, as jogadoras declaram como acreditam que os esteredtipos

impactam e afetam sua profissao:

(...) como a gente chegou em um time novo, principalmente na Noruega, dava a
entender que a gente ndo gostava de trabalhar, de ir treinar. Dava a entender como se
a gente quisesse so festa, "oba oba", e ndo, ndo ¢ assim. (APENDICE B, 2022)

Na questdo profissional ¢ isso, de contratagdo, que eles pensam duas vezes. Acho
que eles tem que saber muito bem sobre o atleta que eles vao contratar, ter outras
referéncias para nao usar esse esteredtipo na hora da contratacdo e, apesar da gente
ter também essas outras caracteristicas que sdo bem vistas, de ser criativo, de ser
habilidoso, entre outras, de ser feliz, de ser guerreiro, de jogar com o coragdo, o
sangue e essas coisas. E isso mexe um pouco na parte emocional, as vezes, vocé
acaba duvidando do seu potencial, porque as vezes vocé perde uma oportunidade em
questio do esteredtipo e ndo de vocé pessoa. (APENDICE D, 2022)

Na parte profissional, eu também ja sofri um pouco por questdo de o brasileiro ser
visto as vezes como preguicoso, como malandro, nessa questdo de talvez um clube
pensar duas vezes em contratar uma atleta ou preferir alguma do proprio pais para
ndo ter um certo problema, porque eles acham que talvez o brasileiro possa causar
problema, vamos dizer assim (...) Entdo eles ndo t€ém nog¢do de que o brasileiro ¢
muito inteligente também, de que ¢ muito bom em muitas coisas profissionalmente,
e eu acho que essa imagem, essa primeira visdo, esse primeiro estereotipo negativo
afeta. (APENDICE D, 2022)

A gente também ndo ¢ levado a sério, com essa coisa da gente ser feliz, animado e
tal, ficam achando que a gente esta brincando sempre, mas a gente nao ta brincando,
a gente ta falando sério. (APENDICE E, 2022)

Também tem uma coisa assim, no meu primeiro time aconteceu que quem era
estrangeira faz corpo mole, assim, de ndo treinar bem. (APENDICE E, 2022)

Eu acho que, por eles terem essa imagem de que o brasileiro € s6 samba, de que o
brasileiro ¢ s6 bunda, que o brasileiro ¢ s6 futebol, eles acham que a gente ndo
trabalha. A gente ¢ muito festivo, a gente quer todo o tempo festejar, celebrar
alguma coisa, mas a gente trabalha. Eles pensam que o Brasil é muita bagunca, que a
gente nunca trabalha, que a gente esta sempre no "oba oba". Bom, muitas vezes a
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gente estd celebrando, mas a gente tem a parte do ser serio, do trabalhar.
(APENDICE H, 2022)

Em alguns casos, portanto, o estereotipo do Brasil que os estrangeiros consumiram ao
longo de suas vidas, foram internalizados e tomados como verdades, prejudicando a ideia que
estes associam ao brasileiro e a maneira que ele trabalha. O profissional de nacionalidade
brasileira, nestes depoimentos, ¢ posicionado em categorias que o colocam como preguigoso,
"malandro", inconsequente e irresponsavel. Até mesmo os esteredtipos anteriormente
considerados como positivos - a "alegria" e "festividade" - se tornam caracteristicas que, neste
ambiente de trabalho, sdo consideradas como possiveis defeitos. E interessante observar que
esse estereotipo do brasileiro ¢ tdo comum para algumas respondentes que elas até mesmo
utilizam as mesmas expressdes para descrever esse fendmeno, como Mari e Day que
mencionam o brasileiro relacionado ao "oba oba". E, entdo, a partir das categorias criadas
para definir o Brasil, que se constrdi representacdes da cultura brasileira que prejudicam os
trabalhadores, por estes ndo serem considerados profissionais, afetando suas contratagdes e as
relacdes com seus chefes € com os demais neste ambiente. As entrevistadas, ao verbalizarem
que os estrangeiros "ndo levam a sério" o brasileiro, porque acreditam que no Brasil as
pessoas "s6 querem festa", e ndo sdo consideradas tao "inteligentes", evidenciam como ideias
generalizadas podem causar preconceitos erroneos e situacoes injustas e infundadas. Larissa,
sobre isso, até mesmo menciona um problema de auto-estima, de "duvidar de seu potencial",
ao queixar-se do fato de que as jogadoras sdo rotuladas e julgadas a partir do esteredtipo do
Brasil e ndo como uma consequéncia do seu trabalho e de seu desempenho profissional. Isso
esta relacionado as ideias de Lippman sobre os esteredtipos, pois, para o autor, estes estao tao
enraizados no imaginario coletivo que ha um ajuste da observagdo para que esta se enquadre
nas categorias previamente ordenadas sobre aquele tema, a exemplo do depoimento de Gabi,
no qual ela afirma que quando uma jogadora brasileira ndo treina bem, isso pode se encaixar

na ideia generalizada de que o brasileiro "faz corpo mole".

Por ultimo, sobre as generalizagdes e seus impactos, um tema que também apareceu

em comum nos depoimentos das respondentes ¢ a maneira pela qual os estrangeiros definem a

cultura brasileira a modo de cristalizar uma ideia e rejeitar tudo aquilo que nao se alinha as
suas concepgoes do que ¢ ser brasileiro:

O brasileiro tem que saber sambar, a brasileira tem que ter uma bunda grande, ¢

brasileiro tem que ter a pele escura. E eu sou totalmente o contrario né, eu sou
branca, nao sei sambar. (APENDICE C, 2022)
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Mas eu acho que pessoas que me conhecem aqui, ndo diriam de cara que eu sou
brasileira, diriam que outra com certeza é. Eu sou um pouco mais europeia, vamos
dizer assim, talvez pela regido que eu nasci no Brasil. (APENDICE D, 2022)

Ja teve aquilo de sambar: "Gabi samba, vocé ¢ brasileira, vocé ndo sabe sambar?"
Dai eu falo que ndo e me perguntam: "como vocé ndo sabe sambar?" Dai vocé fica:
sim, sou brasileira e ndo sei sambar. Ou entdo, as vezes eu brinco e sambo e me
falam: "ai, € assim que vocé samba? Mas vocé ¢ brasileira". Também de jogar
futebol, que tem futebol no aquecimento e as pessoas falam: "vocé ¢ o Neymar", por
ele jogar bem. Ja teve também de eu falar que sou brasileira e a pessoa responder:
"mas como vocé ¢é brasileira, se vocé € branca"? E dai vocé fica meio: "que?".
(APENDICE E, 2022)

E eu também ja ouvi que todo brasileiro é negro, ja ouvi assim: "ai ele ndo parece
brasileiro, s6 porque ele era branco". Vocé ndo parece brasileiro porque vocé é
branco. (APENDICE G, 2022)

Muitas das vezes, as meninas falam: "certeza que vocé ¢ brasileira" ou "como assim
vocé€ ¢ brasileira"? Ou entdo falam, ja escutei varias vezes: "Mari, vocé nio tem
bunda, como assim uma negra sem bunda? Como assim? Que brasileira vocé é?
Vocé nio tem bunda, vocé ndo estd muito pra brasileira." E ndo ¢ assim.
(APENDICE H, 2022)

H4, portanto, narrativas tdo intrinsecamente presentes no imagindrio coletivo que uma
pessoa de nacionalidade brasileira ndo pode ser identificada como tal por ndo obter os
atributos que se acredita que ela deva possuir. O outro, portanto, acredita saber mais sobre a
cultura do Brasil que o proprio brasileiro, ao fazer afirmag¢des como: "Vocé nao tem bunda,
vocé ndo estd muito para brasileira" (APENDICE H, 2022) ou "mas como vocé é brasileira, se
vocé é branca?" (APENDICE E, 2022). Estes depoimentos relacionam-se, uma vez mais, as
ideias de Lippman, pela confusdo gerada a partir da incoeréncia dos esteredtipos com a
"realidade" e o movimento de negagdo da segunda como consequéncia da firme crenca no

primeiro.

Era importante, também, saber a opinido das respondentes acerca das possiveis origens
desses estereotipos percebidos. Carol, Day, Lari, Talita e Mari atribuem muito da existéncia

dessas ideias generalizadas a midia:

Primeiro pelo que ¢ vendido. O que sai do nosso pais, seja em forma de filme, de
musica, tudo isso ¢ muito sexual, entdo as pessoas ja olham a gente como pessoas
mais sexuais. Eu acho que seja mais isso mesmo, o0 modo como isso sai dali, as
pessoas vdo ver o que a gente quer que elas vejam, entdo se é esse 0 modo que a
gente se expressa, ou 0 modo que nos fazemos ser ouvidos, ai eles vdo interpretar
dessa forma mesmo. (APENDICE A, 2022)

Porque é o que passa na midia referente ao nosso pais. E o que as pessoas tém
acesso. E o que o exterior tem acesso, ai é por isso que as pessoas tém uma visio
generalizada sobre nds. Porque ndo passa o quanto a gente trabalha, o quanto a gente
estuda, o quanto a gente trabalha e estuda (...) Entdo ¢ muito referente a midia, o que
eles recebem de informagdo sobre nos. (APENDICE B, 2022)
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(..) eu acho que eles véem muito do que a gente fala e muito do que ¢ mostrado para
eles na midia aqui. (APENDICE D, 2022)

Eu acho que eles véem que o povo brasileiro ¢ um povo mais alegre, e também pelo
que véem na televisdo, se passa alguma coisa do Brasil, ainda mais por causa do
Carnaval, acho que isso contribui bastante. (APENDICE F, 2022)

Eu acho que ¢ o que passa na televisao, talvez. Na televisao passa que o Brasil ¢
Carnaval, aquelas mulheres do Carnaval, com o peito de fora, sambando, com
bunda. Entdo acho que eles t€m essa conclusio do Brasil a partir disso, do Carnaval,
que aparecem mulheres com o peito de fora, com "bunddo", sambando e etc, entdo
acho que eles tiram essas conclusdes. Porque, por exemplo, do meu time, quase
ninguém ja foi ao Brasil, mas eles acham que brasileiro tem "bundao", "peitdo",
samba bem e ndo sabe nada do Brasil. Entdo acho que é pela televisdo. (APENDICE
H, 2022)

A influéncia da midia mencionada anteriormente aparece de maneira incipiente nas
falas das respondentes. A caracteristica dos meios de comunicagao de possibilitar o acesso a
universos distantes daqueles presentes no entorno direto dos sujeitos ¢ observada por elas a
medida que relatam como a midia um dos principais meios de referéncia que os estrangeiros
possuem sobre o Brasil. De acordo com as entrevistadas, os produtos midiaticos revelam
essas ideias estereotipadas sobre o brasileiro internacionalmente, construindo um consenso de
que o Brasil sera assim por ndo possuirem uma diversidade de outras fontes sobre o pais. E
neste sentido que Mari afirma que as outras jogadoras de seu time, pertencentes a
nacionalidades diversas, nunca frequentaram o Brasil e por isso acreditam que ele seja como ¢
mostrado na midia. A representagdo de uma cultura, como observa Hall, influencia portanto
como aquela cultura serd vista e encarada e os sentimentos e juizos de valor atribuidos

posteriormente aquelas caracteristicas.

Apesar de Carol mencionar filmes e musicas, Mari e Talita fizeram referéncia a
televisdo como o meio de comunicagdo principal pelo qual se disseminam os esteredtipos
sobre o brasileiro no exterior. Isso evidencia como o aparato ¢ significativo na vida dos
sujeitos, como se tornou importante para o entendimento dos processos comunicacionais
contemporaneos. No entanto, ¢ curioso observar que nenhuma entrevistada citou a internet,

mesmo com a imprescindibilidade desta para a sociedade atual.

Outro ponto interessante que se pode deduzir a partir de algumas das falas das

jogadoras, ¢ que Ligia e Carol realizam uma reflexdo sobre como a imagem do Brasil ¢

[P

"vendida" no exterior. A utilizagdo da palavra "vender" para referir-se aos esteredtipos e
midia indica que ha um raciocinio da comercializagdo da imagem do Brasil, ou seja, ambas
relacionam as representacdes da cultura brasileira internacionalmente com um movimento

intencional e capitalista. As entrevistadas nao associam diretamente os esteredtipos com 0s
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discursos de Foucault, porém percebem os interesses implicitos na fixacdo de algumas destas

narrativas. Se hd um objetivo de "venda" da imagem do Brasil, ha quem a "compre"- os
estrangeiros - € por este motivo as produgdes simbolicas e mididticas assumiriam as formas
que assumem. E dizer, a representacdo da cultura brasileira ndo se daria por si mesma, mas
com uma finalidade especifica de consumo internacional, que seria almejado por trazer outras
consequéncias desejaveis as quais a entrevista ndo abordou, mas que, a partir das referéncias

tedricas estudadas, podem ser o turismo, o investimento em determinadas areas do pais e etc.

Apesar de que Carol, Lari e Talita reconhe¢am a influéncia da midia, estas também
mencionam que os esteredtipos sobre o Brasil tém origem no préprio comportamento do
brasileiro, seja no que este comunica, no caso de Carol e Lari, seja no modo como atua,
segundo Talita. Carol ¢ enfatica em perceber que somos nos brasileiros que nos representamos
dessa maneira e comunicamos os estereotipos ao mundo, ao afirmar que esse ¢ "o modo pelo
qual a gente se expressa, que nos fazemos ser ouvidos" (APENDICE A, 2022). Desta
maneira, a causalidade entre o que manifestamos, segundo Carol, € o que os estrangeiros
interpretam do que comunicamos, sdo duas ocorréncias insepardveis, revelando a
responsabilidade que a entrevistada acredita que o brasileiro possua neste processo. Larissa,
na mesma medida, também verbaliza a crenga de que os esteredtipos sdo uma consequéncia
do que o brasileiro comunica no exterior, porém nao através da midia, como Carol, mas sim
pelas narrativas e depoimentos deste nas interagdes com cidadaos de outras nacionalidades:

Porque a gente mostra muito isso também. A gente quando chega na Europa, fala
também que no Brasil tem o Carnaval, que tem tal comida, ou que tem praia, tem

mulher bonita, tem os caras sarados. A gente, por um lado, mostra essa imagem
tambémy(...). (APENDICE D, 2022)

A responsabilidade atribuida ao brasileiro dos estereotipos conferidos a ele € também
mencionada por Talita:

"Porque ¢ isso que o brasileiro passa pro povo. EAque a gente gosta de farra, entdo é
essa a imagem que a gente passa pra galera." (APENDICE F, 2022)

"Eu falo por mim, eu adoro dangar, eu to sempre dangando, entdo as meninas
pensam que o pessoal do Brasil ndo para. Eu acho que eles véem que o povo
brasileiro ¢ um povo mais alegre." (APENDICE F, 2022)

"(...) mas ¢ que as vezes a gente também d4 o nome, para nio prestar." (APENDICE
F, 2022)

Ela faz alusdo ao proprio comportamento para exemplificar como os brasileiros

contribuem para as ideias generalizadas que os estrangeiros constroem, revelando uma
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convic¢ao de que parte dos esteredtipos possuem correspondéncia a "realidade" da cultura
brasileira. Lari ¢ Mari também expressam essa crenga ao afirmarem:

A gente, por um lado, mostra essa imagem também, e a maioria das pessoas
realmente gosta de dancar (...). (APENDICE D, 2022)

A gente ¢ muito festivo, a gente quer todo o tempo festejar, celebrar alguma coisa,
mas a gente trabalha. Eles pensam que o Brasil € muita bagunca, que a gente nunca
trabalha, que a gente estd sempre no "oba oba". Bom, muitas vezes a gente esta
celebrando, mas a gente tem a parte do ser sério, do trabalhar. (APENDICE H,
2022)

Mari e Lari, portanto, em certa medida, acreditam que as ideias generalizadas sobre a
cultura brasileira representam determinada parcela da populagdo, porém, apesar de que em
alguns casos o estereotipo configure-se "verdadeiro", a carga negativa que se associa a ele ¢
infundada. Mari declara que, em sua percep¢ao, mesmo que a "festividade" e a "alegria"
sejam verificadas em seu meio social, a irresponsabilidade e falta de comprometimento -
geralmente atribuidas a estas caracteristicas - ndo o sdo, fazendo com que o estereétipo seja

justificado, porém o preconceito associado a ele, nao.

Renata, por sua vez, admite que os esteredtipos sdo algo comum a todos os grupos de
seres humanos: "Eu acho que existem essas ideias sobre todo mundo, né. Eu acho que cada
pessoa de cada pais, todo mundo cria uma ideia de como a pessoa vai ser ou de como a pessoa

vai se comportar" (APENDICE C, 2022).

As categorizagdes, segundo ela, sdo, portanto, inerentes a atividade da vida humana.
Lippman explica que os estereotipos permitem que o sujeito controle o processo, a medida
que economiza energias ao ndo precisar interpretar todas as coisas que se apresentam a ele,
mas encaixa-las na sua categorizagdo e conhecimentos prévios de mundo. Essas
generalizagdes seriam, entdo, mais do que parte da vida humana, necessarias para a
sobrevivéncia do ser. A despeito disto, porém, ha a imprescindibilidade da criticidade por
parte do sujeito, para que os esteredtipos ndo se imponham e se convertam em fatores que
dificultem a experiéncia mais do que auxiliem na interpretacdo do ambiente que o circunda e
das coisas que permeiam seu universo conhecido. A fala da Renata traz também outro fator de
origem dos esteredtipos, que se complementa aos demais: a influéncia do entorno do sujeito.
Segundo ela,

Isso esta muito implicado na sociedade, acho que a gente meio que nasce com essa
informagao, vindo da sociedade. Isso vai muito da cultura e do ensinamento, que a

gente consegue criar o esteredtipo ou consegue acreditar que a pessoa vai ser
daquele jeito que vocé imaginou. (APENDICE C, 2022)



109

Desta maneira, Renata, diferentemente das demais entrevistadas, reconhece como as
estruturas cognitivas incorporadas a partir do meio no qual convive e da cultura na qual esta
inserido, influenciam no modo como o sujeito pensa sobre as diferencas culturais e sobre os
exogrupos. Os esteredtipos e a carga de juizo associada a estes sdo fatores internalizados ao
longo da convivéncia em coletividade e endoculturagdo dos individuos em um meio social.
Desta maneira, a fala de Renata ilustra este ponto, pois ela verbaliza o impacto que o
imaginario coletivo possui na reflexao individual, ao afirmar que o ensinamento e a cultura
determinam os esteredtipos que o sujeito adotara como "verdadeiros", exemplificando como a
realidade deste sera criada a partir da interacdo com seus pares, da aprendizagem, do convivio

e da cultura.

4.2.4 Influéncia da midia

Ainda em relagdo a influéncia da midia, esta secdo tinha como objetivo acessar quais
eram as maneiras pelas quais as respondentes haviam entrado em contato com as ideias
generalizadas, suas opinides acerca dos meios de comunicacdo e sua relacdo com a
estereotipia. Nao somente a influéncia da midia nos estereotipos divulgados sobre o brasileiro,
mas também o impacto destes meios de comunicacdo na propria constitui¢do identitaria das

entrevistadas, eram objetivos almejados a partir das perguntas realizadas.

O contato com os esteredtipos, segundo as respondentes, foi através de suas

experiéncias no exterior:

Eu tive contato direto mesmo, por ser atleta a gente ja é mais visada, ja tem uma
profissdo que nos expde. (APENDICE A, 2022)

Na verdade, s6 vai saber quem sair do Brasil, né. Porque 14 a gente esta entre a
gente, entdo ¢ tudo normal, vocé ndo vai escutar alguém falando de vocé, porque
vocé€ ¢ brasileiro, porque a pessoa que estd ao seu lado também ¢é. Vao ter os
preconceitos normais de uma sociedade, normais assim, mas sé sabe quem sai, ndo
tem como a galera 14 fazer ideia do que acontece aqui fora, nem de longe.
(APENDICE A, 2022)

Tanto na minha experiéncia pessoal e na experiéncia das pessoas ao meu redor (...) E
0 que as pessoas quando te conhecem, perguntam. Elas ndo perguntam sobre o dia a
dia do brasileiro trabalhador, elas perguntam sobre a marginalidade, sobre o
carnaval, sobre funk, é isso o que elas perguntam. (APENDICE B, 2022)

O primeiro contato que eu tive foi na Europa, porque ouvi as pessoas falando.
(APENDICE C, 2022)
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Os primeiros contatos foram com certeza quando eu vim morar na Europa, porque
dai vocé realmente entende como eles véem o brasileiro (...) Mas com certeza, fica
mais visivel quando as pessoas daqui comegam a te perguntar certas coisas ou
pedem pra vocé dangar. Vocé chega aqui e acham que vocé ¢ dancgarina profissional,
sendo que nem todo brasileiro danga o funk, o samba, ou até mesmo gosta do ritmo,
desses estilos de musica. (APENDICE D, 2022)

Ja ouvi, ja aconteceu comigo, ja vi. (APENDICE E, 2022)

Eu acho que ¢ por compartilhar experiéncias com outras pessoas que sdo brasileiras
e moram aqui fora. Tem outras pessoas também que ja tiveram essas experiéncias
(...) Tipo, de compartilhar, de ter experiéncia, de conhecer outras historias de outras
brasileiras que estio pela Europa. (APENDICE F, 2022)

Na convivéncia com as meninas do meu time, aqui na Espanha ou na Noruega.
Sempre tem uma piadinha, eles sempre soltam isso (...). (APENDICE H, 2022)

Com exceg¢do de Ligia, as jogadoras mencionaram este contato através do ambiente na
qual estdo inseridas, seja por comentdrios 0s quais ja escutaram ou por situagdes que
evidenciaram o que os estrangeiros acreditam que o brasileiro seja. Carol até mesmo afirma
que € necessario interagir com pessoas de nacionalidades diferentes para entrar em contato
realmente com os esteredtipos. Ligia, por sua vez, cita a midia como o maior meio de
disseminagdo dessas ideias em sua experiéncia:

Vem muito da midia. a midia mostra que nds somos assim, que todas sdo assim.
Enquanto na verdade ndo é, a midia vende que toda brasileira tem aquele
estereotipo, tem a cinturinha fina, tem a bunda grande, é negra, vem da praia. Que o
Brasil € praia, e a gente sabe, quem ¢ brasileiro sabe que ndo ¢ assim. Entdo, mais

dessa cultura de mostrar que noés temos esse esteredtipo (...) Acredito muito que na
midia, na musica, nos clipes que sdo vendidos. (APENDICE G, 2022)

Quando perguntadas especificamente sobre os meios de comunicagdo como
disseminadores das imagens estereotipadas do Brasil, a fim de aprofundar a questdo da
relagdo dos esteredtipos com a midia segundo as entrevistadas, foram realizadas reflexdes
muito importantes para o presente estudo. Carol afirma que os media "ndo s6 contribuem, mas
sdo os principais responsaveis" (APENDICE A, 2022) pela propagacio dos esteredtipos sobre
o brasileiro. Ela reforca esta ideia ao relacionar o conhecimento que os estrangeiros possuem
do Brasil com o que a midia divulga internacionalmente:

(...) o que ¢ vendido para cd, geralmente ¢ isso do Carnaval, da mulher com biquini.
Até mesmo as calcinhas aqui, vocé€ ja viu quando vocé vai comprar calcinha
brasileira, que tem a calcinha bem pequenininha, tem brasileira que ndo usa calcinha

pequenininha, porque o nome da calcinha tem que ser calcinha brasileira? Eu acho
isso engracado. (APENDICE A, 2022)

(...) Isso ¢ incontestavel, tudo o que a galera consome nosso aqui pra fora, ta ligado
de alguma forma a alguma questdo sexual, entdo a galera pensa que no Brasil s6
tem, desculpa a palavra, puta e violéncia, puta e ladrdo, puta e drogas, puta e ndo sei
o que. E isso. (APENDICE A, 2022)
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Ao associar as informagdes que os estrangeiros possuem sobre o Brasil com aquilo
que ¢ comunicado nos meios, Carol estabelece uma relacdo de causalidade entre midia e
opinido, utilizando até mesmo, em perguntas diferentes, os vocabulos "vender" e "consumir",
evidenciando uma fatalidade do processo comunicativo. E dizer, se ¢ "vendida" uma imagem
do Brasil, aqueles que tém acesso a esta através dos media, a "consomem" e a interiorizam,
tomando-a como verdade e enfatizando a influéncia que Carol acredita que possuem os meios
de comunicagdo na disseminacgdo dos estereotipos. Uma observacao adicional, perceptivel no
depoimento da jogadora, ¢ que esta menciona a "calcinha brasileira", um fator também
relatado por Lari em perguntas anteriores, revelando como isso resulta incomodo para ambas
as entrevistadas e como ¢ uma ideia presente a de que as mulheres brasileiras utilizam roupas

intimas especificas que sensualizam seu corpo.

Carol, em suas respostas, além de elencar os esteredtipos das drogas, da violéncia e da
marginalidade, enfatiza a sexualizagdo e objetificacdo da mulher brasileira como uma das
grandes imagens pejorativas e estereotipadas do Brasil, citando o Carnaval e a mulher
seminua como maneiras as quais representar a cultura brasileira e reforcar os estereotipos. Um
ponto pertinente o qual € importante ressaltar ¢ que tanto Carol como Talita utilizam a palavra
"puta" para referir-se a imagem da mulher brasileira e pedem desculpas por fazé-lo. Isto ¢
indicativo de como ¢ estigmatizada essa representacdo, pois as entrevistadas revelam a
necessidade de desculpar-se por verbalizar uma ideia que acreditam que seja relacionada a
mulher, evidenciando como, em suas concepgdes, esta seria pejorativa. Ao mesmo tempo, a
alusdo a prostituicdo também relaciona-se a no¢do fortemente conectada ao Brasil como o
pais do turismo sexual. E possivel citar Lippman, a medida que uma categoria foi atribuida a
um coletivo de pessoas, gerando ideias que generalizam os atributos do grupo e associam
sentimentos a esses atributos: os estrangeiros, segundo Carol e Ligia, possuem o estereotipo
de que a mulher brasileira seja prostituta, a esta categorizag¢do se adiciona um juizo negativo

de valor para as respondentes, gerando preconceito.

Larissa acessa também a sexualizacdo da mulher brasileira pela midia ao refletir sobre

a publicidade de bebidas alcoolicas no Brasil:

As propagandas de cerveja sdo as principais, eram, hoje em dia mudou um pouco isso.
Faz tempo que eu ndo vejo a televisdo brasileira, mas a propaganda de cerveja acho
que ¢ o principal, que mostra muito dessa questdo sensual, da mulher na praia, abrindo
a cerveja de biquini, com a musica e mostrando o jogo de futebol, os caras sendo
servidos. (APENDICE D, 2022)
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Enquanto a jogadora menciona os produtos mididticos que sdo anunciados em
territério nacional, ao citar a "televisao brasileira", Mari faz alusdo ao mesmo estereotipo da
sexualizacao feminina, porém nas produgdes internacionais:

Eu acho que muitos filmes. Novela nem tanto, porque a gente vé novela do Brasil no
Brasil, acho que ¢, como vou repetir de novo, muito da televisdo, tipo, filmes, se
vocé€ v€ um filme no Brasil além disso, de tudo, se pegar um filme no Brasil s6 vai
passar: favela, porque pra eles também o Brasil € s6 favela, e uma mulher sambando
ou rebolando. Se pegar um filme europeu e jogar uma parte do Brasil, tipo: "vamos

passar uma parte do Brasil", vocé vai ver um filme europeu, vai ver uma mulher
sambando, um cara armado e a favela atras. Acho que ¢ isso. (APENDICE H, 2022)

Como Mari, Ligia e Talita também indicam produ¢des cinematograficas internacionais
como propagadoras dos estereotipos sobre a cultura brasileira:
(...) um filme que fez muito sucesso foi o "Rio", daquela arara azul. Esse filme
mostrou muitas coisas. Tém algumas coisas que realmente acontecem no Rio, tem
algumas coisas que sdo, sim, estereotipos do Rio, mas nem tudo ¢ verdade. Entdo

acredito que esse filme, que ainda mais, foi lancado mundialmente, falou muita coisa
que ndo ¢ verdade. (APENDICE G, 2022)

Ja vi em filmes, mas assim, o lado bom do Brasil. Tem "Crepasculo", o
"Amanhecer", que aparece a questdo do samba, mas aparece o lado bom, no caso.
Filmes internacionais, acho que ¢ isso, "Velozes e Furiosos", também. Mas o lado
ruim nunca vi. (APENDICE F, 2022)

E evidente como as entrevistadas possuem ideias essencialmente diferentes sobre os
esteredtipos 0s quais perceberam nas comunicacdes aludidas. Apesar de que algumas
caracteristicas citadas possuam correspondéncia entre si - como o samba, relatado aqui por
Talita e Mari, mas mencionado também por outras entrevistadas como Renata, Lari e Gabi nas
perguntas anteriores - o juizo de valor atribuido a estes estereotipos € percebido de maneira
distinta por elas. Talita afirma que o samba ¢ realmente uma generalizacdo da cultura
brasileira, porém o associa a ideias positivas sobre o Brasil. J4 Lari, Mari, Ligia, Day e Carol
possuem visdes mais criticas sobre os esteredtipos € como estes sdo prejudiciais para a
imagem do pais. Isto ¢ evidente na fala de Ligia a medida que esta enfatiza que muito do que
¢ mostrado no filme "Rio" ndo corresponde ao que a jogadora acredita que o Rio de Janeiro

seja de fato.

Essa imagem adulterada da cultura brasileira mencionada por Ligia esta também

presente nas falas de Carol e Mari:

A questdo da politica, sim. E muito complicado porque o que chega aqui nio é a real
realidade da gente 14, entdo, assim, s sabe realmente quem ta 14, né. Mas a visdo
que eles tém ¢ o que a midia passa pra eles aqui, entdo ¢ um pouco complicado de
falar se vocé ndo estd inserido no meio, sabe, fica muito vago. (APENDICE A,
2022)
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Sim, eu acho que 100 por cento ¢ isso: eles sabem do que véem na televisdo. No
Brasil, a gente estuda a Europa. A gente estuda um pouco da vida deles e etc, mas se
a gente pergunta pra eles: "vocé ja escutou falar do Brasil enquanto estava na
escola?" Eles respondem que ndo, eles nunca viram nada na escola, se bobear muita
gente ndo sabe nem que a gente fala portugués, eles acham que a gente fala
espanhol, porque eles ndo estudam, eles ndo sabem do Brasil e eles conhecem s6 o
que passa na televisdo. (APENDICE H, 2022)

As entrevistadas reconhecem que a influéncia dos estereotipos comunicados pela
midia na opinido que os estrangeiros possuem sobre o brasileiro € a crenga por parte deles em
uma realidade inventada, uma imagem falsa que ndo coincide com sua visdao do que ¢ o Brasil
e o brasileiro. Mari aponta que ha até mesmo um desconhecimento por parte de muitos do
portugués como idioma oficial do pais, e Carol ressalta a questdo da politica, algo relatado
também por Lari: "(...) eles véem muito essa questdo da politica, das coisas que a gente tem

brigado a respeito, e generalizam" (APENDICE D, 2022).

H4, portanto, por parte das jogadoras, a problematizacdo dos esteredtipos
disseminados nos media como unica fonte de informagao que os estrangeiros consultam para
saber sobre o Brasil e sobre a cultura brasileira. E pelo desconhecimento do pais e pela
inexisténcia de outros meios de referéncia (como o contetido escolar) que, segundo Ligia,
Mari, Carol e Lari, internacionalmente os esteredtipos tém a possibilidade de ser

internalizados como verdadeiros, pois ndo hé outros saberes que os contestem.

Para que haja este refor¢co dos esteredtipos sobre o Brasil, alguns produtos mididticos
foram mencionados pelas entrevistadas ao longo das perguntas como os principais
disseminadores das generalizagcdes percebidas: as propagandas na televisdo, os filmes, as
musicas e, pela primeira vez na investigagdo, algumas das entrevistadas fizeram alusdo as

N g . . " " . . -
publicacdes nas midias sociais: Larissa citou o "Instagram", assim como Talita, que adicionou
também o "Tik Tok". Sobre a internet e as novas formas de comunicacdo, algumas
consideragdes foram realizadas por elas ao serem perguntadas se acreditavam que os meios de
comunicag¢do poderiam auxiliar na disseminagao dos estereotipos:

Acredito que sim, até porque hoje em dia com a internet, vocé manda uma
mensagem aqui e daqui dois minutos, ou em dez segundos, essa mensagem esta no
Japao. Muitas das vezes, a gente vé na midia, pessoas que querem ganhar a midia,
que querem ganhar seguidores, querem ter fama nas redes sociais, € acabam
vendendo uma mentira, que por a gente conviver a gente sabe que aquilo ndo é

verdade. As vezes por uma fama, por um reconhecimento de status, acaba se
vendendo algo que talvez seja impossivel de existir. (APENDICE G, 2022)

Acho que sim, atualmente estd muito mais facil de vocé utilizar as midias sociais
para se expressar, € acho que as pessoas tiram proveito disso. (APENDICE C, 2022)
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Sim, totalmente. E o maior de todos. Tanto a televisdo, como hoje em dia a internet,
o '"Instagram", principalmente. O que as pessoas mais véem s30 esses
influenciadores, entdo muitos deles partem pra esse lado, e as pessoas acabam
viralizando algumas imagens que trazem esse estere6tipo do brasileiro. (APENDICE
D, 2022)

Tal como ja foi observado anteriormente no presente trabalho, ha atributos que
caracterizam a comunicacdo digital contemporanea, sendo estes percebidos também pelas
respondentes, como a velocidade, a transposicdo dos limites fisicos e o maior alcance das
mensagens. Ligia faz men¢ao a quebra nas barreiras comunicacionais a partir do exemplo da
comunicagdo entre largas distancias em um curto periodo de tempo. Renata destaca a
pluralidade de vozes no interior das midias sociais ao afirmar que h4 facilidade em
expressar-se nestes meios, e Larissa aponta como o acesso ao conteiido ¢ possibilitado pela
"viralizacdo" das mensagens. Estas falas destacam a Internet como a principal influéncia na
opinido que os estrangeiros tém do brasileiro - com exce¢do de Larissa, que também coloca a
televisdo - evidenciando como o meio digital ¢ importante para o entendimento dos processos
comunicacionais contemporaneos. A possibilidade de diversificagdo nos conteudos ¢ um
elemento contemplado por elas, a medida que citam os individuos que publicam nas midias
sociais, 0 que, a meu ver, esta relacionado a variacao das fontes de informacao tradicionais
(Lari os nomeia "influenciadores"), classificando-se estes como os diversos pontos de

transmissdo de mensagens, em alusdo a Castells.

Os temas abordados nas midias sobre o Brasil, segundo as jogadoras, sdo a violéncia e
a marginalidade, a sexualizagdo da mulher brasileira (incluindo as mengdes ao samba, ao
Carnaval e a ritmos variados, como o funk), futebol e politica, aspectos igualmente relatados
pelos estudos mencionados na revisdo teodrica. A totalidade delas acredita que existam
produtos mididticos que revelam as ideias estereotipadas existentes acerca do pais e que estes
influenciam nas opinides construidas internacionalmente sobre a cultura brasileira. As falas
das entrevistadas, nesta se¢do, sao significativas a medida que se pode relaciona-las, portanto,
a percepcao da midia como um Aparelho Ideologico de Estado, um dispositivo que se utiliza
de discursos para moldar crengas, valores, ideias e opinides. A grande for¢ca das narrativas
divulgadas pelos media também € um fator a se considerar, pois as jogadoras relatam como
acreditam que estas influenciam o pensamento dos sujeitos. E dizer, o poder simbélico esta
presente nas reflexdes das respondentes, pois € através dele que os discursos possuem a
possibilidade de construir e edificar no¢des e significados que permeiam o imaginario

coletivo dos individuos, de acordo também com Thompson.
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Por ultimo, para acessar o poder simbolico de Thompson e Bourdieu, a opinido
das entrevistadas acerca dos meios de comunicagdo como influenciadores de suas identidades
foi consultada. Day, Renata, Talita e Mari acreditam que a midia nao foi um fator de
influéncia em sua construgdo identitaria. Mari atribui muito da formagao de sua personalidade
e de seus costumes a endoculturagdo e ao convivio familiar, respondendo que ndo acredita que
os produtos comunicacionais mididticos tiveram papel fundamental nesse processo:

Eu acho que ndo, como eu disse, eu acho que sou muito minha familia. Entdo,
oitenta por cento do que eu sou, sou por causa da minha familia, o que vem da
minha familia, e vinte por cento o que eu aprendi no convivio com as pessoas fora
da minha familia. Mas nisso eu acho que a midia ndo me influenciou em nada, eu
sou muito influenciada pela minha familia, o que a minha irma esta fazendo, para eu

fazer igual, o0 que a minha irma escuta de musica, para eu escutar igual, e ndo do que
passa na televisdo ou do que passa na midia. (APENDICE H, 2022)

Gabi, nesta mesma medida, afirma:

Acho que sim, mas também, ndo. Acho que fui muito mais de ver a minha mae,
meus familiares, as pessoas da escola, como espelho. Acho que até poderia ter, mas
sempre tinha alguém na minha casa que era alguém diferente daquilo. Vou dar um
exemplo, nos filmes as mulheres femininas sempre tinham o cabelo comprido, s6
que eu tinha na minha casa a minha mae de cabelo curto, entdo eu poderia ter cabelo
curto, porque minha mae esta usando o cabelo curto. Sabe, algumas coisas assim. Ou
todas as meninas da minha escola estavam de cabelo curto e os meninos estavam de
cabelo comprido, entdo meio que ja quebrava isso. Entdo eu acho que tinha uma
infincia mais aberta, com os pensamentos mais abertos, ndo acho que tinha tanto
preconceito, ou esteredtipos tao fortes. (APENDICE E, 2022)

Desta maneira, apesar de que as entrevistadas na pergunta anterior considerassem a
midia como formadora de opinides dos estrangeiros acerca dos brasileiros, Day, Talita, Mari e
Renata ndo a reconhecem como parte da constru¢do de sua identidade. A midia ndo ¢
considerada por elas, portanto, como um Aparelho Ideoldgico de modo a inculcar-lhes seu
sistema de valores e crengas. Segundo Mari, essa funcdo estaria restrita somente a sua familia
e a seu entorno de socializagcdo. Gabi atribui certa importancia aos meios de comunicacao,
mas também destaca o ambiente no qual foi criada como o principal fator de influéncia em
sua personalidade e cultura. Os fatos sociais, as regras e modelos internalizados durante a vida
dos individuos, entdo, estdo muito associados com os padrdes observados naqueles que
circundam o sujeito mais do que nas comunicagdes propostas pelos meios. A operacao de
constru¢do da identidade ¢ considerada por elas como a relacdo do ser com os "outros
significativos", segundo Berger, que constituem o seu entorno social e as ensinam a existéncia
normalizada naquele meio. Larissa, ainda que reconheca também a midia como parte de sua
estruturacao de significados pessoal, relaciona muito de seu comportamento com o ambiente

no qual esté inserida:
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Se eu falar que ndo e ponto, eu vou estar mentindo, eu acho, mas talvez em pequenas
coisas. No modo de vestir as vezes, algumas coisas sociais que aparecem na midia,
que a gente realmente gosta muito de festa, de se reunir com a familia, mostra muito
essa questdo social de que realmente o brasileiro ¢ um povo quente que gosta de
estar com a familia, de estar com os amigos. Acho que isso ¢ uma das coisas que
sim, influencia de alguma forma, dificilmente vocé vai ser tdo fechado vendo que o
brasileiro ¢ um povo aberto. Acho que o principal ¢ de roupa, no meu caso pessoal,
apesar de hoje ter muita coisa que ¢ daqui: de usar mais preto, de usar mais cores
fechadas, branco e tal, mas quando vocé estd no Brasil e é verdo, ¢ outra coisa,
muda, é o shortinho, acho que é mais isso. Na musica também, eu ndo sou de estar
aqui em casa ¢ estar ouvindo funk e sertanejo o dia inteiro, eu nem escuto, mais
musica internacional, algumas outras coisas, mas quando vocé esta no Brasil, ndo
tem como, vocé esta 1a em casa com a familia, vocé vai colocar um sambinha, tomar
uma cerveja. (APENDICE D, 2022)

O contexto, entdo, para ela, ¢ um fator decisivo de mudanga de seus costumes para que
haja adaptagcdo a cultura e ao endogrupo, evidenciando a importancia do meio na pratica

individual.

Ligia e Carol, por outro lado, apesar de reconhecerem a midia como uma ferramenta
significativa na vida dos sujeitos, também acreditam que os individuos possuem o poder de
modificar esse processo:

As vezes influencia, porque querendo ou ndo, aquilo que vocé absorve muito da
midia, aquilo que vocé absorve da internet, daquilo que vocé 1€, te influencia de
alguma maneira. Seja para bom ou para ruim. Mas em questdo de estereotipo,

acredito que ndo tanto, porque sendo eu ja teria feito uns dez procedimentos
estéticos. Mas acho que ¢ tudo um equilibrio. (APENDICE G, 2022)

E que assim, a midia ¢ uma fonte de informacgdo, entdo, indirctamente, vocé€ vai
pegar alguma coisa da midia. Quando vocé vai ficando mais velho, que vocé vai
entendendo como funciona a midia, vocé€ vai buscar uma fonte de informagao mais
limpa e ndo tdo tendenciosa. S6 que ¢ dificil, qualquer fonte de informagao que vocé
buscar, vai ser escrito por alguém, que tem um tipo de ideologia, e indiretamente a
pessoa vai enfiar a sua ideologia ali. Entdo qualquer fonte de informagdo ¢
tendenciosa, € um pouco complicado. Mas a midia sim, realmente, se vocé s6 usa a
midia como fonte de informagdo, ela pode te manipular da forma que ela quiser.
(APENDICE A, 2022)

A referéncia ao vocabulo "absorver" por Ligia, mostra que a entrevistada acredita no
processo de interiorizagdo dos conteudos discursivos emitidos nos meios de comunicagdo
como estruturas que geram significados na vida dos sujeitos. Carol, por sua vez, utiliza a agao
"pegar" para a influéncia mididtica, em um sentido de retencdo pelos individuos das ideias ali
propostas. Ambas as jogadoras, desta maneira, destacam que os media influenciam o
comportamento ¢ a identidade dos publicos, mas que estes devem possuir consciéncia critica
para ndo deixar que esta operacao se torne prejudicial. Isto esta proposto na fala de Ligia a
partir do equilibrio ao qual se refere ¢ ao exemplo de que ela ndo internaliza todos os

esteredtipos da mulher brasileira, pois tem o discernimento do que lhe convém ou ndo. Carol,
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neste mesmo sentido, enfatiza a importancia de consultar fontes de informagdo diversas para
que a midia ndo possa "te manipular da forma que ela quiser". A entrevistada relaciona esta
manipulagdo com a utilizagdo de ideologias as quais ela afirma que todos os sujeitos possuem,
conectando-se as ideias de Lippman de que todo relato ou produgdao simbodlica ¢ uma
perspectiva subjetiva de mundo. O fato de que Carol elenque palavras como "manipulagdo" e
"ideologia" possibilitam a reflexdo sobre os discursos midiaticos como dispositivos que

buscam estabelecer relagdes de poder entre grupos sociais distintos.

4.2.5 Relagoes de poder

A pesquisa pretendia abordar trés aspectos relacionando a triade identificacdo, cultura
e representacdo: as ja observadas identificacdo com a cultura descrita, representacdo do outro
da cultura brasileira e, para complementar, nesta se¢ao se pretende analisar a identificagao das
entrevistadas com os esteredtipos anteriormente mencionados. E a partir destas trés categorias
que sera possivel acessar as conexdes entre a cultura que as jogadoras acreditam que seja
propria de seu pais, a cultura que os outros atribuem ao Brasil e o grau de identificagdo delas
com ambas. Era também objetivo desta parte investigar como a representacdo que circula no
ambiente internacional acerca do povo brasileiro o diminui ou desestabiliza as relagdes de

poder entre os paises.

Primeiramente, sobre a identificacdo com os estereotipos divulgados e normalizados
internacionalmente acerca dos brasileiros, Day, Renata, Carol e Ligia negaram qualquer tipo
de relagdo com estes, afirmando também que, em sua opinido, acreditam que essa tampouco
seja a "realidade" da maioria dos brasileiros. Lari, Mari e Gabi relataram que ndo na maioria
dos aspectos e Talita respondeu que hé identificacio com os estereotipos conhecidos. A
opinido das jogadoras acerca da compatibilidade entre sua identidade e a cultura brasileira
representada possui relagdo com a percepcdo da carga negativa que acompanha alguns dos
estereOtipos mencionados. Mari, por exemplo, enfatiza que, apesar de possuir alguns dos
aspectos associados ao brasileiro, sua vivéncia ndo se reduz a eles:

Eu sou muito festa, samba, mas ndo o que eles véem. Por exemplo, eles falam que
brasileira s usa biquini fininho, sé usa shortinho, sé danga funk, e eu ndo sou assim,

eu ndo uso shortinho. Eles acham que a brasileira é puta, que toda brasileira ¢ puta e
eu ndo me vejo assim. Nao. (APENDICE H, 2022)
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Mari, portanto, apesar de descrever categorias com as quais se identifica, afirma que o
brasileiro ndo ¢ "sd" isto, ou seja, ela problematiza a generalizacdo destes aspectos. A relagao
da concordancia estabelecida por elas entre a cultura brasileira e a cultura brasileira
representada e os sentimentos negativos associados aos esteredtipos, ¢ mais claramente
percebida quando as entrevistadas responderam sua opinido sobre a valorizagdo ou
desvalorizagdo pelos estrangeiros da cultura brasileira. Talita observa que ¢ uma

responsabilidade individual refletir os costumes do Brasil de maneira positiva ou negativa:

Vai muito do que a gente passa, também. Eu falo por mim, por mais que eu goste de
brincar, de dancar, eu sempre respeitei as pessoas, entdo, acho que vai muito de
como a gente ¢, também. Porque lembrando aqui agora, eu ja ouvi la na Turquia,
algumas brasileiras falarem mal de outras brasileiras, mas gostavam de mim, entdo
acho que vai muito da pessoa. O que eu estou transmitindo para essa pessoa.
Depende da pessoa pra cultura ser valorizada ou desvalorizada. (APENDICE F,
2022)

A entrevistada, entdo, atribui a0 comportamento subjetivo a opinido que os
demais possuem do brasileiro, o que relaciona-se sobremaneira ao que a jogadora havia
respondido anteriormente quando afirmou que os esteredtipos nunca a haviam afetado. Ou
seja, se nao ha problematizagdo da imagem estereotipada construida acerca do brasileiro,
entdo ndo ¢ vista de maneira negativa a associagdo propria a ela. Na mesma medida, Gabi
ressalta que somente havia tido contato com estereotipos positivos sobre o brasileiro e nunca
havia sofrido nem presenciado nenhum episédio discriminatorio, apontando a valorizacao da

cultura brasileira em territorio internacional:

Com as experiéncias que eu tive, valorizada, eu acho. Porque as pessoas, para mim,
tem uma ideia boa do Brasil, ndo tem tanto uma parte negativa. Tem aquela ideia da
esperanga, da luz no fim do tinel, nunca desistir, entdo tem esse lado positivo que é
bom. (APENDICE E, 2022)

Lari, por sua vez, respondeu que ha valorizagdao e desvalorizacdo da cultura

brasileira:

Acho que mais desvalorizada do que valorizada, mas eu consigo encontrar os dois.
Na parte desvalorizada seria isso desse primeiro estereétipo, porque ele também faz
parte da cultura brasileira, da gente ter o Carnaval, de ter esse estilo de musica e tal.
Desvaloriza porque acaba sendo visto como se a gente vivesse sO disso, € ndo tém
outro tipo de cultura, vamos dizer assim, mas para quem realmente comega a ver um
pouco sobre as partes boas, ou pergunta pra gente o que tem no Brasil, como que ¢,
entdo valoriza muito, na questdo de ser um pais muito bonito, de ter varias praias,
muita natureza, de ter uma alimentacdo bem diversificada, frutas diferentes,
verduras. Eu acho que a partir do momento que eles comegam a entender e ver a
grandeza que €, ai sim vira um ponto positivo. Muitas pessoas que hoje tem mais
intimidade comigo e comecam a entender um pouco mais sobre o Brasil, e tirar um
pouco esse esteredtipo, querem ir conhecer, porque véem que tem muita coisa boa ¢
tem muitos profissionais bons e tem tudo isso que eles podem conhecer que ¢
totalmente diferente da realidade daqui. (APENDICE D, 2022)
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E perceptivel, a partir da fala da entrevistada, que ela acredita que os esteredtipos
desvalorizam sobremaneira o Brasil e seus cidaddos, mas que, em um movimento contrario, o
conhecimento "real" sobre os costumes do povo e sua cultura os valorizam, ao expor aos
demais como o Brasil ¢ uma nagdo culturalmente rica, repleta de contribui¢des para agregar

ao mundo.

Ligia, Mari, Day e Carol relataram episddios de discriminag¢do e preconceito muito
intensos em suas experiéncias internacionais. Acreditando, deste modo, que a cultura
brasileira ¢ desvalorizada exatamente por entrarem em contato com as consequéncias
prejudiciais dos valores negativos que os estrangeiros associam as generalizagdes:

Muito desvalorizada. E como se o Brasil fosse totalmente pobre, que as pessoas nio
tém roupa para andar na rua. Que as pessoas estdo sempre passando fome, ou que
nunca vdo ser bem sucedidas profissionalmente. Sdo pessoas que duvidam, ndo s6
duvidam, mas subestimam a sua capacidade de ser atleta, de ser um engenheiro, de

ser um professor. Acredito que nessa parte, eles subestimam muito o brasileiro.
(APENDICE G, 2022)

Eu acho que desvalorizada. Eu acho que eles ndo valorizam o que fazemos, o que
somos, eles valorizam o que véem, o que eles conhecem, e para eles a gente s6 ¢é
bunda, samba, favela e futebol. Pra eles, a gente ndo trabalha. Vou dar um exemplo:
se um brasileiro cria uma caneta super potente, se a gente falar que foi um brasileiro
que criou, as pessoas se perguntam: "como assim foi um brasileiro que criou isso?
Como assim, vocé€s conseguem fazer uma caneta? Como assim, vocés tém
inteligéncia pra fazer isso?". Porque eles acham que a gente ¢ s6 bunda, samba,
peito, futebol e festa, entdo como teriamos tempo de fazer uma caneta, se sé
pensamos em festa? (APENDICE H, 2022)

Um ponto em comum nas falas de Ligia e Mari ¢ a incapacidade do estrangeiro de
considerar o brasileiro como um profissional capaz por causa dos estereotipos atribuidos a ele.
As generalizagdes, portanto, ndo permitiriam que a visdo do outro se ampliasse para
considerar muitas das qualidades que um individuo que nasceu no Brasil possui,
desconsiderando tudo aquilo que ndo se encaixa na caracterizagdo estereotipada dele, de
acordo com Mari, no seu exemplo da caneta: ndo ¢ compativel o talento e a criacdo com a
imagem do brasileiro construida, e ¢ neste sentido que Ligia afirma que os estrangeiros
"subestimam a sua capacidade de ser atleta, de ser um engenheiro, de ser um professor". Carol
ndo faz men¢do a capacidade profissional, porém cita alguns dos esteredtipos negativos os

quais observa nos discursos proferidos em territorio internacional.

Outra entrevistada que relata a desvalorizagdo da cultura brasileira no exterior €

Renata: "Eu acho que ndo ¢ valorizada, ndo, porque cada pais e cada pessoa tem alguns paises
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em mente como espelho ou vé pessoas de outros paises como espelho e acho que o Brasil ndo

esta nesse ranking ai, nio, e se estiver esta 1a embaixo" (APENDICE C, 2022).

A fala da jogadora ¢ muito significativa para a discussdo sobre a estrutura geopolitica
mundial. Ha, neste depoimento, a percep¢ao de que existem paises superiores a outros € que o
Brasil ndo participa do topo da hierarquia global. Assim, as ideias associadas ao pais no
exterior seriam aquelas que o caracterizariam negativamente e expressariam uma realidade
indesejavel as demais nagdes. Os esteredtipos, portanto, configurariam-se discursos que
prejudicariam o Brasil e justificariam as relacdes de poder desiguais entre os paises

exatamente por representar essa imagem ruim.

A questdo da rejei¢do ao brasileiro e desmerecimento de sua existéncia por conta do
preconceito e dos esteredtipos foi abordada na pergunta final da entrevista. Gabi e Talita
disseram que nunca haviam se sentido diminuidas pelo tratamento conferido aos estrangeiros
no exterior ou pelos esteredtipos percebidos. J4 Renata, relatou um problema em sua
experiéncia: "Talvez sim. As pessoas falam que eu ndo sou brasileira, s6 porque eu ndo sei
sambar, por exemplo" (APENDICE C, 2022). Ainda que ndo elabore como isto a prejudica, é
perceptivel como esses discursos podem operar a modo de violéncia simbdlica, oprimindo a
fala do outro, invalidando sua identidade. Além de Renata, como analisado anteriormente,
algumas das entrevistadas também relataram situagdes parecidas em que foram colocadas em
categorias que impossibilitavam sua compatibilidade com a identidade brasileira. Esse tipo de
pratica evidencia como os estereotipos sdo fortemente internalizados pelos individuos, que
ndo admitem ideias distintas daquilo em que acreditam e que impdem suas opinides mesmo
quando elas ndo se mostram verdadeiras. Fazer constatacdes sobre a vida do outro,
desprezando o que o sujeito afirma sobre si mesmo, ¢ silenciar sua voz e nulificar suas

contribuigdes e seus saberes sobre sua propria cultura.

Outra forma de violéncia simbolica ¢ a sexualizagdo da imagem da mulher brasileira e
os esteredtipos discriminatdrios criados em torno do Brasil e de seus cidaddos que os
prejudicam constantemente, segundo depoimentos relatados no presente trabalho. Djamila
Ribeiro exemplifica essa violéncia em seu livro "Pequeno Manual Antirracista", ao
problematizar o preconceito sofrido pela mulher negra:

Essa sexualizacdo retira a humanidade das mulheres, pois deixamos de ser vistas

com toda a complexidade do ser humano. Somos muitas vezes importunadas,
tocadas, invadidas sem a nossa permissdo. Muitas vezes temos nossos nomes
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ignorados, sendo chamadas de 'nega'. Sdo atitudes que parecem inofensivas, mas que
para mulheres negras sdo recorrentes ¢ violentas (RIBEIRO, 2019, p. 85)

A desumanizagdo citada pela filésofa pode ser aplicada nas situagdes percebidas ao

longo das entrevistas pelas jogadoras, nas quais os discursos muitas vezes as ofenderam e

humilharam. Apesar de que somente algumas das respondentes descreveram experiéncias

traumaticas, como Mari, Day, Ligia e Carol, se pode perceber, nas demais falas, que, como

afirma Djamila, ha "atitudes que parecem inofensivas" (DJAMILA, 2019), mas que sdo

nocivas e ferem aqueles que estdo expostos habitualmente a elas. O sujeito, quando julga o

outro pelas generalizacdes atribuidas ao seu suposto grupo de pertenca, o objetifica a medida

que ndo enxerga nele a complexidade de processos que supde que sua propria coletividade

possua. Deste modo, a estereotipia de um coletivo permite que os sujeitos sejam considerados

como categorias € ndo como seres humanos. Se retira sua voz e sua individualidade devidas e,

assim, o tratamento conferido a estes sera diferente daquele concedido aos seus pares, pessoas

nas quais se enxerga a profundidade das operagdes proprias ao ser humano. Esses discursos,

entdo, estabelecem o poder entre as relagdes, a medida que ha a demarcagao da maneira de

tratar e lidar com cada individuo segundo o grupo o qual ele faz parte, se determina seu valor

individual a partir de seu coletivo, o respeito que se acredita que ele mereca. Quando

perguntadas sobre este tema, as entrevistadas relataram diferentes esferas nas quais elas

acreditam que os estereotipos agiram como um discurso que as inferiorizava e diminuia. Ligia
ressaltou a ignorancia que percebeu no exterior acerca do Brasil:

De sempre acharem que a gente vai ser sempre inferior, sempre motivo de chacota,

sempre duvidam do nosso potencial. Eles acham que estdo sempre acima, porque

sdo0 paises de primeiro mundo, que tem a tal tecnologia, que tem a tal formula, s6

que noés brasileiros, em todos os momentos que houve um problema, uma

calamidade em qualquer pais, 0 nosso pais estd sempre aberto para receber. Acho

que a maior grandeza nio ¢ naquilo que o pais tem, mas no que ele pode oferecer

para as pessoas. Do mesmo jeito que aqui tem varias qualidades, no Brasil também

tem varias qualidades, mas eles sempre acham que a Europa é o mestre superior e

que o Brasil vai estar sempre junto com a Africa, porque eles até confundem, eles

falam: "ndo, aqui ¢ o Brasil", e eu falo: "ndo, essa parte ¢ a Africa", eles nem sabem
onde esta o Brasil. (APENDICE G, 2022)

No depoimento de Ligia, a relagdo de poder geopolitica mundial estd claramente
definida, a medida que a jogadora afirma que ha a crenca de superioridade por parte de alguns
paises por serem classificados como paises de primeiro mundo. O Brasil, entdo, por ser
excluido desta categoria, ndo ¢ considerado por toda a sua complexidade, suas qualidades,
como ressalta Ligia, suas diferencgas culturais, mas sim por seus estereotipos, evidenciando

que hd uma grande falta de interesse em conhecer o pais de fato. Mari, na mesma medida,
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demonstra essa relacdo de poder e superioridade de alguns paises com relacdo ao Brasil em

sua experiéncia como atleta no exterior:

O brasileiro tem isso por ser barato, na minha profissdo, por ser atleta, a gente sai do
Brasil ndo valendo nada, ¢ muito facil sair do Brasil e ¢ muito dificil poder voltar a
jogar no Brasil. Porque a gente sai por duzentos reais, por exemplo, e volta valendo
mil reais s6 por ter jogado na Europa. Como eu sai do Brasil valendo duzentos reais,
para eles duzentos reais ndo ¢ nada, entdo eles pensam: "vamos pagar os duzentos
reais da Mari, vamos cumprir o contrato, porque ¢ brasileiro ¢ ndo estd valendo
muito". Se fosse uma holandesa, uma francesa, eles pagariam muito mais por isso, €
talvez eles pensassem que ndo vale a pena, porque estdo pagando 5 vezes mais por
essa jogadora, e "como ela ndo vai jogar? Como ndo vamos valorizar essa menina se
ela ¢ cara?". E por eu ser brasileira e estar valendo duzentos reais, ¢ facil me deixar
de lado, por no gastar tanto dinheiro comigo. Entdo ja me senti sim desvalorizada
por ser brasileira. (APENDICE H, 2022)

Na fala de Mari € perceptivel como o desequilibrio nas relagdes de poder gera também
um desequilibrio nas relagdes profissionais e econdmicas. E dizer, se o atleta brasileiro realiza
as mesmas funcdes que os demais, qual seria o motivo pelo qual ele, segundo Mari, seria mais
barato? E neste sentido que é necessario refletir em que medida os esteredtipos sobre o
brasileiro podem gerar a desvalorizacao do profissional. Isto esta também muito presente no

discurso de Day:

O brasileiro todo dia tem que estar em prova: de que ele ndo € so isso, de que ele ndo
¢ essa generalizacdo que foi imposta. Entdo, se vocé ja ndo tem uma cadeira cativa,
se a pessoa ndo conhece seu trabalho e sabe que vocé é diferente, vocé precisa todo
dia estar provando para alguém ou para essa pessoa de que vocé ndo € so isso. De
que vocé ndo ¢ isso, que vocé ¢ diferente, que vocé pensa diferente, que vocé faz
diferente. Vocé tem objetivos para alcancar naquele lugar, em relagdo pessoal e para
o lugar em si. Eu ndo falo s6 da parte esportiva, eu falo também da parte
mercadoldgica, por exemplo, eu trabalho em uma agéncia na Espanha. A partir do
momento que vocé consegue um emprego numa agéncia na Espanha, a minha chefe
¢ brasileira, mas o corpo de diretores dela, tem muita gente que é espanhol, tem
muita gente que é de Portugal e eu preciso mostrar para essas pessoas que eu sou
brasileira, mas que eu sei fazer, que eu sei trabalhar, que eu ndo vou entrar numa
reunido e fazer um evento s6 pensando em festa ¢ em "oba oba". Todo o tempo,
sempre. Inclusive, ela também, ela tem que provar todo o tempo que ela é capaz para
o0 cargo, que ela ¢ capaz para mandar. Porque tem uma brasileira mandando e ndo ¢
um espanhol, no caso se esta na Espanha? Entdo isso ¢ o que a gente tem que estar
lutando todo dia, independente da sua area, seja mercadoldgica, seja esportiva, vocé
tem que estar lutando todo o tempo por conta do esteredtipo que foi imposto ao
nosso pais. Na midia ¢ isso o que transparece, entdo ¢ contra isso que a gente tem
que lutar todo dia quando a gente vive fora do nosso pais. (APENDICE A, 2022)

Day, ao ressaltar que as generalizacdes foram impostas ao brasileiro, destaca como
essas ideias ndo sdo naturais € nem verdadeiras, mas discursos que buscaram encaixar a forca
0 povo em categorias definitivas e muitas vezes pejorativas. A jogadora também relata que os
esteredtipos sdo extremamente prejudiciais para o exercicio da profissdo no exterior, pois o
trabalhador possui a necessidade de demonstrar que € capaz para seu cargo ou para sua

funcdo, sendo que os demais ndo sdo questionados na mesma medida. Essa



123

desproporcionalidade de exigéncias no ambiente profissional ¢ uma das consequéncias dos
esteredtipos e demarca um desequilibrio nas relagdes de poder a medida que o brasileiro ndo ¢é
tido como qualificado ou competente somente pelo fato de haver nascido no Brasil. Isto ¢
perceptivel na fala de Day, no relato de sua experiéncia em uma empresa espanhola, na qual
ela e sua chefe sdo sempre questionadas e invalidadas e necessitam "lutar", segundo a atleta,
para que os demais aceitem a qualidade de seu trabalho e, no caso de sua superior, o alto
cargo conferido a ela. Lari também realca alguns dos esteredtipos que afetam as atletas no
exterior neste ambiente de trabalho:
S6 na questdo profissional, mesmo. Eu acho que se pensaram alguma coisa, ndo me
falaram e eu ndo sofri com isso. Entdo acho que ¢ mais nessa questdo profissional,
de verem a gente como preguicoso ou malandro, essas coisas assim. E talvez porque
eles ja tiveram experiéncia com pessoas que foram realmente assim da nossa
nacionalidade, mas tanto a nossa cultura como qualquer outra, as pessoas sdo
diferentes, mas sempre vai ter esse esteredtipo. SO na questdo profissional, social
ndo e nem emocional, assim, nem por conta da midia, e se falam alguma coisa, ndo ¢
que eu vou sofrer, mas eu comeco simplesmente a defender e mostrar as coisas boas
que tem no Brasil. Entdo ndo me afeta, eu sei que o Brasil ¢ um pais lindo e que a
gente tem muitas qualidades, entdo nessa questdo ndo me afeta, se alguém falar

alguma coisa eu vou responder e dizer as coisas boas que tem. (APENDICE D,
2022)

Apesar de afirmar que ndo a afeta, Lari salienta que no ambiente do esportista, as
atletas brasileiras sdo tidas como "preguigosas" ou "malandras", o que se conecta as falas de
Day, Mari e Ligia, pois hd a desvalorizagdo do profissional com base em ideias falsas e
erroneas sobre o povo brasileiro. Lari também destaca a questdao de que os estrangeiros muitas
vezes desconhecem o pais e suas qualidades e por isso confiam nos esteredtipos que
consumiram, desta maneira, como Day, Lari demonstra a necessidade de "defesa" do Brasil,
ao afirmar que € necessario argumentar contra as generalizagdes e apresentar outros atributos

do pais que sdo ignorados internacionalmente.

Carol, por sua vez, além de sentir-se discriminada no ambiente de trabalho, destaca
como se sentiu prejudicada em sua identidade e em suas relagdes pessoais € amorosas pelas

ideias estereotipadas divulgadas pela midia sobre o Brasil:

(...) eu ja passei por diversas situagdes. Nao s6 na minha profissdo, mas fora
também, em relacionamentos fora do handebol ou no lugar que eu vivia. Ou de sair
com uns amigos e falarem: "aa, essa aqui ¢ brasileira", ai vocé ja vé os olhares entre
as pessoas, ¢ 0 jeito de me olhar j4 muda na hora ou j tentam uma aproximacio. E
complicado, por isso que nos lugares que eu fui, eu me relacionei com pouquissimas
pessoas, pouquissimas pessoas. Eu venho para jogar, e geralmente eu ndo fico com
ninguém, porque eu ndo gosto. Os relacionamentos que eu tive sdo sempre com
brasileiros, porque a pessoa me conhece. Aqui eu tento ser o mais séria possivel,
para passar a imagem: "aqui ndo € do jeito que vocés estdo pensando"”. Eu até tento
Ser uma coisa que eu niao sou, sou uma pessoa muito comunicativa, expansiva, e



124

aqui na Europa eu ndo me vejo assim, justamente pelo medo de ser mal interpretada.
Entao ¢ muito chato, mas eu tenho que estabelecer os limites, porque se eu ndo fago
isso, eu ja vi que eu perco o controle. Se eu sou o que eu sou no Brasil aqui, de
conversar, as pessoas confundem, e ja tem essa visdo da gente, ai pega uma pessoa
igual a mim, que gosta de conversar, que ri de tudo, que trata todo mundo muito
bem, e tal, esquece. Ai eles vio me ver do jeito que eles querem, entdo aqui eu tento
ser mais séria, vamos dizer assim, mas ¢ chato, porque ndo ¢ o que eu sou.
(APENDICE A, 2022)

Este depoimento da jogadora evidencia como existe uma hierarquizacdo de
identidades a medida que ela demonstra a necessidade de mudar sua maneira de ser para
evitar as consequéncias negativas dos esteredtipos no exterior. Carol relata que ndo tem a
possibilidade de atuar como gostaria porque em alguns ambientes isto lhe serd nocivo. Essa
mudanc¢a de comportamento que a jogadora acredita fundamental para relacionar-se com os
demais ¢ um dos aspectos que demonstram a existéncia de identidades que sdo valorizadas e
aquelas que devem ser evitadas, porque a elas serdo atribuidos juizos de wvalor e,
consequentemente, sentimentos ¢ maneiras de tratar e atuar perante aquele individuo. E dizer,
a acdo de ser mais afetiva ligaria Carol com o esteredtipo de hipersexualizagdo da mulher
brasileira, e, assim, o outro a esta identidade associaria um sentimento proprio (de desejo, por
exemplo) e a trataria a partir de uma posicdo de desrespeito e invasdo, pela associagdo
absurda de que por mostrar-se mais aberta, esta permitiria um tipo de comportamento que

pode ser qualificado como assédio.

4.2.6 Consideragoes finais da pesquisa

O aprofundamento do tema da representacdo brasileira no exterior através das
entrevistas com as atletas possibilitou que diversas reflexdes fossem realizadas, propiciando,
assim, ideias para futuros estudos. E evidente que a proposta da pesquisa ndo era estabelecer
relagdes de causalidade entre os fenoOmenos, ou oferecer provas para eles, porém sim
investigar mais a fundo os discursos produzidos e suas consequéncias, acessando detalhes,

possibilidades e nuances que anteriormente ndo haviam sido pauta de reflexao.

A partir das entrevistas, a percep¢ao de como os estereotipos afetam negativamente a
vida das atletas ¢ um fator importante a ser considerado. Muitas delas relatam o poder que
estes exerceram em suas vidas, em medidas diferentes, mas influenciando suas identidades,
sua profissdo e suas relagdes pessoais € amorosas. Apesar de todas as respondentes serem

brasileiras e atuarem ha algum tempo no exterior, as ideias estereotipadas percebidas por elas
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sdo distintas e o preconceito advindo destes também. Isto pode ser explicado por diversas
razdes: as culturas as quais estiveram, pois como ja foi mencionado, a cultura espanhola, por
exemplo, ¢ mais proxima da cultura brasileira do que a austriaca, e por isso a discriminacao
advinda da percepcdo das diferencas pode ndo ser tdo presente. Também por conta da regido
do Brasil a qual a entrevistada ¢ procedente, afinal existem estere6tipos mais fortemente
disseminados referentes a algumas localidades do pais. Ou por outros tipos de preconceitos

ligados a xenofobia, como 0 machismo e o racismo.

Este ultimo fator ¢ um dos mais importantes para a percepcdo de algumas das
diferengas relatadas pelas entrevistadas. Claramente, a opinido sobre o estereo6tipo e o grau de
prejuizo que ele causa para o povo brasileiro ¢ variavel de acordo com as experiéncias que as
respondentes tiveram ao longo de sua vida. Por serem todas mulheres, elas relataram muitas
ocorréncias de machismo ligadas a xenofobia: o assédio como resposta a imagem feminina
hiperssexualizada brasileira. No entanto, uma questdo extremamente presente nas entrevistas
¢ o racismo sofrido por algumas delas. Observa-se, entdo, como a percepc¢ao da discriminagao
e do preconceito estdo intimamente relacionadas a cor da pele das jogadoras. O racismo € o
machismo sdo estruturas que permeiam muitas das sociedades e das relagcdes que se dao no
mundo, ndo sdo, obviamente, fendmenos que afetam somente os brasileiros. Porém, a partir
das situacdes relatadas pelas jogadoras, é perceptivel como a xenofobia vem também
acompanhada destes outros modos de discriminacdo e que hé caracteristicas (como o género

ou a etnia) que acentuam o preconceito contra os brasileiros.

Outra questdo importante e que se conecta as ideias mencionadas anteriormente, ¢ que
a falta de conhecimento sobre o Brasil e o povo brasileiro ¢ um dos fatores que fortalecem a
crenga nos estereotipos. Mari e Ligia afirmaram que o Brasil ¢ um pais territorialmente grande
e culturalmente e etnicamente muito diverso, fazendo com que as generalizagdes sejam sem
sentido a medida que ndo comportam toda a complexidade da nagdo. Muitas das entrevistadas
relataram também que ¢ a partir do conhecimento que os estrangeiros passaram a quebrar
algumas das ideias estereotipadas que possuiam sobre o Brasil, como Mari em sua experiéncia
na Noruega e Lari ao indicar que suas companheiras descobriram novas caracteristicas do pais
ao tornarem-se intimas dela e perguntarem sobre o Brasil e sua cultura. Desta forma, ¢
evidente como a educacdo seria fundamental para que as ideias pejorativas sobre os
brasileiros fossem desacreditadas. Gabi at¢ mesmo afirmou que considera que os media ja ndo
contribuem para o fortalecimento das generalizagdes porque, segundo ela "estamos mais

evoluidos" (APENDICE D; 2022), pela presenga de uma grande quantidade de brasileiras na



126

liga de handebol da Espanha, o que evidencia que a jogadora atribui um crescimento pessoal

dos sujeitos ao conhecimento proporcionado pela relacdo entre nacionalidades distintas.

Ainda neste sentido, algumas das jogadoras mencionam os meios digitais de
comunicagdo como ferramentas que podem cumprir este papel educador internacionalmente,
na maneira de diversificar as fontes de informacao. Isto esta presente na fala de Lari e em sua
observa¢do de que ha conteudos na internet que reforcam os esteredtipos, mas ha também
muitas comunicagdes positivas. A entrevistada, portanto, reconhece que as midias sociais
podem ser utilizadas como ferramenta para producdo de mensagens que contradizem aquelas
publicadas nos meios de comunicagdo de massas tradicionais (muitas das respondentes

apontaram a televisao como um dos principais disseminadores dos estereotipos).

As diferengas estardo sempre presentes no contato com o que ¢ exterior ao endogrupo.
No entanto, ¢ fundamental possuir um olhar sensivel e critico aos discursos que estabelecem
valor a estas distingdes. Ou seja, as construgdes simbodlicas devem ser consideradas como
convengdes humanas e ndo como fatores naturais, inerentes ao ser e portanto incontestaveis.
As relagdes entre as diferentes nacionalidades serdo facilitadas, desta maneira, ao serem
despidas do preconceito e dos julgamentos prévios e infundados, tanto dos estrangeiros aos
brasileiros quanto dos brasileiros aos estrangeiros, o que também ¢ um problema observado
nas falas das respondentes, que enxergaram as culturas as quais foram inseridas sob o prisma

de seus proprios valores e crengas.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A revisdo bibliografica combinada a pesquisa empirica que figuram a presente
monografia buscavam acessar o processo de construcao da representagao da cultura brasileira,
suas origens, desdobramentos e consequéncias. A realizacdo das entrevistas em profundidade
com as jogadoras de handebol profissional permitiu que pudesse ser observado um fragmento
deste fendmeno na pratica, apresentando aspectos, detalhes e caracteristicas dele que
anteriormente ndo haviam sido objeto de reflexao na revisdo teorica. Desta maneira, o estudo
de carater exploratorio nao pretendia provar, quantificar ou estabelecer relagcdes de
causalidade entre as teorias e 0s processos expostos, mas investigar e problematizar questdes
primordiais para a vida em sociedade e para as relagcdes do sujeito com o outro.

E neste sentido que ¢ imprescindivel pensar o ser humano como um ser social que
realiza suas operacdes de construcio da identidade individual em meio a uma coletividade. E
dizer, o sujeito internaliza condutas, maneiras de ser, valores e ideias que gradualmente
produzem sua personalidade, moldam suas preferéncias, seus gostos, sua moral. Porém, nao
somente sua identidade ¢ fabricada na relacao do individuo com os demais € com seu entorno,
mas a propria realidade que ele percebe, ou seja, o universo conhecido ¢ criado a partir da
compreensdo do que ¢ este universo para os outros significativos que convivem com ele.
Apesar de que as instituigdes parecam anteriores ao individuo, eternas e imutaveis, elas
somente existem por sua atuacdo no mundo e pela maneira como ele consentiu em acreditar
nelas e viver segundo suas regras. E assim também com a cultura, um sistema simbélico no
qual os povos sdo inseridos e, de geracdo a geracdo, transmitem praticas, costumes, crengas e
valores que definirdo e sdo definidos por sua relagdo com os demais e com o entorno. Estas
ideias sdo imprescindiveis, entdo, para a compreensao de como a comunicagdo e os media
influenciam a apreensao e a construcao da realidade pelos sujeitos.

A comunicagdo, o ato de compartilhar formas simbolicas, ¢ vista na presente
monografia como uma maneira de atuar no mundo e produzi-lo em conjunto aos demais.
Deste modo, os media seriam ferramentas as quais, pela consideragao do ser como ser social e
da ineréncia da comunicacdo para os sujeitos, impactariam sobremaneira nao somente a
percepgdo que os individuos possuem da realidade, mas também a propria produgdo de seus
universos simbodlicos interno e externo. E dizer, os meios de comunicagio sdo alguns dos
pilares que formam o mundo social e nos informam sobre ele. Ao observar o mundo
contemporaneo, especial atencdo deve ser atribuida aos meios de comunicacdo de massas

pelas particularidades deste fenomeno comunicacional. Adorno e Horkheimer, como
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representantes da Escola de Frankfurt, observam estas caracteristicas de maneira critica,
teorizando sobre a Industria Cultural. Isto ¢ imprescindivel para refletir sobre como a
comunicacdo mididtica estda permeada de ideologias que servem a interesses especificos,
sendo que ¢ neste sentido que os media sdo considerados importantes Aparelhos Ideologicos
de Estado que, segundo Althusser, através de operagdes simbolicas, guiam maneiras de pensar
e agir em razdo de ideias e valores preestabelecidos no inconsciente coletivo.

Segundo esta logica, os discursos mididticos possuem finalidades especificas em favor
dos emissores do discurso, e refletem as relagdes de poder entre os diferentes grupos sociais.
Estes enunciados estariam mascarados como verdades naturais ¢ ndo como as construgdes
sociais simbolicas que sdo, atuando através de ideologias para cristalizar uma realidade que
favorece alguns grupos. E assim que ¢ necessario analisar as representagdes efetuadas da
cultura brasileira no exterior como discursos permeados de operagdes ideoldgicas. Uma vez
que a difusdo destas narrativas ¢ facilitada pelos avangos tecnologicos dos aparatos
comunicacionais e o sujeito ¢ produto e produtor de sua realidade, a representacdo do Brasil
pela midia impacta muito do que o mundo acredita que sejam o pais € seu povo. A estas
caracteristicas atribuidas ao brasileiro, sdo associadas categorias e sentimentos de juizo e
valor que afetam como os estrangeiros atuardo perante eles. E assim que o etnocentrismo, as
identidades normalizadas e os estereotipos sdo considerados como discursos que possuem
ideologias implicitas, a fim de manter uma ordem global hierarquizada entre os paises.

E imprescindivel pensar, portanto, naqueles que emitem as narrativas preconceituosas
acerca do Brasil e quais sd3o os interesses destes. O sistema econdmico e politico mundial é
fator-chave nesta compreensdo. Como visto anteriormente, o Brasil, como muitos outros
paises, possui uma logica fortemente sistematizada na produ¢do e consumo de bens. Essa
logica capitalista € traduzida na era transestética mencionada por Lipovetsky e Serroy e os
cidaddos consumidores de Canclini. E neste contexto que a capacidade econdmica, de
industrializacdo e produgdo de bens, ¢ um elemento considerado na presente monografia
como balizador da distingdo entre os paises poderosos € os dominados. Os primeiros sao
aqueles que possuem, além do monopolio politico e econdmico mundial, a hegemonia de
emitir discursos e atuar através do poder cultural para manter o desequilibrio nas relagdes
entre os paises. Apesar de que existe a violéncia e a utilizagdo da forga para a repressdo, o
poder simbdlico ¢ considerado como aquele que perpetua a desigualdade e a hierarquia por
ser dissimulado e muitas vezes imperceptivel, por operar no inconsciente dos individuos,
fazendo-os acreditarem que suas ideias e seus valores sdo proprios, ao invés de reconhecé-los

como produtos simbolicos inculcados neles ao longo de suas vidas. A cultura brasileira
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representada foi analisada como um discurso construido e normalizado social e
historicamente, portanto, um processo que atende a logica de violéncia simbolica.

E possivel, portanto, a percep¢io de que os significados transmitidos pelos midia
afetam os conhecimentos e a visdo de mundo dos sujeitos, trabalhando em seu sistema
cognitivo na constru¢do de realidades que favorecem os interesses dos emissores de tais
mensagens, estabelecendo uma dominagdo social alicer¢ada em ideologias disfarcadas de
verdades inquestiondveis. Tais ideologias permitem a dominagdo em outros campos humanos,
como o econdmico e o politico, favorecendo, uma vez mais, aqueles que detém o poder e
permitindo que esse poder se cristalize, trabalhando a favor da manutencdo de uma ordem
social desigual. Através do poder simbolico, entdo, os meios de comunicagdo difundem os
discursos que servirdo para compor o tecido social e transforma-lo em uma arena de disputas
por poder. Neste sentido, a cultura brasileira ¢ representada de uma maneira que muitos
acreditam que seja a realidade do pais, ou por ndo terem contato direto e conhecimento do
pais em si, ou porque as expectativas foram moldadas e interiorizadas de tal maneira que os
estereodtipos sao dificilmente questionados.

As entrevistas com as jogadoras permitiram o acesso mais intimo aos preconceitos e
esteredtipos que sdo disseminados acerca do Brasil. A hipersexualizagdo feminina, a
considera¢dao do pais como a nagdo do exotismo e da cordialidade, lugar no qual ha somente
samba, festas e pessoas felizes sdo alguns dos discursos tidos como extremamente prejudiciais
para os cidadaos brasileiros. A produgdo dessas narrativas sob o prisma que valoriza as
culturas brancas e européias acima das demais causa um desequilibrio nas relagdes de poder
justamente por atuar através da violéncia simbolica, invalidando identidades e associando as
categorizagdes do brasileiro juizos de valor negativos e pejorativos. E desta maneira que se
observa a imprescindibilidade de estudos futuros acerca do tema, para que o conhecimento
seja propagado e para que as producgdes simbolicas disseminadas pelos vencedores ndo sejam
as Unicas referéncias de construgdo do mundo. Neste sentido, a responsabilidade das relagdes
publicas ¢ evidente na comunicagdo de narrativas que possibilitardo essa diversificagdo de
universos e pontos de vista distintos ou ndo, sendo primordial, portanto, que o profissional
problematize qual ¢ o mundo e a realidade que ele quer ajudar a construir. Como Djamila e
Chimamanda observam, que os poderosos ndo sejam os Unicos que possam contar a historia
que produz o universo, mas que a voz hegemonica seja colocada como uma das muitas vozes
que circulam globalmente. Para isso, ¢ necessaria a producao de conhecimento e o incentivo a
reflexdo critica acerca dos conteudos midiaticos e de todas as formas de discurso que se

apresentam como universais e verdadeiros.



130

REFERENCIAS

ADORNO, Theodor W.. Adorno: vida e obra. Sao Paulo: Nova Cultural, 1996. 191 p. (Os

pensadores).

ALLPORT, Gordon W.. La naturaleza del prejuicio. Buenos Aires: Eudeba, 1962.

ALTHUSSER, Louis. Ideologia e Aparelhos Ideolégicos de Estado. Porto: Editorial
Presenga, 2005.

BALL-ROKEACH, Sandra J.; DEFLEUR, Melvin. Teorias da comunicacio de massa. Rio
de Janeiro: Zahar, 1993.

BENEDICT, Ruth. Padrées de Cultura. Lisboa: Livros do Brasil, 2000. Tradugao de:
Alberto Candeias.

BERGER, Peter L.; LUCKMANN, Thomas. A construcio social da realidade. Petropolis:
Editora Vozes Ltda., 1973. 247 p. Traduc¢ao de: Floriano de Souza Fernandes.

BIROLI, Flavia. E assim, que assim seja: midia, esteredtipos e exercicio de poder. In:
ENCONTRO DA COSMOPOLITICA, 4., 2011, Rio de Janeiro. GT comunicacio e
democracia. Rio de Janeiro: Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Comunicacdo e
Politica, 2011. p. 1-25. Disponivel em:
http://www.compolitica.org/home/wp-content/uploads/2011/03/Fla%CC%81via-Biroli.pdf.
Acesso em: 23 mar. 2022.

BURKE, Peter. “Os turistas aprendizes”. Folha de S. Paulo, 17/12/2006. Caderno Mais! p.12.
Disponivel em: < https://www].folha.uol.com.br/fsp/mais/fs1712200628.htm >. Acesso em:
12 maio 2022.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. Além dos Meios e Mensagens: introdugdo a comunicagao

como processo, tecnologia, sistema e ciéncia. 2. ed. Petropolis: Vozes, 1984.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que é comunicacio. 12. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1997.


https://www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs1712200628.htm

131

BOURDIEU, Pierre; PASSERON, Jean-Claude. La reproduccion: elementos para una teoria

del sistema de ensefianza. México: Laia, 1996.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand, 1989. Traducao de:

Fernando Tomaz.
BOURDIEU, Pierre. Poder, derecho y clases sociales. 2. ed. Barcelona: Palimpsesto, 2001.
BOURDIEU, Pierre. Sociologia y cultura. México: Grijalbo, 1990.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da

globalizacdo. Rio de Janeiro: Editora Uftj, 1997.

CANCLINI, Néstor Garcia. Las culturas populares en el capitalismo. 4. ed. México: Nueva
Imagen, 1989. 224 p.

CASTELLS, Manuel. Comunicaciéon y poder. Madrid: Alianza, 2009. Tradugao de: Maria

Hernandez.

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 2000.

CHAUI, Marilena. Cultura e Democracia. 2. ed. Salvador: Secretaria de Cultura, 2009.
CHAUI, Marilena. O Que E Ideologia. Sio Paulo: Brasiliense, 1992.

CHAUI, Marilena. Cultura Politica e Politica Cultural. Estudos Avanc¢ados, Sao Paulo, v. 9,
n. 23, p. 1-342, abr. 1995.

CHIAVENATO, Idalberto. Administracdo Nos Novos Tempos. Sio Paulo: Ed. Campus,
1998.

CHIMAMANDA Adichie: o perigo de uma uUnica historia. S.I.: Ted, 2009. Son., color.

Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=DO91hs241zeg>. Acesso em 12 fev. 2022.

DORFMAN, Ariel; MATTELART, Armand. Para Ler o Pato Donald: comunicagdo de

massa e colonialismo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.


https://www.youtube.com/watch?v=D9Ihs241zeg

132

DURKHEIM, Emile. As Regras do Método Sociolégico. 3. ed. Rio de Janeiro: Martins
Fontes, 2014. 200 p.

FOUCAULT, Michel. A Arqueologia do Saber. 7. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2008. Traducao de: Luiz Felipe Baeta Neves.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. 4. ed. Rio de Janeiro: Edi¢des Graal, 1984.
Tradu¢do de:Roberto Machado.

GEERTZ, Clifford. A interpretacao das Culturas. Rio de Janeiro: Ltc, 2008.

GEERTZ, Clifford. Ritual and Social Change: a javanese example. Nova York: Routledge,
2010.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: Dp&A,

2006. Traducao de: Tomaz Tadeu da Silva e Guacira Lopes Louro.

HALL, Stuart; DUGAY, Paul. Cuestiones de identidad cultural. Buenos Aires: Amorrortu,
2003.

HALL, Stuart; JEFFERSON, Tony. Resistance through rituals. 2. ed. Nova York:
Routledge, 2006.

HARRIS, Marvin. Antropologia cultural. 2. ed. Madrid: Alianza, 1998.

HARRIS, Marvin. Teorias sobre la cultura en la era posmoderna. 2. ed. Barcelona: Critica,

2007. Traducao de Santiago Jordan.

HORKHEIMER, Max; ADORNO, Theodor. A industria cultural: o iluminismo como
mistificacdo de massas. Pp. 169 a 214. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. Sao

Paulo: Paz e Terra, 2002. 364p

LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean. A estetiza¢do do mundo: Viver na era do capitalismo
artista. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2015. 467 p. Tradugao de: Eduardo Brandao.

LIPPMAN, Walter. Opinido publica. Petropolis: Vozes, 2008.

MANNHEIM, Karl. Ideologia e Utopia. Rio de Janeiro: Zahar, 1968. Tradugdo de Sérgio

Magalhdes Santeiro.



133

MARINA, José Antonio. Las Arquitecturas del Deseo: una investigacion sobre los placeres

del espiritu. Barcelona: Anagrama, 2007.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacdes: comunicacio, cultura e hegemonia.

Rio de Janeiro: Uftj, 1997. 360 p.

MOREIRA, Ruy (Org). Geografia teoria e critica: o saber posto em questdo. 1* Ed. Petrdopolis:
Vozes, 1982

NASCIMENTO, Abdias do. O Genocidio do Negro Brasileiro: processo de um racismo

mascarado. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

PAGANOTTI, I. Imagens e esteredtipos do Brasil em reportagens de correspondentes
internacionais. RuMoRes, [S. L], V. 1, n. 1, 2007. DOI:
10.11606/issn.1982-677X.rum.2007.51102. Disponivel em:

https://www.revistas.usp.br/Rumores/article/view/51102. Acesso em: 15 maio. 2022.

PRIMO, Alex. O aspecto relacional das interacoes na Web 2.0. E-Comp6s (Brasilia), v.9,
p.1-21, 2007.

QUIJANO, Anibal. Colonialidade do poder, Eurocentrismo e América Latina. In: LANDER,
Edgardo (org.). A colonialidade do saber: eurocentrismo e ciéncias sociais. perspectivas

latino-americanas. Buenos Aires: Clacso, 2005. Cap. 9. p. 107-134. Disponivel em:

<http://biblioteca.clacso.edu.ar/ar/libros/lander/pt/lander.html>. Acesso em: 10 mar. 2022.
RABELO, F. “Yes, nds temos bananas”? Uma analise de esteredtipos brasileiros revisitados
em eventos culturais e esportivos no Brasil. Veredas: Revista da Associagdo Internacional de
Lusitanistas, n. 27, p. 85-103, 10 set. 2018. Disponivel em:
<https://revistaveredas.org/index.php/ver/article/view/419/403>. Acesso em: 19 maio 2022

RIBEIRO, Djamila. Pequeno manual antirracista. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2019.

RUDIGER, Francisco. As teorias da comunicag¢do. Porto Alegre: Penso, 2011.


http://biblioteca.clacso.edu.ar/ar/libros/lander/pt/lander.html
https://revistaveredas.org/index.php/ver/article/view/419/403

134

RUDIGER, Francisco. Teoria e historia: da era da propaganda ao pensamento
comunicacional. In. FRANCA, Vera Veiga; ALDE, Alessandra; RAMOS, Murilo César
(org.). Teorias da Comunicacdo no Brasil: reflexdes contemporaneas. Salvador: Edufba,

2014. Cap. 2. p. 39-62.

SAMPAIO, Adriano; CARVALHO, Claudiane; MARTINS, Inés; PINHEIRO, Lidiane (org.).

Mareca lugar, comunicacio e cultura. Salvador: Edufba, 2021.

SCHILLER, Herbert I.. Communication and cultural domination. Nova York: Routledge,
2011.

SCHILLER, Herbert I.. Mass Communications and American Empire. Colorado:
Westview Press, 1992.

SILVA, Tomaz Tadeu da; HALL, Stuart; WOODWARD, Kathryn. Identidade e diferenca: a
perspectiva dos estudos culturais. 15. ed. Petrépolis: Vozes, 2000. 72 p. Traducao de: Tomaz
Tadeu da Silva.

SOUZA, Jorge Pedro. Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicacio e dos Media. 2.

ed. Porto: Letras Contemporaneas, 2006.

TAJFEL, Henri. Grupos humanos y categorias sociales: estudios de psicologia social.

Barcelona: Herder, 1984.

THOMPSON, John B.. A midia e modernidade: uma teoria social da midia. 5. ed.
Petropolis: Vozes, 1998.

THOMPSON, John B.. Ideologia e Cultura Moderna: teoria social critica na era dos meios

de comunicagdo de massas. 9. ed. Petropolis: Vozes, 2011.



135

APENDICE A - Entrevista transcrita de Caroline Dias Minto

Tempo de gravac¢io: 17 minutos e 40 segundos
Realizada em 07 de abril de 2022

Identificacdo: Caroline Dias Minto (Carol)

1. Qual é o seu nome?
Caroline Dias Minto.
2. Qual ¢ a sua idade?
27 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Cachoeiro de Itapemirim, Espirito Santo.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?
Austria, Bielorussia, Franga, Alemanha e Espanha.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Austria.

6. Vocé falava o idioma? Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia?

Quais?

Eu ndo falava alemao, falava inglé€s, mas ¢ muito dificil quando vocé chega num lugar
e nao fala o idioma deles, entdo, eu tive dificuldade sim porque poucas meninas
falavam inglés na equipe. A minha sorte ¢ que tinham as brasileiras 14, mas eu tive
dificuldade sim, muita dificuldade. Mais de convivéncia, me sentia um pouco

excluida, até porque as meninas da minha idade eram as que justamente ndo falavam
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inglés, entdo era bem dificil. Eu nunca fazia nada com elas, eu ficava mais em casa

sozinha, era bem complicado.
Vocé se sentia excluida somente por conta do idioma?

Por ser estrangeira de qualquer nacionalidade, a galera ndo recebe muito bem. Vocé
estd entrando no pais delas, jogando no clube delas, pode ser que pensem assim: aa,
esta tirando o lugar de uma menina daqui, ndo sei, pode ser que seja isso também, na
época eu preferia pensar que era s6 uma questdo de comunicagao mesmo. Hoje eu ja

acho que pode ser por outros fatores também

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

A linguagem com certeza, a alimentacdo, as vezes eu ndo achava algumas coisas que
tinham no brasil, mas nada demais, assim, nada que fosse fora do normal. Para mim o
pior foi essa questdo de convivéncia mesmo, eu me sentia muito sozinha, muito

sozinha, entdo era complicado.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual € ela a seu ver?

Eu acredito que existe, sim. N6s somos um povo realmente acolhedor, acho que a
gente faz um esforco muito grande para poder fazer as pessoas se sentirem bem, e eu
ndo vejo isso nos outros paises em que eu morei. E mais cada um por si e vocé se vira
pra poder se encaixar. A gente, ndo, a gente que se mexe pra poder fazer o outro se
sentir acolhido. Quando eu morava no Brasil, veio uma estrangeira para jogar no
nosso time, ela ndo falava portugués e a gente se virava para tentar falar o espanhol.

Quando eu vim para fora, ndo foi assim, ndo.

Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Sim, muito.

Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Criagdo. Meus pais sdo pessoas bem receptivas, entdo eles me ensinaram a ser assim
desde que eu nasci. Eu sei como ¢ estar sozinha, entdo eu faco questdo de nao deixar

ninguém se sentir assim, porque ¢ bem chato.
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Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Com certeza, a mulher brasileira, né. Vou falar que como mulher brasileira nds somos
vistas como faceis. E porque é o que ¢ vendido, né, a nossa cultura objetifica muito a
mulher, o corpo da mulher. Entdo quando vocé vem, quando vocé sai do seu pais, a
visdo que a maioria tem sobre vocé mulher brasileira ¢ que vocé ¢ uma pessoa facil,
que vocé topa tudo, que vocé ta disposta a fazer coisas que as mulheres locais nao

fazem, entdao ¢ bem complicado.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Primeiro pelo que ¢ vendido. O que sai do nosso pais, seja em forma de filme, de
musica, tudo isso ¢ muito sexual, entdo as pessoas ja olham a gente como pessoas
mais sexuais. Eu acho que seja mais isso mesmo, o modo como isso sai dali, as
pessoas vao ver o que a gente quer que elas vejam, entdo se € esse 0 modo que a gente
se expressa, ou o modo que nos fazemos ser ouvidos, ai eles vao interpretar dessa

forma mesmo.

Vocé ja viveu alguma situacao discriminatoria ou preconceituosa por ser brasileira ou

ja presenciou alguma dessas situagdes?

Ja vivi e ja soube de historias. Em clubes, por exemplo, de me oferecerem alguma
coisa, ou falarem comigo que alguém estava interessado em mim, se eu tinha interesse
em sair com a pessoa, isso pra mim foi terrivel. Ja fiquei sabendo de historias de
amigas que passaram por situacdes também super constrangedoras, entdo ¢

complicado, bem complicado.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializa¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?

Com certeza, porque, por exemplo, eu sou uma pessoa grande, brasileira e eu cuido
muito do meu jeito de vestir. Eu sempre tive isso desde nova, mas depois que eu vim
pra c4, eu fiquei meio "bitolada" com isso. Depois que aconteceram esses episodios de
clube, de vir conversinha até mim, ai eu ndo gosto muito de me expor através do
corpo, assim. Eu sou uma pessoa que gosta de usar coisas mais largas. Agora que eu

estou mudando um pouquinho, mas antes, se vocé olhar minhas roupas, era tudo muito
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largo, grande, porque eu ndo gostava de ser vista, assim, eu tinha um certo medo, ndo

sei, ndo gostava.
Como vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Na verdade, s6 vai saber quem sair do Brasil, né. Porque 14 a gente esté entre a gente,
entdo ¢ tudo normal, vocé ndo vai escutar alguém falando de vocé, porque vocé ¢
brasileiro, porque a pessoa que esta ao seu lado também €. VAo ter os preconceitos
normais de uma sociedade, normais assim, mas s6 sabe quem sai, ndo tem como a

galera 14 fazer ideia do que acontece aqui fora, nem de longe.
Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?

Eu tive contato direto mesmo, por ser atleta a gente ja ¢ mais visada, ja tem uma
profissdo que nos expde. Vocé€ ja tem essa questdo da exposig¢do, ai a pessoa vai
pesquisar de vocé e v€é que ¢ brasileira, ai minha filha, esquece. Sdbado mesmo, eu
estava no meu celular e recebi uma mensagem: "hola guapa", e depois uma foto e era
um "nudes" de um cara assim, eu nem vi, quem viu foi um amigo meu. Eu falei assim:
"voc€ quer apostar que isso aqui ¢ um nudes?" E ele : "duvido, como assim"? E eu
falei: "entdo pode abrir, eu ndo vou nem olhar". E era. Entdo ele entrou no meu perfil,
viu que eu era brasileira, ou talvez ele mandaria para outra pessoa também, porque
isso ¢ coisa de pessoa que gosta de se expor. Mas mesmo assim, eu recebo bastante

coisa assim.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Sim, o que ¢ vendido para cé, geralmente ¢ isso do carnaval, da mulher com biquini.
Até mesmo as calcinhas aqui, vocé ja viu quando vocé vai comprar calcinha brasileira,
que tem a calcinha bem pequenininha, tem brasileira que ndo usa calcinha
pequenininha, porque o nome da calcinha tem que ser calcinha brasileira? Eu acho

isso engracado.

Vocé acha que os meios de comunicagdo contribuem para a disseminacdo dos

esteredtipos ou nao?
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Nao s6 contribuem, mas eu acho que sdo os principais responsaveis. Isso ¢
incontestavel, tudo o que a galera consome nosso aqui pra fora, ta ligado de alguma
forma a alguma questdo sexual, entdo a galera pensa que no Brasil s6 tem, desculpa a

palavra, puta e violéncia, puta e ladrdo, puta e drogas, puta e ndo sei o que. E isso.

Vocé acha que os meios de comunicagdo influenciam na opinido que as pessoas t€ém

do brasileiro?

A questao da politica, sim. E muito complicado porque o que chega aqui nao ¢ a real
realidade da gente 14, entdo, assim, s sabe realmente quem ta 14, né. Mas a visdo que
eles t€ém € o que a midia passa pra eles aqui, entdo € um pouco complicado de falar se

vocé nao estd inserido no meio, sabe, fica muito vago.

O que a midia comunica influenciou na sua construgdo pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?

E que assim, a midia é uma fonte de informagao, entdo, indiretamente, vocé vai pegar
alguma coisa da midia. Quando vocé vai ficando mais velho, que vocé vai entendendo
como funciona a midia, vocé vai buscar uma fonte de informagao mais limpa e nao tao
tendenciosa. S6 que ¢ dificil, qualquer fonte de informac¢do que vocé buscar, vai ser
escrita por alguém, que tem um tipo de ideologia, e indiretamente a pessoa vai enfiar a
sua ideologia ali. Entdo qualquer fonte de informagdo ¢ tendenciosa, ¢ um pouco
complicado. Mas a midia sim, realmente, se vocé s6 usa a midia como fonte de

informagao, ela pode te manipular da forma que ela quiser.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

No6s somos desvalorizados, nds somos objetificados. Nos somos taxados como um
povo violento, e onde tudo ¢ permitido, um povo sem limites na verdade, ¢ essa a

imagem que ¢ vendida pra ca.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?
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De forma alguma. O povo brasileiro ¢ um povo muito sofrido, mas ao mesmo tempo ¢é
um povo muito resiliente, um povo muito feliz. Feliz com pouco. No6s somos
condicionados a aceitar a situagdo que a gente nasce, entdo o churrasquinho no final de
semana, ganhando um saldrio minimo, ja ¢ motivo de comemoracao. Isso ¢ legal, mas
ao mesmo tempo ¢ triste, porque voc€ nasce, se vocé nasce pobre vocé tem que se
contentar com aquilo. Nosso pais ndo incentiva a mudanca de, sei 14, de vocé tentar
sair de uma classe baixa, isso a maioria dos brasileiros ndo vé como uma coisa
possivel. Nos somos condicionados a nascer de um jeito e morrer do mesmo jeito,

entdo ¢ complicado, mas ¢ a realidade que a gente vive 4.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situagdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

J& me senti super diminuida, muito, a ponto de até ficar traumatizada. Ja4 me falaram:
"vocé € bonita, vocé ndo vai chegar a lugar nenhum". Me ofereceram algo e eu neguei
e me falaram: "mas vocé ¢ bonita, vocé ndo vai chegar a lugar nenhum", sabe? E
muito complicado, eu ja passei por diversas situagdes. Nao s6 na minha profissao, mas
fora também, em relacionamentos fora do handebol ou no lugar que eu vivia. Ou de
sair com uns amigos e falarem: "aa, essa aqui ¢ brasileira", ai vocé ja vé os olhares
entre as pessoas, € o jeito de me olhar j4 muda na hora ou j4 tentam uma aproximacgao.
E complicado, por isso que nos lugares que eu fui, eu me relacionei com pouquissimas
pessoas, pouquissimas pessoas. Eu venho para jogar, e geralmente eu nao fico com
ninguém, porque eu ndo gosto. Os relacionamentos que eu tive sdo sempre com
brasileiros, porque a pessoa me conhece. Aqui eu tento ser o mais séria possivel, para
passar a imagem: "aqui nao ¢ do jeito que vocés estao pensando". Eu até tento ser uma
coisa que eu ndo sou, sou uma pessoa muito comunicativa, expansiva, € aqui ha
Europa eu ndo me vejo assim, justamente pelo medo de ser mal interpretada. Entdo ¢é
muito chato, mas eu tenho que estabelecer os limites, porque se eu ndo fago isso, eu ja
vi que eu perco o controle. Se eu sou o que eu sou no Brasil aqui, de conversar, as
pessoas confundem, e ja tem essa visdo da gente, ai pega uma pessoa igual a mim, que
gosta de conversar, que ri de tudo, que trata todo mundo muito bem, e tal, esquece. Ai
eles vao me ver do jeito que eles querem, entdo aqui eu tento ser mais sé€ria, vamos

dizer assim, mas € chato, porque nao ¢ o que eu sou.
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APENDICE B - Entrevista transcrita de Dayane Rocha

Tempo de grava¢io: 16 minutos e 50 segundos
Realizada em 08 de abril de 2022

Identificacdo: Dayane Pires da Rocha (Day)

1. Qual é o seu nome?
Dayane Pires da Rocha.
2. Qual ¢ a sua idade?
31 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Sdo Paulo, Brasil.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?

Eu j& joguei na Coréia do Sul, Japdo, Alemanha, Holanda, Angola, Austria,

Macedonia, Noruega, Espanha, Kosovo.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Macedonia.
6. Vocé falava o idioma?
Nao.
7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?

Sim, eu tive dificuldade nisso, um problema de comunicagao, porque eu também ndo

falava inglés. Entdo eu tinha a necessidade de estar sempre, ou com uma menina que



10.

11.

142

nasceu na Galicia, ou com uma familia brasileira que eu conheci na semana que eu

cheguei. Foi dificil pela questdo do idioma, eu ndo conseguir me comunicar.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Nao sei se posso dizer choque, mas tem as coisas boas, por exemplo em questdo de
seguranga publica. As coisas boas dos paises nos quais eu vivi, versus o Brasil seria a
questdo da seguranca publica, as coisas que vocé passa no dia a dia na rua, aqui na
Europa, no caso, que vocé nao passaria com a mesma tranquilidade no Brasil. De
ruim, o inverso, no Brasil a gente tem muita possibilidade de vivenciar a nossa crenga
espiritual, qualquer que seja a sua religido, vocé consegue ir numa igreja ou,
dependendo da sua religido, para qualquer uma delas, coisa que vocé nao consegue
fazer na Europa, por exemplo. Se vocé segue religiosamente uma doutrina, vocé ndo
vai encontrar no pais, dependendo da doutrina que seja, e no Brasil a gente tem isso
com muita facilidade. Isso é uma coisa que ¢ um versus contra, que eu sempre Vi €

sempre achei estranho.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual € ela a seu ver?

Eu nao posso dizer de modo geral, mas eu acho que nés somos adaptaveis, sabe. Eu
acho que o brasileiro ¢ muito adaptavel, se adapta as situacdes muito facilmente. A
gente ¢ muito quente, carismatico, simpatico. Como se fosse um camaledo, que vai de
acordo com o ambiente. Acho que o brasileiro ¢ muito assim, isso ¢ uma coisa

cultural, pra poder sobreviver e se adaptar a situagao.

Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Sim.

Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Eu acho que foi por como me criaram. Na verdade, quando a gente escolhe ser atleta, a
gente de uma maneira ou de outra, precisa se adaptar aos ambientes. Por exemplo, de
onde eu vim, ndo vai ser necessariamente igual a onde eu vou jogar, o time que eu vou

estar, entdo a gente aprende muito. Foi a criacdo que fez com que a gente se adaptasse



12.

13.

14.

15.

143

sempre aos ambientes, aos lugares, as escolas. Eu acho que foi a criagdo por conta

disso.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Sim, a marginalidade. A questdo do pais ser um pais que ndo tem seguranca, que todo

mundo usa drogas, que todo mundo rouba, a gente s6 pensa em festa.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Porque é 0 que passa na midia referente ao nosso pais. E o que as pessoas tém acesso.
E o que o exterior tem acesso, ai ¢ por isso que as pessoas tém uma visdo generalizada
sobre nds. Porque ndo passa o quanto a gente trabalha, o quanto a gente estuda, o
quanto a gente trabalha e estuda, porque o Europeu jamais teria condigdes de fazer um
dia ou uma semana o que um brasileiro faz em relagdo a trabalho, estudo e outras
milhdes de coisas. Entdo ¢ muito referente a midia, o que eles recebem de informacgao

sobre nos.

Vocé ja viveu alguma situacao discriminatoria ou preconceituosa por ser brasileira ou

j& presenciou alguma dessas situagoes?

Nao sei se € por ser brasileira, ou se ¢ uma questdo racial, eu ndo sei se eu posso julgar
como xenofobia ou racismo. A situagdo que eu passei, eu ndo sei onde ela se
enquadra, nao tenho ideia do que a pessoa estava pensando no momento. Eu imagino
coisas, mas nao tenho certeza sobre elas. Entdo eu quero pensar que ¢ s6 uma pessoa

sendo tosca, do que taxar algo.
Mas o que aconteceu?

Por exemplo, a situacdo que eu passei na Noruega, com a Mariane, que ¢ outra mulher
negra. NOs estdvamos la para jogar handebol e calhou, um certo momento, de nos
encontrarmos ao invés de, jogando handebol, arrumando o ginasio, limpando o ginasio
antes do jogo ou depois do jogo, sem jogar. Nao tem uma justificativa, porque nenhum

nyn

outro atleta fez isso, mas nos fizemos. Entdo na nossa cabec¢a tem um porque, ou ¢ "a

ou ¢ "b", ou ¢ xenofobia ou foi racismo. Mas eu ndo quero rotular a situagao.
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Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializag¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?

Eu acho que sim, porque como a gente chegou em um time novo, principalmente na
Noruega, dava a entender que a gente ndo gostava de trabalhar, de ir treinar. Dava a

entender como se a gente quisesse sO festa, "oba oba", e ndo, ndo ¢ assim.
Vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?
Com certeza.

Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?

Tanto na minha experiéncia pessoal e na experiéncia das pessoas ao meu redor, mas
também na midia, porque é o que as pessoas quando te conhecem, falam. E o que as
pessoas quando te conhecem, perguntam. Elas ndo perguntam sobre o dia a dia do
brasileiro trabalhador, elas perguntam sobre a marginalidade, sobre o carnaval, sobre

funk, € isso o que elas perguntam.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?
Sim, mas nao um agora especifico que eu lembre.

O que a midia comunica influenciou na sua construcdo pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?
Nao, a midia ndo me influenciou.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Desvalorizada.

. Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?

Nao.
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23. Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situacdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

Sim. Eu acho que isso acontece por conta dos esteredtipos. O brasileiro todo dia tem
que estar em prova: de que ele ndo ¢ s6 isso, de que ele ndo ¢ essa generalizagdo que
foi imposta. Entdo, se vocé ja ndo tem uma cadeira cativa, se a pessoa ndo conhece seu
trabalho e sabe que vocé ¢ diferente, vocé precisa todo dia estar provando para alguém
ou para essa pessoa de que vocé€ nao € so isso. De que vocé ndo ¢ isso, que vocé ¢é
diferente, que vocé pensa diferente, que vocé€ faz diferente. Vocé tem objetivos para
alcangar naquele lugar, em relacdo pessoal e para o lugar em si. Eu ndo falo s6 da
parte esportiva, eu falo também da parte mercadologica, por exemplo, eu trabalho em
uma agéncia na Espanha. A partir do momento que voc€ consegue um emprego numa
agéncia na Espanha, a minha chefe é brasileira, mas o corpo de diretores dela, tem
muita gente que ¢ espanhol, tem muita gente que ¢ de Portugal e eu preciso mostrar
para essas pessoas que eu sou brasileira, mas que eu sei fazer, que eu sei trabalhar, que
eu nao vou entrar numa reunido e fazer um evento sé pensando em festa e em "oba
oba". Todo o tempo, sempre. Inclusive, ela também, ela tem que provar todo o tempo
que ela ¢ capaz para o cargo, que ela é capaz para mandar. Porque tem uma brasileira
mandando e ndo € um espanhol, no caso se estd na Espanha? Entdo isso ¢ o que a
gente tem que estar lutando todo dia, independente da sua area, seja mercadologica,
seja esportiva, vocé tem que estar lutando todo o tempo por conta do esteredtipo que
foi imposto ao nosso pais. Na midia ¢ isso o que transparece, entdo ¢ contra isso que a

gente tem que lutar todo dia quando a gente vive fora do nosso pais.
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APENDICE C - Entrevista transcrita de Renata de Arruda

Tempo de gravac¢io: 15 minutos e 06 segundos
Realizada em 08 de abril de 2022

Identificacdo: Renata Lais de Arruda (Renata)

1. Qual é o seu nome?
Renata Lais de Arruda.

2. Qual ¢ a sua idade?
23 anos de idade.

3. Qual cidade vocé nasceu?
Olinda, Pernambuco.

4. Quais sdo os paises nos quais jogou?
Espanha e Roménia.

5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Espanha.

6. Vocé falava o idioma?
Nao.

7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?
Nao.

8. Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?
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Sim, houve choque, mas eu ndo tive nenhuma dificuldade.
Qual foi este choque?

A alimentac¢do foi um choque muito grande. Principalmente na Roménia. Comemos
mal aqui. Por exemplo, quando a gente vai viajar, se a gente tem que comer antes de
viajar, com o time, o primeiro prato ¢ uma sopa, sempre. Nao sei se todos os clubes
sdo assim, mas meu clube ¢ assim, muito ruim. E o segundo prato ¢ um pedago de
carne, frango e batata, e a sobremesa ¢ o que tiver no dia, nunca ¢ uma fruta. Entao,

pra mim, isso ¢ bem complicado, comer com o time ¢ bem ruim.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual ¢ ela a seu ver?

Acho que tem, assim como todos os paises. Nao sei. E a mesma coisa que quando
vocé fala que ndo tem sotaque, eu acho que eu ndo tenho sotaque, mas eu tenho
sotaque, entendeu? Uma cultura brasileira, eu ndo sei. Porque a nossa comida ¢ a

nossa comida.
Quais seriam os aspectos dessa cultura?

Se for em comparacdo com o europeu, o brasileiro ¢ muito mais caloroso, o brasileiro

€ muito mais aberto para ter relagdes.
Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

De vez em quando. Tem dias que ndo quero olhar na cara de ninguém, tem dias que eu

me identifico.
Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?
Eu acho que por causa do lugar que eu nasci, eu acho que isso tem muita influéncia.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Com certeza, com certeza. O brasileiro tem que saber sambar, a brasileira tem que ter
uma bunda grande, e brasileiro tem que ter a pele escura. E eu sou totalmente o

contrario né, eu sou branca, ndo sei sambar.
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Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Eu acho que existem essas ideias sobre todo mundo, né. Eu acho que cada pessoa de
cada pais, todo mundo cria uma ideia de como a pessoa vai ser ou de como a pessoa

vai se comportar.
Mas porque?

Eu acho que isso estd muito implicado na sociedade, acho que a gente meio que nasce
com essa informacao, vindo da sociedade. Isso vai muito da cultura e do ensinamento,
que a gente consegue criar o esteredtipo ou consegue acreditar que a pessoa vai ser

daquele jeito que vocé imaginou.

Vocé ja viveu alguma situagdo discriminatdria ou preconceituosa por ser brasileira ou

j& presenciou alguma dessas situagdes?

Eu ndo consigo confirmar se isso foi um preconceito, mas escuto muito: "aa, ¢ porque

ela ¢ brasileira". Nunca consegui diferenciar se isso era o lado bom ou o lado ruim.
Em que situagdes vocé escutou isso?

Por exemplo, tocou uma musica: "o brasileiro sabe dangar bem", um esteredtipo que
eles tem do brasileiro, que brasileiro sabe sambar e dancar bem todos os ritmos

musicais.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializa¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?

Nao, eu acho que ndo, porque eu ndo ligo muito para o que as pessoas pensam, entao
eu vivo minha vida. Obviamente, tem alguns comentarios que sdo desnecessarios para

o brasileiro escutar, mas eu tento ndo escutar isso, nao.
Como vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Nao sei, depende de cada pessoa. eu acho que tem gente que possa ser mais afetada

que outras. Eu ndo sou muito afetada com isso, ndo.

Mas como vocé acha que eles podem afetar uma pessoa?
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Acho que psicologicamente. Acho que ndo tem outra coisa, que ndo seja

psicologicamente.
Como vocé entrou em contato com os esteredtipos sobre o brasileiro?
O primeiro contato que eu tive foi na Europa, porque ouvi as pessoas falando.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?
Com certeza. Isso do samba muito ligado ao brasileiro, ou jogar futebol.

Vocé acha que os meios de comunicagdo contribuem para a disseminacao dos

esteredtipos ou ndo?

Acho que sim, atualmente estd muito mais facil de vocé utilizar as midias sociais para

se expressar, € acho que as pessoas tiram proveito disso.

Vocé acha que os meios de comunicagdo influenciam na opinido que as pessoas tém

do brasileiro?
Depende de cada pessoa. Eu acho que sim, pode influenciar, mas depende de cada um.

O que a midia comunica influenciou na sua construg¢do pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?

Nao. E que eu sou muito chata para isso, eu nao ligo para o que as pessoas pensam, € 0

que falam.

A partir das suas experiéncias, voc€ acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Eu acho que nao ¢ valorizada, ndo, porque cada pais e cada pessoa tem alguns paises
em mente como espelho ou vé pessoas de outros paises como espelho e acho que o

Brasil nao esta nesse ranking ai, ndo, e se estiver esta 1a embaixo.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?
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Eu acho que ndo.

29. Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situagdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

Talvez sim. As pessoas falam que eu ndo sou brasileira, s6 porque eu ndo sei sambar,

por exemplo.
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APENDICE D - Entrevista transcrita de Larissa Araiijo

Tempo de gravac¢io: 23 minutos e 57 segundos
Realizada em 10 de abril de 2022

Identificacido: Larissa Fais Munhoz de Araujo (Lari)

1. Qual é o seu nome?
Larissa Fais Munhoz de Araujo.
2. Qual ¢ a sua idade?
29 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Curitiba, Parana.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?

Profissionalmente, eu comecei na Hungria, e depois eu vim pra Roménia, mas alguns
anos antes, eu tive uma experiéncia com o handebol amador na Dinamarca. Foi minha

primeira experiéncia fora do Brasil.

5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Profissionalmente, Hungria.

6. Vocé falava o idioma?

Nao falava o idioma, ¢ muito complicado e poucas pessoas falam inglés. Eu falo

inglés, por isso eu nao tive tanta dificuldade.

7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?
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Com certeza. Tanto na Dinamarca quanto na Hungria, que foram minhas primeiras
experiéncias, o idioma foi bastante dificil, principalmente na Hungria. Na Dinamarca,
muitas pessoas falam inglés, na Hungria nem tanto, as pessoas mais velhas,
impossivel. A alimentacao que ¢ muito diferente também, o brasileiro esta acostumado
com arroz e feijdo praticamente todos os dias, ndo tinha. E eu também ainda nao tinha
os utensilios para poder cozinhar, poder fazer a comida mais parecida com a nossa.

Em questdo do trabalho, mais foi o idioma, mesmo, que dificultou na adaptagao.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Sim, eu também posso falar um pouco da parte que o brasileiro ¢ um povo visto como
mais quente, que ¢ mais disponivel, gosta de ajudar bastante. Eu acho que faz parte da
nossa cultura isso, € aqui na Europa eu encontrei bastante dificuldade nisso, as pessoas

sim eram prestativas, mas mais na parte profissional, ndo tanto na parte pessoal.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual ¢ ela a seu ver?

Com certeza. Essa alegria, a parte da musica, a gente ¢ bastante comunicativo atraveés
da musica. E a nossa alimentacao, que ¢ um pais que dispde de tanta coisa natural, e

pratos diferentes, que aqui a gente ndo encontra tanto.
Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Em parte, sim. Mas eu acho que pessoas que me conhecem aqui, ndo diriam de cara
que eu sou brasileira, diriam que outra com certeza ¢. Eu sou um pouco mais europeia,
vamos dizer assim, talvez pela regido que eu nasci no Brasil. Porque o Brasil também

¢ imenso, entdo a gente tem diferenca cultural dentro do pais também.
Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Posso dizer que um pouco por onde eu nasci, e também pela minha criagdo. Familia,

basicamente isso, onde eu vivi, onde eu estudei, essas coisas.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?
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Sim, vamos falar da mulher, primeiro. Ela ¢ sensual, essa questdo do corpo, do biquini.
Até mesmo se vocé for comprar calcinha, ou biquini, aqui na Europa, tem o modelo
"Brasil". A questao do futebol, como se a gente tivesse nascido jogando futebol. Ou a
questdo de que o Brasil ¢ s6 festa, a questdo do Carnaval. Porque o que eles pensam
quando falam sobre o Brasil ¢ que ¢ futebol, Carnaval e mulher bonita, entdo acho que
¢ mais em relagdo a isso, na parte negativa, assim, vamos dizer. Mas na parte positiva,
também o brasileiro ¢ um povo muito feliz, que eles enxergam a gente assim:

caloroso, habilidoso, criativo.

Vocé acha que existe algum preconceito ou alguma ideia estereotipada do brasileiro no

exterior?

Seria mais ou menos isso, da mulher ser vista na parte sexual, de que no Brasil a gente
¢ visto como um povo meio malandro, também. Porque eles véem muito essa questao

da politica, das coisas que a gente tem brigado a respeito, e generalizam.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Porque a gente mostra muito isso também. A gente quando chega na Europa, fala
também que no Brasil tem o Carnaval, que tem tal comida, ou que tem praia, tem
mulher bonita, tem os caras sarados. A gente, por um lado, mostra essa imagem
também, e a maioria das pessoas realmente gosta de dangar, eu ndao vou falar por mim,
eu gosto de me divertir, mas nao nessa questao de ser sensual e tal, e eu acho que eles

véem muito do que a gente fala e muito do que ¢ mostrado para eles na midia aqui.

Vocé ja viveu alguma situagdo discriminatdria ou preconceituosa por ser brasileira ou

jé presenciou alguma dessas situagdes?

Ja presenciei, foi numa questdo de racismo, de cor de pele, de estar numa loja e o
seguranca ficar seguindo descaradamente. Na parte profissional, eu também ja softi
um pouco por questdo de o brasileiro ser visto as vezes como preguicoso, como
malandro, nessa questdo de talvez um clube pensar duas vezes em contratar uma atleta
ou preferir alguma do proprio pais para nao ter um certo problema, porque eles acham

que talvez o brasileiro possa causar problema, vamos dizer assim.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializa¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?
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Na questdo profissional ¢ isso, de contratacdo, que eles pensam duas vezes. Acho que
eles tem que saber muito bem sobre o atleta que eles vao contratar, ter outras
referéncias para nao usar esse esteredtipo na hora da contratacdo e, apesar da gente ter
também essas outras caracteristicas que sdo bem vistas, de ser criativo, de ser
habilidoso, entre outras, de ser feliz, de ser guerreiro, de jogar com o coragdo, o
sangue e essas coisas. E isso mexe um pouco na parte emocional, as vezes, vocé acaba
duvidando do seu potencial, porque as vezes vocé perde uma oportunidade em questao
do estereotipo e nao de vocé pessoa. Socialmente, eu acho que o brasileiro se da muito
bem com todo mundo, se ndo se d4, também ndo liga e vida que segue, ¢ a gente se

vira bem, eu acho.
Como vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Essa imagem que ¢ criada de que a gente ¢ um povo que sofre muito. Se vocé fala
"Brasil", também vém muito as palavras "favela" e "roubo", essas coisas, entdo existe
um outro lado do Brasil também que muitas vezes as pessoas aqui nao tem nog¢ao
nenhuma da grandeza que ¢, da riqueza que é. Também, o qudo bom a gente ¢ em
muita coisa, profissionalmente, eu tenho experiéncia de fisioterapia, por exemplo,
entrando nessa parte de atleta mesmo, medicina, dentista, essas coisas. Eu me sinto
muito mais confortdvel indo pro Brasil para ter esses tratamentos, do que aqui. Entdo
eles ndo tém nocdo de que o brasileiro ¢ muito inteligente também, de que ¢ muito
bom em muitas coisas profissionalmente, e eu acho que essa imagem, essa primeira
visdo, esse primeiro esteredtipo negativo afeta. Até mesmo das pessoas ndo irem
turistar no Brasil por medo, ou de ndo quererem se aproximar de um brasileiro, as

vezes.
Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?

Os primeiros contatos foram com certeza quando eu vim morar na Europa, porque dai
vocé realmente entende como eles véem o brasileiro. E 16gico que quando vocé estd
morando no Brasil e tem a midia, também ¢ muito futebol, o que passa na televisao ¢
muito sobre isso, a politica, o futebol, enfim o Carnaval, quando ¢ época de Carnaval.
Mas com certeza, fica mais visivel quando as pessoas daqui comegam a te perguntar

certas coisas ou pedem pra vocé dangar. Vocé chega aqui e acham que vocé ¢
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dancgarina profissional, sendo que nem todo brasileiro danca o funk, o samba, ou até

mesmo gosta do ritmo, desses estilos de musica.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Com certeza. As propagandas de cerveja sdo as principais, eram, hoje em dia mudou
um pouco isso. Faz tempo que eu ndo vejo a televisdo brasileira, mas a propaganda de
cerveja acho que € o principal, que mostra muito dessa questdo sensual, da mulher na
praia, abrindo a cerveja de biquini, com a musica e mostrando o jogo de futebol, os

caras sendo servidos.

Vocé acha que os meios de comunicacdo contribuem para a disseminagdo dos

esteredtipos ou nao?

Sim, totalmente. E o maior de todos. Tanto a televisdo, como hoje em dia a internet, o
"Instagram", principalmente. O que as pessoas mais véem sdo esses influenciadores,
entdo muitos deles partem pra esse lado, e as pessoas acabam viralizando algumas
imagens que trazem esse estereotipo do brasileiro. Tem muito conteudo bom, e tem

muito contetido que leva eles a acreditarem que o brasileiro ¢ assim.

Vocé acha que os meios de comunicagdo influenciam na opinido que as pessoas t€ém

do brasileiro?

Sim, principalmente o "Instagram" hoje em dia. A televisdo e esses meios de hoje em

dia.

O que a midia comunica influenciou na sua construcdo pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?

Se eu falar que nao e ponto, eu vou estar mentindo, eu acho, mas talvez em pequenas
coisas. No modo de vestir as vezes, algumas coisas sociais que aparecem na midia,
que a gente realmente gosta muito de festa, de se reunir com a familia, mostra muito
essa questdo social de que realmente o brasileiro ¢ um povo quente que gosta de estar
com a familia, de estar com os amigos. Acho que isso ¢ uma das coisas que sim,

influencia de alguma forma, dificilmente vocé vai ser tdo fechado vendo que o
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brasileiro ¢ um povo aberto. Acho que o principal € de roupa, no meu caso pessoal,
apesar de hoje ter muita coisa que ¢ daqui: de usar mais preto, de usar mais cores
fechadas, branco e tal, mas quando vocé esta no Brasil e ¢ verdo, ¢ outra coisa, muda,
¢ o shortinho, acho que ¢ mais isso. Na musica também, eu ndo sou de estar aqui em
casa e estar ouvindo funk e sertanejo o dia inteiro, eu nem escuto, mais musica
internacional, algumas outras coisas, mas quando vocé estd no Brasil, ndo tem como,

voce estd 14 em casa com a familia, vocé vai colocar um sambinha, tomar uma cerveja.

A partir das suas experiéncias, voc€ acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Acho que mais desvalorizada do que valorizada, mas eu consigo encontrar os dois. Na
parte desvalorizada seria isso desse primeiro estereotipo, porque ele também faz parte
da cultura brasileira, da gente ter o Carnaval, de ter esse estilo de musica e tal.
Desvaloriza porque acaba sendo visto como se a gente vivesse so disso, € ndo tém
outro tipo de cultura, vamos dizer assim, mas para quem realmente comega a ver um
pouco sobre as partes boas, ou pergunta pra gente o que tem no Brasil, como que ¢é,
entdo valoriza muito, na questdo de ser um pais muito bonito, de ter varias praias,
muita natureza, de ter uma alimentacdo bem diversificada, frutas diferentes, verduras.
Eu acho que a partir do momento que eles comecam a entender e ver a grandeza que €,
ai sim vira um ponto positivo. Muitas pessoas que hoje tem mais intimidade comigo e
comeg¢am a entender um pouco mais sobre o Brasil, e tirar um pouco esse estereotipo,
querem ir conhecer, porque véem que tem muita coisa boa e tem muitos profissionais
bons e tem tudo isso que eles podem conhecer que ¢ totalmente diferente da realidade

daqui.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?

Eu n3o me identifico, mas também nao vou cravar, porque uma coisa ou outra pode
ser que sim. Eu sempre gostei de esporte, mas por exemplo, a gente vai aquecer aqui
com futebol e eu jogo e sou boa, dai falam: "ela ¢ brasileira, ¢ o Neymar", entdo isso
tem, me identifico nisso, vamos dizer assim, mas nas outras questdes, nem tanto. Eu
sou uma pessoa muito prestativa, e que ¢ aberta pra certas coisas, mas ndo seria esse

esteredtipo do brasileiro de ser super quente, de abragar, de falar eu te amo em uma
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semana a pessoas que eu nao conheco, ou a questdo da musica, eu vou tocar uma
musica no vestiario, quando a gente esta pra aquecer, mas eu ndo vou levantar e ficar

dangando funk no meio de todo mundo, entdo eu nao me identifico nessas questdes.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situacdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

S6 na questdo profissional, mesmo. Eu acho que se pensaram alguma coisa, ndo me
falaram e eu nao sofri com isso. Entdo acho que ¢ mais nessa questdo profissional, de
verem a gente como preguicoso ou malandro, essas coisas assim. E talvez porque eles
ja tiveram experiéncia com pessoas que foram realmente assim da nossa
nacionalidade, mas tanto a nossa cultura como qualquer outra, as pessoas sao
diferentes, mas sempre vai ter esse estereotipo. S6 na questao profissional, social ndo e
nem emocional, assim, nem por conta da midia, e se falam alguma coisa, ndo ¢ que eu
vou sofrer, mas eu comego simplesmente a defender e mostrar as coisas boas que tem
no Brasil. Entdo ndo me afeta, eu sei que o Brasil ¢ um pais lindo e que a gente tem
muitas qualidades, entdo nessa questao nao me afeta, se alguém falar alguma coisa eu

vou responder e dizer as coisas boas que tem.
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APENDICE E - Entrevista transcrita de Gabriela Pessoa

Tempo de gravacio: 24 minutos e 25 segundos
Realizada em 11 de abril de 2022

Identificacdo: Gabriela Pessoa Constantino

1. Qual é o seu nome?
Gabriela Pessoa Constantino.
2. Qual ¢ a sua idade?
27 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Sao Paulo, capital.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?

Eu joguei na Espanha, mas foram regides diferentes. Ja joguei em Malaga, em
Lanzarote, nas Ilhas Candrias, agora eu estou em Galicia. E eu ja joguei em Israel, Tel

Aviv.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Espanha, Mdlaga.
6. Vocé falava o idioma?
Nao.
7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?

Eu tive algumas dificuldades para me comunicar. E tinham algumas coisas de

Espanhol, que ¢ assim, por exemplo, quando a gente esta trabalhando, todo mundo



10.

I1.

159

estd trabalhando e eu quero comprar uma coisinha trés da tarde, esta tudo fechado, nao
tem. O mercado esta fechado de domingo, coisas que a gente sempre esta acostumada
e ndo tem. Uma coisa que eu também ndo gosto ¢ que no almogo eu gosto muito de
comer macarrdo com a carne, ou macarrao com a salada, mas aqui ndo, vem s6 o prato
de macarrdo pra vocé€, com o molho frio, e dai vocé tem que comer puro, para depois
comer carne ¢ frango. Isso eu ndo gosto, eu gosto de comer tudo junto, como a gente

faz no Brasil, que ¢ tipo o prato colorido.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Quando eu fui pra Israel, eu ndo fiquei com pessoas muito religiosas, eu acho que se
eu ficasse, se eu convivesse bastante com elas, eu acho que ia ser um choque maior.
Mas todas as pessoas eram pessoas como eu: existia a religido no seu pais, mas a gente
ndo anda nelas, a gente respeita, mas a gente ndo pratica. Em Israel vocé pode ficar o
dia inteiro sem comer, elas nao ficam sem comer o dia inteiro, ¢ um choque muito

grande, ¢ uma religido que eles t€ém muito presente.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual € ela a seu ver?

Nao sei se ¢ uma cultura brasileira, mas as pessoas ja observaram da gente ser sempre
feliz, a gente estar sempre alegre. Eu acho que mesmo nos nossos dias bravos, parece
que a gente sempre v€ uma luz no fim do tinel. A gente tem esperanga, muito, na
nossa cultura, e as pessoas observam isso. E muita gente acha bom, tem muita gente

que ndo vé esse lado e a gente vé, e te anima e deixa pra cima.
Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

As vezes sim e as vezes ndo, porque também ¢ dificil quando eu sou a Unica brasileira,
entendeu. As vezes eu preciso de outra brasileira para olhar assim e puxar, sabe? Mas,

as vezes eu volto as minhas raizes ¢ sim, me identifico.
Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Eu acho que eu sou assim pelos meus pais. Meus pais, a escola que eu estudei, que ¢

assim também.
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Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Entdo, esse lado positivo de ver que a gente ¢ alegre, independente das coisas estarem
ruins, eu ja ouvi varias vezes. Isso eu acho o lado bom. O lado ruim, de sempre
acharem que a gente ¢ dancarina, de perguntarem: "vocé € brasileira?". As pessoas
falarem "sim", e comentarem: "ai as mulheres brasileiras..." Tipo, que que tem as
mulheres brasileiras? E ter sempre essa parte meio que sexual assim: "ai as mulheres
brasileiras sdo incriveis". Dai a gente fica meio: "ta, ta bom". Também tem uma coisa
assim, no meu primeiro time aconteceu que "quem era estrangeira faz corpo mole",
assim, de ndo treinar bem. E sei 14, acho que é muito uma questdo da pessoa nao fazer
questdo de se comunicar com a outra, de ndo querer saber e ja julgar, mas foi so essa
primeira temporada que aconteceu, o resto mudou muito € nao sdo mais assim as

coisas.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Eu acho que nem ¢ s6 pelo brasileiro, eu acho que pode ser uma ameaga, porque a
gente tem um time e tal, mas todo mundo quer competir e jogar, entdo pode ser uma
coisa de competi¢do entre as pessoas, dai ¢ uma ameaca. Ela pode usar esse recurso de
ela falar o idioma e falar com todo mundo e criar um grupo e essa estrangeira que nao
se comunica tdo bem, mas ela joga muito bem, ndo se enturma, por ndo poder se

comunicar, entdo ela meio que € prejudicada.

Vocé ja viveu alguma situagdo discriminatdria ou preconceituosa por ser brasileira ou

jé presenciou alguma dessas situagdes?
Comigo, ndo. Preconceituosa, ndo consigo lembrar.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializagdo ou te prejudicaram emocionalmente?

Ja teve aquilo de sambar: "Gabi samba, vocé ¢ brasileira, vocé ndo sabe sambar?" Dai
eu falo que ndo e me perguntam: "como vocé nao sabe sambar?" Dai vocé fica: sim,
sou brasileira e ndo sei sambar. Ou entdo, as vezes eu brinco e sambo e me falam: "ai,
¢ assim que voc€ samba? Mas vocé ¢ brasileira". Também de jogar futebol, que tem

futebol no aquecimento e as pessoas falam: "vocé ¢ o Neymar", por ele jogar bem. Ja
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teve também de eu falar que sou brasileira e a pessoa responder: "mas como vocé ¢é

brasileira, se vocé € branca"? E dai vocé fica meio: "que?"
Como vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

A gente também ndo ¢ levado a sério, com essa coisa da gente ser feliz, animado e tal,
ficam achando que a gente esta brincando sempre, mas a gente ndo ta brincando, a
gente ta falando sério. E dai quando a gente aumenta o tom da voz para tentar falar,
entdo a pessoa fala: "nossa, vocé€ perde a cabeca, vocé ¢ estressada. Calma, Gabi, a
gente sO estava na boa." Dai quando a gente tem que se comunicar sério, bravo,
falando tipo: "olha isso ¢ sério". A pessoa fica super ofendida, achando que a gente

perdeu a cabega.
Como vocé entrou em contato com os esteredtipos sobre o brasileiro?
J& ouvi, ja aconteceu comigo, ja vi.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Nao, assim tao forte eu acho que nunca vi. Com certeza deve ter, mas eu nunca prestei

atengao, acho.

Vocé acha que os meios de comunicacdo contribuem para a disseminagdo dos

esteredtipos ou nao?

E complicada essa. Eu acho que sim, mas a gente ja estd mais evoluido, nao? Nao sei.
Desde a primeira vez que eu vim pra Espanha até agora, j4 mudou muita coisa, eu
acho que as pessoas ndo sdo mais tdo assim, mudou bastante. Talvez antes, sim, mas

eu acho que agora tem muita brasileira na liga espanhola ja.

Vocé acha que os meios de comunicacdo influenciam na opinido que as pessoas tém

do brasileiro?

Sim, acho que pode.
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O que a midia comunica influenciou na sua constru¢do pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?

Acho que sim, mas também, ndo. Acho que fui muito mais de ver a minha mae, meus
familiares, as pessoas da escola, como espelho. Acho que até poderia ter, mas sempre
tinha alguém na minha casa que era alguém diferente daquilo. Vou dar um exemplo,
nos filmes as mulheres femininas sempre tinham o cabelo comprido, s6 que eu tinha
na minha casa a minha mae de cabelo curto, entdo eu poderia ter cabelo curto, porque
minha mae estd usando o cabelo curto. Sabe, algumas coisas assim. Ou todas as
meninas da minha escola estavam de cabelo curto e os meninos estavam de cabelo
comprido, entdo meio que ja quebrava isso. Entdo eu acho que tinha uma infancia
mais aberta, com 0s pensamentos mais abertos, ndo acho que tinha tanto preconceito,

ou esteredtipos tao fortes.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Com as experiéncias que eu tive, valorizada, eu acho. Porque as pessoas, para mim,
tem uma ideia boa do Brasil, ndo tem tanto uma parte negativa. Tem aquela ideia da
esperanca, da luz no fim do tunel, nunca desistir, entdo tem esse lado positivo que ¢é

bom.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?

Nao me identifico tanto assim. Também ja me falaram que eu estou muito européia,

que eu ndo sou muito brasileira, que sou bem diferente, assim.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situacdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

N3ao, nunca.
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APENDICE F - Entrevista transcrita de Talita Alves

Tempo de grava¢io: 16 minutos e 58 segundos
Realizada em 12 de abril de 2022

Identificacao: Talita Alves Carneiro (Talita)

1. Qual é o seu nome?
Eu me chamo Talita Alves Carneiro.
2. Qual ¢ a sua idade?
25.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Ponte Nova, Minas Gerais.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?
Eu joguei na Turquia e agora estou na Espanha.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Turquia.
6. Vocé falava o idioma?
Turco nd3o, me comunicava em inglés.
7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?

Muito. Questao de alimentagdo, questdo da propria cultura deles, ainda mais que 14 na
Turquia tem uma coisa: eu gosto de conhecer os lugares, mas eu digo da cultura deles,
tem o periodo do Ramadan, que ¢ um periodo bem importante pra eles, entdo, para ndo

passar vergonha eu sempre pesquisava, procurava estudar sobre, para nao dar um bola
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fora na cultura deles. Eu acho que essa questdo de me entrosar ali na cultura deles foi

um pouco dificil, sim.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Ja. Teve choque, sim. Na Turquia, que ¢ um povo mais frio, ¢ um povo mais fechado e
o brasileiro ja ¢ aberto por natureza, né. Nao todos. Mas eu acho que foi mais isso,
porque brasileiro chega, gosta de abracar, gosta de conversar e ali os mugulmanos,
nao, eles sdo mais fechados. Na Turquia, eu tive muitas notificacoes de homens me
mandando mensagens, porque eu era brasileira, entdo sempre estavam me chamando,
mandando mensagens, ai acham que a brasileira ¢ puta. Eles também olhavam, porque
eu estava de cabelo solto, shorts curto, 14 as meninas ndao andam de shorts curto. Teve
um dia que a gente teve um churrasco do time, eu fui de vestido curto, as meninas
todas de vestido longo, eu de vestido curto, cabelo solto. Eu cheguei e todo mundo
olhou, mas elas ja sabiam que eu era brasileira. Eles davam uma olhada diferente, ndo

ruim, mas tipo, opa, diferente.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual € ela a seu ver?

Com certeza. O brasileiro tem que ser estudado, acho que o brasileiro gosta muito de
abragar, brasileiro gosta muito de conversar, brasileiro gosta de enturmar, acho que ¢

1SS0.

Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Sim, muito.

Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Acho que desde nova eu ja sou assim, de brincar, de gostar de farra, acho que ja ta
meio no sangue do brasileiro ja, entdo, desde nova. Com os amigos vocé vai pegando

um pouco também disso, ndo tem como explicar, a gente nasce com isso.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?
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Se ¢ estereotipo, eu ndo sei, mas eles acham que todo brasileiro sabe sambar. E eles
acham que, desculpe a palavra, que todo brasileiro ou toda brasileira ¢ puta. Entao

acho que sao esses dois.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Porque ¢ isso que o brasileiro passa pro povo. E que a gente gosta de farra, entdo ¢

essa a imagem que a gente passa pra galera.
Vocé acha que ¢ essa a imagem porque o brasileiro ¢ assim realmente?

Eu falo por mim, eu adoro dangar, eu to sempre dangando, entdo as meninas pensam
que o pessoal do Brasil ndo para. Eu acho que eles véem que o povo brasileiro ¢ um
povo mais alegre, e também pelo que véem na televisdo, se passa alguma coisa do

Brasil, ainda mais por causa do Carnaval, acho que isso contribui bastante.

Vocé ja viveu alguma situagdo discriminatdria ou preconceituosa por ser brasileira ou

ja presenciou alguma dessas situagdes?
Nao. Nunca aconteceu nada disso, ndo e também nunca presenciei.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializa¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?
Nao.
Como vocé acha que os estereotipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Eu acho que vai muito da pessoa. Saber lidar também. Porque ao mesmo tempo que o
Brasil é lindo, também o Brasil é uma merda, e isso ndo me afeta. Eu tenho
consciéncia do que o Brasil é, por mais que seja uma merda, politicamente falando, eu
sei 0 que que o meu pais € pra mim, entdo eu acho que vai muito da pessoa também,
de como ela vé o proprio pais dela, para ela mesma. O povo, se fala alguma coisa, eu
sei que € o meu pais, ¢ o lugar que eu amo. Ta uma merda? T4, mas eu nao vou deixar

de amar o meu pais por causa disso, entdo acho que vai muito da pessoa.

Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?
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Eu acho que ¢ por compartilhar experiéncias com outras pessoas que sdo brasileiras e
moram aqui fora. Tem outras pessoas também que ja tiveram essas experiéncias, do
brasileiro que nao presta, mas ¢ que as vezes a gente também d4 o nome, para nao
prestar. Tipo, de compartilhar, de ter experiéncia, de conhecer outras historias de

outras brasileiras que estdo pela Europa.

Vocé ja viu algum produto midiatico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Ja vi em filmes, mas assim, o lado bom do Brasil. Tem "Crepusculo”, o "Amanhecer",
que aparece a questdo do samba, mas aparece o lado bom, no caso. Filmes
internacionais, acho que ¢ isso, "Velozes e Furiosos", também. Mas o lado ruim nunca

V1.

Vocé acha que os meios de comunicagdo contribuem para a disseminacao dos

esteredtipos ou nao?
Com certeza. O "Tik Tok", o "Instagram".

Vocé acha que os meios de comunicacdo influenciam na opinido que as pessoas tém

do brasileiro?
Acho que sim, com certeza, influencia.

O que a midia comunica influenciou na sua constru¢do pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?
Nao.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Vai muito do que a gente passa, também. Eu falo por mim, por mais que eu goste de
brincar, de dangar, eu sempre respeitei as pessoas, entdo, acho que vai muito de como
a gente ¢, também. Porque lembrando aqui agora, eu ja ouvi 14 na Turquia, algumas

brasileiras falarem mal de outras brasileiras, mas gostavam de mim, entdo acho que
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vai muito da pessoa. O que eu estou transmitindo para essa pessoa. Depende da pessoa

pra cultura ser valorizada ou desvalorizada.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?
Sim.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situagdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

Nao.
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APENDICE G - Entrevista transcrita de Ligia Silva

Tempo de gravac¢io: 23 minutos e 04 segundos
Realizada em 12 de abril de 2022

Identificacio: Ligia Costa Maia da Silva (Ligia)

1. Qual é o seu nome?
O meu nome ¢ Ligia Costa Maia da Silva.
2. Qual ¢ a sua idade?
Tenho 26 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Nasci no Rio de Janeiro, capital.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?
J& joguei na Polonia, Espanha, Franca, Coreia do Sul, China, Japao, Turquia e Angola.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
O primeiro pais que joguei e morei foi a Polonia.
6. Vocé falava o idioma?
Nao, eu aprendi 14 mesmo.
7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?

Sim, eu tive muita dificuldade em lidar com a frieza do pais. O nosso pais, ele € muito
quente, muito acolhedor, entdo a maior dificuldade foi entender as pessoas e como elas

tratavam as outras. A questdo também do idioma, que ¢ muito diferente da lingua
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latina, entdo eu tive que tentar me adaptar de alguma maneira, para ficar viavel para

mim e para as outras pessoas.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Sim, todas as dificuldades em comum, foram as questdes de querer acolher, o
acolhimento. A questdo também de eles ndo serem muito acessiveis aos estrangeiros,
entdo foram duas coisas que eu tive muito choque em todos os paises. Eu percebi
muito na Polonia, eu senti muita rejeicdo ao estrangeiro. Nao so por ser estrangeiro,

mas também por ser de outra cor.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual ¢ ela a seu ver?

Eu acredito que o acolhimento ¢ uma cultura nossa. A gente quer tratar muito bem o
estrangeiro, quer que o estrangeiro se sinta em casa, entdo eu acredito que a nossa

cultura é essa, de fazer o outro se sentir em casa.

Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Sim, bastante.

Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Eu acredito que pelas dificuldades que eu passei em todos os paises. De ndo conseguir
falar o idioma, por estar longe dos meus parentes, da minha familia, dos meus amigos,
entdo quando a gente acaba se sentindo sozinho, a gente ndo quer que o outro se sinta
sozinho. A gente acaba acolhendo a pessoa, se preocupando, tentando entender, saber

como esta, para que aquela pessoa também possa evoluir.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Sim, que toda brasileira tem bunda grande. E eu também ja ouvi que todo brasileiro ¢
negro, ja ouvi assim: "ai ele ndo parece brasileiro, s6 porque ele era branco". Vocé nao
parece brasileiro porque vocé ¢ branco. Acho que essas duas caracteristicas sdo

predominantes aqui.
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Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Eu acho que ¢ pelo jeito que nds somos vendidos. Eu acredito também que pela
influéncia do Carnaval, o Carnaval ¢ uma festa mundial, e pelo jeito que falam do
Carnaval, parece que todos os brasileiros sdo daquele jeito, sdo daquele esteredtipo, ou
sabem sobre aquela cultura, sobre aquele ritmo. Enfim, eu acredito também que ¢
muito pelo fato da cultura do Carnaval. Que acaba que eles acham que toda brasileira

¢ prostituta, que toda brasileira anda pelada na rua.

Vocé ja viveu alguma situag¢do discriminatdria ou preconceituosa por ser brasileira ou

ja presenciou alguma dessas situagdes?

Sim, ja presenciei. J4 ouvi dizer que a pessoa nao queria ter filhos negros, € ja ouvi me
chamarem de "poodle" porque eu tenho o cabelo cacheado, e eu era negra. Nao
comigo, mas ja ouvi amigos meus serem chamados de "macaco", nem eram negros,
eram pardos, mas ja ouvi de "macaco", ja ouvi dizer: "o que que vocé esta fazendo

aqui, no nosso pais?" Enfim, todas essas questdes.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializa¢ao ou te prejudicaram emocionalmente?

J& me deixou bem incomodada, porque nds atletas treinamos, ndo para ter um corpo
bonito, a gente treina para ser resistente, para ter for¢a. A estética ¢ consequéncia
daquilo que vocé treina, entdo, assim, ja me afetou um pouco de chegar em um lugar e
as pessoas falarem: "nossa, que bunda, que coxa, que peito, que brago". Mas nunca
pelo meu modo fisico de jogar, mas sim pelo esteredtipo de mulher brasileira, de
assédio mesmo. Entdo eram coisas que me deixavam super constrangida, de eu nio
frequentar mais os lugares por conta dessa questdo. Nao tem uma brasileira que nao
vai falar da questdo do assédio. Inclusive, eu passei por um assédio aqui com o
médico, aqui em Kosovo. Estdvamos eu e uma amiga minha, a gente ficou muito
constrangida, a gente queria ir embora na hora, sair dali, s6 queria sair dali. E bem
constrangedor, voc€ nunca sabe do que a outra pessoa € capaz. A gente estava na sala
do médico e a minha amiga ia fazer o teste fisico na bicicleta, para ver se estava tudo
bem, aquele exame que a gente faz antes dos jogos, para ver se esta tudo ok. Eu ja
tinha ido uma vez antes, mas na vez que eu fui, eu fui sozinha, e esse médico sempre

me mandava mensagem, mas eu nunca respondi, € tudo o que eu respondia era sempre
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profissional. Nesse dia, a gente chegou e ele foi me cumprimentar, aquele beijo no
rosto, s6 que quando ele foi me dar o beijo no rosto, ele tentou beijar a minha boca. Eu
me afastei, e eu ja sou esquentada, dei dois passos pra tras, pra ndo dar um soco na
cara dele. Entao ele falou para eu traduzir para a menina o que ela tinha que fazer, e
ele falando que estava com saudade de mim, e me xavecando, falando que ndo era
mais casado, para eu escrever para ele e a gente se encontrar, fazer alguma coisa. Eu
falei que nao, e ele falou: "mas pensa sobre isso". E eu disse: "ndo, ndo quero". E a
minha amiga ficou super constrangida, na sala do médico, eu ndo consegui mandar
mensagem pra ninguém, nem pro presidente do clube, depois que caiu a ficha. Na
hora, eu ndo sei 0 que passa na nossa mente, parece que a gente meio que nao acredita,
quando passa que a gente percebe. Dai eu pensei: "nossa, nunca mais eu volto nesse
médico, nunca mais". Eu ndo contei para o meu técnico, ndo contei para o presidente,
ndo contei, mas eu fiquei pensando depois e comentei com a minha amiga: "quantas
pessoas serd que passaram por aquela sala e sofreram a mesma coisa, e ninguém nunca

falou nada, por ele ser um médico esportivo?". Entdo, € muito complicado.
Como vocé acha que os esteredtipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Eu acredito que afeta principalmente na seguranga. De vocé sair na rua, de vocé parar
num restaurante, num bar, sem que as pessoas falem da sua bunda, da sua coxa, da sua
cor. Eu acho que afeta muito na seguranga, porque acaba que vocé fica mais
restringido em ir pra lugares, em sair para certos lugares. Acredito que afeta muito na
seguranga da pessoa, porque ela pode pensar que a qualquer momento ela pode ser

assediada e a qualquer momento pode acontecer alguma coisa ruim.
Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?

Vem muito da midia. a midia mostra que ndés somos assim, que todas sao assim.
Enquanto na verdade ndo ¢, a midia vende que toda brasileira tem aquele estereotipo,
tem a cinturinha fina, tem a bunda grande, ¢ negra, vem da praia. Que o Brasil ¢ praia,
e a gente sabe, quem ¢ brasileiro sabe que ndo ¢ assim. Entdo, mais dessa cultura de
mostrar que nos temos esse esteredtipo, sendo que o Brasil ¢ um dos maiores paises
que tém miscigena¢do. Acredito muito que na midia, na musica, nos clipes que sdo

vendidos.
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Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Ja vi. Inclusive, um filme que fez muito sucesso foi o "Rio", daquela arara azul. Esse
filme mostrou muitas coisas. Tém algumas coisas que realmente acontecem no Rio,
tem algumas coisas que sdo, sim, estereotipos do Rio, mas nem tudo ¢ verdade. Entdo
acredito que esse filme, que ainda mais, foi lancado mundialmente, falou muita coisa

que nao ¢ verdade.

Vocé acha que os meios de comunicagdo contribuem para a disseminacao dos

esteredtipos ou ndo?

Acredito que sim, até porque hoje em dia com a internet, voc€ manda uma mensagem
aqui e daqui dois minutos, ou em dez segundos, essa mensagem estd no Japao. Muitas
das vezes, a gente vé na midia, pessoas que querem ganhar a midia, que querem
ganhar seguidores, querem ter fama nas redes sociais, € acabam vendendo uma
mentira, que por a gente conviver a gente sabe que aquilo néo é verdade. As vezes por
uma fama, por um reconhecimento de status, acaba se vendendo algo que talvez seja

impossivel de existir.

Vocé acha que os meios de comunicagdo influenciam na opinido que as pessoas t€ém

do brasileiro?

Com certeza, influencia e muito. O meio de comunicagdo quer sempre mostrar que o
estereotipo do Brasil € aquele sem procedimentos estéticos, € a gente sabe que muita
gente, para ganhar aquele corpo, ganhar aquela forma, todo mundo como padrdo,
passa por procedimentos e muitas vezes isso ndo ¢ revelado. Tem gente que entra
numa neura pra entrar naquele padrdo, para ser daquele jeito, para estar daquele jeito,
e acaba afetando o psicoldgico da pessoa, acaba que a pessoa pensa: "poxa, se eu nao
tiver esse corpo, se eu ndo estiver dessa maneira, eu ndo vou ser feliz". Acaba que
entra numa parte que até foge um pouco da influéncia, entra na parte psicologica

mesmo da pessoa.

O que a midia comunica influenciou na sua construgao pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?
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As vezes influencia, porque querendo ou ndo, aquilo que vocé absorve muito da midia,
aquilo que vocé absorve da internet, daquilo que vocé 1€, te influencia de alguma
maneira. Seja para bom ou para ruim. Mas em questao de esteredtipo, acredito que nao
tanto, porque sendo eu ja teria feito uns dez procedimentos estéticos. Mas acho que ¢

tudo um equilibrio.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Muito desvalorizada. E como se o Brasil fosse totalmente pobre, que as pessoas nio
tém roupa para andar na rua. Que as pessoas estdo sempre passando fome, ou que
nunca vao ser bem sucedidas profissionalmente. Sdo pessoas que duvidam, ndo so6
duvidam, mas subestimam a sua capacidade de ser atleta, de ser um engenheiro, de ser

um professor. Acredito que nessa parte, eles subestimam muito o brasileiro.

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?

Nao. Nao corresponde, até¢ porque o Brasil tem muita diversidade, diversidade de cor,

de raga, de género, de religido, altura. Entdo, assim, eu acredito que nao.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situacdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

Eu acredito que pelo tratamento dos brasileiros no exterior, sim. De sempre acharem
que a gente vai ser sempre inferior, sempre motivo de chacota, sempre duvidam do
nosso potencial. Eles acham que estdo sempre acima, porque sdo paises de primeiro
mundo, que tem a tal tecnologia, que tem a tal formula, s6 que nods brasileiros, em
todos os momentos que houve um problema, uma calamidade em qualquer pais, o
nosso pais estd sempre aberto para receber. Acho que a maior grandeza nao ¢ naquilo
que o pais tem, mas no que ele pode oferecer para as pessoas. Do mesmo jeito que
aqui tem varias qualidades, no Brasil também tem varias qualidades, mas eles sempre
acham que a Europa ¢ o mestre superior e que o Brasil vai estar sempre junto com a
Africa, porque eles até confundem, eles falam: "ndo, aqui ¢ o Brasil", e eu falo: "ndo,

essa parte ¢ a Africa", eles nem sabem onde estd o Brasil.
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APENDICE H - Entrevista transcrita de Mariane Fernandes

Tempo de gravacio: 28 minutos e 19 segundos
Realizada em 12 de abril de 2022

Identificacdo: Mariane Cristina Oliveira Fernandes (Mari)

1. Qual é o seu nome?
Mariane Cristina Oliveira Fernandes.
2. Qual ¢ a sua idade?
26 anos.
3. Qual cidade vocé nasceu?
Niterdi, Rio de Janeiro.
4. Quais sdo os paises nos quais jogou?
Noruega e Espanha, agora.
5. Qual foi o primeiro pais no qual jogou?
Noruega, fiquei 1 ano e meio.
6. Vocé falava o idioma?
Nada, zero.
7. Teve dificuldades em incorporar-se na cultura e no dia-a- dia? Quais?

Sim, eu acho que a cultura da Noruega ¢ totalmente diferente do Brasil, totalmente. Os
noruegueses sdo muito frios, eles ndo gostam muito de contato, e eu vindo do Brasil,
que eu sou super aberta, abracar, a gente ¢ sempre unido, ta sempre junto. O noruegues

¢ sempre: acabou o treino, cada um na sua casa, € ndo tem um contato a mais que isso.
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A cultura deles, acho que ¢ essa, ndo sei se s6 trabalham, mas eles sdo muito frios, se
eu estou mal eles ndo estdo nem ai. E talvez se fosse no Brasil, seria: porque que vocé
esta mal, o que aconteceu? Eu te ajudo. E na Noruega, muitas das vezes, a principio,
ndo era assim. Eu ndo me sentia muito acolhida ali, ndo sei se eles sdo muito
reservados: eu nao te conhecgo, entdo vamos pouco a pouco, e logo depois eles ja me
conheciam um pouco mais, ja eram um pouco mais abertos para mim. Mas a principio
eu tive essa dificuldade, e sendo meu primeiro pais, saindo do Brasil. A minha sorte ¢
que eu tinha as brasileiras, que me acolhiam, mas os noruegueses, ndo. Era: Brasil,
Brasil, Noruega, Noruega, a principio. Depois, acho que quando pega intimidade, foi
melhor. Por exemplo, eu passei o natal, numa casa norueguesa, que ¢ totalmente
diferente do natal no Brasil, eles tém a cultura deles. Por exemplo, a gente no Brasil ¢:
feliz natal, abragar, e 1a, ndo: deu meia noite ou antes e cles ndo estdo nem ai, eles
sentam, comem, tudo arrumado e eu falei: Meu Deus, o que eu estou fazendo aqui. E
diferente, tem a comida deles, eles comem, acabou, isso sdo 9 horas da noite, acabou e
cada um pra sua casa. O noruegues também tem isso, eles sdo muito diretos: vocé esta
feia? Vocé esta feia e estd tudo bem, e a gente tava na casa deles, sentada, eles
comegaram a trocar de roupa, colocar o pijama, isso as 9 horas da noite, e a gente
olhava e falava: e ai, o que a gente faz? E a Carol falou: entdo, acho que a gente vai

para casa, eles falaram: ta bom, tchau. Entdo, eles sdo muito assim, diretos.

Houve choque entre sua cultura e as demais culturas dos paises nos quais morou?

Quais foram as dificuldades que encontrou?

Os noruegueses sao muito na deles, mas, por exemplo, eu ndo falava inglés e nio
falava noruegués, ndo falava nada, o meu espanhol era o basico do bésico, e isso eu
acho que, pra comunicagao, pra eles, elas faziam de tudo para me entender, para eu
poder me comunicar com elas. Eu falava mal, mesmo que estivesse tudo errado, elas
tentavam me entender e falavam que estava tudo bem. Ao mesmo tempo que eles sdo
secos, que eles eram pouco afetivos, acho que seria a palavra, eles eram
compreensivos, me davam meu tempo para tentar me entender, entender o que eu
queria, eles faziam de tudo para me entender nesse sentido da comunicagdo, e eu
morria de vergonha de tudo. Entdo acho que a comunicagdo, para mim, foi o mais
dificil porque eu tinha vergonha de errar, eu tinha vergonha de passar vergonha, eu
tinha medo, ndo sei, e elas sempre estavam: "tranquila, a gente te entende, vai

devagar". Ou entdo, para um exercicio, porque a linguagem do portugués no handebol
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e a linguagem do noruegués no handebol ¢ completamente diferente, entdo pro
exercicio, muitas das coisas eu ndo entendia, € era uma coisa simples, um cruzamento,
e eu nao entendia, entdo elas muitas vezes faziam mimica comigo, € eu me sentia um
pouco idiota, mas era o que tinha. Na Espanha, isso da comunicacdo, da linguagem,
foi um pouco mais facil, porque o espanhol é mais parecido com o portugués, entdo
acho que isso da comunicagdo foi melhor, eu também era um pouco mais macaca
velha nesse sentido de conseguir tentar me comunicar com alguém que eu nado

entendia muito bem, entdo isso foi um pouco mais tranquilo.
Vocé acha que existe uma cultura brasileira? Qual ¢ ela a seu ver?

Sim. Eu acho que o Brasil ¢ muita festa, somos muito festivos. Se td ruim, vamos
comemorar e se estd bem, vamos comemorar em dobro. Eu acho que a gente ¢ muito
festeiro, a gente ¢ muita alegria, ndo festeiro, a gente ¢ muita alegria. Eu acho que isso
falta um pouco nos paises europeus. A gente trabalha, a gente rala, a gente faz tudo,
mas a gente ¢ muito mais alegria, a gente dd mais amor, a gente ¢ acolhimento, ¢ o
nosso jeito de ser. Alegria, amor, tudo abraco, tudo beijo e ta tudo bem, vamos. E aqui

nao tem muito disso.
Vocé se identifica com a cultura que acaba de descrever?

Sim, pra mim, ¢é: se estamos tristes, vamos ai que amanhd a gente tem mais uma
oportunidade. E se estd feliz, vamos comemorar em dobro, porque foi uma conquista,

¢ um motivo de comemorar. Eu sou muito assim.
Como vocé acha que incorporou essa cultura no seu modo de ser e viver?

Minha familia. Eu acho que isso vem da minha familia. A minha familia tem muitas
pessoas, s6 o quintal que eu moro sdo 14 casas, entdo 1a em casa todo dia era festa,
todo dia tem um aniversario. No dia das mades, sdo muitas maes, entdo vamos
comemorar todos juntos. No dia dos pais, sdo muitos pais. Dia das criangas, ¢ muita
crianga, entdo vamos comemorar, fazer churrasco. La em casa todo final de semana
tem churrasco, e se ndo € churrasco, ¢ uma feijoada para todo mundo. Minha familia é
assim, acho que na minha familia ndo tem tempo de ser ruim, de estar triste, porque ¢

sempre festa. E quando eu vim pra cé, eu acho que sofri bastante com isso, eu estava
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aqui, deitada para dormir, ¢ minha familia estava fazendo churrasco ou cantando

parabéns para alguém.

Vocé ja escutou alguma ideia generalizada ou algum esteredtipo no exterior sobre o

brasileiro?

Somos todos negros. O Brasil eu acho que € o pais que tem preto, branco, azul, verde,
roxo, de todos os tipos, de todas as ragas, mas aqui acho que pra eles somos todos
negros. Por exemplo, vou falar da mulher, todo mundo tem bundao, todo mundo sabe
sambar, todo mundo rebola bem e todo mundo tem peitao. E ndo € assim, o Brasil tem
todos os tipos de pessoas, totalmente diferentes, e ¢ impossivel generalizar. Claro,
acho que o brasileiro se reconhece, a gente se olha e sabe que ¢ brasileiro, mas quem ¢
de fora ¢ impossivel falar que ¢ brasileiro. Muitas das vezes, as meninas falam:
"certeza que vocé ¢ brasileira" ou "como assim vocé ¢ brasileira"? Ou entdo falam, ja
escutei varias vezes: "Mari, vocé ndo tem bunda, como assim uma negra sem bunda?
Como assim? Que brasileira vocé ¢? Vocé ndo tem bunda, vocé ndo estd muito pra

brasileira." E ndo ¢ assim.
Porque vocé acha que existem essas ideias sobre o brasileiro?

Eu acho que ¢ o que passa na televisdo, talvez. Na televisdo passa que o Brasil ¢

Carnaval, aquelas mulheres do Carnaval, com o peito de fora, sambando, com bunda.

Entao acho que eles tém essa conclusdo do Brasil a partir disso, do Carnaval, que

aparecem mulheres com o peito de fora, com "bundado", sambando e etc, entdo acho

que eles tiram essas conclusdes. Porque, por exemplo, do meu time, quase ninguém ja
nmn

foi ao Brasil, mas eles acham que brasileiro tem "bundao", "peitdo", samba bem e nao

sabe nada do Brasil. Entdo acho que ¢ pela televisao.

Vocé ja viveu alguma situacao discriminatoria ou preconceituosa por ser brasileira ou

ja presenciou alguma dessas situagdes?

No meu caso, eu sou brasileira e negra, entdo eu acho que tem um pouco mais de
dificuldade ai, por eu ser negra. Na Noruega, por exemplo, era um pais, ndo vou falar
mal da Noruega, porque eu gostei muito de morar 14, de viver 14, acho que nos meus
primeiros meses a comunicagao foi dificil, foi dificil entrar no time, me sentir parte do

time. E logo quando trocou o técnico, veio uma técnica, eu vinha jogando, os
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noruegueses estavam muito felizes comigo, e quando trocou para uma dinamarquesa,
parece que os seis meses que eu fiquei antes ndo tinham acontecido. Eu era uma
pessoa nova, muitas vezes ela falava: "Mari, voc€ ndo precisa treinar", e eu nem sabia
o porqué. Ela falava: "vocé ndo precisa treinar, fica em casa hoje porque a gente vai
ter dois meninos que vem treinar com a gente, entdo eu ndo vou precisar de vocé para
treinar". Muitas vezes, quando treindvamos ataque e defesa, ela falava: "Mari, vocé
val para o outro lado com uma goleira para arremessar sozinha", e eu ficava la
enquanto meu time estava treinando ataque e defesa. Eu ndo quero entender como
preconceito ou racismo, mas alguma coisa tinha ali, tinha holandesa, tinha croata,
tinha dinamarquesa, todas de um lado e sé eu estava do outro, s6 eu. E nos seis meses,
antes, quando eu cheguei, eu jogava, treinava, tudo bem, e quando ela chegou tudo
ficou pior. E eu perguntava porque, teve um dia que eu fui conversar e perguntei:
"porque eu ndo jogo, o que eu tenho que fazer para jogar, o que eu fago?" E ela me
falou: "no meu time, vocé ndo joga". E até hoje eu ndo tenho a resposta do porqué eu
nao joguei. E quando eu falo com as pessoas, elas falam: "¢ preconceito, porque vocé
¢ brasileira ou porque vocé ¢ preta". Eu ndo sei, eu nao vou falar, mas nisso ficou
muito claro que alguma coisa tinha. O presidente falava: "Mari, gosto muito de vocé,
queria muito que vocé estourasse aqui na Noruega, mas na quadra eu ndo posso me
intrometer, eu ndo posso me meter, ¢ com ela". E eu me perguntava: "porque, o que eu
fiz?" De vir jogando nos seis meses anteriores, do meu contrato de um ano € meio e
eles queriam aumentar para trés, e quando ela chegou eu fui pra escanteio, e ndo
precisava mais ir, ndo precisava mais treinar, ou ela falava: "quem ndo vai jogar, vem
arrumar a arquibancada". E eu ia arrumar a arquibancada, eu tinha que colocar tudo
bonitinho, ¢ sendo que eu estava sendo paga para ser atleta. Eu era atleta e estava
arrumando a arquibancada. Entdo, quando ela chegou tudo o que eu construi naqueles
seis meses, de ter o contato com as meninas, que era uma dificuldade, mas depois eu
consegui entrar no time, de ser acolhida, ela estragou tudo, porque eu ndo ficava com
o meu time. Enquanto o meu time estava 14, eu estava do outro lado, enquanto meu
time estava treinando, eu estava em casa chorando, porque eu chegava em casa e sé
chorava, e eu ndo sabia o porqué. Por muitas vezes eu pensava que ndo sabia mais
jogar handebol. Enquanto as meninas do meu time, que estavam comigo desde o
principio, falavam que ndo entendiam o porque eu ndo estava jogando, e eu nunca tive
a resposta. E sempre que eu falo, as pessoas falam que era preconceito e racismo. Eu

espero que nao seja, eu quero acreditar que ndo, porque eu nunca tive a resposta do



15.

16.

17.

179

porqué. Essa ¢ uma das coisas, ja sofri também na Alemanha, quando eu estava com
tudo, todos os papéis para entrar e sair da Espanha, andar pela Europa, e o policial
alemao nao me deixou passar. Falou que ali ndo era lugar para eu estar, que eu deveria
estar no Brasil. E sendo que eu tinha tudo, tinha todos os papéis e tive que ir para uma
sala com os policiais, sozinha, para eles me olharem, olharem meus documentos,
tentando achar alguma coisa errada. S6 que ndo tinha, estava tudo bem. Entdo acho
que isso foi um dos casos que eu falei: "que merda ser brasileiro, que merda a gente
ndo ter um passaporte europeu para entrar e sair". Eu acho que isso e também a
dificuldade de ser preta, conta também, porque além do preconceito contra o

brasileiro, existe também o racismo.

Os esteredtipos que os estrangeiros possuem sobre brasileiro te afetaram no exercicio

profissional, na socializag@o ou te prejudicaram emocionalmente?

Eu acho que isso, para mim, nunca foi um problema. Claro que d4 um pouco de raiva,
de pensar: "de novo, vou ter que explicar que no Brasil ndo ¢ s6 isso, ndo ¢ so6 bunda,
nao ¢ s6 samba, que eu nao preciso ter um "bundao" para ser brasileira, ou entdo
minha amiga ndo precisa ser preta para ser brasileira". E ruim ter que ficar explicando

isso o tempo inteiro, mas eu acho que nunca deixei que me afetasse.
Como vocé acha que os estereotipos afetam o Brasil e os outros brasileiros?

Eu acho que, por eles terem essa imagem de que o brasileiro ¢ s6 samba, de que o
brasileiro ¢ s6 bunda, que o brasileiro ¢ so futebol, eles acham que a gente ndo
trabalha. A gente ¢ muito festivo, a gente quer todo o tempo festejar, celebrar alguma
coisa, mas a gente trabalha. Eles pensam que o Brasil é muita bagunca, que a gente
nunca trabalha, que a gente estd sempre no "oba oba". Bom, muitas vezes a gente esta

celebrando, mas a gente tem a parte do ser sério, do trabalhar.
Como vocé entrou em contato com os estereotipos sobre o brasileiro?

Na convivéncia com as meninas do meu time, aqui na Espanha ou na Noruega.
Sempre tem uma piadinha, eles sempre soltam isso, e as vezes eles acham que sabem
mais do Brasil do que eu, eles sabem mais do brasileiro do que eu, sendo que eu sou
brasileira. Me falam: "como nao? Como vocés ndo tém sé festa? Como o brasileiro

ndo tem s6 bunda? Claro que o brasileiro s6 tem bunda e s6 tem peito, claro que vocés
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s6 sambam". Como assim eles sabem mais do brasileiro do que eu que sou brasileira?
Entdo eu acho que no convivio com as meninas, elas sempre soltam uma piada, elas
sempre soltam algo. E o Brasil ¢ um pais muito grande, eu nao entendo porque elas
falam isso, se eu pergunto: "como vocé€ sabe? Voce ja foi ao Brasil?" E eles falam que
ndo, mas que sabem. E eu me pergunto: "como sabem?" E muito do que passa na

televisdo, para eles.

Vocé ja viu algum produto mididtico que revela essas ideias estereotipadas sobre o

brasileiro?

Eu acho que muitos filmes. Novela nem tanto, porque a gente vé novela do Brasil no
Brasil, acho que ¢, como vou repetir de novo, muito da televisao, tipo, filmes, se vocé
vé um filme no Brasil além disso, de tudo, se pegar um filme no Brasil s6 vai passar:
favela, porque pra eles também o Brasil ¢ s6 favela, ¢ uma mulher sambando ou
rebolando. Se pegar um filme europeu e jogar uma parte do Brasil, tipo: "vamos passar
uma parte do Brasil", vocé vai ver um filme europeu, vai ver uma mulher sambando,

um cara armado e a favela atras. Acho que ¢ isso.

Vocé acha que os meios de comunicagdo contribuem para a disseminacao dos

esteredtipos ou nao?

Sim, eu acho que 100 por cento ¢ isso: eles sabem do que véem na televisdo. No
Brasil, a gente estuda a Europa. A gente estuda um pouco da vida deles e etc, mas se a
les: "vocé ja falar do Brasil la?"
gente pergunta pra eles: "voc€ ja escutou falar do Brasil enquanto estava na escola
Eles respondem que ndo, eles nunca viram nada na escola, se bobear muita gente ndo
sabe nem que a gente fala portugués, eles acham que a gente fala espanhol, porque
eles nao estudam, eles ndo sabem do Brasil e eles conhecem s6 o que passa na

televisdo.

O que a midia comunica influenciou na sua construcdo pessoal identitaria? Ou seja, as
ideias que a midia comunica foram incorporadas na sua maneira de ser de algum

modo?

Eu acho que nao, como eu disse, eu acho que sou muito minha familia. Entdo, oitenta
por cento do que eu sou, sou por causa da minha familia, o que vem da minha familia,

e vinte por cento o que eu aprendi no convivio com as pessoas fora da minha familia.
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Mas nisso eu acho que a midia ndo me influenciou em nada, eu sou muito influenciada
pela minha familia, o que a minha irma esta fazendo, para eu fazer igual, o que a
minha irma escuta de musica, para eu escutar igual, € ndo do que passa na televisdao ou

do que passa na midia.

A partir das suas experiéncias, vocé acha que a cultura brasileira ¢ valorizada ou

desvalorizada no exterior?

Eu acho que desvalorizada. Eu acho que eles nao valorizam o que fazemos, o que
somos, eles valorizam o que vé€em, o que eles conhecem, e para eles a gente so ¢
bunda, samba, favela e futebol. Pra eles, a gente ndo trabalha. Vou dar um exemplo: se
um brasileiro cria uma caneta super potente, se a gente falar que foi um brasileiro que
criou, as pessoas se perguntam: "como assim foi um brasileiro que criou isso? Como
assim, vocés conseguem fazer uma caneta? Como assim, vocés t€m inteligéncia pra
fazer isso?". Porque eles acham que a gente ¢ s6 bunda, samba, peito, futebol e festa,

entdo como teriamos tempo de fazer uma caneta, se s6 pensamos em festa?

Vocé se identifica com os estereotipos existentes sobre o brasileiro? Vocé acha que

eles correspondem a realidade dos brasileiros no geral?

Eu sou muito festa, samba, mas ndo o que eles véem. Por exemplo, eles falam que
brasileira sé usa biquini fininho, sé usa shortinho, s6 danga funk, e eu ndo sou assim,
eu nao uso shortinho. Eles acham que a brasileira ¢ puta, que toda brasileira ¢ puta e

eu ndo me vejo assim. Nao.

Vocé ja se sentiu diminuida ou desmerecida pelos esteredtipos que percebeu nas
situacdes que viveu, pelos esteredtipos comunicados pela midia ou pelo tratamento

conferido aos brasileiros no exterior?

Sim, como por exemplo quando eu estive na Noruega, eu vinha de um time no Brasil
no qual eu era super valorizada, super importante, e depois desse tempo na Noruega,
eu ndo estava mais valendo nada. Eu s6 estava 14 por estar e por cumprir um contrato,
mas ndo me valorizaram nada, eu ndo era nada valorizada por essa técnica. O
brasileiro tem isso por ser barato, na minha profissao, por ser atleta, a gente sai do
Brasil ndo valendo nada, ¢ muito fécil sair do Brasil e muito dificil poder voltar a

jogar no Brasil. Porque a gente sai por duzentos reais, por exemplo, e volta valendo
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mil reais so por ter jogado na Europa. Como eu sai do Brasil valendo duzentos reais,
para eles duzentos reais ndo ¢ nada, entdo eles pensam: "vamos pagar os duzentos
reais da Mari, vamos cumprir o contrato, porque ¢ brasileiro e nao esta valendo
muito". Se fosse uma holandesa, uma francesa, eles pagariam muito mais por isso, €
talvez eles pensassem que ndo vale a pena, porque estdo pagando 5 vezes mais por
essa jogadora, ¢ "como ela ndo vai jogar, como ndo vamos valorizar essa menina se ela
¢ cara?". E por eu ser brasileira e estar valendo duzentos reais, ¢ facil me deixar de
lado, por ndo gastar tanto dinheiro comigo. Entdo j4 me senti sim desvalorizada por

ser brasileira.



ANEXO I - Termo de Consentimento Caroline Dias Minto

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagdo Giulia Guarieiro, do curso de
Relagdes Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de conclusdo de curso intitulado “Poder e esteredtipos na representagéo da
cultura brasileira®. Minha participagdo consistirA em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos nao serao divulgados, a ndao ser com prévia
aulorizagao, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciarda uma cdépia da
transcricdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que nao receberei
nenhum pagamento por esta participagao.

o, Lhah vilrlo™
“ Assinatura’

Cachoeiro de Itapemirim 22 de Maio de 2022
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ANEXO II - Termo de Consentimento Dayane Pires da Rocha

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagéo Giulia Guarieiro, do curso de
Relagbes Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688, Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de concluséo de curso intitulado “Poder e esteredtipos na representagéo da
cultura brasileira”. Minha participagao consistira em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos ndo serdo divulgados, a nao ser com prévia
autorizagao, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciara uma copia da
transcricdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagcao na pesquisa quando quiser e que nao receberei
nenhum pagamento por esta participacao.

Assinatura

Séo Paulo 15 de Junho de 2022
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ANEXO III - Termo de Consentimento Renata Lais de Arruda

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisador responsavel a aluna de graduagdo Giulia Guarieiro, do curso de
Relaches Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de conclusdo de curso intitulado “Poder e esteredtipo na representacédo da
cultura brasileira”. Minha participacdo consistira em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos nado serdo divulgados, a ndo ser com prévia
autorizagdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciarda uma cépia da
transcricdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que ndo receberei
nenhum pagamento por esta participagéo.

Rerala dfus Arrvda

Assinatura

Olinda__, 11 de _Junho  de 2022
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ANEXO 1V - Termo de Consentimento Larissa Fais Munhoz de Araujo

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagdo Giulia Guarieiro, do curso de
Belagbes Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de conclusao de curso intitulado “Poder e esteredtipos na representagao da
cultura brasileira”. Minha participagdo consistira em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrila. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos ndo serdo divulgados, a néo ser com prévia
autorizagdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciard uma copia da
transcricdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que nao receberei
nenhum pagamento por esta participagao.

b Ll

Assinatura |

Curitiba. 13 ¢e_junho s 2022
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ANEXO YV - Termo de Consentimento Gabriela Pessoa Constantino

1de 1

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagfo Giulia Guarieiro, do curso de
Relacdes Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de conclusdo de curso intitulado “Poder e esteredtipos na representagao da
cultura brasileira”. Minha participacdo consistira em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos ndo serdo divulgados, a ndo ser com prévia
autorizagdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciara uma copia da
transcrigdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser @ que nao receberei
nenhum pagamento por esta participagao.

G Toron

Assinatura

19 4e Junho 462022



ANEXO VI - Termo de Consentimento Talita Alves Carneiro

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagdo Giulia Guarieiro, do curso de
Relactes Publicas da Universidade de Sao Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688, Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizacao de um
trabalho de conclusao de curso intitulado “Poder e estereolipos na representagao da
cultura brasileira®. Minha participagdo consistira em conceder uma enltrevista que
sera gravada e transcrila. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos ndo serdo divulgados, a néo ser com préevia
autorizagdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciara uma coépia da
transcrigdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que néo receberei
nenhum pagamento por esta participagéo.

“~—_Assinafra

w. |3 de _%‘nh_ de 2022
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ANEXO VII - Termo de Consentimento Ligia Costa Maia da Silva

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagéo Giulia Guarieiro, do curso de
Relagbes Publicas da Universidade de Séo Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de concluséo de curso intitulado “Poder e estereotipos na representagéo da
cultura brasileira”. Minha participagéo consistird em conceder uma entrevista que
sera gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos nédo serdo divulgados, a ndo ser com prévia
autorizagdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciard uma codpia da
transcricAo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que nao receberei
nenhum pagamento por esta participagao.

“&#*fra@.m? de b

Assinatura

Rio de Janeiro ﬂ de Maio de 2022

189




190

ANEXO VIII - Termo de Consentimento Mariane Cristina Oliveira Fernandes

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Concordo em participar, como voluntario, do estudo que tem como
pesquisadora responsavel a aluna de graduagao Giulia Guarieiro, do curso de
Relagfes Publicas da Universidade de S&o Paulo, no. USP 9306171, que pode ser
contatada pelo e-mail giulia.guarieiro@hotmail.com e pelo telefone (+34)
654607688. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista realizar entrevistas com
atletas de handebol, visando, por parte da referida aluna a realizagdo de um
trabalho de conclusao de curso intitulado “Poder e esteredtipos na representagdo da
cultura brasileira”. Minha participagdo consistira em conceder uma entrevista que
serd gravada e transcrita. Entendo que esse estudo possui finalidade de pesquisa
académica, que os dados obtidos ndo serdo divulgados, a ndo ser com prévia
autorizacdo, e que nesse caso sera preservado o anonimato dos participantes,
assegurando assim minha privacidade. O aluno providenciara uma coépia da
transcrigdo da entrevista para meu conhecimento. Além disso, sei que posso
abandonar minha participagdo na pesquisa quando quiser e que nao receberei
nenhum pagamento por esta participagao.

Assinatura

Rio de Janeiro, 13 de Junho de 2022






