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RESUMO

Este estudo parte de uma reflexdo sobre o uso de elementos estéticos dentro da musica pop,
baseando-se nos conceitos de capitalismo artistico abordados por Lipovetsky. A fim de
entender como funciona o processo de estetizacdo da musica pop e seus artistas, ¢ feita uma
breve retomada da histéria musical no século XX, assim como uma revisdo de conceitos
fundamentais acerca da cultura pop, como performance, fandom e rituais midiaticos. Entdo,
apresenta-se uma andlise das chamadas eras, adotadas por artistas pop, e repletas de
elementos estéticos construtores de narrativas, que, por sua vez, sao atribuidas a cada um de
seus projetos, criando identidades visuais e marcadores temporais. Para exemplificar tal
conceito, ¢ feito um estudo de caso das eras Fearless e 1989, de Taylor Swift, e Self-titled e
Future Nostalgia, de Dua Lipa. Assim, sdo analisados os elementos estéticos de cada era,
interpretando seus significados e contextualizando-os dentro das narrativas das eras. A
criagdo de icones pop e a sua constante reproducdo podem ser consideradas, entdo, como
elementos do imaginario popular, que, nesta perspectiva, contribuem para a constru¢io

1dentitaria de individuos e comunidades.

Palavras-chave: Pop, Cultura Pop, Musica Pop, Taylor Swift, Dua Lipa, Estética,

Comunicagao.



ABSTRACT

This study stems from a reflection over the use of aesthetic elements within pop music,
relying on the concepts of artistic capitalism by Lipovetsky. In order to understand the
anesthetization process of pop music and its artists, a brief recap of musical history in the
20th century is held, followed by a revision of fundamental concepts about pop culture, such
as: performance, fandom and mediatic rituals. Then, an analysis of artists' eras is conducted,
examining its many aesthetic aspects that work as storytelling tools, thereby attributing a
visual identity and behaving as time markers to each of these artists' projects. To exemplify
the concept of eras, a case-study of Taylor Swift's 1989 and Fearless eras is conducted,
followed by an analysis of Dua Lipa's self-titled and Future Nostalgia eras. Therefore, the
aesthetic elements of each era are analyzed and its meanings interpreted, thus contextualizing
them into each era's narrative. In consequence, the creation of pop icons and their constant
reproduction may be considered as elements of popular culture, hence their contribution to

the identity construction of individuals and communities alike.

Keywords: Pop, Pop Culture, Pop Music, Taylor Swift, Dua Lipa, Aesthetics,

Communications.
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1 Introducao

Pop ¢ o género musical mais escutado no mundo, fazendo parte do cotidiano de
criangas, adolescentes e adultos nos quatro cantos do planeta. Além das cangdes chiclete, que
tatuam seus refroes em nossas cabecas, a musica pop propaga também suas estrelas, figuras
carimbadas no imaginario popular. Por um lado, a musica pop enfatiza 0 modelo de produgao
massificada em que vivemos, com sua efemeridade e logica volatil. Por outro, traduz
conflitos modernos e instiga a criacdo de comunidades, exercendo forte influéncia no
comportamento e constitui¢do identitaria daqueles que a escutam. Tendo isso em mente,
faz-se necessario entender os modelos de comunicacao exercidos pelos artistas pop, € como
eles se relacionam com a realidade socioecondmica em que vivemos.

Portanto, esse trabalho tem como objetivo refletir sobre a utilizagdo de elementos
estéticos dentro da musica pop, como eles se relacionam a cultura pop como um todo, e
também com o modo de produgdo capitalista atual. Assim, o primeiro capitulo conta com
uma breve andlise da industria fonografica, estabelecendo alguns conceitos chave e
discorrendo sobre o impacto tecnologico no seu desenvolvimento. No segundo capitulo,
exploraremos a cultura pop sob uma 6tica mais geral, passando por seus pilares e discorrendo
sobre conceitos fundamentais como: performances, fandom e os artistas e seus rituais
midiaticos. No capitulo trés, partimos para o recorte mais especifico de estética dentro da
musica pop, levando em consideragdo o modelo econdmico atual e as suas implicagdes
estéticas. Aqui, hé a introdugdo do objeto de estudo: um fendmeno pop chamado de eras, que
serd definido e, no capitulo seguinte, exemplificado. Por isso, o capitulo quatro se trata de um
estudo de caso das cantoras Taylor Swift e Dua Lipa, escolhidas por sua relevancia cultural
global, e por representarem dois dos trés maiores mercados musicais do mundo, os Estados
Unidos € o0 Reino Unido'.

Assim, este trabalho pretende trazer uma série de reflexdes acerca da musica pop,
explorando a sua natureza estética e a sua relagdo com os individuos e o0 mundo. Afinal, o
pop extrapola suas origens mercadoldgicas, se tornando mais do que o superficial, indo além
do cliché e do volatil, apesar de apresentar todas essas caracteristicas. O pop nos ajuda
entender, individualmente e enquanto comunidades, como pensamos politica, cultura e como

nos vemos dentro das nossas vidas ¢ do mundo em que vivemos.

! De acordo com IFPI report de 2021. Disponivel em:
<https://www.ifpi.org/ifpi-issues-annual-global-music-report-2021/>. Acesso em 26/11/2021 as 18:00.
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2 Breve historia da industria fonografica

A musica esta presente em nosso dia a dia, seja na radio, nos servigos de streaming,
na trilha sonora de uma novela ou na propaganda. A performance musical € o seu consumo
sdo frequentes na forma de viver o cotidiano, e, hoje, englobam todas as classes sociais e
cruzam barreiras geograficas. Contudo, a comercializagdo da musica em grande escala e a
profissionalizacdo dos seus processos produtivos acontecem principalmente a partir do século
XX, com o desenvolvimento de tecnologias como o fonografo, que permitiu a gravagdo de
tais performances; do microfone, que contribuiu para apresentagdes em grande escala; e dos
diferentes formatos de consumo (discos, cassetes e CDs), que permitiram a reprodutibilidade
em diferentes espagos.

O rapido desenvolvimento tecnologico do século XX levou a muitas inovagdes dentro
da industria musical, impactando diretamente os seus processos de criacdo, distribuicao,
comercializa¢do e consumo. Deste modo, o advento da musica gravada permitiu que o acesso
a obras musicais se democratizasse, além de desenvolver novos esforcos criativos por parte
dos artistas, que agora tinham acesso a recursos tecnologicos e podiam atingir publicos antes
inalcancaveis. Assim, a industria musical se expandiu exponencialmente, envolvendo tanto os
milhares de funcionarios que trabalhavam desde a producdo a venda de discos, quanto os
milhdes de fas que compravam ingressos para ver seus artistas preferidos. Por isso, ha o
desenvolvimento de empresas e profissionais especializados que, até os dias atuais, lidam
com todos os aspectos da cadeia de producdo musical, formando a chamada industria
fonografica.

Este capitulo aborda de forma breve a historia da induastria fonografica, trazendo
apontamentos sobre o seu funcionamento e definindo alguns conceitos necessarios para a

elaboragdo deste trabalho.

2.1 O cenario musical do século XX

Por muito tempo, foi comum dissociar a musica — especialmente a musica classica
— da sociedade e declara-la como uma linguagem autossuficiente, sem conexdo com as
questdes socioculturais e politicas da época em que foi produzida. Contudo, com a chegada
do século XX, marcado por ebuli¢des politicas e conflitos globalizados, essa desconexao foi
definitivamente quebrada (ROSS, 2007) dentro da musica classica, até entdo dominante, e
também na musica popular, que se desenvolveria de forma acelerada nos anos subsequentes.

Entretanto, estabelecer uma conexdo direta entre a musica ¢ o ambiente social e historico
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segue sendo uma tarefa complexa. "O significado musical ¢ vago, mutdvel, e, no fim,
profundamente pessoal. Ainda assim, mesmo que a histdria nunca consiga contar-nos
exatamente o que a musica significa, a musica consegue contar-nos algo sobre a historia."
(ROSS, 2007, p. 17, traducdo nossa)®. A partir disso, ¢ possivel entender que a musica pode
ser considerada como uma produgdo cultural com marcas temporais, que nos permite
interpretar o contexto sociocultural no qual foi produzida.

Para David Byrne, o contexto no qual um conteido musical estd inserido ¢ fator
central para determinar tanto se aquela obra atingird o seu propdsito (qualquer que ele seja),
quanto definir propriamente o que aquele contetido é. Onde a obra ¢ escutada, quando ela ¢
escutada, com quem ela ¢ escutada. Quem a reproduz, como ela é performada, gravada,
vendida e distribuida. Todos esses fatores contribuem para definir uma obra e demonstram se
ela funciona ou nao (BYRNE, 2012). Byrne defende que, de forma consciente ou nao, os
individuos trabalham inversamente, criando producgdes que se adequam ao espago que serao
expostas. Por exemplo, bandas de jazz tinham que produzir um material que se destacasse em
meio a bares lotados, assim como orquestras apresentavam obras que preenchiam as salas de
concerto. No entanto, a partir de 1878, com o surgimento da musica gravada, constroi-se um
novo ambiente em que a musica pode ser escutada: a casa das pessoas. As cangdes nao
ficaram mais restritas a apresentacdes ao vivo € aos espacos em que eram performadas,
podendo agora existir fora do momento passageiro de performance, que antes ficava
registrado somente na memoria. Além disso, a musica passou a adequar-se simultaneamente
a dois ambientes sociais e acusticamente distintos — o show e a sala de estar.

Nos anos trinta, a maioria das pessoas estava ouvindo musica no radio ou nos
fonografos de casa. As pessoas provavelmente escutaram nestes dispositivos uma
maior quantidade de musica, ¢ uma maior variedade, do que escutariam
pessoalmente em toda sua vida. A musica agora poderia ser livre de qualquer
contexto ao vivo, ou, mais propriamente, o contexto em que era ouvida se tornou a
sala de estar e o jukebox — universos paralelos as ainda populares salas de baile e
concertos. (BYRNE, 2012, p. 23, tradugio nossa)’

Aos poucos, os artistas foram se adaptando a essa nova tecnologia, que exigia habitos

diferentes, mas permitia também novas formas de exploragdo musical. O microfone,

2 "Musical meaning is vague, mutable, and, in the end, deeply personal. Still, even if history can never tell us
exactly what music means, music can tell us something about history." (ROSS, 2007, p. 17)

3 "By the thirties, most people were listening to music either on radio or on home phonographs.N People
probably heard a greater quantity of music, and a greater variety, on these devices than they would ever hear in
person in their lifetimes. Music could now be completely free from any live context, or, more properly, the
context in which it was heard became the living room and the jukebox—parallel alternatives to still-popular
ballrooms and concert halls." (BYRNE, 2012, p. 23)
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popularizado no inicio do século XX, dava aos cantores a possibilidade de se apresentarem
sem a necessidade de projetar a voz a fim de serem escutados por todo o publico, mudando o
jeito que eles cantavam, e também como os musicos tocavam seus instrumentos. Assim,
surgem fendmenos como o crooning’ de Frank Sinatra, nos anos 40, e a bossa nova, com Jodo
Gilberto, ao fim dos anos 50, que estabeleceram através dos vocais suaves um nivel de
intimidade ainda inédito. Os aparatos de amplificagdo permitiam também apresentacdes para
grandes publicos, em locais como arenas e estadios, que, por sua vez, tinham uma estrutura
dimensional e acustica propria, levando a criagdo de faixas e performances produzidas
especialmente para esses espagos, como o arena rock, nos anos 70.

Os impactos tecnoldgicos na produgdo musical seguiram por todo o século XX, e
persistem até hoje. Desde a criacdo da musica gravada, ao fim do século XIX, a musica foi
amplificada, reproduzida, gravada, editada, e as inovagdes técnicas continuamente alteraram
tanto o processo de sua criagdo, quanto de seu consumo. As gravagdes iniciaram-se como
uma forma de eternizar as cangdes, mas a sua popularizagdo permitiu que musicas
atravessassem fronteiras, chegando a milhdes de pessoas, que as escutavam repetidamente e
queriam ouvi-las quando iam aos shows. "O que era inicialmente uma simulacdo de uma
performance — a gravagdo — suplantou as performances, e performances sdo agora
consideradas a simula¢do." (BYRNE, 2012, p. 90, tradug¢do nossa). Por isso, a expectativa de
que uma gravacao sera uma reprodugdo perfeita de uma apresentagdo ao vivo nao existe
mais.

A medida que a musica gravada se desenvolvia, os artistas passaram a ver a gravacio
como uma chance de exercitar sua criatividade, uma vez que o estudio apresentava nao so
limitagdes mas também oportunidades, quando comparado a apresentagdes ao vivo.
Conforme as técnicas de gravacao eram desenvolvidas, a figura dos produtores musicais entra
em evidéncia, como Phil Spector, que produziu alguns albuns dos Beatles, Tina Turner e dos
Ramones. Spector criou a chamada Wall of Sound (parede de som, em traducdo livre), que
consistia em criar um efeito em camadas através de partes orquestradas, muitas vezes
duplicando ou triplicando instrumentos, a fim de criar um som mais cheio, que soava melhor
em radios e jukeboxes (RIBOWSKY, 2000). Nos anos 60, Spector usava a edi¢do por meio

das fitas magnéticas, que possibilitavam cortes e camadas e, através de edigdes mais simples

# Crooning é um termo em inglés usado para referir-se a uma técnica de cantar em tons graves e de forma suave,
especialmente perto de um microfone.

5 "What was originally a simulation of a performance — the recording — has supplanted performances, and
performances are now considered the simulation." (BYRNE, 2012, p. 90)
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e pontuais, se contrapunham ao LP, que obrigava a regravacdo completa de uma faixa na
eventualidade de algum erro ou problema técnico. J& nos anos 70, as fitas cassete permitiam
que os consumidores gravassem as reprodugdes de audios das radios, ou suas proprias
contribui¢cdes, dando origem as famosas mixtapes. A sua natureza portatil ajudou na sua
popularizagdo e, no meio da década de 70, as fitas cassete ja estavam em todo lugar.

As fitas cassete, o walkman®, e as mixtapes’ iniciaram um tipo de consumo musical
muito parecido com os streamings musicais vigente em 2021. Se tratava de um consumo
individual, através de fones de ouvido em um aparelho portatil, a partir de sele¢cdes musicais
personalizadas, que se assemelham as playlists hoje muito utilizadas. Além disso, um outro
efeito colateral das fitas cassete foi a viabilidade de faixas mais longas, ja que a limitacao de
21 minutos do tradicional LP deixou de ser uma questdo. Na mesma época, popularizaram-se
também os discos de 12 polegadas, vinis mais modernos € com menos ruidos, que ficaram
famosos entre os DJs, sendo utilizados para fazer as extended mixes. Esses discos tinham um
volume maior e graves mais potentes, € os DJs conseguiam isolar certas partes de uma
musica, gerando essa versdo estendida que poderia durar o tempo que apetecesse o publico.
Quando essa pratica chega a Nova York, onde foi complementada por breakdancers e MCs,
nasce, ainda nos anos 70, o que hoje chamamos de hip-hop. "As gravac¢des podiam nao so
colocar as culturas em contato umas com as outras, elas também tinham o efeito de
disseminar o trabalho e performances de cantores, orquestras e performers dentro de uma
cultura."® (BYRNE, 2012, p. 98, traducdo nossa). Desse modo, a medida que a tecnologia se
tornava mais disponivel, crescia a acessibilidade a produgdes diversas, dos mais variados
lugares. Isso aumentou a cartela de referéncias dos artistas, levando a criagdo de diferentes
obras e estilos.

A digitalizagdo do som deu origem ao CD em 1982, ferramenta que codificava e
comprimia as musicas em séries de 0 e 1 em um pequeno disco. Pouco tempo depois, a
velocidade dos computadores domésticos permitiu a gravagdo, armazenamento e
processamento de musicas de forma mais simples (BYRNE, 2012). Os CDs foram a fonte
principal de renda da inddstria musical até o inicio dos anos 2000, quando surgem os
downloads digitais, comprimidos em um formato MP3. Nessa conjuntura, a pirataria se torna

acessivel ao publico geral, por conta de ferramentas como o eMule e LimeWire, que

& Popular dispositivo portatil para escutar fitas cassete.

" Compilagiio de musicas feita tradicionalmente em fitas cassete

8 "Not only could recordings bring distant musical cultures in touch with one another, they also had the effect of
disseminating the work and performances of singers, orchestras, and performers within a culture."(BYRNE,
2012, p. 98)
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copiavam digitalmente as cangdes e permitiam seu download para CDs e dispositivos
portateis como o iPod.

A partir desse contexto, nascem as plataformas de streaming, servigos pagos que
permitem ao consumidor escutar milhdes de musicas digitalmente, em desktops ou
dispositivos moveis. Diferentemente dos CDs ou downloads digitais, ndo ha uma compra
direta do produto, mas uma assinatura mensal que concede acesso as musicas disponiveis.
Portanto, nota-se que o streaming entra como um contraponto as plataformas de copia, que,
em grande parte, reproduziam contetido ilegalmente, sem qualquer compensacao aos artistas
ou gravadoras. Ja nos servicos de streaming, esse pagamento existe, mas em valor

extremamente inferior aos lucros de CDs, cassetes ou LPs.

2.2 Aindustria fonografica

Como apontado anteriormente, os avangos tecnoldgicos tiveram um grande impacto
na criagdo ¢ no consumo musical. O desenvolvimento do mercado musical veio
acompanhado da estruturagdo mercantil do mesmo, com o surgimento de empresas e
profissionais especializados nos mais diversos ambitos do negocio. Para iniciar essa
discussdo, ¢ importante delimitar o que ¢ amplamente definido como "industria fonografica"
(e.g. PETERSON e BERGER, 1975), que estende-se da producdo a comercializagdo musical
em seus variados formatos, sejam eles fisicos ou digitais. A partir disso, levemos em
consideragdo o0s quatro processos principais do setor, como apontados por (LEAO e

NAKANO, 2009):

- Criagdo: envolve a busca de novos artistas, a criagdo da musica propriamente dita e
o desenvolvimento dos estilos musicais, incluindo também seu registro e as relagdes
de direitos autorais;

- Produgdo: envolve o registro da musica criada em algum suporte fisico ou digital,
além de atividades de pos-producdo, como mixagem e masterizagio;

- Distribuigdo: envolve os meios de levar a musica produzida ao mercado
consumidor, seja a distribuigdo fisica, por meio de cadeias de lojas e revendedores,
ou virtual, por meio de sistemas de venda ou compartilhamento de musicas on-line;

- Divulgagdo: envolve os processos de divulgacdo visando a venda da musica
produzida, seja veiculando a musica por meio de radio, televisdo e cinema, como
também pelo desenvolvimento e exposi¢ao dos artistas e musico.

O inicio da industria fonografica ¢ frequentemente atribuido aos compositores que
vendiam suas partituras e cangdes as editoras, que, por sua vez, as vendiam ao publico. O Tin
Pan Alley, regido no centro de Nova York, ¢ considerado o primeiro Aub de compositores que

compunham musicas no inicio dos anos XX, partindo do principio de que estas seriam
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comercializadas. Por esse motivo, havia uma grande adequacdo aos ritmos da moda e
apropriagdo de estilos que faziam sucesso. Assim, a fim de convencer pessoas a comprarem
suas musicas, as editoras tentavam divulga-las através dos shows de vaudeville’,
estabelecendo relacionamentos com artistas e estratégias de exposicdo (SHEPHERD, 1982).
Com o tempo e com o0s avangos tecnologicos e criativos, esse modelo foi se refinando e
transformando-se em grandes empresas, que lidavam com os processos descritos acima,
fazendo parte de todas as etapas. O surgimento das gravadoras ¢é resultado de toda essa cadeia
produtiva, especialmente durante o século XX, quando o contato com a tecnologia e o
publico geral eram menos acessiveis. A partir disso, as gravadoras assumem um papel
protagonista dentro da indudstria, permeando os quatro processos antes citados, e se
estabeleceram como forgas motrizes da industria fonogréafica. Todavia, ¢ importante
estabelecer uma diferenca entre as gravadoras que, em teoria, t€ém a mesma finalidade, mas
na pratica se dividem em dois grupos com dinamicas, artistas e publicos distintos.

O primeiro grupo, de maior relevancia financeira e dedicado a cultura de massa, ¢
composto pelas chamadas majors, grandes gravadoras que tém controle vertical das
atividades dos seus agenciados e, em grande parte, lideram os quatro processos citados
anteriormente, especialmente durante o século XX. As majors, como seu nome sugere, sao 0s
maiores players do mercado, guiando seus artistas e processos para que alcancem uma
abrangéncia maior e falem com o grande publico. No decorrer dos anos 50, a verticalizagdo
produtiva adotada pelas majors garantia um dominio intenso da industria musical. "Essas
empresas buscavam ganhos de escala ao oferecer um produto homogéneo em grandes
quantidades para um mercado consumidor também considerado homogéneo." (LEAO e
NAKANO, 2009, p. 15). Contudo, ¢ evidente que a inddstria musical ndo estd restrita
exclusivamente as grandes empresas, ¢ ha gravadoras menores com relevancia tanto cultural,
quanto financeira. O segundo grupo, formado pelas chamadas indies, isto €, as gravadoras
independentes, sdo parte do mercado desde o seu inicio, e muitas vezes sao a casa para novos
géneros musicais € materiais mais experimentais.

Nos anos 60, quando o facil acesso ao radio levou a uma maior exposicao a diferentes
publicos, houve uma maior demanda por contetido musical diversificado. Nessa conjuntura,
a integracdo vertical proposta pelas grandes gravadoras, que permitia controlar todo o
processo de produ¢do, mostrou sinais de esgotamento. Entdo, as majors buscaram, através de

produtores independentes, novos artistas que poderiam suprir essa lacuna, frequentemente

% Série de apresentagdes com proposito principal de entreter, extremamente popular do fim do século XIX ao
inicio do século XX.
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adquirindo essas produtoras ou negociando contratos de distribuicdo com selos menores,
adequando o seu modelo de negdcio. Assim, novos géneros e artistas encontraram uma nova
porta de entrada ao mercado popular, ainda com forte presenga das grandes gravadoras nas

diversas etapas da cadeia produtiva.

Isso gerou uma grande diversidade de novos estilos, principalmente a partir da
década de 1980, como o new wave e o rap, nascidos fora do portfolio das majors,
mas que foram quase completamente incorporados por elas através de seus selos
independentes. Além disso, novos programas musicais nas radios e na televisdo,
direcionados a um publico cada vez mais segmentado, foram, a0 mesmo tempo,
impulsionados e impulsionaram esses novos estilos musicais. Porém, essa nova
diversidade nao enfraqueceu o dominio das majors, que, pelo contrario, se
beneficiaram do crescimento e da segmentagdo do mercado para consolidar ainda
mais o seu poder, dessa vez principalmente sobre as atividades de produgdo,
distribui¢do e comercializacdo. [...] Mas os altos custos necessarios para a producao
de um videoclipe, por exemplo, favoreceram o controle das majors, que possuiam

recursos financeiros maiores que artistas e selos independentes. (LEAO e
NAKANO, 2009, p. 16)

2.3 O mercado da musica pos-internet

Historicamente, toda a cadeia de producao e distribuicdo musical esta atrelada ao
desenvolvimento tecnoldgico, ao passo que a industria se desenvolve ao ritmo das suas
inovagdes. O inicio do século XXI veio acompanhado da digitalizacdo dos mais diversos
ambientes, ¢ o mercado musical se inclui neste contexto. A criacdo de novas formas de
gravagdo ¢ edicdo de som, assim como a sua digitalizagdo, contribuiram para uma
democratizagdo desses processos, que passaram a ser menos custosos e deixaram de ser
restritos a gravadoras e empresas especializadas. Tal facilidade estd presente tanto na
produgdo musical, que passou a ser possivel para artistas amadores, quanto no consumo, que
se tornou mais difuso e acessivel.

Em nenhum outro momento da histéria, as pessoas tiveram tamanho acesso as
gravagdes sonoras. A distribuicdo da musica nas redes digitais permitiu que artistas
desconsiderados pela industria fonografica pudessem expor sua produgdo para
milhares de pessoas, ultrapassando os limites impostos pelos controladores do
mercado de bens artistico-culturais e pela induastria do entretenimento. Um dos
fendmenos mais impressionantes da digitalizagdo foi a ampliagdo da oferta de bens
musicais na internet, resultante da crescente facilidade de gravar, editar e divulgar
um album a custos baixissimos. As barreiras de entrada para atingir milhares de fas
estdo sendo gradativamente reduzidas. (AMADEU DA SILVEIRA, 2009, p. 27)

Ao fim da primeira década do século, as vendas de albuns fisicos foram substituidas
por suas versoes digitais, que poucos anos depois se transformaram em assinaturas de

servicos de streaming. Segundo o IFPI Global Music Report de 2021, a venda de produtos

fisicos correspondia a mais de 97% de toda receita da industria musical em 2001, enquanto
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hoje esse numero ¢ de apenas 19.5%. A categoria lider em receita ¢ composta pelos servigos
de streaming, que somaram 62.1% do faturamento da industria musical em 2020. Portanto,
pode-se perceber o declinio na relevancia dos produtos fisicos para o financiamento das
atividades do setor. Tal processo implicou em uma mudanca de intermediacdo e estratégias,
que passam a incluir diferentes praticas para criagdo, arrecadacao de direitos autorais, registro
de propriedade intelectual, entre outras. Além disso, € preciso também levar em consideragdo
diferentes rituais referentes ao consumo musical, haja vista que a atual conjuntura diminuiu a
distancia entre o consumidor e o artista a apenas um clique: ndo hé mais a necessidade de ir a
uma loja de discos ou esperar em filas para comprar o CD do momento, ja que pode ser
ouvido de forma fragmentada pelas faixas disponiveis nos aplicativos.

A possibilidade de compartilhamento e velocidade de comunicagdo inata as midias
digitais adiciona uma outra camada no processo, que permite um passo além aos artistas:
conectar-se com o seu publico na mesma plataforma em que disponibilizam suas musicas
e/ou videos. Assim, cria-se um espa¢o de proximidade extrema, que perpassa o acesso ao
conteudo artistico e o contato com o individuo que o produz. Essa possibilidade gera um
novo modelo de comunicagdo, que ndo depende de intermedidrios (jornalistas, veiculos de
comunicacdo, gravadoras) para conectar artista e consumidor, os quais ganham voz para
interagir e transformar mensagens, antes unilaterais, em didlogo. O relacionamento entre
artista e fas sempre teve papel-chave no desenvolvimento de carreiras e no modelo de
negocio fonografico, e neste trajeto, o espago cibernético diminui as barreiras de tempo e
espacgo, possibilitando conexdes antes impossiveis e atribuindo as plataformas de redes
sociais extrema importancia. Em uma cultura fa-céntrica, a ideia de que o consumidor ¢ o
expert se tornou a regra, entdo a sua opinido ¢ a mais importante e se sobrepde a critica
especializada (SANNEH, 2021). Sobre isso, argumenta Castro,

O monitoramento de redes sociais faz parte de estratégias corporativas nos mais
diversos segmentos de mercado. E preciso saber estar presente na rede, assim
como também interagir a tempo ¢ de forma adequada com a opinido publica na

arena digital. Sdo muitas as armadilhas que podem denunciar despreparo ou
inaptiddo, fragilizando a imagem pessoal ou corporativa. (CASTRO, 2012, p. 139)

E cabivel concluir, entdo, que o mundo digital traz a industria fonografica tanto novos
modelos de consumo musical, quanto diferentes formas de interagdo com os artistas. Em
ambos 0s casos, 0s processos, publicos e narrativas que dizem respeito a imagem e obra do

artista admitem um alcance maior do que nunca.
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3 Cultura Pop

Produtos de entretenimento como a musica, o cinema ¢ a televisdo sdo parte do
cotidiano em todo o mundo, e se tornam cada vez mais acessiveis com o desenvolvimento
tecnoldgico, que acelerou a sua produgdo e distribui¢do. Theodor Adorno e a Escola de
Frankfurt foram os criadores do termo "industria cultural", usado para simbolizar a
capitalizagdo da produgdo cultural por meio do surgimento das industrias de entretenimento,
0 que, ao seu ver, acabava com o papel critico e filosofico da arte (ADORNO, 2009).

A participacdo de milhdes em tal industria imporia métodos de reprodugdo que, por
seu turno, fazem com que inevitavelmente, em numerosos locais, necessidades
iguais sejam satisfeitas com produtos estandardizados. O contraste técnico entre
poucos centros de produgdo e uma recepgdo difusa exigiria, por forca das coisas,
organizagdo e planificacdo da parte dos detentores. Os clichés seriam causados pelas
necessidades dos consumidores: por isso seriam aceitos sem oposi¢ao. Na realidade,

¢ por causa desse circulo de manipulagdes e necessidades derivadas que a unidade
do sistema torna-se cada vez mais impermeavel. (ADORNO, 2009, p. 5)

Contudo, Mattelart e Mattelart (2010) argumentam que, apesar do risco de
padronizac¢do cultural produzido pelo modo de producgdo industrial, a critica de Adorno esta
estreitamente ligada a uma nostalgia da experiéncia cultural independente da técnica.
Portanto, eles creem que o conceito proposto por Adorno ignora diferentes possibilidades
trazidas pela conjun¢do da arte com a tecnologia que podem ser positivas, como a maior
acessibilidade a musicas, filmes e obras de arte ao redor do mundo. Hoje, o conceito de
industria cultural ¢ usado para referir-se a algumas dindmicas e elementos culturais, além de
servir como um ponto de partida para a compreensao desses fendmenos pelos meios de
comunicacdo de massa. No entanto, levando em consideragao a conectividade digital dos
tempos contemporaneos, torna-se impossivel separar cultura e tecnologia, haja vista que
ambos sdo inerentes a experiéncia humana do século XXI. Dessa maneira, o desenvolvimento
acelerado das midias, especialmente da internet, fez possivel, e, de certa forma, exigiu, que
artistas e organizagdes culturais fagam wuso delas para a divulgagdo, promocao e

reconhecimento dos seus projetos.

O protagonismo da conectividade do digital tem um peso ainda maior nos meios da
cultura mainstream, descrita por Martel (2012) como um ponto de contato entre a "cultura
para todos" e a "cultura de mercado". Por vezes descrito como supérfluo, e outras como
relevante, o mainstream ¢ marcado por sua natureza superlativa: bilheterias milionarias,
videoclipes profissionalmente produzidos e langamentos colossais. Em sua raiz, hd a vontade

e os esforcos para tornar-se aquilo que esta na boca, ouvidos e mentes do povo. "A passagem
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para o mainstream € o que querem todos os artistas em busca de publico e mais ainda todas as
majors em busca de dinheiro; ao mesmo tempo, ¢ a critica recorrente feita pelos puristas a
comercializa¢do e, supremo insulto nos Estados Unidos, ao 'selling out'™" (MARTEL, 2021,
p. 143). Importante ressaltar que, especialmente ao fim do século XX, o universo musical
tinha frequentemente um atributo tribal, que dividia seu contetido e publico em géneros e
subgéneros, cada um com suas caracteristicas comportamentais e expectativas (SANNEH,
2021). Contudo, a musica pop surge como forma de contrariar essa conjuntura,
comportando-se como a trilha sonora da cultura mainstream.
Nao ¢ de hoje que se usa com frequéncia o termo “pop” para classificar produtos,
fendmenos, artistas, logicas e processos midiaticos. De maneira mais ampla, a ideia
de Cultura Pop sempre esteve atrelada a formas de produg@o e consumo de produtos
orientados por uma logica de mercado, expondo as entranhas das industrias da
cultura e legando disposi¢cdes miméticas, estilos de vida, compondo um quadro
transnacional de imagens, sons e sujeitos atravessados por um “semblante pop”
(GOODWIN, 1992). O termo pop tornou-se elastico, amplo, devedor de um
detimento em torno de suas particularidades e usos por parte de pesquisadores das
Ciéncias Humanas. [...] Oriundo de lingua inglesa como abreviagdo do “popular”, a
denominagao “pop” assume uma caracteristica bastante especifica em sua lingua de
origem. Como abreviagdo de “popular” (“pop”), a palavra circunscreve de maneira
um tanto quanto clara, as expressdes aos quais, de alguma forma, nomeia: sdo
produtos populares, no sentido de orientados para o que podemos chamar

vagamente de massa, “grande publico”, e que sdo produzidos dentro de premissas
das industrias da cultura (televisdo, cinema, musica, etc.). " (SOARES, 2015, p. 19)

Se antes o termo pop era apenas uma abreviacdo de popular, a partir do século XX,
passou a ser usado para descrever o tipo de musica que ndo era tocado nas salas de concerto,
e sim nas radios. Roy Shuker (1999) pontua que o termo comega a ser utilizado nos anos 50,
como uma ideia de universalidade, agradando a todos os grupos. J& nos anos 60, assumiu uma
conota¢do de juventude, ou, o que era popular entre os jovens — sugerindo exuberancia,
convidando inclusive a uma comparagdo com o movimento das artes visuais, conhecido
como pop art, € sua natureza divertida. Nos anos 80, a musica pop passou a ser sinonimo de
musicas dangantes com elementos eletronicos, roupas extravagantes e refroes chiclete
(SANNEH, 2021). Cabe mencionar a contraposicdo que o pop faz ao rock'n'roll, género
dominante até entdo, que, segundo Middleton, impunha o que ele chamou de rockismo — "a
tendéncia a instalar normas do rock como um novo centro discursivo." (MIDDLETON apud
SANNEH, 2021). Enquanto o rock tinha como um dos pilares a rejeicdo ao establishment, o
pop abracava o apelo comercial, transitando pelo mainstream e seus desdobramentos.

"Estrelas pop de décadas anteriores tendiam a ser 'pop' de uma maneira mais ampla e

as vezes vaga. O termo sugeria acessibilidade e diversdo, populismo assim como

1% Termo utilizado para referir-se a tentativas de produzir material destinado a cultura mainstream
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popularidade"" (SANNEH, 2021, p. 493, traducdo nossa). Por conta da sua elasticidade, pop
muitas vezes era utilizado para descrever musica popular como um todo, cangdes que
flertavam com diversos géneros, ou artistas que ndo se identificavam com um género
especifico. Nas ultimas décadas do século XX, o género comecou a se definir fortemente, a

medida em que surgiam estrelas como Boy George e Madonna.

Compreende-se por musica pop, as expressdes sonoras € imagéticas que sdo
produzidas dentro de padrdes das industrias da musica, do audiovisual e da midia;
tendo como lastro estético a filiacdo a géneros musicais hegemonicos nos
enderecamentos destas industrias (rock, sertanejo, pop, dance music, entre outros); a
partir de orientagdes econdmicas fortemente marcadas pela logica do capital.
(SOARES, 2015, p. 21)

A partir disso, consideraremos os principais pilares da musica pop como: "as
performances de artistas emblematicos da musica pop; de fas desses artistas articulados em
comunidades (fandoms) e destas experiéncias performaticas enunciadas em espagos
codificados (como shows, eventos ou rituais mididticos), seus sentidos e linguagens gerando

experiéncias." (SOARES, 2015, p. 20)

3.1 Performances

O comportamento performatico ¢ uma das caracteristicas mais marcantes da musica
pop. Desde o fim do século XX, a performance transformou-se em ferramenta vital para os
artistas pop, que constantemente desafiam seus limites e formatos. A performance ¢ uma
ferramenta de interlocucao, e segundo Zumthor, "seria um ato comunicativo que preveé obra e
publico, dessa forma, ela 'designa um ato de comunicagdo como tal; refere-se a um momento
tomado como presente' (ZUMTHOR, 1997, p. 59)." (ZUMTHOR apud SOARES, 2013,
p.148). Zumthor também reafirma que performar ¢ "se fazer imagem, ¢ tratar de memoria que
compde um espectro biografico, narrativo, encenacdo midiatica do individuo que aqui
percebemos tanto do idolo quanto do fa, quanto nos textos e sinestesias produzidos por
ambos." (MASCARENHAS e SOARES, 2015, p. 156). Seja ao criar videoclipes, apresentar
shows musicais ou produzir material para as redes sociais, as performances tendem a
propagar crencgas, elementos estéticos e um estilo de vida vinculado ao artista, seu ambiente
ou o projeto presente. Elas se apresentam como um instrumento de posicionamento para o

artista dentro do universo pop, e também, na sociedade.

Performances ao vivo, clipes ¢ shows fornecem material simbolico para que
individuos forjem identidades e modelem comportamentos sociais extensivos aos

" "Pop stars from earlier decades tended to be “pop” in a broad and sometimes vague sense. The term suggested
accessibility and fun, populism as well as popularity." (SANNEH, 2021, p. 493)
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propostos pelas instancias da industria musical. Os clipes seriam, desde a sua
génese, nos anos 80, um dos instrumentais de ensinamento de uma vivéncia pop,
revelando uma maneira particular de encarar a vida a partir da relacdo deliberada
entre a vida real e os produtos midiaticos. Videoclipes, com suas narrativas e
imagens disseminadas, fornecem simbolos, mitos e recursos que ajudam a construir
uma cultura comum para a maioria dos individuos em muitas regides do mundo,de
forma transnacional ¢ globalizante. As performances da musica pop acionam um
senso de pertencimento transnacional que se alinha a propria perspectiva que as
inddstrias da cultura operam: a de que ha uma espécie de grande comunidade global
que, a despeito dos aspectos locais e da valorizagdo de questdes regionais, aponta
para normas distintivas e de valores que estdo articuladas a ideias ligadas ao
cosmopolitismo, a urbanizagao, a cultura noturna. (SOARES, 2015, p. 28)

A relevancia da performance para o ambito cultural e econdmico dentro do universo
pop € inestimavel: videoclipes contribuiram para a criagdo da MTV, e, posteriormente do
YouTube. Por sua vez, as turnés faturam centenas de milhdes ao redor do globo, como a
Sticky & Sweet Tour, de Madonna, que arrecadou 408 milhdes de dolares'?, impactando
economias e culturas em todo o mundo. A partir dos artificios performaticos, é possivel criar
uma visualizagdo da cangdo e/ou do estilo de vida pop, assim como criar camadas extras de
significado, adicionando ou aprofundando sentidos dentro da performance. Além disso, por
conta da sua natureza massificada, as performances pop e seus produtos criam momentos €
imagens icOnicas, que passam a fazer parte do imaginario popular. Desde looks embleméticos
a coreografias e product placement, esses simbolos tornam-se universalmente conhecidos e
reproduzidos. Assim, cria-se uma cadeia de retroalimentacdo, na qual artistas e fas revisitam
antigos icones da cultura pop, os resgatam e os ressignificam.

Nas imagens a seguir, ¢ possivel ver a influéncia de icones pop sobre personalidades

da industria, consolidando esse sistema de retroalimentagdo estética.

12 Segundo a Rolling Stone.
<https://www.rollingstone.com/music/music-news/madonna-wraps-record-breaking-sticky-sweet-tour-in-israel-
112252/>. Acesso em 29/10/2021 as 20:37.



https://www.rollingstone.com/music/music-news/madonna-wraps-record-breaking-sticky-sweet-tour-in-israel-112252/
https://www.rollingstone.com/music/music-news/madonna-wraps-record-breaking-sticky-sweet-tour-in-israel-112252/
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Figura 1 - Hailey Bieber vestida de Britney Spears
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Hailey Bieber recria look de Britney Spears em Baby One More Time, reprodugéo de post em seu perfil do

Instagram, onde tem 38.5 milhdes de seguidores (Outubro, 2021). Link

Figura 2 - Britney Spears em clipe de Baby One More Time

Captura de tela do clipe oficial de Baby One More Time (1998). Link


https://www.instagram.com/p/CVqST5Yvj7n/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.youtube.com/watch?v=C-u5WLJ9Yk4
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Figura 3 - Beyoncé homenageia Michael Jackson em show

Beyoncé, em 2016, homenageando Michael Jackson (performance feita em 1993). Link.

3.2 Fandoms

A existéncia de estrelas musicais pressupde uma imensa quantidade de pessoas que
consomem assiduamente o seu conteudo. Especialmente na musica pop, esse conceito ¢é
amplificado por sua natureza massificada. Da Beatlemania'® a Bieber Fever', ha a figura do
idolo e do fa, relacionando-se através de experiéncias e rituais, como shows e redes sociais, e
estabelecendo uma relagdo de interdependéncia. Assim, forma-se uma "dualidade do fa ser
parcialmente privado e parcialmente social — parcialmente sentido e parcialmente
performado (DUFFETT, 2013)." (DUFFET apud MASCARENHAS e SOARES, 2015, p.
157). A pratica da idolatria tem seu inicio em congregacoes religiosas, € ha uma transferéncia
do significado para artistas, que ocupam o lugar de adoragdo e reveréncia. Além disso, em
sua raiz, "fa" carrega um significado etimoldgico de devogdo, que deriva do latim fanaticus
— expressdo frequentemente associada a psicopatia (JENKINS apud MASCARENHAS e
SOARES, 2015. p. 156).

A conexdo entre idolo e fa se da, muitas vezes, pelo sentimento de identificacdo e
sensacdo de empatia, seja pelos temas das cangdes, valores socioculturais e politicos, seja
pela apreciagdo estética. Por isso, ¢ frequente a criacdo de comunidades de fas, que se unem
por conta de um interesse comum: o artista em questdo. O termo fandom, usado para
descrever essas comunidades de fas, deriva da junc¢ao dos termos fan e kingdom, palavras em

inglés para fa e reino, respectivamente. Cada fandom tem suas caracteristicas proprias,

'3 Termo usado para referir-se a onda de fas dos Beatles
' Termo usado para referir-se a onda de fas do cantor Justin Bieber


https://metropolitanafm.com.br/musicas/michael-jackson-e-beyonce-serao-homenageados-por-escola-de-samba-no-carnaval-2017
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desenvolvendo rituais, nomenclaturas e conceitos especificos. Tal forma de organiza¢do de
fas e suas dinamicas sdo anteriores a internet, mas foram desenvolvidas e maximizadas com a
migragdo para o mundo digital, que permite uma globalizacdo desses fendmenos e maior
acesso aos artistas, suas informagdes e sua produgao de contetido.

Os fandoms funcionam como "mundos culturais" proprios, com suas regras sociais,
vocabulos exclusivos e estruturas de organizag¢do. Nesse contexto, os fas criam uma espécie
de "economia paralela", com canais proprios de comunicagdo, como grupos no Facebook e
hashtags no Twitter. Ha também os fa-clubes, estruturas organizadas que produzem contetdo
constante acerca de seu idolo, muitas vezes tornando-se um portal de noticias extraoficial
com milhares de seguidores (Figura 4). Sandvoss (2013) divide os fas em trés categorias: fas,
adoradores e entusiastas. Os primeiros usam quase que exclusivamente as midias mainstream
para acompanhar seu idolo. Ja os segundos, utilizam canais mais especificos e especializados,
e costumam estabelecer relagdes com outros adoradores dentro do fandom. Os entusiastas,
por fim, consomem contetido produzido por fis (como os fi-clubes). E importante também
citar os haters, descritos por Franca e Simdes (2020, p. 12) como “pessoas cuja motivacao de
vida na web estd na manifestacdo de 6dio a figuras publicas”. Especialmente na era digital, os
haters tém forte impacto na carreira dos artistas, constantemente entrando em embates com as
fa-bases. Dessa forma, criar uma conexdo sélida com um fandom ¢ essencial, ja que estes
podem ter papel tanto de consumidores, quanto de defensores em possiveis crises com 0s
haters.

Figura 4- Perfil do fa-clube Ariana Grande Today no Twitter

ves Follow

Ariana Grande Today

Your ultimate source for the latest Ariana Grande news! Since 2013.
arianatodaynet@gmail.com

O fa-clube Ariana Grande Today acumula 492.6 mil seguidores no Twitter.

Fonte: twitter.com/arianatoday. Acesso em 08/11/2021 as 15:49. Link


https://twitter.com/ArianaToday
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Pode-se entdo entender que existe uma relagdo entre a experiéncia de fruicdo de

fandom (MASCARENHAS e SOARES, 2015) e praticas performaticas, que funcionam como

um reforgo de identidade e comunidade, "através de sinestesias, ficcionalizacdo da narrativa

proposta pelo idolo pop, emulagdo de memorias artificiais e engajamento corporeo."

(MASCARENHAS e SOARES, 2015, p. 156). Levando em consideragcdo os conceitos de

performance de Zumthor antes citados — os quais consideram performance como um ato

comunicativo que se pauta no fazer-se imagem — podemos concluir que a estrutura

performatica do fandom, as sinestesias e narrativas produzidas por artista e fas contribuem

para a delimitagcdo de regras do proprio grupo. Cria-se entdo uma comunidade global, que se

conecta a partir de interesses e narrativas comuns, a partir de dindmicas e regras particulares a

cada fandom.

Falar sobre performance de fa ¢ falar sobre imitagdes, mimeses, sobre
reapropriagdes, mas, sobretudo, sobre um ritual. [...] Soa necessario pontuar que a
experiéncia do fi parece se pautar nessa questio de gosto que Frith coloca. E
frivolo, vem do frisson, afinal, ser fd hoje ¢ uma afiliacdo social conveniente. Pode
ser algo efémero ou ndo, exposto ou escondido pelas mediagdes, trazendo a tona
uma ficgdo, encenada pelo artista, pelo fa, alternadamente ou simultaneamente pelos
dois, que questiona: Como a musica é performada por nos, ouvintes? (Frith, 1996).
Duffett (2013) investiga uma logica de performance e contra performance, as quais
entendemos e utilizamos aqui, respectivamente como ato performatico que aciona o
engajamento através do objeto e como qualquer tipo de resposta a este ato do
objeto. Ambas podem ser representadas tanto pela performance do artista e resposta
do fa, quanto pelo inverso, de uma forma ndo linear ¢ ndo tdo delineada, nos
levando a questionar para quem se performatiza. (MASCARENHAS e SOARES,
2015, p. 157)

Figura 5 - Fas de Taylor Swift fantasiados da cantora

Fas no show de Taylor Swift, vestindo roupas iguais as que a cantora usa no clipe Shake It Off.

Fonte: Pinterest. Link



https://www.pinterest.com/pin/7177680633439826/
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3 O artista e rituais midiaticos

As celebridades estdo presentes nos nossos cotidianos: ao assistir televisao, navegar
pelo feed do Instagram ou ler uma revista, frequentemente nos deparamos com imagens de
cantores, atrizes ou, nos ultimos anos, influencers. Viver em uma sociedade midiatizada

implica em saber sobre a vida dos outros, seja de forma ativa ou passiva.

“celebridades” sdo pessoas que — por razdes diferenciadas — se tornam amplamente
conhecidas e, para além disso, admiradas (ou detestadas), provocam sentimentos de
adesdo e/ou repulsa, sdo tomadas como modelos (ou contra-modelos), suscitam
formas distintas de celebragdo. (FRANCA; SIMOES, 2020, p. 4).

Tais pessoas tém um poder de influéncia sobre seu publico, seja por seus atributos
profissionais, como sua arte, ou por sua figura publica, e gera impacto por meio de sua vida
particular, posicionamentos e atitudes, de forma que esse impacto parece ser espontaneo e
natural (ROJEK, 2008). Assim, a estrela existe em uma realidade entre a figura publica e
privada, e entre imagem filmica e imagem pessoal (LIPOVETSKY, 2013). Contudo,
celebridades sdo fabricagdes culturais, com a sua constru¢ao fortemente impulsionada pelo
meio mididtico e suas ferramentas. "Longe de se parecer com produtos fabris desprovidos de
estilo (Adorno), sdo criagdes singulares, de extrema estilizagdo." (LIPOVETSKY, 2013, p.
207). Com isso em mente, suas imagens se tornam presen¢as cativas nas midias, com uma
onipresenga que permeia interagdes cotidianas (SIMOES, 2013). Nesse sentido, ha uma
relacdo simbidtica entre os meios, que selecionam os famosos como pessoas de referéncia, e
as celebridades, que usam a televisao, revistas e portais de noticia para propagar sua voz,
ratificando seu poder como icones da cultura popular. H4, portanto, um impacto intenso da
midia mainstream nas carreiras e figura publica das celebridades, que divulgam seus novos
trabalhos e sua imagem através de entrevistas, apresentagdes e eventos de premiagdes.

Com a internet, os meios de comunicacao se tornaram cada vez mais pulverizados,
espalhando-se desde os veiculos tradicionais, como televisdao e radio, a computadores e
celulares. Admitindo que o viés tecnoldgico pode ser entendido como parte da experiéncia
humana, ¢ necessario ressaltar a importancia daquele que se relaciona e interage com as
ferramentas mididticas, tornando-se peg¢a fundamental na realizacdo desse contexto
hibrido-midiatico. "A consolidagdo da integracdo multimidiatica decorrente da convergéncia
digital e das transformacgdes culturais em curso enseja a figura do internauta como interator e
favorece novos modos de sociabilidade e habitos de consumo" (CASTRO, 2012, p. 135). As
redes sociais, junto com a conectividade expandida pelo digital, transferiram aos espectadores

a fun¢do de mediadores e produtores de conteudo. E possivel mandar uma mensagem a um
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artista, assistir shows que aconteceram do outro lado do mundo, ou interagir com famosos ao
vivo por meio de /ivestreams. Para o artista, as redes sociais oferecem a oportunidade de se
comunicar com seu publico sem a necessidade de um intermediador, como um jornal ou
programa de televisdo. Assim, um artista pode compartilhar suas criagdes em tempo real,
recebendo feedback de seus fas, como a cantora Imogen Heap, que disponibilizou uma
plataforma na qual é possivel escutar contetdo exclusivo e comunicar-se com a artista'.
Além disso, as redes sociais passaram também a ser um indicador de fama, contabilizando
numero de seguidores e curtidas, e, portanto, imprimindo valor na construcao de reputacao e
capital social de um artista.

Rojek (2008) acredita que as celebridades funcionam como ferramentas humanizantes
para o comércio, mas que, com o impulsionamento da midia, as mesmas sdo transformadas
em bens de consumo. Elas se configuram como mercadorias partindo da dtica que o publico
deseja "possui-las", seja em objetos, através do merchandising, ou consumindo conteido com
a marca da celebridade, como o de Imogen Heap, citado acima. Isso pode ser observado
também em comportamentos comuns de fas quando encontram artistas que gostam, seja ao
tirar uma foto, para registrar o momento de encontro, quanto colocar as maos ao alto em um
show, a fim de estabelecer algum tipo de contato fisico. Entdo, ¢ factivel considerar a figura
da celebridade enquanto um produto, assim como outros itens que dela se derivam, como
videos, roupas, acessoérios e quaisquer materiais desenvolvidos em torno de si e de seu
trabalho. "Celebridades sdo individuos que sdo icones simbolicos, populares na cultura,
e transferem seu significado simbolico para o produto que endossam na publicidade
(McCracken)."'®* (MCCRACKEN apud CHOI e RIFON, 2007, p. 307, tradugdo nossa). Desse
modo, o desenvolvimento artistico ndo ¢ suficiente para sustentar uma carreira, € preciso
também haver uma formagdo nos ambitos de comunicagdo e posicionamento, a fim de
aproveitar aparigdes publicas, entrevistas e interacdes como oportunidades de visibilidade
frente ao publico.

E importante destacar aqui as ceriménias de premiacdes, como os Grammy Awards,
Oscars, MTV VMAs, Billboard Awards, entre outros. Tais prémios podem ser classificados
como rituais midiaticos, assim como entrevistas e apresentagdes musicais. Contudo, as
premiagdes sdo construidas a partir de um conjunto desses rituais, haja vista que que ha

espacos para entrevistas, apresentagdes, discursos e pronunciamentos individuais, apari¢des

'3 https://imogenheap.app/

16 "Celebrities are individuals who are symbolic icons, popular in the culture, and transfer their symbolic
meaning to the products they endorse in advertising (McCracken)." (MCCRACKEN apud CHOI e RIFON,
2007, p.307)
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publicas, contato com o publico presente e transmissao para os fas em casa. Por isso, as
premiagdes tornaram-se momentos importantes para a cultura pop, sendo o periodo do ano

"7 com dezenas de milhdes de espectadores'®. As

batizado de "temporada de premiagdes
premiacdes se tornaram espagos para posicionamentos politicos, como a apresentacao
feminista de Beyoncé (Figura 6), momentos de moda, como o vestido de carne de Lady Gaga
(Figura 7), ou declaragdes chocantes, como a de Kanye West anunciando sua candidatura a
presidéncia nos MTV VMAs de 2015 (Figura 8). A musica apresentada por Beyoncé hoje
tem mais de 95 milhdes de visualizagdes no Youtube', o vestido de Gaga foi exposto no
Rock and Roll Hall of Fame em 2015 e o antincio de West levou a pronunciamentos dos
partidos repulicano e democrata. Esses eventos sdo material simbodlico, que se tornam icones

dentro do imaginéario pop, integrando-se ao que Soares (2015) chama de estilo de vida

vinculado a uma logica pop.

Figura 6 - Beyoncé nos MTV VMAs de 2014

Beyoncé apresentando-se nos VMAs de 2014, com locucdo de Chimamanda Ngozi Adichie acerca do

feminismo. Fonte: Time. Link

' Tradugdo do inglés "awards season", que normalmente ocorre de novembro a fevereiro.

18 Dados: Nielsen, via CNBC. Link:
<https://www.cnbc.com/2021/05/02/0scars-202 1 -nielsen-data-shows-viewers-have-lost-interest-in-award-shows
html> Acesso em 05/11/2021 as 16:06

'® Fonte: canal oficial de Beyoncé no Youtube. Link: <https://www.youtube.com/watch?v=IyuUWOnS9BY>.
Acesso em 05/11/2021 as 16:39



https://time.com/3172050/vmas-2014-beyonce-nicki-minaj-female-performances-feminism/
https://www.youtube.com/watch?v=IyuUWOnS9BY
https://www.cnbc.com/2021/05/02/oscars-2021-nielsen-data-shows-viewers-have-lost-interest-in-award-shows.html
https://www.cnbc.com/2021/05/02/oscars-2021-nielsen-data-shows-viewers-have-lost-interest-in-award-shows.html
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Figura 7 - Lady Gaga e seu vestido de carne
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Lady Gaga em um vestido feito de carne crua, em 2010, feito por Franc Fernandez. Fonte: Uol. Link

Figura 8 - Kanye West anuncia candidatura a presidéncia dos EUA

Ao receber o VMA Vanguard Award, West anunciou que se candidataria a presidéncia em 2020. Fonte: CNN.

Link


http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2015/09/vestido-de-carne-de-lady-gaga-sera-exposto-em-museu.html
https://www.cnn.com/2015/08/31/politics/kanye-west-2020-running-for-president-vma/index.html
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4 O capitalismo artista e a estética na cultura pop

O século XX foi marcado por um desenvolvimento acelerado e mudangas profundas
no ambito econdmico e sociocultural, como visto anteriormente. As logicas produtivas se
sofisticaram e se transformaram, a um ponto que ndo hd mais separacao entre a produgao
industrial e a cultura, "(...) estamos no momento em que os sistemas de produgdo, de
distribuicdo e de consumo sdo impregnados, penetrados, remodelados por operagdes de
natureza fundamentalmente estética." (LIPOVETSKY, 2013, p. 13). Esse modo de produgdo
estético €, entdo, o que define o capitalismo contemporaneo de hiperconsumo — um universo
estético transbordante de imagens (LIPOVETSKY, 2013), ao qual Lipovetsky chama de
“capitalismo artista”. No capitalismo artista, os fendmenos estéticos ganham protagonismo,
integrando-se a producdo, ao comércio e a vida cotidiana, construindo um mundo
transestético, "em que a arte se infiltra nas induastrias, em todos os intersticios do comércio e
da vida comum." (LIPOVETSKY, 2013, p. 27). E importante frisar, no entanto, que esse
infiltramento da estética nas inddstrias ndo remete necessariamente a uma preocupacao
acerca do criativo, mas de uma apropriacdo de elementos e ferramentas estéticas dentro da
logica mercantil. Assim, o capitalismo artista se estabelece como uma conexdo entre o
econdmico e o sensivel, com a imagem e o entretenimento compondo partes vitais de sua
estrutura.

O capitalismo artista criou um império transestético proliferante em que se misturam
design e star-system, criacdo e enfertainment, cultura e show business, arte e
comunicag¢do, vanguarda e moda. Uma hipercultura comunicacional e comercial que
vé as classicas oposi¢des da célebre 'sociedade do espetaculo' se erodirem: o
capitalismo criativo transestético ndo funciona na base da separagdo, da divisdo, mas

sim do cruzamento, da sobreposi¢do dos dominios ¢ dos géneros. (LIPOVETSKY,
2013, p. 28)

O capitalismo artista serve de palco perfeito para o nascimento e desenvolvimento da
cultura pop, que se pauta em producdes massificadas, comportando-se como uma plataforma
de investigacdo de estéticas do mainstream nas industrias do entretenimento (PEREIRA DE
SA, 2015). A realidade transestética do capitalismo artista, que inunda as vivéncias cotidianas
com imagens e narrativas, torna possivel a disseminagdo dos icones pop, transformando-os
em parte do imagindrio popular. Como produto central da cultura midiatizada, o
entretenimento leva o publico a identificar-se com as representacdes sociais e ideologicas que
propaga, através da espetacularizagdao do cotidiano (ROCHA e CASTRO, 2009). Assim, a
pessoa que vive nesse mundo transestético tem o entendimento sobre si € sobre o mundo

atravessado pelas camadas estéticas do capitalismo artista, que "(...) adquiriu uma relevancia
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tal que constitui um vetor importante para a afirmagdo identitaria dos individuos."
(LIPOVETSKY, 2013, p. 31). A fim de influenciar essa afirmag¢do identitaria, o capitalismo
artista faz uso de ferramentas como o star-system, que personifica o consumo ao transferi-lo a
imagem das celebridades, que, por sua vez, se impdem como um produto de natureza estética,
com uma equipe responsavel por transformar e lapidar sua aparéncia fisica e comportamental
em imagem sublime (LIPOVETSKY, 2013). Podemos concluir, entdo, que os elementos
estéticos da cultura pop e do capitalismo artista participam da construgdo individual do
sujeito contemporaneo, explicitada por Mascarenhas e Soares (2015): "Os contornos da
percepgao estética se dao no intenso apelo a presenca (do eu, do outro), em momentos de

contato com o0 mundo" (MASCARENHAS e SOARES, 2015).

4.1 Estética dentro do consumo de musica pop

As propriedades estéticas da cultura pop podem ser atribuidas a musica pop, também
produto do capitalismo artista, que assimila as ferramentas descritas anteriormente a sua
atividade. Seus pilares performaticos, que transitam entre artistas, fas e sociedade, sdo nativos
do contexto transestético contemporaneo, € se pautam em uma enxurrada de imagens,
mimeses e apropriacdes (MASCARENHAS e SOARES, 2015). A natureza massificada da
musica pop permite uma experiéncia coletiva de identificacdo, ao mesmo tempo que a
tecnologia (primeiro a cassete, € depois os dispositivos musicais méveis) cria também uma
vivéncia particular, a partir do consumo individual. Assim, "a indtstria musical favoreceu ao
mesmo tempo uma dindmica de individualizacdo e novas formas de identificagdo e
socializacdo juvenis." (LIPOVETSKY, 2013, p. 212).

No ambito individual, Michael Bull declara que dispositivos musicais como o
walkman, iPod ou, atualmente, o smartphone, funcionam como uma forma de estetizar o
espaco publico, através do consumo musical particular (BULL, 2012). Ao colocar os fones de
ouvido, podemos controlar a trilha sonora das nossas proprias vidas, alterando-a a partir dos
nossos desejos. Adorno descreve esse fendmeno como "solidio acompanhada"”’, uma
situagdo em que estamos sozinhos, mas usamos a musica para nos fazer companhia
(ADORNO apud BYRNE, 2012). Nesse caso, a experiéncia se assemelha a sentar numa sala
de concerto, com a possibilidade de examinar todos os detalhes da cancdo, desde as letras a
produgdo musical. No ambito coletivo, por sua vez, o consumo através dos shows, descritos
por Mascarenhas e Soares (2015) como espetaculos performaticos ritualisticos, produzem

material simbolico, que modelam comportamentos sociais extensivos e criam um senso de

20 " Accompanied solitude", em inglés. (BYRNE, 2012, p. 139)
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pertencimento comunitario (MASCARENHAS e SOARES, 2015). Além disso, a
conectividade digital permite uma experiéncia coletiva também no consumo de video clipes,
apresentacdes e livestreams, por meio das redes sociais e seus desdobramentos. Essas formas
de consumo culminam no fandom, comunidades de fas abordadas anteriormente, com suas
regras sociais e dinamicas proprias.

E importante ressaltar a relevancia das celebridades dentro do contexto da musica
pop, como personalizadores do consumo, assim como antes discutido no capitalismo artista.
Os artistas criam uma relagdo intima com o publico por meio do consumo individual, e sdo a
peca que liga os fandoms, estabelecendo também um vinculo coletivo com essa comunidade.

O capitalismo artista, por meio das técnicas de reprodugdo musical, intensificou os
gostos musicais e desenvolveu a sensibilidade musical de um niimero crescente de
pessoas, engendrou verdadeiras idolatrias, beirando as vezes a histeria, entre os
jovens. Na sociedade da racionalidade tecnoldgica, do desencantamento da arte e da

musica  comercial, continua-se a ouvir "religiosamente" os novos idolos.
(LIPOVETSKY, 2013, p. 212)

A midiatizagdo da sociedade contemporanea implica na constante reproducao das
estrelas pop e de seus trabalhos. Dentro desses trabalhos, inclui-se seu contetido musical,
apresentagdes ao vivo e gravadas e todos os seus desdobramentos: capas de album, ensaios
fotograficos, videoclipes, entrevistas, apari¢des publicas, entre outros. Portanto, as estrelas e
suas obras musicais funcionam como uma espécie de nicleos de contetido, dos quais derivam
diferentes produtos estéticos, que, por sua vez, sdo reproduzidos e replicados, formando um
grande universo estético ao redor do artista. A fim de delimitar projetos especificos dentro
desse grande universo, alguns artistas atribuem uma identidade estética a um periodo de
tempo e/ou a uma obra, como microcosmos que funcionam como marcadores temporais.
Esses periodos sao chamados de “eras”, termo atribuido especialmente dentro do universo

digital e que serd discutido no proximo capitulo.
4.2 Os artistas e suas eras

O turbilhdo de imagens inerente ao capitalismo artista € responsavel por um conjunto
de icones culturais presentes no imaginario. Como visto anteriormente, as celebridades sao
peca vital desse sistema, fincando-se como figuras amplamente conhecidas na cultura
mainstream. "Primeiramente, cada estrela ¢ construida como uma 'marca', facilmente
reconhecivel por caracteristicas invariantes, e ilustra um tipo imediatamente identificavel, um
arquétipo que faz sonhar tanto os homens quanto as mulheres." (LIPOVETSKY, 2013, p.

205). Esses arquétipos ajudam o publico geral a reconhecer uma celebridade em meio a tantas
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outras, assim como digerir a sua figura frente um cenario digital de constante efervescéncia.
A fim de estabelecer uma diferenciacdo entre seus projetos, alguns artistas criam identidades
estéticas para cada um deles, batizadas pelo publico de “eras”.

Segundo o dicionario Michaelis, uma era pode ser definida como: "Divisdao do tempo
(geralmente longo) que principia com um acontecimento marcante ou historico e que da
origem a uma nova ordem de coisas" (ERA, 2021). Nesse contexto, uma era ¢ geralmente
associada a um projeto musical especifico, como um album ou EP, que, segundo Askegaard
(2010), funcionam como "imagens congeladas de um contexto histérico-social que nao existe
mais"*!' (ASKEGAARD, 2010, p. 353, traducdo nossa). Portanto, pode-se concluir que uma
era delimita tanto um projeto especifico, quanto a época em que este foi produzido. Com cada
novo album, ¢ esperado que os artistas produzam uma série de produtos que expresse a era:
um estilo de cabelo, um figurino, uma paleta de cores, uma maquiagem, construindo um novo
visual. Os proprios artistas fazem mengao as suas diferentes eras (Figuras 9 e 10), assim
como a imprensa (Figuras 11 e 12), e os fas (Figura 13).

Nas figuras 9 e 10, podemos ver um casaco com uma imagem retratando algumas das
eras de Taylor Swift, com roupas associadas aos seus albuns Taylor Swift, Fearless, Speak
Now, Red, 1989, Reputation, Lover e folklore (da esquerda para a direita). O casaco esta a
venda na loja oficial da cantora, o que indica que ha o reconhecimento por parte da artista e
de sua equipe acerca dos ciclos de eras de seus albuns, e que hd um desejo de reforgar essa
ideia na cabeca dos fas. Além disso, ha também um claro reconhecimento dos fas, que
compraram o casaco (no momento em que este trabalho esta sendo escrito, ele esta disponivel
em apenas um tamanho e uma das cores). Ja na figura 11, podemos ver um quiz** disponivel
no site Buzzfeed, que categoriza o leitor em fun¢do de uma das eras da cantora Beyoncé, a
partir de comandos como: "Escolha o seu album favorito", "Escolha o seu videoclipe
favorito", entre outras. Na figura 12, um resultado do quiz, que descreve a era atribuida ao
leitor apds a apuracdo das respostas. Na figura 13, um tweet do usudrio (@miguelzitto
comentando uma apresentagdo da cantora Anitta, em programas de televisdo americanos. A
faixa apresentada faz parte do projeto Girl from Rio, e o usudrio inclui as apresentacdes feitas
por Anitta como parte dessa era, juntando-as a um conjunto de outros eventos e produgdes

feitas no mesmo projeto.

21 “In a sense, albums are frozen pictures of a socio-historical context that is no more” (ASKEGAARD, 2010,
p-353).

22 Which Beyoncé Era Are You?, Buzzfeed, 2021. Disponivel em:
<https://www.buzzfeed.com/hivefest/which-bevonca-era-are-vou-2qw1j> Acesso em: 08/11/2021 as 18:05.



https://www.buzzfeed.com/hivefest/which-beyonca-era-are-you-2qw1j
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Figura 9 - Casaco oficial das Eras de Taylor Swift

TAYLOR SWIFT

Tayler Swilt Eras Dark Gray
Hoodie
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Casaco disponivel para compra na loja oficial da cantora, com nome de "Eras Hoodie". Fonte: taylorswift.com.
Link

Figura 10 - Ilustragao do casaco das Eras de Taylor Swift

YLV SOJT

\

[lustrag@o ampliada do casaco das Eras de Taylor Swift. Fonte: taylorswift.com. Link


https://storeuk.taylorswift.com/*/*/Taylor-Swift-Eras-Dark-Gray-Hoodie/6ONB0000000
https://storeuk.taylorswift.com/*/*/Taylor-Swift-Eras-Dark-Gray-Hoodie/6ONB0000000
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Figura 11 - Quiz: Qual era da Beyoncé vocé é?

= BUIZFEEd Quizzes TV & Movies Shopping  Videos News Tasty
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munity - Posted on Dec 25, 2016

Which Beyoncé Era Are You?
'Cause you slayl

by HiveFest 8y Approved and edited by
! Community Contributor W BuzzFeed Community Team

+, 1,710 paints

N
" View 18 comments O @ [ o |

Quiz disponivel no site Buzzfeed. Fonte: buzzfeed.com. Link
Figura 12 - Resultado do quiz: Qual era da Beyoncé vocé é?

@ Which Beyoncé Era Are You?

Beyoncé Era

You long to express yourself, whether it's about self-awareness,
love, world issues, or someone you miss. The world is not ready
for the storm you are about to unleash. You're going to stamp
your name on the world, whether it's ready or not.

BEYONCE

Image: Parkwood Entertainment / Columbia

Quiz disponivel no site Buzzfeed. Fonte: buzzfeed.com. Link


https://www.buzzfeed.com/hivefest/which-beyonca-era-are-you-2qw1j
https://www.buzzfeed.com/hivefest/which-beyonca-era-are-you-2qw1j
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Figura 13 - Fa comenta a era Girl From Rio, de Anitta, no Twitter

% miguel

-

A era Girl From Rio servindo performances em um dos
maiores programas dos Estados Unidos

Captura de tela do tweet. Fonte: twitter.com/miguelzitto. Link

Apesar de ndo haver um marco temporal de quando esses ciclos estéticos associados
aos projetos passaram a ser chamados de eras, muitos artistas ja atribuiam um /ook, ou outras
caracteristicas a um album ou periodo de tempo especifico. Os Beatles, por exemplo, tinham
diferentes visuais em diferentes dlbuns, como podemos ver nas figuras 14, 15 e 16, referentes
aos albuns A Hard Day 's Night (1964), Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club Band (1967) e The
White Album (1968). Os cabelos, bigodes (ou a falta deles) e estilo de roupa sdo a chave para
entender de qual projeto estamos falando, e qual o periodo de tempo que se localiza. Em 4
Hard Day 's Night eles estdo com os cabelos curtos e ternos de gola alta estilo Pierre Cardin,
que foram popularizados entre os jovens. J4 em Sgt. Pepper 's Lonely Hearts Club Band, ha
uma explosdo de cores, bigodes, referéncias a bandas militares e uma subversao do uniforme
Eduardiano, os quais casam com o tema do album, que protesta contra a guerra do Vietna. No
White Album, em grande parte composto em uma viagem espiritual para a India, os Beatles
aparecem com cabelos longos, costeletas e ternos mais sobrios, em contraste as cores de Sgt
Pepper 's. De forma geral, a estética das eras ¢ encapsulada nas capas dos albuns (Figuras 17,
18 e 19), ilustrando o contexto daquela obra, e depois reproduzidas em demais contextos

(apresentagdes, aparicoes, etc).


https://twitter.com/miguelzitto_/status/1456197480958283785?s=20
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Figura 14 - A era A Hard Day's Night
R s - "ﬁ: . ¥ \

Os Beatles na gravagédo do filme de Hard Day's Night (1964). Fonte:https://canaldosbeatles.wordpress.com/.
Link

Figura 15 - A era Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club Band

Os Beatles na era Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club Band. Fonte: Epoca Negocios. Link


https://canaldosbeatles.wordpress.com/2017/11/14/a-historia-por-tras-da-capa-de-a-hard-days-night/
https://epocanegocios.globo.com/Vida/noticia/2017/06/sgt-peppers-50-anos-de-um-album-que-marcou-historia-da-musica.html

Figura 16 - A era White Album

Os Beatles na era White Album. Fonte: Amino Apps. Link
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Fonte: Amazon. Link

42


https://aminoapps.com/c/m-lets-rock-m/page/blog/historia-do-album-white-album-the-beatles/8BXd_vdJFmu8rm0ZPr3lnDQWB0pZjWedWv
https://www.amazon.com.br/Hard-Days-Night-Digital-Remaster/dp/B0025KVLS8
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Figura 18 - Capa de Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club Band

Fonte: Amazon. Link

Figura 19 - Capa do White Album

The BEATLES

Fonte: Amazon. Link

Especialmente no século XX, a capa do album era o principal ponto de contato entre o
consumidor e o artista, j& que o acesso a materiais adicionais como filmes, revistas e
apresentacdes era limitado. Contudo, a medida que os meios de comunicagdo se
desenvolveram, hd uma multiplicagdo dos pontos de contato entre artista e fa, facilitando a
reproducdo de uma mesma estética em mais ambientes e eventos, e, inclusive, em fotos

cotidianas de paparazzi. No proximo capitulo, abordaremos algumas eras de Taylor Swift e


https://www.amazon.com.br/Sgt-Peppers-Lonely-Hearts-Club/dp/B0025KVLTM
https://www.amazon.com/Beatles-White-Album/dp/B000002UAX
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Dua Lipa, a fim de entender como essas artistas apresentam um ciclo estético dentro de seus

projetos.

5 Artistas pop e suas eras: estudos de caso

A fim de explicitar e analisar como artistas contemporaneos de pop fazem o uso de
elementos estéticos para construir eras, com narrativas e identidades visuais proprias,
serdo analisadas as cantoras Taylor Swift e Dua Lipa. Usando os passos propostos por

Merriam (apud XXX):

1. particularismo: o estudo se centra em uma situa¢do, acontecimento,
programa ou fendmeno particular, proporcionando assim uma excelente via de
analise pratica de problemas da vida real;

2. descricdo: o resultado final consiste na descricdo detalhada de um assunto
submetido a indagag@o

3. explicagdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que submete a
analise, fazendo parte de seus objetivos a obtencdo de novas interpretagdes e
perspectivas, assim como o descobrimento de significados e visdes antes
despercebidas;

4. indugdo: a maioria dos estudos de caso utiliza o raciocinio indutivo,
segundo o qual os principios ¢ as generalizagdes emergem a partir da analise dos
dados particulares. Em muitas ocasides, mais do que verificar hipoteses formuladas,
o estudo de caso pretende descobrir novas relagdes entre elementos. (DUARTE e
BARROS, 2005, p.217)

Foram entdo escolhidas duas cantoras expoentes dentro da musica pop global,
assim como dentro seus respectivos paises, que, por sua vez, sao dois dos trés maiores
mercados musicais do mundo. Dessa forma, serdo analisadas duas eras de cada artista,
para que seja possivel notar a diferenca entre elas e entender as diferengas estéticas e
narrativas dentro de cada uma das eras. Serao analisados elementos como: capas de album,
video clipes, capas de singles, figurinos, roupas casuais, apari¢cdes publicas, apresentacdes,

entre outros.

5.1 Taylor Swift

A cantora americana Taylor Swift tem grande sucesso desde o seu primeiro
langamento, no fim de 2006. Ao longo dos anos, consolidou-se como um dos maiores nomes
da musica pop, langando 9 albuns que transitam por diferentes géneros. Assim como as suas
cangdes, seus projetos trazem consigo uma grande carga narrativa, com estética clara e

definida, que os distinguem entre si. Em seus primeiros projetos, Swift se apoiou nos
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materiais mais tradicionais da musica country norte-americana, que valoriza a autenticidade e
costuma contar historias através das suas composigoes. Ela se vestia de forma simples, com
roupas comuns do sul estadunidense e tocava sozinha com seu violdo as musicas que escrevia
sobre o colegial e vida adolescente, como se fossem parte de seu diario. Apos seu album de
estreia, Swift j& tinha reconhecimento nacional, com 3 singles dentro do top 100 da
Billboard® e uma delas, Our Song, se tornando a faixa nimero 1 na Billboard Hot Country
Songs, ranking dedicado & musica country. Entretanto, ao decorrer de sua carreira,
experimentou diferentes sonoridades, mudando para o pop e adotando diferentes estéticas.
Sempre com uma conexdo forte com os seus fas através das redes sociais, rapidamente
construiu uma fanbase grande e fiel, que reconhece e celebra as suas eras. A seguir,

analisaremos as eras Fearless (2008) e 1989 (2014).

5.1.1 A eraFearless

Fearless foi o segundo album de Taylor Swift, e foi responsavel por sua fama
internacional. Estreou como album numero 1 do top 200 da Billboard, permanecendo por 11
semanas nao consecutivas, o periodo mais longo para uma artista country feminina. O album
foi premiado com 4 Grammy Awards, tornando Swift a pessoa mais jovem a vencer o prémio
de Album do Ano, estatueta mais importante da noite. Fearless mistura influéncias pop e
country ao abordar temas como amor adolescente, aceitagdo na escola e desilusdes amorosas.
Em sua avaliagdo do album, o Pitchfork aponta que: "As cancdes sdo diaristicas, ndo apenas
nas suas imagens de romance de contos de fadas e desilusdes amorosas frustradas, mas em
como Swift escreve suas letras como moni-historias, com estruturas narrativas verbosas"**
(PITCHFORK, 2019, tradugdo nossa). Love Story, seu primeiro single, conta a historia de
Romeu e Julieta, transformando-a em um final feliz. A estética dos materiais promocionais da
faixa (Figura 20) e seu clipe (Figura 21) fazem referéncias a um conto de fadas, com cenarios
idilicos que seguem uma paleta de tons de amarelo, creme e oliva, similar a capa do album
(Figura 26). O clipe se inicia com um casal de adolescentes (Figura 22), interpretados por
Swift e um ator, trocando olhares em frente & uma escola de ensino médio. A partir dai, o
cenario muda para um castelo (Figura 23), com cenas inspiradas em contos de princesas,

desde Taylor na varanda do castelo a um baile (Figura 24), onde os dois dancam. O clipe

2 Fonte: Billboard; Disponivel em:
<https://www.billboard.com/photos/6221976/taylor-swift-career-timeline-photo-gallery>

24 "The songs are diaristic not just in their images of fairytale romance and frustrated heartbreak, but in how
Swift writes her lyrics like mini-stories with wordy, narrative structures." (PITCHFORK, 2019). Disponivel em:
<https://pitchfork.com/reviews/albums/taylor-swift-fearless/>. Acesso em 09/11/2021 as 12:11.
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exala ideais de inocéncia, retratando um amor puro repleto de fantasia, conectando um amor

juvenil do século XXI a histéria shakespeariana, mas com um final feliz (Figura 25).

Figura 20 - Capa do single Love Story

Capa do single Love Story. Fonte: Lastfm. Link

Figura 21 - Clipe de Love Story

Captura de tela do clipe de Love Story. Fonte: Youtube. Link

Figura 22 - Clipe de Love Story

Captura de tela do clipe de Love Story. Fonte: Youtube. Link


https://www.last.fm/pt/music/Taylor+Swift/Love+Story+-+Single/+images/e97603f54e6e4440bbc117f0e0d85f02
https://www.youtube.com/watch?v=8xg3vE8Ie_E
https://www.youtube.com/watch?v=8xg3vE8Ie_E

Captura de tela do clipe de Love Story. Fonte: Youtube. Link

Figura 24 - Clipe de Love Story

Captura de tela do clipe de Love Story. Fonte: Youtube. Link

Figura 25 - Clipe de Love Story

Captura de tela do clipe de Love Story. Fonte: Youtube. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=8xg3vE8Ie_E
https://www.youtube.com/watch?v=8xg3vE8Ie_E
https://www.youtube.com/watch?v=8xg3vE8Ie_E
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Figura 26 - Capa de Fearless

Capa de Fearless. Fonte: Amazon. Link

A mesma atmosfera adolescente ¢ mantida no single You Belong With Me, que trata
de um amor secreto, ainda nao correspondido. O eu lirico se coloca no lugar de "garota
excluida", em oposi¢do a namorada de seu interesse amoroso que ¢ a lider de torcida popular,
ambos papéis recorrentes em comédias romanticas do colegial. No clipe, Swift interpreta as
duas garotas, com cores de cabelos diferentes (Figura 27). A personagem principal esta no
seu quarto, que ¢ vizinho a janela do interesse amoroso, pela qual eles trocam mensagens em
folhas de papel (Figura 28). A personagem principal tenta atualizar seu visual, trocando de
roupa para outros estilos frequentemente abordados em filmes de colegial (gobtico, hippie,
nerd), mas sua roupa principal ¢ uma camiseta, famosa entre os fas, que contém assinaturas
de amigos (Figura 28). O clipe passa por eventos do colégio, como a espera pelo 6nibus, um
jogo de futebol e o baile, onde o interesse amoroso declara seu amor por Swift (Figura 29).
Assim como na musica Love Story, ha um final feliz, tema recorrente no album, que fala do
amor com esperanga, otimismo e, as vezes, ingenuidade. A capa do single (Figura 30) retrata
a mesma situagdo do clipe, com Swift vestida com a roupa de banda do colégio, excluida pela
"garota popular", assim como visto em filmes populares da época, a dizer "Ela ¢ demais",
"Meninas malvadas" e "A nova cinderela".

Taylor mantém estética muito parecida a dos seus videos quanto de suas
apresentacdes em premiacdes, como a de Love Story nos Country Music Awards de 2008
(Figura 31). A performance ¢ feita em um cendrio de castelo, com dangarinos imitando
dangas tipicas medievais. Apdés uma troca de roupa para um vestido branco similar ao do

video, o ator do clipe se junta a Taylor na apresentacdo, em um encontro "felizes para


https://www.google.com/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fm.media-amazon.com%2Fimages%2FI%2F61D2Zlcj1FS._AC_SL1200_.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.amazon.com.br%2FFearless-Taylor-Swift%2Fdp%2FB001EYGOEM&tbnid=ReK1sRaHD9DoBM&vet=12ahUKEwjh9fWi6pD0AhWtvJUCHTVyAJkQMygAegUIARCXAQ..i&docid=ngzGiE9mx7DRUM&w=1200&h=1200&q=capa%20fearless%20amazon&ved=2ahUKEwjh9fWi6pD0AhWtvJUCHTVyAJkQMygAegUIARCXAQ

49

sempre" (Figura 32). Assim como no clipe, ndo hé beijo entre os atores, refor¢ando a ideia de
pureza. Na apresentacdo de You Belong With Me nos CMT Awards, Taylor comeca vestida
de forma similar ao clipe, com os mesmos roupao e oculos (Figura 33). Ao longo da
apresentacao ela revela um vestido azul, e se junta a banda e um grupo de dancarinos vestidos
de lideres de torcida, que usam, inclusive, uniformes muito similares aos da escola de ensino
médio da cantora (Figura 34). Assim como no caso anterior, ¢ mantida uma estética similar
ao clipe, que neste caso simula uma atmosfera tipica de ensino médio norte-americano. Em
suas apari¢coes em eventos de premiacdo, Taylor frequentemente usava vestidos similares
aqueles do prom estadunidense, com muitos brilhos e convencionalmente femininos (Figuras
35 e 36). Seus cabelos eram usados sempre cacheados, como na capa do album, estilo que a

caracterizava nos primeiros anos de sua carreira, assim como o loiro dourado.

Figura 27 - As duas personagens de You Belong With Me

Montagem feita pelo usuario AdnanKhanReXx no Reddit, com capturas de tela das duas personagens
interpretadas por Swift no clipe, com letras da cangdo que caracterizam ambas as personagens. Fonte: Reddit.

Link


https://www.reddit.com/r/notlikeothergirls/comments/osvbuv/taylor_swift_you_belong_with_me/
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Figura 28 - Swift e seu interesse amoroso em You Belong With Me

Captura de tela do clipe de You Belong With Me, onde Swift se comunica com seu vizinho e interesse
amoroso, através de mensagens escritas em uma folha de papel. A camiseta Junior Jewels, com assinaturas de

amigos, ¢ famosa entre os fas. Fonte: Youtube. Link

Figura 29 - A declaracdo de amor

Captura de tela do clipe de You Belong With Me, quando o interesse amoroso se declara, com um papel, assim

como o que eles usavam para se falar entre as janelas, escrito "eu te amo". Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=VuNIsY6JdUw
https://www.youtube.com/watch?v=VuNIsY6JdUw

Figura 30 - Capa do single You Belong With Me

Capa de You Belong With Me. Fonte: Spotify. Link

Figura 31 - Love Story nos CMA Awards 2008

Captura de tela do video da apresentagdo de Love Story nos CMA Awards 2008. Fonte: Youtube. Link

Figura 32 - Love Story nos CMA Awards 2008

]

Captura de tela do video da apresentacdo de Love Story nos CMA Awards 2008. Fonte: Youtube. Link
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https://open.spotify.com/album/5iGY4oAOn82w0OEuPIF1QN
https://www.youtube.com/watch?v=DxgEe1FH1fw
https://www.youtube.com/watch?v=DxgEe1FH1fw
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Figura 33 - You Belong With Me nos CMT Awards 2009

Captura de tela do video de apresentagdo de You Belong With Me nos CMT Awards 2009. Fonte: Youtube. Link

Figura 34 - You Belong With Me nos CMT Awards 2009

Captura de tela do video de apresentacdo de You Belong With Me nos CMT Awards 2009. Fonte: Youtube. Link

Figura 35 - Taylor Swift nos CMA Awards 2009

J'dl-lLi;i

Taylor Swift no tapete vermelho dos CMA Awards 2009. Fonte: E! Online. Link


https://www.youtube.com/watch?v=c0TgHJApoLA
https://www.youtube.com/watch?v=c0TgHJApoLA
https://www.eonline.com/br/photos/1609/2009-cma-awards
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Figura 36 - Taylor Swift nos American Music Awards 2008

Taylor Swift no tapete vermelho dos American Music Awards de 2008. Fonte: Just Jared. Link

A similaridade entre apresentagdes e videoclipes também pode ser notada na turné de
Fearless, que contava com apresentagdes de Love Story e You Belong With Me muito
similares as antes analisadas. Além disso, a mesma estética romantica era traduzida em suas
roupas, que misturavam brilhos, silhuetas classicas e referéncias country, como as botas na
Figura 38. As referéncias ao ensino médio podem ser escutadas nas musicas € vistas no palco,
como em Teardrops On My Guitar, onde ela canta sobre um amor nao correspondido em um
cenario de biblioteca do colégio. As narrativas trazidas nas cangdes sdo ponto de
identificacdo com muitas adolescentes em todos os cantos do mundo, e a postura casual e
despretensiosa de Taylor Swift a tornam uma figura extremamente cativante. Assim, criou-se
uma relagdo de proximidade muito forte entre os fas e a artista, que costuma comunicar-se
com eles através das redes sociais, enviar presentes e fazer surpresas em suas casas. No show,
podemos ver essa proximidade em dois espagos: o B-stage e a T-Party. A fim de conseguir
conectar-se com os fas sentados em partes mais afastadas da arena, ela criou o que chama de
B-stage, um palco pequeno secundario onde canta musicas em versdes acusticas € consegue
ficar mais perto de areas mais distantes do palco principal. Ja as T-Party sdo eventos apds os

shows, que funcionam como um encontro entre a cantora e seus fas, escolhidos através das


https://www.justjared.com/photo-gallery/1560511/taylor-swift-ama-awards-09/
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redes sociais, ou por sua mie na plateia. A artista ndo realiza meet and greets® pagos, o que
torna as T-Party um dos poucos ambientes em que os fas podem conhecé-la de forma mais
intima, ja que a experiéncia funciona como uma pequena festa com Swift e sua banda. Essas
atitudes contribuem para construir uma sensag¢ao de intimidade com a cantora, e, corroborar
sua imagem de "garota comum", o que se conecta a relacao de identificagdo entre fa e idolo
através da empatia, discutida por Mascarenhas e Soares (2015).

Figura 37 - Taylor Swift na turné Fearless

Figurino de Swift na turné Fearless. Fonte: Taylor Swift Style. Link

%5 Eventos organizados para promover o encontro entre fas e artistas, para os quais frequentemente cobra-se um
valor de ingresso alto.


https://64.media.tumblr.com/8f0bb08cfb44ad6c4edb1f5af1d976ad/tumblr_o1p5ypz0qA1r4fk4fo1_1280.jpg
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Figura 38 - Taylor Swift na turné Fearless

Figurino de Swift na turné Fearless. Fonte: Taylor Swift Style. Link

Figura 39 - B-stage da turné Fearless

Captura de tela do video de apresentacao na turné Fearless. Fonte: Youtube. Link


https://64.media.tumblr.com/b914724e96423ecac97683a4d85ddc4f/tumblr_ooes21kKRS1r4fk4fo1_1280.jpg
https://www.youtube.com/watch?v=XO2ZoVqwxdU
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Figura 40 - T-Party

Captura de tela de video sobre a T-Party. Fonte: Youtube. Link

Essa mesma estética era traduzida também nas roupas pessoais da cantora, que
adotava o mesmo estilo romantico e juvenil em suas produgdes cotidianas, frequentemente
fotografadas por paparazzis. O uso de vestidos femininos, quase sempre em tons claros ou
com estampas florais era muito frequente, como na Figura 41. Além disso, Swift misturava
elementos classicamente country com seu estilo romantico, como no caso da figura 42, onde
¢ vista usando uma composi¢cao de saia floral e botas de montaria. Combinados, os
videoclipes, material promocional, turné e visuais em apari¢cdes publicas constroem uma
estética da era Fearless, que se caracterizou pela imagem de garota doce do interior, que

poderia frequentar uma escola de ensino médio comum e exala inocéncia € meiguice.


https://www.youtube.com/watch?v=7EyVBcTipZI
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Figura 41 - Taylor Swift fotografada em Londres

Foto de paparazzi de Taylor Swift andando em Londres. Fonte: Taylor Swift Style. Link

Figura 42 - Taylor Swift dando autégrafos a fas

Foto de paparazzi de Taylor Swift dando autdgrafos a fas. Fonte: Taylor Swift Style. Link

Fearless encapsula a experiéncia adolescente norte-americana tdo veiculada em

Hollywood: paixdes, ensino médio, jogos de futebol americano e lideres de torcida ao som de


https://64.media.tumblr.com/8bd0e0d9ef0362a8bf29aeead33311cd/tumblr_mxxt4zAZ8S1r4fk4fo1_1280.jpg
https://64.media.tumblr.com/aaa4f684547b6c4ea88fabe72c639b04/tumblr_n26pksbrRp1r4fk4fo1_1280.jpg
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refrdes country pop, sonoridade extremamente associada com tal referéncia cultural. Assim, a
cantora se apoia em um arquétipo ja conhecido por seu publico alvo, tornando-se um tipo
facilmente identificavel (LIPOVETSKY, 2013). A juventude de Swift, hd pouco tempo parte
do imaginario popular, ¢ traduzida em cangdes que ressoam com um publico gigantesco, que,
assim como ela, sofreu com amores nao correspondidos, sonhos ndo realizados e falta de
popularidade no colégio. Essa era marca a transi¢ao de Swift entre uma cantora country local
e uma super-estrela em todo o mundo. Por isso, foi a estética que a definiu em seus primeiros
anos de carreira, estabelecendo a imagem de dogura e inocéncia, que viria a ser transformada

alguns anos depois.

5.1.2 Acera 1989

O estrelato trazido com Fearless, seu segundo album, e, posteriormente com Speak
Now e Red, terceiro e quarto album, respectivamente, tornaram Taylor Swift uma das
personalidades mais famosas do planeta. Seus amigos, familia e, especialmente seus
namorados, tornaram-se alvo de aten¢do publica. Seus relacionamentos publicos com pessoas
famosas como Joe Jonas e John Mayer, assim como as cang¢des posteriormente escritas,
tornaram-a alvo de comentarios sexistas, que desqualificavam seus trabalhos e pintavam uma
imagem de "namoradeira", levando a insultos machistas. Matérias como a da figura 43, que
lista "15 razdes por que ¢é perigoso namorar Taylor Swift", tornaram-se extremamente
comuns, levando a piadas frequentes nas redes sociais. Por outro lado, Swift passou a
experimentar musicalmente, se aproximando cada vez mais de uma sonoridade pop, €
colaborando com artistas do género, como Ed Sheeran e o produtor Max Martin, responséavel
pela producdo de artistas como Britney Spears e Backstreet Boys. Esses dois fatores
distanciaram Taylor Swift da imagem publica inicialmente estabelecida em Fearless, de uma
menina comum do sul estadunidense. Dessa maneira, conseguimos ver o conceito de um

album como marcador temporal, proposta por Askegaard (2010).
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Figura 43 - Matéria sobre Taylor Swift

15 Reasons Why It's Dangerous To
Date Taylor Swift

That's right, little Miss Swilt is a notorious serial dates,

Captura de tela do site thetalko, onde 1é-se "15 razdes por que é perigoso namorar Taylor Swift. Fonte:

thetalko.com. Link

Nasce entdao 1989, o primeiro album exclusivamente pop da cantora, apresentado em
uma transmissao ao vivo. Swift estreia um novo visual, com um cabelo curto e liso (Figura
44), em um apartamento em Nova York, para onde se mudou. 1989 ¢ o ano de nascimento da
cantora, € esse album serviu como uma forma de renascimento, uma vez que ela desafiou sua
gravadora® e decidiu seguir com um projeto 100% pop, apesar de seu publico cativo estar no
country. O album tem como principal inspiragdo o pop sintético dos anos 80, e mostra uma
Swift mais madura ¢ desafiadora, escrevendo com confianga ¢ embarcando em batidas
dangantes. "No album, Swift perde a sua inocéncia, veste um senso de indiferencga
imperturbavel, e aprende a navegar um mundo que subestimou seu lirismo e a envergonhou
por namorar homens demais"?’, diz o Pitchfork em sua avalia¢do do album (PITCHFORK,
2019, traducdo nossa). A capa apresenta a cantora com apenas parte de seu rosto a mostra, em
uma foto Polaroid com somente "T.S 1989"escrito em sua caligrafia ¢ um casaco com
gaivotas voando. A auséncia de seu nome mostra o quanto a cantora ja era conhecida: apenas
suas iniciais eram suficientes para que o publico identificasse a quem aquele produto
pertencia, mesmo com o seu rosto pela metade. Ja as gaivotas exalam uma sensacdo de
liberdade, uma artista que estd prestes a al¢ar voo depois de produzir um projeto no qual

acredita fielmente. O cabelo curto, por sua vez, mostra que a cantora estava deixando seu

%6 Swift contou em entrevista que sua gravadora nio queria que ela saisse do country e fizesse um album pop.
Mals em: "Taylor Sw1ft revela que gravadora tentou vetar '1989". Disponivel em:
-vetar-1989/> Acesso em 11/11/2021 as

19:11.

27 "On the album, Swift loses her naiveté, dons a sense of unfazed nonchalance, and learns to navigate a world
that underappreciated her lyricism and shamed her for dating too many men." (PITCHFORK, 2019). Disponivel
em: <https:/pitchfork.com/reviews/albums/tavlor-swift-1989/>. Acesso em 11/11/2021 as 19:47.


https://www.thetalko.com/15-reasons-why-its-dangerous-to-date-taylor-swift/
https://pitchfork.com/reviews/albums/taylor-swift-1989/
https://portalpopline.com.br/taylor-swift-revela-que-gravadora-tentou-vetar-1989/
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passado country para tras, assim como seu tradicional penteado. A foto Polaroid foi usada
tanto na capa, quanto no material colecionavel que vinha em cada um dos albuns: um kit de
fotos com letras de diferentes cangdes e que eram recebidos aleatoriamente, mas que sofriam
uma construcao de valor por sua conexao com Swift, que transfere seu valor simbolico para o

produto (CHOI e RIFON, 2007).

Figura 44 - Capa de 1989

Capa de 1989. Fonte: Amazon. Link

O primeiro single do 1989 ¢ Shake It Off, pop dancante que fala sobre "deixar para 14"
a negatividade dos haters - "odiadores vao odiar, jogadores vao jogar e eu s6 vou deixar para
14"*, diz o refrdo, em tradugdo livre. A capa do single (Figura 45) mostra a cantora em uma
foto Polaroid, rindo, com uma frase da musica escrita a mao ("E como se eu tivesse uma
musica na minha mente, dizendo que vai ficar tudo bem", em tradugao livre). O clipe mostra
a cantora dangando estranhamente diversos estilos, ao lado de dancgarinos profissionais,
enquanto rebate criticas ao cantar "Eu fico fora de casa até tarde, ndo tenho nada no meu
cérebro, ¢ isso que as pessoas dizem. Eu vou a muitos encontros, mas nao consigo fazer eles

ficarem, € isso que as pessoas dizem."”. Anteriormente, Swift havia sido ridicularizada por

28 "Haters gonna hate, hate, hate
Players gonna play, play, play

I'm just gonna shake, shake, shake
Shake it off, shake it off"

Verso original de Shake It Off

29 " stay out too late

Got nothing in my brain

That's what people say, hm hm
That's what people say

I go on too many dates, but I can't make them stay
That's what people say, hm hm


https://www.amazon.com.br/1989/dp/B00MRHANNI
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seus movimentos de danca em eventos, como na matéria da Figura 46. Por isso, a cantora
assume sua falta de jeito ao dancar e se junta aos dangarinos, enquanto copia as coreografias
de forma comica (Figura 47). Depois, Swift também aparece dangando despretensiosamente
com fas, que foram convidados secretamente pela cantora para a gravacao do video. Shake If
Off estreou na primeira posi¢cdo da Billboard, onde ficou por quatro semanas, antes de ser

destronado pelo segundo single do 1989.

Figura 45 - Capa de Shake It Off

Tayler Swift Shake '+ afe
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Capa de Shake It Off. Fonte: Amazon. Link

Figura 46 - Matéria ridicularizando a danca de Swift

WATCH Taylor Swift throw some
TERRIBLE dance moves in the VMA
audience

The singer loves the opportunity to get her groove on and the 2014 MTV Video Music Awards
were no exception

Taylor Swift is no stranger to a bit of in-your-seat dancing, especially if she's in the
audience at an awards ceremony.

Matéria do site Mirror, que diz "Assista a Taylor Swift langar movimentos de danga terriveis na plateia

do VMA'". Fonte: Mirror. Link

That's what people say"
Verso original de Shake It Off


https://m.media-amazon.com/images/I/41s1ZHECV5L.jpg
https://www.mirror.co.uk/3am/celebrity-news/taylor-swift-terrible-dancing-4103726
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Figura 47 - Clipe de Shake It Off

Captura de tela do clipe de Shake It Off. Fonte: Youtube. Link

Figura 48 - Clipe de Shake It Off

Swift com fas no clipe de Shake If Off. Fonte: Youtube. Link

O segundo single de 1989 ¢ Blank Space, musica em que Taylor Swift encarna a
personagem de uma mulher extremamente ciumenta, € que ¢ muito controladora e
emocionalmente instavel com seus parceiros. A personagem €, segundo Swift, inspirada na
imagem que a imprensa e parte do publico propagava dela, como uma "namoradeira em
série", pegajosa com seus amantes e que se aproveita deles para escrever musicas. Nesse
contexto, podemos perceber como os haters (SIMOES e FRANCA, 2020) podem influenciar
no trabalho dos artistas pop. No refrdo, ela canta 0"Tenho uma longa lista de ex-amantes, eles
te dirdo que eu sou louca. Mas eu tenho um espaco em branco, baby, e vou escrever o seu

nome."*, que ¢ seguido de um som de clique de caneta. No clipe, Taylor Swift interpreta o eu

3 "Got a long list of ex-lovers
They'll tell you I'm insane
But I've got a blank space, baby


https://www.youtube.com/watch?v=nfWlot6h_JM
https://www.youtube.com/watch?v=nfWlot6h_JM
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lirico, que vive em uma mansao e usa roupas extravagantes enquanto recebe o seu mais novo
pretendente (Figura 49). No inicio, os dois estdo apaixonados, vivendo momentos romanticos
em sua mansdo (Figura 50). Contudo, a cantora interpreta um comportamento obsessivo
(Figura 53), fazendo pinturas do namorado (Figura 51), escrevendo seus nomes em uma
arvore e observando seus movimentos. Em um ataque de citimes, ela estraga as roupas dele
(Figura 54), esfaqueia a pintura antes feita (Figura 52) e quebra o carro do amante (Figura
55). Ele foge desesperado, dando espago para o proximo pretendente. A musica é uma critica
a midia e ao seu julgamento sobre Swift ao longo de sua carreira, e foi numero 1 nas paradas

da Billboard por sete semanas, derrubando Shake It Off da primeira posicao.

Figura 49 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

Figura 50 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

And I'll write your name"


https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg
https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg

64

Figura 51 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

Figura 52 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

Figura 53 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg
https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg
https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg
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Figura 54 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

Figura 55 - Clipe de Blank Space

Captura de tela do clipe de Blank Space. Fonte: Youtube. Link

As apresentacdes em programas de televisao e premiagdes foram numerosas para os
dois singles analisados acima, diferenciando-se imensamente das apresentagoes de Fearless.
Aqui, Swift passou a fazer mais uso de artefatos pop, como dancarinos e pirotecnia. Na
apresentacdo de Shake It Off no The X Factor, reality show de musica, Swift aparece usando
um conjuntinho, estilo famoso nos anos setenta e oitenta, em um cenario cheio de cores
vibrantes (Figura 56). As botas usadas em Fearless foram trocadas por salto alto, e a cantora
danca junto com as suas backing vocals e banda de sopro. As estampas colocadas nas telas
(Figuras 56 e 57) ao fundo podem ser associadas aquelas do Memphis Group, grupo italiano
de design famoso nos anos oitenta (Figura 58). Portanto, podemos concluir que Swift faz uso

de referéncias dos anos oitenta, mesclando-as com simbolos da cultura pop contemporanea.


https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg
https://www.youtube.com/watch?v=e-ORhEE9VVg

Figura 56 - Shake It Off no The X Factor

Taylor Swift se apresenta no The X Factor Australia. Fonte: Youtube. Link

Figura 57 - Shake It Off no The X Factor

Taylor Swift se apresenta no The X Factor Australia. Fonte: Youtube. Link

Figura 58 - Projeto Memphis

Projeto compartilhado pelo fundador do Memphis Group em seu Instagram. Fonte: Instagram. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=YTo3Nde5beA
https://www.youtube.com/watch?v=YTo3Nde5beA
https://www.instagram.com/p/BAsm3R3iY3z/?utm_source=ig_embed&ig_rid=f1f97d16-a727-4082-aa6e-2219c5dea44f
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Na apresentagdo de Blank Space, musica que traz uma narrativa em suas letras e
também no videoclipe que a acompanha, Swift decidiu trazer uma estética muito similar a do
clipe, interpretando a mesma personagem. Assim como na apresentacdo anterior, ela usa
elementos performaticos da musica pop, um deles sendo o microfone movel, comum em
apresentacdes de estrelas como Madonna e Britney Spears. Taylor Swift comeca a
apresentacdo em um jantar, que estd emoldurado, assim como pinturas classicas (Figura 59).
Referéncias como a maca envenenada dada a um dos namorados (Figura 60), assim como o
fogo em suas maos (Figura 61), denotam a ideia de "vila" e loucura que a cantora deseja
passar na cang¢ao, feita com sentido satirico. Dancarinos sdo "descartados", a medida que a
personagem se cansa deles, e pinturas de antigos namorados s3o interpretadas por outros
figurantes (Figura 62). Ao fim, a apresentacdo culmina em chamas (Figura 63), ilustrando o
refrdo da cangdo "Vai durar pra sempre, ou vai sucumbir em chamas", entrando no conceito

de loucura do eu lirico.

Figura 59 - Blank Space no American Music Awards

Captura de tela da apresentag@o de Blank Space no American Music Awards 2014. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=_UZxooyXx50
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Figura 60 - Blank Space no American Music Awards

Captura de tela da apresentacdo de Blank Space no American Music Awards 2014. Fonte: Youtube. Link

Figura 61 - Blank Space no American Music Awards

Captura de tela da apresentacdo de Blank Space no American Music Awards 2014. Fonte: Youtube. Link

Figura 62 - Blank Space no American Music Awards

Captura de tela da apresentacdo de Blank Space no American Music Awards 2014. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=_UZxooyXx50
https://www.youtube.com/watch?v=_UZxooyXx50
https://www.youtube.com/watch?v=_UZxooyXx50
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Figura 63 - Blank Space no American Music Awards

Captura de tela da apresentagdo de Blank Space no American Music Awards 2014. Fonte: Vanity Fair. Link

Taylor Swift nunca foi uma fashionista, mas na era 1989, a cantora comegou a ousar
mais com seus looks, vestindo roupas mais decotadas e chamativas do que anteriormente.
Nos Grammy Awards de 2016 (Figura 57), quando 1989 ganhou o prémio de Album do Ano,
tornando Swift a primeira artista feminina a ganha-lo duas vezes, a cantora usou um /ook
Versace, em um color blocking’ de laranja e rosa chamativos, assim como nas roupas dos
anos oitenta. O vestido é quase uma versdo superlativa do seu classico conjuntinho de
cropped + saia ou shorts, transformando-o em uma longa saia com uma fenda que revelava
hot pants, similares as de academia. Ja nos Billboard Awards (Figura 58), Taylor Swift usou
um macacdo que fazia referéncia aos tempos de disco, como uma Studio 54°* sutil. Nos
cabelos, um estilo que lembra o vocalista dos Rolling Stones, Mick Jagger, na balada
novaiorquina ao fim dos anos setenta (Figura 59). A sua bolsa diz "Bad Blood", um dos
singles de 1989, contribuindo para a mescla de referéncias de: Nova York, Studio 54 e o

presente.

3 Tendéncia de moda dos anos oitenta, que consiste na criagdo de blocos de cor dentro de um look.
32 Famoso clube de disco novaiorquino, que funcionou do fim dos anos 70 a meados dos anos 80.


https://www.vanityfair.com/hollywood/2014/11/watch-taylor-swift-blank-space-live-american-music-awards
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Figura 64 - Taylor Swift nos Grammys
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Taylor Swift nos Grammy Awards de 2016. Fonte: E! Online. Link
Figura 65 - Taylor Swift nos Billboard Awards

SAMSUNG

Galaxy

Taylor Swift nos Billboard Awards de 2015. Fonte: Fashionismo . Link


https://www.eonline.com/br/news/1247532/por-que-voce-nao-pode-perder-o-tapete-vermelho-do-grammy-awards-2021
https://www.fashionismo.com.br/2015/05/billboard-music-awards-2015-taylor-swift/
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Figura 66 - Mick Jagger na Studio 54

Mick Jagger na Studio 54 em 1977. Fonte: Artsper. Link

Assim como outros momentos da era, a estética da turné fazia referéncias aos anos
oitenta, como o palco, que formava um aparelho de som em sua cortina e no chao (Figura
60), e todas as cores neon. Além disso, as mengdes a Nova York, também frequentes na era,
podiam ser vistas na faixa de entrada e nas placas luminosas que replicavam as sinalizagdes
nova-iorquinas (Figura 61). Os figurinos seguiam o estilo de Swift: conjuntos de croppeds
com saia ou shorts, € roupas que a destacavam no palco, especialmente em Shake It Off, que

cantava usando um conjunto com franjas, que se mexiam ao dancar.

Figura 67 - Palco da turné 1989

Palco da turné 1989. Fonte: Twitter. Link


https://media.artsper.com/artwork/1111128_1_m.jpg
https://twitter.com/swiftyindonesia/status/595510452370583553

Figura 68 - Placas nova-iorquinas na turné 1989

Placas nova-iorquinas na turné 1989. Fonte: Youtube. Link

Figura 69 - Taylor Swift na turné 1989

Taylor Swift na turné 1989. Fonte: Vanity Fair. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=HBi_I-kTyFc
https://www.vanityfair.com/style/photos/2015/08/taylor-swifts-12-best-outfits-from-the-1989-world-tour

73

Figura 70 - Taylor Swift na turné 1989

Taylor Swift na turné 1989. Fonte: Twitter. Link

A era 1989 foi parte renascimento, parte mola propulsora para Taylor Swift. A
cantora, que até entdo fazia parte do rol de artistas country, se aventurou na musica pop,
género mais ouvido no planeta. O abandono de referéncias estéticas country, como as botas
de caubdi que tanto usava, somado a adog¢do de artefatos pop, como videoclipes
ultra-produzidos e coreografados, distanciaram Taylor Swift de sua imagem antes cunhada.
1989 a tornou a artista mais ouvida no planeta, o que levou a um status de fama antes nao
experimentado pela cantora. Ela passou a frequentar os circulos mais exclusivos de
Hollywood e se tornou presencga cativa em todos os eventos mais importantes. Além disso, foi
em 1989 que Swift passou a fazer referéncias a comunidade LGBTQIA+ e feminismo, assim
como demonstrar mais sensualidade em suas cancdes e visual. Contudo, apesar de todo o
glamour dessa nova vida de estrela pop, Swift continuou extremamente proxima dos seus fas,
fazendo, inclusive, sessdes secretas em suas casas para que eles escutassem o album antes do
langamento (Figura 65). Além disso, apesar de uma maior variedade de assuntos e de uma
abordagem mais madura, as letras de Swift continuavam extremamente narrativas, mantendo
a mesma caracteristica empatica que seus primeiros hits. Apesar do cabelo, estilo, ¢ som
novo, a talvez parte mais importante de Taylor Swift continuou intacta: sua capacidade de

conectar-se com seus fas através da musica.


https://pbs.twimg.com/media/DUZJlxZV4AEqQPV.jpg
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Figura 71 - Secret Sessions de 1989

Fotos Polaroid de Taylor Swift e seus fas em sua casa, para ouvir secretamente o album antes de seu

langamento. Fonte: Capricho. Link

5.2 Dua Lipa

Dua Lipa ¢ uma cantora britdnica de origem familiar kosovar-albanesa, que cresceu
em Londres e inciou sua carreira no entretenimento como modelo, antes de langar seu album
de estreia em 2017, rapidamente conseguindo sucesso local. Com New Rules, sexto single do
disco, conseguiu sucesso internacional e tornou-se uma das artistas mais ouvidas no mundo.
A influéncia inglesa em seu trabalho ¢ clara, assim como do pop americano dos anos 2000,
dance music, e do hip-hop. Lipa entra no mercado ja& no momento de dominio das
plataformas de streaming, assim como das redes sociais, as quais usa ativamente para
catalisar seu sucesso e conectar-se com seu publico. Além disso, ela traz, desde as suas
primeiras produgdes, valores como o empoderamento feminino, tratando de temas como
sororidade e sexualidade em suas cangdes. Com uma carreira jovem, mas ja considerada um
dos grandes nomes do pop, Dua Lipa ja tem uma fanbase fiel e coleciona hits globais. A
seguir, analisaremos suas duas eras: a chamada de self-titled (2017) e a Future Nostalgia

(2019).
5.2.1 A era self-titled

O album homoénimo de Dua Lipa estreou em junho de 2017, ap6s meses de atraso e
antecipacao dos fas, que ja tinham acompanhado os singles anteriores. Lipa ganha

popularidade ao fim dos anos 2010, quando pautas como feminismo, autoconhecimento e


https://capricho.abril.com.br/entretenimento/porque-os-fas-de-taylor-swift-sao-os-mais-sortudos/
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sexualidade feminina ja faziam parte de discussdes mainstream, inclusive entre garotas
adolescentes. Tais pautas tém papéis protagonistas nas cangdes e videos de seu album de
estreia, que conta com uma melodia dancante, com fortes referéncias do pop, dance music e
hip-hop. Mesmo nas faixas que tratam de desamor ou conflitos internos, Lipa exala
confianca, assumindo uma postura tanto atrevida quanto firme. Em contraponto a Swift, ndo
héa qualquer tentativa de propagar uma imagem de inocéncia e dogura, a0 mesmo tempo que a
cantora ndo ¢ hipersexualizada como Britney Spears em seu inicio de carreira. Dua Lipa
consegue existir em um espaco no qual exercita sua sensualidade, mas a partir de um angulo
que rejeita sua objetificacao.

A atmosfera noturna ¢ frequentemente abordada nesta era, contribuindo para a
imagem de mulher jovem e independente, que sai livre com as amigas para a festa. Tal clima
¢ refletido na capa do disco (Figura 72), onde Lipa ¢ retratada a frente de um cendrio de
luzes, similares a de uma casa noturna. Com o cabelo molhado ¢ maquiagem leve, com
excecdo dos olhos, que fazem referéncia a maquiagem iconica da modelo britanica Twiggy,
Dua Lipa posa para a camera. Contudo, a Uinica peca de roupa visivel na foto ¢ uma jaqueta
de couro semelhante a uma pele de cobra, que, além do visual descolado, denota tanto uma
ideia de sensualidade e tentacdo, quanto de nascimento. Tal celebracdo de nascimento ¢
também referenciado na cancdo inicial do album, Genesis, que faz um paralelo entre
referéncias biblicas, amor e recomeg¢o. Podemos inferir, entdo, que seu primeiro album tem
como objetivo celebrar o nascimento metaforico da cantora a partir de sua prépria voz, ou,
como dito por Dua Lipa em seu antincio do album: "A razao pela qual ¢ um album homénimo
é porque esse album sou eu. E uma representagio de quem eu sou como pessoa e artista."

(tradugdo nossa).

33 "The reason it is self-titled is because this album is me. It's a representation of who I am as a person and as an
artist." Disponivel em:
<https://www.facebook.com/123471471072112/photos/a.779999248752661/1055244781228105/?type=3>.
Acesso em 13/11/2021 as 00:30.
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Figura 72 - Capa do album Dua Lipa

Capa do album homénimo de Dua Lipa. Fonte: Amazon. Link

Figura 73 - Twiggy, modelo britanica

Twiggy, modelo iconica inglesa. Fonte: Globo. Link

Dua Lipa atingiu reconhecimento internacional com o sexto single do disco, New

Rules. A can¢do ¢ quase que um passo-a-passo de como superar um término, listando regras


https://m.media-amazon.com/images/I/71AyfVKzxLL._AC_SX425_.jpg
https://ogimg.infoglobo.com.br/in/16834815-ddd-c8a/FT450A/2010110814887.jpg

77

como: "Um, ndo atenda o celular, vocé sabe que ele so estd ligando porque estd bébado e

sozinho"*

ao som de uma batida eletro-pop. Na capa do single (Figura 68), Dua Lipa aparece
no que parece ser uma festa com as amigas, rindo e dancando. O mesmo clima de amizade ¢
retratado no clipe, mas de forma mais profunda. O video se passa em um quarto de hotel a
noite (Figura 69), onde Dua Lipa aparece deitada, sendo consolada pelas amigas (Figura 70).
A cantora, que canta sobre superar um ex-namorado, ¢ muitas vezes "interditada" pelas
amigas, como ao tentar ligar para o antigo namorado (Figura 71), que, segundo a musica, ndo
a amava ("Ele ndo me ama, entdo eu me digo..."**). Assim, a fim de ajudar Lipa a superar um
amor toxico, suas amigas dizem repetidamente as "novas regras" de superacdo, cantadas no
refrdo da musica (Figura 72). O clipe segue por varias imagens que representam a sororidade,
como ao ritual intimo de uma pentear uma o cabelo da outra (Figura 73), usando-se sempre
como apoio uma das outras (Figura 74). Ao meio do clipe, Lipa ja sabe todas as regras de cor,
dangando a coreografia junto as amigas. Entdo, ela sai ao sol (Figura 75), liderando-as
enquanto caminham pela agua (Figura 76) - o fatidico ex-namorado foi finalmente deixado
para tras. No entanto, ha uma outra amiga que surge na situa¢do inicial de Lipa (Figura 77),
que corre ao resgate. Portanto, Dua Lipa passa a ser aquela que serve de ancora, ditando a

nova amiga as regras que aprendera, compondo a sua rede de apoio (Figuras 78 ¢ 79).

Figura 74 - Capa de New Rules

Capa do single New Rules. Fonte: Amazon. Link

3 "One, don't pick up the phone
You know he's only calling because he's drunk and alone"
% "He doesn't love me so I tell myself"


https://www.amazon.com/New-Rules-2-Track-Dua-Lipa/dp/B076PX2G87
https://www.amazon.com/New-Rules-2-Track-Dua-Lipa/dp/B076PX2G87

Figura 75 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 76 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 77 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU

Figura 78 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 79 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 80 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU

Figura 80 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 81 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 82 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
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Figura 83 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

Figura 84 - Clipe de New Rules

Captura de tela do clipe de New Rules. Fonte: Youtube. Link

O ultimo single do album, IDGAF, trata sobre um término, com Dua Lipa sendo
enfatica que ndo liga mais para o ex-namorado, que a fez sofrer. Por isso, a cantora se coloca
em primeiro lugar e rejeita as investidas do antigo namorado, dizendo que "ndo precisa do
seu amor". O titulo ¢ uma sigla, importada da linguagem digital, que significa "I don't give a
fuck", que podemos traduzir como "eu ndo dou a minima", atitude retratada na capa do single
(Figura 80), na qual a artista ¢ fotografada fazendo sua depilag¢do. No clipe, a cantora trabalha
a mensagem da musica de uma forma um pouco diferente, explorando os conflitos internos
individuais, tdo frequentes em meio a términos, mas que também fazem parte do dia a dia de
todos. Tendo isso em mente, o clipe mostra Lipa com um grupo de mulheres em roupas azuis
e laranjas (Figura 83), representando as partes antagonicas que trazemos dentro de n6s. Cada
um dos grupos usa apenas um lado dos acessorios (Figuras 81 e 82), e, ao inicio, estd em

confronto com o grupo oposto, encenando os conflitos internos individuais (Figura 83).


https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
https://www.youtube.com/watch?v=k2qgadSvNyU
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Contudo, ao decorrer do video, os grupos vado entendendo que ambas as partes sdo
importantes, formando, inclusive um yin-yang (Figura 84), simbolo taoista que exprime a
dualidade do universo, acentuando sua for¢a complementar. Assim, essa batalha interna da
lugar a uma auto aceitagdo (Figura 85), resultando em uma unido e cooperacdo das duas

partes (Figura 86).

Figura 85 - Capa de IDGAF

Capa de IDGAF. Fonte: Wikipédia. Link

Figura 86 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.


https://upload.wikimedia.org/wikipedia/pt/f/fc/Capa_de_IDGAF.jpg
https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0

Figura 87 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.

Figura 88 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.

Figura 89 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.
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https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0
https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0
https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0
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Figura 90 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.

Figura 91 - Clipe de IDGAF

Captura de tela do clipe de IDGAF. Fonte: Youtube. Link.

Em suas apresentacdes ao vivo dessa era, Dua Lipa usava elementos que conversavam
com os clipes das cangdes apresentadas, fazendo um /ink entre o ao vivo e o video antes visto
por fas. Nos BRIT Awards de 2018, ela apresentou New Rules, trazendo referéncias ao clima
do clipe, como os figurinos das dancarinas (Figura 88), que sdo todas mulheres, assim como
em ambos os clipes analisados. Ela inicia a apresentacdo deitada (Figura 87), assim como no
clipe, e ¢ colocada para cima por suas amigas, dando inicio a uma apresentacdo cheia de
danga. O cendrio contém elementos que remetem a ambientes noturnos, como as luzes neon,
colocadas em todo palco (Figura 91). Por fim, a reproducdo de momentos do clipe, como na

figura 90, complementam a narrativa de sororidade, peca-chave tanto no clipe quanto nas


https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0
https://www.youtube.com/watch?v=Mgfe5tIwOj0
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letras da faixa. Lipa termina a apresentagdo cantando: "Vocé€ vai supera-lo!", ao lado das

dancarinas, fazendo uma pose em conjunto (Figura 91).

Figura 92 - New Rules no BRIT Awards 2018

Apresentagdo de New Rules no BRIT Awards 2018. Fonte: Youtube. Link

Figura 93 - New Rules no BRIT Awards 2018

Apresentagdo de New Rules no BRIT Awards 2018. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=tHtnxluMXMw
https://www.youtube.com/watch?v=tHtnxluMXMw
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Figura 94 - New Rules no BRIT Awards 2018

Apresentagdo de New Rules no BRIT Awards 2018. Fonte: Youtube. Link

Figura 95 - New Rules no BRIT Awards 2018

—ams lv-ﬂ S
: i

Apresentagdo de New Rules no BRIT Awards 2018. Fonte: Youtube. Link

Figura 96 - New Rules no BRIT Awards 2018

Apresentacdo de New Rules no BRIT Awards 2018. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=tHtnxluMXMw
https://www.youtube.com/watch?v=tHtnxluMXMw
https://www.youtube.com/watch?v=tHtnxluMXMw
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Na apresentagdo de IDGAF no programa de Stephen Colbert, Dua Lipa também faz
alusdes ao clipe, utilizando o mesmo tema de dualidade interior como base. Contudo, a
abordagem para o tema ¢ um pouco diferente do clipe. Ao invés de contar com grupos de
dangarinos com figurinos distintos, ela usa um jogo de espelhos para ilustrar esse embate
interno, fazendo coreografias dentro deste ambiente (Figura 92). Assim, ha a impressdo de
que na verdade ha duas versdes da cantora, ao invés de uma, e o laranja e azul do clipe sdo
incluidos na ilumina¢do do palco (Figuras 93 e 94). A apresentagdo ¢ complementada
também com uma estética noturna, com vestidos brilhantes e luzes neon, ambos recorrentes

em toda estética do album.

Figura 97 - Apresentacdo de IDGAF

Captura de tela da apresentacdo de IDGAF em Stephen Colbert. Fonte: Youtube. Link

Figura 98 - Apresentacdo de IDGAF

Captura de tela da apresenta¢do de IDGAF em Stephen Colbert. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=AY4_OJmWutw
https://www.youtube.com/watch?v=AY4_OJmWutw
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As referéncias estéticas a seus clipes também estavam presentes nos seus looks de
tapete vermelho, como na peg¢a usada nos Billboard Music Awards de 2018, quando Dua Lipa
apresentou sua cancdo New Rules. O vestido roxo parece uma versdo mais sensual e
estilizada dos robes usados no clipe de New Rules, que se tornaram famosos em todo o
mundo. O visual traz também o classico visual noturno de Lipa, com um tecido metélico
combinado a um decote profundo. A mesma silhueta ¢ usada ao apresentar-se no Jingle Ball,

em 2018, quando apresentou New Rules no festival.

Figura 99 - Dua Lipa nos Billboard Music Awards 2018

Dua Lipa nos Billboard Music Awards em 2018. Fonte: Entertainment Tonight. Link


https://etcanada.com/photos/681983/dua-lipas-rule-breaking-red-carpet-style/#image-682037

89

Figura 100 - Dua Lipa no Jingle Ball

Dua Lipa no Jingle Ball. Fonte: Dua's Outfits. Link

A era autointitulada de Dua Lipa foi, antes de tudo, sua carta de apresentacdo ao
publico, que passou a conhecer seu nome, sua sonoridade e associar sua imagem a um
conjunto de valores. Porém, a era funcionou também como um momento de desenvolvimento
da propria identidade da cantora, que tinha apenas 21 anos no langcamento do album.
Assumindo que as imagens de celebridades funcionam como marcas (LIPOVETSKY, 2013),
¢ natural que a sua identidade se desenvolva ao longo do tempo, a medida que elas se
profissionalizam. Apesar de um pouco mais difusa do que as eras de Swift e a sua era
seguinte, a era self-titled de Dua Lipa estabelece valores fundamentais que a tornaram
reconhecivel: como seu ode ao feminismo, ousadia, sensualidade e constantes referéncias a

cena noturna.
5.2.2 A era Future Nostalgia

Em sua segunda era, Dua Lipa tinha o desafio de superar as expectativas de sucesso,
ja que seu primeiro album a havia tornado a artista feminina mais escutada no Reino Unido.
Mesmo que a estratégia mais Obvia parecesse ser replicar o modelo feito anteriormente, Lipa
decidiu ir além ao criar um universo estético e sonoro para o novo projeto. Future Nostalgia,
titulo de seu segundo album, descreve perfeitamente o disco, que mistura referéncias de
géneros como disco e funk music a batidas eletronicas do pop contemporaneo. Por isso, Lipa
se apoiou em signos dos anos 80 e 90 para construir essa identidade visual, mesclando-os
tanto com referéncias futuristas, quanto contemporaneas. A capa (Figura 102) mostra a

cantora em um carro antigo, vestindo uma camisa social estilizada e luvas de latex com


https://www.instagram.com/p/BrTswi6hDnY/
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recortes, enquanto estreia um novo estilo de cabelo: luzes marcadas, inspiradas na spice gir/

Geri Halliwell (Figura 102) - traduzindo perfeitamente o titulo do album.

Figura 101 - Capa de Future Nostalgia

Capa de Future Nostalgia. Fonte: NME. Link

Figura 102 - Geri Halliwell

Geri Halliwell em apresentag@o com as Spice Girls, 1997. Fonte: Elle. Link

A era se inicia com o lancamento de Don't Start Now, primeiro single do album, uma
cangdo que junta todas as referéncias musicais antes mencionadas, acompanhando letras
chiclete que carregam toda a ousadia de Lipa, profissional em esnobar ex-namorados nas suas
musicas. O tema ¢ frequente nas cangdes da artista, que costuma retratar suas vivéncias a

partir de uma oOtica empoderada. Nesse contexto, assim como em sua era anterior, "a


https://www.nme.com/wp-content/uploads/2020/03/DUA_LIPA_FUTURE_NOSTALGIA_ALBUM_ARTWORK_200117-400x400.jpg
https://www.elle.com/it/bellezza-beauty/capelli/a27605762/geri-halliwell-capelli/
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experiéncia feminina colore Future Nostalgia do inicio ao fim, seja por um senso de
empoderamento, seja por observagdes das desigualdades que as mulheres enfrentam. Nao
importa o que vocé faga, eu vou conseguir sem vocé / Eu sei que vocé€ ndo estd acostumada
com uma fémea alfa', ela declara na faixa-titulo. A confianga em sua voz nao te da razao
alguma para duvidar dela."** (NME, 2020). A capa do single (Figura 103) conta com o cabelo
da era Future Nostalgia, assim como a nova logo da cantora, com fonte inspirada nos anos
oitenta, em contraponto a logo genérica usada durante sua primeira era (Figura 72). Tal fonte
serviu de inspiracdo para a apresentacao de Don't Start Now no MTV EMA Awards, que

aconteceu antes do lancamento do album.

Figura 103 - Capa de Don't Start Now

Capa de Don't Start Now. Fonte: Discogs. Link

3 "The female experience is one colours ‘Future Nostalgia’ from start to finish, be that through a sense of

empowerment or observations on the inequality women face. “No matter what you do, I'm gonna get it without
va /I know you ain 't used to a female alpha,” she asserts on the title track. The confidence in her voice gives
you no reason to doubt her." Disponivel em:
<https://www.nme.com/reviews/album/dua-lipa-future-nostalgia-album-review-2633945>. Acesso em 13/11 as
11:47.


https://img.discogs.com/skT46IED0WS6NuRW55NUaPNCWzs=/fit-in/600x600/filters:strip_icc():format(jpeg):mode_rgb():quality(90)/discogs-images/R-14347178-1572697911-3053.jpeg.jpg
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Figura 104 - Don't Start Now no MTV EMA
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Dua Lipa apresentando Don't Start Now no MTV EMA, em 2019. Fonte: Youtube. Link.

No clipe de Don't Start Now, Lipa usa o mesmo tom de amarelo como seu figurino
principal, em um fop que se assemelha ao figurino usado por Madonna em ensaio fotografico.
O video trabalha a fusdo entre passado e futuro, tema do album, usando como fio narrativo a
superacao de Lipa sobre um namorado, que ¢ expulso de uma festa na primeira cena (Figura
104). Durante todo o video, h4 um mix de referéncias antigas, como o microfone (Figura
105) e o baile de mascaras (Figura 107), e referéncias modernas, como o celular que a
fotografa enquanto se apresenta (Figura 106). O globo de espelhos e as roupas que se
transformam em neon (Figura 109) contribuem para acrescentar um elemento disco ao video,
conversando com a sonoridade da musica. Por fim, é importante destacar que a discoteca
aparece como lugar sagrado onde, junto com os amigos, ela danga de forma quase que

catartica.

Figura 105 - Clipe de Don't Start Now

Clipe de Don't Start Now. Fonte: Youtube. Link


https://www.youtube.com/watch?v=-Wyum8FwMtw
https://www.youtube.com/watch?v=oygrmJFKYZY

Figura 106 - Clipe de Don't Start Now

Clipe de Don't Start Now. Fonte: Youtube. Link

Figura 107 - Clipe de Don't Start Now

Clipe de Don't Start Now. Fonte: Youtube. Link

Figura 108 - Clipe de Don't Start Now

Clipe de Don't Start Now. Fonte: Youtube. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=oygrmJFKYZY
https://www.youtube.com/watch?v=oygrmJFKYZY

94

Figura 109 - Clipe de Don't Start Now

Clipe de Don't Start Now. Fonte: Youtube. Link

Para seguir o sucesso de Don't Start Now, a cantora langou Physical como segundo
single do Future Nostalgia. Tanto o titulo, quanto a sonoridade da faixa remetem a musica de
mesmo nome langada por Olivia Newton-John langada em 1981°". A musica tem alta
conotacdo sexual, explorada pelo clipe através de uma adaptacdo do diagrama Order and
Cleanliness®™ (1981), de Fischli ¢ Weiss (Figura 110). O diagrama divide o mundo em
conceitos fundamentais como: os seres humanos, emog¢des, animais € matéria, que formam
novos conceitos em suas intersec¢des. Ao centro do diagrama, esta o orgasmo, que, segundo
os autores, existe a partir da juncao de todos os outros conceitos fundamentais, sendo o centro
da existéncia. No clipe, o diretor adaptou esse conceito a um diagrama de cores (Figura 110),
onde cada uma delas representa os conceitos trazidos por Fischli e Weiss e suas interseccoes.
Assim, tanto Lipa quanto seus dancarinos usam roupas de diferentes cores, enquanto
transitam por todas as secoes do diagrama, com jaquetas contendo escritos que as conectam
as categorias de Fischli e Weiss (Figura 114). Ao fim, todos se juntam no centro de diagrama,
onde dangam em volta de Dua Lipa, que veste um vestido preto com ombreiras, fazendo,

mais uma vez, referéncia aos anos oitenta (Figura 110).

37 Ver "Physical", Olivia Newton-John, langado pela MCA em 1981.
% Diagrama desenvolvido por Peter Fischli e David Weiss em 1981, que afirma os conceitos fundamentais que
compdem o mundo.


https://www.youtube.com/watch?v=oygrmJFKYZY

eproduzir (k)

Figura 110 - Clipe de Physical

Diagrama de cores no clipe de Physical. Fonte: Youtube. Link

Figura 111 - Diagrama de Fischli e Weiss

SULTURE

KULTUR,
MODE

FASHION

ORGASMUS

ORGASM

FEFLINGS

Fig. 13

Diagrama de Fischli e Weiss, com tradugdes em inglés em vermelho. Fonte: Fake Art Colony. Link
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https://www.youtube.com/watch?v=9HDEHj2yzew
http://fakeartcolony.com/fischli-weiss-diagrams
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Figura 112 - Clipe de Physical

Clipe de Physical. Fonte: Youtube. Link

Figura 113 - Clipe de Physical

Clipe de Physical. Fonte: Youtube. Link

Figura 114 - Clipe de Physical

Clipe de Physical. Fonte: Youtube. Link

Além do clipe oficial, analisado acima, a cantora produziu também um video de

exercicio (Figura 115), inspirado nas fitas fitness vendidas nos anos oitenta. Nesse segundo


https://www.youtube.com/watch?v=9HDEHj2yzew
https://www.youtube.com/watch?v=9HDEHj2yzew
https://www.youtube.com/watch?v=9HDEHj2yzew
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video, a cantora usa collant e ténis inspirados na época (Figura 116), e que depois foram

disponibilizados no seu site, e realiza exercicios fisicos ao som de Physical.

Figura 115 - Video fitness de Physical

Video fitness de Physical. Fonte: Youtube. Link

Figura 116 - Video fitness de Physical

Video fitness de Physical. Fonte: Youtube. Link

Os planos para Future Nostalgia foram extremamente impactados pela pandemia da
COVID-19, ja que o album foi langado poucas semanas ap6s o inicio do isolamento social em
todo o mundo. Ao langa-lo, Dua Lipa fez uma transmissao ao vivo no Instagram, onde disse
que esperava que seu album trouxesse um pouco de felicidade em um momento tao sofrido.
Quase que inteiramente composto de musicas dangantes, o Future Nostalgia foi um sucesso,

mesmo em quarentena e sem quaisquer eventos fisicos de divulgagdo. A pandemia também


https://www.youtube.com/watch?v=YvVonQ7LUJ0
https://www.youtube.com/watch?v=YvVonQ7LUJ0
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impactou a turné, que estava marcada para acontecer do ano de 2020, mas foi postergada. Por
isso, a cantora decidiu realizar o Studio 2054, show conceitual feito através de livestream.
Assim como toda a era Future Nostalgia, o show faz uma mescla de referéncias retro
(especialmente dos anos 80) e futuristicas, como denotado pelo nome, que faz alusdo a
famosa boate de disco Studio 54. O show online contou com a participagdo de convidados,
que, junto a Dua Lipa, realizaram apresentagdes das faixas mais famosas da cantora e do
disco. Lipa transitava entre diferentes cenarios, como um palco que contava com a mesma lua
da capa do album, onde fez uma coreografia inspirada em Flashdance (Figura 117) e uma
balada, com um globo de espelhos gigante, que iluminava uma pista cheia de patinadores
(Figura 118). O evento contou também com aderegos de luzes neon (Figura 119), uma roupa
inspirada na cantora Cher (Figura 120), e uma transmissdo que fazia parecer um filme
produzido na década de oitenta. Por fim, a cantora apresentou também algumas versdes do

Club Future Nostalgia (Figura 117), album que fez compilando remixes do Future Nostalgia.

Figura 117 - Studio 2054

"

-

Show Studio 2054. Fonte: LIVENow. Link

Figura 118 - Studio 2054

Show Studio 2054. Fonte: LIVENow. Link


https://www.live-now.com/watch/page/dua-lipa-livenow
https://www.live-now.com/watch/page/dua-lipa-livenow

Figura 119 - Studio 2054

Show Studio 2054. Fonte: LIVENow. Link

Figura 120 - Studio 2054

Roupa inspirada em Cher, usada no show Studio 2054. Fonte: onlystars. Link
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https://www.live-now.com/watch/page/dua-lipa-livenow
https://onlystars.news/celebrities/Dua-Lipa-channels-Cher-with-her-Grammmy-Awards-look-20210314-0008.html
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Figura 121 - Studio 2054

Show Studio 2054. Fonte: LIVENow. Link

Em 2021, com a flexibilizacdo das medidas contra a COVID-19 e o retorno de alguns
eventos presenciais, Lipa compareceu aos Grammy Awards, onde ganhou a estatueta de
Melhor Album Pop Vocal. No evento, ela usou um vestido que ilustrava as referéncias do
Future Nostalgia, do disco ao pop dos anos noventa, com referéncias a Cher e Mariah Carey,
enquanto a roupa do after party homenageou Christina Aguilera, reiterando seu héabito de

propagar o que Soares (2015) chama de estilo de vida sob uma légica pop.

Figura 122 - Dua Lipa no Grammy Awards

Dua Lipa no Grammy Awards, em 2021. Fonte: Cosmopolitan. Link


https://www.live-now.com/watch/page/dua-lipa-livenow
https://hips.hearstapps.com/hmg-prod.s3.amazonaws.com/images/grammys-2020-red-carpet-dua-lipa-1615790491.png

101

Figura 123 - Cher

Cher com vestido e penteado que serviram de inspira¢do para Dua Lipa. Fonte: Glamour. Link

Figura 124 - Mariah Carey

Mariah Carey com blusa que serviu de inspiragdo para Dua Lipa. Fonte: Glamour. Link


https://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2021/03/dua-lipa-resgata-looks-brilhantes-de-naomi-christina-aguilera-e-mariah-carey-com-vestido-de-borboletas.html
https://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2021/03/dua-lipa-resgata-looks-brilhantes-de-naomi-christina-aguilera-e-mariah-carey-com-vestido-de-borboletas.html
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Figura 125 - Dua Lipa em after party

Dua Lipa em after party. Fonte: Glamour. Link

Figura 126 - Christina Aguilera

Vestido que serviu de inspiragdo para Dua Lipa. Fonte: Glamour. Link


https://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2021/03/dua-lipa-resgata-looks-brilhantes-de-naomi-christina-aguilera-e-mariah-carey-com-vestido-de-borboletas.html
https://revistaglamour.globo.com/Moda/noticia/2021/03/dua-lipa-resgata-looks-brilhantes-de-naomi-christina-aguilera-e-mariah-carey-com-vestido-de-borboletas.html
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A era Future Nostalgia ¢ amarrada a partir de uma estética extremamente coesa, que
permeia a musica, o visual da cantora e todo material visual produzido para o 4lbum e sua
divulgagdo. As referéncias disco sdo misturadas com a cultura pop contemporanea, criando
uma sonoridade e visual muito singular. Assim, ela exprime a cadeia de retroalimentagao pop,
que recicla icones anteriormente trabalhados, e a qual podemos entender a partir da
compreensdo de que performances pop trazem consigo simbolos que contribuem para a
formagdo identitaria do publico (SOARES, 2015). Diante disso, € possivel entender o sucesso
estrondoso do projeto, que foi o album mais ouvido de 2020 no Spotify*’, um reflexo do

desenvolvimento artistico da cantora entre os seus projetos.

6 Consideracgoes finais

O desenvolvimento frenético do século XX, que permeou os mais diversos
segmentos, levou a transformacgdes intensas na esfera sociocultural, impactando todo modelo
de producao e consumo vigente. A partir disso, houve uma ruptura da barreira que separava a
industria e a cultura, dando inicio ao capitalismo artista ¢ sua dinamica transestética, que
transpassa a vida contemporanea. Nesse contexto, icones pop, marcados por sua natureza
massificada, encontram terreno fértil para sua disseminacdo, tornando-se parte do imaginario
popular. Admitindo que o entretenimento ¢ o produto central da cultura midiatizada, ¢
possivel concluir que a construgdo identitaria dos individuos sofre uma forte influéncia das
camadas estéticas formadoras do capitalismo artista, que incluem a cultura pop e as
celebridades. O desenvolvimento dos meios de comunicacdo tornaram possivel a criagdo de
fenomenos globais, as super-estrelas, conhecidas em todo o mundo. Além disso, a
conectividade nativa do ambiente digital, especialmente as redes sociais, nutriram o
surgimento de relacdes antes impossiveis, seja por restrigdes geograficas ou sociais. Dessa
forma, os artistas criam uma relacdo muito proxima com seus publicos, que se identificam
com os valores e mensagens compartilhados por suas estrelas favoritas. Portanto, ¢ comum
que os fas desejem consumir todo tipo de conteudo produzido por seus artistas favoritos,
assim como qualquer material que o circunscreva. Ademais, os grupos de fas estabelecem um
tipo de consumo particular, criando canais de comunicagao paralelos, assim como codigos e

termos proprios. Entdo, ha uma produgcdo massiva de produtos estéticos por parte das

39 "“Future Nostalgia”, de Dua Lipa, ¢ o 4lbum de 2020 mais reproduzido no Spotify"
Disponivel em:<https://tracklist.com.br/future-nostalgia-dua-lipa/101071>. Acesso em: 19/11/2021 as 17:22
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celebridades, suas equipes e seus fandoms, tornando-os figuras quase que ubiquas, que tem

sua imagem cuidadosamente construida, assim como uma marca.

As eras criadas por artistas pop como Taylor Swift e Dua Lipa exprimem tanto a
realidade transestética dominante no capitalismo artista, quanto a meticulosa construgdo de
imagens das celebridades, destacadas por Lipovetsky (2013). Por meio das eras, os artistas
comunicam o conceito de seus projetos através de diferentes meios, apoiando-se em
elementos estéticos que compdem uma identidade visual e narrativa. Nos Estados Unidos e
Reino Unido, dois dos trés maiores mercados musicais do mundo, had um ciclo definido de
producao artistica dentro da musica pop: gravagao do album, langamento, divulgagao, turné e
entdo uma migracdo para o projeto seguinte. Por isso, as eras sdo facilmente identificaveis
dentro desses ciclos, tanto por sua estética, quanto por uma delimitagdo temporal clara. No
Brasil, por outro lado, esse ciclo de produgdo artistica ndo funciona de forma tao definida, o
que dificulta a categorizagdo das produgdes pop brasileiras em eras, como ¢ feito com artistas
americanos e britanicos. Ainda assim, ha uma exploragdo estética por parte de alguns artistas,
como, por exemplo, Pabllo Vittar. Em seu album Batiddo Tropical (2021), Vittar se apoiou
em referéncias nordestinas e internacionais do inicio dos anos 2000, aludindo a criagdes das
bandas de forr6, novelas mexicanas e pop internacional da época. Dessa maneira, assim como
Lipa, ela participa da cadeia de retroalimentagdo antes mencionada, adaptando antigos icones
pop ao conceito atual, e assim propagando o que Soares (2015) chama de estilo de vida sobre
uma logica pop.

Dessa forma, desenvolvem-se novos tipos de consumo por parte do publico, que
recebe material midiatico constante das celebridades, imergindo-se nos seus universos
estéticos e posicionando-o dentro das suas referéncias culturais. Portanto, podemos
considerar que as estrelas de musica pop sdo figuras ativas na disseminag¢do de produtos
estéticos, cuidadosamente produzidos, costurando-os junto a uma narrativa pessoal. Assim,
artistas e fas constroem seu imaginario popular, permeado por simbolos pop, que funcionam
como referéncias visuais cotidianas e tornam-se parte das vidas individuais e coletivas de

cada um.
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