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RESUMO‌ ‌ 

‌ 

O‌ ‌presente‌ ‌trabalho‌ ‌busca‌ ‌compreender‌ ‌as‌ ‌narrativas‌ ‌publicitárias‌ ‌sobre‌‌                 
envelhecimento‌ ‌feminino‌ ‌e‌ ‌beleza‌ ‌nas‌ ‌publicidades‌ ‌de‌ ‌marcas‌ ‌brasileiras‌ ‌de‌‌                   
cosméticos‌ ‌entre‌ ‌os‌ ‌anos‌ ‌de‌ ‌2018‌ ‌e‌ ‌2020.‌ ‌É‌ ‌utilizada‌ ‌a‌ ‌semiótica‌ ‌narrativa‌ ‌de‌                           
Greimas,‌ ‌apresentada‌ ‌por‌ ‌Fiorin‌ ‌(2018),‌ ‌para‌ ‌metodologia‌ ‌de‌ ‌análise‌ ‌das‌‌                   
significações‌ ‌presentes‌ ‌nos‌ ‌níveis‌ ‌de‌ ‌conteúdo‌ ‌e‌ ‌expressão‌ ‌e‌ ‌como‌ ‌essas‌‌                     
metodologias‌‌estão‌‌relacionadas‌‌com‌‌os‌‌resultados‌‌de‌‌pesquisas‌‌etnográficas‌‌sobre‌‌                   
velhice‌‌e‌‌envelhecimento,‌‌principalmente‌‌a‌‌perspectiva‌‌do‌‌envelhecimento‌‌feminino,‌‌                 
tendo‌‌como‌‌referências‌‌os‌‌pesquisadores‌‌Debert‌‌(2004‌‌e‌‌2012),‌‌Mirian‌‌Goldenberg‌‌                     
(2013).‌ ‌O‌ ‌desenvolvimento‌ ‌de‌ ‌significações‌ ‌sobre‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌é‌ ‌estudo‌ ‌no‌ ‌presente‌‌                       
trabalho‌ ‌desde‌ ‌a‌ ‌instauração‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌nova‌ ‌fase‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌seus‌‌                         
possibilitadores‌ ‌e‌ ‌características‌ ‌até‌ ‌o‌ ‌presente‌ ‌momento‌ ‌da‌ ‌ressignificação‌ ‌da‌‌                   
velhice,‌‌tendo‌‌esta‌‌a‌‌alteração‌‌de‌‌um‌‌momento‌‌considerado‌‌relacionado‌‌a‌‌invalidez‌‌                       
e‌‌senilidade‌‌para‌‌um‌‌momento‌‌da‌‌vida‌‌relacionado‌‌a‌‌qualidade‌‌juvenis.‌‌Em‌‌troca‌‌da‌‌                           
imagem‌ ‌de‌ ‌debilidade‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌é‌ ‌imposto‌ ‌um‌ ‌ideal‌ ‌que‌ ‌demanda‌ ‌a‌‌presença‌‌de‌‌                           
energia,‌ ‌vitalidade‌ ‌em‌ ‌todos‌ ‌os‌ ‌momentos‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌sendo‌ ‌os‌ ‌meros‌ ‌sinais‌ ‌de‌‌                         
debilitação‌ ‌considerados‌ ‌culpa‌ ‌do‌ ‌indivíduo‌ ‌por‌ ‌não‌ ‌se‌ ‌engajar‌ ‌em‌ ‌atividades‌‌                     
estimuladoras‌ ‌o‌ ‌suficiente.‌ ‌Foram‌‌encontradas,‌‌dentro‌‌da‌‌pesquisa‌‌proposta,‌‌três‌‌                   
principais‌‌linhas‌‌discursivas‌‌sobre‌‌o‌‌envelhecimento‌‌nas‌‌publicidades‌‌analisadas‌‌de‌‌                   
cosméticos,‌ ‌a‌ ‌vantagem‌ ‌da‌ ‌experiência‌ ‌na‌ ‌velhice;‌ ‌marcas‌ ‌da‌ ‌idade‌ ‌atrelada‌ ‌à‌‌                       
infelicidade‌‌e‌‌o‌‌corpo‌‌envelhece,‌‌mas‌‌o‌‌espírito‌‌continua‌‌jovem.‌‌Dentro‌‌dos‌‌estudos‌‌                         
apresentados‌ ‌sobre‌ ‌envelhecimento,‌ ‌principalmente‌ ‌o‌ ‌envelhecimento‌ ‌feminino,‌ ‌é‌‌               
observado‌ ‌a‌ ‌confluência‌ ‌de‌ ‌significações‌ ‌entre‌ ‌as‌ ‌significações‌ ‌da‌ ‌experiência‌‌                   
feminina‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌significações‌ ‌presentes‌ ‌nas‌ ‌publicidades.‌‌ ‌  
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‌ 

ABSTRACT‌ ‌ 

‌ 

This‌ ‌paper‌ ‌seeks‌ ‌to‌ ‌understand‌ ‌the‌ ‌advertising‌ ‌narratives‌ ‌about‌ ‌female‌ ‌aging‌ ‌and‌‌                       
beauty‌ ‌in‌ ‌the‌ ‌advertising‌ ‌of‌ ‌brazilian‌ ‌cosmetic‌ ‌brands‌ ‌between‌ ‌the‌‌years‌‌2018‌‌and‌‌                         
2020.‌‌The‌‌narrative‌‌semiotics‌‌of‌‌greimas,‌‌presented‌‌by‌‌Fiorin‌‌(2018),‌‌is‌‌used‌‌for‌‌the‌‌                           
methodology‌‌of‌‌analysis‌‌of‌‌the‌‌present‌‌meanings‌‌in‌‌terms‌‌of‌‌content‌‌and‌‌expression‌‌                         
and‌‌how‌‌these‌‌methodologies‌‌are‌‌related‌‌to‌‌the‌‌results‌‌of‌‌ethnographic‌‌research‌‌on‌‌                         
old‌ ‌age‌‌and‌‌aging,‌‌especially‌‌the‌‌perspective‌‌of‌‌female‌‌aging,‌‌having‌‌as‌‌references‌‌                         
researchers‌‌Debert‌‌(2004‌‌and‌‌2012),‌‌Mirian‌‌Goldenberg‌‌(2013).‌‌The‌‌development‌‌of‌‌                     
meanings‌ ‌about‌‌old‌‌age‌‌is‌‌studied‌‌in‌‌this‌‌work‌‌from‌‌the‌‌introduction‌‌of‌‌old‌‌age‌‌as‌‌a‌‌                                 
new‌ ‌stage‌ ‌of‌ ‌life,‌ ‌its‌ ‌enablers‌ ‌and‌ ‌characteristics‌ ‌to‌ ‌the‌ ‌present‌ ‌moment‌ ‌of‌ ‌the‌‌                           
resignification‌‌of‌‌old‌‌age,‌‌with‌‌this‌‌changing‌‌a‌‌moment‌‌considered‌‌related‌‌to‌‌disability‌‌                         
and‌‌senility‌‌for‌‌a‌‌moment‌‌in‌‌life‌‌related‌‌to‌‌juvenile‌‌quality.‌‌In‌‌exchange‌‌for‌‌the‌‌image‌‌                               
of‌ ‌debility‌ ‌of‌ ‌old‌ ‌age,‌ ‌an‌ ‌ideal‌ ‌is‌ ‌imposed‌ ‌that‌ ‌demands‌ ‌the‌ ‌presence‌ ‌of‌ ‌energy,‌‌                             
vitality‌‌in‌‌all‌‌moments‌‌of‌‌life,‌‌with‌‌the‌‌mere‌‌signs‌‌of‌‌debilitation‌‌being‌‌considered‌‌the‌‌                             
individual's‌ ‌fault‌ ‌for‌ ‌not‌ ‌engaging‌ ‌in‌ ‌stimulating‌ ‌activities‌ ‌enough.‌ ‌Within‌ ‌the‌‌                     
proposed‌ ‌research,‌ ‌three‌ ‌main‌ ‌discursive‌ ‌lines‌ ‌about‌ ‌aging‌ ‌in‌ ‌the‌ ‌analyzed‌‌                     
cosmetics‌ ‌advertisements‌ ‌were‌ ‌found:‌ ‌the‌ ‌advantage‌ ‌of‌‌old‌‌age‌‌experience;‌‌marks‌‌                     
of‌ ‌age‌ ‌linked‌ ‌to‌ ‌unhappiness‌ ‌and‌ ‌the‌‌body‌‌grows‌‌old,‌‌but‌‌the‌‌spirit‌‌remains‌‌young.‌‌                             
Within‌ ‌the‌ ‌studies‌ ‌presented‌ ‌on‌ ‌aging,‌ ‌especially‌ ‌female‌ ‌aging,‌ ‌the‌ ‌confluence‌ ‌of‌‌                       
meanings‌‌between‌‌the‌‌meanings‌‌of‌‌the‌‌female‌‌experience‌‌and‌‌the‌‌meanings‌‌present‌‌                       
in‌ ‌advertisements‌ ‌is‌ ‌confirmed.‌ ‌ 
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8‌ ‌ 
‌ 

1. INTRODUÇÃO‌‌ ‌  
‌ ‌  

‌ O‌ ‌presente‌ ‌trabalho‌ ‌possui‌ ‌como‌ ‌objetivo‌ ‌compreender‌ ‌a‌ ‌configuração‌‌                 

discursiva‌‌ao‌‌redor‌‌do‌‌envelhecimento‌‌feminino‌‌e‌‌beleza,‌‌e‌‌assim‌‌projetar‌‌hipóteses‌‌                       
sobre‌‌a‌‌influência‌‌dos‌‌discursos‌‌no‌‌combate‌‌aos‌‌sinais‌‌do‌‌envelhecimento‌‌corporal.‌‌                       

Para‌ ‌tal,‌ ‌será‌ ‌usado‌ ‌o‌ ‌método‌ ‌de‌ ‌análise‌ ‌das‌ ‌narrativas,‌ ‌utilizando‌ ‌o‌ ‌‌corpus‌ ‌de‌‌                           

estudo‌ ‌de‌ ‌publicidades‌ ‌em‌ ‌vídeo,‌ ‌veiculadas‌ ‌na‌ ‌internet‌ ‌ou‌ ‌televisão,‌ ‌de‌ ‌marcas‌‌                       
cosméticas‌ ‌brasileiras‌ ‌entre‌ ‌os‌ ‌anos‌ ‌de‌ ‌2017‌ ‌e‌ ‌2020.‌‌ ‌  

A‌ ‌velhice‌ ‌e‌ ‌seus‌ ‌significados‌ ‌configuram‌ ‌uma‌ ‌importante‌ ‌esfera‌ ‌para‌ ‌a‌‌                     
compreensão‌ ‌de‌ ‌como‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌é‌ ‌significada‌ ‌e‌ ‌tratada‌ ‌socialmente.‌ ‌A‌‌                         

população‌ ‌de‌ ‌idosos‌ ‌teve‌ ‌um‌ ‌crescimento‌ ‌na‌ ‌representatividade‌ ‌social‌ ‌brasileira,‌‌                   

passando‌‌de‌‌3,3%‌‌em‌‌1991,‌‌para‌‌4,3%‌‌em‌‌2000‌‌e‌‌5,8%‌‌em‌‌2010,‌‌de‌‌acordo‌‌com‌‌o‌‌                                 
Censo‌ ‌2010‌ ‌do‌ ‌IBGE.‌ ‌Entretanto,‌ ‌justificar‌ ‌a‌ ‌pesquisa‌ ‌apenas‌ ‌no‌ ‌aumento‌‌                     

quantitativo‌‌da‌‌representatividade‌‌da‌‌faixa‌‌etária‌‌na‌‌configuração‌‌social‌‌seria‌‌perder‌‌                     
a‌‌oportunidade‌‌de‌‌olhar‌‌a‌‌velhice‌‌como‌‌um‌‌momento‌‌do‌‌ciclo‌‌da‌‌vida‌‌humana,‌‌que‌‌                             

possui‌ ‌suas‌ ‌particularidades‌ ‌e‌ ‌significados‌ ‌essenciais‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌compreensão‌ ‌do‌‌                   

indivíduo‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌moderna.‌ ‌Compreender‌ ‌as‌ ‌significações‌ ‌em‌ ‌torno‌ ‌da‌‌                   
velhice,‌ ‌antes‌ ‌de‌ ‌tudo,‌ ‌é‌ ‌entender‌ ‌as‌ ‌significações‌ ‌projetadas‌ ‌em‌ ‌torno‌ ‌da‌ ‌vida.‌ ‌                         

Nosso‌ ‌enfoque‌ ‌tem‌ ‌como‌ ‌objetivo‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌na‌ ‌experiência‌ ‌do‌‌                       
envelhecimento,‌ ‌uma‌ ‌vez‌ ‌que,‌ ‌dentro‌ ‌das‌ ‌esferas‌ ‌apresentadas‌ ‌da‌ ‌vivência‌ ‌da‌‌                     

velhice,‌ ‌a‌ ‌configuração‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌orgânico‌ ‌é‌ ‌uma‌ ‌destas.‌‌ ‌  

A‌ ‌compreensão‌ ‌da‌ ‌retórica‌ ‌de‌ ‌consumo‌ ‌articulada‌ ‌pela‌ ‌publicidade,‌ ‌como‌‌                   
afirma‌ ‌Safatle‌ ‌(2004),‌ ‌proporciona‌ ‌um‌ ‌contexto‌ ‌privilegiado‌ ‌para‌ ‌analisar‌ ‌os‌‌                   

impactos‌ ‌sociais‌ ‌dos‌ ‌processos‌ ‌e‌ ‌discursos‌ ‌midiáticos.‌ ‌Tendo‌ ‌isto‌ ‌em‌ ‌vista,‌ ‌a‌‌                       
publicidade‌ ‌se‌ ‌torna‌‌um‌‌meio‌‌essencial‌‌para‌‌entendermos‌‌os‌‌significados‌‌e‌‌léxicos‌‌                       

criados‌ ‌ao‌ ‌redor‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌feminino.‌ ‌Para‌ ‌análise‌ ‌das‌ ‌narrativas‌ ‌será‌‌                     
utilizado‌ ‌a‌ ‌metodologia‌ ‌de‌ ‌Semiótica‌ ‌da‌ ‌Narrativa,‌ ‌primeiramente‌ ‌formulada‌ ‌por‌‌                   

Greimas.‌ ‌Em‌ ‌primeiro‌ ‌será‌ ‌utilizada‌ ‌a‌ ‌metodologia‌ ‌de‌ ‌análise‌ ‌de‌ ‌discurso‌‌                     

apresentada‌‌por‌‌Fiorin‌‌em‌‌Elementos‌‌de‌‌Análise‌‌do‌‌Discurso,‌‌com‌‌foco‌‌em‌‌entender‌‌                         
a‌‌configuração‌‌discursiva‌‌presente‌‌na‌‌publicidade‌‌recente,‌‌nos‌‌níveis‌‌fundamentais,‌‌                   

narrativos,‌ ‌discursivo‌ ‌e‌‌de‌‌expressão.‌‌Como‌‌complemento‌‌será‌‌utilizado‌‌o‌‌conceito‌‌                     
de‌‌semi-simbolismo‌‌de‌‌floch,‌‌apresentado‌‌por‌‌Pietroforte‌‌(2017),‌‌para‌‌compreensão‌‌                   



das‌ ‌relações‌ ‌entre‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌das‌ ‌publicidades‌‌                           
analisadas.‌‌ ‌  

A‌ ‌organização‌ ‌do‌ ‌trabalho‌ ‌apresenta‌ ‌importantes‌ ‌abordagens,‌ ‌necessárias‌‌               
para‌‌a‌‌compreensão‌‌da‌‌velhice‌‌e‌‌suas‌‌significações.‌‌No‌‌primeiro‌‌capítulo‌‌tem‌ ‌como‌‌                         

foco‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌das‌ ‌significações‌ ‌e‌ ‌ressignificações‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌o‌‌                   

envelhecimento‌‌tem‌‌sido‌‌ressignificado‌‌nos‌‌últimos‌‌anos,‌‌passando‌‌de‌‌um‌‌processo‌‌                     
atrelado‌ ‌aos‌ ‌significados‌‌de‌‌perda,‌‌imobilidade‌‌e‌‌dependência‌‌emocional‌‌para‌‌uma‌‌                     

fase‌‌da‌‌vida‌‌em‌‌que‌‌se‌‌é‌‌possível‌‌atribuir‌‌a‌‌importância‌‌de‌‌um‌‌novo‌‌projeto‌‌de‌‌vida‌‌                                 
e‌ ‌a‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌realizações‌ ‌pessoais. A‌ ‌velhice‌ ‌contemporânea‌ ‌ganha‌‌                   

características‌ ‌antes‌ ‌atribuídas‌ ‌apenas‌ ‌à‌ ‌juventude,‌ ‌há‌ ‌um‌ ‌processo‌ ‌de‌‌                   

descronologização‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌o‌ ‌apresenta‌ ‌o‌ ‌embaçamento‌ ‌da‌ ‌divisão‌ ‌atribuída‌ ‌aos‌‌                     
comportamentos‌ ‌esperados‌ ‌para‌ ‌cada‌‌faixa‌‌etária‌ ‌e,‌ ‌em‌‌simultâneo,‌‌a‌‌criação‌‌de‌‌                       

um‌ ‌imperativo‌‌da‌‌juventude,‌‌sendo‌‌este‌‌uma‌‌qualidade‌‌que‌‌deve‌‌estar‌‌presente‌‌em‌‌                         
todas‌ ‌as‌ ‌faixas‌ ‌etárias.‌ ‌ 

Também‌ ‌será‌ ‌aprofundada‌ ‌ao‌ ‌entendimento‌ ‌das‌ ‌particularizações‌ ‌que‌ ‌o‌‌                 

recorte‌ ‌de‌ ‌gênero‌ ‌apresenta‌ ‌no‌ ‌entendimento‌ ‌das‌ ‌experiências‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌para‌ ‌o‌‌                       
entendimento‌ ‌das‌ ‌experiências‌ ‌diversas‌ ‌na‌ ‌velhice‌ ‌feminina,‌ ‌seja‌ ‌pelo‌ ‌medo‌ ‌da‌‌                     

perda‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌capital,‌ ‌que‌‌é‌‌o‌‌corpo‌‌na‌‌sociedade‌‌brasileira,‌‌principalmente‌‌para‌‌as‌‌                           
mulheres,‌ ‌fazendo‌ ‌com‌ ‌que‌ ‌muitas‌ ‌possuem‌ ‌medo‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌que‌ ‌pode‌‌                     

explicar‌ ‌o‌ ‌sacrifício‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌manutenção‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌jovem. Ou‌ ‌pela‌ ‌liberdade‌‌                     

experienciada‌‌no‌‌momento‌‌da‌‌velhice,‌‌no‌‌qual‌‌há‌‌uma‌‌liberdade‌‌da‌‌repressão‌‌de‌‌se‌‌                           
conformar‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌ao‌ ‌olhar‌ ‌do‌ ‌outro,‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌leva‌ ‌a‌ ‌um‌ ‌nível‌‌de‌‌liberdade‌‌subjetiva‌‌                               

antes‌ ‌nunca‌ ‌experienciado‌ ‌pelas‌ ‌mulheres.‌‌ ‌  
No‌‌segundo‌‌capítulo‌‌será‌‌entendido‌‌como‌‌o‌‌corpo‌‌e‌‌as‌‌experiências‌‌d‌o‌‌corpo‌                         

ganham‌ ‌centralidade‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌contemporânea,‌ ‌com‌ ‌contribuições‌ ‌de‌ ‌Castro‌‌                 

(2003)‌ ‌e‌ ‌Foucault‌ ‌(1998),‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌entendimento‌‌da‌‌sociedade‌‌do‌‌culto‌‌ao‌‌corpo‌‌e‌‌a‌‌                             
nova‌ ‌vigilância‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌do‌ ‌estímulo,‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌é‌ ‌apresentado‌ ‌o‌ ‌corpo.‌ ‌A‌‌                             

mídia‌ ‌como‌ ‌instituição‌ ‌independente.‌ ‌Na‌ ‌segunda‌ ‌parte‌ ‌do‌ ‌mesmo‌ ‌capítulo,‌ ‌é‌‌                     
apresentado‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌do‌ ‌sujeito‌ ‌na‌ ‌sociedade‌‌de‌‌consumo‌‌e,‌‌como‌‌o‌‌mesmo,‌‌antes‌‌                           

de‌‌indivíduo‌‌é‌‌produto‌‌de‌‌consumo,‌‌exercendo‌‌trabalho‌‌para‌‌a‌‌afiliação‌‌social‌‌de‌‌si.‌‌                           

Além‌ ‌da‌ ‌ideia‌ ‌central‌ ‌de‌ ‌como‌ ‌o‌ ‌medo‌ ‌do‌ ‌envelhecimento,‌ ‌os‌ ‌fantasmas‌ ‌do‌‌                         
envelhecimento‌ ‌podem‌ ‌impulsionar‌ ‌o‌ ‌consumo‌ ‌e‌ ‌venda‌ ‌de‌ ‌produtos‌ ‌cosméticos,‌‌                   

‌ 
‌ 



cujas‌ ‌soluções‌ ‌estão‌ ‌atreladas‌ ‌às‌ ‌simbologias‌ ‌da‌ ‌juventude,‌ ‌prometendo‌ ‌o‌‌                   
inalcançável.‌ ‌ 

No‌ ‌quarto‌ ‌capítulo‌ ‌apresenta‌ ‌as‌ ‌análises‌ ‌das‌ ‌narrativas‌ ‌publicitárias‌ ‌e‌ ‌os‌‌                     
significados‌ ‌apresentados‌ ‌por‌ ‌elas,‌ ‌buscando‌ ‌entender‌ ‌a‌ ‌relação‌ ‌entre‌ ‌as‌‌                   

significações‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌experiências‌ ‌subjetivas‌ ‌apresentadas‌ ‌em‌ ‌trabalhos‌ ‌anteriores.‌ ‌ 
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2. A‌ ‌CARACTERIZAÇÃO‌ ‌DA‌ ‌VELHICE‌ ‌NA‌ ‌MODERNIDADE‌ ‌E‌ ‌NA‌‌               
PÓS-MODERNIDADE‌ ‌ 

‌ 

A‌‌velhice,‌‌assim‌‌como‌‌a‌‌infância‌‌e‌‌adolescência,‌‌é‌‌uma‌‌das‌‌fases‌‌do‌‌ciclo‌‌da‌‌                             
vida.‌ ‌A‌ ‌última,‌ ‌sendo‌ ‌marcada‌ ‌pelo‌ ‌envelhecimento‌ ‌biológico‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌pelo‌‌                       

declínio‌ ‌das‌ ‌funções,‌ ‌muitas‌ ‌vezes‌ ‌acompanhado‌ ‌pelo‌ ‌aparecimento‌ ‌de‌ ‌algumas‌‌                   

doenças.‌ ‌Entretanto,‌ ‌caracterizar‌ ‌o‌ ‌envelhecimento‌ ‌apenas‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌processo‌‌                 
considerado‌ ‌natural‌ ‌e‌ ‌intrínseco‌ ‌a‌ ‌todos‌ ‌os‌ ‌seres‌ ‌humanos‌ ‌e‌ ‌nisto‌ ‌se‌ ‌bastar‌ ‌a‌‌                           

discussão‌ ‌seria‌ ‌o‌ ‌mesmo‌ ‌que‌ ‌desconsiderar‌ ‌que‌ ‌vivemos‌ ‌em‌ ‌sociedade‌ ‌e‌ ‌toda‌ ‌a‌‌                         
complexidade‌ ‌em‌‌que‌‌se‌‌estabelecem‌‌socialmente‌‌os‌‌papéis‌‌dos‌‌indivíduos,‌‌assim‌‌                     

classificados‌ ‌em‌ ‌cada‌ ‌faixa‌ ‌etária.‌ ‌   

‌Assim‌‌como‌‌afirma‌‌Simone‌‌de‌‌Beauvoir‌‌(1970,‌‌posição‌‌181).‌‌“o‌‌homem‌‌não‌‌                         
vive‌‌nunca‌‌em‌‌estado‌‌natural;‌‌na‌‌sua‌‌velhice,‌‌como‌‌em‌‌qualquer‌‌idade,‌‌seu‌‌estatuto‌‌                           

lhe‌ ‌é‌ ‌imposto‌ ‌pela‌ ‌sociedade‌ ‌à‌ ‌qual‌ ‌pertence.”‌ ‌Nesse‌ ‌sentido,‌ ‌é‌ ‌indispensável‌ ‌ao‌‌                         
entendimento‌‌da‌‌velhice,‌‌assim‌‌como‌‌afirma‌‌a‌‌autora,‌‌o‌‌exame‌‌do‌‌lugar‌‌ao‌‌qual‌‌são‌‌                             

destinados‌ ‌os‌ ‌velhos,‌ ‌suas‌ ‌representações‌ ‌em‌ ‌diferentes‌ ‌tempos‌ ‌e‌ ‌lugares.‌ ‌ ‌   

‌Para‌ ‌iniciarmos‌ ‌uma‌ ‌compreensão‌ ‌mais‌ ‌profunda‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌iremos‌‌                   
entender,‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌olhar‌ ‌histórico‌‌e‌‌de‌‌estudos‌‌etnográficos,‌‌o‌‌surgimento‌‌da‌‌                           

velhice‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌moderna,‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌nova‌ ‌fase‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌e‌ ‌como‌‌a‌‌mesma‌‌se‌‌                             
tornou‌ ‌uma‌ ‌preocupação‌ ‌social‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌institucionalização‌ ‌de‌ ‌medidas‌ ‌sociais‌ ‌como‌ ‌a‌‌                       

criação‌ ‌da‌ ‌previdência‌ ‌social‌ ‌até‌ ‌as‌ ‌redefinições‌ ‌pós-modernas‌ ‌sobre‌ ‌o‌‌                   

envelhecimento,‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descronologização‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌reprivatização‌ ‌do‌‌                   
envelhecimento.‌‌ ‌  

O‌ ‌surgimento‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌nova‌ ‌fase‌ ‌do‌ ‌ciclo‌ ‌de‌ ‌vida‌ ‌está‌‌                         
intrinsecamente‌ ‌ligado‌ ‌à‌ ‌problemática‌ ‌das‌ ‌dinâmicas‌ ‌econômicas‌ ‌das‌ ‌sociedades‌‌                 

capitalistas‌‌do‌‌século‌‌XIX‌‌e‌‌XX,‌‌com‌‌a‌‌alteração‌‌do‌‌modelo‌‌econômico‌‌familiar‌‌para‌‌                           

o‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌industrialização‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌criação‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌mercado‌ ‌de‌ ‌trabalho‌ ‌e‌ ‌o‌‌                           
envelhecimento‌ ‌da‌ ‌população.‌ ‌ ‌   

Nas‌ ‌democracias‌ ‌capitalistas,‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌Beauvoir‌ ‌(1970),‌ ‌o‌‌                 
envelhecimento‌ ‌da‌ ‌população‌ ‌suscita‌ ‌uma‌ ‌nova‌ ‌questão‌ ‌que‌ ‌tornou‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌um‌‌                       

objeto‌ ‌da‌ ‌política.‌ ‌Diferentemente‌ ‌da‌ ‌sociedade‌ ‌antiga‌ ‌que‌ ‌era‌ ‌essencialmente‌‌                   

composta‌ ‌por‌ ‌artesãos‌ ‌e‌ ‌camponeses,‌ ‌cuja‌ ‌união‌ ‌entre‌ ‌esfera‌ ‌familiar‌ ‌e‌‌produtiva‌‌                       
possibilitava‌‌a‌‌existência‌‌de‌‌uma‌‌divisão‌‌de‌‌trabalho,‌‌que‌‌permitia‌‌a‌‌adaptação‌‌das‌‌                         

‌ 
‌ 



atividades‌‌de‌‌acordo‌‌com‌‌as‌‌capacidades‌‌da‌‌idade.‌‌Assim‌‌que‌‌o‌‌idoso‌‌se‌‌tornasse‌‌                           
completamente‌‌incapaz‌‌de‌‌realizar‌‌a‌‌atividade‌‌econômica,‌‌a‌‌família‌‌iria‌‌assegurar‌‌a‌‌                       

sua‌‌subsistência.‌‌Já‌‌na‌‌sociedade‌‌moderna,‌‌com‌‌a‌‌divisão‌‌entre‌‌esfera‌‌familiar‌‌e‌‌de‌‌                           
trabalho‌ ‌com‌‌o‌‌desenvolvimento‌‌industrial,‌‌a‌‌atividade‌‌econômica‌‌é‌‌individualizada,‌‌                   

além‌ ‌de‌ ‌estabelecer‌ ‌um‌ ‌tipo‌ ‌de‌ ‌atividade‌ ‌que‌ ‌condena‌ ‌o‌ ‌trabalhador‌‌a‌‌inatividade‌‌                         

muito‌‌mais‌‌cedo,‌‌pois‌‌a‌‌sua‌‌especialização‌‌de‌‌trabalho‌‌permanece‌‌a‌‌mesma‌‌a‌‌vida‌                           
inteira,‌‌sem‌‌se‌‌adaptar‌‌às‌‌possibilidades‌‌ao‌‌longo‌‌de‌‌todas‌‌as‌‌idades.‌‌Desta‌‌forma,‌‌                           

o‌ ‌trabalhador‌ ‌em‌ ‌idade‌ ‌avançada‌ ‌era‌ ‌expulso‌ ‌de‌ ‌seu‌ ‌emprego‌ ‌e‌ ‌abandonado‌ ‌à‌‌                         
própria‌ ‌sorte.‌‌ ‌  

Pode-se‌‌afirmar‌‌que,‌‌como‌‌consequência‌‌do‌‌cenário‌‌econômico‌‌de‌‌crescente‌‌                   

industrialização‌‌na‌‌era‌‌moderna,‌‌diminuição‌‌da‌‌natalidade‌‌e‌‌aumento‌‌da‌‌expectativa‌‌                     
de‌ ‌vida‌ ‌nos‌ ‌países‌ ‌dese‌nvolvidos‌ ‌nas‌ ‌décadas‌ ‌modernas,‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌surgimento‌ ‌dos‌‌                       

primeiros‌‌esforços‌‌de‌‌institucionalização‌‌da‌‌velhice‌‌a‌‌partir‌‌da‌‌criação‌‌de‌‌pensões‌‌e‌‌                         
da‌ ‌previdência‌ ‌social.‌‌ ‌  

Apesar‌ ‌de‌ ‌primeiramente‌ ‌serem‌ ‌concebidas‌ ‌como‌ ‌recompensa‌ ‌para‌ ‌as‌‌                 

atividades‌ ‌econômicas‌ ‌consideradas‌ ‌perigosas‌ ‌ou‌ ‌por‌ ‌períodos‌‌longos‌‌de‌‌serviços‌‌                   
legais,‌ ‌as‌ ‌concessões‌ ‌logo‌ ‌se‌ ‌tornaram‌ ‌organizadas‌ ‌e‌‌habituais.‌ ‌Beauvoir‌‌(1970),‌‌                     

em‌ ‌seu‌ ‌trabalho‌ ‌sobre‌ ‌a‌ ‌velhice,‌ ‌traz‌ ‌a‌‌perspectiva‌‌do‌‌início‌‌da‌‌implementação‌‌de‌‌                           
pensões‌‌em‌‌países‌‌europeus‌‌como‌‌Alemanha,‌‌Bélgica‌‌e‌‌Holanda‌‌que‌‌datam‌‌o‌‌final‌‌                         

do‌ ‌século‌ ‌XIX.‌‌ ‌  

No‌ ‌Brasil,‌ ‌os‌ ‌primeiros‌ ‌exemplos‌ ‌de‌ ‌institucionalização‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌‌                 
datam‌ ‌do‌ ‌final‌‌do‌‌século‌‌XX,‌‌com‌‌o‌‌início‌‌de‌‌tentativas‌‌de‌‌criação‌‌de‌‌previdências,‌‌                             

tomando‌ ‌com‌ ‌recorte‌ ‌histórico,‌‌podemos‌‌considerar‌‌como‌‌apresentado‌‌em‌‌Teixeira‌‌                   
&‌ ‌Oliveira‌ ‌(1985)‌ ‌o‌ ‌início‌ ‌dos‌ ‌anos‌ ‌de‌ ‌1920‌ ‌no‌ ‌Brasil,‌ ‌com‌ ‌projetos‌ ‌de‌ ‌leis‌ ‌que‌‌                               

instauraram‌ ‌pensões‌ ‌para‌ ‌algumas‌ ‌classes‌ ‌de‌ ‌funcionalismo‌ ‌público‌ ‌e‌‌                 

posteriormente‌ ‌em‌ ‌1930‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌criação‌ ‌da‌ ‌previdência‌ ‌universal¹.‌‌ ‌  
‌A‌ ‌modernidade‌ ‌não‌ ‌é‌ ‌apenas‌ ‌caracterizada‌ ‌pelo‌ ‌processo‌ ‌de‌‌                   

institucionalização‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌como‌ ‌apresentado‌ ‌pela‌ ‌instauração‌ ‌de‌ ‌sistemas‌ ‌de‌‌                   
previdência‌ ‌social,‌ ‌mas‌ ‌do‌ ‌ciclo‌ ‌de‌ ‌vida‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌todo.‌ ‌Segundo‌ ‌Kohli‌ ‌e‌ ‌Meyer‌‌                           

(Apud‌ ‌Debert,‌ ‌2004)‌ ‌no‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌individualização,‌ ‌característico‌ ‌da‌‌                 

modernidade,‌‌a‌‌idade‌‌ganha‌‌uma‌‌dimensão‌‌fundamental‌‌para‌‌a‌‌organização‌‌social.‌‌                     
Não‌‌apenas‌‌o‌‌envelhecimento,‌‌mas‌‌o‌‌ciclo‌‌de‌‌vida‌‌acaba‌‌por‌‌ser‌‌institucionalizado,‌                         

envolvendo‌‌todas‌‌as‌‌dimensões‌‌do‌‌mundo‌‌familiar‌‌e‌‌do‌‌trabalho‌‌e‌‌está‌‌presente‌‌na‌‌                           

‌ 
‌ 



organização‌ ‌do‌ ‌sistema‌ ‌produtivo,‌ ‌nas‌ ‌instituições‌ ‌educativas,‌ ‌no‌ ‌mercado‌ ‌de‌                   
consumo‌ ‌e‌ ‌nas‌ ‌políticas‌ ‌públicas‌ ‌(DEBERT,‌ ‌2004).‌‌ ‌  

Outro‌ ‌discurso‌ ‌apresentado‌ ‌que‌ ‌possibilitou‌ ‌a‌‌criação‌‌da‌‌ideia‌‌da‌‌velhice‌‌na‌‌                       
modernidade‌ ‌está‌ ‌ligado‌ ‌à‌ ‌formação‌ ‌de‌ ‌novos‌ ‌saberes‌ ‌médicos‌ ‌na‌ ‌medicina‌‌                     

moderna‌ ‌que‌ ‌possuem‌ ‌como‌‌enfoque‌‌o‌‌estudo‌‌do‌‌corpo‌‌idoso‌‌e,‌‌principalmente,‌‌o‌‌                         

estudo‌ ‌das‌ ‌características‌ ‌da‌ ‌senescência.‌ ‌‌Katz‌ ‌(1995)‌ ‌indica‌ ‌o‌ ‌aparecimento‌ ‌de‌‌                     
uma‌‌compreensão‌‌da‌‌doença,‌‌que‌‌toma‌‌o‌‌corpo‌‌como‌‌foco‌‌do‌‌olhar‌‌médico‌‌e‌‌como‌‌                             

local‌‌das‌‌transformações‌‌que‌‌caracterizam‌‌as‌‌patologias,‌‌que‌‌possuem‌‌então‌‌como‌‌                     
resultado‌‌a‌‌determinação‌‌do‌‌corpo‌‌idoso.‌‌Assim,‌‌gradualmente‌‌a‌‌velhice‌‌passa‌‌a‌‌ser‌‌                         

entendida‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌estado‌ ‌fisiológico‌ ‌específico‌ ‌do‌ ‌corpo.‌ ‌ 

Os‌‌‌discursos‌‌e‌‌convergências‌‌de‌‌pensamentos‌‌da‌‌época‌‌moderna‌‌formaram‌‌                   
alicerces‌‌para‌‌investimentos‌‌de‌‌conhecimento‌‌e‌‌esforços‌‌institucionais‌‌sobre‌‌a‌‌nova‌‌                     

fase‌‌de‌‌vida,‌‌o‌‌que‌‌possibilitou‌‌o‌‌ganho‌‌de‌‌diversos‌‌direitos‌‌sociais‌‌para‌‌os‌‌idosos,‌‌                             
mas‌ ‌ao‌ ‌mesmo‌ ‌tempo‌ ‌os‌ ‌discursos‌ ‌ao‌ ‌redor‌ ‌da‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌vida‌ ‌e‌ ‌sua‌‌                           

institucionalização‌‌corroboraram‌‌para‌‌a‌‌identificação‌‌da‌‌velhice‌‌como‌‌fase‌‌marcada‌‌                   

pela‌ ‌dependência,‌ ‌invalidez‌ ‌e‌ ‌senilidade.‌‌ ‌  
A‌ ‌imagem‌ ‌negativa‌ ‌construída‌ ‌na‌ ‌modernidade‌ ‌vem‌ ‌sendo‌ ‌revista‌ ‌e‌‌                   

substituída‌ ‌por‌ ‌narrativas‌ ‌que‌‌colocam‌‌o‌‌último‌‌estágio‌‌da‌‌vida‌‌como‌‌um‌‌momento‌‌                         
propício‌ ‌para‌ ‌novas‌ ‌conquistas.‌ ‌Tal‌ ‌alteração‌ ‌na‌ ‌imagem‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌está‌                     

ligada‌‌a‌‌uma‌‌série‌‌de‌‌fatores:‌‌a‌‌preocupação‌‌da‌‌gerontologia‌‌com‌‌relação‌‌à‌‌imagem‌‌                           

institucionalizada‌ ‌do‌ ‌idoso‌ ‌como‌ ‌frágil‌ ‌e‌ ‌senil,‌ ‌advindos‌ ‌das‌ ‌definições‌ ‌da‌‌                     
modernidade‌‌sobre‌‌o‌‌envelhecimento;‌‌a‌‌ampliação‌‌da‌‌aposentadoria‌‌universal‌‌para‌‌                   

uma‌ ‌parte‌ ‌da‌ ‌sociedade‌ ‌mais‌ ‌jovem,‌ ‌levando‌ ‌a‌ ‌uma‌ ‌criação‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌grupo‌ ‌de‌‌                           
pessoas‌‌com‌‌tempo‌‌e‌‌dinheiro‌‌para‌‌serem‌‌gastos‌‌e‌‌sua‌‌configuração‌‌como‌‌um‌‌novo‌‌                           

mercado‌ ‌de‌ ‌consumo;‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌movimento‌ ‌de‌ ‌desinstitucionalização‌ ‌característico‌ ‌da‌‌                   

pós-modernidade.‌‌ ‌  
A‌ ‌preocupação‌ ‌da‌ ‌gerontologia‌ ‌social‌ ‌sobre‌ ‌envelhecimento‌ ‌positivo‌‌               

iniciou-se,‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌Featherstone‌ ‌(1995),‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌da‌ ‌crença‌ ‌de‌‌que‌‌vivemos‌‌                         
em‌ ‌uma‌ ‌sociedade‌ ‌idadista,‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌as‌ ‌interações‌ ‌com‌ ‌as‌ ‌pessoas‌ ‌idosas‌ ‌seriam‌‌                         

uma‌ ‌mistura‌ ‌de‌ ‌pena,‌ ‌medo,‌ ‌condescendência,‌ ‌negligência‌ ‌e‌ ‌aversão.‌ ‌Sendo‌ ‌o‌‌                     

idadismo‌ ‌não‌ ‌visto‌ ‌apenas‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌forma‌ ‌de‌ ‌discriminação,‌ ‌mas‌ ‌também‌‌como‌‌                       
um‌‌fator‌‌crucial‌‌de‌‌diminuição‌‌de‌‌valor‌‌dos‌‌indivíduos‌‌mais‌‌velhos.‌‌De‌‌acordo‌‌com‌‌a‌‌                             

visão‌ ‌apresentada‌ ‌pela‌ ‌gerontologia,‌ ‌as‌ ‌ideias‌ ‌e‌ ‌conceitos‌ ‌de‌ ‌velhice‌ ‌são‌                     

‌ 
‌ 



socialmente‌‌construídas,‌‌sendo‌‌assim,‌‌seria‌‌possível‌‌então‌‌reverter‌‌esse‌‌quadro‌‌de‌‌                     
negligências‌‌e‌‌medo‌‌sobre‌‌a‌‌velhice‌‌ao‌‌inverter‌‌as‌‌representações‌‌sociais‌‌e‌‌signos‌‌                         

em‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌é‌ ‌comunicado‌ ‌sobre‌ ‌essa‌ ‌fase‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌entrando‌ ‌em‌‌consonância‌‌com‌‌                           
uma‌ ‌elaboração‌ ‌de‌ ‌imagem‌ ‌positiva‌ ‌com‌ ‌relação‌ ‌ao‌ ‌envelhecimento.‌‌ ‌  

Essa‌ ‌alteração‌ ‌de‌‌abordagem‌‌com‌‌relação‌‌ao‌‌envelhecimento‌‌é‌‌descrito‌‌por‌‌                     

Debert‌ ‌(2004)‌ ‌como‌‌uma‌‌tendência‌‌contemporânea‌‌de‌‌rever‌‌alguns‌‌estereótipos,‌‌a‌‌                     
ideia‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌perdas‌ ‌tem‌ ‌sido‌ ‌substituída‌ ‌pela‌‌                       

perspectiva‌ ‌de‌ ‌que‌ ‌os‌ ‌últimos‌ ‌estágios‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌podem‌ ‌ser‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌propício‌‌                         
para‌ ‌novas‌ ‌conquistas‌ ‌e‌ ‌satisfação‌ ‌pessoal.‌ ‌Sendo‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌profícuo‌ ‌para‌ ‌a‌‌                       

recuperação‌ ‌de‌ ‌projetos‌ ‌de‌ ‌vida.‌ ‌ ‌   

A‌ ‌ampliação‌ ‌da‌ ‌aposentadoria‌ ‌universal‌ ‌para‌ ‌uma‌ ‌gama‌ ‌mais‌ ‌jovem‌ ‌e‌‌                     
abrangente‌ ‌de‌ ‌pessoas,‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌autora,‌ ‌possibilitou‌ ‌uma‌ ‌ampliação‌ ‌do‌‌                       

trabalho‌ ‌assalariado‌ ‌para‌ ‌as‌ ‌camadas‌ ‌médias,‌ ‌fazendo‌ ‌com‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌aposentadoria‌                     
deixasse‌ ‌de‌ ‌ser‌ ‌apenas‌ ‌uma‌ ‌forma‌ ‌de‌ ‌assegurar‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌dos‌ ‌mais‌ ‌pobres‌ ‌ao‌‌                           

abarcar‌ ‌um‌ ‌contingente‌ ‌cada‌ ‌vez‌ ‌mais‌ ‌jovem‌ ‌de‌ ‌pessoas.‌ ‌Há‌ ‌então‌ ‌a‌ ‌criação‌ ‌de‌‌                           

uma‌ ‌comunidade‌ ‌que‌ ‌dispõe‌ ‌de‌ ‌tempo‌ ‌e‌ ‌dinheiro,‌ ‌advindo‌ ‌da‌ ‌aposentadoria,‌ ‌que‌‌                       
demonstra‌ ‌saúde,‌ ‌independência‌ ‌e‌ ‌recursos‌ ‌suficientes‌ ‌para‌ ‌fazer‌ ‌dessa‌ ‌fase‌ ‌da‌‌                     

vida‌ ‌propícia‌ ‌para‌ ‌novos‌ ‌planos‌ ‌e‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌satisfação‌ ‌e‌ ‌realização‌ ‌pessoal.‌ ‌ ‌   
Ocorrendo‌ ‌então‌ ‌a‌ ‌dissociação‌ ‌entre‌ ‌aposentadoria‌ ‌e‌ ‌velhice.‌ ‌ ‌   

De‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌Held‌ ‌(1986‌ ‌in‌ ‌DEBERT)‌ ‌que‌ ‌propõe‌ ‌o‌ ‌termo‌‌                     

“descronologização‌ ‌da‌ ‌vida”‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌característica‌ ‌marcante‌ ‌da‌ ‌sociedade‌‌                 
pós-moderna.‌‌Tal‌‌fenômeno‌‌se‌‌basearia‌‌a‌‌partir‌‌da‌‌alteração‌‌no‌‌processo‌‌produtivo‌‌                       

e‌‌no‌‌âmbito‌‌familiar,‌‌o‌‌primeiro‌‌ligado‌‌à‌‌informatização‌‌do‌‌processo‌‌produtivo‌‌e,‌‌em‌‌                           
consequência,‌ ‌a‌ ‌obsolescência‌ ‌de‌ ‌processos‌ ‌produtivos‌ ‌e‌ ‌administrativos‌‌               

anteriores,‌ ‌prevendo‌ ‌assim‌ ‌um‌ ‌deslocamento‌ ‌entre‌ ‌estágio‌ ‌de‌ ‌carreira‌ ‌e‌ ‌idade‌‌                     

cronológica.‌ ‌No‌ ‌âmbito‌‌da‌‌família,‌‌algumas‌‌cerimônias‌‌como‌‌casamento,‌‌divórcio‌‌e‌‌                     
maternidade‌ ‌apresentam‌ ‌uma‌ ‌variedade‌ ‌de‌ ‌idades,‌ ‌apontam‌ ‌para‌ ‌uma‌ ‌sociedade‌‌                   

na‌ ‌qual‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌cronológica‌ ‌é‌ ‌irrelevante.‌‌ ‌  
Evidentemente‌ ‌ainda‌ ‌se‌ ‌é‌ ‌utilizado‌ ‌pelo‌ ‌estado‌ ‌à‌ ‌idade‌ ‌como‌ ‌fator‌‌                     

organizador‌ ‌de‌ ‌diversos‌ ‌direitos‌ ‌e‌ ‌deveres,‌ ‌entretanto,‌ ‌vale‌ ‌apontar‌ ‌um‌‌                   

embasamento‌‌das‌‌separações‌‌entre‌‌comportamentos‌‌tidos‌‌como‌‌adequados‌‌a‌‌certa‌‌                   
idade,‌ ‌fazendo‌ ‌com‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌qualidade‌ ‌de‌ ‌juventude‌ ‌já‌ ‌não‌ ‌seja‌ ‌uma‌ ‌característica‌‌                         

específica‌ ‌da‌ ‌faixa‌ ‌etária,‌ ‌mas‌ ‌sim,‌ ‌uma‌ ‌qualidade‌ ‌a‌ ‌ser‌ ‌apresentar‌ ‌em‌ ‌todas‌ ‌as‌‌                           

‌ 
‌ 



idades,‌ ‌inclusive‌ ‌na‌ ‌velhice.‌‌Essa‌‌nova‌‌gestão‌‌da‌‌velhice‌‌está‌‌estreitamente‌‌ligada‌‌                       
com‌ ‌uma‌ ‌reelaboração‌ ‌de‌ ‌concepções‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌saúde,‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌a‌‌                           

suposição‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌está‌ ‌atrelada‌ ‌ao‌ ‌bem‌ ‌estar.‌ ‌Surge,‌‌então,‌‌uma‌‌concepção‌‌                       
de‌ ‌preservação‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌que:‌‌ ‌  

‌ 
[...]encoraja‌ ‌os‌ ‌indivíduos‌ ‌a‌ ‌adotarem‌ ‌estratégias‌ ‌instrumentais‌ ‌para‌‌               
combater‌ ‌a‌ ‌deteriorização‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌decadência‌ ‌(aplaudida‌ ‌pela‌ ‌burocracia‌‌                 
estatal,‌‌que‌‌procura‌‌reduzir‌‌os‌‌custos‌‌com‌‌a‌‌saúde‌‌educando‌‌o‌‌público‌‌para‌                         
evitar‌‌a‌‌negligência‌‌corporal)‌‌e‌‌agrega‌‌a‌‌essa‌‌concepção‌‌a‌‌noção‌‌de‌‌que‌‌o‌‌                           
corpo‌‌é‌‌um‌‌veículo‌‌do‌‌prazer‌‌e‌‌da‌‌auto-expressão.‌‌(FEATHERSTONE‌‌Apud‌‌                     
DEBERT,‌ ‌2004,‌ ‌p.29).‌ ‌ 
‌ 

Os‌ ‌sinais‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌são‌ ‌vistos‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌questão‌ ‌de‌ ‌escolha,‌ ‌como‌ ‌um‌‌                         

resultado‌‌de‌‌uma‌‌lassitude‌‌moral,‌‌resultado‌‌de‌‌pessoas‌‌incapazes‌‌de‌‌se‌‌manterem‌‌                       
ativas‌ ‌e‌ ‌engajadas‌ ‌dentro‌ ‌de‌ ‌atividades‌ ‌estimulantes‌ ‌e‌ ‌de‌ ‌preservação‌ ‌do‌ ‌corpo,‌‌                       

incapazes‌ ‌de‌ ‌combater‌ ‌o‌ ‌envelhecimento.‌ ‌Neste‌ ‌sentido,‌ ‌há‌ ‌uma‌ ‌criação‌ ‌de‌ ‌uma‌‌                       
autovigilância‌ ‌tremenda‌ ‌para‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌garanta‌ ‌que‌ ‌os‌ ‌sinais‌ ‌do‌ ‌envelhecimento,‌ ‌as‌‌                       

rugas,‌ ‌flacidez‌ ‌sejam‌ ‌postergadas‌ ‌o‌ ‌máximo‌ ‌possível‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌ação‌ ‌em‌‌                         
cima‌‌do‌‌corpo,‌‌seja‌‌através‌‌do‌‌esporte‌‌ou‌‌por‌‌uma‌‌rotina‌‌rigorosa‌‌de‌‌cuidados‌‌com‌‌                             

cremes‌ ‌anti-idade.‌ ‌Configura-se‌‌o‌‌que‌‌Debert‌‌(2004)‌‌entende‌‌por‌‌reprivatização‌‌do‌‌                     

envelhecimento,‌ ‌em‌ ‌contrapartida‌ ‌da‌ ‌imagem‌ ‌positiva‌ ‌colocada‌ ‌nas‌ ‌mais‌ ‌diversas‌‌                   
mídias‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌envelhecimento,‌ ‌há‌ ‌uma‌ ‌negligência‌ ‌para‌ ‌aspectos‌ ‌que‌ ‌levam‌ ‌em‌‌                       

consideração‌ ‌processos‌ ‌naturais‌ ‌como‌ ‌a‌ ‌perda‌ ‌da‌ ‌vitalidade,‌ ‌ingovernância‌ ‌do‌‌                   
corpo.‌ ‌Castro‌ ‌(2013)‌ ‌também‌ ‌se‌ ‌desdobra‌ ‌sobre‌ ‌as‌ ‌novas‌ ‌imagens‌ ‌do‌‌                     

envelhecimento,‌ ‌em‌ ‌sua‌ ‌análise‌ ‌sobre‌ ‌produções‌ ‌midiáticas‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌representação‌ ‌da‌‌                     

velhice,‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌afirma‌ ‌ser‌‌um‌‌escamoteamento‌‌da‌‌velhice,‌‌Castro‌‌(2013)‌‌irá‌‌afirmar‌‌                         
que‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌é‌ ‌censurada,‌ ‌e‌ ‌em‌ ‌seu‌ ‌lugar:‌‌ ‌  

‌ 
[...]‌ ‌impõe-se‌ ‌a‌ ‌versão‌ ‌ideal‌‌da‌‌velhice‌‌turbinada‌‌para‌‌homens‌‌e‌‌mulheres‌‌                       
dispostos‌ ‌a‌ ‌investir,‌ ‌com‌ ‌diligente‌ ‌constância,‌ ‌no‌ ‌corpo‌ ‌como‌ ‌capital,‌‌                   
quesito‌ ‌tido‌ ‌como‌ ‌indispensável‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌autoestima‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌qualidade‌‌de‌‌vida.‌‌                       
Inflada‌‌pelo‌‌insumo‌‌da‌‌promessa‌‌do‌‌rejuvenescimento,‌‌uma‌‌vida‌‌desprovida‌‌                   
de‌ ‌degeneração‌ ‌ou‌ ‌morte‌ ‌se‌ ‌insinua.‌ ‌Um‌ ‌êxtase‌ ‌ad‌ ‌infinitum‌‌mantido‌‌por‌‌                       
meio‌ ‌de‌ ‌fármacos,‌ ‌próteses,‌ ‌implantes‌ ‌e‌ ‌outras‌ ‌intervenções‌ ‌da‌‌                 
tecnociência‌ ‌contemporânea.‌  ‌(CASTRO,‌ ‌2013,‌ ‌P.83)‌ ‌ 
‌ 

Em‌ ‌detrimento‌ ‌da‌ ‌imagem‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌turbinada‌ ‌e‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌centralidade‌ ‌do‌‌                       

corpo‌ ‌como‌ ‌veículo‌ ‌de‌ ‌auto‌ ‌expressão,‌ ‌há‌ ‌uma‌ ‌‌negação‌ ‌no‌ ‌reconhecimento‌ ‌dos‌‌                       
sinais‌ ‌do‌ ‌envelhecimento.‌‌Com‌‌o‌‌passar‌‌da‌‌idade‌‌os‌‌indivíduos‌‌tentam‌‌exercer‌‌um‌‌                         

trabalho‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌próprio‌ ‌corpo‌ ‌de‌ ‌caráter‌ ‌ao‌ ‌mesmo‌ ‌tempo‌ ‌prático‌ ‌e‌ ‌simbólico.‌‌ ‌  

‌ 
‌ 



‌De‌ ‌acordo‌ ‌com‌‌Debert‌‌(2012),‌‌o‌‌esforço‌‌infligido‌‌sob‌‌o‌‌corpo‌‌que‌‌envelhece‌‌                         
pode‌‌ser‌‌lido‌‌como‌‌uma‌‌maneira‌‌de‌‌tentar‌‌normalizar,‌‌evitar‌‌chacotas‌‌e‌‌chateações,‌‌                         

como‌ ‌afirma‌ ‌a‌ ‌pesquisadora‌ ‌ao‌ ‌comentar‌ ‌sobre‌ ‌as‌ ‌perspectivas‌ ‌de‌ ‌idosos‌ ‌que‌‌                       
realizam‌ ‌procedimentos‌ ‌estéticos‌ ‌e‌ ‌pequenas‌ ‌intervenções‌ ‌cirúrgicas:‌‌ ‌  

‌ 
Os‌ ‌usuários‌ ‌desses‌ ‌serviços‌ ‌não‌ ‌pretendiam‌ ‌imitar‌ ‌os‌ ‌belos‌ ‌seios‌ ‌ou‌ ‌a‌‌                       
elegância‌ ‌da‌‌postura,‌‌exibidos‌‌nas‌‌imagens‌‌divulgadas‌‌pela‌‌mídia,‌‌mas‌‌se‌‌                     
livrar‌ ‌das‌ ‌brincadeiras‌ ‌de‌ ‌mau‌ ‌gosto‌ ‌dos‌ ‌colegas‌ ‌ou‌‌parentes‌‌que‌‌viam‌‌o‌‌                         
tamanho‌‌de‌‌seus‌‌seios‌‌como‌‌uma‌‌aberração,‌‌que‌‌não‌‌podia‌‌ser‌‌escondida‌‌                       
com‌ ‌as‌ ‌roupas‌ ‌disponíveis‌ ‌no‌ ‌mercado,‌ ‌e‌ ‌manter‌ ‌a‌‌saúde‌‌física‌‌e‌‌mental‌‌                         
que‌ ‌os‌ ‌exercícios‌ ‌físicos‌ ‌proporcionavam.‌ ‌(‌DEBERT,‌ ‌2012,‌ ‌posição‌‌                 
1104-1106).‌ ‌  
‌ 

A‌ ‌aparência‌ ‌corporal‌ ‌no‌ ‌envelhecimento‌ ‌tem‌ ‌ganhado‌ ‌peso‌ ‌antes‌ ‌não‌‌                   

presente‌ ‌dentro‌ ‌da‌ ‌vivência‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌moderno,‌ ‌isso,‌ ‌pois‌ ‌com‌ ‌a‌‌                     
ressignificação‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌é‌ ‌esperada‌ ‌uma‌ ‌manutenção‌ ‌constante‌ ‌da‌ ‌aparência‌‌                   

saúde‌ ‌e‌ ‌vitalidade‌ ‌juvenil.‌‌ ‌  

Dentro‌ ‌do‌ ‌entendimento‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌na‌ ‌pós-modernidade,‌ ‌se‌ ‌faz‌ ‌importante‌‌                   
uma‌ ‌reflexão‌ ‌sobre‌ ‌as‌ ‌distinções‌ ‌das‌ ‌experiências‌‌entre‌‌os‌‌gêneros,‌‌considerando‌‌                     

aqui‌‌a‌‌visão‌‌binária‌‌de‌‌gênero,‌‌e‌‌como‌‌cada‌‌um‌‌experiencia‌‌o‌‌avanço‌‌da‌‌idade.‌‌Em‌‌                               
sua‌ ‌pesquisa,‌ ‌Goldenberg‌ ‌(2013)‌ ‌apresenta‌ ‌como‌ ‌grande‌ ‌diferencial‌ ‌vivenciado‌‌                 

pelas‌ ‌mulheres‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌situam‌ ‌nesse‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌envelhecimento‌ ‌um‌ ‌abismo‌‌                     

subjetivo‌‌ligado‌‌à‌‌decadência‌‌do‌‌corpo.‌‌Em‌‌sua‌‌pesquisa‌‌com‌‌mulheres‌‌cariocas‌‌da‌‌                         
classe‌‌média‌‌e‌‌alta,‌‌entre‌‌as‌‌idades‌‌de‌‌50‌‌a‌‌60‌‌anos,‌‌a‌‌autora‌‌constata‌‌uma‌‌enorme‌‌                                 

diferença‌‌entre‌‌a‌‌realidade‌‌subjetiva,‌‌apresentadas‌‌por‌‌suas‌‌entrevistadas‌‌ligadas‌‌a‌‌                     
perdas,‌ ‌doença,‌ ‌decadência‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌invisibilidade,‌ ‌em‌ ‌comparação‌ ‌com‌ ‌as‌‌                     

grandes‌ ‌conquistas‌ ‌que‌ ‌essas‌ ‌mulheres‌ ‌tiveram‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌passar‌ ‌dos‌ ‌anos‌ ‌como‌‌                       

carreira,‌ ‌dinheiro‌ ‌e‌ ‌prestígio.‌ ‌ 
A‌ ‌autora‌ ‌ainda‌ ‌apresenta‌ ‌o‌ ‌medo‌ ‌de‌ ‌envelhecer‌ ‌presente‌ ‌nas‌ ‌respostas‌‌de‌‌                       

parte‌‌das‌‌pesquisadas‌‌nas‌‌quais‌‌“Antes‌‌dos‌‌60‌‌anos,‌‌elas‌‌demonstram‌‌muito‌‌medo‌‌                         
de‌ ‌envelhecer‌ ‌em‌ ‌função‌ ‌das‌ ‌transformações‌ ‌do‌ ‌corpo:‌ ‌rugas,‌ ‌cabelos‌ ‌brancos,‌‌                     

facilidade‌ ‌para‌ ‌engordar,‌ ‌flacidez,‌ ‌celulites,‌ ‌estrias”‌ ‌(GOLDENBERG,‌ ‌2013,‌ ‌p.‌ ‌71).‌ ‌ 

Tais‌‌transformações,‌‌como‌‌argumentado‌‌pela‌‌autora,‌‌são‌‌produtos‌‌da‌‌cultura‌‌                   
brasileira,‌‌na‌‌qual‌‌o‌‌corpo,‌‌principalmente‌‌o‌‌corpo‌‌feminino,‌‌é‌‌um‌‌capital.‌‌Podendo,‌‌                         

desta‌ ‌forma,‌ ‌o‌ ‌envelhecimento‌ ‌corporal‌ ‌ser‌ ‌vivenciado‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌‌                     
grandes‌‌perdas,‌‌principalmente‌‌do‌‌capital‌‌sexual.‌‌A‌‌autora‌‌ainda‌‌inclui‌‌uma‌‌ideia‌‌de‌‌                         

sofrimento‌‌subjetivo‌‌em‌‌busca‌‌do‌‌corpo‌‌jovem,‌‌sexy‌‌e‌‌magro,‌‌a‌‌preocupações‌‌com‌‌                         

‌ 
‌ 



a‌ ‌aparência‌ ‌aparecem‌ ‌somente‌ ‌nas‌ ‌respostas‌ ‌femininas,‌ ‌fazendo‌ ‌com‌ ‌que‌‌muitas‌‌                     
das‌ ‌entrevistadas‌‌realizem‌‌algum‌‌esforço‌‌para‌‌alcançar‌‌esse‌‌ideal‌‌do‌‌corpo‌‌jovem.‌‌                       

Para‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌das‌ ‌perspectivas‌ ‌subjetivas‌ ‌dessas‌ ‌mulheres,‌ ‌podemos‌‌                 
retomar‌‌as‌‌argumentações‌‌apresentadas‌‌por‌‌‌Sibila‌‌(2012)‌‌que‌‌apresenta‌‌a‌‌ideia‌‌de‌‌                       

uma‌ ‌formação‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌moral‌‌ao‌‌redor‌‌do‌‌envelhecimento‌‌que‌‌está‌‌envolta‌‌de‌‌uma‌‌                           

tirania‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌juvenil,‌ ‌nessa‌ ‌perspectiva‌ ‌a‌ ‌autora‌ ‌afirma‌ ‌que‌‌ ‌  
‌ 

[...]a‌ ‌velhice‌ ‌é‌ ‌censurada‌ ‌como‌ ‌se‌ ‌fosse‌ ‌algo‌‌obsceno‌‌e‌‌vergonhoso,‌‌que‌‌                       
deveria‌ ‌permanecer‌ ‌oculto,‌ ‌fora‌ ‌da‌ ‌cena,‌ ‌sem‌ ‌ambicionar‌ ‌a‌ ‌tão‌ ‌cotada‌‌                     
visibilidade.‌ ‌Um‌ ‌estado‌ ‌corporal‌ ‌a‌ ‌ser‌ ‌combatido‌ ‌–‌ ‌ou,‌ ‌como‌ ‌mínimo,‌‌                     
sagazmente‌ ‌dissimulado‌ ‌–‌ ‌por‌ ‌ser‌ ‌moralmente‌ ‌suspeito‌ ‌e,‌ ‌portanto,‌‌                 
humilhante‌ ‌(SIBILA,‌ ‌2012,‌ ‌p.97)‌.‌ ‌ 
‌ 

O‌ ‌medo‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌agir‌ ‌em‌ ‌cima‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌apresentado‌ ‌pelas‌‌                         

pesquisas‌ ‌nos‌ ‌fornecem‌ ‌base‌ ‌para‌ ‌elucidar‌ ‌o‌ ‌processo‌ ‌descrito‌ ‌como‌ ‌por‌ ‌Debert‌‌                       
(2004)‌ ‌como‌‌o‌‌processo‌‌de‌‌reprivatização‌‌do‌‌envelhecimento,‌‌que‌‌se‌‌encontra‌‌nos‌‌                       

esforços‌ ‌da‌ ‌manutenção‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌saúde‌ ‌sendo‌ ‌direcionado‌ ‌como‌‌                   
responsabilidade‌ ‌e‌ ‌obrigação‌ ‌do‌ ‌indivíduo‌ ‌que‌ ‌envelhece.‌‌ ‌  

Terenzzo‌‌(2018)‌‌argumenta‌‌sobre‌‌o‌‌diferencial‌‌na‌‌experiência‌‌entre‌‌homens‌‌e‌‌                     
mulheres‌ ‌no‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌envelhecimento,‌ ‌mesmo‌ ‌que‌ ‌ambos‌ ‌sofram‌ ‌com‌ ‌o‌‌                     

idadismo,‌‌preconceito‌‌relacionado‌‌à‌‌idade‌‌que‌‌ocasiona‌‌na‌‌discriminação‌‌social‌‌dos‌‌                     

mais‌ ‌velhos,‌ ‌as‌ ‌mulheres,‌ ‌ao‌ ‌contrário‌ ‌dos‌ ‌homens,‌ ‌são‌ ‌comumente‌ ‌julgadas‌ ‌por‌‌                       
sua‌ ‌aparência:‌ ‌ 

Homens‌ ‌grisalhos‌ ‌são‌ ‌charmosos.‌ ‌Suas‌ ‌rugas‌ ‌denotam‌ ‌experiência,‌‌               
maturidade.‌ ‌Mulheres‌ ‌com‌ ‌cabelos‌ ‌brancos‌ ‌são‌ ‌desleixadas.‌ ‌As‌ ‌rugas‌‌no‌‌                   
rosto‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌mulher‌ ‌são‌ ‌vistas‌ ‌como‌ ‌descuido,‌ ‌negligência.‌ ‌Homens‌‌                   
podem‌ ‌ter‌ ‌uma‌ ‌“barriguinha”.‌ ‌Já‌ ‌as‌ ‌mulheres‌ ‌são‌ ‌chamadas‌ ‌de‌ ‌gordas.‌‌                     
Enquanto‌‌os‌‌homens‌‌considerados‌‌bem-sucedidos‌‌são‌‌os‌‌que‌‌prosperaram‌‌                 
financeiramente,‌‌as‌‌mulheres‌‌consideradas‌‌bem-sucedidas‌‌são‌‌aquelas‌‌que‌‌               
se‌ ‌mantêm‌ ‌belas,‌ ‌esbeltas‌ ‌e‌ ‌jovens‌ ‌(TERENZZO,‌ ‌2018,‌ ‌p.175)‌.‌ ‌ 
‌ 

O‌ ‌mesmo‌‌relato‌‌está‌‌presente‌‌na‌‌experiência‌‌das‌‌entrevistadas‌‌de‌‌Goldberg‌‌                     
(2013),‌ ‌quando‌ ‌questionadas‌ ‌sobre‌ ‌as‌ ‌imagens‌ ‌do‌ ‌“bom‌ ‌envelhecimento”‌ ‌em‌‌                   

grandes‌ ‌celebridades‌ ‌nacionais,‌ ‌os‌ ‌exemplos‌ ‌masculinos‌ ‌são‌ ‌trazidos‌ ‌com‌ ‌tons‌‌                   
positivos‌ ‌que‌ ‌remontam‌ ‌qualidade‌ ‌como‌ ‌produtividade,‌ ‌dinheiro,‌ ‌energia‌‌e‌‌lucidez,‌‌                   

enquanto‌ ‌nos‌ ‌exemplos‌ ‌femininos‌ ‌são‌ ‌parabenizadas‌ ‌por‌ ‌sua‌ ‌aparência‌ ‌ou‌ ‌então‌‌                     

sofrem‌‌de‌‌um‌‌julgamento‌‌moral‌‌que‌‌possuem‌‌em‌‌seu‌‌cerne‌‌desfigurações‌‌do‌‌corpo‌‌                         
proporcionadas‌ ‌por‌ ‌cirurgias‌ ‌plásticas,‌ ‌vestimentas‌ ‌ou‌ ‌comportamentos‌‌             

considerados‌ ‌inadequados.‌‌ ‌  

‌ 
‌ 



Não‌ ‌seria‌ ‌possível‌ ‌abarcar‌ ‌em‌ ‌poucas‌ ‌linhas‌ ‌as‌ ‌infinidades‌ ‌de‌‌experiências‌‌                     
subjetivas‌ ‌no‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌envelhecimento,‌ ‌cabe‌ ‌aqui‌ ‌apontar‌ ‌uma‌ ‌pequena‌‌                   

característica‌ ‌de‌ ‌heterogeneidade‌ ‌apresentada‌ ‌durante‌ ‌a‌ ‌pesquisa‌ ‌de‌ ‌Goldenberg‌‌                 
(2013)‌‌que‌‌nos‌‌abre‌‌um‌‌paradigma‌‌maior‌‌para‌‌compreender‌‌como‌‌o‌‌envelhecimento‌‌                       

corporal‌‌pode‌‌ser‌‌vivenciado‌‌nesse‌‌período‌‌da‌‌vida,‌‌principalmente‌‌no‌‌que‌‌tange‌‌ao‌‌                         

corpo‌ ‌como‌ ‌capital,‌ ‌como‌ ‌afirma‌ ‌a‌ ‌autora,‌ ‌as‌ ‌preocupações‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌aparência‌‌                       
sumiram‌ ‌nas‌ ‌respostas‌ ‌de‌ ‌praticamente‌ ‌todas‌ ‌as‌ ‌mulheres‌‌pesquisadas‌‌com‌‌mais‌‌                     

de‌ ‌60‌ ‌anos.‌ ‌Antes‌ ‌da‌ ‌faixa‌ ‌etária,‌ ‌as‌ ‌mulheres‌ ‌pesquisadas‌ ‌demonstraram‌ ‌muito‌‌                       
medo‌ ‌das‌ ‌transformações‌ ‌do‌ ‌corpo.‌ ‌Curioso‌ ‌notar‌ ‌que‌ ‌‌a‌ ‌perspectiva‌ ‌apresentada‌‌                     

por‌‌algumas‌‌entrevistadas‌‌apresenta‌‌uma‌‌revogação‌‌da‌‌invisibilidade,‌‌exigindo‌‌que‌‌                   

seus‌ ‌corpos‌ ‌sejam‌ ‌vistos‌ ‌sem‌ ‌vergonha‌ ‌e‌ ‌sem‌ ‌busca‌ ‌da‌ ‌aprovação‌ ‌masculina,‌ ‌o‌‌                         
que‌ ‌é‌ ‌descrito‌ ‌pelas‌ ‌próprias‌ ‌entrevistadas‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌experiência‌ ‌de‌ ‌liberdade.‌‌A‌‌                       

revolução‌ ‌subjetiva‌ ‌apresentada‌ ‌por‌ ‌esse‌ ‌último‌ ‌grupo‌ ‌de‌ ‌mulheres‌ ‌está‌ ‌na‌‌                     
mudança‌ ‌do‌ ‌foco,‌ ‌deixando‌ ‌de‌ ‌procurar‌ ‌a‌ ‌aprovação‌ ‌do‌ ‌outro,‌ ‌para‌ ‌vivenciar‌ ‌a‌‌                         

própria‌ ‌existência.‌ ‌É‌ ‌apresentado‌ ‌nesses‌ ‌relatos‌ ‌um‌ ‌ganho‌ ‌muito‌ ‌maior‌ ‌do‌ ‌que‌ ‌a‌‌                         

perda‌ ‌do‌ ‌capital‌ ‌sexual;‌ ‌a‌ ‌liberdade.‌‌ ‌  
‌ 
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3. A‌ ‌BELEZA‌ ‌E‌ ‌SOCIEDADE‌ 
‌ 

A‌ ‌pluralidade‌ ‌das‌ ‌experiências‌ ‌apresentadas‌ ‌por‌‌Goldenberg‌‌(2013)‌‌em‌‌sua‌‌                   

pesquisa,‌ ‌o‌ ‌julgamento‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌durante‌ ‌o‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌envelhecimento‌‌                   
apresentado‌‌por‌‌Terenzzo‌‌(2018),‌‌c‌omo‌‌também‌‌o‌‌entendimento‌‌sobre‌‌a‌‌imposição‌‌                     

do‌‌ideal‌‌de‌‌uma‌‌velhice‌‌turbinada‌‌de‌‌acordo‌‌com‌‌entendimento‌‌de‌‌Castro‌‌(2013),‌‌na‌‌                           

qual‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌é‌ ‌um‌‌capital‌‌a‌‌ser‌‌investido‌‌por‌‌meio‌‌de‌‌intervenções‌‌da‌‌tecnociência‌                             
contemporânea‌ ‌arquitetam‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌instância‌ ‌importante‌ ‌pela‌ ‌qual‌ ‌é‌‌                     

experienciado‌‌o‌‌envelhecimento,‌‌principalmente‌‌o‌‌feminino.‌‌Sendo‌‌uma‌‌peça‌‌chave‌‌                   
tanto‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌vivência‌ ‌descrita‌ ‌como‌ ‌perda‌ ‌de‌ ‌capital‌ ‌quanto‌ ‌para‌‌a‌‌aniquilação‌‌da‌‌                           

projeção‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌olhar‌ ‌do‌ ‌outro,‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌resulta‌ ‌na‌ ‌experiência‌ ‌de‌ ‌uma‌‌                             

liberdade‌ ‌subjetiva‌ ‌das‌ ‌entrevistadas.‌‌ ‌  
Para‌ ‌uma‌ ‌compreensão‌ ‌mais‌ ‌aprofundada‌ ‌da‌ ‌experiência‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌se‌ ‌faz‌‌                     

necessário‌ ‌uma‌ ‌elaboração‌ ‌do‌ ‌entendimento‌ ‌de‌ ‌como‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌é‌ ‌apresentado‌ ‌e‌‌                       
vivenciado‌ ‌na‌ ‌modernidade‌ ‌e‌ ‌quais‌ ‌instâncias‌ ‌contribuem‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌imagem‌ ‌de‌ ‌um‌‌                       

corpo‌ ‌sempre‌ ‌jovem,‌ ‌inclusive‌ ‌na‌ ‌velhice.‌‌ ‌  

Uma‌‌importante‌‌contribuição‌‌dada‌‌por‌‌Castro‌‌(2003)‌‌para‌‌o‌‌entendimento‌‌do‌‌                     
culto‌ ‌ao‌ ‌corpo‌ ‌presente‌ ‌na‌ ‌sociedade,‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌iniciou‌ ‌com‌ ‌investidas‌ ‌na‌ ‌mídia‌‌                         

televisiva‌‌nas‌‌décadas‌‌de‌‌60,‌‌com‌‌a‌‌revolução‌‌sexual,‌‌contracultura‌‌e‌‌o‌‌movimento‌‌                         
hippie,‌ ‌que‌ ‌trouxeram‌ ‌contribuições‌ ‌para‌ ‌tornar‌ ‌a‌ ‌corporeidade‌ ‌uma‌ ‌importante‌‌                   

dimensão‌ ‌no‌ ‌contexto‌ ‌de‌ ‌contestação‌ ‌que‌ ‌marcou‌ ‌a‌ ‌década.‌ ‌ 

Mas,‌ ‌como‌ ‌afirma‌ ‌a‌ ‌autora,‌ ‌foi‌ ‌na‌ ‌década‌ ‌de‌ ‌80‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌corporeidade‌ ‌ganha‌‌                           
vulto‌ ‌nunca‌ ‌antes‌ ‌alcançado.‌ ‌As‌ ‌práticas‌ ‌físicas‌ ‌passam‌ ‌a‌ ‌ser‌ ‌mais‌ ‌regulares‌ ‌e‌‌                         

cotidianas,‌‌expressando-se‌‌na‌‌proliferação‌‌das‌‌academias‌‌de‌‌ginástica‌‌por‌‌todos‌‌os‌‌                     
centros‌ ‌urbanos.‌ ‌De‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌argumentação‌ ‌da‌ ‌autora,‌ ‌a‌ ‌intensificação‌ ‌da‌‌                       

preocupação‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌estaria‌ ‌ligada‌ ‌a‌ ‌alterações‌ ‌e‌ ‌flexibilizações‌ ‌na‌ ‌moda‌‌                       

vestuário,‌ ‌a‌ ‌aparência‌ ‌física‌ ‌passa‌ ‌a‌ ‌depender‌ ‌cada‌ ‌vez‌ ‌mais‌ ‌do‌ ‌corpo,‌ ‌uma‌ ‌vez‌‌                           
que‌ ‌o‌ ‌vestuário‌ ‌pesado‌ ‌é‌ ‌substituído‌‌por‌‌tecidos‌‌mais‌‌leves‌‌e‌‌cortes‌‌de‌‌roupa‌‌que‌‌                             

deixam‌ ‌mais‌ ‌à‌ ‌mostra‌ ‌o‌ ‌corpo,‌ ‌dessa‌ ‌forma,‌ ‌cuidar‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌torna-se‌ ‌uma‌‌                           
necessidade.‌‌ ‌  

Foucault‌ ‌(1998)‌ ‌irá‌ ‌apresentar‌ ‌o‌ ‌foco‌ ‌no‌ ‌corpo‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌visão‌‌                         

institucionalizada‌‌sobre‌‌o‌‌controle‌‌ao‌‌corpo‌‌e,‌‌de‌‌acordo‌‌com‌‌o‌‌autor,‌‌em‌‌Microfísica‌‌                           
do‌ ‌Poder,‌ ‌o‌ ‌poder‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌alterou-se‌ ‌de‌ ‌um‌‌domínio‌‌de‌‌controle-repressivo,‌‌                         

‌ 
‌ 



devido‌‌à‌‌função‌‌essencial‌‌de‌‌seus‌‌constituintes‌‌como‌‌soldados‌‌e‌‌mão‌‌de‌‌obra,‌‌para‌‌                           
um‌ ‌poder-estímulo‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌de‌ ‌consumo‌ ‌através‌ ‌da:‌‌ ‌  

‌ 
[...]exploração‌ ‌econômica‌ ‌(e‌ ‌talvez‌ ‌ideológica)‌ ‌da‌ ‌erotização,‌ ‌desde‌ ‌os‌‌                 
produtos‌ ‌de‌ ‌bronzear‌ ‌até‌‌os‌‌filmes‌‌pornográficos...‌‌como‌‌resposta‌‌à‌‌revolta‌‌                     
do‌ ‌corpo‌ ‌encontrou‌ ‌um‌ ‌novo‌ ‌investimento‌ ‌que‌ ‌não‌ ‌tem‌ ‌mais‌ ‌a‌ ‌forma‌ ‌de‌‌                         
controle‌ ‌repressão,‌ ‌mas‌ ‌de‌ ‌controle-estimulação:‌ ‌“fique‌ ‌nu”...‌ ‌mas‌ ‌seja‌‌                 
magro,‌ ‌bonito,‌ ‌bronzeado!‌ ‌(FOUCAULT,‌ ‌1998,‌ ‌p.147).‌‌ ‌  
‌ 

Esse‌‌poder‌‌estímulo‌‌está‌‌presente‌‌em‌‌grande‌‌parte‌‌dos‌‌conteúdos‌‌midiáticos‌‌                     

que‌ ‌exploram‌ ‌da‌ ‌presença‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌para‌‌a‌‌produção‌‌do‌‌entretenimento‌‌e‌‌a‌‌venda‌‌                           

de‌‌produtos‌‌pela‌‌publicidade,‌‌através‌‌da‌‌erotização‌‌do‌‌corpo,‌‌como‌‌em‌‌publicidades‌‌                       
de‌ ‌perfumes‌ ‌e‌ ‌produtos‌ ‌cosméticos,‌ ‌seja‌ ‌pelo‌ ‌investimento‌ ‌de‌ ‌tempo‌ ‌de‌ ‌tela‌ ‌dos‌‌                         

corpos‌ ‌das‌ ‌bailarinas‌ ‌de‌ ‌palco.‌ ‌ 
Os‌ ‌meios‌ ‌de‌ ‌comunicação,‌ ‌principalmente‌ ‌em‌ ‌vídeo,‌ ‌apresentam‌‌               

amplamente‌ ‌a‌ ‌exploração‌ ‌da‌ ‌imagem‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌entretenimento‌ ‌e‌ ‌venda‌ ‌de‌‌                         

produtos‌ ‌na‌ ‌publicidade,‌ ‌o‌ ‌foco‌ ‌no‌ ‌corpo,‌ ‌principalmente‌ ‌o‌ ‌feminino,‌ ‌ganha‌ ‌vulto‌‌                       
considerável‌‌de‌‌foco‌‌no‌‌início‌‌de‌‌1950,‌‌com‌‌as‌‌primeiras‌‌transmissões‌‌televisivas‌‌no‌‌                         

Brasil,‌ ‌ilustrado‌ ‌pela‌ ‌pesquisa‌ ‌de‌ ‌Vitto,‌ ‌Sperb‌ ‌e‌ ‌Paz‌ ‌(2009)‌ ‌remontam‌ ‌a‌‌                       
apresentação‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌feminino‌ ‌na‌ ‌televisão,‌ ‌principalmente‌ ‌nos‌ ‌programas‌ ‌de‌‌                   

auditório‌‌da‌‌televisão.‌‌Remontando‌‌a‌‌utilização‌‌da‌‌exibição‌‌das‌‌chacretes‌‌nos‌‌anos‌‌                       

da‌ ‌década‌ ‌de‌ ‌80,‌ ‌com‌ ‌taques‌ ‌de‌‌filmagens,‌‌exclusivos‌‌para‌‌a‌‌exibição‌‌dos‌‌corpos‌‌                           
das‌ ‌bailarinas.‌ ‌ ‌   

Há‌ ‌a‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌hedônico‌ ‌na‌ ‌contemporaneidade,‌ ‌a‌ ‌presença‌ ‌do‌‌                     
corpo-objeto‌‌ainda‌‌apresenta‌‌um‌‌vulto‌‌considerável‌‌no‌‌mesmo‌‌tipo‌‌de‌‌programas‌‌de‌‌                       

auditório‌ ‌na‌ ‌rede‌ ‌de‌ ‌televisão‌ ‌brasileira.‌ ‌Sendo‌ ‌o‌ ‌programa‌ ‌do‌ ‌Faustão‌ ‌da‌ ‌Rede‌‌                         

Globo‌ ‌ou‌ ‌mesmo‌ ‌outros‌ ‌programas‌ ‌de‌ ‌auditório‌ ‌das‌ ‌concorrentes‌ ‌que‌ ‌utilizam‌ ‌a‌‌                       
composição‌ ‌de‌ ‌bailarinas‌ ‌ao‌ ‌fundo‌ ‌do‌ ‌programa‌ ‌como‌ ‌componentes‌ ‌do‌ ‌cenário.‌‌ ‌  

Abordar‌ ‌a‌ ‌relação‌ ‌da‌ ‌exploração‌ ‌da‌ ‌mídia‌ ‌televisiva‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌corpo-hedônico,‌‌                     
construído‌ ‌para‌ ‌apreciação‌ ‌da‌ ‌beleza‌ ‌e‌ ‌entretenimento‌ ‌é‌ ‌falar‌ ‌sobre‌‌as‌‌definições‌‌                       

daquilo‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌belo,‌ ‌da‌ ‌beleza,‌ ‌esteticamente‌ ‌agradável.‌ 

O‌ ‌adjetivo‌ ‌“Belo”‌ ‌é‌ ‌utilizado‌ ‌frequentemente‌ ‌para‌ ‌indicar‌ ‌aquilo‌ ‌que‌ ‌é‌‌                     
agradável‌ ‌aos‌ ‌olhos, mas‌ ‌que‌ ‌não‌ ‌está‌ ‌ligado‌ ‌ao‌ ‌desejo‌ ‌de‌ ‌posse,‌ ‌como‌ ‌afirma‌‌                         

Umberto‌ ‌Eco,‌ ‌a‌ ‌beleza‌ ‌é‌ ‌“quando‌ ‌fruimos‌ ‌de‌ ‌alguma‌ ‌coisa‌ ‌por‌ ‌aquilo‌ ‌que‌ ‌é‌‌                           
independente‌‌da‌‌questão‌‌de‌‌possuí-la‌‌ou‌‌não”‌‌(Eco,‌‌2017,‌‌p.8-10).‌‌As‌‌definições‌‌do‌‌                         

que‌‌é‌‌considerado‌‌como‌‌belo‌‌veio‌‌se‌‌alterando‌‌ao‌‌longo‌‌de‌‌toda‌‌a‌‌história‌‌humana,‌‌                             

‌ 
‌ 



as‌ ‌distinções‌ ‌passam‌ ‌desde‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌da‌ ‌beleza‌ ‌relacionada‌ ‌apenas‌ ‌como‌ ‌uma‌‌                       
característica‌ ‌da‌ ‌natureza,‌ ‌quanto‌ ‌dom‌ ‌daquilo‌‌que‌‌era‌‌bem‌‌feito,‌‌podendo‌‌ser‌‌um‌‌                         

adjetivo‌ ‌direcionado‌ ‌ao‌ ‌trabalho‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌marceneiro‌ ‌ou‌ ‌barbeiro.‌ ‌Das‌ ‌pinturas‌‌                     
românticas‌‌ao‌‌século‌‌20‌‌e‌‌seus‌‌materiais‌‌midiáticos,‌‌encontramos‌‌uma‌‌explosão‌‌de‌‌                       

diversidade‌ ‌em‌ ‌suas‌ ‌representações‌ ‌dos‌ ‌padrões‌ ‌de‌ ‌beleza.‌ ‌ 

Eco‌ ‌(2017)‌ ‌também‌‌introduz‌‌a‌‌ideia‌‌de‌‌Beleza‌‌de‌‌consumo,‌‌que‌‌diz‌‌respeito‌‌                         
às‌ ‌ideias‌ ‌de‌‌beleza‌‌propostas‌‌pela‌‌mídia‌‌de‌‌massa‌‌do‌‌século‌‌XX‌‌e‌‌seu‌‌politeísmo,‌‌                             

em‌‌que‌‌não‌‌há‌‌um‌‌ideal‌‌único‌‌de‌‌beleza,‌‌mas‌‌uma‌‌pluralidade,‌‌sendo‌‌nos‌‌primeiros‌‌                             
70‌ ‌anos‌ ‌da‌ ‌década‌ ‌do‌ ‌século‌ ‌XX‌‌baseado‌‌em‌‌dois‌‌cortes‌‌entre‌‌uma‌‌referência‌‌de‌‌                             

beleza‌ ‌aristocrática‌ ‌e‌ ‌beleza‌ ‌proletária.‌ ‌Em‌ ‌consonância‌‌com‌‌a‌‌existência‌‌de‌‌certa‌‌                       

pluralidade‌ ‌de‌ ‌modelos‌ ‌de‌ ‌beleza‌ ‌a‌ ‌mídia‌ ‌de‌ ‌massa‌ ‌propõe‌ ‌modelos‌ ‌variados,‌‌no‌‌                         
cinema,‌ ‌como‌ ‌exemplifica‌ ‌Eco‌ ‌(2017)‌ ‌nos‌ ‌mesmos‌ ‌anos‌ ‌que‌ ‌propõe‌ ‌o‌ ‌modelo‌ ‌de‌‌                         

mulher‌‌fatal‌‌de‌‌Greta‌‌Garbo,‌‌apresenta‌‌também‌‌o‌‌ideal‌‌de‌‌mocinha‌‌da‌‌casa‌‌ao‌‌lado‌‌                             
de‌‌Claudette‌‌Colbert.‌‌Não‌‌havendo‌‌um‌‌modelo‌‌unificado,‌‌não‌‌tendo‌‌um‌‌ideal‌‌único,‌‌                         

mas‌ ‌um‌ ‌politeísmo‌ ‌da‌ ‌beleza.‌ ‌ 

A‌ ‌história‌‌dos‌‌conceitos‌‌de‌‌beleza‌‌no‌‌Brasil‌‌apresentados‌‌é‌‌apresentada‌‌por‌‌                       
Sant,anna‌ ‌(2014)‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌da‌ ‌análise‌ ‌de‌ ‌publicações‌ ‌da‌ ‌mídia‌ ‌impressa,‌ ‌que‌‌                       

remontam‌ ‌desde‌ ‌o‌ ‌século‌ ‌XVIII,‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌autora,‌ ‌a‌ ‌beleza‌ ‌já‌ ‌era‌ ‌vendida‌ ‌                             
desde‌ ‌antes‌ ‌da‌ ‌proclamação‌ ‌da‌ ‌República‌ ‌na‌ ‌forma‌ ‌de‌ ‌pós,‌ ‌perucas,‌ ‌perfumes,‌‌                       

roupas‌ ‌e‌ ‌jóias.‌ ‌Ao‌ ‌longo‌ ‌do‌ ‌tempo,‌ ‌as‌ ‌características‌ ‌do‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌considerado‌ ‌como‌                           

belo‌‌ou‌‌feio‌‌vai‌‌se‌‌alterando‌‌nas‌‌décadas‌‌seguintes,‌‌em‌‌seus‌‌relatos‌‌históricos‌‌com‌‌                           
a‌ ‌análise‌ ‌de‌ ‌publicidades‌ ‌e‌ ‌matérias‌ ‌sobre‌ ‌beleza‌ ‌e‌ ‌produtos‌ ‌de‌ ‌beleza‌ ‌de‌ ‌cada‌‌                           

época‌‌apresentam‌‌diversos‌‌recortes‌‌referentes‌‌à‌‌idade‌‌e‌‌envelhecimento.‌‌Em‌‌1920,‌‌                     
a‌‌publicação‌‌de‌‌brincadeiras‌‌jocosas‌‌em‌‌torno‌‌da‌‌idade‌‌costumavam‌‌ser‌‌muito‌‌mais‌‌                         

recorrentes‌ ‌do‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌publicação‌ ‌de‌ ‌matérias‌ ‌sérias‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌envelhecimento.‌‌ ‌  
‌ 
A‌ ‌juventude‌ ‌tendia‌ ‌a‌ ‌ser‌ ‌breve‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌casamento‌ ‌mantinha-se‌ ‌um‌‌                     
acontecimento‌ ‌importante,‌‌precedido,‌‌muitas‌‌vezes,‌‌pelo‌‌noivado.‌‌Pouco‌‌a‌‌                 
pouco,‌ ‌o‌ ‌tema‌ ‌das‌ ‌idades‌ ‌virou‌ ‌um‌ ‌slogan‌ ‌publicitário‌ ‌para‌ ‌produtos‌‌                     
destinados‌‌a‌‌apagar‌‌a‌‌maior‌‌parte‌‌dos‌‌anos‌‌vividos:‌‌na‌‌década‌‌de‌‌1930,‌‌um‌‌                           
anúncio‌ ‌do‌ ‌creme‌ ‌Pollah‌ ‌tinha‌ ‌como‌ ‌título‌ ‌“Envelhecer”.‌ ‌O‌ ‌produto‌ ‌servia‌‌                     
para‌ ‌“retardar‌ ‌a‌ ‌velhice”.‌ ‌Vinte‌ ‌anos‌ ‌mais‌ ‌tarde,‌ ‌a‌ ‌publicidade‌ ‌enfatizaria‌‌                     
expressões‌ ‌deste‌ ‌tipo:‌ ‌“enquanto‌ ‌é‌ ‌tempo‌ ‌nunca‌ ‌passe‌ ‌dos‌ ‌20‌ ‌anos‌‌                     
(SANTA’ANNA,‌ ‌2014,‌ ‌posição‌ ‌606‌ ‌de‌ ‌3837).‌ ‌ 
‌ 

Na‌ ‌década‌ ‌de‌ ‌50,‌ ‌a‌ ‌chegada‌ ‌do‌ ‌erotismo‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌influência‌ ‌do‌ ‌cinema‌ ‌como‌                           
gerador‌ ‌de‌ ‌ideias‌ ‌de‌ ‌beleza‌ ‌e‌ ‌de‌ ‌comportamento‌ ‌intensificou‌ ‌a‌ ‌guerra‌ ‌contra‌ ‌o‌‌                         

envelhecimento‌ ‌gerando‌ ‌um‌ ‌aumento‌ ‌do‌ ‌consumo‌ ‌de‌ ‌produtos‌ ‌de‌ ‌cosméticos‌ ‌no‌‌                     

‌ 
‌ 



Brasil,‌‌eliminar‌‌as‌‌marcas‌‌da‌‌idade‌‌já‌‌era‌‌um‌‌conselho‌‌banal‌‌e‌‌assíduo.‌‌A‌‌partir‌‌da‌‌                               
mesma‌ ‌década‌ ‌nascia‌ ‌uma‌ ‌premissa‌ ‌do‌‌direito‌‌de‌‌ser‌‌bela‌‌com‌‌a‌‌multiplicação‌‌da‌‌                           

produção‌ ‌de‌ ‌produtos‌ ‌cosméticos‌ ‌no‌ ‌mercado.‌‌ ‌  
As‌ ‌produções‌ ‌de‌ ‌ideias‌ ‌e‌ ‌padrões‌ ‌de‌ ‌beleza‌ ‌se‌ ‌mostram‌ ‌vários‌ ‌e‌ ‌diversos,‌‌                         

entretanto,‌‌é‌‌importante‌‌notar‌‌o‌‌peso‌‌que‌‌as‌‌marcas‌‌da‌‌idade,‌‌como‌‌as‌‌rugas,‌‌vêm‌‌                             

apresentadas‌ ‌dentro‌ ‌desses‌ ‌modelos,‌ ‌que‌ ‌corroboram‌ ‌para‌ ‌uma‌ ‌identidade‌‌                 
desvalorizada‌ ‌das‌ ‌mulheres‌ ‌que‌ ‌apresentam‌ ‌seus‌ ‌sinais‌ ‌da‌ ‌idade.‌ ‌Como‌‌                   

apresentado‌ ‌por‌ ‌Sant’anna‌ ‌(2014)‌ ‌em‌ ‌contextos‌ ‌históricos‌‌da‌‌sociedade‌‌brasileira,‌‌                   
os‌ ‌modelos‌ ‌de‌ ‌beleza‌ ‌vendidos‌ ‌nas‌ ‌publicações‌ ‌do‌ ‌impresso‌‌e‌‌vídeo,‌‌apresentam‌‌                       

em‌ ‌suma,‌ ‌uma‌ ‌grande‌ ‌conotação‌ ‌e‌ ‌relação‌ ‌entre‌ ‌jovialidade‌ ‌e‌ ‌beleza.‌ ‌Em‌‌                       

consequência,‌ ‌as‌ ‌rugas,‌ ‌flacidez‌ ‌e‌ ‌qualquer‌ ‌sinal‌ ‌de‌ ‌velhice,‌ ‌apresentam-se‌ ‌fora‌‌                     
desse‌ ‌escopo‌ ‌vendido.‌ ‌Para‌‌que‌‌o‌‌corpo‌‌seja‌‌valorizado‌‌como‌‌objeto‌‌é‌‌necessário‌‌                         

que‌ ‌o‌ ‌mesmo‌ ‌esteja‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌os‌ ‌padrões‌ ‌de‌ ‌consumo‌ ‌presentes‌ ‌na‌‌                         
sociedade,‌ ‌ou‌ ‌seja,‌ ‌objetificá-lo‌ ‌de‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌moda.‌‌ ‌  

3.1‌ ‌SOCIEDADE‌ ‌DE‌ ‌CONSUMO‌ ‌E‌ ‌A‌ ‌IDENTIDADE‌ ‌NA‌ ‌PÓS-MODERNIDADE‌‌ ‌  

‌ 
‌A‌ ‌centralidade‌ ‌no‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌na‌ ‌estética,‌ ‌culto‌ ‌ao‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌de‌‌                             

consumo‌ ‌‌Bauman‌ ‌(2018)‌ ‌a‌presenta‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌do‌ ‌sujeito,‌ ‌antes‌ ‌de‌ ‌indivíduo,‌ ‌é‌ ‌em‌‌si‌‌                           
uma‌ ‌mercadoria‌ ‌dentro‌ ‌da‌ ‌lógica‌ ‌do‌ ‌mercado‌ ‌de‌ ‌consumo.‌ ‌O‌ ‌corpo‌ ‌se‌ ‌torna‌ ‌um‌‌                           

produto,‌‌um‌‌capital‌‌que‌‌necessita‌‌de‌‌investimentos‌‌para‌‌afiliação‌‌social‌‌do‌‌indivíduo.‌‌                       

O‌‌crescimento‌‌do‌‌mercado‌‌de‌‌cosmética‌‌e‌‌cirurgia‌‌plástica‌‌ilustra‌‌o‌‌comportamento‌‌                       
social‌ ‌de‌ ‌afiliação‌ ‌social‌ ‌do‌ ‌indivíduo‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌deste‌ ‌investimento‌ ‌no‌ ‌capital‌ ‌corporal‌ ‌ 

Na‌ ‌particularidade‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌experienciado‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌do‌ ‌registro‌‌                 
estético‌ ‌do‌ ‌corpo,‌‌em‌‌paralelo‌‌com‌‌a‌‌sobreposição‌‌do‌‌ideal‌‌da‌‌juventude‌‌em‌‌todas‌‌                           

as‌ ‌idades,‌ ‌pode‌ ‌levar‌ ‌a‌ ‌uma‌ ‌experiência‌ ‌de‌ ‌sofrimento‌ ‌e‌ ‌negação‌ ‌da‌ ‌velhice,‌‌                         

influindo‌‌no‌‌comportamento‌‌de‌‌consumo,‌‌principalmente‌‌no‌‌consumo‌‌de‌‌produtos‌‌e‌‌                     
serviços‌ ‌estéticos‌ ‌que‌ ‌tenham‌ ‌como‌ ‌premissa‌ ‌a‌ ‌venda‌ ‌da‌ ‌juventude‌ ‌ou‌‌                     

rejuvenescimento.‌ ‌ ‌   
O‌ ‌comportamento‌ ‌pela‌‌busca‌‌pela‌‌beleza‌‌e‌‌juventude‌‌a‌‌partir‌‌do‌‌consumo‌‌é‌‌                         

ilustrado‌ ‌pela‌ ‌a‌ ‌pesquisa‌ ‌de‌ ‌‌Casotti‌ ‌e‌ ‌Campos‌ ‌(2012),‌ ‌o‌ ‌consumo‌ ‌de‌ ‌cosméticos‌‌                         

entre‌ ‌mulheres‌ ‌jovens‌ ‌diferencia-se‌ ‌das‌ ‌mulheres‌ ‌com‌ ‌maior‌ ‌idade‌ ‌por‌ ‌serem‌‌                     
utilizados‌ ‌esporadicamente‌ ‌e‌ ‌com‌ ‌efeito‌ ‌imediato,‌ ‌a‌ ‌utilização‌ ‌desses‌ ‌produtos‌ ‌na‌‌                     

maioria‌ ‌das‌ ‌vezes‌ ‌são‌ ‌pontuais,‌ ‌nos‌ ‌casos‌ ‌do‌ ‌aparecimento‌ ‌de‌‌acnes,‌‌oleosidade‌‌                       
‌ 

‌ 



ou‌ ‌ressecamento‌ ‌da‌ ‌pele,‌ ‌manchas‌ ‌na‌ ‌pele‌ ‌causadas‌ ‌por‌ ‌fatores‌ ‌externos,‌ ‌como‌‌                       
excesso‌ ‌de‌ ‌sol‌ ‌e‌ ‌vento.‌ ‌A‌ ‌assiduidade‌ ‌de‌ ‌consumo‌ ‌não‌ ‌existe,‌ ‌pois‌ ‌são‌ ‌jovens‌ ‌e‌‌                             

belas‌ ‌e‌ ‌estão‌ ‌em‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌despreocupação‌‌com‌‌a‌‌idade,‌‌utilizando‌‌aquele‌‌                         
que‌‌está‌‌ao‌‌seu‌‌alcance‌‌em‌‌casa.‌‌Tal‌‌comportamento‌‌de‌‌consumo‌‌se‌‌altera‌‌a‌‌partir‌‌                             

das‌ ‌primeiras‌ ‌percepções‌‌do‌‌envelhecimento,‌‌aos‌‌primeiros‌‌sinais‌‌de‌‌uma‌‌linha‌‌de‌‌                       

expressão,‌ ‌a‌ ‌mulher,‌ ‌já‌ ‌mais‌ ‌adulta‌ ‌e‌ ‌com‌ ‌uma‌‌vida‌‌financeira‌‌estável,‌‌com‌‌poder‌‌                           
de‌ ‌compras,‌ ‌começa‌ ‌a‌ ‌investir‌ ‌mais‌ ‌na‌ ‌manutenção‌ ‌de‌ ‌seu‌ ‌corpo,‌ ‌utilizando‌ ‌de‌‌                         

vários‌ ‌produtos‌ ‌para‌ ‌manter‌ ‌a‌ ‌jovialidade‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌perde‌ ‌com‌‌o‌‌tempo,‌‌tornando-se‌‌                         
uma‌‌consumidora‌‌assídua,‌‌seleta‌‌e‌‌com‌‌poder‌‌de‌‌investir‌‌em‌‌produtos‌‌que‌‌retardam‌‌                         

o‌ ‌aparecimento‌ ‌dos‌ ‌sinais‌ ‌de‌ ‌envelhecimento.‌ ‌ 

‌  Alicerçado‌‌à‌‌qualidade‌‌inerente‌‌da‌‌juventude,‌‌as‌‌marcas‌‌de‌‌expressão‌‌                   
e‌ ‌os‌ ‌sinais‌ ‌corporais‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌se‌ ‌transformam‌ ‌em‌ ‌fantasmas,‌ ‌os‌ ‌quais‌‌                       

necessitam‌ ‌ser‌ ‌combatidos.‌‌Nasce‌‌então‌‌um‌‌grande‌‌mercado‌‌consumidor‌‌baseado‌‌                   
na‌ ‌retórica‌ ‌do‌ ‌medo‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌.‌ ‌Bauman‌ ‌(2008)‌ ‌‌irá‌‌falar‌‌sobre‌‌o‌‌medo‌‌de‌‌                           

inadequação‌ ‌dentro‌ ‌da‌‌sociedade‌‌de‌‌consumidores,‌‌cujos‌‌mercados‌‌se‌‌aproveitam‌‌                   

para‌ ‌a‌ ‌produção‌‌de‌‌bens‌‌de‌‌consumo,‌‌que‌‌simbolizam‌‌uma‌‌solução‌‌milagrosa‌‌que‌‌                         
promete‌ ‌mitigar,‌ ‌temporariamente,‌ ‌a‌ ‌busca‌ ‌de‌ ‌felicidade‌ ‌através‌ ‌do‌ ‌consumo‌ ‌na‌‌                     

sociedade‌ ‌dos‌ ‌consumidores.‌ ‌De‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌autor:‌‌ ‌  
‌ 

Ser‌ ‌membro‌ ‌da‌ ‌sociedade‌ ‌de‌ ‌consumidores‌ ‌é‌ ‌uma‌ ‌tarefa‌‌assustadora,‌‌um‌‌                     
esforço‌ ‌interminável‌ ‌e‌ ‌difícil.‌ ‌O‌ ‌medo‌ ‌de‌ ‌não‌ ‌conseguir‌ ‌conformar-se‌ ‌foi‌‌                     
posto‌‌de‌‌lado‌‌pelo‌‌medo‌‌da‌‌inadequação,‌‌mas‌‌nem‌‌por‌‌isso‌‌se‌‌tornou‌‌menos‌‌                           
apavorante.‌ ‌Os‌ ‌mercados‌‌de‌‌consumo‌‌são‌‌ávidos‌‌por‌‌tirar‌‌vantagem‌‌desse‌‌                     
medo,‌‌e‌‌as‌‌empresas‌‌que‌‌produzem‌‌bens‌‌de‌‌consumo‌‌competem‌‌pelo‌‌status‌‌                       
de‌‌guia‌‌e‌‌auxiliar‌‌mais‌‌confiável‌‌no‌‌esforço‌‌interminável‌‌de‌‌seus‌‌clientes‌‌para‌‌                         
enfrentar‌ ‌esse‌ ‌desafio‌ ‌‌(BAUMAN,‌ ‌2008,‌ ‌p.‌ ‌75).‌ ‌ 
‌ 

Para‌ ‌o‌ ‌próximo‌ ‌capítulo‌ ‌irá‌ ‌ser‌ ‌aprofundado,‌ ‌no‌ ‌entendimento‌ ‌de‌ ‌como‌ ‌as‌‌                       
narrativas‌ ‌publicitárias‌ ‌produzidas‌ ‌por‌ ‌grandes‌ ‌marcas‌ ‌de‌ ‌cosméticos‌ ‌nacionais‌‌                 

abordam‌ ‌a‌ ‌temática‌ ‌do‌‌envelhecimento‌‌e‌‌como‌‌as‌‌significações‌‌produzidas‌‌podem‌‌                     
estar‌ ‌relacionadas‌ ‌à‌ ‌procura‌ ‌incessante‌ ‌da‌ ‌filiação‌ ‌do‌ ‌sujeito-mercadoria‌ ‌e‌ ‌da‌‌                     

promessa‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌corpo‌ ‌para‌ ‌sempre‌ ‌jovem,‌ ‌inclusive‌ ‌na‌ ‌velhice.‌‌ ‌  

‌ 
‌ 

‌ 
‌ 

‌ 

‌ 
‌ 



‌ 
‌ 

‌ 

4. AS‌ ‌NARRATIVAS‌ ‌SOBRE‌ ‌ENVELHECIMENTO‌ ‌NA‌ ‌PUBLICIDADE‌ ‌ 
‌ 

De‌‌acordo‌‌com‌‌Fiorin‌‌(2002),‌‌a‌‌importância‌‌da‌‌semiótica‌‌está‌‌na‌‌centralidade‌‌                       

do‌ ‌estudo‌ ‌dos‌ ‌sentidos‌ ‌para‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌ciência‌ ‌humana,‌ ‌tendo‌ ‌como‌ ‌ponto‌‌principal‌‌o‌‌                           
estudo‌ ‌do‌ ‌significado,‌ ‌da‌ ‌significação‌ ‌das‌ ‌relações‌ ‌humanas‌ ‌e‌ ‌da‌ ‌linguagem.‌ ‌A‌‌                       

partir‌ ‌dessa‌ ‌perspectiva,‌ ‌é‌ ‌possível‌ ‌afirmar‌ ‌que‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌das‌‌relações‌‌                       
estabelecidas‌ ‌em‌ ‌volta‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌é‌ ‌essencial‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌dos‌‌                   

significados‌ ‌através‌ ‌da‌ ‌linguagem,‌‌como‌‌afirma‌‌Trindade‌‌(2006),‌‌a‌‌linguagem‌‌deve‌‌                     

ser‌‌entendida‌‌não‌‌apenas‌‌como‌‌meio,‌‌mas‌‌como‌‌o‌‌próprio‌‌ambiente‌‌de‌‌organização‌‌                         
das‌ ‌relações‌ ‌sociais.‌‌ ‌  

O‌‌estudo‌‌do‌‌ambiente‌‌discursivo‌‌e‌‌o‌‌significado‌‌dos‌‌textos‌‌em‌‌sua‌‌produção‌‌                         
e‌‌interpretação‌‌proposta‌‌pela‌‌semiótica‌‌greimasiana,‌‌apresentam-se‌‌como‌‌fonte‌‌rica‌‌                   

para‌‌a‌‌compreensão‌‌do‌‌envelhecimento‌‌e‌‌seus‌‌significados‌‌nas‌‌relações‌‌humanas.‌‌                     

Tendo‌‌como‌‌recortes‌‌utilizados‌‌no‌‌presente‌‌trabalham‌‌a‌‌produção‌‌textual‌‌publicitária‌‌                     
em‌‌vídeo‌‌produzida‌‌por‌‌empresas‌‌brasileiras‌‌de‌‌cosméticos‌‌entre‌‌os‌‌anos‌‌de‌‌2018‌‌e‌‌                           

2020,‌‌que‌‌tenham‌‌a‌‌abordagem‌‌discursiva‌‌sobre‌‌envelhecimento‌‌ou‌‌menções‌‌sobre‌‌                     
definições‌ ‌sociais‌ ‌a‌ ‌respeito‌ ‌da‌ ‌idade.‌‌ ‌  

A‌ ‌metodologia‌ ‌de‌ ‌análise‌ ‌utilizada‌ ‌no‌ ‌presente‌ ‌trabalho‌ ‌deriva‌ ‌da‌ ‌semiótica‌‌                     

estrutural‌ ‌proposta‌ ‌por‌ ‌Greimas,‌ ‌incorporada‌ ‌e‌ ‌estudada‌ ‌por‌ ‌Fiorin‌ ‌(2018)‌ ‌em‌‌                     
Elementos‌ ‌da‌ ‌Análise‌ ‌do‌ ‌Discurso.‌ ‌De‌ ‌acordo‌ ‌com‌ ‌Fiorin,‌ ‌a‌ ‌semântica‌ ‌gerativa‌‌                       

proposta‌ ‌por‌ ‌greimas‌ ‌apresenta-se‌‌em‌‌sua‌‌proposição‌‌como‌‌gerativa,‌‌sintagmática‌‌                   
e‌ ‌geral.‌ ‌Sintagmática,‌ ‌pois‌ ‌seus‌ ‌escopos‌ ‌estão‌ ‌no‌ ‌estudo‌ ‌da‌ ‌produção‌ ‌e‌‌                       

interpretação‌‌dos‌‌textos,‌‌sendo‌‌sua‌‌totalidade‌‌o‌‌texto.‌‌Geral‌‌por‌‌sua‌‌aplicabilidade‌‌a‌‌                         

qualquer‌ ‌texto,‌ ‌independente‌ ‌de‌ ‌sua‌ ‌manifestação,‌ ‌uma‌ ‌vez‌ ‌que‌ ‌o‌‌conteúdo‌‌pode‌‌                       
ser‌ ‌analisado‌ ‌em‌ ‌separado‌ ‌de‌ ‌sua‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌quer‌ ‌que‌ ‌a‌‌                           

manifestação‌‌seja‌‌verbalmente,‌‌visualmente‌‌ou‌‌que‌‌seja‌‌uma‌‌combinação‌‌de‌‌planos‌‌                     
de‌ ‌expressão‌ ‌visual‌ ‌e‌ ‌verbal,‌ ‌como‌ ‌nos‌ ‌anúncios‌ ‌publicitários.‌‌ ‌  

De‌‌acordo‌‌com‌‌Fiorin‌‌(2018),‌‌o‌‌percurso‌‌gerativo‌‌de‌‌sentido‌‌é‌‌uma‌‌sucessão‌‌                         

de‌‌patamares‌‌que‌‌apresenta‌‌como‌‌se‌‌produz‌‌e‌‌se‌‌interpreta‌‌o‌‌sentido‌‌do‌‌enunciado,‌‌                           

‌ 
‌ 



iniciando‌‌no‌‌nível‌‌mais‌‌abstrato‌‌para‌‌o‌‌nível‌‌mais‌‌complexo,‌‌ao‌‌se‌‌falar‌‌do‌‌percurso‌‌                             
gerativo‌ ‌em‌ ‌geral,‌ ‌se‌ ‌fala‌ ‌em‌ ‌um‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌sentido‌ ‌linguístico,‌ ‌como‌ ‌afirma‌ ‌o‌ ‌autor:‌‌ ‌  

‌ 
Quando‌‌se‌‌fala‌‌em‌‌percurso‌‌gerativo‌‌de‌‌sentido,‌‌a‌‌rigor‌‌se‌‌fala‌‌de‌‌plano‌‌de‌‌                             
conteúdo.‌ ‌No‌ ‌entanto,‌ ‌não‌ ‌há‌ ‌conteúdo‌ ‌linguístico‌ ‌sem‌ ‌expressão‌‌                 
linguística,‌ ‌pois‌ ‌um‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo‌‌precisa‌‌ser‌‌veiculado‌‌por‌‌um‌‌plano‌‌                       
de‌ ‌expressão,‌ ‌que‌ ‌pode‌ ‌ser‌ ‌de‌ ‌diferentes‌ ‌naturezas:‌ ‌verbal,‌ ‌gestual,‌‌                   
pictórica‌ ‌etc‌ ‌(FIORIN,‌ ‌2018,p.44).‌ ‌ 

‌ 

O‌‌percurso‌‌gerativo‌‌de‌‌sentido‌‌apresenta‌‌três‌‌planos‌‌diferentes‌‌de‌‌sentido‌‌do‌‌                       
texto,‌ ‌indo‌ ‌do‌ ‌mais‌ ‌abstrato‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌mais‌ ‌concreto,‌ ‌sendo‌ ‌o‌ ‌primeiro‌ ‌o‌ ‌nível‌‌                           

fundamental‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌onde‌ ‌se‌ ‌apresenta‌ ‌as‌ ‌ideias‌ ‌principais‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌sendo‌ ‌a‌‌                         

instância‌ ‌inicial‌ ‌que‌ ‌procura‌ ‌explicar‌ ‌os‌ ‌níveis‌ ‌mais‌ ‌abstratos‌ ‌da‌ ‌produção,‌‌                     
funcionamento‌ ‌e‌ ‌interpretação‌ ‌do‌ ‌discurso.‌ ‌Nele‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌do‌ ‌tema‌‌                     

principal‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌oposições‌ ‌de‌ ‌ideias‌ ‌mais‌ ‌abstratas‌‌apresentadas‌‌dentro‌‌do‌‌                         
texto.‌ ‌O‌ ‌segundo‌ ‌nível,‌ ‌diz‌ ‌respeito‌ ‌ao‌ ‌nível‌ ‌narrativo,‌ ‌nele‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌entendimento‌ ‌e‌‌                           

interpretação‌‌das‌‌mudanças‌‌de‌‌estado‌‌presentes‌‌dentro‌‌dos‌‌enunciados.‌‌O‌‌terceiro‌‌                     
nível‌ ‌de‌ ‌interpretação‌ ‌do‌ ‌enunciado‌ ‌diz‌ ‌respeito‌ ‌ao‌ ‌nível‌ ‌do‌ ‌discurso,‌ ‌nele‌ ‌é‌‌                         

entendida‌ ‌a‌ ‌parte‌ ‌mais‌ ‌concreta‌ ‌deste,‌ ‌pois‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌produção‌ ‌de‌ ‌variações‌ ‌de‌‌                         

conteúdo‌ ‌que‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌narrativo‌ ‌são‌ ‌invariantes.‌‌ ‌  
Por‌ ‌último,‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌nível‌ ‌da‌ ‌manifestação,‌ ‌quando‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌junção‌ ‌do‌ ‌nível‌ ‌de‌‌                           

conteúdo‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌nível‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌linguística,‌ ‌que‌ ‌pode‌ ‌ser‌ ‌os‌ ‌mais‌ ‌variados:‌‌                         
verbal,‌ ‌gestual,‌ ‌pictórico,‌ ‌etc.‌ ‌Quando‌ ‌se‌ ‌manifesta‌ ‌um‌ ‌conteúdo‌ ‌por‌ ‌um‌ ‌plano‌‌de‌‌                         

expressão‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌surgimento‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌texto.‌ ‌Com‌ ‌o‌ ‌‌corpus‌ ‌sendo‌ ‌composto‌ ‌por‌‌                         

publicidades‌ ‌no‌ ‌formato‌ ‌de‌ ‌vídeo,‌ ‌iremos‌ ‌utilizar‌ ‌em‌ ‌complemento‌ ‌à‌ ‌análise‌ ‌da‌‌                       
narrativa‌ ‌o‌ ‌conceito‌ ‌de‌ ‌semi-simbolismo,‌ ‌apresentado‌ ‌por‌ ‌Floch‌ ‌e‌ ‌utilizado‌ ‌por‌‌                     

Pietroforte‌ ‌(2017)‌ ‌em‌ ‌Semiótica‌‌Visual‌‌e‌‌o‌‌percurso‌‌do‌‌Olhar,‌‌apresenta‌‌o‌‌conceito‌‌                         
de‌ ‌relação‌ ‌entre‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌relação‌‌                             

entre‌ ‌os‌ ‌eixos‌ ‌paradigmáticos‌ ‌de‌ ‌cada‌ ‌uma‌ ‌delas‌ ‌e‌ ‌são‌ ‌projetados‌ ‌no‌ ‌eixo‌‌                         

sintagmático,‌ ‌iremos‌ ‌nos‌ ‌aprofundar‌ ‌no‌ ‌conteúdo‌ ‌para‌ ‌análise‌ ‌das‌ ‌publicidades‌‌                   
apresentadas.‌‌ ‌  

Para‌‌compreensão‌‌dos‌‌sentidos‌‌presentes‌‌no‌‌texto‌‌a‌‌serem‌‌analisados,‌‌será‌‌                     
utilizada‌ ‌a‌ ‌metodologia‌ ‌do‌ ‌percurso‌ ‌gerativo‌ ‌de‌ ‌sentido‌ ‌apresentado‌ ‌por‌ ‌Fiorin‌‌                     

(2018)‌ ‌e‌ ‌como‌ ‌método‌ ‌complementar,‌ ‌será‌ ‌trazido‌ ‌para‌ ‌análise‌ ‌a‌ ‌aplicação‌ ‌do‌‌                       

‌ 
‌ 



conceito‌ ‌de‌ ‌semi-simbolismo‌ ‌de‌ ‌contribuição‌ ‌de‌ ‌Floch‌ ‌apresentado‌ ‌por‌ ‌Pietroforte‌‌                   
(2017).‌‌ ‌  

‌ 

4.1‌ ‌SIGNOS‌ ‌DO‌ ‌ENVELHECIMENTO‌ ‌-‌ ‌AS‌ ‌MARCAS‌ ‌CORPORAIS:‌ ‌NARRATIVA‌‌ 
DAS‌ ‌MARCAS‌ ‌NO‌ ‌CORPO,‌ ‌A‌ ‌MATERIALIDADE‌ ‌QUE‌ ‌NÃO‌ ‌PODE‌ ‌SER‌ ‌NEGADA,‌‌ 
MAS‌ ‌ATENUADA‌‌ ‌  

‌ 

Dentro‌ ‌das‌ ‌publicidades‌ ‌analisadas‌ ‌encontram-se‌ ‌textos‌ ‌cuja‌ ‌oposição‌‌               

fundamental‌ ‌entre‌ ‌felicidade/‌ ‌versus/‌ ‌tristeza,‌ ‌sendo‌ ‌incorporadas‌ ‌nos‌ ‌níveis‌‌                 
narrativos‌ ‌e‌ ‌discursivos‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌presença‌ ‌das‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌(infelicidade)‌ ‌e‌‌                       

atenuação‌ ‌das‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌(felicidade).‌‌ ‌  
A‌‌passagem‌‌do‌‌tempo‌‌não‌‌há‌‌como‌‌ser‌‌negada,‌‌mas‌‌pode‌‌ser‌‌atenuada‌‌por‌‌                           

meio‌ ‌da‌ ‌utilização‌ ‌dos‌ ‌produtos‌ ‌anunciados,‌ ‌que‌ ‌são‌ ‌atrelados‌ ‌ao‌ ‌significado‌ ‌de‌‌                       

junção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade,‌ ‌consequentemente,‌ ‌atrelando‌ ‌a‌ ‌presença‌‌de‌‌rugas‌‌com‌‌a‌‌                       
significação‌ ‌de‌ ‌infelicidade.‌ ‌Não‌ ‌há‌ ‌uma‌ ‌negação‌ ‌da‌ ‌passagem‌ ‌do‌ ‌tempo‌ ‌nas‌‌                       

publicidades‌‌analisadas,‌‌mas‌‌há‌‌uma‌‌predominância‌‌em‌‌seus‌‌discursos‌‌sobre‌‌a‌‌não‌                       
corporificação‌ ‌das‌ ‌marcas‌ ‌desse‌ ‌envelhecimento‌ ‌através‌ ‌da‌ ‌possibilidade‌ ‌da‌‌                 

escolha‌ ‌cujas‌ ‌personagens‌ ‌possuem‌ ‌de‌ ‌deixar‌ ‌apenas‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌gostam,‌‌                     

sentem‌ ‌orgulho,‌ ‌como‌ ‌apresentado‌ ‌nos‌ ‌comerciais:‌ ‌Cicatricure:‌ ‌Marcas‌ ‌da‌ ‌Vida‌ ‌e‌‌                     
Eudora‌ ‌do‌ ‌Sèrum‌ ‌Neo‌ ‌Dermo‌ ‌Etage‌ ‌Pró,‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌do‌ ‌tempo‌ ‌não‌ ‌estão‌‌                             

incluídas.‌ ‌Os‌ ‌comerciais‌ ‌estão‌‌diretamente‌‌ligados‌‌com‌‌um‌‌ideal‌‌de‌‌trabalho‌‌sobre‌‌                       
as‌ ‌marcas‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌e‌ ‌uma‌ ‌junção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌quando‌ ‌concluído‌ ‌o‌ ‌processo‌‌                           

através‌ ‌da‌ ‌compra‌ ‌e‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto.‌ ‌Os‌ ‌discursos‌ ‌presentes‌ ‌reforçam‌ ‌esse‌‌                       

ideal‌ ‌da‌ ‌materialidade‌ ‌e‌ ‌aparência‌ ‌juvenil,‌ ‌sem‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌da‌ ‌idade,‌ ‌em‌ ‌todos‌ ‌os‌‌                           
tempos,‌ ‌inclusive‌ ‌na‌ ‌velhice.‌ ‌Para‌ ‌tal,‌ ‌é‌ ‌necessário‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌consumidor‌ ‌faça‌ ‌um‌‌                         

esforço‌ ‌no‌ ‌sentido‌ ‌de‌ ‌garantir‌ ‌a‌ ‌associação‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌valor‌ ‌juvenil‌ ‌anunciado.‌‌ ‌  
‌ 

‌ 
‌ 

‌ 

‌ 
‌ 

‌ 
‌ 

‌ 
‌ 



‌ 
‌ 

4.1.1.Campanha‌ ‌Cicatricure‌ ‌:‌ ‌Lado‌ ‌Rosa.‌ ‌ 

‌ 
Figura‌ ‌1‌ ‌-‌ ‌ ‌Campanha‌ ‌cicatricure‌ ‌lado‌ ‌rosa‌ ‌-‌ ‌apresentação‌ ‌da‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌“Mari”‌ ‌passando‌ 

do‌ ‌lado‌ ‌branco‌ ‌ao‌ ‌lado‌ ‌rosa‌ ‌no‌ ‌cenário.‌ ‌ 

Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌‌https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs‌.‌ ‌Acesso‌ ‌em‌ ‌16‌ ‌jun.‌‌ 
2021.‌ ‌ 

‌ 

‌ 
No‌‌Nível‌‌Fundamental‌‌da‌‌Semântica‌‌do‌‌texto,‌‌no‌‌qual‌‌está‌‌alocada‌‌a‌‌base‌‌da‌‌                           

construção‌‌do‌‌texto,‌‌temos‌‌a‌‌oposição‌‌entre‌‌felicidade/‌‌versus/‌‌tristeza,‌‌no‌‌contexto‌‌                       

apresentado‌ ‌no‌ ‌texto‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌possui‌ ‌valor‌ ‌eufórico,‌ ‌já‌ ‌a‌ ‌tristeza‌ ‌é‌ ‌um‌ ‌valor‌‌                           
disfórico.‌ ‌Dentro‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌temos‌ ‌também‌ ‌o‌ ‌nível‌ ‌narrativo‌ ‌(FIORIN,‌ ‌2005),‌ ‌onde‌‌                       

analisamos‌ ‌os‌ ‌elementos‌ ‌da‌ ‌narratividade‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌no‌ ‌caso‌ ‌da‌ ‌publicidade,‌                     
podemos‌ ‌afirmar‌ ‌que‌ ‌possui‌ ‌uma‌ ‌narrativa‌ ‌mínima,‌ ‌pois‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌‌                     

passa‌‌por‌‌um‌‌processo‌‌de‌‌alteração‌‌de‌‌estado.‌‌Composta‌‌por‌‌uma‌‌narrativa‌‌mínima‌                         

de‌ ‌liquidação‌ ‌de‌ ‌privação,‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌passa‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌início‌ ‌de‌‌                           
disjunção‌ ‌com‌ ‌felicidade‌ ‌e‌ ‌passa‌ ‌para‌ ‌um‌ ‌estado‌ ‌de‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade.‌‌  

‌ 
‌ 

Descrição‌ ‌do‌ ‌comercial:‌‌ ‌  
Personagem‌ ‌Principal,‌ ‌Mari,‌‌ ‌  
Mari‌ ‌já‌ ‌descobriu‌ ‌um‌ ‌novo‌ ‌lado‌ ‌de‌ ‌cicatricure,‌ ‌um‌ ‌lado‌ ‌com‌ ‌menos‌ ‌rugas.‌ ‌ 
-Mari:‌ ‌“Amo‌ ‌como‌ ‌eu‌ ‌sinto‌ ‌minha‌ ‌pele‌ ‌tô‌ ‌usando‌ ‌há‌ ‌três‌ ‌semanas‌ ‌e‌ ‌já‌ ‌vejo‌ ‌diferença,‌ ‌minha‌ ‌pele‌‌ 
está‌ ‌mais‌ ‌firme‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌rugas‌ ‌diminuíram.‌ ‌Estou‌ ‌me‌ ‌sentindo‌ ‌radiante.‌ ‌Vi‌ ‌resultados‌ ‌desde‌ ‌o‌ ‌primeiro‌‌ 
dia”.‌ ‌ 
Cicatricure‌ ‌creme‌ ‌antissinais‌ ‌une‌ ‌os‌ ‌três‌ ‌benefícios‌ ‌que‌ ‌todas‌ ‌queremos:‌ ‌menos‌ ‌rugas,‌ ‌mais‌‌ 
firmeza‌ ‌e‌ ‌pele‌ ‌mais‌ ‌jovem.‌ ‌No‌ ‌lado‌ ‌rosa‌ ‌de‌ ‌cicatricure‌ ‌vemos‌ ‌resultados.‌ ‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs


A‌‌narrativa‌‌do‌‌anúncio‌‌se‌‌mantém,‌‌em‌‌grande‌‌parte,‌‌na‌‌fase‌‌de‌‌performance‌‌                         
da‌ ‌estrutura‌ ‌canônica,‌ ‌apresentada‌ ‌por‌ ‌Fiorin‌ ‌(2005),‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌que‌ ‌compreende‌ ‌a‌‌                       

transformação‌ ‌da‌ ‌personagem,‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌junção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌já‌ ‌se‌ ‌dá‌ ‌nos‌‌                         
primeiros‌ ‌segundos‌ ‌do‌ ‌anúncio‌ ‌sendo‌ ‌expressada‌ ‌pelo‌ ‌momento‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌a‌‌                     

personagem‌ ‌descobre‌ ‌o‌ ‌produto‌ ‌anunciado‌ ‌e‌ ‌começa‌ ‌a‌ ‌utilizá-lo‌ ‌(pressuposto)‌‌                   

ficando‌ ‌com‌ ‌menos‌ ‌rugas,‌ ‌momento‌ ‌enunciado‌ ‌no‌ ‌discurso‌ ‌por:‌ ‌“descobrir‌ ‌o‌ ‌lado‌‌                       
rosa‌ ‌de‌ ‌cicatricure,‌ ‌um‌ ‌lado‌ ‌com‌ ‌menos‌ ‌rugas”.‌ ‌A‌ ‌personagem‌ ‌consegue‌ ‌realizar‌‌                       

essa‌ ‌ação‌ ‌(na‌ ‌fase‌ ‌da‌ ‌competência)‌ ‌devido‌ ‌ao‌ ‌produto‌ ‌em‌ ‌si,‌ ‌ele‌ ‌é‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌dá‌ ‌à‌‌                                 
personagem‌ ‌o‌ ‌saber‌ ‌e‌ ‌poder‌ ‌para‌ ‌passar‌ ‌para‌ ‌esse‌ ‌outro‌ ‌lado‌ ‌eufórico‌ ‌e‌ ‌ter‌ ‌a‌‌                             

diminuição‌‌das‌‌linhas‌‌de‌‌expressão.‌‌O‌‌momento‌‌de‌‌sanção‌‌da‌‌narrativa‌‌diz‌‌respeito‌‌                         

aos‌‌resultados‌‌positivos‌‌que‌‌a‌‌personagem‌‌percebe‌‌depois‌‌dessa‌‌passagem‌‌para‌‌o‌‌                       
lado‌‌rosa,‌‌para‌‌ela‌‌a‌‌uma‌‌recompensa‌‌emocional‌‌ao‌‌afirmar‌‌que‌‌estava‌‌se‌‌sentindo‌‌                           

radiante.‌‌ ‌  
No‌ ‌nível‌ ‌do‌ ‌discurso,‌ ‌encontram-se‌ ‌as‌‌marcas‌‌deixadas‌‌pela‌‌enunciação‌‌no‌‌                     

enunciado.‌ ‌Dentro‌ ‌do‌ ‌discurso‌ ‌apresentado,‌ ‌há‌ ‌o‌ ‌emprego‌ ‌debreagem‌ ‌enunciva‌‌                   

(ele/alhures/então),‌ ‌a‌‌personagem‌‌principal‌‌Mari‌‌é‌‌apresentada‌‌pelo‌‌narrador‌‌como‌‌                   
ela,‌ ‌terceira‌ ‌pessoa‌ ‌do‌ ‌singular,‌ ‌utiliza-se‌ ‌o‌‌espacialização‌‌de‌‌Alhures,‌‌o‌‌lugar‌‌que‌‌                         

não‌ ‌aqui‌ ‌e‌ ‌espaço‌ ‌de‌ ‌então,‌ ‌a‌ ‌ação‌‌narrada‌‌aconteceu‌‌previamente‌‌ao‌‌momento‌‌                         
narrado‌‌da‌‌fala‌‌do‌‌narrador.‌‌Um‌‌pouco‌‌mais‌‌à‌‌frente‌‌percebe-se‌‌que‌‌o‌‌narrador‌‌abre‌‌                             

espaço‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌fala‌ ‌da‌‌personagem‌‌em‌‌discurso‌‌direto,‌‌na‌‌qual‌‌emprega‌‌a‌‌primeira‌‌                           

pessoa,‌ ‌escolha‌ ‌do‌ ‌enunciador‌ ‌para‌ ‌fim‌ ‌de‌ ‌dar‌ ‌o‌ ‌tom‌ ‌de‌ ‌subjetividade‌‌e‌‌o‌‌tom‌‌de‌‌                               
“experiência‌ ‌própria”.‌ ‌ ‌   

O‌‌enunciador‌‌utiliza-se‌‌no‌‌jogo‌‌de‌‌persuasão‌‌a‌‌argumentação‌‌por‌‌ilustração,‌‌                     
no‌ ‌caso‌ ‌da‌ ‌personagem,‌ ‌a‌ ‌construção‌ ‌de‌ ‌Mari‌ ‌e‌ ‌sua‌ ‌fala‌ ‌em‌ ‌primeira‌ ‌pessoa,‌‌                           

entram‌‌para‌‌sustentar‌‌a‌‌ideia‌‌de‌‌que‌‌o‌‌produto‌‌anunciado‌‌é‌‌realmente‌‌efetivo‌‌para‌‌a‌‌                             

diminuição‌‌das‌‌linhas‌‌de‌‌expressão,‌‌as‌‌rugas.‌‌A‌‌argumentação‌‌procura‌‌convencer‌‌o‌‌                       
enunciatário‌ ‌sobre‌ ‌a‌ ‌veracidade‌ ‌daquilo‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌dito‌ ‌no‌ ‌discurso.‌ ‌Para,‌ ‌além‌ ‌disso,‌‌                         

temos‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌do‌ ‌discurso‌ ‌a‌ ‌presença‌ ‌de‌ ‌temas‌ ‌e‌ ‌figuras,‌ ‌estudadas‌ ‌mais‌‌                         
profundamente‌ ‌na‌ ‌semântica‌ ‌discursiva,‌ ‌as‌ ‌figuras‌ ‌de‌ ‌“firmeza”‌ ‌“pele‌ ‌mais‌ ‌jovem”‌‌                     

apresentam‌‌o‌‌tema‌‌da‌‌felicidade‌‌e‌‌jovialidade,‌‌que‌‌estão‌‌associados‌‌com‌‌a‌‌ação‌‌da‌‌                           

diminuição‌ ‌das‌ ‌rugas‌ ‌causada‌ ‌pela‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto‌ ‌anunciado.‌ ‌E‌ ‌consegui‌‌                     
aquilo‌ ‌que‌‌“todas‌‌querem”‌‌"todas‌‌nós‌‌queremos:‌‌menos‌‌rugas,‌‌mais‌‌firmeza‌‌e‌‌pele‌‌                         

mais‌‌jovem”‌‌A‌‌pele‌‌“mais‌‌Jovem”‌‌“firmeza”‌‌tematizam‌‌a‌‌felicidade‌‌e‌‌objeto‌‌de‌‌desejo‌‌                           

‌ 
‌ 



do‌ ‌“todas”‌ ‌que‌ ‌está‌ ‌aqui‌ ‌implicado‌ ‌todas‌ ‌no‌ ‌feminino,‌ ‌para‌ ‌significar‌ ‌todas‌ ‌as‌‌                         
mulheres‌ ‌em‌ ‌oposição‌ ‌às‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão‌‌que‌‌são‌‌amenizadas‌‌pela‌‌utilização‌‌                       

do‌ ‌produto.‌‌ ‌  
No‌ ‌nível‌ ‌da‌ ‌expressão,‌ ‌considerando‌ ‌a‌ ‌parte‌ ‌visual‌ ‌pictórica‌ ‌do‌‌anúncio‌‌em‌‌                       

vídeo,‌‌temos‌‌construção‌‌visual‌‌feita‌‌na‌‌oposição‌‌entre‌‌as‌‌cores‌‌brancas‌‌e‌‌rosas‌‌no‌‌                           

cenário,‌ ‌faz‌ ‌uma‌ ‌representação‌ ‌física‌ ‌do‌ ‌encontro‌ ‌com‌ ‌o‌‌“lado‌‌rosa”‌‌de‌‌cicatricure‌‌                         
enunciado‌ ‌na‌ ‌fala‌ ‌e‌ ‌da‌ ‌oposição‌ ‌fundamental‌ ‌entre‌ ‌tristeza/versus/‌ ‌felicidade‌‌                   

apresentado‌‌no‌‌plano‌‌de‌‌conteúdo.‌‌As‌‌cores‌‌apresentam‌‌uma‌‌relação‌‌com‌‌o‌‌plano‌‌                         
de‌ ‌conteúdo,‌ ‌presente‌ ‌na‌ ‌Imagem‌ ‌1,‌ ‌quando‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌passa‌ ‌do‌‌                     

desconhecimento‌‌do‌‌produto‌‌para‌‌o‌‌lado‌‌rosa‌‌-‌‌do‌‌conhecimento‌‌do‌‌produto‌‌e‌‌sem‌‌                           

rugas.‌ ‌A‌ ‌cor‌ ‌rosa‌ ‌acaba‌‌por‌‌apresentar‌‌não‌‌apenas‌‌oposição‌‌no‌‌nível‌‌fundamental‌‌                         
do‌‌texto,‌‌mas‌‌também‌‌o‌‌da‌‌narrativa‌‌entre‌‌rugas‌‌/‌‌sem‌‌rugas‌‌com‌‌a‌‌presença‌‌entre‌‌                               

as‌ ‌escritas‌ ‌de‌ ‌Cremes‌ ‌antissinais/‌ ‌cicatricure‌ ‌que‌ ‌fazem‌ ‌parte‌ ‌da‌ ‌oposição‌ ‌da‌‌                       
narrativa‌ ‌como‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌Imagem‌ ‌2.‌‌ ‌  

‌ 
Figura‌ ‌2‌ ‌-‌ ‌‌Comercial‌ ‌Cicatricure:‌ ‌Lado‌ ‌Rosa:‌ ‌creme‌ ‌antissinais.‌ ‌ 

‌ 
Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌‌https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs‌‌ ‌Acesso‌‌ 

em:‌ ‌16‌ ‌jun.‌ ‌2021.‌ ‌ 

‌ 
Para‌ ‌apreensão‌ ‌de‌ ‌todas‌ ‌as‌ ‌fases‌ ‌e‌ ‌suas‌ ‌relações‌ ‌de‌ ‌significado‌ ‌podemos‌‌                       

esquematizar‌ ‌por:‌ ‌ 

‌ 

‌ 
‌ 

Nível‌ ‌Fundamental‌‌ ‌   Felicidade/‌ ‌Tristeza‌‌ ‌  
Eufórico/‌ ‌Disfórico‌ ‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs


‌ 

4.1.2‌ ‌Anúncio:‌ ‌Cicatricure‌ ‌-‌ ‌Marcas‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌ 
‌ 

Figura‌ ‌3‌ ‌-‌ ‌‌Campanha‌ ‌cicatricure.‌ ‌Marcas‌ ‌da‌ ‌vida.‌ ‌Apresenta‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌projeção‌ ‌de‌‌ 
seu‌ ‌passado,‌ ‌de‌ ‌suas‌ ‌lembranças.‌ ‌ 

Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌<‌https://www.youtube.com/watch?v=k_XMc25-qZA‌>‌ ‌Acesso‌ ‌em‌ ‌16‌‌ 
jun.‌ ‌2021.‌‌ ‌  

‌ 

‌ 

No‌ ‌nível‌ ‌fundamental‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌da‌ ‌campanha‌ ‌Marcas‌ ‌da‌ ‌Vida,‌ ‌apresenta‌‌em‌‌                       
seu‌ ‌nível‌ ‌semântico‌ ‌fundamental,‌ ‌dois‌ ‌valores‌‌de‌‌contrastes‌‌principais:‌‌a‌‌Mutação/‌‌                     

versus/‌‌Fixidade.‌‌A‌‌mutação‌‌ganha‌‌valor‌‌eufórico‌‌dentro‌‌do‌‌texto‌‌enquanto‌‌fixidade‌‌                       

ganha‌ ‌valor‌ ‌disfórico.‌ ‌Dentro‌ ‌da‌ ‌narrativa,‌ ‌a‌ ‌personagem‌               
principal‌‌e‌‌narradora‌‌da‌‌própria‌‌história,‌‌apresenta‌‌ao‌‌longo‌‌do‌‌texto,‌‌momentos‌‌de‌‌                         

‌ 
‌ 

Nível‌ ‌Narrativo‌‌ ‌   com‌ ‌do‌ ‌produto/‌ ‌Sem‌ ‌produto‌‌ ‌  

Nível‌ ‌discursivo‌ ‌ 
‌ 

 ‌pele‌ ‌mais‌ ‌jovem‌ ‌/‌ ‌rugas‌ ‌ 

Nível‌ ‌Expressão‌ ‌  Cinza‌ ‌/‌ ‌Rosa‌ ‌ 

Transcrição:‌ ‌Quais‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌quero‌ ‌deixar‌ ‌na‌ ‌minha‌ ‌vida?‌ ‌ 
A‌ ‌marca‌ ‌dos‌ ‌beijos‌ ‌de‌ ‌ontem?‌ ‌ 
Hm,‌ ‌não.‌ ‌A‌ ‌dos‌ ‌beijos‌ ‌de‌ ‌hoje.‌‌ ‌  
Tem‌ ‌aquelas‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌foram‌ ‌acidentes‌ ‌de‌ ‌percurso.‌‌ ‌  
E‌ ‌outras‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌mesma‌ ‌planejei.‌‌ ‌  
Sem‌ ‌esquecer‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌de‌ ‌sol‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌da‌ ‌noite.‌‌ ‌  
As‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌resolvi‌ ‌ter‌ ‌e‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌tempo‌ ‌me‌ ‌deu.‌‌ ‌  
As‌ ‌minhas‌ ‌marcas‌ ‌são‌ ‌a‌ ‌minha‌ ‌história.‌ ‌Cada‌ ‌uma‌ ‌delas‌ ‌marcou‌ ‌a‌ ‌minha‌ ‌vida‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌jeito.‌‌ ‌  
É‌ ‌tem‌ ‌marcas‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌tenho‌ ‌orgulho‌ ‌de‌ ‌mostrar,‌ ‌sabia?‌ ‌E‌ ‌para‌ ‌as‌ ‌outras,‌ ‌eu‌ ‌uso‌ ‌cicatricure.‌ ‌ 
Uma‌ ‌marca‌ ‌que‌ ‌revoluciona‌ ‌o‌ ‌tratamento‌ ‌da‌ ‌pele‌ ‌com‌ ‌tecnologia‌ ‌e‌ ‌fórmulas‌ ‌inovadoras‌ ‌que‌‌ 
regeneram‌ ‌desde‌ ‌o‌ ‌dano‌ ‌mais‌ ‌extremo,‌ ‌como‌ ‌uma‌ ‌cicatriz,‌ ‌até‌ ‌os‌ ‌sinais‌ ‌do‌ ‌tempo.‌ ‌ 
Cicatricure.‌ ‌Especialista‌ ‌nas‌ ‌marcas‌ ‌da‌ ‌vida.‌‌ ‌  

https://www.youtube.com/watch?v=k_XMc25-qZA


vida‌ ‌que‌ ‌deixaram‌ ‌marcas‌ ‌no‌ ‌seu‌ ‌corpo,‌ ‌fazendo‌ ‌parte‌ ‌de‌ ‌sua‌ ‌história‌‌e‌‌por‌‌esse‌‌                             
motivo,‌ ‌supostamente‌ ‌imutáveis,‌ ‌mas‌ ‌ao‌ ‌final‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌após‌ ‌apresentar‌ ‌a‌‌                     

diversidade‌‌dos‌‌tipos‌‌de‌‌marcas‌‌do‌‌corpo,‌‌a‌‌personagem‌‌nega‌‌a‌‌impossibilidade‌‌de‌‌                         
se‌ ‌mudar‌ ‌as‌‌marcas‌‌do‌‌corpo‌‌(imutabilidade),‌‌sendo‌‌possíveis‌‌de‌‌serem‌‌apagadas‌‌                       

através‌ ‌da‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto‌ ‌anunciado.‌ ‌Nesse‌ ‌contexto‌ ‌temos‌ ‌a‌ ‌sintaxe‌‌                     

fundamental‌ ‌do‌‌texto‌‌como‌‌a‌‌afirmação‌‌da‌‌imutabilidade,‌‌negação‌‌da‌‌imutabilidade‌‌                     
e‌ ‌afirmação‌ ‌da‌ ‌mutação.‌ ‌ 

No‌ ‌nível‌ ‌narrativo,‌ ‌a‌ ‌narratividade‌ ‌é‌ ‌entendida‌ ‌como‌ ‌a‌ ‌transformação‌ ‌de‌‌                     
conteúdo‌‌de‌‌um‌‌estado‌‌para‌‌outro.‌‌Para‌‌a‌‌sintaxe‌‌narrativa‌‌a‌‌transformação‌‌de‌‌um‌‌                           

estado‌ ‌por‌ ‌outro‌ ‌ligado‌ ‌a‌ ‌um‌‌personagem,‌‌que‌‌pode‌‌ser‌‌animal,‌‌pessoa‌‌ou‌‌objeto,‌ ‌                           

no‌ ‌texto‌ ‌selecionado‌ ‌temos‌ ‌a‌ ‌transformação‌ ‌de‌ ‌imutabilidade‌ ‌e‌ ‌mutabilidade,‌ ‌a‌                     
personagem‌‌apaga‌‌as‌‌marcas‌‌deixadas‌‌em‌‌seu‌‌corpo‌‌pela‌‌vida,‌‌mas‌‌só‌ ‌consegue‌‌                         

fazer‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto‌‌anunciado.‌‌Para‌‌a‌‌negação‌‌de‌‌imutabilidade‌‌das‌‌                         
marcas‌ ‌(apenas‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌físico)‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌afirmação‌ ‌da‌ ‌possibilidade‌‌de‌‌se‌‌mudar‌‌de‌‌                           

apagar‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌indesejadas.‌ ‌O‌ ‌discurso‌ ‌é‌ ‌construído‌ ‌em‌ ‌volta‌ ‌da‌ ‌fase‌ ‌de‌‌                         

competência,‌ ‌ainda‌ ‌não‌ ‌é‌ ‌aprovado‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌conseguiu‌‌                   
efetivamente‌ ‌apagar‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌das‌ ‌quais‌ ‌já‌ ‌não‌ ‌sente‌ ‌orgulho‌ ‌de‌ ‌mostrar.‌‌ ‌  

No‌ ‌nível‌ ‌do‌ ‌discurso‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌projeção‌ ‌do‌ ‌eu‌ ‌no‌ ‌enunciado,‌ ‌o‌ ‌narrador‌ ‌é‌‌                           
apresentado‌ ‌como‌ ‌personagem‌ ‌principal,‌ ‌narrando‌ ‌no‌ ‌tempo‌ ‌presente‌ ‌sobre‌‌                 

acontecimentos‌ ‌do‌ ‌passado,‌ ‌momento‌ ‌anterior‌ ‌ao‌ ‌tempo‌ ‌da‌ ‌narração.‌ ‌Aqui‌ ‌há‌ ‌a‌‌                       

utilização‌ ‌da‌ ‌debreagem‌ ‌enunciativa‌ ‌pelo‌ ‌estabelecimento‌ ‌do‌ ‌eu-aqui-agora,‌ ‌mas‌‌                 
com‌ ‌variações‌ ‌do‌ ‌tempo‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌tempo‌ ‌passado,‌ ‌o‌ ‌tempo‌ ‌dos‌ ‌acontecimentos.‌‌ ‌  

A‌ ‌fim‌ ‌de‌ ‌persuadir‌ ‌o‌ ‌enunciatário,‌ ‌o‌ ‌enunciador‌ ‌usa‌ ‌do‌ ‌mecanismo‌ ‌de‌‌                       
argumentação‌ ‌de‌ ‌ilustração‌ ‌para‌ ‌sustentar‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌que‌ ‌“as‌ ‌minhas‌ ‌marcas‌ ‌são‌ ‌a‌‌                         

minha‌ ‌história.‌ ‌Cada‌ ‌uma‌ ‌delas‌ ‌marcou‌ ‌a‌ ‌minha‌ ‌vida‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌jeito”‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌de‌‌                             

processos‌ ‌figurativos‌ ‌e‌‌temáticos‌‌construídos‌‌no‌‌discurso,‌‌ao‌‌apresentar‌‌uma‌‌série‌‌                     
de‌ ‌figuras:‌ ‌“marcas‌ ‌dos‌ ‌beijos‌ ‌de‌ ‌ontem”‌ ‌“marcas‌ ‌dos‌ ‌beijos‌ ‌de‌ ‌hoje”,‌‌“marcas‌‌de‌‌                           

sol”,‌ ‌“marcas‌ ‌da‌ ‌noite”,‌ ‌“marcas‌ ‌que‌ ‌foram‌ ‌acidentes‌ ‌de‌ ‌percurso”,‌ ‌cada‌ ‌uma‌ ‌das‌‌                         
figuras‌ ‌tematiza‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌diferente‌ ‌da‌ ‌história‌ ‌de‌ ‌vida‌ ‌da‌ ‌personagem,‌ ‌em‌‌                       

conjunto,‌‌configuram‌‌o‌‌processo‌‌das‌‌mudanças‌‌da‌‌vida‌‌e‌‌a‌‌passagem‌‌do‌‌tempo,‌‌ou‌‌                           

seja,‌ ‌o‌ ‌envelhecimento.‌ ‌Podemos‌ ‌tentar‌ ‌apreender‌ ‌a‌ ‌tematização‌‌de‌‌cada‌‌figura‌‌e‌‌                       
momento‌‌apresentado‌‌em‌‌conjunto‌‌com‌‌o‌‌plano‌‌de‌‌expressão‌‌do‌‌vídeo‌‌que‌‌permite‌‌                         

a‌ ‌veiculação‌ ‌do‌ ‌significado‌ ‌através‌ ‌da‌‌imagem‌‌em‌‌vídeo‌‌por‌‌meio‌‌da‌‌ilustração‌‌de‌                           

‌ 
‌ 



cada‌ ‌figura.‌ ‌“Os‌ ‌beijos‌ ‌de‌ ‌ontem”‌ ‌na‌ ‌narração‌ ‌é‌ ‌exprimido‌ ‌a‌ ‌partir‌‌da‌‌cena‌‌de‌‌um‌‌                               
casal‌‌mudando‌‌as‌‌mobílias‌‌da‌‌casa‌‌tematiza‌‌o‌‌amor‌‌romântico,‌‌enquanto‌‌os‌‌“beijos‌‌                         

de‌‌hoje”‌‌é‌‌construído‌‌pela‌‌cena‌‌da‌‌personagem‌‌principal‌‌mais‌‌velha‌‌beijando‌‌o‌‌rosto‌‌                           
da‌ ‌filha‌ ‌tematiza‌ ‌o‌ ‌amor‌ ‌materno.‌ ‌“acidente‌ ‌de‌ ‌percurso”,‌ ‌apresentado‌ ‌na‌‌                     

imagem/vídeo‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌da‌ ‌queimadura‌ ‌feita‌ ‌pela‌ ‌personagem‌ ‌se‌ ‌queimar‌ ‌ao‌ ‌fazer‌‌                       

comida,‌ ‌tematiza‌ ‌inevitabilidade,‌ ‌não‌ ‌previsibilidade‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌enquanto‌ ‌as‌ ‌marcas‌                   
que‌ ‌“eu‌ ‌mesma‌ ‌planejei”‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌cena‌ ‌da‌ ‌personagem‌‌grávida‌‌tematiza‌‌a‌‌liberdade‌‌                         

das‌‌escolhas‌‌da‌‌vida,‌‌a‌‌figura‌‌das‌‌“marcas‌‌do‌‌dia”‌‌e‌‌“marcas‌‌da‌‌noite”‌‌tematizam‌‌a‌‌                               
constância‌ ‌da‌ ‌vida,‌ ‌as‌ ‌“marcas‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌resolvi‌ ‌ter”‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌cena‌ ‌da‌ ‌personagem‌‌                           

principal‌ ‌mostrando‌ ‌a‌ ‌tatuagem‌ ‌também‌‌a‌‌liberdade‌‌e‌‌as‌‌“marcas‌‌que‌‌o‌‌tempo‌‌me‌‌                           

deu”‌ ‌ao‌ ‌apresentar‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌mostrando‌ ‌as‌ ‌rugas‌ ‌e‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão.‌ ‌Há‌‌                         
uma‌ ‌contraposição‌ ‌entre‌ ‌os‌ ‌temas‌ ‌de‌ ‌liberdades‌ ‌e‌ ‌inevitabilidade‌ ‌da‌‌vida‌‌criada‌‌a‌‌                         

partir‌ ‌dessa‌ ‌oposição‌ ‌entre‌ ‌as‌ ‌figuras‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌até‌ ‌então‌ ‌o‌ ‌enunciador‌ ‌havia‌‌                         
construído‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌de‌ ‌que‌ ‌assim‌ ‌como‌‌assimilação‌‌entre‌‌marcas‌‌e‌‌história‌‌de‌‌vida,‌‌                           

momentos‌ ‌de‌ ‌vida,‌ ‌mas‌ ‌acaba‌ ‌no‌ ‌final‌ ‌fazendo‌ ‌uma‌ ‌construção‌ ‌que‌ ‌contradiz‌ ‌o‌‌                         

primeiro‌‌conceito‌‌de‌‌história‌‌de‌‌vida,‌‌uma‌‌vez‌‌que‌‌mostra‌‌que‌‌é‌‌possível‌‌apagar‌‌as‌‌                             
marcas‌‌deixadas‌‌com‌‌a‌‌utilização‌‌do‌‌produto.‌‌Há‌‌aqui‌‌a‌‌separação‌‌também‌‌entre‌‌a‌‌                           

marca‌ ‌física‌ ‌corporal‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌marca‌ ‌emocional,‌ ‌falando‌ ‌apenas‌ ‌da‌‌possibilidade‌‌de‌‌se‌‌                         
apagar‌‌a‌‌primeira.‌‌‌O‌‌Plano‌‌de‌‌expressão‌‌do‌‌vídeo,‌‌em‌‌suma,‌‌apresenta‌‌como‌‌meio‌‌                           

pelo‌ ‌qual‌ ‌o‌ ‌conteúdo‌ ‌é‌ ‌materializado.‌ ‌Corporeidade‌ ‌vs.‌ ‌imagem‌ ‌projetada‌‌                   

(lembrança),‌ ‌como‌ ‌apresentado‌ ‌na‌ ‌imagem‌ ‌3,‌ ‌a‌ ‌oposição‌ ‌entre‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌pode‌ ‌ser‌                         
mudado‌‌ou‌‌não,‌‌o‌‌passado‌‌não‌‌pode‌‌ser‌‌mudado,‌‌mas‌‌o‌‌corpo,‌‌a‌‌corporeidade‌‌e‌‌as‌‌                               

marcas‌ ‌das‌ ‌rugas‌ ‌podem.‌ ‌ 
‌ 

‌ 

‌ 
‌ 

Nível‌ ‌Fundamental‌‌ ‌   Mutabilidade/fixidade‌ ‌ 
Eufórico/Disfórico‌ ‌ 

Nível‌ ‌Narrativo‌‌ ‌  
‌ 

Alteração‌ ‌das‌ ‌marcas‌ ‌do‌ ‌corpo‌‌ 
(conjunção)‌ ‌/‌ ‌Marcas‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌ 
‌ 

Nível‌ ‌discursivo‌ ‌ 
‌ 

marcas‌ ‌de‌ ‌hoje/marcas‌ ‌de‌ ‌ontem‌ ‌ 

Nível‌ ‌Expressão‌ ‌  Corpo‌ ‌da‌ ‌personagem/‌ ‌Projeção‌‌ ‌  
‌ 



‌ 
‌ 

4.1.3‌ ‌Anúncio:‌ ‌Eudora‌ ‌do‌ ‌Sèrum‌ ‌Neo‌ ‌Dermo‌ ‌Etage‌ ‌Pró‌ ‌ 
‌ 

Figura‌ ‌4‌ ‌-‌ ‌‌Eudora‌ ‌do‌ ‌Sèrum‌ ‌Neo‌ ‌Dermo‌ ‌Etage‌ ‌Pró‌ ‌ 

‌ 
Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌‌https://www.youtube.com/watch?v=D2QJzd1hN-w‌‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌‌ 

jun.‌ ‌2021‌ ‌ 

‌ 

‌ 
‌ 

 ‌Abertura‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto‌ ‌no‌ ‌rosto,‌ ‌em‌ ‌seguida‌ ‌no‌ ‌próximo‌ ‌frame‌ ‌é‌ ‌apresentada‌ ‌o‌‌ 
produto‌ ‌anunciado‌ ‌“Neo‌ ‌Dermo”‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descrição‌ ‌de‌ ‌ser‌ ‌um‌ ‌tratamento‌ ‌dermocosmético‌ ‌Pró-Idade.‌ ‌ 
Apresentação‌ ‌da‌ ‌personagem/pessoa‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descrição‌ ‌do‌ ‌nome‌ ‌Cris‌ ‌Cardoso‌ ‌e‌ ‌sua‌ ‌profissão‌‌ 
como‌ ‌empresária,‌ ‌51‌ ‌anos.‌ ‌ 
Cris:‌ ‌“Com‌ ‌o‌ ‌tempo‌ ‌a‌ ‌gente‌ ‌ganha‌ ‌experiência,‌ ‌marcas”‌ ‌ 
Apresenta‌ ‌Mônica‌ ‌Dias,‌ ‌Psicóloga,‌ ‌53‌ ‌anos.‌‌ ‌  
Mônica:‌  ‌“Cada‌ ‌expressão,‌ ‌ela‌ ‌tem‌ ‌um‌ ‌significado‌ ‌muito‌ ‌importante”‌‌ ‌  
Apresenta‌ ‌Darilma‌ ‌Melo,‌ ‌representante‌ ‌Eudora,‌ ‌52‌ ‌anos.‌ ‌ ‌   
Darilma:‌ ‌“Cada‌ ‌uma‌ ‌tem‌ ‌a‌ ‌sua‌ ‌historiazinha”‌‌ ‌  
Em‌ ‌seguida‌ ‌é‌ ‌apresentado‌ ‌o‌ ‌frame‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descrição‌ ‌“Convidamos‌ ‌três‌ ‌mulheres‌ ‌para‌ ‌testarem‌ ‌o‌‌ 
novo‌ ‌Neo‌ ‌Dermo‌ ‌Etage‌ ‌Pró‌ ‌por‌ ‌30‌ ‌dias”‌ ‌E‌ ‌a‌ ‌apresentação‌ ‌do‌ ‌produto.‌‌ ‌  
Logo‌ ‌em‌ ‌seguida‌ ‌é‌ ‌apresentado‌ ‌recortes‌ ‌de‌ ‌depoimentos:‌ ‌ 
Cris:‌ ‌“Quando‌ ‌o‌ ‌filho‌ ‌magoa‌ ‌ai‌ ‌você‌ ‌deixou‌ ‌uma‌ ‌marca‌ ‌no‌ ‌meu‌ ‌coração,‌ ‌mas‌ ‌eu‌ ‌descobri‌ ‌que‌ ‌não‌‌ 
é‌ ‌mais‌ ‌no‌ ‌coração,‌ ‌é‌ ‌no‌ ‌rosto‌ ‌mesmo”.‌ ‌-‌ ‌apontando‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌rosto.‌‌ ‌  
Mônica‌ ‌fala‌ ‌apontando‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌rosto‌ ‌“Eu‌ ‌tenho‌ ‌essa‌ ‌marca‌ ‌aqui‌ ‌que‌ ‌as‌ ‌pessoas‌ ‌fala‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌de‌‌ 
pessoas‌  ‌nervosinhas”‌‌ ‌  
‌ 

Entra‌ ‌frame‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descrição‌ ‌de‌ ‌Dra.‌ ‌Alessandra‌ ‌Fraga,‌ ‌dermatologista.‌‌ ‌  
Dra.‌ ‌Alessandra:‌ ‌O‌ ‌ácido‌ ‌hialurônico‌ ‌possui‌ ‌inúmeros‌ ‌benefícios‌ ‌pra‌ ‌pele.‌ ‌Frame‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌produto‌‌ 
sendo‌ ‌segurado.‌‌ ‌  
É‌ ‌ele‌ ‌que‌ ‌dá‌ ‌firmeza,‌ ‌é‌ ‌ele‌ ‌que‌ ‌dá‌ ‌hidratação.‌ ‌É‌ ‌ele‌ ‌que‌ ‌suaviza‌ ‌as‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão.‌‌ ‌  
Ao‌ ‌fundo‌ ‌aparece‌ ‌uma‌ ‌das‌ ‌entrevistadas‌ ‌sendo‌ ‌analisada‌ ‌em‌ ‌um‌ ‌aparelho‌ ‌médico‌ ‌para‌ ‌identificar‌‌ 
a‌ ‌topografia‌ ‌do‌ ‌rosto‌ ‌e‌ ‌das‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão.‌‌ ‌  
Frame‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌descrição‌ ‌de‌ ‌30‌ ‌dias‌ ‌depois.‌‌ ‌  

Darilma:‌ ‌Ha...‌ ‌na‌ ‌primeira‌ ‌semana‌ ‌eu‌ ‌já‌ ‌notei‌ ‌diferença‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌minha‌ ‌pele‌ ‌já‌ ‌hidratou.‌‌ ‌  
Dr.‌ ‌Alessandra:‌ ‌è‌ ‌muito‌ ‌importante‌ ‌a‌ ‌gente‌ ‌utilizar‌ ‌o‌ ‌ácido‌ ‌hialurônico‌ ‌ 

Cris:‌ ‌A‌ ‌marca‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌quero‌ ‌deixar‌ ‌é‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌sou‌ ‌capaz,‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌chego‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌resolvo.‌ ‌ 
Mônica:‌ ‌Você‌ ‌não‌ ‌precisa‌ ‌tá‌ ‌lá‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌rosto‌ ‌marcado,‌ ‌você‌ ‌pode‌ ‌tá‌ ‌com‌ ‌tudo‌ ‌aqui‌ ‌dentro,‌ ‌guardar‌‌ 
as‌ ‌boas‌ ‌lembranças‌ ‌aqui‌ ‌dentro.‌ ‌ ‌   

‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=D2QJzd1hN-w


‌ 
No‌‌nível‌‌fundamental‌‌do‌‌texto‌‌da‌‌campanha‌‌da‌‌Eudora‌‌do‌‌Sèrum‌‌Neo‌‌Dermo‌‌                         

Etage‌ ‌Pró,‌ ‌apresentam‌ ‌em‌ ‌seu‌ ‌nível‌ ‌semântico‌ ‌fundamental,‌ ‌dois‌ ‌valores‌ ‌de‌‌                     
contrastes‌ ‌principais:‌‌jovialidade‌‌/‌‌versus‌‌/‌‌velhice.‌‌Ambas‌‌ganham‌‌corpo‌‌dentro‌‌do‌‌                       

texto‌‌a‌‌partir‌‌dos‌‌níveis‌‌mais‌‌concretos‌‌do‌‌discurso,‌‌envelhecimento‌‌é‌‌tematizado‌‌a‌‌                         

partir‌‌do‌‌aparecimento‌‌das‌‌marcas‌‌faciais,‌‌as‌‌rugas,‌‌já‌‌a‌‌jovialidade‌‌sendo‌‌o‌‌oposto,‌‌                           
a‌ ‌pele‌ ‌sem‌ ‌marcas.‌ ‌Dentro‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌e‌ ‌suas‌ ‌marcas‌ ‌ganham‌ ‌qualidade‌‌                           

disfórica‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌juventude‌ ‌eufórica.‌‌ ‌  
‌No‌‌Nível‌‌narrativo,‌‌apresenta‌‌a‌‌situação‌‌das‌‌três‌‌personagens‌‌que‌‌possuem‌‌                       

o‌ ‌mesmo‌ ‌processo‌ ‌de‌ ‌transformação,‌ ‌dessa‌ ‌busca‌ ‌pela‌ ‌jovialidade‌ ‌através‌ ‌da‌‌                     

alteração‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌do‌ ‌rosto.‌ ‌Ambas‌ ‌apresentam‌ ‌após‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌competência,‌‌                       
dada‌ ‌pelo‌ ‌produto‌ ‌anunciado‌ ‌(objeto‌ ‌modal),‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌sanção‌ ‌apresentada‌‌                       

dentro‌‌da‌‌publicidade,‌‌na‌‌qual‌‌é‌‌comprovado‌‌então‌‌terem‌‌alcançado‌‌uma‌‌aparência‌‌                       
considerada‌ ‌mais‌ ‌jovial,‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌atenuação‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌das‌ ‌rugas.‌ ‌Todas‌ ‌as‌‌                       

personagens‌ ‌apresentadas‌ ‌que‌ ‌utilizaram‌ ‌o‌ ‌produto‌ ‌entram‌ ‌em‌ ‌disjunção‌ ‌com‌ ‌os‌‌                     

signos‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌as‌ ‌rugas,‌ ‌e‌ ‌entram‌ ‌em‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌jovialidade,‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌a‌‌                           
negação‌ ‌da‌ ‌aparência‌ ‌das‌ ‌rugas,‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌o‌ ‌não-rugas,‌ ‌sua‌ ‌atenuação‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌da‌‌                           

utilização‌ ‌dos‌ ‌creme.‌ ‌ 
No‌‌nível‌‌discursivo‌‌do‌‌texto,‌‌as‌‌três‌‌personagens‌‌narram‌‌em‌‌primeira‌‌pessoa‌‌                       

suas‌ ‌experiências‌ ‌e‌ ‌perspectivas‌ ‌a‌ ‌partir‌ ‌da‌ ‌utilização‌ ‌do‌‌eu-aqui-agora,‌‌no‌‌tempo‌‌                       

presente‌‌de‌‌narração.‌‌Dentro‌‌do‌‌discurso‌‌o‌‌enunciador‌‌não‌‌aparece‌‌como‌‌narrador,‌‌                       
mas‌‌sim‌‌as‌‌personagens‌‌inscritas‌‌dentro‌‌do‌‌discurso.‌‌No‌‌processo‌‌da‌‌enunciação‌‌a‌‌                         

persuasão‌ ‌é‌ ‌construída‌ ‌através‌ ‌da‌ ‌ilustração,‌ ‌o‌ ‌enunciador‌ ‌irá‌ ‌utilizar-se‌ ‌de‌‌                     
exemplos‌ ‌para‌ ‌sustentar‌ ‌a‌ ‌efetividade‌ ‌do‌ ‌produto‌ ‌anunciado,‌ ‌usando‌ ‌então‌ ‌as‌‌                     

declarações‌‌das‌‌convidadas‌‌e‌‌suas‌‌narrativas‌‌que‌‌confirmam‌‌os‌‌efeitos‌‌com‌‌relação‌‌                       

às‌ ‌marcas‌ ‌faciais‌ ‌das‌ ‌rugas.‌‌ ‌  
No‌ ‌nível‌ ‌descrito‌ ‌como‌ ‌manifestação,‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌junção‌ ‌dos‌ ‌níveis‌ ‌de‌‌                         

conteúdo‌‌e‌‌o‌‌nível‌‌de‌‌expressão,‌‌temos‌‌o‌‌vídeo‌‌como‌‌meio‌‌pelo‌‌qual‌‌o‌‌conteúdo‌‌é‌‌                               
expresso,‌ ‌não‌ ‌havendo‌ ‌uma‌ ‌relação‌ ‌de‌ ‌semi-simbolismo.‌‌ ‌  

‌ 
‌ 
‌ 
‌ 

‌ 
‌ 



‌ 
‌ 

4.1.4‌ ‌Cicatricure‌ ‌GOLD‌ ‌ 
‌ 

Figura‌ ‌5‌ ‌-‌ ‌‌Campanha‌ ‌Ciatricure‌ ‌Gold‌ ‌lift‌ ‌-‌ ‌apresentação‌ ‌da‌ ‌personagem‌ ‌com‌ ‌rugas,‌ ‌antes‌ ‌da‌‌ 
conjunção‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌produto‌ ‌e‌ ‌pele‌ ‌firme.‌ ‌Apresentando‌ ‌o‌ ‌estado‌ ‌da‌ ‌personagem‌ ‌de‌ ‌infelicidade.‌ ‌ 

‌ 
Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌<‌https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA‌>‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌‌ 

jun.‌ ‌2021.‌ ‌ 
‌ 

‌ 
No‌ ‌nível‌ ‌fundamental‌ ‌do‌ ‌texto‌‌da‌‌campanha‌‌̀`Cicatricure‌‌Gold‌‌Lift‌‌̀`,‌‌o‌‌nível‌‌                         

semântico‌‌apresenta‌‌a‌‌oposição‌‌fundamental‌‌de‌‌Tristeza/‌‌versus/‌‌felicidade,‌‌no‌‌qual‌‌                     

a‌ ‌tristeza‌ ‌é‌ ‌configurada‌ ‌como‌ ‌disfórico,‌ ‌já‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌como‌ ‌eufórico.‌ ‌No‌ ‌nível‌‌                         
narrativo‌‌do‌‌texto‌‌é‌‌enunciada‌‌a‌‌alteração‌‌de‌‌estado‌‌da‌‌personagem‌‌principal‌‌de‌‌um‌‌                           

momento‌ ‌de‌ ‌disjunção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌para‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌junção‌ ‌com‌ ‌a‌‌                         
felicidade,‌ ‌alteração‌ ‌possibilitada‌ ‌pelo‌ ‌produto‌ ‌enunciado,‌ ‌que‌ ‌ao‌ ‌reduzir‌ ‌as‌ ‌rugas‌‌                     

gravitacionais‌ ‌mencionadas‌ ‌no‌ ‌texto‌ ‌acaba‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌aspecto‌ ‌de‌ ‌tristeza‌ ‌do‌ ‌rosto.‌ ‌ 

Dentro‌ ‌do‌ ‌nível‌ ‌narrativo,‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌apresenta‌ ‌uma‌ ‌narrativa‌‌                   
mínima‌‌de‌‌transformação‌‌de‌‌um‌‌estado‌‌de‌‌tristeza‌‌(com‌‌rugas),‌‌Imagem‌‌5,‌ ‌para‌‌um‌‌                           

estado‌ ‌de‌ ‌felicidade‌ ‌através‌ ‌do‌ ‌objeto‌ ‌modal‌ ‌(produto‌ ‌anunciado)‌ ‌que‌ ‌opera‌ ‌a‌‌                       
diminuição‌‌das‌‌rugas‌‌no‌‌nível‌‌narrativo‌‌do‌‌texto.‌‌O‌‌comercial‌‌apresenta‌‌as‌‌fases‌‌de‌‌                           

competência,‌ ‌dada‌ ‌pela‌ ‌ilustração‌ ‌da‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌sanção,‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌a‌‌                           

afirmação‌ ‌da‌ ‌alteração‌ ‌de‌ ‌estado‌ ‌da‌ ‌personagem‌ ‌principal,‌ ‌essa‌‌conjunção‌‌com‌‌a‌‌                       
felicidade,‌ ‌pressupondo‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌manipulação.‌‌ ‌  

‌ 
‌ 

 ‌Cicatricure‌ ‌apresenta‌ ‌sua‌ ‌nova‌ ‌descoberta:‌ ‌Cicatricure‌ ‌Gold‌ ‌Lift.‌ ‌Com‌ ‌o‌ ‌passar‌ ‌do‌ ‌tempo‌‌ 
aparecem‌ ‌as‌ ‌rugas‌ ‌gravitacionais,‌ ‌e‌ ‌um‌ ‌creme‌ ‌antirrugas‌ ‌já‌ ‌não‌ ‌é‌ ‌suficiente.‌ ‌Quando‌ ‌se‌ ‌perde‌ ‌a‌‌ 
firmeza‌ ‌do‌ ‌contorno‌ ‌facial‌ ‌o‌ ‌rosto‌ ‌ganha‌ ‌um‌ ‌aspecto‌ ‌de‌ ‌tristeza‌ ‌e‌ ‌maior‌ ‌idade.‌ ‌O‌ ‌novo‌ ‌Cicatricure‌‌ 
Gold‌ ‌Lift‌ ‌combina‌ ‌peptídios‌ ‌com‌ ‌ouro,‌ ‌cálcio‌ ‌e‌ ‌silício‌ ‌para‌ ‌reduzir‌ ‌rugas‌ ‌gravitacionais‌ ‌em‌ ‌seis‌‌ 
semanas.‌ ‌Um‌ ‌esplendor‌ ‌de‌ ‌juventude‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌sua‌ ‌pele.‌ ‌Novo‌ ‌Cicatricure‌ ‌Gold‌ ‌Lift.‌‌ ‌  

https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA


No‌ ‌nível‌ ‌discursivo‌ ‌as‌ ‌falas‌ ‌dentro‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌apresentam‌ ‌uma‌ ‌configuração‌‌                     
ele-alhures-então,‌ ‌há‌ ‌uma‌ ‌configuração‌ ‌de‌ ‌impessoalidade.‌ ‌No‌ ‌anúncio‌ ‌é‌‌utilizada‌‌                   

para‌ ‌persuasão‌ ‌a‌ ‌figura‌ ‌de‌ ‌ilustração,‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌afirma‌ ‌no‌ ‌enunciado‌ ‌é‌‌                             
reafirmado‌ ‌por‌ ‌meio‌ ‌da‌ ‌ilustração‌ ‌da‌ ‌situação‌ ‌da‌ ‌personagem.‌‌ ‌  

No‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌manifestação‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌apresenta‌ ‌uma‌ ‌relação‌ ‌de‌ ‌significação‌                     

para‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo‌‌do‌‌vídeo,‌‌a‌‌principal‌‌relação‌‌de‌‌significação‌‌entre‌‌a‌‌                             
expressão‌‌e‌‌o‌‌plano‌‌de‌‌conteúdo‌‌está‌‌na‌‌associação‌‌entre‌‌a‌‌oposição‌‌fundamental‌‌                         

do‌ ‌conteúdo‌ ‌felicidade/‌ ‌versus/‌ ‌tristeza‌ ‌com‌ ‌as‌ ‌cores‌ ‌predominantes‌ ‌do‌ ‌filme‌‌                     
dourado/‌ ‌versus‌ ‌/‌ ‌preto.‌ ‌O‌ ‌enfoque‌ ‌preto,‌ ‌como‌ ‌na‌ ‌Imagem‌ ‌5‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌não‌ ‌iluminação‌‌                             

apresentam‌ ‌a‌ ‌materialização‌ ‌da‌ ‌tristeza‌ ‌e‌ ‌estado‌ ‌disfórico,‌ ‌como‌ ‌também‌ ‌a‌‌                     

presença‌ ‌das‌ ‌rugas‌ ‌das‌ ‌quais‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌narrativo‌ ‌e‌ ‌discursivo‌ ‌do‌ ‌enunciado‌ ‌com‌ ‌a‌‌                           
temática‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌com‌ ‌as‌ ‌figura‌ ‌discursiva‌ ‌das‌ ‌rugas‌ ‌e‌ ‌linhas‌ ‌de‌ ‌expressão‌‌                         

gravitacionais.‌‌O‌‌Lado‌‌dourado,‌‌apresentado‌‌na‌‌Imagem‌‌6‌ ‌possui‌‌a‌‌significação‌‌da‌‌                       
felicidade,‌ ‌o‌ ‌lado‌ ‌dourado‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌apresenta‌ ‌o‌ ‌lado‌ ‌eufórico,‌ ‌que‌‌                     

consequentemente‌ ‌é‌ ‌associado‌ ‌a‌ ‌utilização‌ ‌do‌ ‌produto,‌ ‌como‌ ‌também‌ ‌ao‌ ‌fim‌ ‌das‌‌                       

linhas‌ ‌gravitacionais,‌ ‌as‌ ‌rugas‌ ‌e‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌tema‌ ‌da‌ ‌jovialidade.‌‌ ‌  
‌ 

Figura‌ ‌6‌ ‌-‌ ‌‌Apresenta‌ ‌o‌ ‌lado‌ ‌dourado/iluminado‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌de‌ ‌expressão.‌ ‌Apresenta‌ ‌a‌ ‌relação‌‌ 
com‌ ‌o‌ ‌lado‌ ‌eufórico/felicidade‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌fundamental.‌ ‌ 

‌ 
Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌<‌https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA‌>‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌‌ 

jun.‌ ‌2021.‌ ‌ 

‌ 

4.2SIGNOS‌ ‌DA‌ ‌VELHICE‌ ‌COMO‌ ‌EXPERIÊNCIA-‌ ‌NARRATIVA‌ ‌DA‌ ‌VANTAGEM‌ ‌DE‌‌ 
TER‌ ‌EXPERIÊNCIA,‌ ‌A‌ ‌VELHICE‌ ‌SERVE‌ ‌PARA‌ ‌ALGUMA‌ ‌COISA‌ ‌ 

‌ 

‌ 
‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA


No‌‌segundo‌‌bloco‌‌de‌‌publicidades‌‌analisadas‌‌percebemos‌‌uma‌‌relação‌‌entre‌‌                   
as‌ ‌narrativas‌‌presentes,‌‌que‌‌associam‌‌a‌‌maior‌‌idade‌‌com‌‌o‌‌valor‌‌eufórico‌‌presente‌‌                         

no‌ ‌nível‌ ‌fundamental‌ ‌dos‌ ‌textos.‌ ‌Prisão/‌ ‌versus/‌ ‌liberdade‌ ‌e‌ ‌juventude/‌ ‌versus/‌‌                     
velhice.‌ ‌Os‌ ‌textos‌ ‌analisados‌ ‌apresentam‌ ‌o‌ ‌valor‌ ‌eufórico‌ ‌do‌ ‌nível‌ ‌fundamental‌‌                     

associado‌ ‌à‌ ‌velhice‌ ‌e‌ ‌envelhecimento‌ ‌nos‌ ‌níveis‌ ‌narrativos‌ ‌e‌ ‌discursivos.‌‌                   

Apresentam‌ ‌a‌ ‌significação‌ ‌das‌ ‌vantagens‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌e‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌podem‌‌                     
proporcionar,‌ ‌como‌‌um‌‌momento‌‌de‌‌liberdade,‌‌de‌‌uma‌‌despreocupação‌‌com‌‌o‌‌que‌‌                       

o‌‌outro‌‌irá‌‌pensar‌‌sobre‌‌a‌‌aparência‌‌física,‌‌também‌‌apresentam‌‌significações‌‌como‌‌                       
a‌‌sabedoria‌‌e‌‌experiência‌‌de‌‌vida‌‌como‌‌verdadeiras‌‌vantagens‌‌em‌‌comparação‌‌com‌‌                       

a‌ ‌juventude.‌‌ ‌  

4.2.1‌ ‌Campanha:‌ ‌Quem‌ ‌disse‌ ‌Berenice:‌ ‌A‌ ‌vontade‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌idade.‌ ‌  
‌ 

Figura‌ ‌7‌ ‌-‌ ‌‌Campanha‌ ‌Quem‌ ‌Disse‌ ‌Berenice,‌ ‌a‌ ‌Vontade‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌Idade.‌ ‌“Mirian‌ ‌Goldenberg”‌ ‌ 

‌ 
Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponivel‌ ‌em:‌ ‌<‌https://www.youtube.com/watch?v=bx5Vh_opCvg‌>‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌‌ 

jun.‌ ‌2021‌ ‌ 
‌ 

‌ 
‌ 

Transcrição:‌‌“A‌‌melhor‌‌coisa‌‌da‌‌minha‌‌vida‌‌foi‌‌estudar‌‌envelhecimento,‌‌não‌‌para‌‌envelhecer‌‌bem,‌‌                           

mas‌‌para‌‌viver‌‌bem.‌‌Tudo‌‌o‌‌que‌‌eu‌‌aprendi‌‌com‌‌as‌‌pessoas‌‌mais‌‌velhas‌‌que‌‌eu‌‌tenho‌‌pesquisado‌‌                                   

é‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌está‌ ‌me‌ ‌ensinando‌ ‌a‌ ‌ser‌ ‌mais‌‌livre‌‌e‌‌mais‌‌feliz.‌‌A‌‌pior‌‌coisa‌‌de‌‌envelhecer‌‌é‌‌a‌‌pressão‌‌                                         

cultural‌ ‌‌que‌‌nós‌‌sofremos‌‌e‌‌a‌‌própria‌‌prisão‌‌internalizada‌‌que‌‌as‌‌mulheres‌‌têm.‌‌É‌‌começar‌‌dizer:‌‌                               

Agora‌‌envelhec‌i‌‌não‌‌posso‌‌mais‌‌isso,‌‌não‌‌posso‌‌mais‌‌aquilo.‌‌Porque‌‌a‌‌gente‌‌tem‌‌tanto‌‌pânico‌‌que‌‌                                 

acaba‌ ‌‌fazendo‌ ‌loucuras‌ ‌pra‌ ‌ser‌ ‌jovem,‌ ‌pra‌ ‌ser‌ ‌magra,‌ ‌pra‌ ‌ser‌ ‌linda,‌ ‌pra‌ ‌ser‌‌sensual.‌‌‌Querendo‌‌                               

congelar‌‌o‌‌nosso‌‌rosto,‌‌o‌‌nosso‌‌corpo‌‌numa‌‌idade‌‌impossível.‌‌Se‌‌você‌‌tiver‌‌boa‌‌saúde‌‌e‌‌uma‌‌certa‌‌                                   

https://www.youtube.com/watch?v=bx5Vh_opCvg


‌ 

No‌ ‌nível‌ ‌fundamental,‌ ‌o‌ ‌texto‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌oposição‌ ‌de‌ ‌dois‌ ‌valores‌‌                     
fundamentais‌ ‌do‌ ‌texto:‌ ‌liberdade‌ ‌/‌ ‌versus/‌ ‌prisão‌‌,‌‌sendo‌‌o‌‌primeiro‌‌com‌‌qualidade‌‌                         

eufórica‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌segundo‌ ‌com‌ ‌disfórica.‌ ‌Há‌ ‌no‌ ‌texto‌ ‌a‌ ‌afirmação‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌‌                         
como‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌aprisionamento,‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌negado‌ ‌no‌ ‌discurso,‌ ‌que‌ ‌apresenta‌‌                       

posteriormente‌ ‌a‌ ‌afirmação‌ ‌do‌ ‌mesmo‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌envelhecimento‌ ‌como‌ ‌libertador.‌‌ ‌  

No‌‌nível‌‌narrativo,‌‌o‌‌vídeo‌‌se‌‌passa‌‌na‌‌fase‌‌de‌‌sanção,‌‌onde‌‌há‌‌a‌‌afirmação‌‌                             
que‌ ‌a‌ ‌ação‌ ‌aconteceu;‌ ‌que‌ ‌no‌ ‌caso‌ ‌é‌ ‌entrar‌ ‌em‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌liberdade‌ ‌da‌‌                             

personagem,‌ ‌as‌ ‌demais‌ ‌fases‌ ‌anteriores‌ ‌da‌ ‌ordem‌ ‌canônica‌ ‌da‌ ‌narrativa‌ ‌são‌‌                     
pressupostas‌‌a‌‌não‌‌ser‌‌a‌‌competência,‌‌que‌‌é‌‌mencionada‌‌no‌‌início‌‌do‌‌vídeo‌‌quando‌‌                           

narra‌ ‌sobre‌‌o‌‌passado‌‌“tudo‌‌o‌‌que‌‌eu‌‌aprendi‌‌com‌‌as‌‌pessoas‌‌mais‌‌velhas‌‌que‌‌eu‌‌                               

tenho‌ ‌pesquisado‌ ‌é‌ ‌o‌‌que‌‌está‌‌me‌‌ensinando‌‌a‌‌ser‌‌mais‌‌livre‌‌e‌‌mais‌‌feliz”‌‌Aqui‌‌há‌‌                                 
um‌ ‌ganho‌ ‌de‌ ‌sabedoria‌ ‌necessário‌ ‌para‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌conseguisse‌ ‌no‌‌                     

momento‌ ‌da‌ ‌fala‌ ‌já‌ ‌ter‌ ‌entrado‌ ‌em‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌liberdade.‌ ‌ 
Para‌ ‌a‌ ‌fase‌ ‌do‌ ‌discurso,‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌se‌ ‌estuda‌ ‌três‌ ‌procedimentos‌ ‌de‌‌                       

discursivização:‌ ‌a‌ ‌actorialização,‌ ‌a‌ ‌espacialização‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌temporalização;‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌a‌‌                     

constituição‌‌das‌‌pessoas,‌‌do‌‌espaço‌‌e‌‌do‌‌tempo‌‌no‌‌discurso.‌‌A‌‌enunciação‌‌define‌‌o‌‌                           
eu-aqui-agora,‌ ‌no‌ ‌caso‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌analisado,‌ ‌apresenta-se‌ ‌eu‌ ‌(Mirian)‌ ‌personagem‌‌                   

principal‌ ‌narrado‌ ‌em‌ ‌primeira‌ ‌pessoa,‌ ‌um‌ ‌aqui‌ ‌e‌ ‌agora‌ ‌do‌‌momento‌‌em‌‌que‌‌narra‌‌                           
que‌ ‌servirá‌ ‌de‌ ‌ponto‌ ‌de‌ ‌partida‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌construção‌ ‌temporal‌ ‌dos‌ ‌acontecimentos‌‌                       

dentro‌ ‌do‌ ‌texto.‌ ‌A‌ ‌personagem‌ ‌principal,‌ ‌que‌‌é‌‌a‌‌pesquisadora‌‌Mirian‌‌Goldenberg,‌‌                       

se‌‌posta‌‌com‌‌narradora‌‌da‌‌atividade‌‌de‌‌aprender,‌‌ela‌‌está‌‌no‌‌momento‌‌presente‌‌se‌‌                           
referindo‌ ‌do‌ ‌passado,‌ ‌“tudo‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌eu‌ ‌aprendi‌‌com‌‌as‌‌pessoas‌‌mais‌‌velhas‌‌que‌‌eu‌‌                             

tenho‌‌pesquisado‌‌é‌‌o‌‌que‌‌está‌‌me‌‌ensinando‌‌a‌‌ser‌‌mais‌‌livre‌‌e‌‌mais‌‌feliz”‌‌aqui‌ ‌há‌‌                                 
então‌ ‌a‌ ‌leitura‌ ‌anterior‌ ‌de‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌conhecimento‌ ‌para‌ ‌que‌ ‌conseguisse‌ ‌entrar‌ ‌em‌‌                         

‌ 
‌ 

instabilidade‌ ‌financeira,‌ ‌o‌ ‌envelhecimento‌ ‌pode‌ ‌ser‌ ‌e‌ ‌é‌ ‌o‌ ‌melhor‌ ‌momento‌ ‌da‌ ‌vida‌ ‌‌de‌ ‌muitas‌‌                             

mulheres‌ ‌brasileiras,‌‌principalmente‌‌depois‌‌dos‌‌60‌‌anos.‌‌Elas‌‌me‌‌dizem:‌‌é‌‌o‌‌melhor‌‌momento‌‌de‌‌                             

toda‌‌a‌‌minha‌‌vida,‌nunca‌‌fui‌‌‌tão‌‌feliz.‌‌É‌‌a‌‌primeira‌‌vez‌‌que‌‌eu‌‌posso‌‌ser‌‌eu‌‌mesma,‌‌nunca‌‌fui‌‌tão‌‌                                         

livre.‌ ‌‌Já‌ ‌que‌ ‌ninguém‌ ‌está‌ ‌me‌‌olhando‌‌como‌‌mulher,‌‌eu‌‌‌vou‌‌ser‌‌eu‌‌mesma‌‌pela‌‌primeira‌‌vez‌‌na‌‌                                   

vida.‌‌‌Não‌‌tem‌‌uma‌‌caixinha,‌‌sou‌‌velha‌‌e‌‌agora‌‌vou‌‌usar‌‌cabelo‌‌branco,‌‌sou‌‌velha‌‌e‌‌agora‌‌vou‌‌usar‌‌                                     

cabelo‌‌pintado.‌‌Não,‌‌cada‌‌uma‌‌de‌‌‌nós‌‌está‌‌inventando‌‌um‌‌jeito‌‌de‌‌envelhecer,‌‌‌e‌‌quanto‌‌mais‌‌nós‌‌                                 

estamos‌‌livres‌‌para‌‌sermos‌‌nós‌‌mesmas,‌‌mais‌‌nós‌‌estamos‌‌libertando‌‌as‌‌mulheres‌‌mais‌‌velhas‌‌e‌‌                             

as‌‌mais‌‌novas‌‌também.‌‌Que‌‌tem‌‌pânico‌‌de‌‌envelhecer.‌‌E‌‌olham‌‌pra‌‌gente:‌‌ué,‌‌mas‌‌não‌‌é‌‌tão‌‌ruim‌‌                                     

assim,‌ ‌né?‌ ‌ 



conjunção‌‌com‌‌a‌‌liberdade‌‌já‌‌foi‌‌realizado‌‌no‌‌passado,‌‌momento‌‌anterior‌‌à‌‌projeção‌‌                         
do‌ ‌discurso.‌ ‌A‌ ‌narração‌ ‌feita‌ ‌em‌ ‌primeira‌ ‌pessoa‌ ‌tem‌‌como‌‌objetivo‌‌colocar‌‌o‌‌tom‌‌                           

de‌ ‌subjetividade‌ ‌no‌ ‌texto,‌ ‌apesar‌ ‌de‌ ‌ser‌ ‌uma‌ ‌pesquisadora‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌discurso‌ ‌científico‌‌                         
ser‌‌marcada‌‌por‌‌impessoalidade,‌‌a‌‌Mirian‌‌é‌‌apresentada‌‌no‌‌texto‌‌não‌‌em‌‌seu‌‌papel‌‌                           

de‌ ‌especialista‌ ‌a‌ ‌fim‌ ‌de‌ ‌proferir‌ ‌uma‌ ‌descoberta‌ ‌científica,‌ ‌mas‌ ‌sim,‌ ‌no‌ ‌papel‌ ‌de‌‌                           

mulher,‌ ‌indivíduo‌ ‌que‌ ‌pertence‌ ‌ao‌ ‌próprio‌ ‌grupo‌ ‌de‌ ‌pesquisa,‌‌há‌‌na‌‌narração‌‌uma‌‌                         
pessoalidade‌ ‌e‌ ‌intimidade,‌ ‌marcando‌ ‌enunciação‌ ‌por‌ ‌eu/nós.‌‌ ‌  

A‌ ‌semântica‌ ‌do‌ ‌discurso‌ ‌se‌ ‌mostra‌ ‌majoritariamente‌ ‌temático,‌ ‌com‌ ‌dois‌‌                   
principais‌ ‌percursos‌ ‌distintos,‌ ‌o‌ ‌primeiro‌ ‌da‌ ‌prisão‌ ‌e‌ ‌medo,‌ ‌“prisão‌ ‌internalizada”‌‌                     

“não‌ ‌posso",‌ ‌"pressão‌ ‌cultural”‌ ‌e‌ ‌“Pânico”‌ ‌sendo‌ ‌o‌ ‌segundo‌ ‌da‌ ‌liberdade‌‌                     

proporcionada‌ ‌pelo‌ ‌envelhecimento,‌ ‌“melhor‌ ‌momento‌ ‌da‌ ‌vida”,‌ ‌“posso‌ ‌ser‌ ‌eu‌‌                   
mesma”‌‌e‌‌“nunca‌‌fui‌‌tão‌‌livre”.‌‌Nesse‌‌momento‌‌há‌‌o‌‌revestimento‌‌daquilo‌‌que‌‌não‌‌é‌‌                             

dado‌‌na‌‌fase‌‌da‌‌narrativa,‌‌a‌‌libertação‌‌é‌‌revestida‌‌pelo‌‌envelhecer,‌‌envelhecimento‌‌                       
da‌‌mulher,‌‌principalmente‌‌depois‌‌da‌‌fase‌‌dos‌‌60‌‌anos,‌‌enquanto‌‌a‌‌prisão‌‌é‌‌revestida‌‌                           

pelas‌‌preocupações‌‌com‌‌o‌‌corpo‌‌de‌‌aparência‌‌juvenil,‌‌das‌‌“loucuras‌‌pra‌‌ser‌‌jovem,‌‌                         

pra‌ ‌ser‌ ‌magra,‌ ‌pra‌ ‌ser‌ ‌linda,‌ ‌pra‌ ‌ser‌ ‌sensual.‌ ‌ 
O‌ ‌‌plano‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌é‌ ‌construído‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌finalidade‌ ‌de‌ ‌dar‌‌                         

corporeidade‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo,‌ ‌não‌ ‌apresentando‌ ‌uma‌ ‌oposição‌‌                   
fundamental‌ ‌que‌ ‌relacione‌ ‌com‌ ‌plano‌ ‌de‌ ‌conteúdo.‌‌ ‌  

4.2.2‌ ‌Zezé‌ ‌Motta‌ ‌-‌ ‌À‌ ‌vontade‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌-‌ ‌quem‌ ‌disse‌ ‌berenice‌‌ ‌  
‌ 

Figura‌ ‌8‌ ‌-‌ ‌‌Zezé‌ ‌Motta‌ ‌-‌ ‌À‌ ‌vontade‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌-‌ ‌quem‌ ‌disse‌ ‌berenice‌ ‌ 

‌ 

Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌<‌https://www.youtube.com/watch?v=ezWQziokjUI‌>‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌‌ 

jun.‌ ‌2021.‌ ‌ 
‌ 

‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=ezWQziokjUI


‌ ‌  

Dentro‌‌do‌‌nível‌‌fundamental‌‌do‌‌texto‌‌temos‌‌a‌‌oposição‌‌principal‌‌entre‌‌velhice/‌‌                       

versus‌ ‌/‌ ‌juventude,‌ ‌o‌ ‌valor‌ ‌de‌ ‌velhice‌ ‌ganha‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌qualidade‌ ‌eufórica‌ ‌e‌‌                         

juventude‌ ‌possui‌ ‌a‌ ‌qualidade‌ ‌de‌ ‌disforia.‌‌ ‌  
Dentro‌ ‌do‌ ‌nível‌ ‌narrativo‌ ‌temos‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌que‌ ‌passa‌ ‌de‌ ‌um‌‌                       

momento‌ ‌de‌ ‌juventude‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌momento‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌configurando‌ ‌uma‌ ‌narrativa‌‌                     
mínima.‌ ‌O‌ ‌momento‌ ‌apresentado‌ ‌no‌ ‌comercial‌ ‌diz‌ ‌respeito‌ ‌à‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌sanção‌ ‌da‌‌                         

sequência‌ ‌canônica,‌‌na‌‌qual‌ ‌apresenta‌‌como‌‌confirmação‌‌do‌‌estado‌‌de‌‌conjunção‌‌                     

com‌‌a‌‌velhice‌‌da‌‌personagem,‌‌validando‌‌a‌‌alteração‌‌de‌‌estado.‌ ‌A‌‌transformação‌‌só‌‌                         
é‌ ‌possibilitada‌ ‌pelo‌ ‌objeto-modal‌ ‌da‌ ‌passagem‌ ‌do‌ ‌tempo,‌ ‌único‌ ‌que‌ ‌possibilita‌ ‌a‌‌                       

mudança‌ ‌da‌ ‌personagem‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌estado‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌outro‌ ‌entre‌ ‌dois‌ ‌enunciados‌ ‌de‌‌                         
estado,‌ ‌entre‌ ‌juventude‌ ‌e‌ ‌maior‌ ‌idade.‌‌ ‌  

No‌‌nível‌‌discursivo,‌‌eu-aqui-agora‌‌da‌‌narração,‌‌a‌‌personagem‌‌principal,‌‌Zezé‌‌                   

Motta,‌ ‌narra‌ ‌em‌ ‌primeira‌ ‌pessoa‌ ‌no‌ ‌momento‌ ‌presente‌ ‌(agora)‌ ‌sobre‌ ‌as‌ ‌ações‌ ‌e‌‌                         
acontecimentos‌ ‌do‌ ‌passado,‌ ‌anteriores‌ ‌a‌ ‌narração,‌ ‌no‌ ‌aqui,‌ ‌nesse‌ ‌não‌ ‌lugar‌ ‌do‌‌                       

momento‌‌da‌‌entrevista.‌ ‌A‌‌escolha‌‌de‌‌narração‌‌na‌‌primeira‌‌pessoa‌‌busca‌‌encontrar‌‌                       
no‌ ‌texto‌ ‌um‌ ‌efeito‌ ‌de‌ ‌subjetividade,‌‌ ‌  

Utilização‌ ‌da‌ ‌ilustração‌‌para‌‌apoiar‌‌a‌‌ideia‌‌de‌‌aceitação‌‌da‌‌idade,‌‌o‌‌título‌‌ao‌‌                           

qual‌ ‌ganha‌ ‌a‌ ‌publicidade‌ ‌se‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌idéia‌ ‌de‌ ‌“à‌ ‌vontade‌ ‌com‌‌a‌‌idade”,‌‌a‌‌qual‌‌                               
acaba‌ ‌por‌ ‌ser‌ ‌ilustrada‌ ‌pela‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌em‌ ‌diversos‌ ‌momentos‌ ‌do‌‌                     

discurso,‌ ‌seja‌ ‌ele‌ ‌pela‌‌suspensão‌‌das‌‌crises‌‌de‌‌identidade,‌‌seja‌‌ele‌‌pela‌‌aceitação‌‌                         
das‌ ‌marcas‌ ‌corporais‌ ‌da‌ ‌rugas,‌ ‌seja‌ ‌ele‌ ‌pela‌ ‌preterição‌ ‌apresentada‌ ‌pela‌‌                     

‌ 
‌ 

“Eu‌ ‌tive‌ ‌a‌ ‌crise‌ ‌dos‌ ‌40,‌‌a‌‌crise‌‌dos‌‌50‌‌e‌‌a‌‌crise‌‌dos‌‌60.‌‌Depois‌‌eu‌‌cansei.‌‌Você‌‌sempre‌‌olha‌‌assim,‌‌                                           
nossa‌‌75‌‌anos‌‌é‌‌muito,‌‌hoje‌‌que‌‌eu‌‌tenho‌‌75,‌‌eu‌‌acho‌‌que‌‌passou‌‌muito‌‌rápido,‌‌eu‌‌não‌‌acho‌‌que‌‌é‌‌                                         
muita‌ ‌idade,‌ ‌entendeu?‌‌Até‌‌pouco‌‌tempo‌‌quando‌‌eu‌‌via‌‌uma‌‌menina‌‌de‌‌20,‌‌25,‌‌30,tudo‌‌certinho,‌‌                               
tudo‌ ‌no‌‌lugar,‌‌eu‌‌falava:‌‌ai‌‌meu‌‌deus‌‌eu‌‌já‌‌tive‌‌aquele‌‌corpo.‌‌Hoje‌‌em‌‌dia,‌‌não‌‌me‌‌passa‌‌isso‌‌pela‌‌                                         
cabeça.‌‌Não‌‌sei,‌‌eu‌‌conquistei‌‌uma‌‌coisa‌ ‌que‌‌essas‌‌meninas‌‌elas‌‌me‌‌reverenciam‌‌tanto,‌‌que‌‌eu‌‌falo‌‌                                 
assim:‌‌Ah...eu‌‌prefiro‌‌estar‌‌agora‌‌aqui,‌‌nesse‌‌lugar.‌‌Do‌‌que‌‌quando‌‌eu‌‌estava‌‌com‌‌25,‌‌insegura.‌‌Será‌‌                                 
que‌ ‌eu‌‌vou‌‌dar‌‌conta‌‌desse‌‌personagem?‌‌Será‌‌que‌‌..‌‌Sabe?‌‌‌Eu‌‌sou‌‌muito‌‌vaidosa,‌‌faço‌‌limpeza‌‌de‌‌                                   
pele,‌ ‌massagens‌ ‌para‌ ‌relaxar,‌‌já‌‌dei‌‌uma‌‌puxadinha‌‌de‌‌leve‌‌-‌‌levando‌‌as‌‌mãos‌‌perto‌‌da‌‌região‌‌dos‌‌                                   
olhos‌ ‌-‌ ‌mas‌ ‌chega,‌ ‌agora‌ ‌que‌ ‌venham‌ ‌as‌ ‌rugas!‌‌ ‌  
É‌ ‌uma‌ ‌questão‌ ‌de‌ ‌você‌ ‌estar‌ ‌feliz‌ ‌do‌‌jeito‌‌que‌‌você‌‌é,‌‌e‌‌pensar‌‌menos‌‌no‌‌que‌‌os‌‌outros‌‌pensam.‌‌                                       
Antigamente‌ ‌você‌ ‌imaginava‌ ‌uma‌ ‌avó,‌ ‌você‌ ‌sempre‌ ‌imaginava‌ ‌uma‌ ‌velhinha,‌ ‌que‌ ‌não‌ ‌servia‌ ‌pra‌‌                           
mais‌‌nada‌‌a‌‌não‌‌ser‌‌para‌‌ser‌‌cuidada,‌‌e‌‌hoje‌‌em‌‌dia‌‌está‌‌ai‌‌muita‌‌gente‌‌provando‌‌que‌‌não.‌‌Sempre‌‌                                       
ouvi‌‌dizer‌‌que‌‌a‌‌idade‌‌traz‌‌sabedoria,‌‌experiência‌‌e‌‌eu‌‌acho‌‌que‌‌eu‌‌tenho‌‌tido‌‌a‌‌confirmação‌‌disso.‌‌                                   
A‌ ‌gente‌ ‌fica‌ ‌mais‌ ‌paciente,‌ ‌mais‌ ‌resignado,‌ ‌menos‌ ‌dramático.‌ ‌Eu‌ ‌lembro‌ ‌que‌ ‌quando‌ ‌eu‌ ‌era‌‌                             
adolescente‌ ‌por‌ ‌qualquer‌ ‌motivo‌ ‌eu‌ ‌já‌‌queria‌‌morrer.‌‌(risadas)‌‌e‌‌a‌‌vida‌‌vai‌‌te‌‌ensinando‌‌que‌‌aqui‌‌                                 
não‌‌é‌‌o‌‌paraíso,‌‌que‌‌tudo‌‌faz‌‌parte.‌‌Você‌‌só‌‌não‌‌melhora‌‌com‌‌o‌‌tempo‌‌se‌‌o‌‌seu‌‌foco‌‌não‌‌for‌‌esse.‌‌                                           
Você‌ ‌tem‌ ‌que‌ ‌focar‌ ‌no‌ ‌eu‌ ‌quero‌ ‌ser‌ ‌cada‌ ‌vez‌ ‌melhor,‌ ‌como‌ ‌pessoa.‌ ‌Que‌ ‌eu‌ ‌me‌ ‌sinta‌ ‌cada‌ ‌vez‌‌                                     
melhor‌ ‌como‌ ‌amiga,‌ ‌como‌ ‌filha,‌ ‌como‌ ‌mãe.‌ ‌Se‌ ‌você‌ ‌tem‌ ‌esse‌ ‌foco,‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌está‌ ‌ao‌ ‌seu‌ ‌favor.‌ 



personagem‌ ‌em‌ ‌estar‌‌nesse‌‌momento‌‌de‌‌conquista‌‌de‌‌um,‌‌reverenciamento‌‌e‌‌boa‌‌                       
autoestima.‌‌A‌‌personagem‌‌apresenta‌‌diversas‌‌situações‌‌as‌‌quais,‌‌em‌‌suma,‌‌apoiam‌‌                     

e‌‌particularizam‌‌o‌‌estar‌‌à‌‌vontade‌‌com‌‌a‌‌idade,‌‌que‌‌no‌‌caso,‌‌se‌‌trata‌‌em‌‌si‌‌da‌‌maior‌‌                                   
idade,‌ ‌da‌ ‌velhice.‌‌ ‌  

Dentro‌‌do‌‌discurso‌‌há‌‌a‌‌presença‌‌de‌‌dois‌‌discursos‌‌temáticos,‌‌o‌‌da‌‌juventude‌‌                         

e‌ ‌o‌ ‌da‌ ‌velhice,‌ ‌o‌ ‌tema‌ ‌da‌ ‌juventude‌ ‌como‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌inseguranças‌ ‌e‌ ‌dramas‌‌                           
aparece‌ ‌ao‌ ‌longo‌ ‌do‌ ‌discurso‌ ‌na‌ ‌concretização‌ ‌pelos‌ ‌termos‌ ‌“adolescente‌ ‌por‌‌                     

qualquer‌‌motivo‌‌eu‌‌já‌‌queria‌‌morrer”,‌‌“quando‌‌eu‌‌estava‌‌com‌‌25,‌‌insegura.‌‌Será‌‌que‌‌                           
eu‌ ‌vou‌ ‌dar‌ ‌conta‌ ‌desse‌ ‌personagem?‌ ‌Será‌ ‌que‌ ‌..‌ ‌Sabe?”‌ ‌.‌ ‌Já‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌é‌‌                             

apresentada‌ ‌como‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌melhoria‌ ‌pessoal,‌ ‌seja‌ ‌por‌ ‌uma‌‌aceitação‌‌de‌‌                       

ser‌‌quem‌‌se‌‌é,‌‌pela‌‌aceitação‌‌das‌‌rugas,‌‌“já‌‌dei‌‌uma‌‌puxadinha‌‌de‌‌leve‌‌-‌‌levando‌‌as‌‌                                 
mãos‌‌perto‌‌da‌‌região‌‌dos‌‌olhos‌‌-‌‌mas‌‌chega,‌‌agora‌‌que‌‌venham‌‌as‌‌rugas!”,‌‌seja‌‌por‌‌                               

um‌ ‌momento‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌"traz‌ ‌sabedoria,‌ ‌experiência”.‌‌ ‌  
Plano‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌apenas‌ ‌como‌ ‌meio‌ ‌de‌ ‌veiculação‌ ‌do‌ ‌conteúdo‌ ‌do‌                     

diálogo.‌ ‌Ele‌ ‌não‌ ‌apresenta‌ ‌nenhuma‌ ‌contraposição‌ ‌que‌ ‌venha‌ ‌ao‌ ‌encontro‌ ‌e‌ ‌que‌‌                       

agregue‌ ‌para‌ ‌o‌ ‌sentido‌ ‌do‌ ‌texto.‌‌ ‌  

4.3‌ ‌SIGNOS‌ ‌DO‌ ‌ENVELHECIMENTO:‌ ‌O‌ ‌CORPO‌ ‌ENVELHECE,‌ ‌MAS‌ ‌A‌ ‌MENTE‌ ‌E‌‌ 
O‌ ‌ESPÍRITO‌ ‌SÃO‌ ‌JOVIAIS.‌ ‌MANTER-SE‌ ‌JOVEM‌ ‌É‌ ‌UM‌ ‌ESTADO‌ ‌DE‌ ‌ESPÍRITO.‌ ‌ 

‌ 

O‌ ‌nível‌ ‌fundamental‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌analisado‌ ‌apresenta‌ ‌as‌ ‌oposições‌ ‌entre‌‌                   
permissividade‌ ‌/‌ ‌versus‌ ‌/‌ ‌censura,‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌o‌ ‌primeiro‌ ‌possui‌ ‌valor‌ ‌eufórico,‌ ‌está‌‌                         

associada‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌não‌ ‌limitação‌ ‌de‌ ‌idade‌ ‌para‌ ‌qualquer‌ ‌atividade‌ ‌considerada‌‌                     

associada‌‌com‌‌a‌‌juventude,‌‌como‌‌namoro,‌‌festas,‌‌cortes‌‌de‌‌cabelos‌‌mais‌‌ousados,‌‌                       
ou‌ ‌seja,‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌envelhece,‌ ‌mas‌ ‌a‌ ‌mente‌ ‌e‌ ‌o‌ ‌espírito‌ ‌continuam‌ ‌joviais.‌ ‌O‌ ‌texto‌‌                             

afirma‌‌a‌‌possibilidade‌‌de‌‌um‌‌comportamento‌‌jovem‌‌inclusive‌‌na‌‌velhice.‌‌Reforçando‌‌                     
ideias‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌velhice‌ ‌turbinada,‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌a‌ ‌vitalidade‌ ‌é‌ ‌mantida.‌‌ ‌  

4.3.1‌ ‌Natura‌ ‌-‌ ‌‌#VELHAPRA‌INVENTARMODA‌ ‌ 
‌ 

‌ 

Figura‌ ‌9‌ ‌-‌ ‌‌Natura‌ ‌-‌ ‌#VELHAPRAINVENTARMODA‌ ‌ 

‌ 
‌ 

https://www.facebook.com/hashtag/velhapra?__eep__=6&__tn__=*NK-R


‌ 

Fonte:‌ ‌YouTube.‌ ‌Disponível‌ ‌em:‌ ‌‌https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs‌‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌ ‌jun.‌‌ 
2021‌ ‌ 

‌ 

Nível‌ ‌fundamental,‌ ‌a‌ ‌publicidade‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌oposição‌ ‌de‌ ‌duas‌ ‌ideias,‌                   

permissividade‌‌/versus/‌‌‌censura‌.‌‌Dentro‌‌do‌‌texto,‌‌a‌‌permissão‌‌ganha‌‌valor‌‌eufórico,‌‌                     
enquanto‌ ‌a‌ ‌censura‌ ‌apresenta‌ ‌valor‌ ‌disfórico.‌‌ ‌  

No‌ ‌nível‌ ‌narrativo,‌ ‌são‌ ‌apresentados‌ ‌no‌ ‌texto‌ ‌diversos‌ ‌personagens‌ ‌que‌‌                   

entram‌‌em‌‌conjunção‌‌com‌‌a‌‌permissão‌‌de‌‌valor‌‌eufórico,‌‌mas‌‌que‌‌no‌‌nível‌‌narrativo‌‌                           
é‌‌incorporado‌‌de‌‌diversas‌‌maneiras.‌ ‌As‌‌narrativas‌‌são‌‌apresentadas‌‌quando‌‌se‌‌há‌‌                       

a‌‌confirmação‌‌de‌‌conjunção‌‌a‌‌qualidade‌‌daquilo‌‌que‌‌é‌‌permitido,‌‌com‌‌uma‌‌liberdade‌‌                         
de‌ ‌expressão,‌ ‌entretanto‌ ‌não‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌apresentação‌ ‌do‌ ‌estado‌ ‌anterior‌ ‌para‌ ‌que‌‌haja‌‌                         

um‌ ‌acompanhamento‌ ‌da‌ ‌alteração‌ ‌de‌ ‌estado‌ ‌de‌ ‌cada‌ ‌personagem.‌ ‌ ‌   

‌ 
‌ 

Descrição‌ ‌do‌ ‌comercial:‌‌ ‌  
Frame1:‌ ‌Mulher‌ ‌de‌ ‌cabelo‌ ‌branco‌ ‌pega‌ ‌uma‌ ‌bebida‌ ‌e‌ ‌dança‌ ‌dança‌ ‌em‌ ‌uma‌ ‌festa;‌‌ ‌  
Locução:“Velha‌ ‌pra‌ ‌que,‌ ‌mesmo?”‌‌ ‌  
Letras‌ ‌aparece‌ ‌na‌ ‌tela:‌ ‌“#Velhapra‌ ‌Inventar‌ ‌Moda”‌ ‌ 
Frame‌ ‌2:Duas‌ ‌mulheres‌ ‌idosas‌ ‌tomam‌ ‌sorvete‌ ‌juntas.‌‌ ‌  
Frame‌ ‌3:‌ ‌Mulher‌ ‌de‌ ‌meia-idade‌ ‌andando‌ ‌de‌ ‌biquine‌ ‌ao‌ ‌redor‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌piscina,‌ ‌mulheres‌ ‌olham‌ ‌para‌‌ 
ela.‌‌ ‌  
Locução:”Velha‌ ‌pra‌ ‌isso?”‌‌ ‌  
Escrito‌ ‌no‌ ‌frame:‌ ‌#velhapra‌ ‌Descobrir‌‌ ‌  
Mulher‌ ‌se‌ ‌arruma‌ ‌na‌ ‌frente‌ ‌do‌ ‌espelho,‌ ‌tira‌ ‌uma‌ ‌selfie‌ ‌e‌ ‌pesquisa‌ ‌e‌ ‌navega‌ ‌no‌ ‌celular‌ ‌por‌ ‌aplicativo‌‌ 
de‌ ‌relacionamento.‌‌ ‌  
Casal‌ ‌idoso‌ ‌se‌ ‌beija‌ ‌no‌ ‌elevador/‌ ‌Frame‌ ‌com‌ ‌casal‌ ‌deitado‌ ‌sem‌ ‌roupa‌ ‌na‌ ‌cama.‌‌ ‌  
Escrito‌ ‌no‌ ‌frame:‌ ‌#velhapra‌ ‌Redescobrir‌‌ ‌  
Mulher‌ ‌com‌ ‌cabelo‌ ‌grisalho‌ ‌tem‌ ‌cabelo‌ ‌raspado‌ ‌apenas‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌lado‌ ‌ 
Escrito‌ ‌no‌ ‌frame:‌ ‌#velhapra‌ ‌ser‌ ‌você‌ ‌ 
Mulher‌ ‌do‌ ‌frame‌ ‌anterior‌ ‌andando‌ ‌na‌ ‌rua‌ ‌passa‌ ‌ao‌ ‌lado‌ ‌de‌ ‌outra‌ ‌mulher‌ ‌com‌ ‌cabelo‌ ‌colorido‌‌ ‌  
Escrito‌ ‌no‌ ‌frame‌ ‌:‌ ‌Quem‌ ‌define‌ ‌a‌ ‌idade‌ ‌certa‌ ‌para‌ ‌ser‌ ‌você?‌‌ ‌  
Locução:‌ ‌“Ela‌ ‌passa,‌ ‌ela‌ ‌é‌ ‌linda”‌ ‌ 
Loc‌ ‌e‌ ‌escrito‌ ‌no‌ ‌frama:‌ ‌Velho‌ ‌apenas‌ ‌o‌ ‌preconceito.‌‌ ‌  
Refaça‌ ‌o‌ ‌pacto‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌sua‌ ‌beleza.‌‌ ‌  

https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs


Primeira‌‌cena:‌‌Velha‌‌para‌‌inventar‌‌moda,‌‌no‌‌qual‌‌a‌‌mulher‌‌idosa‌‌aparece‌‌ao‌‌                         
lado‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌bar‌ ‌pegando‌ ‌bebida‌ ‌e‌ ‌dançando‌ ‌em‌ ‌uma‌ ‌festa‌ ‌com‌ ‌pessoas‌ ‌mais‌‌                           

jovens,‌‌apresenta‌‌a‌‌conjunção‌‌com‌‌a‌‌juventude;‌‌Segunda‌‌cena‌‌na‌‌qual‌‌aparece‌‌um‌‌                         
casal‌ ‌de‌ ‌amigas‌ ‌idosas‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌encontram‌ ‌para‌ ‌tomar‌ ‌um‌ ‌sorvete,‌ ‌um‌ ‌ato‌ ‌muita‌‌                           

vezes‌ ‌banal,‌ ‌mas‌ ‌que‌ ‌apresenta‌ ‌uma‌ ‌jovialidade‌ ‌em‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌prazer‌ ‌da‌‌                         

liberdade‌ ‌da‌ ‌expressão,‌ ‌da‌ ‌qualidade‌ ‌daquilo‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌permitido.‌ ‌ 
Terceira‌ ‌cena‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌uma‌ ‌mulher‌ ‌de‌ ‌biquini‌ ‌entra‌ ‌em‌ ‌cena‌ ‌com‌ ‌várias‌‌                         

mulheres‌ ‌a‌ ‌olhando,‌ ‌e‌ ‌ela‌ ‌entra‌ ‌na‌ ‌piscina.‌ ‌Personagem‌ ‌em‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌a‌‌                         
permissividade‌ ‌das‌ ‌descobertas;‌ ‌Na‌ ‌cena‌ ‌seguinte,‌ ‌é‌ ‌apresentada‌ ‌uma‌ ‌mulher‌ ‌se‌‌                     

arrumando‌ ‌em‌ ‌frente‌ ‌ao‌ ‌espelho‌ ‌com‌ ‌um,‌ ‌vestido‌ ‌decotado,‌ ‌tirando‌ ‌uma‌ ‌‌selfie‌ ‌e‌‌                         

procurando‌‌pelos‌‌perfis‌‌de‌‌homens‌‌em‌‌um‌‌aplicativo,‌‌a‌‌personagem‌‌é‌‌apresentada‌‌                       
na‌ ‌fase‌ ‌de‌ ‌competência,‌ ‌para‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌um‌ ‌parceiro,‌ ‌se‌ ‌arrumar‌ ‌e‌ ‌olhar‌ ‌no‌‌                           

aplicativo‌‌é‌‌o‌‌meio‌‌pelo‌‌qual‌‌vai‌‌possibilitá-la‌‌de‌‌realizar‌‌a‌‌alteração‌‌de‌‌estado,‌‌que‌‌                             
não‌ ‌é‌ ‌comprovada‌ ‌dentro‌ ‌do‌ ‌anúncio.‌‌ ‌  

Na‌‌cena‌‌seguinte,‌‌é‌‌apresentado‌‌um‌‌casal‌‌de‌‌idosos‌‌que‌‌em‌‌conjunção‌‌com‌‌                         

o‌ ‌desejo,‌ ‌no‌ ‌qual‌ ‌apresentam‌ ‌ambos‌ ‌em‌ ‌um‌ ‌momento‌ ‌íntimo,‌ ‌nessa‌ ‌narrativa‌ ‌há‌‌                         
presença‌‌de‌‌toda‌‌a‌‌estrutura‌‌canônica‌‌de‌‌manipulação‌‌(desejo‌‌sexual‌‌de‌‌ambos‌‌os‌‌                         

presentes),‌ ‌competência‌ ‌(a‌ ‌existência‌ ‌do‌ ‌parceiro)‌ ‌performance‌ ‌(realização‌ ‌da‌‌                 
alteração‌ ‌de‌ ‌estado,‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌a‌ ‌conjunção‌ ‌com‌ ‌o‌‌desejo)‌‌e‌‌a‌‌asserção‌‌(‌‌constatação‌‌                             

que‌ ‌a‌ ‌performance‌ ‌foi‌ ‌realizada‌ ‌quando‌ ‌ambos‌ ‌estão‌ ‌deitados‌ ‌na‌ ‌cama‌ ‌juntos),‌ ‌ 

Na‌ ‌próxima‌ ‌cena‌ ‌é‌ ‌apresentada‌ ‌uma‌ ‌personagem‌ ‌com‌ ‌cabelos‌ ‌grisalhos‌‌                   
raspando‌‌apenas‌‌um‌‌lado‌‌do‌‌cabelo,‌‌personagem‌‌em‌‌conjunção‌‌com‌‌expressão‌‌da‌‌                       

beleza.‌‌ ‌  
Nível‌‌de‌‌discurso‌‌é‌‌utilizado‌‌a‌‌preterição‌‌como‌‌procedimento‌‌empregado‌‌pelo‌‌                     

enunciador‌ ‌para‌ ‌persuadir‌ ‌o‌ ‌enunciatário,‌ ‌a‌ ‌figura‌ ‌é‌ ‌de‌ ‌pensamento‌ ‌diz‌‌respeito‌‌a‌‌                         

quando‌‌se‌‌afirma‌‌no‌‌enunciado‌‌e‌‌se‌‌nega‌‌explicitamente‌‌na‌‌enunciação.‌‌Dentro‌‌do‌‌                         
discurso‌‌apresentado‌‌no‌‌texto,‌‌há‌‌uma‌‌afirmação‌‌no‌‌enunciado‌‌sobre‌‌ser‌‌velha‌‌para‌‌                         

se‌‌fazer‌‌uma‌‌determinada‌‌atividade,‌‌mas‌‌é‌‌negado‌‌na‌‌enunciação‌‌logo‌‌em‌‌seguida‌‌                         
quando‌‌apresenta‌‌as‌‌personagens‌‌exercendo‌‌uma‌‌atividade‌‌que‌‌se‌‌encaixe‌‌no‌‌que‌‌                       

primeiramente‌ ‌foi‌ ‌negado‌ ‌pelo‌ ‌anunciado,‌ ‌no‌ ‌primeiro‌ ‌momento‌ ‌apresentado,‌ ‌é‌‌                   

afirmado‌ ‌que‌ ‌se‌ ‌é‌ ‌velha‌ ‌para‌ ‌inventar‌ ‌moda,‌ ‌logo‌ ‌após‌ ‌há‌ ‌a‌ ‌apresentação‌ ‌da‌‌                           
personagem‌ ‌dançando‌ ‌em‌ ‌uma‌ ‌festa.‌ ‌O‌ ‌texto‌ ‌se‌ ‌utiliza‌ ‌de‌ ‌sequências‌ ‌de‌‌                       

afirmações‌ ‌no‌ ‌enunciado,‌ ‌de‌ ‌se‌ ‌estar‌‌velho‌‌para‌‌fazer‌‌algo‌‌(descobrir,‌‌redescobrir,‌‌                       

‌ 
‌ 



inventar‌ ‌moda,‌ ‌ser‌ ‌você‌ ‌mesma)‌ ‌com‌ ‌negação‌ ‌na‌ ‌enunciação‌ ‌(nas‌ ‌ações‌ ‌dos‌‌                       
personagens‌ ‌apresentados).‌‌ ‌  

Na‌ ‌sintaxe‌ ‌discursiva‌ ‌é‌ ‌marcado‌ ‌pela‌ ‌enunciação‌ ‌a‌ ‌pessoa‌‌(ele/ela),‌‌lugar‌‌(‌‌                       
alhures)‌ ‌e‌ ‌tempo‌ ‌da‌ ‌enunciação(então)‌ ‌presente‌ ‌no‌ ‌texto,‌ ‌os‌ ‌personagens‌ ‌são‌‌                     

apresentado‌ ‌em‌ ‌terceira‌ ‌pessoa,‌ ‌em‌ ‌um‌ ‌local‌ ‌que‌ ‌não‌ ‌é‌‌o‌‌aqui,‌‌apresentando‌‌um‌‌                           

tempo‌ ‌que‌ ‌não‌ ‌o‌ ‌agora;‌ ‌A‌ ‌Apresentação‌ ‌dos‌ ‌momentos‌ ‌como‌ ‌se‌ ‌fossem‌ ‌no‌‌                         
presente‌ ‌tem‌ ‌como‌ ‌intenção‌ ‌a‌ ‌criação‌ ‌de‌ ‌uma‌ ‌simulação‌  ‌de‌ ‌realidade.‌ ‌ 

Existência‌ ‌de‌ ‌dois‌ ‌percursos‌ ‌gerativos‌ ‌do‌ ‌texto,‌ ‌entre‌ ‌juventude‌ ‌e‌ ‌velhice‌‌                     
(maior‌ ‌idade),‌ ‌dentro‌ ‌do‌ ‌primeiro‌ ‌tema‌ ‌são‌ ‌apresentados‌ ‌figuras‌ ‌pertencentes‌ ‌à‌‌                     

esfera‌‌da‌‌juventude‌‌(festas,‌‌biquíni,‌‌cortes‌‌de‌‌cabelos,‌‌sexo,‌‌paquera‌‌por‌‌aplicativo)‌‌                       

enquanto‌ ‌o‌ ‌percurso‌ ‌figurativo‌ ‌da‌‌velhice‌‌está‌‌associado‌‌ao‌‌conjunto‌‌de‌‌figura‌‌dos‌‌                         
atores‌ ‌das‌ ‌ações,‌ ‌personagens,‌ ‌que‌ ‌apresentam‌ ‌maior‌ ‌idade.‌ ‌A‌ ‌quebra‌ ‌da‌‌                     

coerência‌ ‌do‌ ‌percurso‌ ‌gerativo‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌presença‌ ‌da‌ ‌oposição‌ ‌entre‌ ‌ambos‌ ‌os‌‌                       
percursos‌ ‌de‌ ‌sentido‌‌é‌‌um‌‌projeto‌‌do‌‌enunciador‌‌para‌‌a‌‌criação‌‌da‌‌tematização‌‌da‌‌                           

relação‌‌entre‌‌ambos‌‌os‌‌fenômenos,‌‌no‌‌qual‌‌o‌‌ator‌‌que‌‌pertence‌‌à‌‌esfera‌‌da‌‌velhice‌‌                             

pode‌ ‌possuir‌ ‌ações‌ ‌da‌ ‌esfera‌ ‌da‌ ‌juventude.‌‌ ‌  
O‌ ‌nível‌ ‌de‌ ‌expressão‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌oposição‌ ‌entre‌ ‌o‌ ‌texto‌ ‌escrito‌ ‌e‌‌                           

vídeo‌ ‌em‌ ‌movimento,‌ ‌as‌ ‌oposições‌ ‌estão‌ ‌ligadas‌ ‌à‌ ‌oposição‌‌fundamental‌‌do‌‌texto‌‌                       
entre‌ ‌permissividade‌ ‌vs.‌ ‌censura.‌ ‌O‌ ‌texto‌ ‌escrito‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌significação‌ ‌da‌‌                     

censura,‌‌pertencente‌‌à‌‌expressão‌‌da‌‌afirmação‌‌de‌‌censura‌‌“velha‌‌para”‌‌enquanto‌‌o‌‌                       

vídeo‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌materialização‌ ‌da‌ ‌ação‌ ‌da‌ ‌liberdade,‌ ‌na‌ ‌qual‌ ‌contradiz‌ ‌a‌‌                       
afirmação‌ ‌da‌ ‌censura.‌‌ ‌  

É‌‌contraposto‌‌ao‌‌vídeo‌‌que‌‌nega‌‌a‌‌afirmação‌‌mencionada‌‌pelo‌‌texto,‌‌no‌‌qual‌‌                         
apresenta‌ ‌a‌ ‌personagem‌ ‌principal‌ ‌de‌ ‌cabelos‌ ‌brancos‌ ‌aproveitando‌ ‌a‌ ‌festa.‌ ‌ ‌   

Essa‌ ‌oposição‌ ‌se‌ ‌reverte‌ ‌apenas‌ ‌no‌ ‌final‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌quando‌ ‌apresenta‌ ‌-‌‌                       

escolha‌ ‌de‌ ‌sentido‌ ‌para‌ ‌reforçar‌ ‌o‌ ‌sentido‌ ‌geral‌ ‌do‌ ‌texto‌ ‌que‌ ‌pretende‌ ‌associar‌ ‌a‌‌                           
possibilidade‌ ‌de‌ ‌se‌ ‌manter.‌ ‌ 

‌ 
Figura‌ ‌10‌ ‌-‌ ‌‌Natura‌ ‌#Velhapra‌ ‌-‌ ‌último‌ ‌frame‌ ‌do‌ ‌vídeo‌ ‌que‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌suspensão‌ ‌da‌ ‌censura‌ ‌como‌‌ 

forma‌ ‌de‌ ‌reforço‌ ‌da‌ ‌mensagem‌ ‌no‌ ‌nível‌ ‌de‌ ‌conteúdo.‌ ‌ 

‌ 
‌ 



‌ 

Fonte:‌  ‌‌https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs‌‌ ‌Acesso‌ ‌em:‌ ‌16‌ ‌jun.‌ ‌2021‌ ‌ 

‌ 

No‌ ‌último‌ ‌quadro‌ ‌é‌ ‌feita‌ ‌a‌ ‌suspensão‌ ‌da‌ ‌censura,‌‌da‌‌oposição,‌‌como‌‌forma‌‌                         

do‌‌enunciador‌‌de‌‌reforço‌‌da‌‌mensagem‌‌do‌‌nível‌‌de‌‌conteúdo,‌‌no‌‌qual‌‌reafirma‌‌que‌‌                           
não‌ ‌há‌ ‌limitações‌ ‌da‌ ‌idade‌ ‌para‌ ‌qualquer‌ ‌atividade,‌ ‌inclusive‌ ‌atividades‌ ‌juvenis.‌‌ ‌  

4.4‌ ‌ACERCA‌ ‌DA‌ ‌PLURALIDADE‌ ‌DE‌ ‌NARRATIVAS‌ ‌A‌ ‌RESPEITO‌ ‌DA‌ ‌IDADE‌ ‌E‌‌ 
SUAS‌ ‌RELAÇÕES‌ ‌COM‌ ‌A‌ ‌EXPERIENCIAÇÃO‌ ‌DA‌ ‌VELHICE‌ ‌FEMININA‌‌ ‌  

‌ 

Os‌ ‌textos‌ ‌publicitários‌ ‌analisados‌ ‌apresentam‌ ‌três‌ ‌possibilidades‌ ‌de‌‌               
narrativas‌ ‌a‌ ‌respeito‌ ‌da‌ ‌velhice:‌ ‌O‌ ‌primeiro‌ ‌bloco‌ ‌de‌ ‌anúncios‌ ‌apresenta‌ ‌a‌‌                       

significação‌ ‌das‌ ‌marcas‌ ‌do‌ ‌envelhecimento,‌ ‌que‌ ‌devem‌ ‌ser‌ ‌atenuadas‌ ‌na‌‌                   
corporeidade,‌ ‌enquanto‌ ‌a‌ ‌história‌ ‌de‌ ‌vida‌ ‌não‌ ‌é‌ ‌possível‌ ‌de‌ ‌ser‌ ‌apagado,‌ ‌o‌‌                         

apagamento‌‌das‌‌marcas‌‌no‌‌corpo‌‌é‌‌feita‌‌e‌‌solucionada‌‌pelos‌‌produtos‌‌anunciados.‌‌                       

O‌‌trabalho‌‌sobre‌‌o‌‌corpo‌‌é‌‌anunciado‌‌como‌‌escolha,‌‌mas‌‌incentivado‌‌por‌‌seu‌‌valor‌‌                           
eufórico,‌ ‌muitas‌ ‌vezes‌ ‌associado‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌felicidade‌ ‌das‌ ‌personagens‌ ‌principais.‌‌                   

Tendo‌‌a‌‌narrativa‌‌em‌‌vista,‌‌é‌‌possível‌‌afirmar‌‌que‌‌este‌‌discurso‌‌vai‌‌de‌‌encontro‌‌com‌‌                             
as‌ ‌ideias‌ ‌da‌ ‌luta‌ ‌de‌ ‌fantasmas‌ ‌do‌ ‌tempo,‌‌que‌‌impulsionam‌‌o‌‌grande‌‌consumo‌‌dos‌‌                           

produtos‌ ‌anti-idade,‌ ‌e‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌emprego‌ ‌de‌ ‌tempo‌ ‌de‌ ‌dinheiro‌ ‌para‌ ‌esse‌ ‌combate.‌‌                         

Também‌ ‌apresentado‌ ‌na‌ ‌pesquisa‌ ‌de‌ ‌Goldenberg‌ ‌(2013)‌ ‌como‌ ‌a‌ ‌vivência‌ ‌do‌‌                     
combate‌‌a‌‌essa‌‌perda‌‌de‌‌capital‌‌que‌‌é‌‌o‌‌corpo‌‌ao‌‌envelhecer‌‌para‌‌muitas‌‌mulheres,‌‌                             

fazendo‌ ‌trabalhos‌ ‌incessantes‌ ‌para‌ ‌manter‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌jovial‌ ‌e‌ ‌afastar‌ ‌as‌ ‌marcas‌ ‌da‌‌                         
idade.‌‌ ‌  

A‌ ‌segunda‌ ‌possibilidade‌ ‌narrativa‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌como‌ ‌vantagem,‌‌                 

apresentada‌ ‌também‌ ‌nos‌ ‌relatos‌ ‌da‌ ‌pesquisadora,‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌velhice‌ ‌pode‌ ‌ser‌‌                       

‌ 
‌ 

https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs


vivenciada‌ ‌como‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌liberdade‌ ‌uma‌ ‌vez‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌deixa‌ ‌de‌ ‌ser‌ ‌uma‌‌                           
questão‌ ‌de‌ ‌peso,‌ ‌fazendo‌ ‌com‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌indivíduo‌ ‌foque‌ ‌em‌ ‌outras‌ ‌esferas‌ ‌de‌ ‌sua‌ ‌vida.‌‌ ‌  

A‌ ‌terceira‌ ‌possibilidade‌ ‌narrativa‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌ideia‌ ‌de‌ ‌um‌ ‌espírito‌ ‌jovem‌‌                     
apesar‌ ‌da‌ ‌idade,‌ ‌indo‌ ‌de‌ ‌encontra‌ ‌com‌ ‌as‌ ‌novas‌ ‌configurações‌ ‌da‌ ‌imagem‌ ‌da‌‌                         

velhice‌ ‌apresentadas‌ ‌por‌ ‌Debert,‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌a‌ ‌vitalidade,‌ ‌o‌‌corpo‌‌e‌‌o‌‌comportamento‌‌                         

se‌‌mantêm‌‌jovens‌‌apesar‌‌do‌‌avanço‌‌da‌‌idade,‌‌não‌‌atribuindo‌‌uma‌‌ação‌‌ou‌‌retórica‌‌                           
do‌ ‌combate‌ ‌das‌ ‌marcas‌ ‌da‌ ‌idade,‌ ‌essa‌ ‌última‌ ‌narrativa‌ ‌observada‌ ‌apresenta‌ ‌o‌‌                       

comportamento‌ ‌da‌ ‌juventude‌ ‌como‌ ‌peça‌ ‌chave‌ ‌de‌ ‌sentido‌ ‌do‌ ‌que‌ ‌é‌ ‌velhice‌ ‌ou‌‌                         
envelhecimento.‌ ‌Se‌ ‌é‌ ‌esperado‌ ‌um‌ ‌comportamento‌ ‌ativo‌ ‌e‌ ‌engajado,‌ ‌em‌ ‌que‌‌não‌‌                       

aparente‌ ‌os‌ ‌sinais‌ ‌da‌ ‌idade,‌ ‌como‌ ‌as‌ ‌naturais‌ ‌perdas‌ ‌de‌ ‌controle‌ ‌de‌ ‌funções‌ ‌do‌‌                           

corpo.‌‌ ‌  

5. CONCLUSÃO‌‌ ‌  
‌ 

Alteração‌ ‌da‌ ‌imagem‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌na‌ ‌pós-modernidade‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌momento‌‌                   
propício‌‌para‌‌novas‌‌conquistas,‌‌no‌‌qual‌‌o‌‌valor‌‌da‌‌juventude‌‌se‌‌torna‌‌uma‌‌obrigação‌‌                           

e‌‌os‌‌sinais‌‌da‌‌velhice‌‌e‌‌da‌‌“decadência”‌‌corporal‌‌são‌‌vistos‌‌como‌‌sinais‌‌de‌‌um‌‌não‌‌                               

engajamento‌ ‌individual,‌ ‌com‌ ‌atividades‌ ‌que‌ ‌sejam‌ ‌estimuladoras‌ ‌o‌ ‌suficiente‌ ‌para‌‌                   
que‌ ‌se‌ ‌mantenha‌ ‌um‌ ‌corpo‌ ‌sempre‌ ‌ativo.‌‌ ‌  

As‌ ‌narrativas‌ ‌sobre‌ ‌a‌ ‌vivência‌ ‌feminina,‌‌principalmente‌‌no‌‌que‌‌se‌‌fala‌‌sobre‌‌                       
envelhecimento‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌(GOLDENBERG,‌ ‌2013),‌ ‌apresenta‌ ‌a‌ ‌particularidade‌ ‌da‌‌                 

vivência‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌como‌ ‌perda‌ ‌de‌ ‌capital,‌ ‌sendo‌ ‌o‌ ‌corpo,‌ ‌na‌‌                         

sociedade‌ ‌brasileira,‌ ‌um‌ ‌capital.‌ ‌Essa‌ ‌perda‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌envelhecimento‌ ‌pode‌ ‌ser‌‌                     
vivenciado‌‌de‌‌duas‌‌maneiras‌‌distintas,‌‌de‌‌acordo‌‌com‌‌suas‌‌entrevistadas,‌‌a‌‌primeira‌‌                       

como‌ ‌momento‌ ‌de‌ ‌perda‌ ‌com‌ ‌diversas‌ ‌tentativas‌ ‌de‌ ‌combater‌ ‌os‌ ‌sinais‌ ‌do‌‌                       
envelhecimento‌‌como‌‌a‌‌flacidez,‌‌as‌‌rugas‌‌e‌‌cabelos‌‌brancos.‌‌Significações‌‌também‌‌                     

presentes‌ ‌na‌ ‌publicidade‌ ‌de‌ ‌cosméticos‌ ‌em‌ ‌que‌ ‌apresentam‌‌as‌‌rugas‌‌como‌‌sinais‌‌                       

que‌ ‌devem‌ ‌ser‌ ‌combatidos‌ ‌e‌ ‌amenizados.‌‌ ‌  
A‌‌outra‌‌narrativa‌‌presente‌‌dentro‌‌das‌‌publicidades‌‌e‌‌que‌‌também‌‌apresentam‌                     

a‌ ‌vivência‌ ‌de‌ ‌parte‌ ‌das‌ ‌mulheres‌ ‌entrevistadas‌ ‌pela‌‌pesquisadora,‌ ‌a‌‌vivência‌‌que‌‌                       
coloca‌‌a‌‌velhice‌‌como‌‌um‌‌momento‌‌de‌‌liberdade‌‌proporcionada‌‌por‌‌um‌‌rompimento‌‌                       

da‌ ‌ideia‌ ‌do‌ ‌corpo‌ ‌como‌ ‌um‌ ‌capital,‌ ‌quando‌ ‌as‌ ‌mulheres‌ ‌se‌ ‌veem‌ ‌de‌ ‌certa‌ ‌forma‌‌                             

invisíveis‌ ‌ao‌ ‌olhar‌ ‌do‌ ‌outro‌ ‌na‌ ‌idade‌ ‌avançada,‌ ‌lhe‌ ‌é‌ ‌retirado‌ ‌o‌ ‌peso‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌corpo‌‌                               
para‌ ‌o‌ ‌outro,‌ ‌deixando‌ ‌de‌ ‌se‌ ‌preocupar‌ ‌com‌ ‌a‌ ‌opinião‌ ‌que‌ ‌o‌ ‌outro‌ ‌tenha‌ ‌de‌ ‌sua‌‌                               

‌ 
‌ 



aparência‌ ‌corporal,‌ ‌as‌ ‌entrevistadas‌ ‌ganham‌ ‌uma‌ ‌grande‌ ‌liberdade‌ ‌de‌ ‌serem‌ ‌e‌‌                     
fazerem‌ ‌o‌ ‌que‌ ‌querem,‌ ‌sem‌ ‌a‌ ‌preocupação‌ ‌com‌ ‌o‌ ‌julgamento‌ ‌do‌ ‌outro.‌ ‌Essa‌‌                         

vivência‌‌e‌‌a‌‌significação‌‌da‌‌velhice‌‌como‌‌um‌‌momento‌‌vantajoso‌‌aparecem‌‌entre‌‌as‌‌                         
significações‌ ‌presentes‌ ‌dentro‌ ‌das‌ ‌publicidades‌ ‌de‌ ‌marcas‌ ‌de‌ ‌cosméticos.‌‌ ‌  

As‌ ‌significações‌ ‌presentes‌ ‌na‌ ‌publicidade‌ ‌apresentam‌ ‌um‌ ‌reforço‌ ‌dos‌‌                 

sentidos‌ ‌atribuídos‌ ‌à‌ ‌velhice‌‌e,‌‌principalmente‌‌a‌‌sua‌‌experiência,‌‌apresentados‌‌em‌‌                     
pesquisas‌ ‌anteriores‌ ‌etnográficas,‌ ‌como‌ ‌a‌ ‌de‌ ‌Mirian‌ ‌Goldenberg,‌ ‌a‌ ‌presença‌ ‌da‌‌                     

ideia‌ ‌do‌ ‌esforço‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌corpo‌ ‌para‌ ‌a‌ ‌mitigação‌ ‌dos‌ ‌sinais.‌ ‌Dentro‌ ‌do‌ ‌‌corpus‌‌                           

analisados,‌ ‌com‌ ‌relação‌ ‌à‌ ‌representatividade‌ ‌das‌ ‌narrativas‌ ‌e‌ ‌anúncios,‌ ‌ambas‌‌                   

narrativas‌ ‌apresentam‌ ‌pesos‌ ‌iguais‌ ‌na‌ ‌produção‌ ‌das‌ ‌publicidades,‌ ‌sendo‌ ‌três‌‌                   

apresentando‌ ‌as‌ ‌ideias‌ ‌da‌ ‌velhice‌ ‌e‌ ‌suas‌ ‌marcas‌ ‌com‌‌carácter‌‌negativo‌‌dentro‌‌do‌‌                         
texto‌ ‌e‌ ‌a‌ ‌outra‌ ‌metade‌ ‌das‌ ‌publicidades‌‌apresentam‌‌a‌‌velhice‌‌em‌‌associação‌‌com‌‌                         

qualidades‌‌consideradas‌‌positivas,‌‌seja‌‌pela‌‌experiência‌‌e‌‌liberdade‌‌da‌‌velhice,‌‌seja‌‌                     
pelo‌‌momento‌‌em‌‌que‌‌é‌‌possível‌‌continuar‌‌a‌‌ser‌‌jovem.‌ ‌O‌‌Trabalho‌‌apresenta‌‌uma‌‌                           

pesquisa‌ ‌exploratória‌ ‌sobre‌ ‌o‌ ‌tema‌ ‌que‌ ‌possui‌ ‌muito‌ ‌a‌ ‌contribuir‌ ‌para‌ ‌o‌‌                       

entendimento‌ ‌do‌ ‌envelhecimento‌ ‌na‌ ‌sociedade‌ ‌contemporânea.‌‌ ‌  
‌ 
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