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RESUMO

O presente trabalho busca compreender as narrativas publicitarias sobre
envelhecimento feminino e beleza nas publicidades de marcas brasileiras de
cosméticos entre os anos de 2018 e 2020. E utilizada a semidtica narrativa de
Greimas, apresentada por Fiorin (2018), para metodologia de analise das
significagdes presentes nos niveis de conteudo e expressdo e como essas
metodologias estado relacionadas com os resultados de pesquisas etnograficas sobre
velhice e envelhecimento, principalmente a perspectiva do envelhecimento feminino,
tendo como referéncias os pesquisadores Debert (2004 e 2012), Mirian Goldenberg
(2013). O desenvolvimento de significacbes sobre a velhice é estudo no presente
trabalho desde a instauracdo da velhice como uma nova fase da vida, seus
possibilitadores e caracteristicas até o presente momento da ressignificacdo da
velhice, tendo esta a alteracdo de um momento considerado relacionado a invalidez
e senilidade para um momento da vida relacionado a qualidade juvenis. Em troca da
imagem de debilidade da velhice é imposto um ideal que demanda a presenca de
energia, vitalidade em todos os momentos da vida, sendo os meros sinais de
debilitagdo considerados culpa do individuo por ndo se engajar em atividades
estimuladoras o suficiente. Foram encontradas, dentro da pesquisa proposta, trés
principais linhas discursivas sobre o envelhecimento nas publicidades analisadas de
cosméticos, a vantagem da experiéncia na velhice; marcas da idade atrelada a
infelicidade e o corpo envelhece, mas o espirito continua jovem. Dentro dos estudos
apresentados sobre envelhecimento, principalmente o envelhecimento feminino, é
observado a confluéncia de significagcdes entre as significacdes da experiéncia
feminina e as significagées presentes nas publicidades.

Palavras Chaves: Envelhecimento, Publicidade, Semidtica narrativa



ABSTRACT

This paper seeks to understand the advertising narratives about female aging and
beauty in the advertising of brazilian cosmetic brands between the years 2018 and
2020. The narrative semiotics of greimas, presented by Fiorin (2018), is used for the
methodology of analysis of the present meanings in terms of content and expression
and how these methodologies are related to the results of ethnographic research on
old age and aging, especially the perspective of female aging, having as references
researchers Debert (2004 and 2012), Mirian Goldenberg (2013). The development of
meanings about old age is studied in this work from the introduction of old age as a
new stage of life, its enablers and characteristics to the present moment of the
resignification of old age, with this changing a moment considered related to disability
and senility for a moment in life related to juvenile quality. In exchange for the image
of debility of old age, an ideal is imposed that demands the presence of energy,
vitality in all moments of life, with the mere signs of debilitation being considered the
individual's fault for not engaging in stimulating activities enough. Within the
proposed research, three main discursive lines about aging in the analyzed
cosmetics advertisements were found: the advantage of old age experience; marks
of age linked to unhappiness and the body grows old, but the spirit remains young.
Within the studies presented on aging, especially female aging, the confluence of
meanings between the meanings of the female experience and the meanings present
in advertisements is confirmed.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho possui como objetivo compreender a configuragéo
discursiva ao redor do envelhecimento feminino e beleza, e assim projetar hipoteses
sobre a influéncia dos discursos no combate aos sinais do envelhecimento corporal.
Para tal, sera usado o método de analise das narrativas, utilizando o corpus de
estudo de publicidades em video, veiculadas na internet ou televisdo, de marcas
cosmeéticas brasileiras entre os anos de 2017 e 2020.

A velhice e seus significados configuram uma importante esfera para a
compreensao de como a fase da vida é significada e tratada socialmente. A
populagdo de idosos teve um crescimento na representatividade social brasileira,
passando de 3,3% em 1991, para 4,3% em 2000 e 5,8% em 2010, de acordo com o
Censo 2010 do IBGE. Entretanto, justificar a pesquisa apenas no aumento
quantitativo da representatividade da faixa etaria na configuragao social seria perder
a oportunidade de olhar a velhice como um momento do ciclo da vida humana, que
possui suas particularidades e significados essenciais para a compreensdo do
individuo na sociedade moderna. Compreender as significagdbes em torno da
velhice, antes de tudo, é entender as significagcdes projetadas em torno da vida.
Nosso enfoque tem como objetivo o entendimento do corpo na experiéncia do
envelhecimento, uma vez que, dentro das esferas apresentadas da vivéncia da
velhice, a configuragédo do corpo organico € uma destas.

A compreensao da retdrica de consumo articulada pela publicidade, como
afirma Safatle (2004), proporciona um contexto privilegiado para analisar os
impactos sociais dos processos e discursos midiaticos. Tendo isto em vista, a
publicidade se torna um meio essencial para entendermos os significados e |éxicos
criados ao redor do envelhecimento feminino. Para analise das narrativas sera
utilizado a metodologia de Semiotica da Narrativa, primeiramente formulada por
Greimas. Em primeiro sera utilizada a metodologia de analise de discurso
apresentada por Fiorin em Elementos de Analise do Discurso, com foco em entender
a configuracao discursiva presente na publicidade recente, nos niveis fundamentais,
narrativos, discursivo e de expressao. Como complemento sera utilizado o conceito

de semi-simbolismo de floch, apresentado por Pietroforte (2017), para compreensao



das relagdes entre o plano de conteudo e o plano de expressao das publicidades
analisadas.

A organizagao do trabalho apresenta importantes abordagens, necessarias
para a compreensao da velhice e suas significacdes. No primeiro capitulo tem como
foco o entendimento das significagbes e ressignificagbes da velhice, o
envelhecimento tem sido ressignificado nos ultimos anos, passando de um processo
atrelado aos significados de perda, imobilidade e dependéncia emocional para uma
fase da vida em que se é possivel atribuir a importancia de um novo projeto de vida
e a um momento de realizagdes pessoais. A velhice contemporanea ganha
caracteristicas antes atribuidas apenas a juventude, ha um processo de
descronologizagao da vida, o apresenta o embagamento da divisdo atribuida aos
comportamentos esperados para cada faixa etaria e, em simultaneo, a criacéo de
um imperativo da juventude, sendo este uma qualidade que deve estar presente em
todas as faixas etarias.

Também sera aprofundada ao entendimento das particularizagdes que o
recorte de género apresenta no entendimento das experiéncias da velhice para o
entendimento das experiéncias diversas na velhice feminina, seja pelo medo da
perda de um capital, que é o corpo na sociedade brasileira, principalmente para as
mulheres, fazendo com que muitas possuem medo do envelhecimento que pode
explicar o sacrificio para a manutencido da aparéncia jovem. Ou pela liberdade
experienciada no momento da velhice, no qual ha uma liberdade da represséao de se
conformar o corpo ao olhar do outro, o que leva a um nivel de liberdade subjetiva
antes nunca experienciado pelas mulheres.

No segundo capitulo sera entendido como o corpo e as experiéncias do corpo
ganham centralidade na sociedade contemporanea, com contribuicdes de Castro
(2003) e Foucault (1998), com o entendimento da sociedade do culto ao corpo e a
nova vigilancia do corpo por meio do estimulo, no qual é apresentado o corpo. A
midia como instituicdo independente. Na segunda parte do mesmo capitulo, &
apresentado a ideia do sujeito na sociedade de consumo e, como 0 mesmo, antes
de individuo é produto de consumo, exercendo trabalho para a afiliagéo social de si.
Além da ideia central de como o medo do envelhecimento, os fantasmas do

envelhecimento podem impulsionar o consumo e venda de produtos cosméticos,



cujas solugbes estdao atreladas as simbologias da juventude, prometendo o
inalcancavel.

No quarto capitulo apresenta as andlises das narrativas publicitarias e os
significados apresentados por elas, buscando entender a relagdo entre as

significagdes e as experiéncias subjetivas apresentadas em trabalhos anteriores.



2. A CARACTERIZAGAO DA VELHICE NA MODERNIDADE E NA
POS-MODERNIDADE

A velhice, assim como a infancia e adolescéncia, é uma das fases do ciclo da
vida. A ultima, sendo marcada pelo envelhecimento biolégico do corpo e pelo
declinio das fungdes, muitas vezes acompanhado pelo aparecimento de algumas
doencas. Entretanto, caracterizar o envelhecimento apenas como um processo
considerado natural e intrinseco a todos os seres humanos e nisto se bastar a
discussao seria 0 mesmo que desconsiderar que vivemos em sociedade e toda a
complexidade em que se estabelecem socialmente os papéis dos individuos, assim
classificados em cada faixa etaria.

Assim como afirma Simone de Beauvoir (1970, posi¢ao 181). “o homem nao
vive nunca em estado natural; na sua velhice, como em qualquer idade, seu estatuto
Ihe € imposto pela sociedade a qual pertence.” Nesse sentido, € indispensavel ao
entendimento da velhice, assim como afirma a autora, o0 exame do lugar ao qual séo
destinados os velhos, suas representagdes em diferentes tempos e lugares.

Para iniciarmos uma compreensao mais profunda da velhice, iremos
entender, a partir de um olhar historico e de estudos etnograficos, o surgimento da
velhice na sociedade moderna, como uma nova fase da vida e como a mesma se
tornou uma preocupacgao social e a institucionalizacdo de medidas sociais como a
criacdo da previdéncia social até as redefinicbes pods-modernas sobre o
envelhecimento, com a descronologizacdo da vida e a reprivatizagdo do
envelhecimento.

O surgimento da velhice como uma nova fase do ciclo de vida esta
intrinsecamente ligado a problematica das dinamicas econdmicas das sociedades
capitalistas do século XIX e XX, com a alteragao do modelo econémico familiar para
0 processo de industrializagdo com a criagcdo de um mercado de trabalho e o
envelhecimento da populacéo.

Nas democracias capitalistas, de acordo com Beauvoir (1970), o
envelhecimento da populagcdo suscita uma nova questdo que tornou a velhice um
objeto da politica. Diferentemente da sociedade antiga que era essencialmente
composta por artesdos e camponeses, cuja unidao entre esfera familiar e produtiva

possibilitava a existéncia de uma divisao de trabalho, que permitia a adaptacédo das



atividades de acordo com as capacidades da idade. Assim que o idoso se tornasse
completamente incapaz de realizar a atividade econémica, a familia iria assegurar a
sua subsisténcia. Ja na sociedade moderna, com a divisdo entre esfera familiar e de
trabalho com o desenvolvimento industrial, a atividade econdmica é individualizada,
além de estabelecer um tipo de atividade que condena o trabalhador a inatividade
muito mais cedo, pois a sua especializagao de trabalho permanece a mesma a vida
inteira, sem se adaptar as possibilidades ao longo de todas as idades. Desta forma,
o trabalhador em idade avangada era expulso de seu emprego e abandonado a
propria sorte.

Pode-se afirmar que, como consequéncia do cenario econdmico de crescente
industrializacdo na era moderna, diminuicado da natalidade e aumento da expectativa
de vida nos paises desenvolvidos nas décadas modernas, ha o surgimento dos
primeiros esforcos de institucionalizagdo da velhice a partir da criagao de pensdes e
da previdéncia social.

Apesar de primeiramente serem concebidas como recompensa para as
atividades econOmicas consideradas perigosas ou por periodos longos de servigos
legais, as concessdes logo se tornaram organizadas e habituais. Beauvoir (1970),
em seu trabalho sobre a velhice, traz a perspectiva do inicio da implementacéo de
pensdes em paises europeus como Alemanha, Bélgica e Holanda que datam o final
do século XIX.

No Brasil, os primeiros exemplos de institucionalizacdo do envelhecimento
datam do final do século XX, com o inicio de tentativas de criagdo de previdéncias,
tomando com recorte histérico, podemos considerar como apresentado em Teixeira
& Oliveira (1985) o inicio dos anos de 1920 no Brasil, com projetos de leis que
instauraram pensdes para algumas classes de funcionalismo publico e
posteriormente em 1930 com a criagao da previdéncia universal’.

A modernidade nd&o €& apenas caracterizada pelo processo de
institucionalizacdo da velhice, como apresentado pela instauracdo de sistemas de
previdéncia social, mas do ciclo de vida como um todo. Segundo Kohli e Meyer
(Apud Debert, 2004) no processo de individualizagdo, caracteristico da
modernidade, a idade ganha uma dimens&o fundamental para a organizagao social.
N&o apenas o envelhecimento, mas o ciclo de vida acaba por ser institucionalizado,

envolvendo todas as dimensdes do mundo familiar e do trabalho e esta presente na



organizagcdo do sistema produtivo, nas instituicbes educativas, no mercado de
consumo e nas politicas publicas (DEBERT, 2004).

Outro discurso apresentado que possibilitou a criagdo da ideia da velhice na
modernidade esta ligado a formagdo de novos saberes médicos na medicina
moderna que possuem como enfoque o estudo do corpo idoso e, principalmente, o
estudo das caracteristicas da senescéncia. Katz (1995) indica o aparecimento de
uma compreensao da doencga, que toma o corpo como foco do olhar médico e como
local das transformagdes que caracterizam as patologias, que possuem entdo como
resultado a determinagao do corpo idoso. Assim, gradualmente a velhice passa a ser
entendida como um estado fisiolégico especifico do corpo.

Os discursos e convergéncias de pensamentos da época moderna formaram
alicerces para investimentos de conhecimento e esforgos institucionais sobre a nova
fase de vida, o que possibilitou o0 ganho de diversos direitos sociais para os idosos,
mas ao mesmo tempo os discursos ao redor da fase de vida e sua
institucionalizagao corroboraram para a identificagdo da velhice como fase marcada
pela dependéncia, invalidez e senilidade.

A imagem negativa construida na modernidade vem sendo revista e
substituida por narrativas que colocam o ultimo estagio da vida como um momento
propicio para novas conquistas. Tal alteragdo na imagem do envelhecimento esta
ligada a uma série de fatores: a preocupacao da gerontologia com relagdo a imagem
institucionalizada do idoso como fragil e senil, advindos das definicbes da
modernidade sobre o envelhecimento; a ampliagdo da aposentadoria universal para
uma parte da sociedade mais jovem, levando a uma criagdo de um grupo de
pessoas com tempo e dinheiro para serem gastos e sua configuragdo como um novo
mercado de consumo; e o movimento de desinstitucionalizagdo caracteristico da
pos-modernidade.

A preocupagao da gerontologia social sobre envelhecimento positivo
iniciou-se, de acordo com Featherstone (1995), a partir da crenga de que vivemos
em uma sociedade idadista, na qual as interacbes com as pessoas idosas seriam
uma mistura de pena, medo, condescendéncia, negligéncia e aversdo. Sendo o
idadismo nao visto apenas como uma forma de discriminagdo, mas também como
um fator crucial de diminuicdo de valor dos individuos mais velhos. De acordo com a

visdo apresentada pela gerontologia, as ideias e conceitos de velhice sao



socialmente construidas, sendo assim, seria possivel entado reverter esse quadro de
negligéncias e medo sobre a velhice ao inverter as representagcdes sociais e signos
em que se € comunicado sobre essa fase da vida, entrando em consonancia com
uma elaboragao de imagem positiva com relagdo ao envelhecimento.

Essa alteracdo de abordagem com relagdo ao envelhecimento € descrito por
Debert (2004) como uma tendéncia contemporanea de rever alguns esteredtipos, a
ideia do envelhecimento como um processo de perdas tem sido substituida pela
perspectiva de que os ultimos estagios da vida podem ser um momento propicio
para novas conquistas e satisfacdo pessoal. Sendo um momento proficuo para a
recuperacgéo de projetos de vida.

A ampliacdo da aposentadoria universal para uma gama mais jovem e
abrangente de pessoas, de acordo com a autora, possibilitou uma ampliagdo do
trabalho assalariado para as camadas médias, fazendo com que a aposentadoria
deixasse de ser apenas uma forma de assegurar a velhice dos mais pobres ao
abarcar um contingente cada vez mais jovem de pessoas. Ha entdo a criacao de
uma comunidade que dispbde de tempo e dinheiro, advindo da aposentadoria, que
demonstra saude, independéncia e recursos suficientes para fazer dessa fase da
vida propicia para novos planos e um momento de satisfagdo e realizagao pessoal.

Ocorrendo entao a dissociacao entre aposentadoria e velhice.

De acordo com Held (1986 in DEBERT) que propde o termo
“‘descronologizagdo da vida” como uma caracteristica marcante da sociedade
pos-moderna. Tal fendmeno se basearia a partir da alteragdo no processo produtivo
e no ambito familiar, o primeiro ligado a informatizagdo do processo produtivo e, em
consequéncia, a obsolescéncia de processos produtivos e administrativos
anteriores, prevendo assim um deslocamento entre estagio de carreira e idade
cronoldgica. No ambito da familia, algumas ceriménias como casamento, divorcio e
maternidade apresentam uma variedade de idades, apontam para uma sociedade
na qual a idade cronoldgica € irrelevante.

Evidentemente ainda se é utilizado pelo estado a idade como fator
organizador de diversos direitos e deveres, entretanto, vale apontar um
embasamento das separacdes entre comportamentos tidos como adequados a certa
idade, fazendo com que a qualidade de juventude ja ndo seja uma caracteristica

especifica da faixa etaria, mas sim, uma qualidade a ser apresentar em todas as



idades, inclusive na velhice. Essa nova gestao da velhice esta estreitamente ligada
com uma reelaboracdo de concepgdes sobre o corpo e a saude, em que a
suposicao da aparéncia esta atrelada ao bem estar. Surge, entdo, uma concepgao

de preservagao do corpo que:

[...]Jlencoraja os individuos a adotarem estratégias instrumentais para
combater a deteriorizacdo e a decadéncia (aplaudida pela burocracia
estatal, que procura reduzir os custos com a saude educando o publico para
evitar a negligéncia corporal) e agrega a essa concepgao a nogao de que o
corpo & um veiculo do prazer e da auto-expresséo. (FEATHERSTONE Apud
DEBERT, 2004, p.29).

Os sinais da velhice sédo vistos como uma questdo de escolha, como um
resultado de uma lassitude moral, resultado de pessoas incapazes de se manterem
ativas e engajadas dentro de atividades estimulantes e de preservagéo do corpo,
incapazes de combater o envelhecimento. Neste sentido, ha uma criagdo de uma
autovigilancia tremenda para que se garanta que os sinais do envelhecimento, as
rugas, flacidez sejam postergadas o maximo possivel por meio de uma agao em
cima do corpo, seja através do esporte ou por uma rotina rigorosa de cuidados com
cremes anti-idade. Configura-se o que Debert (2004) entende por reprivatizagdo do
envelhecimento, em contrapartida da imagem positiva colocada nas mais diversas
midias sobre o envelhecimento, ha uma negligéncia para aspectos que levam em
consideragao processos naturais como a perda da vitalidade, ingovernancia do
corpo. Castro (2013) também se desdobra sobre as novas imagens do
envelhecimento, em sua analise sobre producdes midiaticas e a representagao da
velhice, o que afirma ser um escamoteamento da velhice, Castro (2013) ira afirmar

que a velhice é censurada, e em seu lugar:

[...] impbe-se a versao ideal da velhice turbinada para homens e mulheres
dispostos a investir, com diligente constancia, no corpo como capital,
quesito tido como indispensavel para a autoestima e a qualidade de vida.
Inflada pelo insumo da promessa do rejuvenescimento, uma vida desprovida
de degeneracdo ou morte se insinua. Um éxtase ad infinitum mantido por
meio de farmacos, proteses, implantes e outras intervengbes da
tecnociéncia contemporanea. (CASTRO, 2013, P.83)

Em detrimento da imagem da velhice turbinada e de uma centralidade do
corpo como veiculo de auto expressdo, ha uma negagao no reconhecimento dos
sinais do envelhecimento. Com o passar da idade os individuos tentam exercer um

trabalho sobre o préprio corpo de carater ao mesmo tempo pratico e simbalico.



De acordo com Debert (2012), o esforgo infligido sob o corpo que envelhece
pode ser lido como uma maneira de tentar normalizar, evitar chacotas e chateagdes,
como afirma a pesquisadora ao comentar sobre as perspectivas de idosos que

realizam procedimentos estéticos e pequenas intervengdes cirurgicas:

Os usuarios desses servicos ndo pretendiam imitar os belos seios ou a
elegéncia da postura, exibidos nas imagens divulgadas pela midia, mas se
livrar das brincadeiras de mau gosto dos colegas ou parentes que viam o
tamanho de seus seios como uma aberragido, que nao podia ser escondida
com as roupas disponiveis no mercado, e manter a saude fisica e mental
que os exercicios fisicos proporcionavam. (DEBERT, 2012, posigcao
1104-1106).

A aparéncia corporal no envelhecimento tem ganhado peso antes nao
presente dentro da vivéncia do envelhecimento moderno, isso, pois com a
ressignificagdo da velhice, € esperada uma manutencdo constante da aparéncia
saude e vitalidade juvenil.

Dentro do entendimento da velhice na pés-modernidade, se faz importante
uma reflexdo sobre as distingdes das experiéncias entre os géneros, considerando
aqui a visédo binaria de género, e como cada um experiencia o avango da idade. Em
sua pesquisa, Goldenberg (2013) apresenta como grande diferencial vivenciado
pelas mulheres que se situam nesse processo de envelhecimento um abismo
subjetivo ligado a decadéncia do corpo. Em sua pesquisa com mulheres cariocas da
classe média e alta, entre as idades de 50 a 60 anos, a autora constata uma enorme
diferenga entre a realidade subjetiva, apresentadas por suas entrevistadas ligadas a
perdas, doenca, decadéncia do corpo e invisibilidade, em comparagdo com as
grandes conquistas que essas mulheres tiveram com o passar dos anos como
carreira, dinheiro e prestigio.

A autora ainda apresenta o medo de envelhecer presente nas respostas de
parte das pesquisadas nas quais “Antes dos 60 anos, elas demonstram muito medo
de envelhecer em fungédo das transformagdes do corpo: rugas, cabelos brancos,
facilidade para engordar, flacidez, celulites, estrias” (GOLDENBERG, 2013, p. 71).

Tais transformagdes, como argumentado pela autora, sao produtos da cultura
brasileira, na qual o corpo, principalmente o corpo feminino, € um capital. Podendo,
desta forma, o envelhecimento corporal ser vivenciado como um momento de
grandes perdas, principalmente do capital sexual. A autora ainda inclui uma ideia de

sofrimento subjetivo em busca do corpo jovem, sexy e magro, a preocupagdes com



a aparéncia aparecem somente nas respostas femininas, fazendo com que muitas
das entrevistadas realizem algum esforgo para alcangar esse ideal do corpo jovem.
Para o entendimento das perspectivas subjetivas dessas mulheres, podemos
retomar as argumentacgdes apresentadas por Sibila (2012) que apresenta a ideia de
uma formagdo de uma moral ao redor do envelhecimento que esta envolta de uma

tirania da aparéncia juvenil, nessa perspectiva a autora afirma que

[...]a velhice é censurada como se fosse algo obsceno e vergonhoso, que
deveria permanecer oculto, fora da cena, sem ambicionar a tdo cotada
visibilidade. Um estado corporal a ser combatido — ou, como minimo,
sagazmente dissimulado — por ser moralmente suspeito e, portanto,
humilhante (SIBILA, 2012, p.97).

O medo do envelhecimento e o agir em cima do corpo apresentado pelas
pesquisas nos fornecem base para elucidar o processo descrito como por Debert
(2004) como o processo de reprivatizagdo do envelhecimento, que se encontra nos
esforcos da manutengdo do corpo e saude sendo direcionado como
responsabilidade e obrigagédo do individuo que envelhece.

Terenzzo (2018) argumenta sobre o diferencial na experiéncia entre homens e
mulheres no processo de envelhecimento, mesmo que ambos sofram com o
idadismo, preconceito relacionado a idade que ocasiona na discriminagao social dos
mais velhos, as mulheres, ao contrario dos homens, sdo comumente julgadas por
sua aparéncia:

Homens grisalhos sdo charmosos. Suas rugas denotam experiéncia,
maturidade. Mulheres com cabelos brancos sao desleixadas. As rugas no
rosto de uma mulher sédo vistas como descuido, negligéncia. Homens
podem ter uma “barriguinha”. Ja as mulheres sdo chamadas de gordas.
Enquanto os homens considerados bem-sucedidos sao os que prosperaram
financeiramente, as mulheres consideradas bem-sucedidas sdo aquelas que

se mantém belas, esbeltas e jovens (TERENZZO, 2018, p.175).

O mesmo relato esta presente na experiéncia das entrevistadas de Goldberg
(2013), quando questionadas sobre as imagens do “bom envelhecimento” em
grandes celebridades nacionais, os exemplos masculinos sao trazidos com tons
positivos que remontam qualidade como produtividade, dinheiro, energia e lucidez,
enquanto nos exemplos femininos sdo parabenizadas por sua aparéncia ou entio
sofrem de um julgamento moral que possuem em seu cerne desfiguragdées do corpo
proporcionadas por cirurgias plasticas, vestimentas ou comportamentos

considerados inadequados.



Nao seria possivel abarcar em poucas linhas as infinidades de experiéncias
subjetivas no processo de envelhecimento, cabe aqui apontar uma pequena
caracteristica de heterogeneidade apresentada durante a pesquisa de Goldenberg
(2013) que nos abre um paradigma maior para compreender como o envelhecimento
corporal pode ser vivenciado nesse periodo da vida, principalmente no que tange ao
corpo como capital, como afirma a autora, as preocupagdes com a aparéncia
sumiram nas respostas de praticamente todas as mulheres pesquisadas com mais
de 60 anos. Antes da faixa etaria, as mulheres pesquisadas demonstraram muito
medo das transformagdes do corpo. Curioso notar que a perspectiva apresentada
por algumas entrevistadas apresenta uma revogagao da invisibilidade, exigindo que
seus corpos sejam vistos sem vergonha e sem busca da aprovagdo masculina, o
que € descrito pelas proprias entrevistadas como uma experiéncia de liberdade. A
revolugcdo subjetiva apresentada por esse ultimo grupo de mulheres esta na
mudanca do foco, deixando de procurar a aprovacdo do outro, para vivenciar a
propria existéncia. E apresentado nesses relatos um ganho muito maior do que a

perda do capital sexual; a liberdade.



3. ABELEZA E SOCIEDADE

A pluralidade das experiéncias apresentadas por Goldenberg (2013) em sua
pesquisa, o0 julgamento da aparéncia durante o processo de envelhecimento
apresentado por Terenzzo (2018), como também o entendimento sobre a imposi¢céo
do ideal de uma velhice turbinada de acordo com entendimento de Castro (2013), na
qual o corpo é um capital a ser investido por meio de interven¢gdes da tecnociéncia
contemporanea arquitetam o corpo como uma instancia importante pela qual é
experienciado o envelhecimento, principalmente o feminino. Sendo uma pecga chave
tanto para a vivéncia descrita como perda de capital quanto para a aniquilagao da
projecao do corpo para o olhar do outro, 0 que resulta na experiéncia de uma
liberdade subjetiva das entrevistadas.

Para uma compreensao mais aprofundada da experiéncia da velhice se faz
necessario uma elaboracdo do entendimento de como o corpo é apresentado e
vivenciado na modernidade e quais instancias contribuem para a imagem de um
corpo sempre jovem, inclusive na velhice.

Uma importante contribuicdo dada por Castro (2003) para o entendimento do
culto ao corpo presente na sociedade, que se iniciou com investidas na midia
televisiva nas décadas de 60, com a revolugcdo sexual, contracultura e o movimento
hippie, que trouxeram contribuicbes para tornar a corporeidade uma importante
dimensao no contexto de contestagao que marcou a década.

Mas, como afirma a autora, foi na década de 80 que a corporeidade ganha
vulto nunca antes alcangado. As praticas fisicas passam a ser mais regulares e
cotidianas, expressando-se na proliferagdo das academias de ginastica por todos os
centros urbanos. De acordo com a argumentacdo da autora, a intensificacdo da
preocupagao com o corpo estaria ligada a alteragdes e flexibilizagbes na moda
vestuario, a aparéncia fisica passa a depender cada vez mais do corpo, uma vez
que o vestuario pesado € substituido por tecidos mais leves e cortes de roupa que
deixam mais a mostra o corpo, dessa forma, cuidar do corpo e torna-se uma
necessidade.

Foucault (1998) ira apresentar o foco no corpo a partir de uma visao
institucionalizada sobre o controle ao corpo e, de acordo com o autor, em Microfisica

do Poder, o poder sobre o corpo alterou-se de um dominio de controle-repressivo,



devido a funcdo essencial de seus constituintes como soldados e méo de obra, para

um poder-estimulo na sociedade de consumo através da:

[...]lexploragdo econdémica (e talvez ideoldgica) da erotizacdo, desde os
produtos de bronzear até os filmes pornograficos... como resposta a revolta
do corpo encontrou um novo investimento que ndo tem mais a forma de
controle repressdo, mas de controle-estimulagdo: “fique nu”... mas seja
magro, bonito, bronzeado! (FOUCAULT, 1998, p.147).

Esse poder estimulo esta presente em grande parte dos conteudos midiaticos
que exploram da presenca do corpo para a producao do entretenimento e a venda
de produtos pela publicidade, através da erotizagéo do corpo, como em publicidades
de perfumes e produtos cosméticos, seja pelo investimento de tempo de tela dos
corpos das bailarinas de palco.

Os meios de comunicacdo, principalmente em video, apresentam
amplamente a exploragdo da imagem do corpo para o entretenimento e venda de
produtos na publicidade, o foco no corpo, principalmente o feminino, ganha vulto
consideravel de foco no inicio de 1950, com as primeiras transmissodes televisivas no
Brasil, ilustrado pela pesquisa de Vitto, Sperb e Paz (2009) remontam a
apresentacao do corpo feminino na televisdo, principalmente nos programas de
auditorio da televisdo. Remontando a utilizacdo da exibicado das chacretes nos anos
da década de 80, com taques de filmagens, exclusivos para a exibicdo dos corpos
das bailarinas.

Ha a utilizacdo do corpo heddnico na contemporaneidade, a presenga do
corpo-objeto ainda apresenta um vulto consideravel no mesmo tipo de programas de
auditério na rede de televisdo brasileira. Sendo o programa do Faustdo da Rede
Globo ou mesmo outros programas de auditério das concorrentes que utilizam a
composic¢ao de bailarinas ao fundo do programa como componentes do cenario.

Abordar a relacdo da exploracdo da midia televisiva com o corpo-hedénico,
construido para apreciagcao da beleza e entretenimento é falar sobre as definicdoes
daquilo que é belo, da beleza, esteticamente agradavel.

O adjetivo “Belo” é utilizado frequentemente para indicar aquilo que é
agradavel aos olhos, mas que nao esta ligado ao desejo de posse, como afirma
Umberto Eco, a beleza é “quando fruimos de alguma coisa por aquilo que é
independente da questao de possui-la ou ndo” (Eco, 2017, p.8-10). As definigcbes do

que é considerado como belo veio se alterando ao longo de toda a histéria humana,



as distingdes passam desde a ideia da beleza relacionada apenas como uma
caracteristica da natureza, quanto dom daquilo que era bem feito, podendo ser um
adjetivo direcionado ao trabalho de um marceneiro ou barbeiro. Das pinturas
romanticas ao século 20 e seus materiais midiaticos, encontramos uma explosao de
diversidade em suas representacdes dos padrdes de beleza.

Eco (2017) também introduz a ideia de Beleza de consumo, que diz respeito
as ideias de beleza propostas pela midia de massa do século XX e seu politeismo,
em que nao ha um ideal Unico de beleza, mas uma pluralidade, sendo nos primeiros
70 anos da década do século XX baseado em dois cortes entre uma referéncia de
beleza aristocratica e beleza proletaria. Em consonancia com a existéncia de certa
pluralidade de modelos de beleza a midia de massa propde modelos variados, no
cinema, como exemplifica Eco (2017) nos mesmos anos que propde o modelo de
mulher fatal de Greta Garbo, apresenta também o ideal de mocinha da casa ao lado
de Claudette Colbert. Nao havendo um modelo unificado, ndo tendo um ideal unico,
mas um politeismo da beleza.

A histéria dos conceitos de beleza no Brasil apresentados é apresentada por
Sant,anna (2014) por meio da analise de publicagbes da midia impressa, que
remontam desde o século XVIIl, de acordo com a autora, a beleza ja era vendida
desde antes da proclamacao da Republica na forma de pds, perucas, perfumes,
roupas e joias. Ao longo do tempo, as caracteristicas do que € considerado como
belo ou feio vai se alterando nas décadas seguintes, em seus relatos histéricos com
a analise de publicidades e matérias sobre beleza e produtos de beleza de cada
época apresentam diversos recortes referentes a idade e envelhecimento. Em 1920,
a publicagdo de brincadeiras jocosas em torno da idade costumavam ser muito mais
recorrentes do que a publicagdo de matérias sérias sobre o envelhecimento.

A juventude tendia a ser breve e o casamento mantinha-se um
acontecimento importante, precedido, muitas vezes, pelo noivado. Pouco a
pouco, o tema das idades virou um slogan publicitario para produtos
destinados a apagar a maior parte dos anos vividos: na década de 1930, um
anuncio do creme Pollah tinha como titulo “Envelhecer”. O produto servia
para “retardar a velhice”. Vinte anos mais tarde, a publicidade enfatizaria

expressboes deste tipo: “enquanto é tempo nunca passe dos 20 anos
(SANTA'ANNA, 2014, posicdo 606 de 3837).

Na década de 50, a chegada do erotismo e a influéncia do cinema como
gerador de ideias de beleza e de comportamento intensificou a guerra contra o

envelhecimento gerando um aumento do consumo de produtos de cosméticos no



Brasil, eliminar as marcas da idade ja era um conselho banal e assiduo. A partir da
mesma década nascia uma premissa do direito de ser bela com a multiplicagdo da
producao de produtos cosméticos no mercado.

As produgdes de ideias e padrbes de beleza se mostram varios e diversos,
entretanto, € importante notar o peso que as marcas da idade, como as rugas, vém
apresentadas dentro desses modelos, que corroboram para uma identidade
desvalorizada das mulheres que apresentam seus sinais da idade. Como
apresentado por Sant'anna (2014) em contextos historicos da sociedade brasileira,
os modelos de beleza vendidos nas publicagdes do impresso e video, apresentam
em suma, uma grande conotagdo e relagdo entre jovialidade e beleza. Em
consequéncia, as rugas, flacidez e qualquer sinal de velhice, apresentam-se fora
desse escopo vendido. Para que o corpo seja valorizado como objeto é necessario
que o mesmo esteja de acordo com os padrdes de consumo presentes na

sociedade, ou seja, objetifica-lo de acordo com a moda.

3.1 SOCIEDADE DE CONSUMO E A IDENTIDADE NA POS-MODERNIDADE

A centralidade no corpo e na estética, culto ao corpo e na sociedade de
consumo Bauman (2018) apresenta a ideia do sujeito, antes de individuo, € em si
uma mercadoria dentro da légica do mercado de consumo. O corpo se torna um
produto, um capital que necessita de investimentos para afiliagdo social do individuo.
O crescimento do mercado de cosmética e cirurgia plastica ilustra o comportamento
social de afiliacdo social do individuo por meio deste investimento no capital corporal

Na particularidade do envelhecimento experienciado a partir do registro
estético do corpo, em paralelo com a sobreposigao do ideal da juventude em todas
as idades, pode levar a uma experiéncia de sofrimento e negagdo da velhice,
influindo no comportamento de consumo, principalmente no consumo de produtos e
servicos estéticos que tenham como premissa a venda da juventude ou
rejuvenescimento.

O comportamento pela busca pela beleza e juventude a partir do consumo é
ilustrado pela a pesquisa de Casotti e Campos (2012), o consumo de cosméticos
entre mulheres jovens diferencia-se das mulheres com maior idade por serem
utilizados esporadicamente e com efeito imediato, a utilizacdo desses produtos na

maioria das vezes sao pontuais, nos casos do aparecimento de acnes, oleosidade



ou ressecamento da pele, manchas na pele causadas por fatores externos, como
excesso de sol e vento. A assiduidade de consumo n&o existe, pois s&o jovens e
belas e estdo em um momento de despreocupacao com a idade, utilizando aquele
que esta ao seu alcance em casa. Tal comportamento de consumo se altera a partir
das primeiras percepg¢des do envelhecimento, aos primeiros sinais de uma linha de
expressao, a mulher, ja mais adulta e com uma vida financeira estavel, com poder
de compras, comega a investir mais na manutencdo de seu corpo, utilizando de
varios produtos para manter a jovialidade que se perde com o tempo, tornando-se
uma consumidora assidua, seleta e com poder de investir em produtos que retardam
o aparecimento dos sinais de envelhecimento.

Alicercado a qualidade inerente da juventude, as marcas de expressao
e os sinais corporais do envelhecimento se transformam em fantasmas, os quais
necessitam ser combatidos. Nasce entdo um grande mercado consumidor baseado
na retorica do medo do envelhecimento. Bauman (2008) ira falar sobre o medo de
inadequacao dentro da sociedade de consumidores, cujos mercados se aproveitam
para a produgao de bens de consumo, que simbolizam uma solugéo milagrosa que
promete mitigar, temporariamente, a busca de felicidade através do consumo na

sociedade dos consumidores. De acordo com o autor:

Ser membro da sociedade de consumidores é uma tarefa assustadora, um
esforgo interminavel e dificil. O medo de ndo conseguir conformar-se foi
posto de lado pelo medo da inadequagdo, mas nem por isso se tornou menos
apavorante. Os mercados de consumo s&o avidos por tirar vantagem desse
medo, e as empresas que produzem bens de consumo competem pelo status
de guia e auxiliar mais confiavel no esforgo interminavel de seus clientes para
enfrentar esse desafio (BAUMAN, 2008, p. 75).

Para o préximo capitulo ira ser aprofundado, no entendimento de como as
narrativas publicitarias produzidas por grandes marcas de cosmeéticos nacionais
abordam a tematica do envelhecimento e como as significagdes produzidas podem
estar relacionadas a procura incessante da filiagdo do sujeito-mercadoria e da

promessa de um corpo para sempre jovem, inclusive na velhice.



4. AS NARRATIVAS SOBRE ENVELHECIMENTO NA PUBLICIDADE

De acordo com Fiorin (2002), a importancia da semidtica esta na centralidade
do estudo dos sentidos para com a ciéncia humana, tendo como ponto principal o
estudo do significado, da significacdo das relagbes humanas e da linguagem. A
partir dessa perspectiva, é possivel afirmar que para o entendimento das relagbes
estabelecidas em volta do envelhecimento é essencial o entendimento dos
significados através da linguagem, como afirma Trindade (2006), a linguagem deve
ser entendida ndo apenas como meio, mas como o proprio ambiente de organizagao
das relagdes sociais.

O estudo do ambiente discursivo e o significado dos textos em sua producgao
e interpretagcédo proposta pela semiotica greimasiana, apresentam-se como fonte rica
para a compreensao do envelhecimento e seus significados nas relagdes humanas.
Tendo como recortes utilizados no presente trabalham a produgéo textual publicitaria
em video produzida por empresas brasileiras de cosméticos entre os anos de 2018 e
2020, que tenham a abordagem discursiva sobre envelhecimento ou mengdes sobre
definigcdes sociais a respeito da idade.

A metodologia de analise utilizada no presente trabalho deriva da semibdtica
estrutural proposta por Greimas, incorporada e estudada por Fiorin (2018) em
Elementos da Analise do Discurso. De acordo com Fiorin, a seméntica gerativa
proposta por greimas apresenta-se em sua proposigcao como gerativa, sintagmatica
e geral. Sintagmatica, pois seus escopos estdo no estudo da producdo e
interpretacédo dos textos, sendo sua totalidade o texto. Geral por sua aplicabilidade a
qualquer texto, independente de sua manifestacdo, uma vez que o conteudo pode
ser analisado em separado de sua fase de expressdo do texto, quer que a
manifestacdo seja verbalmente, visualmente ou que seja uma combinagao de planos
de expresséo visual e verbal, como nos anuncios publicitarios.

De acordo com Fiorin (2018), o percurso gerativo de sentido é uma sucessao

de patamares que apresenta como se produz e se interpreta o sentido do enunciado,



iniciando no nivel mais abstrato para o nivel mais complexo, ao se falar do percurso

gerativo em geral, se fala em um plano de sentido linguistico, como afirma o autor:

Quando se fala em percurso gerativo de sentido, a rigor se fala de plano de
conteudo. No entanto, ndo ha conteldo linguistico sem expressao
linguistica, pois um plano de conteldo precisa ser veiculado por um plano
de expressdo, que pode ser de diferentes naturezas: verbal, gestual,
pictorica etc (FIORIN, 2018,p.44).

O percurso gerativo de sentido apresenta trés planos diferentes de sentido do
texto, indo do mais abstrato para o mais concreto, sendo o primeiro o nivel
fundamental do texto, onde se apresenta as ideias principais do texto, sendo a
instancia inicial que procura explicar os niveis mais abstratos da producéo,
funcionamento e interpretagdo do discurso. Nele ha o entendimento do tema
principal do texto e as oposi¢cdes de ideias mais abstratas apresentadas dentro do
texto. O segundo nivel, diz respeito ao nivel narrativo, nele ha o entendimento e
interpretacdo das mudancas de estado presentes dentro dos enunciados. O terceiro
nivel de interpretagdo do enunciado diz respeito ao nivel do discurso, nele é
entendida a parte mais concreta deste, pois ha a producdo de variagdes de
conteudo que no nivel narrativo s&o invariantes.

Por ultimo, ha o nivel da manifestacdo, quando ha a jungdo do nivel de
conteudo com o nivel de expressao linguistica, que pode ser os mais variados:
verbal, gestual, pictérico, etc. Quando se manifesta um conteudo por um plano de
expressao ha o surgimento de um texto. Com o corpus sendo composto por
publicidades no formato de video, iremos utilizar em complemento a analise da
narrativa o conceito de semi-simbolismo, apresentado por Floch e utilizado por
Pietroforte (2017) em Semidtica Visual e o percurso do Olhar, apresenta o conceito
de relacdo entre o plano de expressado e o plano de conteudo como uma relagao
entre o0s eixos paradigmaticos de cada uma delas e sido projetados no eixo
sintagmatico, iremos nos aprofundar no conteudo para analise das publicidades
apresentadas.

Para compreensao dos sentidos presentes no texto a serem analisados, sera
utilizada a metodologia do percurso gerativo de sentido apresentado por Fiorin

(2018) e como método complementar, sera trazido para analise a aplicagao do



conceito de semi-simbolismo de contribuicdo de Floch apresentado por Pietroforte
(2017).

4.1 SIGNOS DO ENVELHECIMENTO - AS MARCAS CORPORAIS: NARRATIVA
DAS MARCAS NO CORPO, A MATERIALIDADE QUE NAO PODE SER NEGADA,
MAS ATENUADA

Dentro das publicidades analisadas encontram-se textos cuja oposigao
fundamental entre felicidade/ versus/ tristeza, sendo incorporadas nos niveis
narrativos e discursivos com a presenga das linhas de expressao (infelicidade) e
atenuacao das linhas de expressao (felicidade).

A passagem do tempo n&o ha como ser negada, mas pode ser atenuada por
meio da utilizagdo dos produtos anunciados, que sao atrelados ao significado de
juncado com a felicidade, consequentemente, atrelando a presenga de rugas com a
significagdo de infelicidade. Nao ha uma negacgédo da passagem do tempo nas
publicidades analisadas, mas ha uma predominancia em seus discursos sobre a ndo
corporificagdo das marcas desse envelhecimento através da possibilidade da
escolha cujas personagens possuem de deixar apenas as marcas que gostam,
sentem orgulho, como apresentado nos comerciais: Cicatricure: Marcas da Vida e
Eudora do Serum Neo Dermo Etage Pré, na qual as marcas do tempo ndo estado
incluidas. Os comerciais estdo diretamente ligados com um ideal de trabalho sobre
as marcas do corpo € uma juncado com a felicidade quando concluido o processo
através da compra e utilizacdo do produto. Os discursos presentes reforcam esse
ideal da materialidade e aparéncia juvenil, sem as marcas da idade, em todos os
tempos, inclusive na velhice. Para tal, € necessario que o consumidor faga um

esfor¢o no sentido de garantir a associagao com o valor juvenil anunciado.



4.1.1.Campanha Cicatricure : Lado Rosa.

Figura 1 - Campanha cicatricure lado rosa - apresentagdo da personagem principal “Mari” passando
do lado branco ao lado rosa no cenario.
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Cicatricure Lado Rosa - Creme Antissinais

Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs. Acesso em 16 jun.
2021.

Descrigao do comercial:

Personagem Principal, Mari,

Mari ja descobriu um novo lado de cicatricure, um lado com menos rugas.

-Mari: “Amo como eu sinto minha pele t6 usando ha trés semanas e ja vejo diferenga, minha pele
esta mais firme e as rugas diminuiram. Estou me sentindo radiante. Vi resultados desde o primeiro
dia”.

Cicatricure creme antissinais une os trés beneficios que todas queremos: menos rugas, mais
firmeza e pele mais jovem. No lado rosa de cicatricure vemos resultados.

No Nivel Fundamental da Semantica do texto, no qual esta alocada a base da
construcao do texto, temos a oposicao entre felicidade/ versus/ tristeza, no contexto
apresentado no texto a felicidade possui valor eufdrico, ja a tristeza € um valor
disforico. Dentro do texto, temos também o nivel narrativo (FIORIN, 2005), onde
analisamos os elementos da narratividade do texto, no caso da publicidade,
podemos afirmar que possui uma narrativa minima, pois a personagem principal
passa por um processo de alteracido de estado. Composta por uma narrativa minima
de liquidagcao de privagao, em que a personagem principal passa de um inicio de

disjungcéo com felicidade e passa para um estado de conjungéo com a felicidade.


https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs

A narrativa do anuncio se mantém, em grande parte, na fase de performance
da estrutura canénica, apresentada por Fiorin (2005), a fase que compreende a
transformagdo da personagem, de uma jungdo com a felicidade ja se da nos
primeiros segundos do anuncio sendo expressada pelo momento no qual a
personagem descobre o produto anunciado e comega a utiliza-lo (pressuposto)
ficando com menos rugas, momento enunciado no discurso por: “descobrir o lado
rosa de cicatricure, um lado com menos rugas”. A personagem consegue realizar
essa agao (na fase da competéncia) devido ao produto em si, ele € o que da a
personagem o saber e poder para passar para esse outro lado euférico e ter a
diminuigdo das linhas de expressdo. O momento de sangao da narrativa diz respeito
aos resultados positivos que a personagem percebe depois dessa passagem para o
lado rosa, para ela a uma recompensa emocional ao afirmar que estava se sentindo
radiante.

No nivel do discurso, encontram-se as marcas deixadas pela enunciacdo no
enunciado. Dentro do discurso apresentado, ha o emprego debreagem enunciva
(ele/alhures/entao), a personagem principal Mari é apresentada pelo narrador como
ela, terceira pessoa do singular, utiliza-se o espacializagdo de Alhures, o lugar que
nao aqui e espaco de entdo, a acdo narrada aconteceu previamente ao momento
narrado da fala do narrador. Um pouco mais a frente percebe-se que o narrador abre
espaco para a fala da personagem em discurso direto, na qual emprega a primeira
pessoa, escolha do enunciador para fim de dar o tom de subjetividade e o tom de
“‘experiéncia propria”.

O enunciador utiliza-se no jogo de persuasédo a argumentagao por ilustracao,
no caso da personagem, a construgdo de Mari e sua fala em primeira pessoa,
entram para sustentar a ideia de que o produto anunciado é realmente efetivo para a
diminui¢cdo das linhas de expresséo, as rugas. A argumentag&o procura convencer o
enunciatario sobre a veracidade daquilo que € dito no discurso. Para, além disso,
temos no nivel do discurso a presenga de temas e figuras, estudadas mais
profundamente na semantica discursiva, as figuras de “firmeza” “pele mais jovem”
apresentam o tema da felicidade e jovialidade, que estao associados com a agao da
diminuicdo das rugas causada pela utilizagdo do produto anunciado. E consegui
aquilo que “todas querem” "todas nés queremos: menos rugas, mais firmeza e pele

mais jovem” A pele “mais Jovem” “firmeza” tematizam a felicidade e objeto de desejo



do “todas” que esta aqui implicado todas no feminino, para significar todas as
mulheres em oposic¢ao as linhas de expressao que sdo amenizadas pela utilizagéo
do produto.

No nivel da expressao, considerando a parte visual pictérica do anuncio em
video, temos construcdo visual feita na oposicdo entre as cores brancas e rosas no
cenario, faz uma representacéao fisica do encontro com o “lado rosa” de cicatricure
enunciado na fala e da oposigdo fundamental entre tristeza/versus/ felicidade
apresentado no plano de conteudo. As cores apresentam uma relagdo com o plano
de conteudo, presente na Imagem 1, quando a personagem passa do
desconhecimento do produto para o lado rosa - do conhecimento do produto e sem
rugas. A cor rosa acaba por apresentar nao apenas oposi¢gao no nivel fundamental
do texto, mas também o da narrativa entre rugas / sem rugas com a presenga entre
as escritas de Cremes antissinais/ cicatricure que fazem parte da oposi¢cdo da

narrativa como apresenta a Imagem 2.

Figura 2 - Comercial Cicatricure: Lado Rosa: creme antissinais.

CREME
ANTISSINAIS
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Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs Acesso
em: 16 jun. 2021.

Para apreensao de todas as fases e suas relagdes de significado podemos

esquematizar por:

Nivel Fundamental Felicidade/ Tristeza
Eufdrico/ Disférico



https://www.youtube.com/watch?v=TZUXxTojDUs

Nivel Narrativo com do produto/ Sem produto

Nivel discursivo pele mais jovem / rugas

Nivel Expressao Cinza / Rosa

4 1.2 Anuncio: Cicatricure - Marcas da vida

Figura 3 - Campanha cicatricure. Marcas da vida. Apresenta personagem principal com a projegéo de
seu passado, de suas lembrancas.

> »l o o036/100 «© =B ¢ & O5] 0

Cicatricure - Marcas da Vida

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=k_XMc25-qZA> Acesso em 16
jun. 2021.

Transcrigdo: Quais as marcas que eu quero deixar na minha vida?

A marca dos beijos de ontem?

Hm, ndo. A dos beijos de hoje.

Tem aquelas marcas que foram acidentes de percurso.

E outras que eu mesma planejei.

Sem esquecer as marcas de sol e as marcas da noite.

As marcas que eu resolvi ter e as marcas que o tempo me deu.

As minhas marcas s&o a minha histéria. Cada uma delas marcou a minha vida de um jeito.
E tem marcas que eu tenho orgulho de mostrar, sabia? E para as outras, eu uso cicatricure.
Uma marca que revoluciona o tratamento da pele com tecnologia e férmulas inovadoras que
regeneram desde o dano mais extremo, como uma cicatriz, até os sinais do tempo.
Cicatricure. Especialista nas marcas da vida.

No nivel fundamental do texto da campanha Marcas da Vida, apresenta em
seu nivel semantico fundamental, dois valores de contrastes principais: a Mutagao/
versus/ Fixidade. A mutagdo ganha valor euférico dentro do texto enquanto fixidade
ganha valor disférico. Dentro da narrativa, a personagem

principal e narradora da proépria historia, apresenta ao longo do texto, momentos de



https://www.youtube.com/watch?v=k_XMc25-qZA

vida que deixaram marcas no seu corpo, fazendo parte de sua histéria e por esse
motivo, supostamente imutaveis, mas ao final do texto, apdés apresentar a
diversidade dos tipos de marcas do corpo, a personagem nega a impossibilidade de
se mudar as marcas do corpo (imutabilidade), sendo possiveis de serem apagadas
através da utilizagdo do produto anunciado. Nesse contexto temos a sintaxe
fundamental do texto como a afirmagao da imutabilidade, negacéo da imutabilidade
e afirmacgao da mutagao.

No nivel narrativo, a narratividade é entendida como a transformacao de
conteudo de um estado para outro. Para a sintaxe narrativa a transformagao de um
estado por outro ligado a um personagem, que pode ser animal, pessoa ou objeto,
no texto selecionado temos a transformacdo de imutabilidade e mutabilidade, a
personagem apaga as marcas deixadas em seu corpo pela vida, mas s6 consegue
fazer com a utilizagdo do produto anunciado. Para a negagao de imutabilidade das
marcas (apenas no nivel fisico) para a afirmagédo da possibilidade de se mudar de
apagar as marcas indesejadas. O discurso é construido em volta da fase de
competéncia, ainda ndo € aprovado que a personagem principal conseguiu
efetivamente apagar as marcas do corpo das quais ja ndo sente orgulho de mostrar.

No nivel do discurso ha a projegcdo do eu no enunciado, o narrador é
apresentado como personagem principal, narrando no tempo presente sobre
acontecimentos do passado, momento anterior ao tempo da narragdo. Aqui ha a
utilizacdo da debreagem enunciativa pelo estabelecimento do eu-aqui-agora, mas
com variagdes do tempo para o tempo passado, o tempo dos acontecimentos.

A fim de persuadir o enunciatario, o enunciador usa do mecanismo de
argumentacado de ilustragdo para sustentar a ideia que “as minhas marcas sdo a
minha histéria. Cada uma delas marcou a minha vida de um jeito” por meio de

processos figurativos e tematicos construidos no discurso, ao apresentar uma série

” ” 13

de figuras: “marcas dos beijos de ontem” “marcas dos beijos de hoje”, “marcas de
sol”, “marcas da noite”, “marcas que foram acidentes de percurso”, cada uma das
figuras tematiza um momento diferente da histéria de vida da personagem, em
conjunto, configuram o processo das mudancgas da vida e a passagem do tempo, ou
seja, o envelhecimento. Podemos tentar apreender a tematizagdo de cada figura e
momento apresentado em conjunto com o plano de expresséo do video que permite

a veiculagao do significado através da imagem em video por meio da ilustragdo de



cada figura. “Os beijos de ontem” na narragao € exprimido a partir da cena de um
casal mudando as mobilias da casa tematiza o amor romantico, enquanto os “beijos
de hoje” é construido pela cena da personagem principal mais velha beijando o rosto
da filha tematiza o amor materno. “acidente de percurso”, apresentado na
imagem/video a partir da queimadura feita pela personagem se queimar ao fazer
comida, tematiza inevitabilidade, ndo previsibilidade da vida, enquanto as marcas
que “‘eu mesma planejei” com a cena da personagem gravida tematiza a liberdade
das escolhas da vida, a figura das “marcas do dia” e “marcas da noite” tematizam a
constancia da vida, as “marcas que eu resolvi ter” com a cena da personagem
principal mostrando a tatuagem também a liberdade e as “marcas que o tempo me
deu” ao apresentar a personagem mostrando as rugas e linhas de expressdo. Ha
uma contraposi¢cao entre os temas de liberdades e inevitabilidade da vida criada a
partir dessa oposi¢cdo entre as figuras do texto, até entdo o enunciador havia
construido a ideia de que assim como assimilagao entre marcas e histéria de vida,
momentos de vida, mas acaba no final fazendo uma construcdo que contradiz o
primeiro conceito de historia de vida, uma vez que mostra que € possivel apagar as
marcas deixadas com a utilizagdo do produto. Ha aqui a separagao também entre a
marca fisica corporal e a marca emocional, falando apenas da possibilidade de se
apagar a primeira. O Plano de expresséo do video, em suma, apresenta como meio
pelo qual o conteudo é materializado. Corporeidade vs. imagem projetada
(lembranga), como apresentado na imagem 3, a oposi¢do entre 0 que pode ser
mudado ou nao, o passado nao pode ser mudado, mas o corpo, a corporeidade e as

marcas das rugas podem.

Nivel Fundamental Mutabilidade/fixidade
Euférico/Disférico

Nivel Narrativo Alteracado das marcas do corpo
(conjuncao) / Marcas do corpo

Nivel discursivo marcas de hoje/marcas de ontem

Nivel Expressao Corpo da personagem/ Projecao




4.1.3 Anuncio: Eudora do Sérum Neo Dermo Etage Pré

Figura 4 - Eudora do Sérum Neo Dermo Etage Pr6

Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=D2QJzd1hN-w Acesso em: 16
jun. 2021

Abertura com a utilizagédo do produto no rosto, em seguida no préoximo frame € apresentada o
produto anunciado “Neo Dermo” com a descri¢gdo de ser um tratamento dermocosmético Pro-Idade.
Apresentacao da personagem/pessoa com a descrigdo do nome Cris Cardoso e sua profissao
como empresaria, 51 anos.

Cris: “Com o tempo a gente ganha experiéncia, marcas”

Apresenta Ménica Dias, Psicéloga, 53 anos.

Ménica: “Cada expressao, ela tem um significado muito importante”

Apresenta Darilma Melo, representante Eudora, 52 anos.

Darilma: “Cada uma tem a sua historiazinha”

Em seguida é apresentado o frame com a descricéo “Convidamos trés mulheres para testarem o
novo Neo Dermo Etage Pré por 30 dias” E a apresentagdo do produto.

Logo em seguida é apresentado recortes de depoimentos:

Cris: “Quando o filho magoa ai vocé deixou uma marca no meu coragado, mas eu descobri que ndo
€ mais no coragao, € no rosto mesmo”. - apontando para o rosto.

Ménica fala apontando para o rosto “Eu tenho essa marca aqui que as pessoas fala que é de
pessoas nervosinhas”

Entra frame com a descrigéo de Dra. Alessandra Fraga, dermatologista.
Dra. Alessandra: O acido hialurénico possui inimeros beneficios pra pele. Frame com o produto
sendo segurado.
E ele que da firmeza, é ele que da hidratacdo. E ele que suaviza as linhas de expressao.
Ao fundo aparece uma das entrevistadas sendo analisada em um aparelho médico para identificar
a topografia do rosto e das linhas de expressao.
Frame com a descricdo de 30 dias depois.
Darilma: Ha... na primeira semana eu ja notei diferenga que a minha pele ja hidratou.
Dr. Alessandra: & muito importante a gente utilizar o acido hialurénico
Cris: A marca que eu quero deixar € que eu sou capaz, que eu chego que eu resolvo.
Ménica: Vocé nao precisa ta la com o rosto marcado, vocé pode ta com tudo aqui dentro, guardar
as boas lembrangas aqui dentro.



https://www.youtube.com/watch?v=D2QJzd1hN-w

No nivel fundamental do texto da campanha da Eudora do Sérum Neo Dermo
Etage Pro, apresentam em seu nivel semantico fundamental, dois valores de
contrastes principais: jovialidade / versus / velhice. Ambas ganham corpo dentro do
texto a partir dos niveis mais concretos do discurso, envelhecimento é tematizado a
partir do aparecimento das marcas faciais, as rugas, ja a jovialidade sendo o oposto,
a pele sem marcas. Dentro do texto, a velhice e suas marcas ganham qualidade
disforica e a juventude euférica.

No Nivel narrativo, apresenta a situagao das trés personagens que possuem
0 mesmo processo de transformacg&o, dessa busca pela jovialidade através da
alteracdo da aparéncia do rosto. Ambas apresentam apds a fase de competéncia,
dada pelo produto anunciado (objeto modal), para a fase de sanc¢ao apresentada
dentro da publicidade, na qual é comprovado entao terem alcangado uma aparéncia
considerada mais jovial, com a atenuacdo da aparéncia das rugas. Todas as
personagens apresentadas que utilizaram o produto entram em disjungdo com os
signos da velhice, as rugas, e entram em conjungcdo com jovialidade, que é a
negacao da aparéncia das rugas, que é o0 nao-rugas, sua atenuagdo por meio da
utilizacédo dos creme.

No nivel discursivo do texto, as trés personagens narram em primeira pessoa
suas experiéncias e perspectivas a partir da utilizagdo do eu-aqui-agora, no tempo
presente de narracdo. Dentro do discurso o enunciador ndo aparece como narrador,
mas sim as personagens inscritas dentro do discurso. No processo da enunciagao a
persuasdo é construida através da ilustracdo, o enunciador ira utilizar-se de
exemplos para sustentar a efetividade do produto anunciado, usando entdo as
declaragbes das convidadas e suas narrativas que confirmam os efeitos com relagao
as marcas faciais das rugas.

No nivel descrito como manifestacdo, em que ha a jungdo dos niveis de
conteudo e o nivel de expressao, temos o video como meio pelo qual o conteudo é

expresso, ndo havendo uma relacdo de semi-simbolismo.



4 1.4 Cicatricure GOLD

Figura 5 - Campanha Ciatricure Gold lift - apresentacao da personagem com rugas, antes da
conjungao com o produto e pele firme. Apresentando o estado da personagem de infelicidade.

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA> Acesso em: 16
jun. 2021.

Cicatricure apresenta sua nova descoberta: Cicatricure Gold Lift. Com o passar do tempo
aparecem as rugas gravitacionais, e um creme antirrugas ja nao € suficiente. Quando se perde a
firmeza do contorno facial o rosto ganha um aspecto de tristeza e maior idade. O novo Cicatricure
Gold Lift combina peptidios com ouro, calcio e silicio para reduzir rugas gravitacionais em seis
semanas. Um esplendor de juventude para a sua pele. Novo Cicatricure Gold Lift.

No nivel fundamental do texto da campanha ""Cicatricure Gold Lift ", o nivel
semantico apresenta a oposicao fundamental de Tristeza/ versus/ felicidade, no qual
a tristeza é configurada como disférico, ja a felicidade como euférico. No nivel
narrativo do texto € enunciada a alteracédo de estado da personagem principal de um
momento de disjungdo com a felicidade para um momento de jungdo com a
felicidade, alteragdo possibilitada pelo produto enunciado, que ao reduzir as rugas
gravitacionais mencionadas no texto acaba com o aspecto de tristeza do rosto.

Dentro do nivel narrativo, a personagem principal apresenta uma narrativa
minima de transformagao de um estado de tristeza (com rugas), Imagem 5, para um
estado de felicidade através do objeto modal (produto anunciado) que opera a
diminuicdo das rugas no nivel narrativo do texto. O comercial apresenta as fases de
competéncia, dada pela ilustracdo da utilizagcdo do produto e a sancao, que é a
afirmacgao da alteragdo de estado da personagem principal, essa conjungdo com a

felicidade, pressupondo a fase de manipulagao.


https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA

No nivel discursivo as falas dentro do texto apresentam uma configuragao
ele-alhures-entdo, ha uma configuragédo de impessoalidade. No anuncio € utilizada
para persuasao a figura de ilustracdo, na qual o que se afirma no enunciado é
reafirmado por meio da ilustragao da situagao da personagem.

No plano de manifestagdo do video apresenta uma relagdo de significacéo
para com o plano de conteudo do video, a principal relagdo de significagao entre a
expressao e o plano de conteudo esta na associagao entre a oposigcao fundamental
do conteudo felicidade/ versus/ tristeza com as cores predominantes do filme
dourado/ versus / preto. O enfoque preto, como na Imagem 5 e a nao iluminagao
apresentam a materializacdo da tristeza e estado disférico, como também a
presenca das rugas das quais no nivel narrativo e discursivo do enunciado com a
tematica da velhice, com as figura discursiva das rugas e linhas de expressao
gravitacionais. O Lado dourado, apresentado na Imagem 6 possui a significacéo da
felicidade, o lado dourado do video apresenta o lado euférico, que
consequentemente é associado a utilizacdo do produto, como também ao fim das

linhas gravitacionais, as rugas e com o tema da jovialidade.

Figura 6 - Apresenta o lado dourado/iluminado do video no nivel de expresséo. Apresenta a relagéo
com o lado euférico/felicidade no nivel fundamental.

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=e 5fZgPJ4qA> Acesso em: 16
jun. 2021.

4.2 SIGNOS DA VELHICE COMO EXPERIENCIA- NARRATIVA DA VANTAGEM DE
TER EXPERIENCIA, A VELHICE SERVE PARA ALGUMA COISA


https://www.youtube.com/watch?v=e_5fZgPJ4qA

No segundo bloco de publicidades analisadas percebemos uma relagcéo entre
as narrativas presentes, que associam a maior idade com o valor euférico presente
no nivel fundamental dos textos. Prisdo/ versus/ liberdade e juventude/ versus/
velhice. Os textos analisados apresentam o valor euférico do nivel fundamental
associado a velhice e envelhecimento nos niveis narrativos e discursivos.
Apresentam a significacdo das vantagens do envelhecimento e da velhice podem
proporcionar, como um momento de liberdade, de uma despreocupagado com o que
0 outro ira pensar sobre a aparéncia fisica, também apresentam significagbes como
a sabedoria e experiéncia de vida como verdadeiras vantagens em comparagao com

a juventude.

4.2.1 Campanha: Quem disse Berenice: A vontade com a idade.

Figura 7 - Campanha Quem Disse Berenice, a Vontade com a Idade. “Mirian Goldenberg”

<

Pkl o 0017206 © B & (& 5] I3

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=bx5Vh_opCvg> Acesso em: 16
jun. 2021

Transcrigdo: “A melhor coisa da minha vida foi estudar envelhecimento, ndo para envelhecer bem,
mas para viver bem. Tudo o que eu aprendi com as pessoas mais velhas que eu tenho pesquisado
é 0 que esta me ensinando a ser mais livre e mais feliz. A pior coisa de envelhecer é a pressao
cultural que nds sofremos e a prépria prisdo internalizada que as mulheres tém. E comecar dizer:
Agora envelheci ndo posso mais isso, nao posso mais aquilo. Porque a gente tem tanto panico que
acaba fazendo loucuras pra ser jovem, pra ser magra, pra ser linda, pra ser sensual. Querendo

congelar o nosso rosto, 0 nosso corpo numa idade impossivel. Se vocé tiver boa saude e uma certa



https://www.youtube.com/watch?v=bx5Vh_opCvg

instabilidade financeira, o envelhecimento pode ser e € o melhor momento da vida de muitas
mulheres brasileiras, principalmente depois dos 60 anos. Elas me dizem: é o melhor momento de
toda a minha vida, nunca fui tdo feliz. E a primeira vez que eu posso ser eu mesma, nunca fui tdo
livre. Ja que ninguém esta me olhando como mulher, eu vou ser eu mesma pela primeira vez na
vida. Nao tem uma caixinha, sou velha e agora vou usar cabelo branco, sou velha e agora vou usar
cabelo pintado. Nao, cada uma de nés esta inventando um jeito de envelhecer, e quanto mais nés
estamos livres para sermos nds mesmas, mais nds estamos libertando as mulheres mais velhas e
as mais novas também. Que tem péanico de envelhecer. E olham pra gente: ué, mas nao é tao ruim

assim, né?

No nivel fundamental, o texto apresenta a oposicdo de dois valores
fundamentais do texto: liberdade / versus/ prisdo , sendo o primeiro com qualidade
euférica e o segundo com disférica. Ha no texto a afirmagcdo do envelhecimento
como um momento de aprisionamento, que € negado no discurso, que apresenta
posteriormente a afirmacdo do mesmo momento de envelhecimento como libertador.

No nivel narrativo, o video se passa na fase de sancao, onde ha a afirmagao
que a acgdo aconteceu; que no caso é entrar em conjungdo com a liberdade da
personagem, as demais fases anteriores da ordem candnica da narrativa sao
pressupostas a nao ser a competéncia, que € mencionada no inicio do video quando
narra sobre o passado “tudo o que eu aprendi com as pessoas mais velhas que eu
tenho pesquisado é o que esta me ensinando a ser mais livre e mais feliz’” Aqui ha
um ganho de sabedoria necessario para que a personagem conseguisse no
momento da fala ja ter entrado em conjungdo com a liberdade.

Para a fase do discurso, na qual se estuda trés procedimentos de
discursivizagdo: a actorializacdo, a espacializacdo e a temporalizacdo; que é a
constituicdo das pessoas, do espacgo e do tempo no discurso. A enunciagao define o
eu-aqui-agora, no caso do texto analisado, apresenta-se eu (Mirian) personagem
principal narrado em primeira pessoa, um aqui e agora do momento em que narra
que servira de ponto de partida para a construgédo temporal dos acontecimentos
dentro do texto. A personagem principal, que é a pesquisadora Mirian Goldenberg,
se posta com narradora da atividade de aprender, ela esta no momento presente se
referindo do passado, “tudo o que eu aprendi com as pessoas mais velhas que eu
tenho pesquisado é o que estda me ensinando a ser mais livre e mais feliz” aqui ha

entdo a leitura anterior de que o conhecimento para que conseguisse entrar em



conjuncao com a liberdade ja foi realizado no passado, momento anterior a projecao
do discurso. A narragdo feita em primeira pessoa tem como objetivo colocar o tom
de subjetividade no texto, apesar de ser uma pesquisadora e o discurso cientifico
ser marcada por impessoalidade, a Mirian € apresentada no texto ndo em seu papel
de especialista a fim de proferir uma descoberta cientifica, mas sim, no papel de
mulher, individuo que pertence ao proprio grupo de pesquisa, ha na narragdo uma
pessoalidade e intimidade, marcando enunciagao por eu/nds.

A semantica do discurso se mostra majoritariamente tematico, com dois
principais percursos distintos, o primeiro da prisdo e medo, “prisdo internalizada”
‘ndo posso", "pressdo cultural” e “Panico” sendo o segundo da liberdade
proporcionada pelo envelhecimento, “melhor momento da vida”, “posso ser eu
mesma” e “nunca fui tao livre”. Nesse momento ha o revestimento daquilo que néo é
dado na fase da narrativa, a libertacdo é revestida pelo envelhecer, envelhecimento
da mulher, principalmente depois da fase dos 60 anos, enquanto a prisdo é revestida
pelas preocupag¢des com o corpo de aparéncia juvenil, das “loucuras pra ser jovem,
pra ser magra, pra ser linda, pra ser sensual.

O plano de expressao do video € construido com a finalidade de dar
corporeidade para o plano de conteudo, ndo apresentando uma oposi¢cao

fundamental que relacione com plano de conteudo.
4.2.2 Zezé Motta - A vontade com a idade - quem disse berenice

Figura 8 - Zezé Motta - A vontade com a idade - quem disse berenice

ZEZE MOTTA

Fonte: YouTube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=ezZWQziokjUI> Acesso em: 16
jun. 2021.


https://www.youtube.com/watch?v=ezWQziokjUI

“Eu tive a crise dos 40, a crise dos 50 e a crise dos 60. Depois eu cansei. Vocé sempre olha assim,
nossa 75 anos é muito, hoje que eu tenho 75, eu acho que passou muito rapido, eu ndo acho que é
muita idade, entendeu? Até pouco tempo quando eu via uma menina de 20, 25, 30,tudo certinho,
tudo no lugar, eu falava: ai meu deus eu ja tive aquele corpo. Hoje em dia, ndo me passa isso pela
cabeca. Ndo sei, eu conquistei uma coisa que essas meninas elas me reverenciam tanto, que eu falo
assim: Ah...eu prefiro estar agora aqui, nesse lugar. Do que quando eu estava com 25, insegura. Serd
gue eu vou dar conta desse personagem? Serd que .. Sabe? Eu sou muito vaidosa, faco limpeza de
pele, massagens para relaxar, ja dei uma puxadinha de leve - levando as maos perto da regido dos
olhos - mas chega, agora que venham as rugas!

E uma quest3do de vocé estar feliz do jeito que vocé é, e pensar menos no que 0s outros pensam.
Antigamente vocé imaginava uma avd, vocé sempre imaginava uma velhinha, que ndo servia pra
mais nada a ndo ser para ser cuidada, e hoje em dia estd ai muita gente provando que ndo. Sempre
ouvi dizer que a idade traz sabedoria, experiéncia e eu acho que eu tenho tido a confirmacao disso.
A gente fica mais paciente, mais resignado, menos dramatico. Eu lembro que quando eu era
adolescente por qualquer motivo eu ja queria morrer. (risadas) e a vida vai te ensinando que aqui
nado é o paraiso, que tudo faz parte. Vocé sé ndo melhora com o tempo se o seu foco nao for esse.
Vocé tem que focar no eu quero ser cada vez melhor, como pessoa. Que eu me sinta cada vez
melhor como amiga, como filha, como mae. Se vocé tem esse foco, a idade esta ao seu favor.

Dentro do nivel fundamental do texto temos a oposi¢ao principal entre velhice/
versus / juventude, o valor de velhice ganha apresenta a qualidade euférica e
juventude possui a qualidade de disforia.

Dentro do nivel narrativo temos a personagem principal que passa de um
momento de juventude para o momento da velhice, configurando uma narrativa
minima. O momento apresentado no comercial diz respeito a fase de sanc¢éo da
sequéncia candnica, na qual apresenta como confirmag¢ao do estado de conjungéo
com a velhice da personagem, validando a alteragao de estado. A transformacao sé
€ possibilitada pelo objeto-modal da passagem do tempo, unico que possibilita a
mudanga da personagem de um estado para o outro entre dois enunciados de
estado, entre juventude e maior idade.

No nivel discursivo, eu-aqui-agora da narragéo, a personagem principal, Zezé
Motta, narra em primeira pessoa no momento presente (agora) sobre as agdes e
acontecimentos do passado, anteriores a narragdao, no aqui, nesse nao lugar do
momento da entrevista. A escolha de narragdo na primeira pessoa busca encontrar
no texto um efeito de subjetividade,

Utilizacado da ilustragéo para apoiar a ideia de aceitagdo da idade, o titulo ao
qual ganha a publicidade se apresenta a idéia de “a vontade com a idade”, a qual
acaba por ser ilustrada pela personagem principal em diversos momentos do
discurso, seja ele pela suspensao das crises de identidade, seja ele pela aceitagao

das marcas corporais da rugas, seja ele pela pretericdo apresentada pela




personagem em estar nesse momento de conquista de um, reverenciamento e boa
autoestima. A personagem apresenta diversas situagdes as quais, em suma, apoiam
e particularizam o estar a vontade com a idade, que no caso, se trata em si da maior
idade, da velhice.

Dentro do discurso ha a presenga de dois discursos tematicos, o da juventude
e o da velhice, o tema da juventude como momento de insegurancas e dramas
aparece ao longo do discurso na concretizacdo pelos termos “adolescente por
qualquer motivo eu ja queria morrer”, “quando eu estava com 25, insegura. Sera que
eu vou dar conta desse personagem? Sera que .. Sabe?” . Ja a velhice é
apresentada como momento de uma melhoria pessoal, seja por uma aceitacéo de
ser quem se é, pela aceitagdo das rugas, “ja dei uma puxadinha de leve - levando as
maos perto da regido dos olhos - mas chega, agora que venham as rugas!”, seja por
um momento no qual a idade "traz sabedoria, experiéncia”.

Plano de expressdao apenas como meio de veiculacdo do conteudo do
dialogo. Ele ndo apresenta nenhuma contraposicdo que venha ao encontro e que

agregue para o sentido do texto.

4.3 SIGNOS DO ENVELHECIMENTO: O CORPO ENVELHECE, MAS A MENTE E
O ESPIRITO SAO JOVIAIS. MANTER-SE JOVEM E UM ESTADO DE ESPIRITO.

O nivel fundamental do video analisado apresenta as oposicdes entre
permissividade / versus / censura, no qual o primeiro possui valor euférico, esta
associada com a nao limitacdo de idade para qualquer atividade considerada
associada com a juventude, como namoro, festas, cortes de cabelos mais ousados,
ou seja, o corpo envelhece, mas a mente e o espirito continuam joviais. O texto
afirma a possibilidade de um comportamento jovem inclusive na velhice. Reforgando

ideias de uma velhice turbinada, no qual a vitalidade € mantida.

4.3.1 Natura - #VELHAPRAINVENTARMODA

Figura 9 - Natura - #ELHAPRAINVENTARMODA


https://www.facebook.com/hashtag/velhapra?__eep__=6&__tn__=*NK-R

#VELHAPRA

INVENTAR MODA

Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs Acesso em: 16 jun.
2021

Descricdo do comercial:

Framel: Mulher de cabelo branco pega uma bebida e danga danga em uma festa;

Locugdo:“Velha pra que, mesmo?”

Letras aparece na tela: “#Velhapra Inventar Moda”

Frame 2:Duas mulheres idosas tomam sorvete juntas.

Frame 3: Mulher de meia-idade andando de biquine ao redor de uma piscina, mulheres olham para
ela.

Locugao:”Velha pra isso?”

Escrito no frame: #velhapra Descobrir

Mulher se arruma na frente do espelho, tira uma selfie e pesquisa e navega no celular por aplicativo
de relacionamento.

Casal idoso se beija no elevador/ Frame com casal deitado sem roupa na cama.

Escrito no frame: #velhapra Redescobrir

Mulher com cabelo grisalho tem cabelo raspado apenas de um lado

Escrito no frame: #velhapra ser vocé

Mulher do frame anterior andando na rua passa ao lado de outra mulher com cabelo colorido
Escrito no frame : Quem define a idade certa para ser vocé?

Locucdo: “Ela passa, ela é linda”

Loc e escrito no frama: Velho apenas o preconceito.

Refaca o pacto com a sua beleza.

Nivel fundamental, a publicidade apresenta a oposicdo de duas ideias,
permissividade /versus/ censura. Dentro do texto, a permissao ganha valor euférico,
enquanto a censura apresenta valor disforico.

No nivel narrativo, sdo apresentados no texto diversos personagens que
entram em conjungao com a permissao de valor euférico, mas que no nivel narrativo
€ incorporado de diversas maneiras. As narrativas sao apresentadas quando se ha
a confirmacgao de conjunc¢ao a qualidade daquilo que é permitido, com uma liberdade
de expressao, entretanto ndo ha a apresentacdo do estado anterior para que haja

um acompanhamento da alteragcédo de estado de cada personagem.



https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs

Primeira cena: Velha para inventar moda, no qual a mulher idosa aparece ao
lado de um bar pegando bebida e dangando em uma festa com pessoas mais
jovens, apresenta a conjungdo com a juventude; Segunda cena na qual aparece um
casal de amigas idosas que se encontram para tomar um sorvete, um ato muita
vezes banal, mas que apresenta uma jovialidade em conjungdo com o prazer da
liberdade da expressao, da qualidade daquilo que é permitido.

Terceira cena na qual uma mulher de biquini entra em cena com varias
mulheres a olhando, e ela entra na piscina. Personagem em conjun¢gdo com a
permissividade das descobertas; Na cena seguinte, € apresentada uma mulher se
arrumando em frente ao espelho com um, vestido decotado, tirando uma selfie e
procurando pelos perfis de homens em um aplicativo, a personagem € apresentada
na fase de competéncia, para conjungdo com um parceiro, se arrumar e olhar no
aplicativo € o meio pelo qual vai possibilita-la de realizar a alteragao de estado, que
nao é comprovada dentro do anuncio.

Na cena seguinte, € apresentado um casal de idosos que em conjungao com
o desejo, no qual apresentam ambos em um momento intimo, nessa narrativa ha
presenca de toda a estrutura candnica de manipulagédo (desejo sexual de ambos os
presentes), competéncia (a existéncia do parceiro) performance (realizacdo da
alteragdo de estado, que é a conjungdo com o desejo) e a assercao ( constatagao
que a performance foi realizada quando ambos estao deitados na cama juntos),

Na préxima cena é apresentada uma personagem com cabelos grisalhos
raspando apenas um lado do cabelo, personagem em conjungao com expresséao da
beleza.

Nivel de discurso € utilizado a preterigdo como procedimento empregado pelo
enunciador para persuadir 0 enunciatario, a figura € de pensamento diz respeito a
quando se afirma no enunciado e se nega explicitamente na enunciagdo. Dentro do
discurso apresentado no texto, ha uma afirmagao no enunciado sobre ser velha para
se fazer uma determinada atividade, mas € negado na enunciagao logo em seguida
quando apresenta as personagens exercendo uma atividade que se encaixe no que
primeiramente foi negado pelo anunciado, no primeiro momento apresentado, é
afirmado que se é velha para inventar moda, logo apés ha a apresentagcdo da
personagem dangando em uma festa. O texto se utiliza de sequéncias de

afirmagdes no enunciado, de se estar velho para fazer algo (descobrir, redescobrir,



inventar moda, ser vocé mesma) com negagcao na enunciagao (nas acgdes dos
personagens apresentados).

Na sintaxe discursiva € marcado pela enunciagdo a pessoa (ele/ela), lugar (
alhures) e tempo da enunciacado(entdo) presente no texto, os personagens sao
apresentado em terceira pessoa, em um local que n&o € o aqui, apresentando um
tempo que ndo o agora; A Apresentacdo dos momentos como se fossem no
presente tem como intencao a criagdo de uma simulagado de realidade.

Existéncia de dois percursos gerativos do texto, entre juventude e velhice
(maior idade), dentro do primeiro tema sdo apresentados figuras pertencentes a
esfera da juventude (festas, biquini, cortes de cabelos, sexo, paquera por aplicativo)
enquanto o percurso figurativo da velhice esta associado ao conjunto de figura dos
atores das agdes, personagens, que apresentam maior idade. A quebra da
coeréncia do percurso gerativo com a presenga da oposigdo entre ambos os
percursos de sentido é um projeto do enunciador para a criagdo da tematizagcédo da
relagcado entre ambos os fenbmenos, no qual o ator que pertence a esfera da velhice
pode possuir agdes da esfera da juventude.

O nivel de expressao do texto apresenta a oposi¢cao entre o texto escrito e
video em movimento, as oposi¢cdes estdo ligadas a oposigao fundamental do texto
entre permissividade vs. censura. O texto escrito apresenta a significacdo da
censura, pertencente a expressao da afirmacao de censura “velha para” enquanto o
video apresenta a materializacdo da acdo da liberdade, na qual contradiz a
afirmacao da censura.

E contraposto ao video que nega a afirmagdo mencionada pelo texto, no qual
apresenta a personagem principal de cabelos brancos aproveitando a festa.

Essa oposigcao se reverte apenas no final do video quando apresenta -
escolha de sentido para reforgar o sentido geral do texto que pretende associar a

possibilidade de se manter.

Figura 10 - Natura #Velhapra - ultimo frame do video que apresenta a suspensdo da censura como
forma de reforco da mensagem no nivel de conteudo.



4 AL
43 5:¢} 4"

.
\

#RECONCEITO!
Y | cq

\
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs Acesso em: 16 jun. 2021

No ultimo quadro é feita a suspensido da censura, da oposi¢gao, como forma
do enunciador de reforgo da mensagem do nivel de conteudo, no qual reafirma que

nao ha limitacdes da idade para qualquer atividade, inclusive atividades juvenis.

4.4 ACERCA DA PLURALIDADE DE NARRATIVAS A RESPEITO DA IDADE E
SUAS RELACOES COM A EXPERIENCIAGAO DA VELHICE FEMININA

Os textos publicitarios analisados apresentam trés possibilidades de
narrativas a respeito da velhice: O primeiro bloco de anuncios apresenta a
significacdo das marcas do envelhecimento, que devem ser atenuadas na
corporeidade, enquanto a histéria de vida ndo € possivel de ser apagado, o
apagamento das marcas no corpo é feita e solucionada pelos produtos anunciados.
O trabalho sobre o corpo € anunciado como escolha, mas incentivado por seu valor
euforico, muitas vezes associado com a felicidade das personagens principais.
Tendo a narrativa em vista, € possivel afirmar que este discurso vai de encontro com
as ideias da luta de fantasmas do tempo, que impulsionam o grande consumo dos
produtos anti-idade, e com o emprego de tempo de dinheiro para esse combate.
Também apresentado na pesquisa de Goldenberg (2013) como a vivéncia do
combate a essa perda de capital que € o corpo ao envelhecer para muitas mulheres,
fazendo trabalhos incessantes para manter o corpo jovial e afastar as marcas da
idade.

A segunda possibilidade narrativa apresenta a velhice como vantagem,

apresentada também nos relatos da pesquisadora, em que a velhice pode ser


https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs

vivenciada como momento de liberdade uma vez que o corpo deixa de ser uma
questao de peso, fazendo com que o individuo foque em outras esferas de sua vida.

A terceira possibilidade narrativa apresenta a ideia de um espirito jovem
apesar da idade, indo de encontra com as novas configuracbes da imagem da
velhice apresentadas por Debert, em que a vitalidade, o corpo e o comportamento
se mantém jovens apesar do avango da idade, néo atribuindo uma agao ou retdrica
do combate das marcas da idade, essa ultima narrativa observada apresenta o
comportamento da juventude como pega chave de sentido do que é velhice ou
envelhecimento. Se é esperado um comportamento ativo e engajado, em que nao
aparente os sinais da idade, como as naturais perdas de controle de fungdes do

corpo.

5. CONCLUSAO

Alteracdo da imagem da velhice na pds-modernidade como um momento
propicio para novas conquistas, no qual o valor da juventude se torna uma obrigagao
e os sinais da velhice e da “decadéncia” corporal sdo vistos como sinais de um nao
engajamento individual, com atividades que sejam estimuladoras o suficiente para
que se mantenha um corpo sempre ativo.

As narrativas sobre a vivéncia feminina, principalmente no que se fala sobre
envelhecimento do corpo (GOLDENBERG, 2013), apresenta a particularidade da
vivéncia do envelhecimento do corpo como perda de capital, sendo o corpo, na
sociedade brasileira, um capital. Essa perda com o envelhecimento pode ser
vivenciado de duas maneiras distintas, de acordo com suas entrevistadas, a primeira
como momento de perda com diversas tentativas de combater os sinais do
envelhecimento como a flacidez, as rugas e cabelos brancos. Significagdes também
presentes na publicidade de cosméticos em que apresentam as rugas como sinais
que devem ser combatidos e amenizados.

A outra narrativa presente dentro das publicidades e que também apresentam
a vivéncia de parte das mulheres entrevistadas pela pesquisadora, a vivéncia que
coloca a velhice como um momento de liberdade proporcionada por um rompimento
da ideia do corpo como um capital, quando as mulheres se veem de certa forma
invisiveis ao olhar do outro na idade avangada, lhe é retirado o peso que o corpo

para o outro, deixando de se preocupar com a opinido que o outro tenha de sua



aparéncia corporal, as entrevistadas ganham uma grande liberdade de serem e
fazerem o que querem, sem a preocupagcdo com o julgamento do outro. Essa
vivéncia e a significagdo da velhice como um momento vantajoso aparecem entre as
significagdes presentes dentro das publicidades de marcas de cosméticos.

As significagbes presentes na publicidade apresentam um reforgco dos
sentidos atribuidos a velhice e, principalmente a sua experiéncia, apresentados em
pesquisas anteriores etnograficas, como a de Mirian Goldenberg, a presenga da
ideia do esforgo sobre o corpo para a mitigagdo dos sinais. Dentro do corpus
analisados, com relacdo a representatividade das narrativas e anuncios, ambas
narrativas apresentam pesos iguais na produgdo das publicidades, sendo trés
apresentando as ideias da velhice e suas marcas com caracter negativo dentro do
texto e a outra metade das publicidades apresentam a velhice em associacdo com
qualidades consideradas positivas, seja pela experiéncia e liberdade da velhice, seja
pelo momento em que é possivel continuar a ser jovem. O Trabalho apresenta uma
pesquisa exploratéria sobre o tema que possui muito a contribuir para o

entendimento do envelhecimento na sociedade contemporanea.
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