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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar, sob a perspectiva semidtica, as
imagens utilizadas como elementos fundamentais das narrativas e storytelling das
campanhas dos candidatos nas eleicbes presidenciais de 2022, Jair Bolsonaro e

Luis Inacio Lula da Silva.

Palavras-Chave: discurso, semidtica, signo, narrativa, mensagem visual,
storytelling, imagem. propaganda e campanha politica.



ABSTRACT

The present work aims to analyze, from a semiotic perspective, the images used as
fundamental elements of the narratives and storytelling of the campaigns of the
candidates in the 2022 presidential elections, Jair Bolsonaro and Luis Inacio Lula da
Silva.

Keywords: discourse, semiotics, sign, narrative, visual message, storytelling, image. propaganda and
political campaign.
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INTRODUGAO

O tema sugerido nesta pesquisa tem como proposta refletir sobre um
grande fenbmeno que ha anos instiga varios pensadores de toda a histéria, desde
Platao e Aristételes até linguistas e semioticistas, como Saussure e Peirce, que € a
imagem. A imagem ganha notoriedade como signo no inicio do século XX, sendo
articulada em diversos campos de estudo, em especial em comunicagao e
linguagem. Ha tanto conteudo ja estudado sobre o assunto e, ainda assim, ha muito
para ser explorado, sobretudo nos dias atuais da sociedade contemporanea, onde a
imagem foi, e ainda é, largamente instaurada em sua cultura e em todos os
aspectos que a norteiam. Tal cultura imagética, objeto de estudo de varios criticos,
como Guy Debord na "Sociedade do Espetaculo”, traz a tona o surgimento de um
novo homem, que vive de imagem e para imagem nos diferentes ambitos sociais.
Atualmente, com o avango das redes sociais digitais, a propagacédo dessa imagem €
mais veloz e para uma quantidade muito maior de atores, criando cenarios
paralelos, fake news e, para alguns, uma validagdo daquilo que acreditam ser
verdade.

Esta pesquisa tem como objeto a analise da utilizagdo de imagens como
discurso visual dentro do marketing politico dos candidatos a presidéncia da
Republica, Jair Messias Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva, na campanha
eleitoral de 2022. Tais imagens corroboram o desenvolvimento da narrativa da
campanha de cada candidato e, também, para a construgdo, e, em alguns casos,
desconstrucdo, da imagem publica de cada um deles. Utilizaremos a semidtica,
ciéncia dos signos, como base para realizar a analise do objeto, identificando
elementos visuais que definem o papel das imagens nas campanhas publicitarias e
no marketing politico eleitoral, potencializando, ndo sé os discursos dos proprios
candidatos, como também dos autores que atuam fora do contexto politico, como
ocorre comumente nas sociedades democraticas.

O material de andlise € composto por cinco imagens de cada candidato,
selecionadas a partir de arquivos de paginas oficiais de ambos candidatos nas
redes sociais, em especial Instagram e Twitter, e, também, em alguns perfis

informais, como o caso do Sensacionalista, todas selecionadas durante o periodo



da campanha eleitoral de 2022. Ha ainda, para efeito de contraposigdo, imagens
selecionadas nos perfis oficiais de jornais como CNN e Folha de Sao Paulo.

Para que essa analise seja realizada de maneira padronizada, com o0s
mesmos topicos para cada uma delas, utilizaremos um procedimento metodoldgico
que visa avaliar, ndo somente a imagem, mas também sua origem, de forma que
possamos identificar seu efeito no storytelling que esta sendo construido naquele
dado momento da campanha dos candidatos, avaliando seu alinhamento com a
estratégia de discurso no marketing politico. Assim, serdo trés etapas: (1)
contextual, que analisaremos elementos basicos da imagem, fontes, periodo,
cores, enquadramentos, quem sao os atores e em qual contexto estédo inseridos; (2)
analitica, faremos a desconstru¢cao dos elementos da imagem e criaremos sua
relagdo com discurso e (3) comparativa, contraporemos as etapas anteriores,
buscando interpretar corretamente o objeto. Nesse sentido, a presente pesquisa
torna-se relevante como ferramenta estratégica complementar ao discurso politico e
eleitoral de um candidato, buscando, através dos signos que compdem as imagens,
alinhar a comunicagdo com as estratégias persuasivas de marketing politico,
utilizando-as como apoio as ideologias que, em diversas situagdes, sdo fachadas
para encenagbes minuciosamente orquestradas a fim de atingir os objetivos
propostos pela campanha dos candidatos.

Por conta da limitagcdo de tempo, esta pesquisa limitar-se-a a um volume
pequeno de imagens exclusivamente fotograficas e, como dito anteriormente, de
apenas dois dos onze candidatos disponiveis, buscando colaborar com os

profissionais da area.



CAPITULO 1 - A FOTOGRAFIA

Resultado de um processo quimico da sensibilizacdo de cristais de prata
combinados com uma camera escura, a fotografia tem, desde o seu surgimento, no
inicio do século XIX, acompanhado as mudangas culturais e tecnoldgicas da
sociedade, desempenhando um papel de destaque nas relagdées comunicacionais e
sociais, tanto na vida privada, como na vida publica das pessoas. A fotografia é
fundamentalmente utilizada para registrar momentos histéricos importantes para a
memoria coletiva e para a construgcado da histdéria, como a assinatura de um tratado
de paz ou a posse de um presidente. Trata-se de uma arte que tem um papel
importante na construcdo da realidade. A fotografia € capaz de transmitir
sentimentos, emocgobes, ideias e, também, dimensdo ideoldgica, uma poderosa
ferramenta politica. Influenciado pela sua perspectiva sociopolitica e cultural, o
fotégrafo seleciona, flagra, define seu objeto de estudo e o0 momento correto para
registra-lo, interferindo, de certa forma, no sentido da imagem. Esta performance na
producgéao da fotografia, de acordo com Boris Kossoy (2009), inclui uma sucesséao de
escolhas dentro do processo de produgdo da imagem. Também de acordo com
Kossoy, ndo podemos apenas vislumbrar o status documental da imagem
fotografica, pois sua produgdo é resultado de um complexo trabalho que somam
varias construgdes e montagens, onde, dentro desse somatorio, encontra-se o filtro

estético, técnico e cultural do seu criador (Kossoy, 2009, p.42).

"Na imagem fotografica, se encontram, indissociavelmente incorporados,
componentes de ordem material que sao recursos técnicos e opticos,
quimicos ou eletrénicos, indispensaveis para a materializagdo da fotografia
e dos de ordem imaterial, que sdo os mentais e os culturais. Estes ultimos
se sobrepdem hierarquicamente aos primeiros e, com eles, se sobrepbem
na mente e nas ag¢des do fotografo ao longo de um complexo de criagédo."
(Kossoy, 2009, p.27).

O modo de producao da imagem fotografica revela que o aparelho vai além
de uma semelhangca com os aspectos fisicos do olho humano e mostra-se um
complemento que, segundo McLuhan, funciona como uma espécie de extensdo do

homem. Assim, a camera seria um prolongamento do olho humano, produzindo



modos de visualidade inscritos na propria operacionalidade tecnolégica da camera,
como diz Santaella:

"[...] A camera nao é uma simples maquina indiferente neutra,

mas sim dotada de certa inteligéncia, sendo o resultado da

aplicacao de séculos de conhecimentos épticos, assim como

fisicos e quimicos." (Santaella & Noth, 1999, p. 126).

Nos dias atuais, apos diversos aprimoramentos técnicos e tecnoldgicos, a
fotografia criou sua propria linguagem, tornando-se um elemento fundamental e
quase onipresente nos dias atuais na sociedade de consumo, por meio da
popularizagdo e acesso das diversas classes sociais e culturais as tecnologias que
carregam consigo dispositivos fotograficos, como € o caso dos smartphones.
Pessoas consomem, quase que em tempo integral, as fotografias que s&o
publicadas nas redes sociais, ndo s nas paginas das empresas, marcas e pessoas
publicas, como os digital influencers, mas, também, nas paginas de pessoas
comuns, que possuem o habito de compartilhar com sua audiéncia, os seguidores,
suas rotinas. As fotografias ocupavam, até pouco tempo atras, uma posi¢cao
importante em nossa sociedade. Posicdo e status de credibilidade, do crivel, da
representacdo fiel do real, especialmente o video e as imagens fotograficas.
(Kossoy, 2009, p.19). Com o avango dos softwares de edicdo e de criagao de
imagem com Inteligéncia Artificial, tal posicdo passou a ser questionada: seriam as
imagens registros auténticos da realidade, mesmo que sob o olhar do fotdégrafo, ou
um simulacro? E sabido que, ao escolher um angulo, um enquadramento para a
foto, o fotografo esta imprimindo nesta fotografia seu ponto de vista ideoldgico,
potencializando, como diz Boris Kossoy, a produ¢ado de novos modos de ver e olhar
o real e a realidade. E cada vez mais o real, o que de fato existe, deixa de ser de
interesse das pessoas, que passam a idealizar vidas, cotidiano e corpos perfeitos
que, claro, sdo impossiveis de serem alcangados. Sob essa perspectiva, muito se
questiona sobre a veracidade das fotografias, dos cenarios privados até os

publicitarios e, como nao poderia deixar de ser, também politicos. Como diz Omar:

"Olhar uma foto cria uma espécie de nova foto daquela foto, que inclui uma
foto do olhar dessa foto." (OMAR, 2003, p.05).



1.1 - A FOTOGRAFIA COMO ELEMENTO DO STORYTELLING NO MARKETING
POLITICO

Storytelling € a arte de contar, desenvolver e adaptar historias utilizando
elementos especificos — personagem, ambiente, conflito e uma mensagem — em
eventos com comego, meio e fim, para transmitir uma mensagem de forma
inesquecivel, conectando-se com o leitor em nivel emocional. Contar historias, no
contexto politico, € uma excelente estratégia para aproximar o candidato dos
eleitores e gerar altos niveis de empatia e identificagdo. O storytelling nao precisa,
necessariamente, ser exclusivo da linguagem escrita ou falada. Ha, por exemplo,
grande importancia da utilizagdo das imagens como ferramentas poderosissimas
para comunicar mensagens complexas e envolver os eleitores, uma vez que essas
sao capazes de transmitir emocdes, despertar empatia e fornecer uma experiéncia
visual cativante. Ao iniciar uma campanha politico-eleitoral, os candidatos definem
qual histéria sera contada para que haja identificagdo com o seu publico-alvo e,
portanto, qual linguagem devera ser adotada corroborando-a com os elementos do
storytelling. A andlise da imagem no discurso politico por meio do storytelling
envolve a identificagdo dos elementos narrativos presentes nas imagens utilizadas
pelos candidatos. Esses elementos podem incluir personagens, cenarios, agoes,
simbolos e metaforas visuais. Cada imagem é cuidadosamente selecionada e
composta para transmitir uma historia especifica que apoie a mensagem e a
identidade politica do candidato. Esse processo também envolve a compreensao
das estratégias retéricas e persuasivas utilizadas nas imagens. Os candidatos
podem recorrer a elementos como enquadramento, composi¢ao, cores, simbolos e
texto para influenciar a interpretagdo das imagens pelos eleitores. Por exemplo, o
uso de cores patridticas ou simbolos nacionais pode evocar um senso de identidade
e patriotismo, enquanto o enquadramento de um candidato em uma posi¢cdo de
lideranga pode transmitir uma mensagem de confianga e competéncia. Sendo
assim, € fundamental considerar o contexto politico, social e cultural em que estao
inseridas, afinal, as imagens sao influenciadas por narrativas dominantes, ideologias
e expectativas do publico. A interpretacdo das imagens pode variar entre diferentes

grupos de pessoas, levando em conta suas experiéncias, valores e crengas.



Partindo dessa premissa, uma narrativa politica eficaz geralmente segue
uma estrutura que envolve a apresentacdo de um problema ou desafio, seguido
pela introducdo de um herdi ou protagonista que busca superar esse desafio e,
finalmente, uma resolucao satisfatoria. Essa estrutura € projetada para criar tensao,
despertar interesse e gerar engajamento do publico. O storytelling politico pode ser
usado de varias maneiras. Os candidatos podem contar histérias pessoais que
enfatizam suas origens humildes, desafios superados e conexdes com o eleitorado.
Essas histérias pessoais ajudam a humanizar os candidatos, tornando-os mais
acessiveis e identificaveis para os eleitores. Além disso, também é utilizado para
comunicar mensagens politicas mais amplas. Por exemplo, historias sobre
individuos ou grupos afetados por determinadas politicas podem ser contadas para
ilustrar a necessidade de mudanga ou a importancia de uma determinada agenda
politica. Essas histérias podem evocar emogdes, como empatia, raiva ou esperancga,
e incentivar o publico a apoiar determinadas politicas ou candidatos. Um exemplo
notavel de storytelling politico bem-sucedido € a campanha presidencial de Barack
Obama em 2008. Obama construiu sua campanha em torno de uma narrativa de
esperan¢a, mudanca e unidade. Ele contou historias pessoais sobre sua propria
trajetéria e também destacou historias de cidaddos comuns que enfrentavam
desafios econdbmicos e sociais. Essas histérias ajudaram a conectar-se com o
eleitorado, criar uma imagem positiva e inspirar uma base de apoiadores engajados.
No entanto, € importante reconhecer que o storytelling politico também pode ser
usado de forma manipuladora ou enganosa. Os politicos podem exagerar ou
distorcer histérias para servir a seus interesses e criar uma narrativa favoravel a
eles. Por isso, é fundamental que os eleitores estejam atentos e criticos em relagcéo

as histérias contadas na politica, avaliando sua veracidade e contexto.

Linguagem € um conceito amplo e que abrange diversas abordagens e
estudos. Segundo Charaudeau, "A linguagem permite ao homem pensar e agir, pois
nao ha agdo sem pensamento, nem pensamento sem linguagem, nesse sentido, é
ela que permite a pessoa viver em sociedade." (2009, p.7). Do ponto de vista
semiotico, a linguagem é tanto o meio em que o ser humano interage com seu
mundo mediado por simbolos, mas também, a forma de comunicagdo com o uso de
signos: algo que é colocado no lugar de outra coisa, ou que representa alguma

coisas quando dois comunicantes se encontram. (PERUZZOLLO, 2004, P.54).



Assim, o signo é a matéria-prima essencial da linguagem e toda mensagem é
constituida de signos, seja ela da comunicagao verbal ou nao-verbal. Domenach,
um renomado estudioso da propaganda politica, ressalta a importancia dessas

imagens nas campanhas:

"A imagem - Sdo multiplas as espécies: fotografia, caricaturas e desenhos
satiricos - emblemas e simbolos - retratos de lideres. A imagem ¢é, sem
duvida nenhuma, o instrumento mais notavel e o mais eficaz. Sua
percepcao € imediata e ndo demanda nenhum esforco. Acompanhado de
uma legenda, substitui vantajosamente nao importa que texto ou discurso.
Nela resume-se a propaganda, de preferéncia, conforme teremos

oportunidade de ver a proposito os simbolos."(Domenach, 1963, p. 56)

No contexto da politica, a fotografia € uma ferramenta essencial tanto na
comunicacao governamental quanto na partidaria. Ela é utilizada de duas maneiras
distintas: primeiro, na cobertura jornalistica dos eventos politicos, realizada pela
assessoria de imprensa; segundo, na criagdo de pegas publicitarias de marketing
politico, tanto durante o mandato quanto fora dele. Durante as eleigdes, € comum
vermos uma grande producgao de fotografias estrategicamente, e intencionalmente,
planejadas para transmitir a imagem desejada pela equipe de marketing do
candidato. Ha, também, as de carater jornalistico, que registram, geralmente para
os jornais, tabldides, sites e portais, a agenda dos politicos e suas agoes,
declaragdes durante o periodo eleitoral. Essas tém caracteristica de registrar, como
atos historicos, tais movimentos. No entanto, como mencionamos anteriormente,
com a popularizagdo e crescente uso de softwares de edicdo de imagem, ha um
novo e crescente tipo de fotografia que tem se destacado ha, pelo menos, nas duas
ultimas elei¢cdes presidenciais. A disseminagcdo de charges, fotos manipuladas por
parte de pessoas comuns e que, eventualmente, se tornam virais, termo utilizado
para representar a rapida velocidade e alcance de alguma imagem ou comentario
nas redes sociais digitais. Isso faz com que a fotografia sirva de um meio que se
preste @ manipulagao, logro, simulagdes e falsificacbes (Santaella & Noth, 1999,
p.198). E importante que haja um acompanhamento, por parte da equipe de
marketing do candidato, para manter a coeréncia entre a imagem construida e o

discurso verbal, aumentando a credibilidade do candidato.



1.2 - O DESIGN DA FOTOGRAFIA NO MARKETING POLITICO

Como vimos anteriormente, as fotografias, para campanhas de marketing
politico, devem ser cuidadosamente planejadas e executadas, levando em
consideragao alguns aspectos para transmitir a mensagem desejada e estabelecer
uma conexao eficaz com o publico. Nesse sentido, algumas ferramentas de design
sdo amplamente aplicadas, visando a criagdo de imagens adequadas ao discurso e
storytelling da campanha dos candidatos. Dentre os principios e ferramentas de
design, alguns sao fundamentais para garantir essa eficiéncia, como, por exemplo, a
autenticidade. E imprescindivel que a foto transmita autenticidade e credibilidade,
que represente o candidato ou a mensagem politica de forma genuina, evitando
poses ou situagdes artificiais. Isso ajuda a estabelecer uma conexdo emocional com
0 publico, aumentando a confianga e a identificagdo. Outra caracteristica é a
composicdo. A composicao da foto deve ser cuidadosamente considerada. A
posicdo do candidato ou dos elementos visuais na imagem, o enquadramento e a
distribuicdo dos elementos devem ser planejados de forma a atrair a atengdo do
espectador e transmitir a mensagem de maneira clara e impactante. Também
devemos considerar as expressoes faciais e os gestos retratados na foto, que séo
cruciais para transmitir emogdes e criar uma conexao emocional com o publico. O
candidato deve parecer confiante, acessivel e envolvido com as preocupacodes e
interesses do eleitorado. Vale ressaltar que o contexto em que a foto é tirada é
importante para transmitir a mensagem politica. Pode ser apropriado incluir
elementos que remetam a questdes relevantes para a campanha, como um fundo
relacionado a uma determinada causa ou uma situacdo que simbolize os desafios
enfrentados pela populacéo. Além disso, a escolha das cores e a iluminacao na foto
também sao relevantes. As cores podem transmitir mensagens simbdlicas e evocar
emogdes especificas, enquanto a iluminagdo adequada pode ajudar a criar uma
atmosfera e destacar elementos importantes da imagem. H4, também, que
considerar a consisténcia com a identidade visual, ou seja, a foto deve estar em
linha com a identidade visual da campanha politica, incluindo cores, fontes e estilo
geral. Isso ajuda a fortalecer a marca e a criar uma imagem coesa e reconhecivel
para o eleitorado. E, por ultimo, a foto deve estar alinhada com as dores e os

anseios do publico-alvo da campanha politica. E importante entender as



preferéncias, os valores e as preocupacdes desse publico para criar uma foto que

ressoe com eles e os motive a se envolverem com a mensagem politica.

E fundamental destacar que a foto deve ser utilizada em conjunto com
outras estratégias de marketing politico, como o discurso verbal, as plataformas
digitais e os materiais impressos, para criar uma narrativa coesa e abrangente. Além
disso, as diretrizes e as regulamentacdes eleitorais devem ser observadas ao

utilizar fotos em campanhas politicas, garantindo a conformidade legal.

CAPITULO 2 - A SEMIOTICA NA ANALISE DA IMAGEM

O termo “semiologia” foi usado pelo linguista suico Ferdinand de Saussure
(1857-1913), que o entendia como uma ciéncia da comunicagéo; mais tarde, passou
a ser entendido também como ciéncia da significagdo. Seus estudos e pensamentos
possibilitaram a criacdo da corrente estruturalista da semidtica, estudada,
posteriormente, por grandes nomes como Roland Barthes, Greimas, Louis
Hjelmslev, Mounin, Prieto e Buyssens. (Peruzzolo, 2004, p.36). A partir de 1969, a
Associacao Internacional de Semidtica, por sugestdo de Jakobson, passou a utilizar
o termo semidtica para nomear saberes, teorias e metodologias, que se aplicam aos
estudos dos processos comunicacionais, sobre o aspecto de sua significabilidade.
(Peruzzolo, 2004, p.41). Hoje, "semidtica” e “semiologia” s&o palavras consideradas
sinbnimas.

A semidtica, como a ciéncia que estuda os signos, teve sua origem com
Charles Sander Peirce, sob uma perspectiva mais filoséfica da disciplina com o
aspecto da légica e fenomenologia. (Volli, 2007, p.13). O campo de estudo da
semiotica € amplo, pois abrange todas as linguagens, verbais e ndo verbais, ja que
cada linguagem é formada de signos que permitem a comunicagdo entre os
individuos. E o signo € a matéria essencial de variadas espécies que esta na
constituicdo de qualquer mensagem. (Santaella & Noth, 2004, p.77). Isso porque 0s
signos estdo sempre associados a algum tipo de representacado, ou seja, 0s signos
sao sinais indicadores de algo, dentro de um determinado contexto sociocultural.

O signo pode ser entendido como uma foto, uma palavra, desenho, video,

algo que é colocado no lugar de outra coisa, ou que representa alguma coisa



guando dois comunicantes se encontram. (Peruzzolo, 2004, p.54). Os signos podem
ser vistos em toda parte e estdo relacionados a elementos naturais e culturais.
Portanto, s&o signos, por exemplo: uma cor, um gesto, uma palavra, um ruido, um
cheiro, uma carta, um acontecimento, uma musica, um olhar etc. De acordo com o
contexto em que estdo inseridos, sempre associamos a eles alguma significagao e,
por este motivo, por podermos encontrar signos em toda parte, a semidtica esta
associada a varias areas do conhecimento. A semiotica € uma ciéncia de grande
importancia para entender fenbmenos comunicativos de carater natural ou cultural,
uma vez que, sendo o signo a matéria-prima essencial da linguagem, é possivel, por
meio dela, compreender os mecanismos de comunicacdo humana e animal,
associados a pensamentos, emogdes ou instintos. Por este motivo, a semidtica se
faz uma ferramenta indispensavel para o profissional de marketing, de maneira tal
que seu papel ndo pode mais ser negligenciado e levado somente como mera
técnica instrumental. (Perez & Bairon, 2002, p.114). As marcas e produtos estao
ancorados no significado como valor central. (Perez & Bairon, 2002, p.113). O
mesmo ocorre com os candidatos que, neste sentido, sdo tratados como um produto
das marcas, neste caso, os partidos.

A andlise da imagem tem como objetivo desconstrui-la e interpretar cada
elemento, identificando seu significado na produgao de sentido dentro do contexto
politico e sociocultural. O trabalho do analista consiste em decifrar as significagbes
das mensagens visuais, tarefa nada simples, pois a aparente naturalidade das
imagens visuais apresenta implicagdo paradoxal, alvo de suspeita, daqueles que a
acham evidente, mas, que por outro lado, as temem por manipula-los. (Joly, 2008.
p.43). Tal complexidade fez surgir dentro da semidtica diversas ramificagbes em seu
estudo das imagens, como: semiologia da imagem, semidtica da fotografia,

semiodtica da pintura, entre outros.

2.1 - O SIGNO NA SEMIOTICA

O signo nao é um objeto com determinadas propriedades, mas uma relagao
ou fungdo. (Epstein, 1990, p.29). O semioticista Roland Barthes' chama o processo
gue une as duas faces do signo de significagédo: ato de unir as fungdes significante e

" BARTHES, Roland. Elementos de Semiologia. S0 Paulo: Editora Cultrix, 1975. p. 82.



significado, cujo produto € o signo. A semidtica da imagem teve seu inicio com o
trabalho de Roland Barthes (1964), que desenvolveu seu modelo de analise
baseado em Saussure e Hjelmslev e outros nomes como Lindekens; com influéncia
de Hjelmslev, Kress & Van Leeuwen; com base na semiotica funcional de M.A.K
Halliday, trabalhos de Thulemann e Floch; baseados na semidtica de Greimas, que
analisa pintura e propaganda. (Santaella & No6th, 1999, p.34 e 35). Para o
desenvolvimento do nosso trabalho de analise de imagens fotograficas dentro do
contexto da propaganda politica, selecionamos como base tedrica principal o
trabalho de Roland Barthes apresentado por Joly Martine.

A relagdo entre o signo e a imagem ¢é fundamental na analise semidtica.
Uma imagem é composta por elementos visuais que funcionam como signos, ou
seja, como unidades que carregam significados. Esses elementos podem incluir
cores, formas, linhas, texturas, simbolos, entre outros. A imagem como um todo é
vista como um sistema de signos que interagem entre si para produzir significados,
e a semidtica busca identificar e descrever os diferentes tipos de signos presentes
nessa imagem. Esses signos podem ser icOnicos, indexicais ou simbdlicos. Os
signos iconicos tém uma relagcdo de semelhanga direta com o objeto ou conceito
que representam. Por exemplo, uma imagem de uma mag¢a pode ser um signo
icbnico para representar a fruta. Os signos indexicais sdo aqueles que possuem
uma relagdo causal ou indexical com o objeto ou conceito que representam. Por
exemplo, uma fumaga pode ser um signo indexical de um incéndio. Ja os signos
simbdlicos sdo arbitrarios e dependem de convencdes culturais para atribuir
significado. Por exemplo, a letra "A" é um signo simbdlico que representa um som
especifico em uma lingua. Ja a semantica esta relacionada ao discurso, que
depende do que é extralinguistico ou extratextual, j4 que o sentido se constroi em

uma situacdo comunicativa, em um contexto especifico.

2.2 - IDENTIFICAGAO E INTERPRETAGAO DOS SIGNOS VISUAIS PRESENTES
EM UMA IMAGEM

A analise semidtica de uma imagem envolve a identificagcdo e interpretacéo
dos signos visuais presentes nesta imagem. Isso requer um olhar atento para os

elementos visuais € a compreensdo de como esses elementos funcionam como



signos em um sistema de significagdo. A identificagdo dos signos envolve a
observagao e o reconhecimento dos elementos visuais que representam objetos,
conceitos ou ideias especificas. Por exemplo, um sinal de transito com um desenho
de uma pessoa atravessando a rua € um signo que indica uma area de pedestres.
Além disso, € importante considerar o contexto em que os signos estao inseridos,
como a cultura, o tempo e o0 espaco, pois esses fatores influenciam a interpretacao
dos signos. A interpretagdo dos signos visuais busca compreender os significados
que eles evocam e as associagdes que eles estabelecem. Isso envolve a analise
das relagbes entre os signos dentro da imagem e a conexdo desses signos com 0
contexto cultural e social mais amplo. Por exemplo, uma imagem de uma pomba
branca pode ser interpretada como um signo de paz devido as associagdes culturais

e histéricas desse simbolo.



2.3. ANALISE DO PROCESSO DE SIGNIFICAGAO E DA CONSTRUGAO DE
SENTIDOS NA IMAGEM

A analise semidtica se concentra no processo de significacdo e na
construcao de sentidos em uma imagem. Ela busca entender como os signos
visuais se combinam e interagem para produzir significados especificos e como
esses significados sao interpretados pelos observadores. O processo de
significacdo envolve a atribuicdo de significados aos signos visuais com base nas
convengdes culturais, nas experiéncias individuais e no contexto em que a imagem
€ apresentada. Os signos visuais nao possuem significados fixos, mas sao
interpretados de acordo com os conhecimentos e as experiéncias do observador. A
analise semidtica procura desvendar esses processos de atribuigdo de significados,
investigando como os signos visuais sdo combinados e organizados na imagem
para transmitir mensagens especificas.

A construgdo de sentidos na imagem ocorre por meio da interacdo dos
signos visuais e das relagbes estabelecidas entre eles. A disposi¢cdo espacial dos
signos, as cores utilizadas, as formas e os padrbes visuais, bem como a presencga
de elementos simbdlicos, contribuem para a criagao de significados na imagem. Por
exemplo, uma imagem que retrata uma pessoa com uma expressao facial triste,
cores escuras € uma composi¢ao desequilibrada pode transmitir uma sensacgao de
tristeza, melancolia ou angustia. Além disso, a analise semidtica também considera
o contexto cultural e social em que a imagem é produzida e recebida. Os valores,
crengas e praticas culturais influenciam a interpretacdo dos signos visuais,
tornando-os carregados de significados especificos. Por exemplo, um simbolo
religioso em uma imagem tera diferentes interpretagdes em diferentes culturas.

A compreensdo do processo de significagdo e da construgdo de sentidos
em uma imagem por meio da analise semidtica &€ essencial para desvendar as
intengdes comunicativas por tras da imagem e para entender como ela influencia e
dialoga com os observadores. A andlise semidtica permite uma leitura mais
profunda e critica das imagens, revelando as mensagens ocultas, os valores
transmitidos e as ideologias subjacentes.

2.4 - O PROCESSO DE SIGNIFICAGAO



Na comunicagédo, o emissor tem a fungcdo de passar a mensagem para o
destinatario, essa mensagem (de maneira mais técnica, texto), pode ou néo ser
interpretada pelo destinatario que tem por trabalho reconstruir a intengdo do
emissor, interpreta-la e reagir, ou rejeita-la (Volli, 2007, p.18). A dimensao do objeto
fotografico € complexa, seus aspectos vao além daqueles que sdo explorados pelo
publico em geral e veem apenas sua dimenséao técnica ou material. No processo de
significacdo, o emissor pode estar ausente ou ser virtual, ou ainda uma imagem
projetada pelo destinatario, sendo ele que realiza a situagéo do tipo "comunicativo"
de modo que ele, o destinatario, decida apostar ou considerar que a mensagem tem
importancia em relacéo a realidade, ou seja, que ela tenha um conteudo a qual ela
remete ou refere. (Volli, 2007, p.31). No contexto politico, o profissional de
marketing deve ir muito além da concepgao simplista da imagem fotografica e
explorar estrategicamente sua dimens&o ideolégica e manipulativa dentro do
discurso.

O signo, segundo a linguistica de Saussure, é dividido em duas faces: na
qual é denominada de significante, que se refere a imagem acustica, o lado
sensorial; e outra face denominada como significado, que se trata do conceito ou
imagem conceitual, onde ambas as faces sdo tomadas em nossa mente por um
vinculo ou relagao. (LOPES, 1975, p.82).

Significado

Significado (imagem acustica)

(Saussure) Significante

(imagem conceitual)

Neste esquema, quando escrevemos a palavra (signo) "sol", temos como
significante a imagem mental da expressao escrita ou falada "sol", bem como o
significado que se refere ao conceito ou ideia do que seja um "sol", uma enorme
estrela.

O modelo de Saussure, conhecido como o signo linguistico, foi inicialmente
utiizado no estudo das linguas e na comunicagdo verbal, que também é&

denominada linguistica. Hjelmslev, um linguista dinamarqués, expande a aplicagao



desse modelo para o estudo dos signos nao linguisticos, ampliando o conceito de
significante para o nivel de expressao e o de significado para o nivel de conteudo,
ao mesmo tempo em que distingue cada nivel em duas partes: forma e substancia
(Barthes, 2006, p.43). Assim, cada linguagem pode apresentar uma substancia de
expressdo: na linguistica, pode ser a voz articulada, e na pintura, os pigmentos
organizados e uma substancia de conteudo que compreende o nosso modo de
perceber e de pensar o0 mundo ou parte dele ou ideologia, como também, uma
forma de expresséo; a fonologia, morfologia e sintaxe de uma lingua e, uma forma

de conteudo, o modo como uma matéria do mundo é organizada (Volli, 2007, p 60).

Substancia do (=designatum)
Plano de Conteudo (SC)
Conteudo (PC) Forma do (= significado)
Conteudo (FC) Signo
Forma da (= significante) (Hjelmlev)
Plano da Expressao (FE)
Expressao (PE) Substancia da (= som, grafismo,
Expressao (SE) tinta, etc.)

A ideia de Hjelmslev sobre o plano de conteudo e o plano de expressao &
extensivamente explorada por Roland Barthes na analise de diversos sistemas
semidticos, incluindo a moda, objetos e imagens presentes na publicidade e no
jornalismo. Assim, o signo para Barthes é uma fatia bifacial, seja ela de sonoridade
ou visualidade, etc. (Barthes, 2006, p.51).

O signo é também fruto de um processo importante denominado de
significacdo ou semiosis. Trata-se de um ato que une o significante e o significado e
seu produto final é o signo, ou seja, instaura ou gera um signo (Barthes, 2006, p.
51).

Os signos iconicos sao aqueles que estabelecem uma relagdo entre o

significante e seu significado baseada em semelhangas objetivas ou em uma



analogia reconhecida como tal. Sua capacidade de significar é resultado do fato de
que o plano de expressao apresenta uma semelhanca, em certo aspecto, com o
préprio plano de conteudo (Volli, 2007, p. 40). Como mencionado anteriormente,
exemplos de signos verbais incluem onomatopeias, enquanto no caso dos signos
nao-verbais, temos fotografia, desenhos, entre outros. A iconicidade da imagem
pode ser realista, como no caso da fotografia e nos retratos da pintura classica,
como também uma mera sugestdo de semelhanca, como podemos verificar nos
cartuns, caricaturas, retratos impressionistas ou distor¢des realizadas por softwares
de edigdo de imagem.

Os indices sao signos do tipo motivado de relagéo, onde o vinculo entre sua
expressao e seu conteudo se da por contiguidade, marca, rastro ou traco, ou seja,
ele é causalmente ligado ao préprio conteudo ou referéncia (Volli, 2007, p. 42).

O simbolo representa um caso mais complexo, uma vez que sua relacio
entre o significante e o significado & arbitraria, sendo resultado de convengoes.
Nesse sentido, os signos linguisticos podem ser considerados simbolos. Mas,
tradicionalmente, eles s&o, no seu plano de expressdao de natureza analdgica,
portanto, iconografica (Guiraud,1993, p.30). Essa confusdo surge devido a tradigéo
religiosa e literaria, onde o simbolo é altamente motivado e carregado de
implicagdes emocionais e narrativas. No entanto, na concepg¢ao semiotica da
tradicdo peirciana, qualquer relagdo entre o significante e o significado que seja
estabelecida por convengao ou de forma arbitraria é considerada simbdlica, seja no
contexto de signos verbais ou nao-verbais. Neste caso, vamos adotar a definigao
tradicional iconografica para distingui-la dos signos linguisticos, que de certa forma
sao relativamente convencionais. Por exemplo, o simbolo da cruz, a bandeira do
Brasil, suas cores, formas e elementos graficos, bem como o simbolismo dos
cbdigos, semaforos, sinais de transito, entre outros.

Além disso, a relagdo entre o significante e o significado, ou seja, o
processo de significagdo ou semiose, pode ser entendida tanto como denotativa
quanto conotativa. Na denotativa ou denotagéo, o signo exprime ou indica valores
objetivos, enquanto no denotativo ou denotagéo o signo exprime valores subjetivos
(Guiraud, 1993, p.31). Por exemplo, a fotografia de uma paisagem, o que ¢é indicativo
do ambiente, seus elementos como uma rua com casas e arvores e montanhas
referem-se ao que é denotativo. Mas essa mesma paisagem pode também evocar

natureza, beleza, férias, etc. (Volli, 2007, p. 49). Esse sistema de significagado ocorre



por engates entre o plano de expressao (E) e o plano do conteudo (C) e que sua
significagdo coincide com a relagdo (R) entre ambos os planos (Barthes,2006, p.
95). Na abordagem retérica da imagem proposta por Barthes, a imagem sugere a
possibilidade de sentido conotado, ou seja, busca transmitir algo além do que esta
representado literalmente, € o nivel da conotagao (Joly, 2008, p. 83).

A monossemia ocorre quando, em um determinado sistema, um unico
significado corresponde a um Unico significante. E nessa univocidade que se
encontra a eficacia da comunicagdo. Exemplos disso sdo os cddigos logicos das
ciéncias e dos sistemas de sinalizagao. Por outro lado, a polissemia ocorre quando
um significante pode remeter a varios significados e vice-versa. Isso € comum na
poesia e em sinais visuais que possuem uma convengao fraca, nao
necessariamente ligada a um unico codigo, mas sim a um sistema que utiliza
multiplos cédigos (Guiraud, 1993, p. 31). Geralmente, as imagens em geral s&o
polissémicas em sua interpretagdo. Quanto a leitura de textos visuais, € importante
reconhecer que, na semibtica, um texto € uma composi¢cdo de significantes e
também um objeto de significacdo, podendo ser analisado ndo apenas pela logica
das categorias do signo denotativo e conotativo, mas também por meio de uma
analise que explore os significados de maneira livre, buscando explicar o que o texto
diz e como ele se expressa enquanto texto, em suas conexdes contextuais
(Peruzzolo, 2004, p. 122). Nesse sentido, a leitura de textos visuais pode envolver

tanto a leitura denotativa quanto a conotativa, e também ser polissémica.

2.5 - A ANALISE DA MENSAGEM NA FOTOGRAFIA

O trabalho de andlise das imagens, de acordo com Joly, consiste em
compreender as significagcbes das mensagens visuais. No entanto, essa tarefa nao
é facil, pois as mensagens visuais sdo vistas com uma certa naturalidade paradoxal.
As vezes, elas sdo consideradas evidentes em sua expressdo devido ao seu modo
de significagdo, mas também sao alvo de suspeitas por parte daqueles que as
temem, mesmo achando-as evidentes (Joly, 43). Nossa analise abordara alguns
conceitos semidticos gerais discutidos anteriormente, como significante e
significado, denotagdo e conotagéao, texto visual, além de conceitos especificos que

serao apresentados para estabelecer um quadro ou modelo que nos auxilie na



analise de nosso corpus. Na analise da imagem, ndo existe um método absoluto,
mas sim opgdes a serem criadas de acordo com os objetivos a serem alcangados,
como o exemplo de Roland Barthes, que desenvolveu um modelo para analise de
imagens na publicidade (Joly, 2008, p. 50). Além disso, é importante mencionar que
a semiotica da imagem teve seu inicio com o trabalho de Roland Barthes e outros
estudiosos, como Lindekens, Kress & Van Leeuwen, Thulemann e Floch, enquanto
a semidtica da fotografia envolve nomes como Lindekens, Floch, Berger e Metz
(1985), entre outros. Para nossa analise das imagens fotograficas no contexto da
propaganda politica, utilizamos como base teorica principal o trabalho de Roland
Barthes apresentado por Joly Martine, bem como alguns conceitos da semidtica de
Kress & van Leeuwen.

Na analise da publicidade, Barthes postula a presencga de signos que devem
ser identificados na mensagem publicitaria, verificando elementos com significados
e associando a eles significantes, e a esses ultimos, associando signos plenos (Joly,
2008, p. 50). Em seu exemplo de analise de um anuncio da massa italiana Panzani,
ele identifica diversos tipos de significantes, como os linguisticos (nome proprio de
sonoridade italiana), os plasticos (cores vermelho, verde e branco que evocam a
bandeira italiana) e os icbnicos (representacbes de objetos e figuras
socioculturalmente determinadas, como pimentdes, tomates, cebolas, latas, queijo e
pacote de massa no anuncio). Essa analise demonstrou que a imagem era
composta por diferentes tipos de signos (linguisticos, icénicos e plasticos) que
contribuiam para a construgdo de uma significagdo no anuncio da massa italiana
(Joly, 2008, p. 50).

Um dos principios interessantes e essenciais na analise de Barthes é tratar
a imagem como algo heterogéneo, reunindo diferentes categorias de signos
(icbnicos, plasticos e linguisticos) dentro de certos limites. A partir disso,
aprendemos a decifrar a produgao de sentido na relacéo entre esses signos (Joly,
2008, p. 38). Joly propde um refinamento desse conceito, tratando o termo
"imagem" como mensagem visual e considerando,dentro dessa mensagem, 0s
signos iconicos e plasticos, para distingui-los dos signos linguisticos (Joly, 2008, p.
75). Podemos também utilizar o termo "textos visuais" para nos referirmos a essa
mensagem visual, de forma mais técnica, em contraste com os textos linguisticos.
Assim, o texto visual fotografico que analisaremos é um objeto material heterogéneo

de analise, composto por diferentes signos visuais que sao distintos, mas



complementares, e que produzem significacdo e sentido em sua relagédo. Os textos
visuais podem desempenhar varias fungdes, inclusive a narrativa (Volli, 2007, p.
189). Em nosso projeto, levaremos em consideragdo os conceitos de signos
propostos por Joly, como os signos plasticos, que englobam cores, texturas, tons,
formas, etc., e os signos icénicos, que representam objetos, figuras ou personagens
socioculturalmente determinados, juntamente com suas roupas e objetos.

Dentre os signos plasticos, concentraremos nossa analise nas cores, pois
elas desempenham um papel importante na comunicagao politica. A cor, como
recurso de linguagem, possui uma presenga marcante nos discursos € na midia
(Guimaréaes, 2004, p. 90). Ao examinar um periodo especifico da historia da politica
brasileira, desde as manifestagcdes pelas eleigdes diretas até o impeachment do
presidente Fernando Collor de Mello, podemos observar expressdes simbalicas das
cores em diversos contextos (ibidem, p. 90). Em 1984, nas ruas brasileiras, a cor
amarela, estrategicamente utilizada nas campanhas do movimento "Diretas Ja",
serviu como simbolo de alerta e faciltou a memorizacdo do movimento. Na
campanha de Collor, as cores verde e amarelo representaram tanto o conceito de
nacionalidade quanto a promessa de um governo colorido que acabaria com a
corrupgao "cinza". No entanto, no "domingo negro", em 16 de margo, ocorreu uma
manifestacdo coletiva em que muitas pessoas com o rosto pintado, roupas, fitas e
bandeiras predominantemente pretas simbolizavam a morte e o fim de seu governo
(ibidem, p. 88). Existem varios exemplos do uso desse signo plastico nas
campanhas politicas, desempenhando uma funcdo semibtica essencial na
comunicagao politica, especialmente durante as elei¢des.

Considerando o contexto em que as fotografias politicas possuem um
carater retdrico, sendo manipuladas para transmitir uma mensagem especifica que
contribua para a formagdo da imagem publica, ou seja, mensagens de natureza
publicitaria ou propagandistica, e certamente com uma intencdo de significagao,
também usaremos o conceito de trucagem proposto por Barthes em seu texto sobre
a retorica da imagem. Esse conceito € util para analisar o tratamento dado a
fotografia, que altera significativamente a mensagem visual. Esse tratamento, como
ja mencionado no capitulo sobre fotografia, atualmente &€ conhecido como poés-
producdo. Barthes identifica seis procedimentos que influenciam a cotacdo da
imagem fotografica, que sdo: a pose, a iluminagdo, o enquadramento, o angulo, o

foco e a profundidade de campo (Joly, 2008, p. 81). Esses procedimentos, que sado



recursos de manipulagédo utilizados na fotografia, sdo elementos cruciais para a
analise das imagens fotograficas, pois influenciam diretamente a construgcéo e a
intencdo da mensagem visual.

Identificados os vetores € possivel observar o tipo de relacdo que se
estabelece e que pode conotar algo. Esse contato entre vetores pode significar
oferta ou uma demanda entre o emissor e destinatario da mensagem. Assim, na
estrutura narrativa, que € do interesse de nossa analise, podem ser apresentados
vetores, que indicam ag¢des e reagdes dos participantes envolvidos na
representacdo da imagem, seja interna ou externa a ela e onde o observador, na
relagcao de oferta, representa um participante passivo que somente observa a cena
e 0s personagens representados na narrativa, enquanto numa reagédo onde o
participante representado interage com o observador constitui-se uma relagéo de
demanda nas imagens narrativas (Magalhdes & Norodovorski, p.13).

Em resumo, nossa andlise das imagens fotograficas no contexto da
propaganda politica sera baseada em uma abordagem semidtica. Levaremos em
consideragao conceitos-chave da semidtica visual, como os signos plasticos,
icbnicos e linguisticos, além de considerar a fungdo narrativa dos textos visuais.
Também nos aprofundaremos nas cores como signos plasticos relevantes na
comunicacao politica. Além disso, utilizaremos o conceito de trucagem de Barthes
para analisar o tratamento dado as fotografias, que afeta significativamente sua
mensagem. Essa abordagem nos ajudara a compreender e interpretar as
mensagens visuais presentes nas fotografias politicas, levando em consideragao
sua intengdo comunicativa e retorica.

Diferentes correntes e perspectivas epistemoldgicas presentes nas escolas
e teorias da semidtica foram abordadas até o momento. No entanto, para evitar
aprofundar-se nessa discussdao, que demandaria mais tempo e conhecimento
académico, optaremos por explorar um caminho que possa contribuir para abrir
novas perspectivas na nossa area de especializagdo em marketing politico e
propaganda eleitoral. E importante ressaltar que a falta de uma metodologia fixa
para analise da imagem, conforme mencionado por Joly Martine, nos permite seguir
a metodologia estabelecida por Roland Barthes em sua pesquisa sobre imagem.
Dessa forma, mesmo com possiveis acertos e erros, poderemos somar

conhecimentos relevantes para o campo de estudo em questao.



2.6 - OS VETORES NA SEMIOTICA DAS FOTOGRAFIAS

Vetores, na semidtica, referem-se aos elementos que carregam significado
e direcionam a interpretagdo de um signo. Um vetor pode ser qualquer elemento
que contribua para a comunicagdo de um significado especifico. Isso pode incluir
elementos visuais, como cores, formas e padroes, bem como elementos
linguisticos, como palavras e frases. Por exemplo, em uma pecga publicitaria, o vetor
pode ser a combinacédo de elementos visuais (como imagens e cores) e elementos
linguisticos (como palavras e slogans) que trabalham juntos para transmitir uma
mensagem especifica. Cada componente desse vetor contribui para a interpretagao
global do signo. A aplicagdo de vetores nas fotografias das campanhas politicas
ainda € um campo de estudo em desenvolvimento, mas pode oferecer uma
perspectiva interessante para a analise e compreensdao das mensagens visuais
transmitidas por essas imagens. Os vetores podem ser entendidos como as
diregdes e forgcas que orientam a interpretagcdo e o significado nas fotografias
politicas, contribuindo para a construgdo de discursos visuais. E possivel considerar
diferentes elementos como vetores de significado. Por exemplo, vetores de olhar,
que refere-se aos olhares dos personagens retratados na fotografia e podem
funcionar como vetores que direcionam a atencdo do espectador para pontos
especificos da imagem. O olhar direcionado para a camera ou para outros
elementos na cena pode transmitir uma sensacao de conexao, autoridade, empatia
ou desafio, influenciando a interpretagdo e a resposta emocional do publico. Ha,
também, os vetores de gestos e poses, onde uma pose confiante e aberta pode
transmitir lideranga e seguranga, enquanto gestos mais fechados ou defensivos
podem transmitir uma sensacéao de reserva ou desconfianga. Vetores de dire¢ao, ou
seja, a direcdo dos elementos visuais na fotografia, como linhas, setas ou a
orientacdo dos personagens, que podem indicar um movimento ou diregao
especifica. Esses vetores podem sugerir progresso, mudanga, retrocesso ou até
mesmo confronto, dependendo do contexto da imagem e da mensagem politica
transmitida. Ja os vetores de cor e contraste tratam de como o contraste entre cores
vivas e cores mais opacas pode criar uma sensacao de destaque ou importancia.
Além disso, as cores podem ser associadas a valores politicos, como vermelho para

paixao e energia, ou azul para confianca e estabilidade. Os vetores de cor e



contraste podem influenciar a percep¢cao emocional e a associacao simbdlica na

imagem.

Dessa forma, a aplicacdo dos vetores na analise semiética das fotografias
das campanhas politicas oferece uma abordagem mais precisa e detalhada para
entender como os elementos visuais contribuem para a construcao de significados e

discursos politicos.



3 - O DISCURSO VISUAL COMO FERRAMENTA NO MARKETING POLITICO

“Quando o mundo real se transforma em simples
imagens, as simples imagens tornam-se seres reais (...) 0
espetaculo como tendéncia de fazer ver (...) o mundo que

ja ndo se pode tocar”.
(Guy Debord, 1994, p. 18)

O trabalho de andlise das imagens, de acordo com Joly, consiste em
compreender as significacdes das mensagens visuais. No entanto, essa tarefa nao
é facil, pois as mensagens visuais sdo vistas com uma certa naturalidade paradoxal.
A sociedade contemporanea, marcada pela prevaléncia da imagem, representa um
fendmeno intrigante que merece uma analise aprofundada, especialmente nos dias
atuais, em que as imagens desempenham um papel cada vez mais proeminente na
cultura. Diversos termos, como "Sociedade do espetaculo”, "Sociedade das
imagens" e "Império das imagens", foram propostos por criticos e entusiastas para
descrever essa ascendéncia da cultura imagética. Este cenario da origem a um
novo individuo, o "homo videns", que molda sua existéncia de uma maneira
inovadora, embora ancorada em aspectos tanto novos quanto antigos de viver em

meio as imagens.

Na dindmica dessa sociedade do espetaculo, a imagem assume um
estatuto superior ao que € considerado como real, direcionando as preocupac¢des
mais para a realidade mediada pelas imagens do que para a propria realidade
objetiva. Fatores como as demandas da esfera publica em sociedades
democraticas, o surgimento das sociedades de massas e a predominancia da
comunicagdo de massa como meio expressivo convergem para criar um contexto
sécio-cultural onde a representagao visual ganha destaque, valorizando o fendmeno

da imagem publica (Wilson Gomes, 2007, p.262).

Essa dependéncia da l6gica mitica, apesar das criticas a antiga cultura
imagética mitica, sugere que as modernas sociedades democraticas se encontram

de certa forma vinculadas a uma loégica mitica. Isso ressoa com a orientacdo do



imaginario do homem antigo pela légica do espetaculo, envolvendo imagens, rituais,
narrativas espetaculares e culto a personalidade. No entanto, a sociedade
contemporanea se destaca pela amplitude com que o espetaculo atinge,
potencializando-se através da tecnologia, e pela peculiaridade de ter o préprio

espetaculo como seu fim ultimo.

3.1 - LINGUAGEM VISUAL E DISCURSO POLITICO

A linguagem visual desempenha um papel crucial na comunicagao politica,
permitindo que os candidatos transmitam mensagens de forma eficaz aos eleitores.
As imagens tém um poder persuasivo intrinseco, uma vez que elas podem evocar
emocdes, transmitir ideias complexas e estabelecer conexdes simbdlicas. Segundo
Roland Barthes, as imagens possuem uma linguagem propria. Em seu livro "A
Mensagem Fotografica", Barthes explora a natureza semioldgica das fotografias,
ressaltando que elas carregam significados e conotagbes que podem ser
interpretados pelos espectadores.

Para Marshall McLuhan, "o meio € a mensagem". Isso significa que a forma
como as mensagens sdo apresentadas, seja por meio de imagens estaticas, videos
ou plataformas digitais, ttm um impacto significativo na maneira como elas sao
recebidas e interpretadas. Portanto, os candidatos politicos devem considerar
cuidadosamente o0 meio visual escolhido para transmitir suas mensagens,
reconhecendo que ele desempenha um papel ativo na comunicagao politica.

A retorica visual também é um aspecto importante a ser considerado. Assim
como os discursos orais, as imagens podem ser usadas de forma persuasiva para
influenciar a opinido publica. No livro "A Retérica da Imagem", Roland Barthes
examina como as fotografias publicitarias utilizam elementos visuais, como
composicao, enquadramento e texto, para persuadir o publico a adotar
determinados comportamentos ou crengas. Essas estratégias retdricas sao
amplamente aplicadas no marketing politico, buscando construir uma narrativa
visual que apoie o storytelling e ideias do candidato.

Assim, a linguagem visual € uma ferramenta poderosa na comunicagao

politica. As imagens possuem uma linguagem propria, capaz de transmitir



mensagens complexas e evocar emogdes. Ao reconhecer o papel da linguagem
visual, os candidatos politicos podem utilizar imagens estrategicamente para
persuadir, influenciar e moldar a percepgao publica, estabelecendo uma conexao

mais profunda com os eleitores.

3.2 - CONSTRUGAO DA IDENTIDADE POLITICA

A construcao de uma identidade politica forte e coerente é essencial para os
candidatos no cenario eleitoral. O discurso visual desempenha um papel
fundamental nesse processo, permitindo que os candidatos utilizem imagens e
simbolos visuais para criar uma identidade politica distintiva e convencer os
eleitores de qual candidato eles devem escolher, que melhor atendera suas
expectativas e trabalhara para solucionar suas dores.

As imagens e simbolos visuais podem ser usados estrategicamente para
refletir os valores, ideais e objetivos politicos de um candidato. Por exemplo, um
candidato que busca se posicionar como defensor do meio ambiente pode utilizar
imagens de natureza intocada, simbolos de sustentabilidade e cores associadas a
ecologia em sua comunicagdo visual. Isso ajuda a estabelecer uma identidade
politica coesa e a transmitir a mensagem desejada aos eleitores.

A construcdo de narrativas visuais também é uma estratégia eficaz na
formagao da identidade politica. Os candidatos podem utilizar imagens sequenciais
ou montagens visuais para contar uma histéria persuasiva sobre si mesmos e suas
propostas. Essas narrativas visuais podem ser usadas para humanizar o candidato,
destacar suas realizagdes passadas ou projetar uma visdo de futuro. Ao fazer isso,
os candidatos constroem uma identidade politica que ressoa com os eleitores e cria
uma conexao emocional mais forte.

Stuart Hall enfatiza a importédncia da cultura visual na construgdo de
identidades politicas. Segundo Hall, a cultura visual € uma das principais formas
pelas quais o poder € exercido e resistido. Isso significa que as imagens e simbolos
visuais utilizados pelos candidatos politicos ndo sdo neutros, mas carregam
significados politicos e culturais especificos. Ao compreender e utilizar esses
cbdigos culturais, os candidatos podem construir uma identidade politica que seja

relevante e ressonante para o eleitorado.



A diferenciacdo € outro aspecto fundamental na construgdo da identidade
politica. Os candidatos devem usar o discurso visual para se destacar dos
concorrentes e mostrar por que sdao a melhor escolha. Isso pode ser alcangado por
meio do uso de elementos visuais distintos, como logotipos, cores e estilo de
campanha unicos. Esses elementos visuais ajudam a criar uma identidade politica
memoravel e facilmente reconhecivel, o que é crucial em um ambiente eleitoral

competitivo.

3.3 - A ANALISE SEMIOTICA NO DISCURSO VISUAL

A analise das imagens, de acordo com Jolly, envolve a compreensdo das
significagdes presentes nas mensagens visuais. Essa tarefa é desafiadora, uma vez
que as mensagens sao percebidas com uma certa naturalidade paradoxal, sendo
consideradas evidentes em sua expressao devido ao modo como significam, ao
mesmo tempo em que sdo objeto de suspeitas por parte daqueles que as temem,
apesar de reconhecé-las como evidentes (Jolly 43). Em nossa analise, abordaremos
conceitos semidticos gerais, como significante e significado, denotacao e conotagao,
texto visual, entre outros especificos, para estabelecer um quadro ou modelo que
nos guiara na analise de nosso corpus. Vale ressaltar que ndo existe um método
absoluto na analise de imagens, mas sim opgdes a serem criadas de acordo com 0s
objetivos pretendidos, como exemplificado por Roland Barthes ao construir seu

modelo para analisar imagens na publicidade (Joly, 2008, p. 50).

A semiotica da imagem teve seu inicio com o trabalho de Roland Barthes e
outros nomes como Lindekens, Kress & Van Leeuwen, Thulemann e Floch, sendo
que na semidtica da fotografia, Lindekens, Floch, Berger, Metz (1985) sdo alguns
dos contribuidores (Joly, 2008). Para nosso trabalho de analise de imagens
fotograficas no contexto da propaganda politica, escolhemos como base tedrica
principal o trabalho de Roland Barthes, apresentado por Jolly Martine, e alguns

conceitos da semidtica de Kress & van Leeuwen.



Barthes, ao analisar publicidade, propde a identificacdo de signos na
mensagem publicitaria, associando elementos com significados e relacionando-os a
significantes e, por sua vez, a signos plenos (Joly, 2008, p. 50). Em sua analise de
um anuncio de massa italiana Panzani, Barthes destaca diversos tipos de
significantes, como linguisticos (0 nome proprio de sonoridade italiana), plasticos
(cores vermelho, verde e branco que evocam a bandeira italiana) e icdnicos
(representacao de objetos e figuras culturalmente determinadas, como pimentdes,
tomates, cebolas, lata, queijo e pacote de massa no anuncio). Essa analise revela a
composi¢cdo da imagem por diferentes tipos de signos, linguisticos, icénicos e
plasticos, que contribuem para a construgdo de significagdo no anuncio da massa

italiana (idem, ibidem, p.50).

Um principio interessante na analise de Barthes é tratar a imagem como
algo heterogéneo, reunindo diferentes categorias de signos (icénicos, plasticos e
linguisticos) dentro de certo limite. A relagéo entre esses signos resulta na produgéo
de sentido que podemos decifrar (Joly, 2008, p.38). A partir dessa analise, Joly
propde um refinamento, tratando o termo "imagem" como mensagem visual e
considerando, dentro dessa mensagem, o0s signos iconicos e plasticos para
distinguir o que é linguistico (Joly, 2008, p.75). Podemos também utilizar o termo
mais técnico de "textos visuais" para diferenciar dos textos linguisticos. Dessa
forma, o texto visual fotografico € um objeto material de analise heterogéneo,
composto por diferentes signos visuais, distintos mas complementares, que, em sua
relacdo, produzem significagdo e sentido, podendo assumir diversas fungoes,

inclusive a narrativa (Volli, 2007, p.189).

Em nosso projeto, adotaremos os conceitos de signos propostos por Joly,
como o0s signos plasticos (cores, texturas, tons, formas, etc.) e os signos iconicos
(motivos reconheciveis que representam ambientes, figuras, personagens, roupas e
objetos culturalmente determinados). Dentre os signos plasticos, concentraremos
nossa analise nas cores, dado seu papel significativo na comunicagao politica. A
cor, como recurso de linguagem, desempenha um papel marcante nos discursos e
na midia (Guimaraes, 2004, p. 90).



Ao examinar um periodo especifico da historia politica brasileira, que
abrange desde as manifestacbes pela eleicdo direta até o impeachment do
presidente Fernando Collor de Mello, observamos que as cores assumiram
expressdes simbodlicas em varios contextos (idem, ibidem, p.90). Em 1984, por
exemplo, nas ruas brasileiras, a cor amarela, estrategicamente utilizada nas
campanhas das "Diretas Ja", serviu como simbolo de alerta e facilitou a
memorizagao do movimento. Na campanha de Collor, as cores verde e amarelo
representaram nao apenas o conceito de nacionalidade, mas também transmitiram
a mensagem de um governo colorido que prometia acabar com o "cinza da
corrupgao”. No entanto, em um protesto coletivo no domingo, dia 16, varias pessoas
usaram predominantemente a cor preta para simbolizar a morte e o fim do governo,
ficando conhecido como "domingo negro" (Guimaraes, 2004, p.88). Dentro das
campanhas, ha varios exemplos do uso desse signo plastico desempenhando uma
funcdo semidtica crucial na comunicagcdo politica, especialmente durante as
elei¢des.

Partindo do contexto em que as fotografias na politica assumem um carater
retérico, sendo manipuladas para transmitir uma mensagem especifica que
contribua para a construgcdo da imagem publica, notadamente mensagens
publicitarias ou propagandisticas, e certamente com uma intengado de significagao,
também faremos uso do conceito de trucagem proposto por Barthes em seu texto
sobre a retérica da imagem. Esse conceito é util para analisar o tratamento dado a
fotografia, que altera de maneira significativa a mensagem da imagem. O tratamento
em questao, como ja discutido no capitulo sobre fotografia, € hoje conhecido como

pos-producao.

Barthes identifica seis procedimentos que contribuem para a codificagao da
mensagem fotografica: pose, objetos em cena, fotogenia, esteticismo, sintaxe e, por
fim, a trucagem (Barthes, 1986, p.16). Esses processos alteram o conteudo da
mensagem fotografica. A fotogenia, por exemplo, utiliza técnicas de iluminagéo e
construcdo da imagem para conotar um embelezamento que funciona como
mensagem. A sintaxe trata da organizagdo das imagens no impresso para provocar
uma leitura discursiva possivel, enquanto o esteticismo € um recurso que permite
tratar a fotografia como arte. A pose na fotografia faz com que posturas e gestos

conotem atitudes que demonstrem aspectos ideolégicos e transmitam simpatia. Os



objetos adicionam sentido a composigdo, como uma biblioteca ao fundo de um
personagem que conota a ideia de intelectualismo. Por fim, a trucagem é um
procedimento de manipulagdo por montagem, que adiciona, elimina, aproxima ou
afasta elementos. Com a tecnologia atual, é possivel realizar montagens téao
perfeitas que é quase impossivel distinguir a mensagem indicial da imagem
fotografica (Barthes, 1986, p. 17-21).

Na década de 80, os estudos de linguistica foram amplamente explorados
em contextos ndo linguisticos, e entre as escolas de semibtica que contribuiram
para a analise das imagens estdo as de Gunther Kress e Theo van Leeuwen, com a
gramatica do design visual. Essas abordagens foram influenciadas pelo Circulo
Semidtico de Sidney e, principalmente, pelo trabalho de Michael Halliday, que
propbés uma linguistica sistémico-funcional. Essa abordagem compreende a
linguagem como um tipo de comportamento social que desempenha uma fungao,
sendo organizada em sistemas contextualmente sensiveis (Rosado, 2011, p.2). No
ambito da linguistica sistémico-funcional, o significado estd organizado em quatro
etapas que abrangem discurso, design, produgao e distribuicdo, sendo a etapa do
discurso relacionada aos contextos dos atores sociais, enquanto o design trata da
dimensao semidtica, recursos e modos de expressdo do discurso em um contexto

de comunicagéo (Rosado, 2011, p. 6).

Para Kress e Van Leeuwen, a imagem sugere simultaneamente
representacbes de acgdes, situacbes e objetos, além de sugerir significados
interpessoais, ou seja, interativos entre os elementos internos representados na
imagem.

Ao identificar os vetores, € possivel examinar o tipo de relagdo que se
estabelece, o que pode conotar diferentes significados. O contato entre esses
vetores pode indicar uma oferta ou uma demanda entre o emissor e o destinatario
da mensagem. Na estrutura narrativa, que é o foco de nossa analise, os vetores
podem ser apresentados, revelando as acbdes e reacdes dos participantes
envolvidos na representacdo da imagem, tanto interna quanto externamente a ela.
Nesse contexto, o observador, na relagcdo de oferta, assume um papel passivo,

apenas observando a cena e os personagens representados na narrativa. Por outro



lado, em uma reagéo, onde o participante representado interage com o observador,
estabelece-se uma relacdo de demanda nas imagens narrativas (Magalhdes &

Norodovorski, p.13).

Outro conceito relevante que surge na Gramatica do Design Visual € a
representacdo da distdncia social proporcionada pelo enquadramento dos
personagens nas imagens. Inspirados na obra "A Dimensao Oculta" de Edward T.
Hall (1966), Kress e Van Leeuwen desenvolvem um sistema para identificar as
relacdes entre a imagem e o observador. Dessa forma, conforme o enquadramento,
€ possivel ter uma representagao de distancia intima ou pessoal quando o corte €
acima dos ombros; uma distancia social quando o enquadramento é feito com corte
acima dos joelhos; e uma distancia impessoal ou publica quando o enquadramento
inclui o corpo inteiro (Magalhdes & Norodovorski, p.13). Esses enquadramentos na
fotografia sdo tecnicamente denominados planos, em que a distancia intima
corresponde aos planos close-up (aproximacao no rosto) e primeiro plano (corte nos
ombros). A distancia social refere-se ao plano médio (corte na cintura) e ao plano
americano (corte na altura dos joelhos), enquanto a distancia publica ou impessoal é
representada pelo plano geral (visualizagdo da figura por inteiro, sem cortes no
corpo). Na foto mencionada, quando os candidatos se cumprimentam com um
enquadramento mais proximo, focado acima do busto, sugere-se uma imagem com
um aspecto intimo entre os personagens, conotando uma ideia de relacionamento
préximo entre os candidatos adversarios.

A Gramatica do Design Visual traz diversos conceitos valiosos para a
analise de imagens, somando-se a uma estrutura tedrica robusta que contribui para
os estudos contemporaneos dessa area. No entanto, neste trabalho, optamos por
abordar de maneira simplificada e restrita apenas os conceitos de vetores e
representacado da distancia, sem aprofundar na complexa explicagao teérica. Essa
escolha decorre do objetivo especifico da analise e do prazo estipulado para a

conclusao do trabalho. Os conceitos de Kress e Van Leeuwen, aqui apresentados,



serdo integrados a outros conceitos mencionados anteriormente, formando um

conjunto de elementos a serem examinados no contexto do texto visual.

E relevante destacar que os conceitos de semidtica discutidos até o
momento provém de diferentes escolas e teorias, as quais podem apresentar
divergéncias em suas perspectivas e correntes epistemologicas. Embora seja
interessante explorar essa questao, o escopo deste trabalho, tanto em termos de
tempo quanto de exigéncia de conhecimento académico, ndo permite aprofundar-se
nesse debate. Além disso, essa decisdo € motivada pelo receio de perder a
oportunidade de explorar um caminho que possa contribuir para abrir novas
perspectivas em nossa area de especializagdo em marketing politico e propaganda
eleitoral. Conforme destacado por Joly Martine, ndo existe uma metodologia fixa
para a andlise de imagens, e Roland Barthes, em sua pesquisa sobre imagem,

estabeleceu sua propria metodologia (Joly, 2008, p.50).



4 - METODOLOGIA DA ANALISE DAS IMAGENS

A dimensao discursiva da imagem fotografica, abordada no primeiro
capitulo, no contexto e condi¢gdes do discurso politico analisados no segundo
capitulo sobre o discurso politico e a imagem publica, desempenhara um papel
fundamental como substrato neste empreendimento de analise semidtica de
imagens. Consideraremos as imagens como expressdes visuais no processo de
configuragdo da imagem publica, constituindo estimulos no contexto de diversos
discursos, tanto verbais quanto nao-verbais. Neste momento, nosso interesse
especifico repousa na imagem fotografica apresentada nos meios impressos e
digitais, caracterizada por seu carater discursivo e informativo no ambito politico
durante o periodo eleitoral. Assim, a compreensdo das linguagens se revela
indispensavel para que o profissional de marketing atue de maneira cada vez mais

eficaz na comunicacgao politica.

Nosso objeto semidtico concentra-se nas fotografias enquanto
representacées visuais do cenario politico, figuradas iconograficamente para
desempenhar um papel estratégico na comunicagdo. A medida que produzem a
impressao de realidade dos eventos em forma de noticias e propaganda, tais
imagens informam também sobre estilos de vida e valores vinculados as maneiras
de ser dos protagonistas envolvidos no jogo pelo poder na esfera politica comum.
Ademais, partindo do contexto que as fotografias no contexto politico possuem uma
natureza retorica, sendo manipuladas para veicular mensagens especificas que
contribuem para a formagdo da imagem publica, nomeadamente mensagens de
carater publicitario ou propagandistico com  significagdo intencional,
empreenderemos uma analise semidtica da imagem fotografica que englobe
conceitos originados tanto na tradigdo de Roland Barthes quanto em abordagens

mais recentes de analise da imagem.

Desta forma, nossa analise sera embasada em um conjunto de conceitos
que concorrerdo para a compreensao da composi¢cao qualitativa da mensagem no
texto fotografico e nas campanhas politicas. Os conceitos semiéticos escolhidos
para esta analise foram discutidos no terceiro capitulo e serdo incorporados a um

quadro geral sistematizado e organizado sob a forma de uma ficha de analise,



destinada a orientar a avaliagcdo das imagens. Consideraremos a condigdo de
espetaculo do discurso politico, onde os atores desse mundo se manifestam por
meio de encenagdes. Este jogo discursivo envolve principalmente atores da esfera
politica, como partidos, adversarios e militantes, assim como a instancia midiatica,
com sua cobertura e comentarios criticos. Buscaremos identificar a participacao da
instancia civil, que, por meio da web e do acesso a tecnologia de informacao,
contribui, ainda que de forma limitada, mas nao negligenciavel do ponto de vista do
marketing e da propaganda politica, para a produgao de discursos politicos durante
as elei¢cdes. Esses discursos podem ser utilizados de maneira positiva ou negativa
dentro da campanha. Levaremos em conta essas instancias como fontes emissoras
dos textos visuais e atores que participam da enunciagao do discurso visual, seja de
forma explicita ou implicita na mensagem visual. Dado que essas mensagens
integram um contexto de disputa eleitoral, sua fungéo € contribuir para a construgéo
e desconstrugdo da imagem publica, bem como para discursos persuasivos,
estratégias comumente empregadas pelos participantes na propaganda e

contrapropaganda.

Utilizaremos os conceitos orientadores de nossa analise incluirdo os signos
plasticos para examinar a mensagem representada pelas cores; o signo iconico,
responsavel pela representagédo de figuras, personagens, ambientes e objetos em
cena; o conceito de vetores, utilizado para avaliar as formas de relacéo e interacao
entre os personagens e figuras representadas no signo icbnico; o conceito de
enquadramento, que diz respeito ao tratamento conferido pelo fotografo ao recorte
do plano iconico; e o conceito barthesiano de trucagem, ou tratamento pos-
fotografico, empregado para verificar alteragbes posteriores no signo fotografico,
que implicam ndo apenas em uma manipulagao qualitativa da imagem, mas também
da mensagem visual. Com relagdo a analise da mensagem produzida e veiculada
pelo texto visual, almejamos desenvolver uma leitura que revele suas significagdes,
tanto denotativas quanto conotativas, considerando sua contribuicdo para a
producao de sentidos, tanto usuais quanto figurativos, no discurso politico
imagético. Ao final da ficha de analise, incorporaremos um campo para classificar o
tipo de discurso da imagem, seja ele de propaganda, contrapropaganda ou critico,

além de uma avaliacdo da qualidade do texto visual. Essa avaliagao visa determinar



sua utilidade estratégica como discurso no marketing politico, buscando impactar

positiva ou negativamente a imagem publica.

4.1 - ETAPAS DA PESQUISA

A avaliacdo das imagens foi adotada para desvendar a intencionalidade
subjacente na comunicagéo presente nas fotografias, muitas vezes néo explicitada
de imediato. Diferentemente de um texto verbal, a intencdo nao se revela
instantaneamente ao observador. Portanto, a busca pela desconstrugao do texto
fotografico, por meio da identificagdo dos signos, de seu tratamento e do processo
de significagéo, contribui para interpretacdes e compreensao dos possiveis sentidos
que os emissores da imagem pretendem transmitir. Estes emissores, como
participantes de um jogo discursivo nas campanhas eleitorais, almejam influenciar e
manipular a opinido publica ou a imagem publica, mesmo que o éxito nem sempre

seja alcangado.

Para facilitar a analise da imagem, sera empregada uma ficha de analise,
elaborada com base nos conceitos apresentados e revisados nesta producao.
Nessa ficha, sera destinado um espago para a imagem, acompanhado de
informacdes adicionais pertinentes, alinhadas com os conceitos delineados.

Também ser&o disponibilizadas lacunas, a serem preenchidas com um "x", caso a

qualidade da imagem seja objeto de avaliagao.

O procedimento adotado compreendera trés fases distintas, visiveis na
organizagao da ficha: (a) a analise geral da imagem, contemplando fontes, periodo
e atores envolvidos, levando em consideracdo as dindmicas de poder e o contexto
no qual as imagens se inserem; (b) a analise formal, que desagrega o texto visual
para examinar seus elementos, sua configuracdo em relagdo aos tipos de signos
identificados e seu tratamento durante a producéo e pos-producéo; e, por fim, (c) a
analise interpretativa, que cruza as duas analises anteriores para uma compreensao
mais aprofundada da mensagem visual, explorando seu processo de significacdo e

possiveis constru¢des de sentido no texto visual.






4.2 - MODELO DA FICHA DE ANALISE

FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 01: Contexto:
Partido
Fonte da imagem: Midia
Redes Sociais

2) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL

Signos Plasticos Observagoes
Cores
Signos Iconicos Observagoes
Personagens Instancia politica
Instancia civil
Instancia midiatica
Outras:
Sem vetor(es) Observagoes
interacdo dentro da
Vetores cena

Presenca de

vetor(es) interagdo com leitor




Interno Observagoes
Ambiente Externo
Grafico
Observagoes
Objetos de cena
Tratamento fotografico e pés-fotografico Observacgoes

Truncagem ou

pos-producao

baixo tratamento

alto tratamento

3) INTERPRETAGAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

Sentido conotativo

4) CONSIDERAGOES




AVALIAGAO

Tipo de discurso

Propaganda

Contrapropaganda

Qualidade geral do texto visual

Critico

bom

regular

ruim




5 - ANALISE DAS IMAGENS

FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 01: Contexto:

Foto publicada no portal do Estado de Minas, vinculada a frase “Apés
reforcar 'analfabetismo’, Bolsonaro recua: 'irmaos nordestinos™.
Possivelmente uma foto encomendada pela Relagdes Publicas do

candidato.

Fonte da imagem: Partido

Midia X

Redes Sociais

5) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL

Signos Plasticos Observagoes
Cores Marrom, branco, azul-marinho, bege, amarelo e preto.
Signos Icénicos Observagoes
Instancia politica X
Instancia civil
Personagens
Instancia midiatica X
Outras:
Vetores Sem vetor(es) Observagoes
interacao dentro da X
Presenca de cena
vetor(es)
interacdo com leitor
Interno Observacgoes
Ambiente Externo X
Grafico
Objetos de cena Nao ha. Observacgoes




Tratamento fotografico e pés-fotografico Observacgoes

Truncagem ou baixo tratamento X

pos-producao

alto tratamento

2) INTERPRETAGCAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

O candidato Jair Bolsonaro aparece utilizando terno azul marinho, camisa branca e
gravata dourada, entre algumas algumas pessoas, dando a entender que esta entre um
grupo de pessoas. Utilizando um chapéu de nordestino, Bolsonaro sorri abertamente

enquanto as pessoas ao seu lado se entreolham (vetores).

Sentido conotativo

A imagem do candidato Jair Bolsonaro, bronzeado, sorridente e utilizando um chapéu de

cangaceiro, no meio das pessoas, introduz a ideia de um candidato acessivel, que respeita

as tradi¢ées do povo nordestino.




3) CONSIDERAGOES

O candidato Jair Bolsonaro, entao presidente da Republica, em diversas situa¢des atacava e
desrespeitava o povo e a cultura nordestina. Durante o periodo das campanhas para
Presidente em 2022, as pesquisas apontavam um forte apoio do nordeste ao oponente do
Bolsonaro, Luis Inacio Lula da Silva. Tentando se aproximar desse povo e apagar a ideia de
xenobofia, visitas foram feitas a diversos estados nordestinos, aos eventos culturais e a
narrativa discursiva passou a ser mais midiatica buscando identificacéo e aproximacgao do

candidato com o povo nordestino.

AVALIACAO

Propaganda bom

Tipo de discurso Contrapropaganda Qualidade geral do texto visual | regular

Critico X ruim




FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 02:

Contexto:

Bols#n

Vvice Braga Netto

Santinho do candidato Jair Bolsonaro que foi distribuido pelas ruas,

aos simpatizantes do partido e do candidato, e disponibilizado no site

oficial para download. Outros materiais de campanha, tais como

outdoors, adesivos e faixas também utilizaram a mesma foto e layout.

Partido X
Fonte da imagem: Midia
Redes Sociais
2) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL
Signos Plasticos Observagoes
Cores Verde, amarelo, branco, bege.
Signos Icénicos Observagoes
Instancia politica X
Instancia civil
Personagens Instancia
midiatica
Outras:
Sem vetor(es) Observacgoes
Vetores interacao dentro da
Presenca de cena
vetor(es)
interacdo com leitor
Interno Observacgoes
Ambiente Externo
Gréfico X
Elementos da bandeira nacional brasileira estilizados, Observacgoes

Objetos de cena

em marca d’agua, em transparéncia. Na lateral
esquerda, em verde e amarelo e intercalado com a frase
“capitao do povo”, os mesmos elementos sao dispostos

atras da imagem do candidato.




Tratamento fotografico e pés-fotografico Observacgoes

Truncagem ou baixo tratamento

pos-producao

alto tratamento X

3) INTERPRETAGAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

O candidato Jair Bolsonaro aparece de maneira informal, com uma camisa branca, sem
gravata, sorridente, na frente de um fundo verde e amarelo, com elementos estilizados da
bandeira nacional em marca d’agua, combinados com a frase “Capitdo do Povo”, nas
mesmas cores. A direita, a frase “Presidente Bolsonaro, Vice Braga Netto, 22, ‘Pelo bem do

Brasil’.

Sentido conotativo

O candidato Bolsonaro se apropria das cores do Brasil para defender a ideia de um homem
simples, comum mas que defende fielmente seus “principios” e 0 seu pais, custe o que
custar. Trabalhando com os pilares “Patria, familia e Deus”, traz um largo sorriso que
transparece tranquilidade e confianca, utilizando a paleta cromatica da bandeira brasileira

para reforgar seu patriotismo e seu discurso que coloca o Brasil acima de tudo.




4) CONSIDERAGOES

O santinho do candidato Bolsonaro esta perfeitamente alinhado ao storytelling dee toda a
campnha: a narrativa do herdi, o capitdo que protege seu povo e que, ainda assim, tem

simplicidade e vive uma vida comum, conhecendo as dores do seu povo.

AVALIACAO

Propaganda X bom

Tipo de discurso Contrapropaganda Qualidade geral do texto visual | regular

Critico ruim




FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 03:

Contexto:

aliados ao entao presidente.

Imagem da capa da revista Veja de 13 de julho de 2022, divulgada
quando reunides ministeriais foram vazadas e questionamentos

sobre a legitimidade do TSE comegaram a ser feitos pelos miitares

Partido
Fonte da imagem: Midia X
Redes Sociais
2) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL
Signos Plasticos Observacgoes
Cores Bege,azul, branco e preto.
Signos Icénicos Observagoes
Instancia politica
Instancia civil
Personagens Instancia
s X
midiatica
Outras:
Sem vetor(es) Observacgoes
Vetores interacao dentro da
Presenca de cena
vetor(es)
interacdo com leitor X
Interno Observagoes
Ambiente Externo
Grafico X
Urnas eletronicas foram inserias como reflexo nos olhos Observagoes

Objetos de cena

do candidato, associado a frase “Perigo a vista”.




Tratamento fotografico e pos-fotografico Observacoes

Truncagem ou baixo tratamento

pos-producao

alto tratamento X

6) INTERPRETAGAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

O candidato Jair Bolsonaro aparece em um plano de destaque fotografico, sobrancelhas

franzidas e em seus olhos o reflexo das urnas eletronicas.

Sentido conotativo

A imagem em plano de destaque, que parece ter sido gerada partindo de um SuperZoom,
destaca o olhar bravo, quase furioso do candidato que olha para o “passado”(vetor),
remetendo a uma provavel volta no tempo, para o periodo em que nao haviam as urnas
eletrénicas, assunto insistentemente colocado em xeque pelo candidato, que questionava,

inclusive, a seguranca e idoneidade de todo sistema eleitoral do nosso pais.




7) CONSIDERAGOES

A imagem utilizada na capa dessa edicao a revista Veja, criada por softwares editores de
imagens, reflete expressivamente o “medo” e, ao mesmo, tempo, alibi que procurava o
candidato no caso de uma possivel derrota. Possui discurso imagético critico e

estruturagao de elementos que corroboram essa narrativa.

AVALIAGAO

Propaganda bom

Tipo de discurso Contrapropaganda Qualidade geral do texto visual | regular

Critico X ruim




FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 04:

Contexto:

SIDENTE

ALCKMIN VCE

a mudanca no visual do candidato.

Santinho do candidato Lula, distribuido nas ruas e disponibilizado no

site do Partido dos Trabalhadores. Importantissimo para analisarmos

13
Partido X
Fonte da imagem: Midia
Redes Sociais
2) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL
Signos Plasticos Observagoes
Cores Azul, laranja, amarelo, verde, branco e vermelho.
Signos Icénicos Observacgoes
Instancia politica X
Instancia civil
Personagens Instancia
midiatica
Outras:
Sem vetor(es) Observagoes
Vetores interacao dentro da
Presenca de cena
vetor(es)
interacdo com leitor X
Interno X Observacgoes
Ambiente Externo
Gréfico
Observagoes

Objetos de cena

Faixas e degradé.




Tratamento fotografico e pos-fotografico Observacoes

Truncagem ou baixo tratamento

pos-producao

alto tratamento X

3) INTERPRETAGAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

O candidato Lula aparece sorrindo, em uma pose % de um plano médio, com terno e sem
gravata. Ao fundo, um degradé e sob as palavras, faixas em vermelho, numa dosagem

consideravelmente inferior as campanhas anteriores e verde.

Sentido conotativo

Um desafio muito grande para a campanha do candidato Lula era apagar a imagem que
se instalou sobre ele, por motivos diversos e que n&o cabe discutirmos nesse material.
Era necessario tomar muito cuidado com a utilizacdo da cor vermelho nos materiais, uma
vez que a cor foi associada negativamente nessa polarizagdo que se instalou no pais.
Assim, Lula aparece descontraido, mas seguro. Com olhar firme e suave focado nos
leitores, na frente de um fundo em degradé que nos remete ao nascer do sol,
representando, assim, um renascimento, storytelling utilizado em sua campanha. A tabela
cromatica vermelha deu espaco as cores da bandeira, mostrando que, assim como o

Bolsonaro, também esta a disposi¢gao do pais e do seu povo.




4) CONSIDERAGOES

discurso visual tem carater de propaganda.

O discurso visual utilizado nessa imagem do santinho do candidato Lula foi impecavel,
considerando o contexto histérico-politico do nosso pais. A narrativa de renascimento,
especialmente tratada em um momento em que muitos progressos foram desconstruidos e a
ciéncia tao reduzida, foi sutiimente representada, bem como a parceria com o antes
oponente, Geraldo Alckimin, ex-PSDB, um dos maiores adversarios politicos do Partido dos

Trabalhadores e um dos maiores representantes da direita do nosso pais. Assim, seu

AVALIAGAO
Propaganda X bom
Tipo de discurso Contrapropaganda Qualidade geral do texto visual | regular
Critico ruim




FICHA DE ANALISE DE IMAGEM

1) INFORMAGOES

Imagem 05: Contexto:

Imagem do site O Globo, de 07/10/2022, com o seguinte titulo: “Carta

de Lula aos evangélicos divide cupula da campanha do PT".

Partido

Fonte da imagem: Midia X

Redes Sociais

2) ELEMENTOS DA MENSAGEM VISUAL

Signos Plasticos Observagoes
Cores Marrom, branco, azul-marinho, bege, amarelo e preto.
Signos Icénicos Observacgoes

Instancia politica X

Instancia civil X
Personagens Instancia

midiatica

Outras:

Sem vetor(es) Observagoes

Vetores interacao dentro da x
Presenca de cena
vetor(es)
interacdo com leitor

Interno Observacgoes

Ambiente Externo X

Griéfico

Observagoes

Objetos de cena Nao ha.




Tratamento fotografico e pés-fotografico Observagoes

Truncagem ou baixo tratamento X

pos-producao

alto tratamento

3) INTERPRETAGAO DA MENSAGEM VISUAL

Sentido denotativo

Lula aparece recebendo uma béngao dos pastores de uma igreja evangélica. Os
pastores estdo com os bragos erguidos, com as maos voltadas para Lula, e ele, de
cabeca baixa, maos a frente do corpo com as palmas para cima, como quem recebe

algo.

Sentido conotativo

A posicado das maos dos pastores em relagao ao corpo do candidato Lula (vetores), como
quem da e quem recebe alguma coisa, também pode ser interpretado como uma validagao,
um apoio aquele que la esta. Para um candidato que possui uma narrativa de respeito e
democracia, sua presenga em uma igreja que nao € de sua religido, mostra abertura ao

dialogo e respeito as diferentes crengas e culturas.




4) CONSIDERAGOES

Sempre considerado um obstaculo para o candidato Lula, o publico evangélico demonstrava,
em peso, apoio ao também evangélico, canidato Jair Bolsonaro. Além disso, considerada
uma das maiores mais importantes bancadas do Congresso, a bancada evangélica também
demonstrava apoio ao oponente de Lula. Assim, uma aproximagao com esse publico era
mais que necessaria e urgente. Nesta imagem percebemos que o storytelling da campanha
de Lula, de reconstruir o Brasil, a democracia e a esperanca, estava bem ancorado. Receber
apoio de diversos publicos, de diferentes etnias e crengas, era fundamental para reforgar a
ideia de respeito e espaco para as diferengas, assunto sempre presente nas falas do
candidato. Essa aproximag¢ao com o publico evangélico preocupou o partido do candidato
pelas concessdes que, caso esse ganhasse, seriam realizadas a favor da bancada
evangélica, composta, em sua maioria, por integrantes da direita e extrema-direita. Dessa

maneira, a imagem carrega um discurso de propaganda em meio publico.

AVALIACAO

Propaganda X bom

Tipo de discurso Contrapropaganda Qualidade geral do texto visual | regular

Critico ruim
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