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RESUMO

Nas ultimas décadas, notou-se um acentuado processo de mercantilizacdo do futebol,
inicialmente um esporte popular, impulsionado pelos avangos tecnoldgicos do século XXI e
pelo alto investimento de entidades publicas e privadas no esporte. A partir desse cenario,
esta monografia busca atingir dois objetivos principais: estabelecer uma relag¢ao entre futebol
e religido, assim como futebol e politica; e discutir a mercantilizacdo do futebol e das suas
relagdes com essas esferas. Para responder a estes questionamentos, abordamos o surgimento
e a evolucdo do futebol ao longo dos séculos XX e XXI, a fim de compreender sua
transformagdo em paixdo nacional e internacional, seguida pelo seu processo de
mercantilizacdo. Apds estabelecer as conexdes do futebol com a religido e a politica,
analisamos o processo de mercantilizacdo do esporte por meio de cases e exemplos,
alcancando nossos objetivos de pesquisa. Inicialmente, conseguimos estabelecer a relacao
entre futebol e religido, e entre futebol e politica, compreendendo que o futebol pode ser
utilizado como estratégia de disseminacdo de ideias e pode estar intrinsecamente ligado a
vieses desde suas origens, construindo uma identidade Unica a partir da sua historia. Por fim,
concluimos que o processo de mercantilizagdo do futebol e de suas relagdes com o
além-futebol estdo apenas em estagio inicial, oferecendo espago para que o esporte se torne

cada vez mais um polo de investimentos bilionarios.

Palavras-chave: Futebol. Religido. Politica. Esporte. Mercantilizacao.



ABSTRACT

In the past few decades, there has been a significant process of commodification of
soccer/football, originally a popular sport, driven by the technological advances of the 21st
century and the high investment of public and private entities in the sport. In this context, this
monograph seeks to achieve two main objectives: to establish a relationship between soccer
and religion, as well as soccer and politics; and to discuss the commodification of soccer and
its relationship with these areas. To answer these questions, we looked at the rise and
evolution of soccer throughout the 20th and 21st centuries, in order to understand its
transformation into a national and international passion, followed by its commercialization
process. After establishing soccer's connections with religion and politics, we analyzed the
process of commodification of the sport through cases and examples, achieving our research
objectives. First, we were able to establish the relationship between soccer and religion, and
between soccer and politics, understanding that soccer can be used as a strategy for
disseminating ideas and can be intrinsically linked to biases since its origins, building a
unique identity from its history. Finally, we conclude that the process of commodification of
soccer and its relations with beyond-football are only at an early stage, offering space for the

sport to become more and more a hub for billion-dollar investments.

Keywords: Football. Religion. Politics. Sport. Commodification. Commercialization
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1. INTRODUCAO

Esta monografia foi desenvolvida com o propdsito de analisar a mercantilizacao
do futebol brasileiro e suas relagdes com a religido e a politica. Nesse contexto, o
trabalho tem como objetivos: contextualizar o surgimento do futebol, explorar a
popularizagao do futebol no Brasil ao longo do século XX e a intensificacdo da paixado e
do fanatismo, compreender as relagdes do futebol com temas para além do esporte e, por
fim, entender a mercantilizacdo do futebol e suas relagdes por meio da andlise de
campanhas, clubes e politicas publicas.

O futebol atingiu um estagio irreversivel. Mais do que nunca, o esporte,
anteriormente considerado lazer e profissao, tornou-se uma representagao do capitalismo
e da comercializagdo de todas as coisas. O futebol se transformou em um negocio que
movimenta bilhdes de euros anualmente, onde atletas sdo negociados por 222 milhdes de
euros', recebem salarios de 200 milhdes de euros ao ano” e clubes sio vendidos por 900
milhdes de euros’.

Ao remontarmos as origens do futebol, onde a classe mais desfavorecida era a
criadora e predominante no esporte, dificilmente conseguimos estabelecer semelhangas
com o cenario atual do esporte. O esporte do povo, da massa, se tornou o esporte dos
ricos, dos endinheirados. Por mais que o espectador pense que nao estd sendo
diretamente influenciado por essa mercantilizagdo, basta ele refletir sobre os custos que
tem para acompanhar o esporte que ama. Produtos como camisas oficiais sdo vendidos
por um quarto de um saldrio minimo, transmissdes de campeonatos sdo fatiadas e
distribuidas por diversos servigos de streaming, ingressos para ir ao estadio e assistir um
jogo sdao vendidos por centenas de reais... A elitizacdo do futebol moderno ¢ uma
consequéncia da intensa logica comercial aplicada ao futebol nos ultimos anos. Afinal,
como os bilhdes investidos trariam retorno sendo por meio dos torcedores-consumidores?

Além disso, a intensa comercializacdo traz consigo discussdes que extrapolam o
futebol e o dinheiro. O futebol sempre foi mais do que apenas um esporte qualquer —

como diriam os entusiastas ao redor do Brasil, “ndo é s6 futebol”. O futebol é um
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esporte que movimenta paixdes, que ao longo do tempo se tornou a vida de milhdes de
pessoas. E um esporte que afeta psicologicamente centenas de milhares de pessoas ao
redor do mundo. Basta uma derrota do time do coragdo para que uma semana seja
imersa em sentimentos melancolicos.

Mais do que isso, o futebol carrega consigo um emaranhado de relagdes com
outras esferas da vida. Origens de clubes estdo relacionadas a movimentos sociais,
crengas religiosas e até correntes politicas, fazendo com que essas relagdes se entrelacem
com clubes, torcidas e jogadores ao longo do tempo, misturando e se tornando uma
identidade unica associada a uma agremiagdo esportiva, a uma federacdo desportiva ou
até mesmo a um pais inteiro.

Com a mercantilizagdo do esporte, essas relagcdes se tornam mercadorias. O
futebol além do campo se torna mais uma forma da maquina continuar girando, do
torcedor se tornar o organismo principal de sustentagdo do poder financeiro de grandes
corporagdes e comercializar sua paixdo em troca de um futuro positivo do seu time do
coragao.

Para o desenvolvimento deste estudo, foram necessarias consultas em obras
bibliograficas, artigos e noticias. Foi realizada uma extensa pesquisa para compreender o
processo de formagdo e maturagdo do futebol brasileiro e mundial, buscando visualizar a
transformagdo de um esporte que movimenta paixdes para um esporte que movimenta
bilhdes.

A monografia esta estruturada em cinco capitulos, incluindo esta introdugdo. O
primeiro capitulo de desenvolvimento aborda o surgimento do futebol como esporte, sua
transformagdo em uma paixdo nacional brasileira ao longo do século XX e sua
transformagdo em mercadoria a partir do fim do século XX. Em seguida, partimos para
uma contextualizacdo das relagdes entre o futebol e o além-futebol, evidenciando suas
conexdes com a religido e a politica. Com isso, chegamos ao capitulo-chave, onde sera
destacada e explorada a mercantilizacdo do futebol e de suas relagdes com a religido e a
politica. Por fim, ha o capitulo de consideragdes finais, onde serdo retomados os
principais pontos dos capitulos que compdem a monografia, com o intuito de responder

aos objetivos e questionamentos motivadores do estudo.

2. SURGIMENTO DO FUTEBOL

O futebol, desde suas origens, nos proporciona uma historia rica e multifacetada.



Em determinados momentos da sua histéria, o futebol foi do povo, da classe operaria e
do trabalhador comum. Em outros momentos, pertenceu a elite, a aristocracia e ao
capitalismo. Contudo, a histéria é clara: sua origem estd nas camadas sociais mais
baixas.

Embora o conceito de praticar uma atividade envolvendo o uso dos pés com
uma bola remonte a culturas antigas, como chineses e gregos (DUARTE, 1994), foi
somente no século XIX que o esporte conhecido hoje como futebol se consolidou como
uma atividade estruturada, com regras definidas e clubes oficiais, na Inglaterra. Além
disso, até¢ meados do século, o esporte enfrentava uma resisténcia significativa por parte

da aristocracia, do clero e mesmo da burguesia.

A pratica do futebol ndo era considerada um esporte entre os séculos
XVI e meados do XIX, uma vez que praticar esportes era uma
atividade exclusiva da nobreza, que tinha preferéncia por outras
atividades, tais como a pratica do arco-flecha e equitacdo. No passado,
os esportes tinham como objetivo simular os combates que ajudaram a

moldar o mapa geopolitico da Europa (OLIVEIRA, 2012, p. 171).

Naquela época, por ndo se enquadrar ainda na categoria "esporte", associada a
nobreza, o futebol era considerado um "passatempo" vulgar pela aristocracia agraria e
pelo clero. Mais do que isso, havia a percep¢do por parte do clero de que os fieis
acabavam se afastando da igreja por preferirem "jogar futebol a frequentarem as missas
dominicais" (OLIVEIRA, 2012, p. 171). Com a consolida¢do dos grandes centros urbanos,
o futebol passou a ser praticado também pelos operarios, o que levou a burguesia a
enxergd-lo como uma forma de “reduzir a produtividade dos trabalhadores que se
machucavam frequentemente” (HOBSBAWN, 1987 apud OLIVEIRA, 2012, p. 171), se

tornando uma nova inimiga do esporte que surgia.

No ano de 1835 o parlamento Inglés instituiu uma lei para coibir a
pratica do futebol nas ruas da Inglaterra, porém houve muita resisténcia
por parte do povo em relacdo a proibicdo. A marginalizacdo na
Inglaterra seguiu até por volta de 1870, quando em plena era Vitoriana
os trabalhadores conquistaram o direito a folga nas tardes de sabado,
que seriam ocupadas pela pratica do entdo novo esporte que havia sido

recém regulamentado (HELAL, 1997 apud OLIVEIRA, 2012).

Posteriormente, o futebol passou a ser percebido pelos pedagogos como uma
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ferramenta de doutrinagdo dos valores burgueses, tais como a competitividade, e passou
a ser incentivado nas escolas e nas faculdades. Este foi um momento crucial para a
estruturacao do futebol como um esporte.

Ao longo do século, varias escolas e clubes esportivos desenvolveram suas
proprias regras para o jogo, muitas vezes baseando-se uma na outra. A necessidade de
estabelecer um conjunto comum de regras levou a criagdo de 6rgdos oficiais, como a
Football Association (FA) em 1863. O regulamento estabelecido pela FA, conhecido
como Regras de Cambridge, desempenhou um papel fundamental na padronizacdo do
jogo, incluindo a proibicdo do uso das maos, a definicdo do tamanho do campo ¢ a
padronizagdo do formato de pontuacao.

O futebol rapidamente ultrapassou as fronteiras da Inglaterra e foi disseminado
para outras partes do mundo. A internacionaliza¢gdo do esporte foi facilitada pela
formacdo de oOrgdos globais, como a FIFA (Federacdo Internacional de Futebol
Associado), fundada em 1904. A realizagdo de competigdes internacionais, como a Copa
do Mundo da FIFA a partir de 1930, também desempenhou um papel fundamental na
globalizacdo do futebol.

No contexto brasileiro, o futebol foi introduzido diretamente pela via inglesa:

Em outubro de 1894 desembarca no Porto de Santos, proveniente da
Inglaterra, o jovem estudante paulista Charles Miller. Em sua bagagem,
o considerado pai do futebol no Brasil, trazia duas bolas, uma bomba
para enché-las, além de uniformes, apito e um livro de regras do

esporte (AQUINO, 2002 apud OLIVEIRA, 2012).

Historicamente, a primeira partida de futebol no Brasil foi realizada em Sao
Paulo entre os funcionarios da Sao Paulo Railway, responsavel pela estrada de ferro
Santos-Jundiai, ¢ da Gas Company, empresa que cuidava da iluminagdo da cidade®. O
responsavel pela partida foi o mesmo Charles Miller, que na época era um funcionario

da Sao Paulo Railway.

2.1. 0 FUTEBOL AO LONGO DO SECULO XX

O século XX testemunhou a ascensdao do futebol como um fenémeno cultural

4 Disponivel em:
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global, moldando identidades nacionais e refletindo as complexidades sociais. Em
diversas regides ao redor do mundo, o esporte ultrapassou as fronteiras do
entretenimento esportivo para se tornar uma paixdo profundamente enraizada na
esséncia de populacdes como um todo, conectando-se principalmente com as camadas
mais pobres da sociedade.

Ao longo das décadas, o futebol passou por uma profunda transformacao técnica,
tatica, cultural, econdmica e até politica. A profissionalizacdo do esporte, a introdugdo
do estudo do jogo, a evolugdo das regras e as inovacdes tecnoldgicas contribuiram para o
desenvolvimento do esporte e a potencializacdo da complexidade e da riqueza do
futebol.

No Brasil, o século XX foi o momento em que o futebol se tornou, de fato, uma
paixdo nacional. Apesar de diversos clubes terem sido fundados na virada do século e na
primeira década do século XX, como Vasco da Gama, Fluminense, Grémio e
Corinthians, a atencdo dada ao futebol ainda era superficial, especialmente considerando
que esses clubes dividiam sua atuagdo com outros esportes, como remo e cricket.

A consolidacao do futebol como uma parte integral da cultura e da identidade
brasileira ocorreu com a criagdo de uma selecdo nacional e a formulagdo de competicdes
estaduais, nacionais e internacionais, como os campeonatos Carioca e Paulista e,
posteriormente, a Copa do Mundo. Momentos histdricos, como as conquistas das Copas
do Mundo de 1958, 1962 e 1970, desempenharam um papel crucial na consolidagdao
dessa paixdo, proporcionando momentos de orgulho nacional e identificacdo ao povo
brasileiro.

A exploracdo dessa paixdo nacional pelo futebol por parte da classe politica ao
longo do século também foi um forte contribuinte para potencializar esse sentimento de
identidade. Figuras como Vargas, JK e, principalmente, a ditadura militar, sdo exemplos

da instrumentalizacdo do futebol por meio da classe politica.

Em 21 de junho de 1970, contra a Italia, o Brasil sagrava-se tricampeao
mundial no Estadio Azteca, no México, em uma sonora goleada de 4x1.
No Brasil de Médici e do “’Milagre Econémico™, a conquista serviria
como excelente instrumento de propaganda politica, talvez o exemplo
mais cldssico e peremptorio de como um regime pode se amalgamar
com resultados esportivos com a intengdo de propaganda politica

(CASTILHO e JORGE, 2020, p. 5).
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Mesmo o Maracanazo, a hecatombe provocada apos a derrota da selecao
brasileira na final da Copa do Mundo de 1950 no Maracana, teve um profundo impacto
na identificagio do brasileiro (ARAUJO e BRINATI, 2015), tornando-se um evento
catalisador que envolveu todo o pais na forca gravitacional do futebol.

O século XX também foi o periodo em que o futebol brasileiro deixou de ser um
esporte mais vinculado as classes mais altas e passou a ser um esporte do povo. Com o
aumento da paixao pelo futebol e, consequentemente, o aumento da identificagdo com os
clubes e com a propria selecdo, o futebol tornou-se um escape da realidade desafiadora
para a classe trabalhadora brasileira, tornando-se um entretenimento acessivel as
camadas mais pobres da sociedade.

A atmosfera euforica e vibrante dos estadios, o éxtase promovido por uma vitéria
ou uma conquista de titulo e a conexao emocional com os times criaram uma identidade
coletiva que transcendeu as barreiras socioecondmicas da época. A paixdo da torcida se
tornou uma experiéncia com caracteristicas quase religiosas, onde os torcedores
expressam devocdo aos seus clubes, participam de rituais coletivos nos estadios e
vivenciam uma espiritualidade compartilhada.

Em um pais onde a religido faz parte do cotidiano de quase 90% da populagdo’ e
uma grande parcela da populacdo vive em situacdo de pobreza ou extrema pobreza,
essas semelhangas ndo sdo por acaso, refletindo a busca por pertencimento, identidade e
esperanca em contextos muitas vezes desafiadores. A adoragdo pelo esporte,
especialmente nas camadas mais pobres, ndo apenas proporciona entretenimento, mas
também desempenha um papel vital na formag¢do de comunidades e na expressdo
cultural. A religiosidade associada ao futebol destaca sua capacidade de transcender o

campo de jogo e se tornar uma forga unificadora em contextos diversos.

2.2. 0 FUTEBOL AO LONGO DO SECULO XXI

Na transi¢do para o século XXI, o futebol permanece como uma forga social e
cultural significativa, sendo, no entanto, transformado e ampliado pelos avancgos
tecnologicos e, sobretudo, pela intensificagdo da mercantilizagdo do esporte, que o
converte em uma mercadoria global capaz de movimentar bilhdes de dolares anuais. A

globalizagdo emerge como uma for¢a motriz no cenario futebolistico, levando a
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migracdo (quase uma exportagdo) de jogadores entre continentes, particularmente da
América do Sul, Africa e Asia para a Europa, ampliando a audiéncia internacional
através da transmissao dos principais torneios para todo o mundo.

Dessa forma, o futebol adquire status de mercadoria altamente lucrativa
(SANTOS, 2022), atingindo novos patamares a partir da transformagao de clubes em
marcas globais cujos valores sdo avaliados em bilhdes. A comercializagdo de produtos
licenciados, a venda de direitos de transmissdo e os acordos milionarios de patrocinio se
tornaram a regra, afetando a dindmica do esporte e direcionando as vitorias e as
conquistas para os clubes com maior poderio financeiro.

Dois fortes indicadores da hipermercantilizagdo do esporte sdo o mercado de
transferéncias entre clubes e os saldrios pagos nas ligas profissionais. Diferentemente de
outros esportes, as cifras envolvidas em uma transferéncia de um unico atleta costumam
atingir montantes milionarios, podendo alcancar a casa do bilhdo (em reais).

O exemplo mais notavel reside na transferéncia do atleta Neymar para o clube
francés Paris Saint-Germain, em que o clube francés desembolsou 222 milhdes de euros
para tirar o brasileiro do clube cataldo Barcelona®. Essa transagdo estabeleceu o maior
valor gasto por um clube para adquirir um atleta de outro clube, tornando-se a
negociacdo mais cara na historia do futebol. Outro caso ilustrativo refere-se as
remuneragdes das principais estrelas do futebol mundial, destacando-se o volumoso
salario atual do portugués Cristiano Ronaldo: 200 milhdes de euros anuais, provenientes
do Al-Nassr, clube arabe’. Por fim, a mais recente janela de transferéncias, periodo
dedicado a negociagdo entre clubes, movimentou expressivos 7.3 bilhdes de euros®,
configurando-se como a janela que mais movimentou dinheiro em toda a historia.

Nos ultimos anos, essa significativa movimentagdo financeira resultou no
surgimento do "Fair Play Financeiro", um conjunto de regras implementadas pela UEFA
visando prevenir que os clubes europeus excedam seus limites financeiros, visando, por

consequéncia, restringir os gastos dos clubes com maior poder financeiro.
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Por fim, o século XXI ainda introduziu recursos, eventos e tendéncias que
indicam o futuro tecnoldgico e mercadologico do esporte. Destacam-se a implementacao
do VAR (Video Assistant Referee) para auxiliar a arbitragem durante as partidas, o
substancial investimento e interesse em estatisticas e analises de adversarios, a
transferéncia de grandes estrelas do futebol mundial para destinos como Arabia Saudita
e EUA, a recente realizagdo de uma Copa do Mundo no Catar (pais de baixa tradi¢do no

futebol), entre outros acontecimentos relevantes.

3.0 FUTEBOL COMO ESTRATEGIA

O futebol alcangou um estagio em que o mundo todo estd acompanhando com
atengdo os acontecimentos e os desenvolvimentos no cendrio futebolistico. Jogadores
ascendem a condic¢do de idolos, atletas tornam-se referéncias e individuos convertem-se
em veiculos de disseminagdo de ideias — mesmo que ndo tenham interesse nisso.
Atualmente, atletas conquistam milhdes de seguidores em suas plataformas de redes
sociais, enquanto bilhdes de espectadores sintonizam partidas e acompanham noticias
sobre clubes e selegdes. Neste momento, Cristiano Ronaldo, por exemplo, conta com
613 milhdes de seguidores no Instagram’, enquanto a final da Copa do Mundo de 2022
registrou uma audiéncia global de 1.5 bilhdo de espectadores.'”

Neste contexto, conseguimos visualizar os motivos para um atleta, um clube ou
uma selecdo possuirem a capacidade de se tornarem poderosos veiculos de transmissao
de ideias, configurando-se como instrumentos de doutrinagdo suscetiveis a influéncias
de grupos, instituicdes e até mesmo governos politicos, seja por meio das origens de um
clube, seja por meio do poder que o clube representa.

Este estudo se propde a explorar a instrumentaliza¢do e utilizagdo do futebol
como um meio de disseminacgdo de ideias a partir de diferentes associagdes e objetivos,

elevando o futebol ao status além-futebol.

3.1. O FUTEBOL E A RELIGIAO

A relagdo entre o futebol e a religido remonta aos primordios do esporte. Como
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mencionado anteriormente, a Igreja desempenhou um papel significativo no movimento
contrario ao futebol em seus estagios iniciais, principalmente devido a percep¢do de que
o emergente esporte poderia competir pela atengdo e tempo dos fieis ingleses da época.
Contudo, essa inimizade logo dissipou-se, dando origem a uma relagdo indireta que
perdura até os dias atuais.

No Brasil, essa interse¢do adquiriu raizes profundas, por vezes de forma
imperceptivel. A notdvel semelhanga entre a experiéncia euforica e hipndtica
proporcionada pelo futebol e a experiéncia religiosa € evidenciada pela espécie de

transcendéncia e fuga da realidade que ambas oferecem aos seus seguidores.

(...) constata-se que no “mundo futebolistico” existem comportamentos
relacionados a religiosidade, como: fé e esperanca na vitoria apesar das
evidentes dificuldades do jogo; cantos e coreografias para “empurrar” o
time (toda a comunidade) a “gloria”. Evidentemente esses sdo
componentes essenciais da experiéncia religiosa (DA ROSA, 2014, p.

96).

Além disso, a religido sempre esteve entrelacada ao futebol por meio da conexao
entre o esporte e o tecido social, j4 que ambas as esferas possuem forte impacto nas
camadas sociais mais baixas. Mais do que isso, tanto o futebol quanto a religido
compartilham entre si o elemento unificador, ou seja, a unido dos mais diferentes perfis

de socio-econdmicos, politicos e culturais em torno de uma adoragao comum.

Os comportamentos e/ou elementos elencados (fé, esperanca, canto,
coreografia) unem pessoas (at¢ mesmo desconhecidas) num mesmo
querer, numa mesma paixao, independentemente de etnia, classe social,
concepgdo politica ou crenca religiosa. Com isso, ¢ plausivel a
afirmacao de que os comportamentos das pessoas que fazem parte do
enredo do futebol trazem consigo elementos religiosos que nao
necessariamente provém de uma religido ou crenga, e sim, fazem parte

de uma “experiéncia religiosa” (DA ROSA, 2014, p. 96).

A interse¢do entre religido e futebol introduziu elementos religiosos que
subsistem até hoje no futebol, manifestando-se tanto na dindmica das torcidas quanto na
iniciativa dos clubes em instilar uma espécie de "religiosidade" em seus torcedores,
promovendo a ideia de f¢ incondicional e perpétua ao clube. Essa interacao ndo se limita

ao contexto brasileiro, estendendo-se também por todo o mundo, onde ¢ possivel
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enxergar a influéncia direta e indireta das praticas religiosas no cenario futebolistico.

3.1.1. A ESCOCIA DIVIDIDA

Nao ¢ exagerado afirmar que a mais marcante expressdo da influéncia religiosa
no futebol encontra-se na Escocia, especificamente no contexto do "Old Firm," termo
que designa a intensa rivalidade entre dois clubes escoceses, o Celtic e o Rangers. A
relacdo entre o futebol escocés e temas transcendentais ao esporte chegam a remontar
aos eventos da Reforma Protestante, ainda no século XVI.

Profundamente enraizada em fatores historicos, politicos, econdmicos e
religiosos, a rivalidade entre o Celtic e o Rangers reflete as complexidades da sociedade
escocesa, proporcionando uma interse¢do entre a rivalidade esportiva e os aspectos
religiosos e politicos que influenciaram a histéria recente da Escoécia. No ambito
esportivo, a acirrada disputa entre os clubes ¢ evidente, com o Rangers acumulando 55
titulos nacionais e o Celtic acumulando apenas dois a menos, sendo 53 titulos totais.

A origem dessa rivalidade remonta a fundagdo e as inclinacdes religiosas de
ambos os clubes. Enquanto o Celtic, fundado por Andrew Kerins, conhecido como
"Irm3o Walfrid," tem fortes raizes catdlicas, o Rangers, fundado 16 anos depois,
associou-se ao protestantismo na transicao do século XIX para o século XX.

A propria fundacdo do Celtic revela uma estreita relagdo com a religido. O
fundador do clube, Irmdo Walfrid, pertencia a ordem religiosa marista, dedicada a
educacdo de criangas carentes e a luta contra a pobreza. A criacao do clube teve origem
em uma reunido na Igreja St. Mary, em Glasgow, onde Walfrid buscava apoiar a
comunidade irlandesa, entdo enfrentando pobreza e discriminagdo, utilizando o futebol
como meio de sustento e mobilizacdo para a comunidade catdlica-irlandesa em Glasgow
(CONNOLY, 2021). Além das associagdes com o catolicismo, a torcida do Celtic
manifesta ideais separatistas em relacdo ao Reino Unido (anti-unionismo) e tendéncias
progressistas, inclusive contando com correntes de pensamento socialista.

J& o Rangers, principal rival do Celtic, possui uma torcida predominantemente
protestante, caracterizada por ideias mais conservadoras e unionistas, expressando o
desejo por uma maior unido com o Reino Unido e seus membros. Apesar de sua
fundacdo ter menos vinculagdes religiosas, ao longo do tempo, a torcida do Rangers
passou a se identificar majoritariamente com o protestantismo, funcionando como uma

espécie de antitese ao Celtic.
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Ambos os clubes, ao longo de grande parte de sua historia, adotaram politicas
sectaristas. Inicialmente, jogadores protestantes eram impedidos de atuar pelo Celtic,
enquanto jogadores catolicos enfrentavam restricdes no Rangers. Ainda que essa norma
tenha sido gradualmente amenizada, uma quebra notavel ocorreu em 1989, quando o
Rangers contratou Maurice Thomas Johnson, um jogador catdlico e ex-integrante do
Celtic.

A controvérsia religiosa e politica entre as torcidas permanece uma realidade
evidente até os dias atuais. Além da dimensao religiosa, a rivalidade evoluiu ao ponto de
abranger questdes politicas, geopoliticas e identitarias. Exemplos contemporaneos
ilustram essa complexidade, como o desrespeito ao minuto de siléncio em homenagem a
morte da rainha Elizabeth e o posicionamento de apoio a Palestina, em relagdo a mais
recente disputa entre palestinos e israelenses, por parte dos torcedores do Celtic. No lado
contrario, os torcedores do Rangers manifestam respeito pela monarca falecida e apoiam

Israel na disputa entre os paises do Oriente Médio.

Figura 1 — Manifestagdo da torcida do Celtic em favor da Palestina

Fonte: ESPN!!

Figura 2 — Manifestagdo da torcida do Celtic em favor da Palestina
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Fonte: Hora do Povo'?

Figura 3 — Manifestagdo da torcida do Celtic contraria a familia real durante homenagem ao

falecimento da Rainha Elizabeth
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Fonte: CNN"

Outro ponto de discordancia ¢ a posicdo em relagdo a unificacdo das irlandas,
onde o Celtic, fortemente associado a Irlanda, apoia a unificacdo, ao passo que os

torcedores do Rangers defendem a manutengdo da separacdo entre Irlanda e Irlanda do
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Norte. Essas associagdes politicas se manifestam em elementos como bandeiras,

canticos e simbolismos que permeiam os confrontos entre os dois clubes.

3.2. 0 FUTEBOL E A POLITICA

Como um fenomeno cultural com a capacidade de mobilizar milhdes, € natural
que o futebol acabasse por se entrelacar com a politica, tornando-se, eventualmente, uma
ferramenta de manipula¢do e disseminagdo de ideias. Detentor do poder de unir uma
populagdo em torno de uma identidade nacional, a instrumentalizacdo do futebol pela
classe politica se manifestou em diversas ocasides, abrangendo diferentes paises ao
longo dos séculos XX e XXI.

Embora o futebol tenha sido empregado como estratégia politica sob diferentes
formas de governo, os regimes autoritarios do Século XX estabeleceram uma relagao
particular com o esporte. Ao longo da década de 30, regimes autoritarios na Espanha,
Alemanha, Italia e Brasil buscaram exercer influéncia substancial em diversos setores de
suas respectivas sociedades, incluindo o ambito esportivo. A partir da utilizacdo de
clubes e selecdes como instrumentos de propaganda politica, esses regimes buscavam
validar suas agendas e consolidar a identidade nacional por meio do futebol. Seja
motivada por razdes populistas ou utilizada como uma ferramenta de distragdo, a
exploragdo do futebol como instrumento politico parece distante de um encerramento

definitivo.

3.2.1. FRANQUISMO

Um exemplo inicial ¢ o regime de Francisco Franco na Espanha, periodo
ditatorial conhecido como Franquismo (1939-1975). Em busca de simbolos que
pudessem difundir o nacionalismo espanhol, o governo franquista deixou sua marca em
tré€s dos maiores clubes espanhois: Atlético de Madrid, Real Madrid e Barcelona.

Apesar do senso comum associar com maior frequéncia o periodo franquista ao
Real Madrid, foi seu rival municipal, o Atlético de Madrid, que primeiro abriu as portas
ao governo. Em 1939, no primeiro ano do periodo Franco, o até entdo Athletic Club de
Madrid foi renomeado para Club Atlético Aviaciéon apds uma "fusdo" com o Club

Aviacion Nacional, um prototipo de clube originado a partir da for¢a aeronautica do
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exército'. Esse acordo foi motivado pela dificil situa¢do financeira e administrativa do
Atlético, além da escassez de jogadores e campos em bom estado devido a Guerra Civil
Espanhola. Apo6s a unido e um maior respaldo do governo, os rojiblancos ascenderam a
elite do Campeonato Espanhol e conquistaram os titulos de 1940 e 1941, seus primeiros
troféus na historia — coincidentemente durante o periodo de colaboragao com o governo
franquista.

Posteriormente, de fato, surgiu a relagdo mais notdria entre politica e futebol
durante o periodo: a ampla utilizacdo do Real Madrid como simbolo do nacionalismo
espanhol. Especialmente no periodo pés-Segunda Guerra Mundial, quando os regimes
fascistas ja& ndo contavam mais com a simpatia internacional, o Real Madrid servia como
uma espécie de "embaixada itinerante" pela Europa. Nas décadas de 50 e 60, o clube,
liderado pelo astro argentino-espanhol Di Stéfano, frequentemente disputava titulos
nacionais e europeus. Além de contribuir para a construcdo de uma imagem
internacional positiva, o sucesso do clube era empregado internamente como um
simbolo de triunfo, propagando e diluindo uma agenda nacionalista positiva dentro do
pais.

Contudo, esse periodo de sucesso do Real Madrid ¢ envolto em polémicas e
suspeitas de favorecimento ao clube merengue. Um dos exemplos mais marcantes €
justamente a transferéncia de Di Stéfano para o clube madrileno: devido a uma confusao
burocratica, o argentino assinou contrato tanto com o Real Madrid quanto com o
Barcelona, em virtude de um imbroglio envolvendo os clubes anteriores do jogador
(River Plate, da Argentina, e Millonarios, da Colombia). Apdés uma intervengdo
governamental franquista que "dividiu" o atleta entre os dois clubes espanhois, o
Barcelona, que se considerava o certo no negdcio, acabou desistindo da transferéncia
(SANT’ANA, 2012). Ademais, diversas acusacdes de interferéncia franquista em
nomeacodes de dirigentes e em transferéncias de jogadores surgiram ao longo do tempo,
além do suposto uso de recursos publicos na construc¢ao do estddio Santiago Bernabéu e
da relacdo proéxima com a comissdo de arbitragem por meio de presentes. Essas e outras
acusagOes foram citadas no documentario "O Madrid Real: A lenda negra da gloria
branca" (2014).

Por fim, o Barcelona atual também foi beneficiado pelo apoio governamental

durante os anos franquistas. Apdés a Guerra Civil, o governo colocou membros de
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confianca de Francisco Franco na diretoria culé, buscando exercer controle indireto
sobre um dos maiores clubes do pais. Durante esse periodo, foram implementadas
alteracdes no escudo e no nome do clube com o intuito de diminuir a influéncia catala e
ampliar a "hispanifica¢io" no clube. E vélido lembrar que o governo ultra-nacionalista
de Franco era contrario as ideias separatistas da Catalunha, tendo como objetivo unificar
todo o territorio espanhol.

Entre as décadas de 40 e 60, o clube vivenciou um periodo particularmente
vitorioso em sua histdria, conquistando sete titulos nacionais e seis Copas do Rei, além
de obter a constru¢do de seu atual estddio, o Camp Nou. Uma recente polémica
envolvendo o Real Madrid e o Barcelona surgiu nas redes sociais'’, onde a conta oficial
do Real Madrid no Twitter publicou um video contendo imagens da inauguracido do
Camp Nou por membros da ditadura, da nomeacdo do general Franco como socio do
Barcelona e das trés condecoracdes concedidas a ele pela diretoria culé, com o intuito de
evidenciar a estreita relagdo do clube cataldo com o regime. Essa troca de acusagdes
entre ambos os clubes ¢ algo recorrente, j& que nenhum dos rivais tem aprego pelo
apelido “clube do regime”, utilizado pelos torcedores do Real Madrid para denominar o
Barcelona e vice-versa.' Essa dualidade de argumenta¢des vem sendo utilizada ha
décadas de ambos os lados, apesar de argumentos favoraveis e contrarios para ambos 0s
lados (SANT’ANA, 2012).

Em ultima andlise, a propria histéria demonstra que, apesar dos beneficios
compartilhados por determinados clubes, todos sofreram com a interferéncia totalitaria
do regime franquista. A utilizagdo dos clubes pelo regime de acordo com seus interesses
ndo implica, necessariamente, um alinhamento do clube com as ideologias pregadas

nesse periodo.

3.2.2. GETULISMO

Enquanto Franco e Hitler iniciaram o processo de instrumentalizagdo do futebol
no final dos anos 30, Getulio Vargas ja navegava nessas aguas ainda no inicio da década.

De carater autoritario e centralizador, o primeiro periodo Vargas (1930-1945) também se
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valeu do efervescente fendmeno cultural do futebol para buscar legitimacao, validacao e
identificacdo do povo brasileiro.

Em meio a necessidade de diminuir a heranca regionalista deixada pela
Republica Velha, Vargas deu inicio ao processo de apropriagao de simbolos de apelo
popular, como teatro, cinema, samba e, naturalmente, o futebol. Miranda (2007) observa
que ¢ por meio dessa visdo de nacionalismo e unificagdo que se comega a germinar o
projeto de constru¢do da unidade nacional, um dos principais objetivos do governo
Vargas.

Nesse periodo, o futebol brasileiro passou por uma significativa burocratizagao,
com a contribui¢do ativa do governo, introduzindo "elementos rigidos e hierarquizados
em sua estrutura (como regras, ordenacdo dos clubes e entidades, esquemas taticos e
uniformizacdo dentro de campo)" (PARDINI, 2009, p. 78). Foi, inclusive, durante esse
periodo que o futebol iniciou o processo de profissionalizagdo, afastando-se do carater
de "lazer". Esse novo aparelhamento estatal se tornou um veiculo propagador do
coletivismo, em detrimento dos aspectos individualistas predominantes nos anos
anteriores, representando uma mudanca nos valores considerados desejaveis para o
cidaddo brasileiro.

Outra estratégia para se distanciar da Republica Velha foi transformar a selegdo
brasileira em uma representacdo do povo. Enquanto anteriormente a selecdo nacional era
vista como uma representagdo da elite, composta por atletas ricos, brancos e de familias
influentes, agora ela contava "com pobres e ricos, negros e brancos, representando uma
unica nacao" (SOUZA, 2009). O grande nome dessa nova selegdo brasileira era

Leodnidas da Silva, popularmente conhecido como “Diamante Negro”.

A selecdo brasileira, por ser um importante veiculo da “idealizacao de
democracia social do Estado Novo”, e Lednidas, por ser negro ¢ de
origem pobre, era o sujeito adequado para exemplificar a ideia de
democracia racial, ja propagada por alguns intelectuais da época (...),

como Gilberto Freyre (FERNANDES, 2021).

No entanto, Leonidas, apesar de ser adorado pelo povo brasileiro e de representar
o "prototipo do homem brasileiro idealizado pelo Estado Novo" (SOUZA, 2009), ndo

serviu plenamente aos interesses do Estado.

Lednidas era tudo menos a representacdo do ideal do Estado Novo

deste “homem novo” e representava “uma ética totalmente diferente,
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muito mais proxima da ética da malandragem, tdo difundida na mesma
época”, mas vista de forma negativa pelo governo (FERNANDES,
2021).

Tempos depois, Lednidas chegou a ser suspenso pela Federagdo Metropolitana
de Futebol e até mesmo preso sob acusacdo de falsificacdo de documentos. O impacto na
alteracdo da imagem do brasileiro malandro para o brasileiro trabalhador ndo foi tao
significativo, mas a unido da populacdo em torno de uma nova sele¢do, que de fato
representava toda a sociedade, tornou-se uma consequéncia positiva para 0 governo
Vargas. Posteriormente, essa unido foi explorada sistematicamente em prol da imagem
estatal.

Além do envolvimento direto com o futebol, o periodo também testemunhou

uma intensificacao da propaganda e do controle da midia.

Durante esse periodo, a imprensa foi um veiculo crucial para a
propaganda e controle das massas e serviu, principalmente, para
popularizar algumas das ideias que perduram até os dias atuais sobre o
Brasil, uma delas ¢ que esse seria o pais do futebol (FERNANDES,
2021).

Para além da apresentacdo do futebol como um esforco coletivista que se
sobrepde ao individuo e a proliferacdo do discurso de identidade nacional, a midia
desempenhou um papel crucial na disseminagdo do conceito de "pais do futebol",
buscando tornar o esporte como se fosse algo inato ao brasileiro e diferenciando o
futebol nacional do futebol praticado ao redor do mundo, relacionando-o as
caracteristicas da propria formagdo do brasileiro, como a superagao de obstaculos, o
samba e a vivacidade cultural (FERNANDES, 2021). A partir da intervencdo direta na
midia, o jornalismo esportivo ganhou maior destaque, culminando na publicacdo do
primeiro jornal exclusivamente esportivo do pais, o Jornal dos Sports, no mesmo
periodo.

Além do jornal impresso, o radio também se tornou um significativo

elemento propulsor da propaganda varguista e da identidade construida
através do futebol (...), uma vez que o indice de analfabetismo no pais
era altissimo, superando 60% dos 37,6 milhdes de habitantes em

meados da década de 1930 (FERNANDES, 2021).
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Apesar do interesse na propaganda positiva do governo, Vargas reconhecia que
certos assuntos levantavam questionamentos, especialmente aqueles relacionados a
tematicas politicas, economicas e sociais. O futebol, por outro lado, possuia um carater
de “desvio de foco”, constituindo um ambiente mais seguro para a populagdo ouvir e ler
no seu cotidiano. De acordo com Jambeiro (2004, p. 117), havia uma proibi¢cdo imposta
por Getilio em relagdo a "publicacdo de noticias ou comentarios que, entre outras

consequéncias, pudessem criar conflitos sociais, de classe ou antagonismos regionais".

4. A MERCANTILIZACAO DO FUTEBOL NO SECULO XXI

O fenomeno da mercantilizagao do futebol no século XXI tem constituido uma
expressiva transformacdo nas dindmicas econdmicas e culturais que envolvem o esporte

mais popular do mundo.

Nas ultimas trés décadas, o futebol atraiu novos tipos de organizagdes
(instituigdes financeiras, empresas de marketing esportivo etc.) e
passou a movimentar grandes cifras, como ndo ocorria ha algumas
décadas atras. (...) Este esporte perdeu seu carater ludico, cedendo lugar
a uma logica mercantilista, tornando-se um futebol-negdcio

(GONCALVES ¢ CARVALHO, 2006, p. 2).

A ascensdo do futebol como um esporte-negécio pode ser explicada por diversas
razdes, sendo a globalizagdo acelerada e o desenvolvimento de novas tecnologias
destacados entre os principais fatores. A intensificacdo da globalizacdo encontra nas
novas tecnologias meios de disponibilizar o esporte como um produto em escala
mundial, através de transmissdes via streaming, plataformas de apostas e redes sociais.
Com isso, esse novo produto se transforma em um ponto de convergéncia de interesses,
envolvendo clubes, selecdes, federagdes internacionais, empresas privadas e até setores
publicos, gerando uma complexa interagao entre as esferas esportiva, privada e publica.

Nesse contexto, a movimentagdo de cifras bilionarias tem atraido outras esferas
para dentro dos clubes, diferentemente de anos anteriores, quando empresas € governos
se limitavam a realizar patrocinios e parcerias. Atualmente, diversas agremiagdes
esportivas ao redor do mundo adotam modelos de gestdo empresarial, seja através de
dirigentes assalariados ou de proprietarios externos, os quais investem milhdes de euros
para adquirir a posse de clubes. Em alguns casos, esses proprietarios externos utilizam

empresas para representar paises, como observado no caso do Qatar, por meio da Qatar
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Airways, e da Ardbia Saudita, por meio do PIF. No entanto, os exemplos mais evidentes
da intensa mercantiliza¢do do futebol ocorrem quando o clube se torna um instrumento
de uma empresa privada para fins estritamente comerciais, como no caso do
conglomerado de clubes Red Bull.

O investimento da Red Bull no futebol ¢ um exemplo singular da imersao de uma
marca comercial no cendrio esportivo, evidenciando a convergéncia entre interesses
empresariais € o setor esportivo. De origem austriaca, a lider no setor de bebidas
energéticas consolidou sua presenca global através da intensa utilizagdo de patrocinios
nos mais diferentes esportes, como snowboard, automobilismo e ciclismo, e eventos
esportivos, como competi¢des de skate, mergulho e surf.

No entanto, foi somente a partir de 2005 que a marca empreendeu sua iniciativa
mais ousada, adquirindo o clube de futebol austriaco SV Austria Salzburg e
rebatizando-o como Red Bull Salzburg. Com isso, o novo clube se tornou um veiculo
ambulante de divulgacdo da marca de bebidas energéticas, alterando seu escudo para
incorporar a logomarca da empresa. No mesmo ano, a empresa também adquiriu a
equipe Jaguar, uma montadora de Foérmula 1, e a renomeou como Red Bull Racing.

Atualmente, a RBR ¢ a principal equipe da categoria e a atual campea mundial.

Figura 4 — Escudo do Red Bull Salzburg

Reé.'}ull

A partir dessa primeira aquisi¢ao, a empresa expandiu suas operagdes adquirindo
clubes nos Estados Unidos (New York Red Bulls), na Alemanha (RB Leipzig) e no
Brasil (Red Bull Brasil e, posteriormente, Red Bull Bragantino). Atualmente, tanto os
clubes alemaes quanto o clube brasileiro emergiram como fortes concorrentes aos titulos

nacionais. Apesar do sucesso esportivo, a multinacional demonstra seu objetivo,
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sobretudo pelos exemplos europeus, centrado na aquisi¢do de jovens jogadores a pregos
baixos para posterior revenda a grandes clubes do cenario europeu a cifras altissimas.
Nao por acaso, essa abordagem suscita debates acalorados acerca das implicagdes éticas,
culturais e até mesmo esportivas da intervengdo corporativa em um segmento
tradicionalmente caracterizado pela paixao.

De qualquer maneira, esse novo panorama do futebol mundial desencadeou
consequéncias para todos. Com o aumento dos investimentos externos, o futebol
transformou-se em um ambiente altamente competitivo, no qual o poder aquisitivo
desempenha um papel preponderante no sucesso dos clubes — inclusive no contexto
brasileiro. Mesmo clubes com longa tradi¢do, desprovidos de investidores externos,
passaram a adotar estratégias para potencializar suas receitas, visto que, do contrario,
correriam o risco de perder relevincia no cendrio nacional. Essa convergéncia de
interesses motivou os clubes a explorarem todas as oportunidades disponiveis a fim de
maximizar suas receitas.

Um indicador significativo dessa mudanga ¢ a monetizagdo da experiéncia do
torcedor, realizada por meio da comercializagdao de produtos licenciados e ingressos de
valores exorbitantes, além de servicos de assinatura recorrente, como os programas de
socio-torcedores. A paixdo clubistica transformou-se em um nicho de mercado
estrategicamente explorado por dirigentes e proprietarios de clubes. A alocagdo de
recursos em extensas campanhas publicitarias tornou-se uma pratica comum, levando os
clubes, seus parceiros e patrocinadores a renovarem anualmente as estratégias de venda
de produtos e servigos aos torcedores. Nesse contexto, os clubes buscam associar suas
imagens a elementos que possuam potencial de identificagdo com o torcedor brasileiro,
visando unicamente o lucro.

Ao analisarmos o cendrio futebolistico brasileiro atual, constata-se que a
profissionaliza¢cdo mercadolédgica dos clubes e o aumento significativo nos investimentos em
estratégias de marketing tém se configurado como fatores determinantes para a obtencdo de
ganhos substanciais em campo. A medida que os clubes atribuem cada vez mais importincia
a essas estratégias, surgem, em paralelo, campanhas que abordam questdes atuais, sensiveis,
controversas ou até mesmo polémicas para parte de sua torcida.

Dentro desse contexto, destaca-se o crescente interesse dos clubes em promover o
futebol feminino, bem como demonstrar respeito a comunidade LGBTQI+ e combater o
racismo. Campanhas de teor social, embora enfrentem resisténcia de segmentos mais

conservadores da torcida, geralmente resultam em uma repercussdo mais positiva do que
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negativa. No entanto, certos temas, como politica, futebol e religido, sdo considerados por

uma parcela da populagdo como assuntos indiscutiveis.
A seguir, examinaremos exemplos da mercadorizagdo das relagdes entre o clube e
a religido, das relagdes entre o clube e a politica, e suas repercussdes sociais e

financeiras.

4.1. A MERCANTILIZACAO DA RELACAO FUTEBOL-RELIGIAO

A interse¢do entre futebol e religido, e sua subsequente comercializacdo,
apresenta complexidades que poderiam ser aprofundadas em um estudo a parte. Nas
ultimas décadas, observou-se uma tendéncia significativa na publicizacdo e na
exploracdo comercial das conexdes simbolicas entre essas duas esferas. Os clubes,
identificando o potencial de engajamento identitario que a religiosidade pode oferecer e
reconhecendo o perfil sécio-religioso da sua torcida, tém adotado estratégias que
exploram simbolos e icones religiosos para fidelizar seus torcedores.

Posteriormente, essa incorporagdo de simbolos pode evoluir para uma fonte de
receita para o clube, por meio da comercializagdo de produtos que representam a
intersecdo entre futebol e religido, incluindo camisas, itens coleciondveis e até mesmo
kits completos com simbologia religiosa. Nesse contexto, a mercantilizacdo da relacao
entre futebol e religido ndo se resume apenas a uma estratégia de negocios; ela reflete,
também, a dindmica econOmica atual do futebol brasileiro e global, onde o poder
financeiro desempenha um papel determinante no sucesso de um clube nas competi¢des

em que participa.

4.1.1. SIMBOLOGIA CRISTA NO FUTEBOL BRASILEIRO

Em um pais intrinsecamente ligado ao cristianismo, o futebol brasileiro
estabelece amplas relagdes e conexdes com a religido cristd. Para além da matriz
religiosa do pais, a intersecdo entre futebol e religido pode ser abordada por meio de um
elemento especifico: a f¢.

Apesar de tratarem de esferas bem distintas, a religido e o futebol convergem
quando este Ultimo transcende o ambito do entretenimento, adquirindo caracteristicas de
fanatismo. Nesse ponto, elementos de dependéncia emocional e fuga da realidade
tornam-se evidentes em meio a torcida do clube. Torcedores empreendem verdadeiras

peregrinagdes pelo pais ou até mesmo pelo continente com o objetivo de acompanhar



seu time de coracao. O éxtase coletivo ao conquistar um titulo ou a melancolia extrema
decorrente de um rebaixamento ou da perda de um campeonato exemplificam a
intensidade da dependéncia emocional suscitada pelo futebol.

Nesta relagao dependente entre torcedor e clube, os torcedores buscam distintas
estratégias para lidar com as flutuagcdes emocionais decorrentes das fases vivenciadas
pelo clube, sendo a fé uma delas. Essa fé ndo se confunde necessariamente com a fé
cristd, mas em muitos momentos as fronteiras entre essas formas de fanatismo
desaparecem. Um exemplo € a apropriacao de elementos religiosos, como o ter¢o, como
forma de trazer a “bengdo” ao clube do coragdo. E notavel observar que tais elementos
religiosos sdo incorporados e utilizados até mesmo pela instituicdo esportiva em si,

como evidenciado na postagem via redes sociais abaixo.

Figura 5 — Publicacdo da conta oficial do Corinthians no Twitter
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Fonte: Conta oficial do clube Corinthians no Twitter'’

Nessa publicagdo, o clube de futebol Corinthians incorpora o simbolismo de um
terco, tipica representagdo das praticas religiosas cristds, para promover o proximo
confronto — inclusive, um dos cldssicos mais importantes para o clube e sua torcida. A
utilizacdo desse elemento visa evocar sentimentos de fé, esperanga e resiliéncia,
subentendidos em uma ideia de "fé até o final".

Outro exemplo emblematico da intersecdo entre a fé cristd e a fé futebolistica
surge novamente no contexto do Corinthians, onde existe uma profunda conexdo do
clube com Sao Jorge, tido como padroeiro do agremiacdo esportiva. Atualmente, essa
relacdo € tdo intrinseca que no dia 23 de abril, data comemorativa do Dia de Sao Jorge,
foram instituidas as festividades do Dia do Torcedor Corinthiano, data oficializada pelo
clube em 2010. As origens dessa vinculagcdo tém duas raizes distintas, mas ambas se
entrelacam para forjar uma ligacdo intensa entre ambas as partes.

A primeira origem remonta a fundag¢do do clube paulista em 1910, momento em
que os fundadores, inspirados pelo Corinthian FC, clube inglés que excursionava pelo
Brasil naquele ano e tinha S3ao Jorge como padroeiro, decidiram herdar ndo apenas as
cores € 0 nome dos ingleses, mas também a devogao ao santo. A segunda origem, datada
de 1926, corresponde a aquisi¢cao de um terreno as margens do rio Tieté, em Sao Paulo,
para a constru¢do do primeiro campo oficial e sede social do clube. A rua onde esse
terreno se encontrava, denominada Rua S3o Jorge, deu origem a nomenclatura do
complexo esportivo: Parque Sdo Jorge. A partir desse momento, o santo efetivamente
tornou-se o padroeiro do clube, caindo nas gragas da torcida e da propria institui¢ao. Em
1941, um santuario foi construido em uma fonte dentro da sede do clube em homenagem
a Sdo Jorge, sendo batizado de Fonte de Sao Jorge. Esta fonte, alids, deu origem a uma
lenda que perdura até hoje: aquele que beber de suas aguas sera corinthiano para sempre.

Ao longo do tempo, essa relacao foi sendo cada vez mais potencializada, como
exemplificado na musica "Meus 20 anos (Ai, Corinthians)," composta por Paulinho
Nogueira e Toquinho em 1974, na qual a letra expressa um apelo ao santo para que o
clube supere a maior seca de titulos de sua historia. Outro exemplo ¢ o samba-enredo
adotado pela Gavides da Fiel, maior torcida organizada do Corinthians, no Carnaval de

2019, que homenageia o santo guerreiro e sua relagdo com o clube. Essa musica foi
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posteriormente adaptada e continua sendo entoada no estadio pela torcida corinthiana.

Vou, vou pra Bahia, acender a chama no terreiro de ia i4, ¢ a forca da
magia que me arrepia e se espalha pelo ar. Eu vou, eu vou. Vou, vou pra
Bahia acender a chama no terreiro de ia i4, ¢ a forca da magia que me
arrepia e se espalha pelo ar. Saravd, sarava, salve o santo guerreiro e
uma vela pra saudar meu Sdo Jorge Padroeiro. Sarava, sarava, salve o
santo guerreiro ¢ uma vela prd saudar meu Sdo Jorge Padroeiro.
Mulher, mulher, mulher €6, €6, quem te viu e quem te v€, o que embaca
se perdeu virou fumaga, liberdade pra vocé. E um raro prazer, sabor de

emocao, fumar maconha e torcer pro Coringdo.

Por fim, em 2011, mais uma vez o clube buscou em Sao Jorge a inspiracdo para
desenvolver um produto, atraindo aten¢des mundiais ao inovar no design do seu terceiro
uniforme para a temporada. Dessa vez, a relacdo com Sao Jorge ultrapassava a simbologia de
padroeiro do clube para ser inserida em meio a capitalizacdo dos produtos e mercadorizagao
simbolica.

Com a cor grend, a camisa utilizada por jogadores como Paulinho e Liedson tinha
como objetivo realizar duas homenagens ao mesmo tempo: o clube italiano Torino e seu

padroeiro Sao Jorge.

Figura 6: Camisa grena langada em 2011
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A homenagem ao Torino, representada pela utilizacdo da cor grena, se deve ao fato de

uma terrivel tragédia nos anos 40. Em 1949, a delegacdo do Torino sofreu um acidente aéreo
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que ocasionou na morte de todos os presentes na viagem, incluindo jogadores, equipe técnica
e jornalistas. Com isso, diversos clubes ao redor do mundo passaram a realizar homenagens
ao clube italiano, sendo o Corinthians um deles no Brasil. Dias apds o acidente, o clube
entrou em campo para enfrentar a Portuguesa utilizando uma camisa na cor grena, em
homenagem ao Torino, destinando também toda a renda da partida para as familias dos
jogadores vitimados pela tragédia. Com isso, 62 anos depois, o Corinthians langou uma nova
camisa para relembrar esse momento de unido entre os clubes no século passado.

Ja a homenagem a Sao Jorge foi motivada pela intencdo de reforcar os lacos
identitarios e afetivos entre a torcida corinthiana e o padroeiro. No ano anterior, o clube ja
havia instituido o Dia do Torcedor Corinthiano no Dia de Sdo Jorge, sendo a camisa apenas
mais um passo de fidelizacdo dessa relacdo. No entanto, dessa vez, o clube enfrentou criticas
vindas de grupos evangélicos dentro e fora da torcida corinthiana.

Ao estampar a imagem de Sao Jorge na camisa, o novo uniforme do Corinthians
enfrentou rejei¢do entre grupos evangélicos, que, dentro dessa vertente religiosa, mantém a
concepgdo contraria & adoragdo de imagens de santos, discordando, assim, da proposta do
clube. Com o objetivo de amenizar as criticas, o Corinthians desenvolveu um aplicativo
denominado "Catedral Virtual", permitindo que os torcedores realizassem pedidos de oracao
online para Sao Jorge. Este servico, associado a compra da camisa grend, proporcionava, a
partir da inser¢do de um codigo, a realizagdo de pedidos de oragdo ou o acendimento virtual
de uma vela, pedindo motiva¢io para o Corinthians.'®

Apesar dessas criticas vindas de grupos evangélicos e de torcedores descontentes com
a adogdo da cor grena no uniforme, por fugir da “tradicdo”, o clube alcangou significativos
ganhos financeiros com a comercializagdo desse modelo em 2011. Segundo o proprio clube, a
camisa foi um sucesso de vendas, superando as expectativas ao antecipar em mais de dois
meses a proje¢do de comercializacdo inicial, originalmente prevista para trés meses e
concretizada em apenas 20 dias. '° Posteriormente, o uniforme recebeu o titulo de "camisa

mais bonita do mundo" de 2011, conforme avaliagdo do site inglés Subside Sports
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Na época, o valor da camisa nas lojas oficiais do clube atingiu R$180%°, na pré-venda,
quantia considerada alta em relacdo aos padrdes salariais vigentes em 2011. Em contexto, o
salario minimo anual era de R$545%!, portanto, o custo de uma tinica camisa oficial do clube
equivalia praticamente a 1/3 do valor total de um salério minimo.

Conforme mencionado anteriormente, um mercado que movimenta bilhdes
anualmente ndo teria outra alternativa sendo recorrer ao proprio torcedor, que, neste contexto,
emerge como o principal consumidor do esporte. O processo de elitizagdo do futebol ¢é
estrategicamente premeditado, sendo meticulosamente desenvolvido para assegurar o retorno
dos investimentos exorbitantes realizados por empresas, associagdes e governos. Essa
perspectiva € corroborada por Alexandre Kalil, ex-presidente do Atlético/MG, em entrevista
ao El Pais, ao afirmar que‘“futebol ndo ¢ coisa para pobre (...). Futebol ndo ¢ publico, ndo ¢é

forma de ajuda social”.*

4.1.2. O CORINTHIANISMO

Figurando como um dos pioneiros na producdo de campanhas de marketing
consideradas mais "ousadas" no pais, o Sport Clube Corinthians Paulista, em parceria com a
agéncia F/Nazca, desenvolveu em 2019 a campanha intitulada "Corinthianismo - Fiel até o
fim". Essa iniciativa apresentou o conceito de uma espécie de religido corinthiana, sendo
desenvolvido ao longo de um video com dura¢do de 3 minutos e 29 segundos, divulgado no
canal oficial do clube no YouTube.

Como evidenciado anteriormente, a associagdo entre a fidelidade do torcedor
nrasoleiro e a fidelidade de um religioso ndo ¢ uma novidade no contexto imaginario do
futebol brasileiro, especialmente a fidelidade de um corinthiano. No entanto, o modo como
essa ligacdo foi estabelecida revela ousadia e inovagdo, incorporando tradi¢des da religido
cristd para simbolizar a devocdo do torcedor corinthiano, conferindo-lhe um simbolo e uma

identidade distintos para expressar tal fidelidade.

2 Dlsponlvel em:

tana -vaza-na-internet- 20110523 html’?guestlon 0 - Acesso em 03/12/2023

2! Disponivel em:
https://br.advfn.com/indicadores/salario-minimo/2011#:~:text=Para%200%20an0%20de%202011.as%
20contas%20da%20Previdéncia%20Social. - Acesso em 03/12/2023

2 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2017/07/14/deportes/1500068233 300420.html -
Acesso em 05/12/2023


https://brasil.elpais.com/brasil/2017/07/14/deportes/1500068233_300420.html
https://br.advfn.com/indicadores/salario-minimo/2011#:~:text=Para%20o%20ano%20de%202011,as%20contas%20da%20Previd%C3%AAncia%20Social
https://br.advfn.com/indicadores/salario-minimo/2011#:~:text=Para%20o%20ano%20de%202011,as%20contas%20da%20Previd%C3%AAncia%20Social
http://esportes.r7.com/futebol/times/corinthians/area-publica/noticias/imagem-da-terceira-camisa-corintiana-vaza-na-internet-20110523.html?question=0
http://esportes.r7.com/futebol/times/corinthians/area-publica/noticias/imagem-da-terceira-camisa-corintiana-vaza-na-internet-20110523.html?question=0
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Figura 7 — A campanha “Corinthianismo”

Fonte: canal oficial do clube no YouTube®

Nos primeiros instantes do video, percebemos o tom visual e verbal que sera mantido
ao longo da pega. Dois elementos estético-tedricos emergem ainda no inicio, firmando-se
como os pilares fundamentais a serem explorados: a dramaticidade da tradicdo e a
religiosidade do torcedor.

O video se inicia com a expressdo "Vivemos por ti, pra ti e de ti. O todo poderoso."
Essa escolha linguistica estabelece o ponto de partida, sendo acompanhada por uma trilha
sonora de fundo composta por uma sucessdo de sons de torcida, momentos de siléncio e
elementos sonoros religiosos (semelhantes ao “Om” hindu), evocando uma atmosfera mistica.
Em seguida, somos conduzidos por uma sequéncia visual lenta e em preto e branco,
caracterizada por jogos de luz e uma iluminagdo sutil, aproveitando a riqueza da linguagem
sonoro-visual para cativar os espectadores ainda no inicio do video. Essa abordagem,
marcada por elementos distintos dos mais usuais utilizados na plataforma, visa diferenciar-se
do conteudo convencional encontrado no YouTube, buscando cativar aqueles que transitam
pela plataforma. Na cadeia das estratégias comunicacionais, esse primeiro momento ¢ o da

ordem da sugestdo, onde

7

0 que importa € atrair o receptor, fisgd-lo para dentro da mensagem.
Transformar o leitor ou espectador, distraido, em participante, torna-lo
cumplice dos sentidos que a mensagem visa transmitir. (SANTAELLA,

2012, p. 139).

A preferéncia pela filmagem em preto e branco ndo ¢ aleatéria. No mundo
contemporaneo, vivemos em um mundo codificado, onde "somos envolvidos por cores
dotadas de significados" (FLUSSER, 2007). A escolha das cores preto e branco, além de

serem as cores oficiais do Corinthians, € especificamente feita devido ao emaranhado de

Z Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0sIEHOO2vxY - Acesso em 28/11/2023


https://www.youtube.com/watch?v=oslEHOO2vxY
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significados associados a elas. Essa paleta croméatica tende a evocar o sentimento de passado
ou momento historico, j& que se relaciona as cores reproduzidas nos primordios do cinema,
uma época em que os filmes eram igualmente desprovidos de cor. Este sentimento de
“passado” e ‘“historia” ¢ propositadamente trazido a tona no conteudo verbal da primeira
metade do video, que aborda as maiores decepcdes do clube nas ultimas décadas.

O torcedor corinthiano, publico-alvo desta campanha, est4 ciente de que a década de
2010 representa alguns dos melhores anos da historia do clube. Portanto, quando sdo
mencionadas as decepgdes anteriores a esse periodo da equipe, o sentimento evocado ¢ o de
um passado distante, onde a fé do torcedor superava as conquistas do clube. Outro aspecto
que nos leva ao passado ¢ a escolha das vozes que narram essas maiores decepgdes do clube,
aparentemente associadas a radialistas narradores de futebol. Embora ainda existam, esses
narradores estdo mais intimamente ligados a época em que muitos jogos ndo eram
transmitidos, quando a obtengdo de informagdes sobre os jogos dependia dos tradicionais
"radinhos".

Em uma relagdo de causa e efeito, o video utiliza-se de uma linguagem dramatica com
natureza cinematografica, caracterizada por ritmo lento e grandiosidade, para desenvolver sua
linha de raciocinio. O misticismo do som "Om" se une as imagens religiosas, enfatizando que
o periodo passado, marcado pela prevaléncia das derrotas, era intrinsecamente dependente da
fé¢ e do amor dos torcedores pelo clube. Os sons ritmados orquestram o sentimento. Além da
sensagdo de solidao e sofrimento evidenciada pelas imagens iniciais, surge a representacao de
um homem enterrado dentro de um caixao, tido como morto — uma metafora para os anos de
lata do clube, visto que no contexto futebolistico brasileiro ¢ comum o uso de caixdes e
expressdes como "enterrar" para simbolizar o rebaixamento de um clube para uma divisdo
inferior no campeonato nacional. Essa associagdo é confirmada na imagem subsequente, onde
um torcedor estd sendo sufocado por um jornal com a manchete "O Corinthians ¢ rebaixado",

uma alusdo ao rebaixamento do clube para a Série B em 2007.
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Figura 8 — Caix3o utilizado por torcida rival como provocagdo ao possivel rebaixamento

Posteriormente, a iconografia cristd se estende. Nesse momento, surge entdo a
representacdo de Sao Jorge, padroeiro do Corinthians e elemento de fé da torcida, como
citado anteriormente. Considerando o ponto do video em que essa imagem ¢é apresentada,
torna-se evidente que a aparicdo de Sao Jorge representa o forte apego que o torcedor
corinthiano possui com seus elementos supersticiosos e, mais significativamente, com a f¢.
Sado nos periodos mais dificeis que acreditamos mais; € o proprio padroeiro parece entender
essa dindmica ao derramar lagrimas de sangue, sugerindo que mesmo ele ndo foi capaz de
proteger o clube em determinados momentos.

Na sequéncia, um homem surge carregando algo que se assemelha a uma bandeira
(compreensivel no contexto futebolistico), mas que também remete & maneira como Jesus
Cristo carregou sua cruz na via crucis. A imagem seguinte, contudo, elimina qualquer divida
para aqueles que ainda ndo haviam percebido a influéncia cristd no conteudo do video: um
homem ¢ crucificado em forma de T nas traves de um gol, reproduzindo exatamente a
maneira como Jesus Cristo foi crucificado.

Numa cena interessante, o video continua a se desenrolar. O individuo enterrado ja
ndo aparenta mais estar adormecido (ou morto); ele bate, grita, ndo suportando mais o
sentimento de impoténcia, exaustdo e derrota. Observamos, sob a perspectiva do sepultado,
aqueles que o enterraram langarem-lhe um sinalizador — uma alusao ao gesto de lancar flores

sobre o timulo de um falecido. A simbologia em torno do sinalizador, elemento utilizado pela

2 Digo estende e niio surge pois aos olhos (e as mentes) mais atentos a primeira frase j representaria um certo
aspecto religioso: “Vivemos por ti, pra ti e de ti. O todo poderoso”. Como j4 dito, as associagdes entre a religido
e o torcedor corinthiano ndo sdo novas; o “todo poderoso” mencionado na frase aparece na cangdo corinthiana
“Todo poderoso Timdo”, mas também pode ser entendida como o proprio todo poderoso Jesus Cristo.
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torcida em momentos de festa, conquista e motivagdo, ¢ relevante e nos leva a uma reflexao:
nos piores momentos de um clube de futebol, quem vai resgatd-lo ndo sdo os jogadores, a
diretoria ou o treinador, mas sim sua propria torcida. A mensagem transmitida € que agora

cabe ao torcedor acender o sinalizador e apoiar a equipe como nunca.

Figura 9 — Uso de sinalizadores pré-jogo

As alusdes a religido cristd continuam a partir de uma cena que reinterpreta a Pieta de
Michelangelo, retratando Jesus nos bragos de Maria, e de uma cena que representa um
batismo, simbolo de transicdo ou iniciagdo religiosa. Este momento pode ser compreendido
como a ocasido em que o torcedor se entrega de corpo e alma a religido corinthiana,
esperando por um futuro melhor do clube. Essa perspectiva ¢ confirmada posteriormente,
quando o batismo se completa e as conquistas comegam a se aparecer.

No entanto, antes das conquistas e apds um siléncio acompanhado pelo tremular da
bandeira (que, vale ressaltar, pela primeira vez exibe o simbolo da religido Corinthianismo,
uma adaptacdo mais simplificada e minimalista do escudo original do clube), surge a célebre
frase proferida pelo ex-jogador Socrates, uma dos maiores idolos da histdoria do clube: "O
Corinthians ¢ muito mais que um clube de futebol. O Corinthians ¢ uma religido".
Paralelamente aos discursos religiosos, Socrates desempenha o papel de porta-voz, um
intérprete da palavra de algum ser superior indiscutivel (CITELLI, 2004).

Neste momento de disrupgdo, a fé se alia ao sentimento de revolta do torcedor
corinthiano, que luta e guerreia para que o clube alcance as glorias. O punho erguido®,
imortalizado pelo idolo, emerge como simbolo de rebelido, for¢a e determinacdo. O homem

sufocado pelo rebaixamento comeca a se desvencilhar da vergonha, voltando a enfrentar os

% O gesto é provavelmente o maior simbolo da chamada “Democracia Corinthiana”, que serd contextualizada
mais a frente.
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desafios e dando a cara a tapa. Apesar de estar distante do estddio lotado, um jovem
cadeirante reproduz o gesto do punho erguido em busca de um Corinthians melhor. "O
Corinthians ¢ uma voz, ¢ uma forca, ¢ uma forma de expressdo”, continua Socrates. Mais
elementos religiosos surgem, desta vez dentro dos lares. A reza, o terco e o altar, elementos
da cultura crista se transfiguram em elementos da religido corinthiana. E, agora, no terco final
do video, a fé se transforma em titulos.

O ponto de virada ocorre quando um torcedor, vestindo trajes semelhantes aos
eclesiasticos, se aproxima de um altar. Neste altar, ao invés de tagas cristds, véem-se 0s
troféus futebolisticos conquistados pelo clube nos ultimos anos, destacando a grandiosidade
da sua melhor fase na histéria. Outro momento historico, porém, ndo ¢ esquecido: o dia 13 de
outubro de 1977 estd imortalizado tanto na pele do padre-torcedor quanto no altar, sob a
forma do troféu. Este foi o ano em que o clube encerrou a sua maior fila de titulos relevantes
na historia, totalizando 23 anos. Essa presenca ¢ significativa, pois testemunhamos o
encerramento de dois ciclos, representando duas geracdes diferentes de torcedores. Enquanto
uma geracao se identifica com a seca de 23 anos ¢ o titulo de 1977, outra geragdo se conecta
ao rebaixamento de 2007 e as conquistas da Libertadores e do Mundial em 2012,
estabelecendo lagos emocionais com multiplas geracdes de torcedores e associando-se de
forma individualizada aos diversos perfis de torcedores.

E assim ocorre a redenc¢do. O batismo se completa, o sinalizador retorna sob a forma
de comemoracdo, € o vestidrio da arena se revela, com o padroeiro Sao Jorge figurando ao
centro. O punho, permanentemente erguido, acompanha os mesmos radialistas anunciando as
conquistas do clube, enquanto a voz do idolo proclama: "A torcida corinthiana utiliza seu
clube, seu time, sua expressdo fisica como forma de contestacdo de tudo aquilo que ndo lhe ¢
dado de direito." Para aqueles que foram fieis desde sempre e serdo eternamente, a conquista.

O video se encerra com o slogan da campanha: "Fiel até o fim". Ao fundo, a musica
que talvez seja a mais emblematica de toda a historia do clube, ¢ ecoada. Criada em meio ao
rebaixamento do clube para a Série B do Campeonato Brasileiro, a melodia se tornou um
simbolo de apoio incondicional dos tocedores ao clube, algo nunca visto antes em situagdes

semelhantes. “Eu nunca vou te abandonar... Porque eu te amo!”.
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Figura 10 — Cartaz erguido no jogo do rebaixamento em 2007

Fonte: YouTube?®

A relag@o entre a torcida corinthiana e a religido nao foi evocada pela primeira vez
nesta campanha. Como evidenciado no proprio video, essa conexdo vem sendo construida ao
longo do tempo, remontando as origens de Sdo Jorge como padroeiro, a época da grande seca
e a declaracao do idolo Socrates. Recentemente, tanto torcedores quanto jogadores, e até
mesmo veiculos de imprensa, afirmaram que a torcida do Corinthians segue o clube como se
fosse, de fato, uma religido. No entanto, a utilizacdo de imagens fortemente marcadas pela
iconografia cristd por um clube de futebol, em um contexto ndo-religioso, gerou desconforto e
um sentimento de revolta entre a torcida associada a fé crista.

E verdade que, em nenhum momento, a religiio cristdi é mencionada diretamente.
Embora icones representativos dessa religido permeiem o video a todo o momento, surge a
indaga¢do: em um pais onde mais de 80% da populagdo ¢ cristd, como poderiamos interpretar
a religiosidade e o fanatismo sendo através da lente cristd para enxergar a realidade? Em
nossa concep¢ao, nao existe simbolo maior de devogao do que o cristianismo em si. A palavra
"fé" assume, entre multiplos significados, predominantemente a conotacdo de uma fé crista.
Religido ¢ um conceito amplo, moldado pela nossa perspectiva ocidental, mas que, em sua
definigdo mais geral, significa "veneragdo as coisas sagradas; crenca, devocao, f¢€”,
precisamente o que a religido corinthiana busca transmitir.

Embora inicialmente o video possua um cardter mais institucional do que
propriamente mercadologico, nenhuma campanha de marketing ¢ realizada sem um objetivo
que tem sempre como fim a potencializacdo financeira, mesmo que de maneira indireta. A
relacdo entre Corinthians e religido ndo € apenas exposta, mas sim publicizada. Casaqui

(2011, p. 141) defende a utilizacdo do conceito de publicizagdo para

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=08tSp7ATzr0&t=233s - Acesso em 28/11/2023
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identificar modos de comunicacao que tenham como pano de fundo o carater
comercial, de vinculagdo de consumidores a marcas, a mercadorias, a
corporagdes, sem assumir diretamente a dimensdo pragmatica do apelo a
aquisicdo de produtos, ou que disseminem essa fungdo em niveis de

interlocugdo e contratos comunicacionais de outro plano.

Observando a necessidade que o torcedor corinthiano tem de demonstrar seu afeto
pelo clube, o departamento de marketing empreendeu uma campanha na qual o apelo
emocional se tornaria uma via para fortalecer o vinculo entre torcedor e clube. Mesmo que
junto a essa campanha nenhum produto fosse oferecido para a venda, a logica capitalista
consiste em incrementar a relacdo afetiva, se apropriando do amor pelo futebol para

comercializar produtos direta ou indiretamente.

Em outras palavras, por tras de cada peca publicitaria (...) se esconde a
incitagdo ao consumo, nem que seja o consumo de bens ou servigos
supérfluos, pois consumir € 0 que interessa para manter ativo o sistema que

nutre o consumo para dele se nutrir. (PIRATININGA, 1994, p. 21).

Dessa forma, se um torcedor estabelece uma intensa conexdo com o clube, é mais
provavel que manifeste esse afeto por meio da compra de produtos associados ao clube.
Como Bourdieu (2005) destaca, a aquisi¢ao de simbologias, experiéncias e objetos culturais
ocorre mediante a sua mercantilizagdo, ou seja, seu valor ¢ atribuido com base em uma
dimensao mercantil, transformando-se em um bem simbolico cujo valor pode ser mensurado
e transacionado. Nesse contexto, os clubes buscam estratégias para capitalizar o sentimento
de paixdo dos torcedores, enquanto estes procuram meios tangiveis de se conectar ao clube.

Assim, destacam-se produtos como a compra de ingressos para assistir as partidas da
equipe no estadio, a aquisi¢do de camisas e outras roupas oficiais, 0 acompanhamento do
clube nas redes sociais € o consumo de contetido simbdlico associado ao clube. Enquanto
isso, o clube se beneficia por meio de patrocinios, parcerias e licenciamento. Por meio de um
cultivo do modo de pensar do torcedor tem-se em vista a “realizagdo de objetivos 6bvios e
incruentos como a sua fidelidade” a marca Corinthians, e, no fim, a “maximizacao do lucro
da empresa” (VOLLI, 2003, p. 39).

Nessa campanha especifica, no entanto, a comercializagdo de produtos também estava
prevista junto a veiculacdo da peca publicitaria A busca por exclusividade no fanatismo por
essa "religido" exige uma demonstracdo crescente de amor e uma diferenciacdo cada vez

maior. Para além de produtos especificos, como pingentes e camisetas confeccionadas com a
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identidade visual do Corinthianismo, foram concebidos os "kits do Corinthianismo,"
compostos por elementos como posteres, mini-altares, tercos e até mesmo pedras contendo os
10 mandamentos da "religido."

Curiosamente, alguns desses elementos foram destacados ao longo do video, como os
pingentes, o altar e, especialmente, o terco — um simbolo expressivo da devogdo
futebolistica. Embora o kit completo nunca tenha sido comercializado de fato, até por todas as
criticas envoltas a campanha, rumores apontavam que seu custo completo seria em torno de

R$7.000. Um valor significativo para expressar um amor excessivo.

Figura 11 — Produtos contidos no kit oficial “Corinthianismo”

4.2. AMERCANTILIZACAO DA RELACAO FUTEBOL-POLITICA

A mercantilizagdo da relagdo entre futebol e politica assume dimensdes globais,
demonstrando sua capacidade de se transformar em uma ferramenta estratégica de poder
geopolitico. Embora atualmente essa conexdo esteja sendo representada de maneira
explicita, como no caso do sportswashing dos paises arabes, ao longo do século passado,
o futebol também foi utilizado por diversos governos autoritarios ao redor do mundo
como instrumento de propaganda politica e disseminacdo ideoldgica. No século XXI,

entretanto, essa interagdo entre esporte e politica incorporou um elemento fundamental



ao futebol global: o poder financeiro.

Além de servir como plataforma para promover narrativas e aprimorar a imagem
nacional e internacional de um governo, a movimentacdo de bilhdes de ddlares confere
ao futebol um status de for¢a geopolitica, servindo como um indicio e uma pequena
representacdo da grande capacidade financeira de paises autoritirios. Assim, a
comercializa¢do do futebol no contexto politico ndo se limita a ser apenas uma estratégia
de marketing, mas também reflete as interconexdes entre esferas de poder, identidade e

economia no cenario atual do esporte e da politica global.

4.2.1. SPORTSWASHING ARABE

O dicionario de Cambridge define sportswashing como “a pratica de uma
organiza¢do, um governo, um pais, entre outros, que apoia o desporto ou organiza
eventos desportivos como forma de melhorar a sua reputacdo” ou “quando o esporte, a
partir de todos os sentimentos positivos que provoca, € utilizado para desviar a atengao
de problemas sociais ou ambientais™?’. Para os propdsitos deste trabalho, uma defini¢do
mais assertiva seria “a pratica de Estados ou entidades investirem em eventos esportivos
ou clubes como uma estratégia para melhorar sua imagem internacional e desviar a
atencao de questdes controversas ou violacdes de direitos humanos™.

A simples leitura da definicdo j& evoca inimeros exemplos para um entusiasta do
esporte, tanto dentro quanto fora do futebol. Exemplos incluem as corridas de Férmula 1
no Qatar ¢ na Arabia Saudita, a aquisi¢ao de times europeus por lideres politicos do
Oriente Médio, patrocinios como o "Visit Rwanda" estampado nas camisas de clubes
europeus, a contratacao de estrelas do futebol mundial por times arabes ¢ até a realizacao
das Olimpiadas de Berlim em 1936.

Atualmente, o exemplo mais proeminente desse fendmeno ¢ a Ardbia Saudita,
um pais notoriamente reconhecido como uma monarquia autoritdria com diversas
acusagoes relacionadas a violagdes dos direitos humanos, repressao a liberdade de
expressao, praticas de puni¢cdes desumanas e até tortura.

Ocupando a posi¢do de segundo maior produtor de petroleo global®, a familia

que detém o controle do Estado ostenta uma riqueza estimada em trilhdes de reais. A

27 Disponivel em: https://dictionary.cambridge.org/us/dictionary/english/sportswashing - Acesso em
28/11/2023
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Casa de Saud, designacdo atribuida a realeza saudita, configura-se como a familia
monarquica mais rica do mundo. Sua fortuna conjunta é avaliada em US$ 1,4 trilho,
conforme indicado no site oficial da familia.”

Com o objetivo de desviar o foco internacional em aspectos negativos associados
ao pais, a familia real da Ardbia Saudita tem direcionado investimentos substanciais para
participar ativamente da elite do esporte mundial. Além do futebol, principal receptor de
recursos, o pais realizou investimentos bilionarios para sediar circuitos de golfe, ténis e
automobilismo, com destaque para o Grande Prémio da Arabia Saudita de Formula 1 em
Jeddah. O futebol, no entanto, ¢ o esporte que tem atraido investimentos de maior
magnitude. Nos ultimos anos, por meio do Fundo de Investimento Publico (PIF), o
Estado saudita movimentou bilhdes de doélares na aquisicao de clubes e atletas.

O PIF (Public Investment Fund) ou o Fundo de Investimento Publico refere-se a
reserva financeira do pais destinada a investimentos, sendo constituida pelo superavit
acumulado do Estado. Essa reserva ¢ composta por recursos provenientes de transacdes
comerciais, reservas bancarias, receitas de privatizagdes e royalties oriundos de
commodities, como o petroleo. Em esséncia, constitui o capital disponivel para ser gasto
livremente. O montante atual do fundo ¢ estimado em US$ 800 bilhdes.*

Os excessivos investimentos em clubes de futebol tém permitido a Arabia
Saudita associar sua imagem a marcas esportivas globalmente reconhecidas e
consumidas. Ao vincular a imagem saudita a clubes e atletas internacionalmente
renomados, o pais busca melhorar sua imagem ao redor do mundo, estratégia que, aliada
a repressdo interna a imprensa e a supressdo de noticias que evidenciem os crimes

cometidos pelo Estado, tem gerado efeito positivo ao pais.

Apesar de seu intrinseco carater politico, o futebol, veiculo de soft
power e ferramenta diplomatica, tem seu carater global constatado por
meio de suas finangas. O universo do futebol contemporaneo é
completamente econdmico e mercadologico, envolvendo suas
competigOes, ligas, institui¢des, clubes, selegdes nacionais, e é claro, os

jogadores (MARTINS, 2022, p. 16).
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Em paises como o Brasil, onde ndo havia transmissdes oficiais em
portugués-brasileiro, a popularidade do campeonato de futebol arabe tem crescido
exponencialmente, sendo transmitido atualmente por canais no YouTube, servicos de
streaming e até na TV aberta. Diante do imaginario popular brasileiro, de baixa relagdao
ou conhecimento prévio em relagdo ao pais arabe, essa nova associagao ao futebol de
alto nivel pode influenciar positivamente a percepcdo publica de exceléncia esportiva e
abertura a ocidentalidade, desviando o foco de eventos controversos da familia real.

Outro objetivo do pais drabe com o forte investimento esportivo ¢ a utilizagao
desse controle esportivo como uma ferramenta de afirmagao do seu poder politico em
uma arena global, proporcionado ao pais uma presenca influente em um segmento
bilionario, globalizado e majoritariamente ocidental, reforcando sua posi¢do no cenario
internacional e ampliando sua influéncia.

Além disso, o pais procura utilizar seu controle no setor esportivo como uma
ferramenta de afirmacdo do poder politico saudita na arena global. Esse movimento
confere a nacdo uma presen¢a influente em um segmento bilionario, globalizado e
predominantemente ocidental, refor¢ando sua posicdo no cendrio internacional e
ampliando sua influéncia global. Mais do que isso, a busca pela participagdo dos paises
do Oriente Médio no cendrio esportivo mundial concentra-se na construcao de relacdes,
visando um envolvimento efetivo com a comunidade global e a criacdo de
interdependéncias com outras nagdes (CHADWICK, 2022).

Por fim, segundo declara¢des do proprio pais, a diversificagdo econdmica e a
reducdo da dependéncia do petroleo sdo os objetivos principais desse significativo
investimento no mercado esportivo. Em entrevista 8 CNN*!, José Antonio Lima, doutor

em Relagdes Internacionais pela USP, destaca que o foco ¢

diversificar a economia, aumentar a participacdo do setor privado,
reduzir desemprego, aumentar participagdo das mulheres no mercado
de trabalho, ndo deixar o pais a mercé da volatilidade do petroleo.
Além de mudar a vida no reino, ampliar o entretenimento e fazer com
que os sauditas gastem dinheiro dentro do pais, ndo em outras regides

do Golfo como ocorre atualmente”.

Vale ressaltar que o portfolio da PIF ndo se limita ao setor esportivo, abrangendo
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atualmente grandes investimentos em setores estratégicos como infraestrutura, energia,
farmacéutica e tecnologia, evidenciado pelo recente aporte bilionario na empresa de
mobilidade norte-americana Uber.

De volta ao ambito futebolistico, apesar dos expressivos investimentos na liga
saudita ao longo dos ultimos anos, o primeiro movimento que prenunciou essa nova fase
e os proximos passos do investimento saudita no futebol foi a aquisi¢do do clube inglés
Newcastle United pelo valor de 300 milhdes de libras, ainda em 2021. Foi em 2023, no
entanto, que o pais efetivamente capturou a atengao global.

Ao adquirir os quatro principais clubes de futebol do pais (Al-Nassr, Al-Ittihad,
Al-Hilal e Al-Ahli) por meio do PIF, o Estado saudita promoveu substanciais inje¢des de
recursos financeiros nesses clubes com o objetivo de trazer renomadas estrelas do
futebol mundial para atuar nos clubes arabes. Jogadores como Benzema, Kanté, Mahrez
e Neymar foram algumas das principais contratacdoes. Contudo, o verdadeiro chamariz
que concentrou a aten¢ao global no futebol arabe foi a aquisicdo de Cristiano Ronaldo,
eleito cinco vezes o melhor jogador de futebol do mundo.

O astro portugués, que se encontrava livre no mercado apos rescindir contrato
com o clube inglés Manchester United, formalizou seu vinculo com o clube arabe
Al-Nassr no inicio de 2023, tornando-se o atleta mais bem remunerado do mundo. O
contrato assinado pelo portugués estabelece um vinculo de dois anos € meio com o clube
arabe e um salario de 200 milhdes de euros por temporada, totalizando 500 milhdes de
euros livres de impostos durante todo o contrato.

ApOs essa primeira movimentagdo no inicio do ano, a janela de transferéncias
arabe no meio de 2023 se tornou a segunda com maior valor gasto em todo o mundo,
registrando um investimento total de 875,4 milhdes de ddlares, ficando apenas atras da
Premier League, a principal liga inglesa e rotineiramente a liga mais valiosa do futebol
mundial .

Um dos propositos por trds desse alto investimento reside ndo apenas nas
estratégias previamente mencionadas, mas também em somar argumentos que
fortalegam a candidatura do pais para sediar o maior evento futebolistico (e um dos
maiores eventos esportivos) do mundo: a Copa do Mundo de 2034. Apoés a realizagdo da

Copa de 2022 no Qatar, a Ardbia Saudita surge como a favorita para ser a sede do evento
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em 2034, tendo praticamente sido confirmada como sede pelo presidente da FIFA,

Gianni Infantino.*?

4.2.2. ADEMOCRACIA CORINTHIANA

O futebol brasileiro testemunhou nos anos 80 um dos momentos que mais
transbordam o futebol para o além-futebol: a Democracia Corinthiana. O movimento
realizado no clube Corinthians tinha como objetivo democratizar as decisdes
relacionadas ao futebol dentro do clube, buscando realizar votagdes entre jogadores,
dirigentes e funcionarios do Corinthians, com peso igualitirio para representar a
igualdade de opinides, para definir temas como contratagdes, concentracdes, ¢ até
escalagdes para as partidas.

Liderado por jogadores altamente politizados, como Socrates, Wladimir e
Casagrande, a Democracia Corinthiana surgiu em meio a ditadura militar que perdurava
no Brasil entre os anos 60 e 80, fazendo com que o movimento, eventualmente, passasse
a representar mais do que apenas decisdes internas do clube. Campanhas de votacao
foram realizadas e cartazes em forma de protesto a ditadura foram confeccionados e
utilizados pelos jogadores, assim como campanhas de apoio a0 movimento “Diretas J4”

e estampas nos uniformes oficiais do clube.
Figura 12 — Faixa com os dizeres: “Ganhar ou perder, mas sempre com democracia”

- g0 PERDER
SEmPRE COM EMOCEA
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Figura 13 — Uniforme com a frase “Dia 15 vote” estampada

Um contorno interessante desse movimento € que o clube repercutiu e continua
repercutindo internacionalmente por conta dessa a¢do nos anos 80, devendo muito ao
processo de publicizagdo desse movimento. O nome “Democracia Corinthiana” foi
idealizado, por exemplo, pelo publicitirio Washington Olivetto, desenvolvendo em
seguida a tipografia utilizada na “marca” do movimento, baseada na tipografia da
Coca-Cola, que eventualmente acabaria sendo representada no uniforme dos jogadores.
Considerado o maior publicitario brasileiro de todos os tempos, Washington Olivetto
conseguiu inserir 0 movimento em toda a imprensa da época e conseguiu ofuscar o

melhor time da época, o Flamengo.

Naquela época, o time do Corinthians era absolutamente brilhante, mas
existia um time que ainda estava um pouco melhor, que era o Flamengo
- de Zico, Adilio, Paulo César Carpegiani, Junior e tal. Passaram-se os
anos, o time da Democracia Corinthiana virou Filme, documentario,
livro no mundo inteiro, enfim, muito mais que o time do Flamengo que
era melhor. Porque era futebol, mas ndo era so6 futebol, era
comportamento”, disse o publicitario, ao ser questionado se sentia-se
frustrado devido a isengdo de opinido de grande parte dos jogadores

atualmente.**

% Disponivel em:

https://www.meutimao.com.br/noticia/202642/olivetto_relembra_democracia_corinthiana_e_confia_e
m_time_forte para_o_brasileiro - Acesso em 03/12/2023


https://www.meutimao.com.br/noticia/202642/olivetto_relembra_democracia_corinthiana_e_confia_em_time_forte_para_o_brasileiro
https://www.meutimao.com.br/noticia/202642/olivetto_relembra_democracia_corinthiana_e_confia_em_time_forte_para_o_brasileiro

Figura 14 — Uniforme com a logomarca “Democracia Corinthiana” estampada

A iniciativa, embora tenha tido uma curta duracao de apenas dois anos, se tornou
um momento-chave na historia do clube, desempenhando um papel crucial na construcao
da imagem do Corinthians. Além disso, 0 movimento e os titulos paulistas conquistados
durante esse periodo destacaram idolos que permanecem entre os mais reverenciados
pelos torcedores corinthianos, como Wladimir, Casagrande e, principalmente, SOcrates.

A publicizagao e construcao da identidade da Democracia Corinthiana foram tao
impactantes que, décadas depois, 0 movimento continua a ser explorado pelo clube
como uma forma de mercantilizar sua historia e comercializar produtos associados a
esse periodo. Em uma €época marcada pela intensa participagao politica da populagdo, o
clube tem se aproveitado da associagdo entre o movimento e a ala progressista da
sociedade como uma estratégia para negociar experiéncias e simbologias através de bens
simbdlicos, que buscam captar o movimento como um todo e inseri-lo na logica
capitalista.

Nos ultimos anos, o Corinthians tem comercializado uma variedade de modelos
de camisas e uniformes relacionados ao periodo da Democracia Corinthiana. Entre as
opcdes oferecidas no site da loja oficial do Corinthians, encontram-se modelos retré que
remetem aos utilizados durante os anos do movimento, camisetas com estampas em

referéncia ao periodo e até um modelo limitado em homenagem ao caracteristico punho

48



49

erguido de Socrates.

Figura 15 — Camisa com a logomarca “Democracia Corinthiana”

Fonte: Shoptimao™

Figura 16 — Camiseta com estampa inspirada na “Democracia Corinthiana”

Fonte: Shoptimao™
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Figura 17 — Camiseta com em homenagem a Socrates

©

Fonte: Shoptimao®’

O exemplo mais recente e mais proeminente dessa intensa mercadorizacao de
simbologias, contudo, ¢ representado pelo terceiro uniforme atual do clube, langado em
setembro de 2023 em colaboracdo com a Nike, a fornecedora oficial de material
esportivo do Corinthians. Com o lancamento dessa camisa, o Corinthians procurou
prestar uma homenagem direta & Democracia Corinthiana por meio da adogdo da cor
amarela.

O tom de amarelo-claro escolhido para esse uniforme € uma representacao da cor
das camisetas utilizadas por Casagrande e Sdcrates durante o ultimo e mais significativo
comicio das Diretas J4, em 1984. Na ocasido, os jogadores usaram essas cores como
uma alusdo as cores nacionais, sendo o amarelo a tonalidade predominante. A
homenagem por meio da cor da camisa foi evidenciada durante a campanha de
langamento do novo uniforme, na qual o clube utilizou imagens histéricas do movimento
para relembrar a participacdo dos idolos. O evento de lancamento da nova camisa
ocorreu no mesmo local onde Casagrande e Socrates subiram ao palco: o Vale do

Anhangabat, em Sao Paulo.
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Figura 18 — Socrates e Casagrande no comicio em 1984

Fonte: Meu Timao*®

Figura 19 — Langamento do uniforme no Vale do Anhangabat

Fonte: Placar®
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Com o intuito de finalizar, um exemplo concreto da necessidade de mercantilizar
produtos, tendo em vista a comercializacdo de bens simbolicos, ¢ observado na
padronizagdo dos produtos de uma mesma fornecedora para diferentes clubes. Na logica
do capitalismo atual, a padronizagdo e a produgdo em massa sdo regras intercambiaveis,
0 que resulta no desinteresse das grandes marcas em se dedicar as singularidades e
particularidades de cada individuo ou grupo (LIPOVETSKY, 2015). Assim, as grandes
marcas esportivas se beneficiam da predisposicao (e até ingenuidade) dos torcedores em
aceitar a padronizacdo de estéticas e formatos, modificando apenas cores e conceitos, €
formulando campanhas de langamento baseadas em motivacdes quaisquer para simular
uma exclusividade para cada clube.

No exemplo a seguir, observamos o novo uniforme do Chelsea, langado para a
temporada 2023/2024, pela mesma Nike. Com uma breve analise, podemos perceber que
o uniforme ¢ idéntico ao uniforme amarelo lan¢ado para o Corinthians, diferenciando-se

apenas pela cor.

Figura 20 — Novo uniforme do Chelsea
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Figura 21 — Novo uniforme do Corinthians

Nao por acaso, ambas as campanhas de lancamento foram embasadas em momentos
historicos, induzindo os torcedores a comprarem tais argumentos e a sentirem que este ¢ um
uniforme “especial”, esquecendo a natureza extremamente padronizada desses produtos, cujas
narrativas nitidamente sdo formuladas em um balcio de negdcios apos a defini¢do da
modelagem do uniforme. No caso do Chelsea, o novo uniforme foi apresentado como uma
homenagem ao design de um dos primeiros uniformes do clube, caracterizado pela cor
azul-clara. Entretanto, ao examinarmos o modelo que supostamente inspirou o novo uniforme
do Chelsea, observamos que as semelhangas sdo praticamente inexistentes, exceto pela cor
principal. Este processo levanta a seguinte questdo: diante de um padrio preexistente, a que
ponto a cor ¢ a elaboracao de uma narrativa podem ser manipuladas para cativar os torcedores

e ocultar a padronizacdo desses produtos?



Figura 22 — Uniforme em que a nova camisa do Chelsea foi inspirada

Fonte: Placar*

Por fim, esse processo de padronizacao e hipermercadorizagdo parece estar longe
de um ponto final. Em um contexto nacional no qual o salario minimo ¢ de R$1.320*,
torna-se inviavel emitir juizos de valor sobre aqueles que buscam alternativas aos
produtos oficiais, optando por réplicas ou falsificagdes, quando as versdes originais das
camisas do seu time do coragdo atingem valores que ultrapassam a metade de um salario

minimo*. Infelizmente, a paixdo foi precificada; e quem paga o preco é quem ama.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A monografia foi motivada pelo questionamento central: “Como o futebol pode
ser feito de instrumento religioso e politico, € de que maneira se d4 a mercadorizagao
dessas relagdes?”. A partir desse questionamento, foram delineados alguns objetivos, um
principal e outros secundarios. O objetivo principal deste trabalho consistiu em analisar
a mercadorizagdo do futebol e suas relagdes com a religido e a politica no século XXI.
Além disso, para alcancar o objetivo geral, foram estabelecidos objetivos secundarios

com a finalidade de construir a linha de raciocinio do estudo, tais como: contextualizar o
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surgimento do futebol, apresentar as caracteristicas e os momentos marcantes do futebol
nos séculos XX e XXI, exemplificar as relagdes entre o futebol e a religido e entre o
futebol e a politica e, também, analisar casos de mercadorizacdo do produtos derivados
dessas relagoes.

Iniciamos a contextualizagdo por meio de revisitagao as origens do futebol e sua
chegada ao Brasil. O primeiro capitulo do desenvolvimento abordou a origem do futebol
no contexto popular inglés, suas complicagdes em relagdo a burguesia e a igreja, e sua
posterior regularizagdo por meio da criacao de federagdes, campeonatos e regulamentos
oficiais. Além disso, lembramos a origem inglesa do futebol no Brasil, trazida por
Charles Miller apos uma viagem a Inglaterra no final do século XIX.

Em sequéncia, abordamos o processo de globalizagdo do esporte e a gradual
dissolugdo das fronteiras no universo futebolistico. Refletimos sobre a popularizagao do
futebol no Brasil, analisando como o esporte evoluiu para se tornar uma paixao nacional,
destacando momentos historicos, o surgimento de novos campeonatos e a formacao de
clubes de relevancia no cendrio atual. Além disso, investigamos a influéncia
governamental ao longo do século na instrumentalizagdo do futebol como meio de
unificacdo e constru¢do de identidade nacional. Por fim, refletimos sobre outros aspectos
que tornaram o futebol o esporte mais popular do pais, como seu carater de fuga da
realidade e escape do cotidiano desafiador da classe trabalhadora.

No capitulo seguinte, exploramos a utilizacdo do futebol como estratégia,
examinando suas conexdes com a religido e a politica desde sua concepgdo até a
instrumentalizacdo de clubes e selecdes. Investigamos associagdes entre clubes e
religido, exemplificadas pelo caso escocés do Old Firm, uma rivalidade que abarca
aspectos esportivos, religiosos, politicos e sociais, evidenciando como os clubes
possuem historias complexas relacionadas a eles e como isso se transforma em sua
identidade. Em seguida, aprofundamos a instrumentaliza¢do por parte da classe politica,
especialmente governos autoritarios, de clubes, sele¢des e competicdes, como estratégia
para desviar a atengdo negativa sobre um pais ou governo e disseminar propaganda
politica por meio do sucesso esportivo. Com isso, entendemos que, embora clubes
tenham sido beneficiados por governos, eles também ficaram a mercé de lideres
autoritarios que buscavam disseminar ideias através de representagdes do povo.

Ao concluir essa contextualizagdo sobre o surgimento do futebol e sua
consolidagdo como paixao nacional, além de exemplificar as conexdes entre o futebol e

a religido e politica, o objetivo foi preparar o terreno para o capitulo central, intitulado
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"A mercantilizagcao do futebol no século XXI". Nesse capitulo, procuramos responder a
pergunta central: "Como o futebol pode ser feito de instrumento religioso e politico, e de
que maneira se da a mercadorizacdo dessas relagdes?". Concluimos, a partir dos
capitulos anteriores, que a inter-relagdo entre futebol e elementos extradesportivos
sempre esteve e sempre estara presente no cenario futebolistico, com os clubes criando
identidades singulares para representar as ideias e suas histérias. Com a intensificagdo da
mercadorizagdo, a globalizacdo do espetaculo esportivo e o advento de novas
tecnologias, o futebol no século XXI encontra-se submetido ao capital, representando
uma mudanca de paradigma, onde clubes e sele¢des dependem diretamente de seu poder
financeiro para competir e conquistar os principais campeonatos.

Dessa forma, a mercadorizagdo atinge diretamente aos clubes, levando-os a
adotar estratégias que visam comercializar produtos capazes de conquistar a simpatia € o
interesse dos torcedores. Para alcangar esse fim, os clubes promovem campanhas
identitarias, fomentando o sentimento de pertencimento e fanatismo, buscando estimular
os torcedores a consumirem mais produtos, ingressos e transmissdes. Nesse contexto,
examinamos as relagdes entre o Sport Club Corinthians Paulista e a religido crista,
aprofundando a andlise sobre a utilizagdo de simbolos da iconografia cristd como meio
de mercadorizar conceitos que interligam ambas as esferas e gerar valores econémicos
mais significativos.

Posteriormente, buscamos explorar as interconexdes entre futebol, politica e
economia através do conceito de sportswashing e sua utilizagao pelo governo da Ardbia
Saudita. Apesar de investimentos em outros esportes, o futebol foi o veiculo pelo qual o
pais arabe obteve grande destaque na midia internacional, com investimentos na casa
dos bilhdes e a atracdo de estrelas renomadas e eventos esportivos para seu territorio.
Com isso, buscamos entender as motivagdes por tras do investimento excessivo do pais
no esporte, compreendendo-o como uma estratégia para desviar a atencdo de questdes
negativas, como viola¢des de direitos humanos internas, a0 mesmo tempo em que busca
consolidar uma posicdo de destaque na arena global através da forca geopolitica
proporcionada pelo futebol e seus investimentos bilionérios.

Para finalizar o Capitulo 4, trouxemos outro exemplo da mercadorizaciao
relacionada a conexdo entre futebol e politica, sendo, dessa vez, utilizada como
ferramenta de fins lucrativos por parte de um clube de futebol, o Corinthians. Assim,
contextualizamos o movimento chamado “Democracia Corinthiana”, uma iniciativa

realizada durante a década de 80 onde decisOes relacionadas ao futebol dentro do clube
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eram tomadas a partir de votacdes igualitarias entre jogadores, dirigentes e funcionarios.
Por fim, exploramos a extensa utilizagcdo da imagem e da identidade do movimento pelo
clube como uma forma de mercadorizar produtos e conquistar ganhos financeiros
consideraveis.

O desenvolvimento desta monografia contou com alguns desafios, uma vez que o
objeto de estudo, a mercadorizacdo das relagdes entre futebol e politica-religido, ainda
ndo foi explorado em seu potencial, principalmente por conta da crescente
mercadorizagdo que permeia o futebol no século XXI. Esse cenario dificultou a busca
por referéncias, demandando atualizagdes constantes no escopo do trabalho. Contudo, a
pesquisa também proporcionou experiéncias enriquecedoras, como uma compreensao
mais aprofundada do processo de formagdo do futebol brasileiro e sua ascensdo a
condi¢do de paixdo nacional. Além disso, foi proporcionado o entendimento de que o
futebol, assim como qualquer segmento na sociedade, pode ser empregado como
instrumento e, a0 mesmo tempo, pode gerar identidades proprias, conectando-se a
religides, correntes politicas e até mesmo causas sociais. Por fim, chego a conclusdo que
o processo de hipermercantilizagdao nas primeiras décadas do século XXI representa

apenas o pontap¢ inicial para o que esta por vir nos proximos anos.
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